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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo central compreender os sentidos produzidos sobre o Brasil
na reportagem especial Has Brazil blown it?, publicada pela revista The Economist em
setembro de 2013, problematizando sua relagdo com o liberalismo. Os objetivos especificos
sdo a) identificar as tematicas escolhidas pela revista como eixos de sentidos; b) analisar o0s
sentidos sobre as questdes socioeconémicas e 0s brasileiros; c) analisar os sentidos sobre os
politicos brasileiros e a presidente Dilma Rousseff; d) problematizar a relagdo destes sentidos
com o liberalismo. O objeto de estudo foi analisado a partir do aporte tedrico-metodolégico
da Analise de Discurso, com base nas teorias construcionistas do jornalismo, que o
apresentam como uma construcdo social da realidade, e em discussdes sobre jornalismo de
revista e jornalismo econdémico. Além disso, buscou-se um aprofundamento sobre a temética
do liberalismo e das relacdes entre jornalismo e poder. A analise levou ao entendimento de
que a reportagem especial reitera um discurso liberal e produz sentidos sobre um Brasil

estagnado economicamente.

Palavras-chave: Jornalismo econdmico; Discurso; Revista; The Economist; Liberalismo.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo é reconhecido socialmente como um espaco de relato dos fatos. Sua
credibilidade esta vinculada a no¢éo de que aquilo que esta sendo afirmado corresponde a
realidade, sendo o compromisso com a verdade constituinte da deontologia da profisséo.
Como todo relato, a producgdo jornalistica é resultado de uma transformag&o, um processo que
envolve multiplos fatores, por isso a noticia carrega indicios da realidade, mas ndo de forma
neutra. O jornalismo ocupa um importante papel de mediacdo, a medida que traz informacfes
arespeito de assuntos e/ou eventos sobre o quais ndo teriamos conhecimento ou possibilidade
de checar.

Entre as publicagdes jornalisticas mais reconhecidas mundialmente por relatar os fatos
ocorridos de ordem internacional, esta a revista The Economist. Com 171 anos de historia, a
publicacdo britnica apresenta atualmente noticias sobre acontecimentos politicos e
econdmicos nos cinco continentes, tendo inclusive diferentes secOes para tratar sobre
diferentes regides, como Asia, China, Europa, Reino Unido, Américas. S0 noticias, andlises,
artigos e comentarios sobre diversos assuntos da atualidade - negdcios, finangas, ciéncia,
tecnologia, cultura, sociedade, midia e artes - com énfase nas questfes econémicas e politicas
internacionais.

O Brasi| foi tema de capa da revista em duas situagdes. Em novembro de 2009, a
revista publicou uma reportagem especial de 14 péaginas intitulada Braz takes off, traduzida
como “O Brasil decola’. O contelido faz referéncia as taxas de crescimento do Produto
Interno Bruto, em média 5% naguele momento, e apresenta como o Brasil conseguiu crescer e
guais seriam seus futuros desafios. Quase quatro anos depois, em 28 de setembro de 2013, a
revista publica outra reportagem especia de 14 péaginas com o titulo Has Brazl blown it?,
traduzida como “O Brasil estragou tudo?’. Neste segundo caso, no entanto, a reportagem
guestiona se 0 Brasl ndo teria parado de avancar economicamente e sociamente,
apresentando um panorama do cendrio econdmico e politico atual.

Compreender os sentidos produzidos sobre o Brasil na reportagem Has Brazl blown
it?, problematizando suarelagdo com o liberalismo, constitui o objetivo central deste trabal ho.
Os objetivos especificos sdo a) identificar as teméticas escolhidas pela revista como eixos de
sentidos; b) analisar os sentidos sobre as questdes socioecondmicas e 0s brasileiros; c)
analisar os sentidos sobre os politicos brasileiros e a presidente Dilma Rousseff; d)

problematizar a relagéo destes sentidos com o liberalismo.
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A pesguisa se justifica em fungéo de ndo termos encontrado muitos trabalhos sobre o
nosso recorte. Em pesquisa realizada no banco de monografias da UFRGS, néo foi encontrado
nenhum trabalho de conclusdo de curso sobre a revista The Economist e apenas trés trabal hos
a partir da palavra-chave “jornalismo econdémico’. Neste banco, identificamos os seguintes
temas relacionados ao jornalismo econdmico: o jornalismo como fonte de aprendizagem em
ciéncias econdémicas (LUNARDI, 2010); a producdo de sentidos sobre a nova classe média
brasileira no Globo Reporter (MAURO, 2012); o tratamento que a cultura recebe no
jornalismo econdmico a partir de um estudo do suplemento Eu&Fim de Semana do jornal
Valor Econdémico (GOMES, G., 2013), o qual realiza um cruzamento entre cultura e
economia.

Por meio de uma pesquisa no banco de dados da SBPJor (Associacdo Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo) e da Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacéo), foram localizados dois artigos sobre a The Economist.
Michele Tavares (2012) analisa a cobertura do resultado das elei¢bes presidenciais no Brasil
em 2002, com a vitdria de Lula, e o resultado das elei¢cGes nos Estados Unidos em 2008, com
a vitoria de Obama, realizadas pelas revista Veja e The Economist, enquanto que Procdpio
(2012) analisa a cobertura feita pela The Economist do final do segundo mandato de Lula.
Ainda assim, os trabalhos citados ndo tiveram como proposta entender a producgéo de sentidos
a partir da sua relagdo com a doutrina liberal.

A decisdo de tratar sobre esse assunto também partiu do interesse pessoal pelo tema a
partir da observacéo de que a publicacdo € reconhecida, nacional e internacionalmente, como
relatora dos fatos ocorridos no mundo todo. Seus conteddos reverberam nos meios de
comunicacdo em diversos paises, incluindo o Brasil. Considero que o jornalismo da revista
The Economist, a0 nos relatar para os cinco continentes, também colabora para a formagédo da
nossa imagem fora do Pais. Foi durante minha estadia na Europa em 2012 que percebi o
guanto as produgdes jornaisticas sdo utilizadas como referéncia na constituicdo do
entendimento dos individuos em relagdo aos outros paises. Questionava as pessoas sobre 0
gue sabiam a respeito do Brasil e como sabiam, de que forma se informavam sobre 0 nosso
Pais. Ouvi muitos relatos estereotipados, palavras que sdo associadas ap Brasil quase que
instantaneamente como futebol, carnaval, samba, praia, favelas. Mas também obtive
informagbes como “Li na The Economist que o Brasil cresce mais que a Europa. Mas a
desigualdade ainda é muito grande”, “Vi na BBC que o crescimento do PIB do Brasil foi
proximo ao PIB da China’. O jornalismo, portanto, ocupa um importante papel de
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representacdo, a medida que muitas pessoas ndo tém a oportunidade de vivenciar o fato, mas
podem acessar o relato apurado e narrado sobre ele.

O trabaho esta dividido em cinco partes, incluindo a Introducdo. O segundo capitulo
observa o jornalismo como uma construgdo social, que reafirma e cria as representacoes
sociais. E desmistificada aideia de que o campo € um “espelho da realidade”, trabalhando-se,
entdo, quais os fatores que estdio envolvidos nessa construcéo realizada pelo jornalismo. E
discutida a legitimidade do jornalismo enquanto representante da readlidade e a funcéo de
especialista que 0 campo assume em determinados momentos. A compreensdo das
especificidades do jornalismo econdmico e do jornalismo de revista também integram o
segundo capitulo, a medida que sdo fundamentais para o entendimento das especificidades do
objeto. O capitulo finaliza com informagdes sobre a histéria e o perfil da revista The
Economist.

Ja o terceiro capitulo propde um maior entendimento do conceito de liberalismo,
principalmente o liberalismo econdémico, posto que a The Economist se define como liberal.
Paraisso, foi realizado um breve resgate historico do conceito e as transformagdes pelas quais
passou ao longo da histéria. Entender a relacdo do jornalismo com outras instancias de poder
também é uma das propostas aqui expostas. Paraisso, sdo apresentadas as definicdes de poder
e de poder simbdlico e o carédter de disciplina e controle que o jornalismo é capaz de exercer.
Também se observa o jornalismo como um espaco de disputa simbdlica, no qual atores
sociais tentam afirmar suas posicdes. Um outro aspecto tratado € a hipétese de que o
jornalismo influencia na agenda publica, a medida que é capaz de influir, alongo prazo, sobre
0 gue pensar e falar. Por fim, o capitulo trés retoma aspectos ja trabalhados no anterior, que
colocam o jornalismo como um resultado de interacdo social e submetido a uma série de
fatores externos ao campo.

O capitulo quatro corresponde a apresentacdo da construcdo metodoldgica e a andlise
do objeto. Iniciamente, apresenta uma contextualizagdo breve sobre o Brasil, tratando dos
fatores que tiveram grande repercussado em 2013. Em seguida, sdo apresentados mais detalhes
sobre a escolha do objeto e suas implicagcdes. A metodologia, no caso a andlise de discurso,
também é explicada. Segue a exposi¢ao da metodologia a andlise da reportagem especia por
meio de quatro eixos teméticos. questdes socioecondémicas, os brasileiros, os politicos e
sistema politico e a presidente Dilma Rousseff. Por fim, consta o cruzamento da analise com a
base tedrica apresentada nos capitulos dois e trés, realizada com o intuito de compreender o

objetivo deste trabalho: compreender os sentidos sobre o Brasil construidos na reportagem
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Has Brazl blown it?, publicada na The Economist, problematizando sua relagdo com o
liberalismo.

Ja as consideracOes finais, contidas no quinto capitulo, realizam uma retomada das
ideias apresentadas. Também ressaltam as dificuldades encontradas na realizacdo desta
pesquisa. Um outro aspecto é que consideramos, aqui, 0 ndo esgotamento da compreenséo do
estudo, refletindo sobre 0s outros possiveis pontos de partida para a compreensao do assunto.
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2 JORNALISMO E REALIDADE, JORNALISMO ECONOMICO E DE REVISTA

Se hoje se tem um entendimento de que o jornalismo ndo retrata 0s assuntos com
neutralidade, devemos observar que o campo ja foi considerado seu fiel representante. No
entanto, para alguns autores do campo, o estudo tradicional da noticia limita o papel da midia
a simples transmissores de mensagens (ALSINA, 2009). Ndo s6 um simples transmissor de
mensagens; a teoria do espelho, desenvolvida a partir de 1850, era calcada no conceito de que
o0 jornalista seria um mediador desinteressado, um observador imparcial, capaz de, portanto,
descrever a realidade tal como ela é. Ou seja, a imprensa seria um espelho do real e as noticias
seriam um reflexo da realidade (CASTRO, 2012). A legitimidade e a credibilidade jornalistica
ainda estdo vinculadas a ideia de que as noticias refletem a realidade e de que os jornalistas
sdo imparciais e, por isso, alguns jornalistas defenderiam a teoria do espelho (TRAQUINA,
2003).

Ja no século XX, novos conceitos sobre o papel dos meios de comunicagdo e do
jornalismo desenvolvem a concepcdo do campo jornalistico ndo como representacdo fiel da
realidade, mas como responsavel por estabelecer relagdes entre o mundo real e os individuos.
Em 1922, Lippmann propds a tese de que as pessoas ndo respondiam diretamente aos fatos do
mundo real, mas que viviam em um pseudo-ambiente composto pelas “imagens em nossas
cabecas”. Os media seriam a principal ligacdo entre os acontecimentos do mundo e as
imagens que as pessoas fazem sobre esses acontecimentos. Posteriormente, o conceito de
agendamento foi introduzido por McCombs e Shaw, em 1972, afirmando que os media ndo
diziam as pessoas como pensar sobre 0s assuntos, contudo sdo bem-sucedidos ao dizer no que
pensar (TRAQUINA, 2008). Assim, “a vasta literatura sobre o jornalismo reconhece o poder
do jornalismo ndo apenas na projecdo social dos topicos mas também no seu poder de
enquadrar esses topicos [...]” (MOLOTCH; LESTER, 1974 apud TRAQUINA, 2008, p. 16)*.

Além dessas percepcOes, uma outra apresenta o jornalismo a partir de uma perspectiva
construtivista. Ou seja, o jornalismo, muito diferente de um espelho, trata-se de uma
construgdo social da realidade. O jornalismo integra e atua nessa construgdo, a medida que
representa os acontecimentos, porém ndo sem a intervencao do contexto social e do perfil do

profissional jornalista.

! MOLOCH,Harvey; LESTER, Kevin (1974). News as Purposive Behavior: On the Strategic use of Routine
Events, Accidents, and Scandals. American Sociological Review, Vol. 39, N° 1.
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2.1 Construcéo social da realidade, jornalismo e verdade

Berger e Luckmann, ambos da area da sociologia, propuseram em sua obra A
Construgdo Social da Realidade, publicada primeiramente em 1966, uma analise da
construcdo social da realidade, a partir da Sociologia do Conhecimento. Os autores definem
realidade “como uma qualidade pertencente a fenbmenos que reconhecemos um ser
independentemente de nossa prépria voli¢cdo (ndo podemos desejar que ndo existam)”, e o
conhecimento “‘como a certeza de que os fendmenos sdo reais e possuem caracteristicas
especificas” (2000, p. 11). Assim sendo, 0 homem da rua habita um mundo que é “real” para
ele, e “conhece”, com graus variaveis de certeza, que este mundo possui tais ou quais
caracteristicas. Apesar dessas mdltiplas realidades, a realidade da vida cotidiana é a que se
apresenta como sendo a realidade por exceléncia. Essa realidade “aparece ja objetivada, isto €,
constituida por uma ordem de objetos que foram designados como objetos antes de minha
entrada na cena” e, sendo assim, “vivo num lugar que é geograficamente determinado; uso
instrumentos [...] que tém sua designacdo no vocabulario técnico da minha sociedade; vivo
dentro de uma teia de relagbes humanas [...]” (BERGER; LUCKMANN, 2000, p. 38). Ou
seja, o individuo experimenta a realidade a partir de objetos que ja estdo ali presentes antes
mesmo de ele tomar conhecimento desses objetos.

Tal realidade é partilhada com o0s outros, os quais também sdo “experimentados” na
vida cotidiana. E esses outros sdo apreendidos por meio de esquemas tipificadores. “A
realidade da vida cotidiana contém esquemas tipificadores em termos dos quais 0s outros sao
apreendidos, sendo estabelecidos os modos como ‘lidamos’ com eles nos encontros face a
face” (2000, p. 49, grifo dos autores). S&o essas tipificacdes que modelam a minha relagdo
com 0s sujeitos. Assim, apreendo o outro, por exemplo, como “homem”, “jovem”, “inglés”, e
minha relacdo com esse sujeito sera afetada por esses esteredtipos que tenho dele. A estrutura
social, segundo os autores, “é a soma dessas tipificacbes e dos padrBes recorrentes de
interacéo estabelecidos por meio delas” (BERGER; LUCKMANN, 2000, p. 52).

Outros aspectos da vida cotidiana trabalhados séo a linguagem e o conhecimento. A
realidade da vida cotidiana s6 € possivel por causa de objetivacfes manifestadas pela
expressividade humana. “Os sinais e os sistemas de sinais sédo objetivacdes, no sentido de
serem objetivamente acessiveis [...]” (2000, p. 56). Para Berger e Luckmann (2000), a
linguagem — que se define como o sistema de sinais vocais — € 0 mais importante sistema de
sinais da sociedade humana. Essa linguagem tem origem na vida cotidiana e refere-se,

sobretudo, a realidade que os individuos experimentam na consciéncia, e que partilham com
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0s outros. Embora a linguagem possa ser empregada para se referir a outras realidades, ela
esta arraigada na realidade do senso comum da vida diaria. E a linguagem que permite o
individuo objetivar suas experiéncias, estabelecendo coeréncia e conexdo entre as
experiéncias que ocorrem em diferentes zonas da realidade, integrando em uma totalidade
dotada de sentido.

Assim, a sociedade é uma realidade ao mesmo tempo objetiva e subjetiva (BERGER;
LUCKMANN, 2000). O individuo ndo nasce membro de uma sociedade, mas com
predisposicdo para a sociabilidade. O primeiro ponto desse processo é a interiorizacdo por
parte dos individuos - sua apreensdo imediata desse mundo objetivo — que vai se tornar
subjetivamente significativo para eles. Somente apds o individuo ter realizado essa
interiorizacdo, a comegar na infancia — classificada como socializa¢&o priméria - € que ele se
torna membro de uma sociedade. J& a socializagdo secundéria vai tratar da aquisicdo do
conhecimento e funcbes especificas. “Os ‘submundos’ interiorizados na socializacéo
secundaria sdo geralmente realidades parciais, em contraste com o ‘mundo béasico’ adquirido
na socializacdo primaria” (BERGER; LUCKMANN, 2000, p. 185, grifo dos autores).

O psicologo social Serge Moscovici (2003) observa que nds nunca conseguimos obter
informacdes que ndo tenham sido distorcidas pelas representagdes. “Quando contemplamos
individuos e objetos, nossa predisposi¢do genetica herdada, as imagens e habitos que nos ja
aprendemos, as suas recordacfes que nds preservamos e nossas categorias culturais, tudo isso
se junta para fazé-las tal como a vemos” (MOSCOVICI, 2003, p. 33). Nao h& como fugir das
representacfes, as quais possuem precisamente duas funcdes. A primeira delas, a de
convencionalizar objetos, pessoas, ou acontecimentos. “Elas [as representacdes] lhes ddo uma
forma definitiva, as localizam em uma determinada categoria” (MOSCOVICI, 2003, p. 34).
Podemos, através do esfor¢o, tornar-nos conscientes do aspecto representacional da realidade
e escapar de algumas representacGes impostas ao nosso pensamento, mas ndo podemos evita-
las sempre. A segunda fungdo das representacdes € prescrever, isto é, “elas se impdem sobre
no6s com uma forca irresistivel”, embora possamos questionar certas representacfes em
determinados momentos (MOSCOVICI, 2003, p. 36). Mas por que criamos tais
representacdes?

Moscovici (2003, p. 54) defende que “a finalidade de todas as representacdes é tornar
familiar algo ndo-familiar, ou a propria ndo familiaridade”. De maneira geral, objetos, pessoas
e acontecimentos sdo percebidos e compreendidos em relagdo aos conhecimentos prévios do
individuo, e, como resultado disso, “a memaria prevalece sobre a deducdo, o passado sobre o
presente, a resposta sobre o estimulo e as imagens sobre a ‘realidade’” (2003, p. 55, grifo do
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autor). Contudo, ndo é simples transformar o desconhecido em algo familiar. E necessario
colocar em funcionamento dois processos de pensamento: a ancoragem e a objetivacao. E ai
podemos, também, identificar processos jornalisticos que constroem o conteddo noticioso a
partir desses processos de ancoragem e objetivacao.

A ancoragem implica o principio de reduzir ideias estranhas a categorias e a imagens
comuns, colocando-as em um contexto familiar. “Esse é um processo que transforma algo
estranho e perturbador, que nos intriga, em nosso sistema particular de categorias e 0 compara
com um paradigma de uma categoria que nds pensamos ser apropriada” (MOSCOVICI, 2003,
p. 61). Ancorar € um processo no qual classificamos e damos nome a alguma coisa com base
em uma ja existente. Se observarmos, o jornalismo realiza o processo de ancoragem
constantemente ao utilizar fatos histéricos para explicar um acontecimento atual. Assim,
matérias comparam a crise de 2008 com a crise de 1929, a Guerra do Iraque com a Guerra do
Golfo, a AIDS a Hepatite e assim por diante.

J& 0 processo de objetivacdo “une a ideia de ndo-familiaridade com a de realidade,
torna-se a verdadeira esséncia da realidade” (2003, p. 71). Objetivar é materializar, de alguma

forma, a representacao.

Um enorme estoque de palavras, que se referem a objetos especificos, estd em
circulacdo em toda a sociedade e n6s estamos sob constante pressdo para prové-los
com sentidos concretos equivalentes. Desde que suponhamos que as palavras ndo
falam sobre “nada”, somos obrigados a liga-las a algo, a encontrar equivalentes ndo
verbais para elas (MOSCOVICI, 2003, p. 72, grifo do autor).

Portanto, o processo de objetivacdo estabelece relacdo entre o conceito e a imagem,
torna esses conceitos em algo concretos. No jornalismo, é possivel dizer que as palavras do
produto jornalistico — jornal, revista - seriam esse “estoque de palavras” que s ganham
sentido para o leitor quando este consegue relaciona-lo a um fato, a uma realidade. Assim,
podemos observar que os estudos da sociologia do conhecimento, principalmente de Berger e
Luckmann, e da psicologia social, desenvolvida por Moscovici, foram primordiais para o
entendimento de que a realidade é construida e, sobretudo, sobre os processos envolvidos
nessa construcdo. A partir das teorias de construgdo da realidade, uma serie de tedricos analisa
0 jornalismo como seu construtor.

Alsina (2009, p. 11) concebe a construcdo da noticia como algo pertencente a
realidade simbolica, publica e cotidiana e também como narracdo de um fato ou o reescrever

de uma outra narrativa.
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Desse ponto de vista, deveriamos falar sobre a construcdo da realidade social. Os
jornalistas sdo, como todo o mundo, construtores da realidade ao seu redor. Mas
também conferem estilo narrativo a essa realidade, e, divulgando-a, a tornam uma
realidade publica sobre o dia-a-dia.

O jornalismo, mais do que representar a realidade de maneira objetiva, a constroi a
partir dos acontecimentos® que sdo diariamente selecionados. Por isso, “a noticia é uma
representacdo social da realidade quotidiana, gerada institucionalmente e que se manifesta na
construgdo de um mundo possivel” (ALSINA, 2009, p. 14). Apesar de dar-se como uma
construgdo, a midia tem um papel “institucionalizado e tem a legitimidade de gerar a
realidade socialmente relevante” (2009, p. 15), ou seja, € uma instituicdo reconhecida por
construir a realidade, sendo que ha um reconhecimento do seu papel por parte do receptor do
discurso: a credibilidade (ALSINA, 2009).

Para Alsina, além de uma representacdo da realidade construida e resultado da
producdo institucional, o discurso jornalistico pressupde “a criacdo discursiva de um mundo
possivel” (2009, p. 303). Na construcdo da noticia, estariam presentes trés mundos distintos e
que sdo inter-relacionados: o mundo “real”, o mundo de referéncia e 0 mundo possivel. O
mundo “real” seria 0 mundo dos fatos e dos acontecimentos os quais foram atribuidos de
sentido.

Esse sentido com o qual se depara o jornalista através de uma fonte, ou que ele mesmo
produz quando se torna testemunha de um acontecimento, devera ser verificado caso seja o
adequado. Para isso, 0 jornalista adota 0 modelo interpretativo a partir de um mundo de
referéncia. O mundo de referéncia vai lhe permitir construir um mundo possivel que, por sua
vez, serd a sua versao da realidade descrita (ALSINA, 2009, p. 304). Ou seja, quando ocorre
um acontecimento, o jornalista desenvolve uma proposta de interpretacdo dos fatos, uma
hipotese ou abducédo e, a seguir, procurard por novos dados que vao ao encontro ou contra
essa proposta de interpretacdo. Por fim, o mundo possivel serd aquele que o jornalista constroi
levando em conta 0 mundo “real” e um mundo de referéncia escolhido. Mas esse mundo
possivel ndo pode ser estabelecido pelo jornalista sem levar em conta os fatos que ele conhece
sobre 0 assunto que ele pretende relatar e as caracteristicas do mundo de referéncia a que 0s
fatos o remetem. Assim, se 0 mundo “real” corresponderia aos fatos que o jornalista conhece,
0 mundo de referéncia seriam os modelos em que estdo inseridos os fatos conhecidos, para
sua melhor compreensdo. Por fim, o mundo possivel é o mundo narrativo, construido pelo

sujeito enunciador.

2 para Alsina (2009), o acontecimento é a percepgao do fato em si ou da noticia.
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Se no mundo real era produzida a verificagdo e no mundo de referéncia era
determinada a verossimilhanca, no mundo possivel se desenvolve a veracidade. O
enunciador deve fazer com que pareca verdade o mundo possivel que ele mesmo
constroi (ALSINA, 2009, p. 310).

Outros autores apresentam o jornalismo como um dos construtores da realidade social.
A socidloga Gaye Tuchman observou ja na década de 70 o papel do jornalista em enquadrar
0s acontecimentos. Segundo a autora®, “a noticia, através dos seus enquadramentos, oferece
definicBes da realidade social; conta 'estorias™ (apud TRAQUINA, 2008, p. 17, grifo da
autora). Ao analisar o campo jornalistico, Tuchman afirma que, apesar de os jornalistas
falarem em “estdrias” e ndo em acontecimentos, os profissionais negam a noticia como
construcdo/narrativa (TRAQUINA, 2008).

Ja Meditsch (2010, p. 20) problematiza que o trabalho do jornalismo na construgdo
social da realidade precisa ser relativizado e colocado em termos de mediacdo, ja que estd
articulado a muitas outras instituicbes que produzem sentido. Ao revisar 0 que 0S autores
Berger e Luckmann escreveram sobre a teoria da construcdo da realidade e considerar as

apropriagOes feitas por outros tedricos, como Alsina e Tuchman, o autor escreve:

Dessa forma, ao se discutir a construcdo da realidade na perspectiva daqueles
autores [Berger e Luckmann], deve ficar claro que, para eles, o jornalismo pode ser
incluido entre os atores que contribuem significativamente para essa construgdo —
tanto para a realidade objetiva quanto para a realidade subjetiva -, mas ndo como o
ator nico e nem mesmo como o principal (MEDITSCH, 2010, p. 25).

Embora o autor deixe claro que o jornalismo ndo atua como ator principal da
realidade, ndo é negada a atuacdo do campo na participagdo da construcdo. O jornalismo,
como instituigéo, e seus agentes tém participagdo na producéo na realidade, principalmente no
ambito simbdlico, no entanto constroi em didlogo permanente com 0s demais atores sociais
(MEDITSCH, 2005).

Outra visdo sobre o jornalismo como construtor da realidade é apresentada por Bird e
Dardenne (1993). Para os autores, as noticias s&o como narrativas mitolégicas que contam
“estdrias” e estdo integradas a cultura. “As orientacdes e cria¢cdes na narrativa sdo culturais,
ndo naturais; as noticias, como a ‘estoria’, dotam os acontecimentos do passado de fronteiras
artificiais, ‘construindo totalidades significativas a partir de acontecimentos dispersos’”
(RICOUER, 1981, p. 278 apud BIRD; DARDENNE, 1993, p. 265, grifo dos autores). Nesse

3 TUCHMAN, Gaye (1976).Telling Stories. Journal of Communication Vol. 26 N° 4.
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aspecto, o jornalista também seria um contador de “estdrias”, que utiliza valores
culturalmente embutidos na sua narrativa. Assim, ao terem relagdo com valores culturais ja
amplamente difundidos, “as noticias oferecem mais do que o fato — oferecem tranquilidade e
familiaridade em experiéncias comumente partilhadas” (BIRD; DARDENNE, 1993, p. 266).

Além disso, destacamos o papel que o jornalismo tem de enquadrar situagdes
desconhecidas em categorias ja culturalmente conhecidas. Ou seja, estd no poder da producéo
jornalistica “a colocagdo de pessoas e acontecimentos em categorias existentes de herdi, vilao,
bom e mau, e, assim, empossar suas ‘estorias’ com a autoridade da verdade mitol6gica”
(BIRD; DARDENNE, 1993, p. 275, grifo dos autores). Ao criarem “estorias” e
acontecimentos com 0s quais 0s publicos ndo estdo familiarizados, 0s jornais e 0s outros
media se aproximam da matriz mitoldgica, na qual “o publico tem tendéncia a acreditar
nesses ‘especialistas’, que tém acesso a verdade, pelo menos nas areas que nao lhes sdo
familiares. O mito, como as noticias, apoia-se na sua autoridade como ‘verdade’” (BIRD;
DARDENNE, 1993, p. 275, grifo dos autores). Essa ideia € muito importante para a
problematizacdo do nosso recorte de pesquisa porque da conta de pensar no papel de
“especialista” que o jornalismo cumpre, especialmente quando se apresenta como
especializado em uma area que trata de acontecimentos muitas vezes desconhecidos para o
publico, como é o caso da economia.

Apesar de abordarem a noticia como narrativa mitoldgica, ndo é negada a sua relagdo

com a realidade exterior.

Considerar as noticias como narrativas ndo nega o valor de as considerar como
correspondentes da realidade exterior [...], mas introduz uma nova dimenséo as
noticias, dimensdo essa na qual as “estdrias” de noticias transcendem as suas
fungdes tradicionais de informar e explicar (BIRD; DARDENNE, 1993, p. 265,
grifo dos autores).

Outro aspecto trata a noticia como resultante do acontecimento, mas também como
criadora dele. Ou seja, “as noticias ndo podem ser vistas como emergindo naturalmente dos
acontecimentos do mundo real; as noticias acontecem na conjunc¢do de acontecimentos e de
textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia também cria 0 acontecimento”
(TRAQUINA, 1993, p. 168, grifo do autor).

Essa noticia inventora do acontecimento® é o que Rodrigues (1999) conceitua como

meta-acontecimento. Estes sdo

* para Rodrigues (1999, p. 27), “é acontecimento tudo aquilo que irrompe na superficie lisa da historia de entre
uma multiplicidade aleatéria de fatos virtuais”.
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provocados pela prépria existéncia do discurso jornalistico. O que torna o discurso
jornalistico fonte de acontecimentos notaveis é o fato de ele préprio ser dispositivo
de notabilidade, verdadeiro deus ex machina, mundo da experiéncia autbnoma das
restantes experiéncias do mundo (RODRIGUES, 1999, p. 29, grifo do autor).

O excesso, a falha e a inversdo — registros de notabilidade dos fatos - “s&o apenas
registros-pretextos, formas referenciais simuladoras das figuras discursivas que definem os
meta-acontecimentos” (RODRIGUES, 1999, p. 29). Ou seja, tais registros continuam a
ocorrerem como fato, mas acontecem, também, ao serem enunciados e pela razdo de serem
enunciados. Por isso, para Rodrigues (1999, p. 31), “ao relatar o acontecimento, 0s media,
além do acontecimento relatado, produzem ao mesmo tempo o relato do acontecimento como
um novo acontecimento que vem integrar 0 mundo”.

Benetti (2010) também desenvolve o conceito de jornalismo como acontecimento,
uma vez que, sendo um discurso, possui uma dimensdo acontecimental. O jornalismo
“investe-se de um carater experiencial, dado pelo compartilhamento do momento historico e
pela organizacdo do tempo, além de atribuir sentidos a objetivacdes que parecem consensuais
[...]” (BENETTI, 2010, p. 162). Para a autora, o jornalismo também é acontecimento
guando pode ser tomado como indice de um presente social ou de uma época, além de
seus valores, ou ainda quando ocupa lugar na compreensao da vida cotidiana.

Se por um lado o jornalismo atua na construcéo da realidade, por outro ndo é negada a
sua relagdo com a verdade; pelo contrério, a verdade é um dos valores intrinsecos & profissao.
Franciscato (2005) sublinha alguns principios que integram a maioria das formas socio-
historicas da instituicdo jornalistica, dentre os quais podemos ressaltar:

- adotar como pressuposto uma existéncia de ideia de verdade do real que pode ser
apreendida nos seus aspectos principais por meio de técnicas jornalisticas e
transformada em relato noticioso; - ter um compromisso normativo de cumprir essa
tarefa de fidelidade ao real ao empreender sua atividade jornalistica
(FRANCISCATO, 2005, p. 166).

Assim sendo, ao jornalista cabe o compromisso de buscar sempre a verdade, para que
a noticia se aproxime ao méaximo dela. Para Kovach e Rosenstiel (2003, p. 68), o jornalismo
procura uma forma pratica e funcional da verdade. “Né&o a verdade no sentido absoluto ou
filosofico. Nao a verdade de uma equagdo quimica. Mas o jornalismo pode — e deve —
perseguir a verdade num sentido por meio do qual possamos funcionar no dia-a-dia”. Os
autores ainda lembram que todas as verdades, incluindo a lei da ciéncia, estdo sujeitas a
revisdo, mas enquanto ndo sao abaladas, nos orientamos por elas porque sdo necessarias e

funcionam. O jornalismo, portanto, deve perseguir essa verdade funcional.
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O jornalismo também ¢é reconhecido como um campo com legitimidade para
representar os fatos. Quando os assuntos sdo desconhecidos ao leitor, por exemplo, as noticias
assumem o papel de informar e também de traduzir um conhecimento, até entdo
desconhecido. Miguel (1999), com base nas categorias apresentadas pelo sociélogo Anthony
Giddens em As consequéncias da modernidade, analisa o jornalismo como um sistema perito,
de exceléncia técnica, que encontra sua efetividade na confianca depositada pelos seus
consumidores. Na visdo de Giddens, vivemos, nas sociedades contemporaneas, num mundo
marcado pelo “desencaixe” das relacGes sociais. Ou seja, nossas vidas estdo ligadas e
acondicionadas, cada vez mais, por grupos de pessoas que nunca vimos, diferentemente das
antigas comunidades face a face.

E nesse contexto que os expert systems, traduzidos como sistemas peritos ou sistemas
de especialistas, exercem influéncia. O conceito se refere a “sistemas de exceléncia técnica ou
competéncia profissional que organizam grandes areas dos ambientes material e social em que
vivemos hoje” (GIDDENS, 1991, p. 35 apud MIGUEL, 1999, p. 198). Uma das
caracteristicas mais significativas dos sistemas peritos é a crengca em sua competéncia
especializada por parte dos consumidores. “Assim, quando um individuo vai ao médico, via
de regra ndo tem condi¢des de avaliar a corre¢cdo ou incorrecdo do tratamento que lhe é
recomendado. Apenas confia no conhecimento especializado de que o médico é portador”
(MIGUEL, 1999, p. 198, grifo do autor).

Com o jornalismo, ndo é diferente, pois ele pode ser entendido, de maneira geral,
como producdo e veiculagdo de noticias, um sistema perito que diz respeito a uma préatica
especifica e a um produto final. Além disso, é o leitor, ouvinte ou telespectador que, no papel
de consumidor de noticias, mantém uma relacéo de confianga com o jornalismo, semelhante a
dos outros sistemas peritos. Essa confianga pode ser dividida em trés momentos: “1)
confianga quanto a veracidade das informagGes relatadas; 2) confiangca quanto a justeza na
selecdo e hierarquizacdo dos elementos importantes ao relato; 3) confianga quanto a justeza
na selecdo e hierarquizacdo das noticias diante do estoque de 'fatos' disponiveis” (MIGUEL,
1999, p. 199, grifo do autor).

Vale observar que essa crenga é sustentada pela experiéncia cotidiana, que mostra se
tais sistemas funcionam ou ndo. Mas, além de serem compreendidos como sistemas peritos,
0s jornais e noticiarios estabelecem os valores responsaveis por presidir essa realidade

construida.
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Se o tema “desempenho da economia” [...] é colocado em destaque na agenda
publica, torna-se necessario identificar quais sdo os indicadores relevantes (taxa de
inflacdo, crescimento do PIB, nivel de desemprego etc.) e hierarquizé-los; este
processo revela [...] qual valor se julga dever perseguir prioritariamente no campo
econdmico - estabilidade, desenvolvimento ou redistribuicdo (MIGUEL, 1999, p.
201, grifo do autor).

A partir da revisdo dos autores, observamos que o jornalismo constitui-se como um
campo construtor da realidade. A medida que resume um conjunto de fatos, atua na escolha
dos acontecimentos e 0s representa de maneira compreensivel para o receptor de informacdes.
E, embora ndo seja reflexo da realidade, o jornalismo busca apresentar elementos dessa
realidade tida como certa, objetiva — imagens, fotografia, entrevistas com pessoas reais - para
demonstrar que o que esta sendo dito de fato aconteceu ou acontece. 1sso porque o enunciador
do discurso, no caso o jornalista, deve fazer com que pareca verdade tal construcédo, para gerar
a credibilidade do publico, que tem tendéncia a acreditar nesses especialistas que tém acesso a
verdade.

Além de construgdo narrativa, o jornalismo também foi observado como produtor do
acontecimento, a medida que torna informagfes, em um primeiro momento dispersas e/ou
desconexas, em um discurso integrado e coeso. Vimos que um dos valores intrinsecos a
profissdo trata-se da busca pela verdade dos fatos. Por isso, apesar de ndo ser possivel
representar as noticias como um “espelho”, o campo jornalistico é conceituado como capaz de
elucidar informacdes ao publico, o qual mantém uma relacdo de confianga com o jornalismo,
um sistema perito, de exceléncia técnica, capaz de informar e esclarecer sobre fatos ou dados
de que o consumidor de informagéo nao tem conhecimento.

Partindo-se dessa ideia de que o jornalismo constroi a realidade, é importante observar
que cada meio e especializacdo realiza essa construcdo de maneira diferente. Ou seja, o
jornalismo feito para televisdo, radio, jornal ou revista trabalha com a producdo da noticia de
maneira geral, mas, em muitos pontos, apresenta divergéncias. Tendo em vista que o objeto
deste trabalho é uma matéria publicada na revista The Economist que ainda trata de um
assunto especifico — a economia — é valida a compreensdo do jornalismo de revista, do

jornalismo econdmico e de suas peculiaridades.

2.2 Jornalismo de revista

A revista é um veiculo de comunicagdo, um produto, um negdcio, um objeto, uma

marca, uma mistura de jornalismo e entretenimento (SCALZO, 2004). Tais caracteristicas
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aplicam-se a revista, mas ainda assim nao revelam grande parte das suas peculiaridades que a
distingue dos outros meios como o jornal impresso, o radio e a televisdo. Segundo Theodore
Peterson® (apud MIRA, 2001) as revistas surgem nos EUA quando a economia do Pais deixa
de ser basicamente agricola, quando h&a uma maior distribuicdo nacional de produtos
industrializados e aumento da populagdo, aumentando, consequentemente, a publicidade.
Desde o seu surgimento, as revistas séo influenciadas pela publicidade. Isso faz com que o
leitor passe “a ser visto como consumidor em potencial e o editor torna-se um especialista em
grupos de consumidores” (MIRA, 2001, p. 11). A relacdo entre editor e leitor € mais proxima,
sendo a revista também um encontro entre ambos.

Uma série de outras caracteristicas pode ser atribuida a revista. Ela apresenta um papel
mais rebuscado do que o jornal diario, imagens mais coloridas, diagramacdo diferenciada.
Geralmente, também utiliza um discurso mais direcionado ao leitor, utilizando termos como
“vocé”. Mas, sobretudo, “a revista € um produto jornalistico, que ndo significa pensar sua
subordinagdo Unica aos procedimentos desse campo, mas tomé-la como um tipo de
dispositivo que convoca [...] um certo arranjo ou organizacao para as operagdes jornalisticas
que sobre ele operam” (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p. 33).

A “complexa relacdo entre o jornalismo como campo do conhecimento e a revista
como materialidade” é o que forma o jornalismo de revista” (BENETTI, 2013, p. 44, grifo da
autora). Esse cruzamento entre o campo do jornalismo e o meio fisico é que vai gerar uma

série de peculiaridades.

O jornalismo de revista é um discurso e um modo de conhecimento que: é
segmentado por publico e por interesse; é periodico, é durdvel e colecionavel,
tem caracteristicas materiais e gréaficas distintas dos demais impressos; exige uma
marcante identidade visual; permite diferentes estilos de texto; recorre fortemente a
sinestesia; trata de um leque amplo de teméticas e privilegia os temas de longa
duracdo; estd subordinado a interesses econdmicos; institucionais e editoriais;
institui uma ordem hermenéutica do mundo; estabelece o que julga ser
contemporaneo e adequado; indica modos de vivenciar o presente; define
pardmetros de normalidade e de desvio; contribui para formar a opinido e o gosto;
trabalha com uma ontologia de emocdes (BENETTI, 2013, p. 55, grifo nosso).

Dentre todas essas caracteristicas citadas por Benetti (2013), podemos considerar que
algumas delas sdo fundamentais para a compreensdo do nosso tema. A primeira delas é a
segmentacdo. Para Scalzo (2004, p. 12) a revista € “um fio invisivel que une um grupo de
pessoas, e, nesse sentido, ajuda a construir a identidade, ou seja, cria identificacBes, da a

® PETERSON, Theodore. Magazines in the twentieth century. Urbana/Chicago/Londres: University os Illinois
Press, s/d.
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sensacdo de pertencer a um determinado grupo”. Buitoni (2013), em seu artigo intitulado
Revista e Segmentacao, observa o quanto essa segmentagdo pode ser proposital, uma vez que
“no criticado universo fragmentado da comunicacdo, a segmentagdo é uma fragmentacéao
desejavel, pois cria identidades culturais. Revistas [...] sempre [estdo] em sintonia com aquele
segmento que conseguiu se diferenciar, e, a0 mesmo tempo, se agrupar” (p.118). Buitoni
(2013) também diferencia duas formas de segmentacdo: por assunto e por particdo de um
conjunto maior j& existente. A segmentacdo por assunto é entdo apresentada como a
subdivisdo de um universo jornalistico que objetive atender uma determinada fatia de
mercado. J& a segmentacdo por particdo ou divisdo costuma ser operada e diz respeito a
variaveis bésicas como género, classe social e faixa etéria, dados que se entrecruzam na
definicdo do projeto editorial.

A revista The Economist, por exemplo, objeto de tal estudo, se classifica como uma
publicacdo que “une leitores ndo pelo género, idade ou regido demografica, mas por pessoas

"6 como sera

unidas pela maneira como pensam, incluindo lideres politicos e de negédcios
tratado posteriormente no tdpico sobre a publicacdo em especifico.

Outra peculiaridade das revistas € a sua periodicidade, geralmente semanal, quinzenal
ou mensal. Por causa da periodicidade, as revistas ndo cumprem a fungdo de meras
transmissoras de noticias. Mais do que isso, elas entretém, analisam, refletem (SCALZO,
2004). Por perderem muito no aspecto instantaneidade para outros veiculos — especialmente o
radio e mais recentemente a internet — as revistas acabam por buscar tratar os assuntos de

outra forma.

N&o d4 para imaginar uma revista semanal de informacdes que se limita a apresentar
para o leitor, no domingo, um mero resumo do que ele j& viu e reviu durante a
semana. E sempre necesséario explorar novos angulos, buscar noticias exclusivas,
ajustar o foco para aquele que se deseja saber, e entender o leitor de cada publicacéo
(SCALZO, 2004, p. 41).

Por nédo terem o compromisso de informar diariamente, as revistas operam com a
construgdo de um fato, sua contextualizacdo, analise, privilegiando também os temas de
longa duracdo. Tavares e Schwaab (2013) observam que a revista estd cercada por duas
determinantes temporais: do tempo de producédo da noticia e do tempo de duracdo da noticia.
“Diferentemente da légica de duracdo temporal de uma cobertura diéaria, a revista — e, por

consequéncia, sua produgéo noticiosa — tem um regime de producéo ‘alargado’” (TAVARES;

® Disponivel em: <http://www.economist.com/help/about-us#About_Economistcom>. Acesso em: 14 mar 2014.
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SCHWAAB, 2013, p. 34, grifo dos autores). Ou seja, a extensdo do tempo provoca um outro
tipo de fazer jornalistico, marcado por olhares e posturas diferentes sobre a realidade.

Além disso, 0s autores consideram que a revista, ainda que semanal, deve ser colocada
em perspectiva, pois também tem visibilidade anual, e o leitor, ao ter acesso a revista, ndo tem
apenas aquela edi¢do em si, mas as referéncias do passado, dos nimeros anteriores. Por isso,
0s conteudos da revista “por mais ligados que estejam a fatos ocorridos em datas proximas a
publicacdo [...] discursivamente trazem lacos com questdes proprias daquela revista,
conformacBes esperadas para aquele titulo e para cada editoria ou se¢do” (TAVARES;
SCHWAARB, 2013, p. 35).

A revista também é tratada como uma montagem, uma justaposicao de imagens. Para
Vogel (2013, p. 17), as revistas

“desmontam e remontam os noticiérios, as atualidades, as vivéncias. Selecionam as
imagens do presente, enredam-nas, justapdem umas com as outras [...].
Configuram, desse modo, montagens em que se justapdem fotografias, ilustracdes,
informagdes, narrativas [...]; pequenas simulas de imagens do contemporaneo”.

Além disso, Vogel (2013) compreende que essas imagens da revista sempre trazem
sentido de carga, “ou seja, sempre um acionamento de arquivos: imagens em associacdo, em
confronto, em composicdo, e imagens do noticiario, do cotidiano vivo, operadas junto a
imagens da experiéncia e da memoria [...]” (p.18).

O principio da montagem e justaposicdo e o acionamento de dados do passado para
compreender o presente (VOGEL, 2013) vdo ao encontro do nosso objeto de estudo: a
reportagem especial sobre o Brasil na revista The Economist. 1sso porque a matéria parte do
presente, da situacdo econdmica, social e politica atual para explicar os supostos problemas
brasileiros, mas também resgata uma série de dados historicos sobre o Brasil, como a
imigracdo para nordeste, o periodo de inflacdo, a instabilidade econdémica, entre outros.

Outro aspecto a ser destacado € a escolha de uns temas em detrimento de outros. Sobre
0 acontecimento que ocupa a capa da revista, Benetti (2013) observa que a escolha é resultado
de uma serie de movimentos. “[...] Houve investimento de reportagem, a percep¢do do
veiculo de que aquele tema é importante para o leitor, o acontecimento foi percebido pelos
editores como pleno de potencialidade verbal e ndo-verbal” (BENETTI, 2013, p. 52).

Assim, as peculiaridades das revistas permitem a compreensdo da maneira como

determinados temas sdo tratados e do motivo da escolha desses temas. Por que, por exemplo,
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o inicio da matéria, de setembro, fala dos protestos de junho’? Uma série de interesses
(politicos, econémicos, institucionais) podem justificar a escolha do tema. Mas como ja
apontado, a revista ndo tem o compromisso de apresentar temas factuais, do dia, mas trabalha
com a atualidade, numa concepg¢do mais estendida.

Vale observar que o dispositivo de autoridade é uma forte caracteristica do jornalismo,
especialmente o jornalismo de revista, que pontua, no decorrer do discurso, 0 COmpromisso
com os principios deontolégicos da profissdo. O jornalismo precisa de referéncias, cria
ancoragens para tratar dos assuntos (BENETTI, 2013).

De forma geral o dispositivo de autoridade sustenta a ideia de que a revista esta
autorizada a falar porque fez o trabalho de apuracéo, sabe o que é novo e atual,
estava no local dos acontecimentos, selecionou com rigor o que publicar, buscou o
melhor especialista, ndo esta apenas emitindo uma opinido, traz dados especificos e
modos de mensuragdo, sabe o que é cientifico (BENETTI, 2013, p. 54, grifo do
autor).

O dispositivo de autoridade também é fortemente utilizado por uma especializagdo do
jornalismo: o econémico. Dados, nimeros resultantes de célculos e pesquisas sdo utilizados
para mensurar a realidade, apontar falhas e avangos, sugerir melhorias. O jornalismo
econémico trata de um assunto especializado, mas de fundamental importancia para a
sociedade. Por isso, analisar a sua légica prépria colabora para o entendimento da sua forma
de construcdo da realidade.

2.3 Jornalismo Econbmico

O jornalismo econdmico é referenciado como uma das especializa¢gdes do campo que
trata de temas como mercado financeiro, taxa de juros, cdmbio, politica econémica de paises,
entre outros assuntos. Seu papel é avaliado ndo como meramente informativo, mas como
colaborador para o progresso por meio de analises e sugestdes (ERBOLATO, 1981). Podemos
observar gque o jornalismo econdmico, por tratar de dados ndo comumente conhecidos pela
populacdo, atua ndo apenas na divulgacdo desses dados, mas na sua andlise e interpretacéao.
Ele “mostra as realidades do mercado, serve de sugestdo ou critica aos planejamentos
setoriais, prepara 0 povo para as relacbes comerciais com outros paises [...]” (ERBOLATO,
1981, p. 141).

7 Os protestos ocorridos em 2013 ficaram conhecidos como “Jornadas de junho”. Inicialmente, foram
provocados pelo aumento do valor do transporte publico em cidades como Porto Alegre, Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, espalhando-se pelo pais.
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Segundo Caldas (2008, p. 11) a economia é um tema que sempre integrou a imprensa.

O jornalismo econ6mico tem a mesma idade da imprensa. N&o ha registro de um
jornal sem noticias de fatos econémicos. O comportamento da economia de um pais,
regido ou cidade influencia a vida das pessoas e elas precisam ser devidamente
informadas para poder tomar decisdes.

A importéncia da economia para as pessoas depende, sobretudo, da sua relagdo
estabelecida com o fato, sendo que os fendmenos externos ocorridos em localidades distantes
podem impactar na nossa vida de diversas maneiras (BASILE, 2011). “Uma grande empresa
de energia quebra nos Estados Unidos e, subitamente, 0os empregos de sua subsidiaria no
Brasil comecam a minguar” (BASILE, 2011, p.4). Podemos citar inUmeras situacdes que
exemplificam a relagéo entre um fendmeno econdmico e de que forma este influencia na vida
das pessoas. A relacdo da inflagdo com o preco dos alimentos no supermercado, a politica do
governo em reduzir os impostos sobre os automdveis e a consequéncia para o transito, o
aumento do Produto Interno Bruto (PIB) e sua relagdo com 0 aumento de empregos Sdo outros
exemplos de como assuntos econdmicos influem na vida das pessoas e de como podem ser
abordados pelo jornalismo. Para Caldas (2008), ao tratar-se de assuntos econdmicos,
sobretudo nos jornais diérios e revistas, deve estar presente a preocupac¢do com a linguagem
das informacdes técnicas caracteristicas da economia, uma vez que a clareza das informacées
é premissa basica do contetdo jornalistico.

Também é o proprio jornalista quem tem o compromisso de tornar o assunto
compreensivel para o receptor da informacdo, uma vez que, ainda que se trate de economia, a
linguagem jornalistica € uma sO; 0 que muda € o tema. “Se o leitor ndo entendeu o que leu, é
porque o jornalista ndo cumpriu sua funcdo basica de informar” (CALDAS, 2008, p. 9-10).
Percebemos, entdo, que informar pode ser considerada uma das fungdes basicas do
jornalismo. No entanto, o produto jornalistico, muito além de informar, representa um
permanente dialogo entre os produtores da informacdo e o publico, o qual também ira
constituir sentido ao contetdo ao qual esta tendo acesso. Assim, cabe a ressalva de que,
mesmo que tenha sido cumprida a funcdo basica do jornalista de informar, a compreensdo do
leitor dependeréa dos sentidos que ele vai agregar ao que esta sendo narrado.

O fato é que tratar de economia, um assunto que exige interpretacdo de dados, torna a
questdo da linguagem mais complexa. Kucinski (2000) aponta que um dos principais
problemas da linguagem do jornalismo dedicado a economia € que ele se dirige a pelo menos
dois publicos bem diferentes: especialistas, grandes empresarios e profissionais de mercado
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de um lado; grande publico e pequenos empresarios de outro. “O grande publico e 0s
pequenos empresarios sentem-se permanentemente agredidos pela linguagem técnica [...]. Os
mecanismos principais da economia ndo sdo necessariamente complexos numa primeira
aproximacdo, mas ha detalhes [...] de dificil compreensdo” (KUCINSKI, 2000, p. 168).

E importante enfatizar o papel de construtor da realidade exercido pelo jornalista
econdmico, pois na maioria das vezes ele ndo esta diante de uma agdo singular, como por
exemplo um evento, um incidente, uma reuni&o. O jornalismo econémico trabalha com dados
que necessitam de interpretacdo sua e/ou de suas fontes, além de uma contextualizagdo.
“Economia é muito mais um processo do que uma sucessdo de fatos singulares. Por isso, no
jornalismo econémico, processos e sistemas sdo igualmente objetos de interesse, sendo
singularizados pela linguagem jornalistica, que os noticia como se fossem episddios”
(KUCINSKI, 2000, p. 21). Ou seja, noticias como “PIB cresce e bate recorde”, “inflacdo é
maior dos Gltimos 5 anos”, “Ddlar sobe” sdo construidas a partir de dados de um processo, de
uma sequéncia de fatores. Por outro lado, Kucinski (2000) também aponta que no jornalismo
econdmico alguns episddios singulares precisam ser interpretados com base em processos ou
relagbes econdmicas e com base no saber das teorias econdmicas. Um exemplo sdo as
privatizacdes ocorridas no Brasil nos anos 90. Mais do que fatos isolados, & preciso
compreendé-las como parte de uma postura de governo, neoliberal, a qual defende a reducéo
da participacgdo do Estado.

Além de realizar a construgcdo do presente, para Basile (2011, p. 96) o jornalismo

econdmico realiza uma espécie de registro na historia.

Uma boa definicdo de imprensa é a de que ela é uma espécie de borrador da
Historia. E registro, muitas vezes em forma de rascunho — impreciso, inexato,
disperso — de fatos e tendéncias que, muito tempo depois, teremos entendido como
decisivos para que o pais tenha seguido para um rumo ou outro.

Sendo o produto jornalistico resultado de uma construcdo, vale observar que esse
processo de producdo da noticia também esta vinculado a perspectivas econémicas. Na visdo
de Kucinski (2000, p. 14), o jornalismo foi decisivo, na década de 1990, na campanha
neoliberal, “pelo desmonte do Estado social-democrata, na sedugdo dos jovens ao ideal do
sucesso pessoal, na disseminagdo da nova utopia das classes médias: a de possuir o proprio
negdcio”. Ou seja, o jornalismo esta vinculado a essa légica do lucro e da individualidade.
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O mecanismo de producdo e o processo de acumulacdo sdo os objetos centrais do
jornalismo econdmico especializado, sendo a légica da producdo de lucros seu objeto
principal.

Seus valores referenciais sdo 0 sucesso, a esperteza, e a verdade, nessa ordem. Seus
her6is sdo as empresas bem-sucedidas. Sua ideologia mais permanente é a das
teorias econdmicas marginalistas que relegam o homem ao papel varidvel de
dependente do sistema. [...] Podemos dizer que o jornalismo econémico ndo é
apenas uma especializacdo, é uma modalidade de jornalismo, referenciada por uma
ética propria (KUCINSKI, 2000, p. 176).

Assim, é observado que os padrBes ideoldgicos do jornalismo surgem dos padrbes
ideoldgicos das elites dominantes, sendo que as teorias econémicas dominantes de cada
periodo moldariam o conteldo jornalistico. Em razdo de este trabalho tratar especialmente da
revista The Economist, ressalta-se a visdo do autor sobre 0s impressos gque estdo de acordo

com esse padrdo dominante.

Os padrdes ideol6gicos do jornalismo, oriundos dessas teorias [econémicas] s&o
moldados em boa parte pelos seis grandes jornais do mundo ocidental e duas ou trés
revistas de circulagdo mundial, além das agéncias de noticias dominantes: New York
Times, Washington Post, Le Monde, The Guardian, Financial Times e Wall Street
Journal. Entre as revistas estdo Times e The Economist. No jornalismo econdmico,
The Economist ocupa posi¢do-chave, como geradora primaria de ideologia,
papel que assumiu como proposta editorial e por ser a revista transnacional
por exceléncia, lida pela comunidade internacional de homens de negécios
(KUCINSKI, 2000, p. 184, grifo nosso).

A escolha do capital e seu processo de acumulacdo sdo apontados como tragos da
ideologia do jornalismo econémico. Sendo que tal escolha, portanto, é decorrente “[...] da
ideologia de livre mercado em suas véarias manifestaces” (KUCINSKI, 2000, p. 188).

Assim, observamos que quando se trata de economia, 0 jornalismo exerce funcdo
muito presente de interpretar, analisar e tornar compreensiveis dados e ndmeros,
aproximando-os da realidade. Mas o mais importante a ser ressaltado é a vinculacdo do
jornalismo econdémico com teorias econdémicas dominantes, no caso, o liberalismo. O
entendimento do papel da The Economist analisado por Kucinski (2000) em moldar os
padrdes ideoldgicos do jornalismo e a sua escolha em defender o liberalismo também é
fundamental para uma posterior analise do contetdo publicado pela revista.



30

2.4 Sobre a The Economist

Editada em Londres (Gra-Bretanha) desde 1843, a publicacdo semanal oferece
noticias, analises e comentarios sobre os assuntos da atualidade - negécios, finangas, ciéncia,
tecnologia, cultura, sociedade, midia e artes - com énfase nas questfes econémicas e politicas
internacionais. Por isso, apesar de 0 nome remeter & economia, ndo se trata de uma revista
especializada apenas nesse assunto. De acordo com a definicdo da The Economist Group, a
revista € “lida pelos lideres politicos e de negoécios mais do que qualquer outra
publicacdo do género e por pessoas que ndo sdo unidas pela idade ou pela regiéao

demogréfica, mas pela maneira como pensam, como veem o mundo™®

. A publicagdo soma
mais de 4 milhdes de leitores localizados em praticamente todos os paises, sendo que os locais
com maior ndmero de circulagdo sdo América do Norte (883.871), Continente Europeu
(245.783) e Reino Unido (221.080). No Brasil, h4 8.407 assinaturas. Quanto ao perfil dos
leitores, 87% sdo do sexo masculino, enquanto 13 % sdo mulheres, sendo que a média de
idade dos leitores é de 47 anos®.

Voltando as origens da publicacdo, podemos compreender o seu posicionamento
econdmico. Foi James Wilson, um chapeleiro escocés, que fundou a revista com o objetivo de
defender o livre comércio internacional e a minima interferéncia do governo, especialmente
nos negécios de mercado™®. E, embora tenha passado mais de um século, a The Economist
ainda se define como defensora dos ideais liberais. Inicialmente, foi escrita, em grande parte
em Londres, com relatos de comerciantes no exterior. Atualmente, a revista conta com mais
de 20 correspondentes no exterior.

Desde 1928, metade das aces pertence ao Financial Times, uma subsidiaria da
Pearson, e a outra metade pertence a um grupo de acionistas independentes, incluindo muitos
membros da equipe. O editor € nomeado por um conselho de administracdo, sendo que, de
acordo com a revista, isso garante a sua independéncia, uma vez que ele ndo pode ser
removido formalmente depois de nomeado. Sobre sua internacionalizagdo, vale observar que
desde o inicio circulava no exterior, assim como tratava sobre assuntos estrangeiros. Em
1938, a venda para o exterior caiu pela metade em decorréncia da Guerra Mundial, mas ndo
por muito tempo. O editor da revista entre 1938 e 1956, Geoffrey Crowther, criou uma se¢do

& Disponivel em: < http://www.economist.com/help/about-us#About_Economistcom>. Acesso em: 17 fev 2014.

° Disponivel em: <http://www.economistgroupmedia.com/products/the-economist/>. Acesso em: 10 mar 2014.

® Todas as informagdes histéricas que seguem sobre a The Economist estdo disponiveis em:
<http://www.economist.com/help/about-us#About_Economistcom>. Acesso em: 10 mar 2014.
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dedicada a América, leia-se Estados Unidos, logo ap6s o ataque japonés a Pearl Harbor, em
dezembro de 1941. A se¢édo “Levantamento americano” (rebatizada de “Estados Unidos”, em
1997) néo visava a americanos, mas a leitores britanicos que para Crowther precisavam saber
mais sobre seus novos aliados. No entanto, a se¢do ganhou seguidores nos Estados Unidos,
que se tornou a base para o grande aumento na circulacdo americana, no inicio de 1970. Mas
nem sempre a revista foi popular no exterior. Em 1920, vendia 6.000 exemplares e, em 1956,
55.000, nédo atingindo uma tiragem de 100.000 até 1970. Atualmente, sua tiragem semanal
é de aproximadamente 1 milhdo e 500 mil copias. Ha outras caracteristicas peculiares a
publicacdo. Em primeiro lugar, a revista se descreve como um jornal politico, literério e geral,
porque, além de oferecer andlise e opinido, tenta, a cada nimero, apresentar os principais
eventos — de negocios e politicos — da semana. A revista € impressa na ter¢a simultaneamente
em seis paises, sendo que esta disponivel na maioria das principais cidades do mundo ja no
dia seguinte ou logo ap6s. Os leitores do mundo todo recebem praticamente 0 mesmo
conteudo editorial. Os anuncios s&o diferentes e a ordem das se¢des e as vezes a capa tambem
diferem. Mas 0s textos sdo 0s mesmos, exceto os leitores ingleses que a cada semana recebem
contetido extra voltado para noticias britanicas. Outra caracteristica é que nenhum contetdo é
assinado. E por que o anonimato? De acordo com a The Economist, a principal raz&o para o
fato é a crenca de que o0 que esta escrito € mais importante do que quem escreve. Além disso,
muitas “maos” escrevem a revista que “fala” com uma voz coletiva. Jornalistas
frequentemente escrevem artigos juntos. Apenas reportagens especiais, 0s suplementos
alongados publicados cerca de 20 vezes por ano sobre varios assuntos ou paises, Sao
assinados.

Até hoje a The Economist defende a légica do livre mercado e livre comércio. A
The Economist considera-se “inimiga dos privilégios, pompa e previsibilidade”. A revista diz
que apoiou conservadores como Ronald Reagan e Margaret Thatcher e apoiou 0s americanos
no Vietnd. Mas diz também ter endossado Harold Wilson e Bill Clinton e defendido uma
variedade de causas liberais: opds-se “contra a pena de morte desde o inicio, apoiou a reforma

penal e a descolonizagdo, bem como, mais recentemente, o controle de armas e o casamento

gay”.

A revista é composta de dezoito se¢Oes: The world this week; Leaders; Letters;
Briefing; United States; The Americas; Asia; China; Middle East and Africa; Europe;
Britain; International; Business; Finance and economics; Science and technology; Books and
arts; Obituary e Economic e financial indicators, além das reportagens especiais ja
mencionadas, publicadas ao longo do ano.
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A matéria sobre o Brasil Has Brazil blown it?, publicada no dia 28 de setembro de
2013, foi assinada pela jornalista irlandesa Helen Joyce, que trabalhou como correspondente
internacional no Brasil, em S&o Paulo, entre 2010 e 2013. Helen Joyce tem toda a sua
formagéo académica na area matematica, com Doutorado na &rea'’. Com base nas publicacdes
da revista, consideramos que a The Economist propBe-se a realizar uma analise ndo apenas
dos acontecimentos da Europa, mas de outras partes do mundo. Também é possivel observar,
a partir das se¢Oes da revista, que alguns paises contam com um espaco exclusivo, como 0
caso da China e dos Estados Unidos, enquanto os mais de 70 paises, somando Oriente Médio
e Africa, dividem a se¢io Middle East and Africa.

Vale ressaltar que mais de um tema sobre 0 mesmo pais podem ser tratados em
diferentes sec¢des. Por exemplo, a revista publicada no dia 08 de junho de 2013 apresentou
duas matérias sobre o Brasil, em duas seces diferentes: a primeira - Brazil's mediocre
economy - na secdo Leaders e a segunda - Brazil's disappoint economy - na se¢do The
Americas, embora ambas tenham uma aproximacdo temética. Partindo do seu conteudo,
também podemos observar que, além de informar, o periédico propde-se a realizar analises
sobre situagGes econdmicas, politicas e sociais. Muitas vezes, a noticia apenas traz a
informacgdo e a andlise, sem a utilizacdo de um comentario de fonte especializada, préatica
jornalistica muito habitual no Brasil. Os contetdos da publicacdo estdo disponiveis online,
sendo que 0s ndo assinantes podem acessar 0 mesmo conteudo da revista, porém de maneira
limitada.

Compreender a dindmica da revista The Economist, principalmente seu
posicionamento liberal, é fundamental para entendermos a forma como a revista discute o
Brasil atual na matéria em questdo. Mas, uma vez que a revista se assume como defensora dos
principios liberais, revisar o conceito de liberalismo permitira verificar em quais 0s aspectos

da matéria publicada, de fato, condizem com o seu posicionamento.

1 Disponivel em <http://www.economist.com/mediadirectory/helen-joyce>. Acesso em: 09 abr 2014.
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3 LIBERALISMO, JORNALISMO E PODER

A The Economist foi fundada em 1843 com o intuito de defender o livre comércio
internacional e a minima interferéncia do governo na economia. Ainda hoje, quase dois
séculos depois, a revista ainda se define como “defensora dos ideais liberais, ndo sé de ordem
econdmica, uma vez que a publicacdo defendeu uma série de causas liberais, como a extin¢éo

da pena de morte e a permisséo do casamento gay”*?

. A logica liberal, portanto, permeia 0s
discursos e as escolhas dos contetdos publicados. A edi¢do do dia 13 de abril de 2013, por
exemplo, trouxe uma matéria especial por ocasido da morte de Margaret Thatcher, primeira-
ministra do Reino Unido entre 1979 e 1990, responsavel por reduzir a intervencéo estatal por
meio da implementacdo de um programa de privatizacdo e de corte de custos sociais. A
chamada de capa da edicdo, intitulada Freedom Fighter (Defensora da liberdade), ja
demonstra a empatia da revista com os ideais liberalistas da personalidade politica britanica.

Mas o que € o liberalismo? Como e onde surgiu?

3.1 Do Liberalismo Classico ao Estado de Bem-estar Social

As ideias liberais surgiram, gradativamente, em oposi¢do as monarquias absolutistas
europeias e ao seu modelo econémico — o mercantilismo, que imperou na Europa do século
XVIII. O modelo mercantilista pressupde a existéncia de um Estado com poderes para intervir
na economia, concedendo privilégios as elites e aos mercadores (STEWART, 1995). A
Inglaterra é considerada o primeiro pais a aderir aos ideais liberais. E |4 que surgem
movimentos em favor de medidas especificas de natureza econdmica, como por exemplo a
abolicdo das Corn Laws, que garantiam a reserva de mercado de cereais aos produtores
ingleses (STEWART, 1995). Ja no final do século XVIII, a ideia dominante entre as elites
intelectuais era o liberalismo. Neste periodo, “comecaram a cair as monarquias absolutas,
advém a separagdo entre a lIgreja e o Estado; surge nos EUA o primeiro regime
constitucional” (STEWART, 1995, p. 21).

Na mesma época, a Franga vivia momentos de crise do modelo de Estado Absolutista.
Denunciavam-se os privilégios das classes dominantes sustentados pelo Estado. Os controles

da burocracia e o excesso de regulamentacdo dificultavam o desempenho da economia

12 Disponivel em: <http://www.economist.com/help/about-us#About_Economistcom>. Acesso em: 07 abr 2014,
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(ROSSETI, 2009). Florescia, entdo, a ideia de que era natural e mais adequado que ndo
houvesse intervencdo. A ordem econémica “deveria resultar da ordem natural que governa
todos os aspectos da vida humana [...]. The Wealth of nations [1776], de Adam Smith,
constituiu uma severa condenagdo aos objetivos e a ineficiéncia dos controles exercidos sobre
os individuos e a sociedade mercantilista” (ROSSETI, 2009, p. 304).

Esse periodo de florescimento dos ideais liberais é chamado de liberalismo cléssico. O

periodo quando,

[...] uma série de ideias deixam de ser apenas intui¢des [...] e comegam a constituir
um verdadeiro sistema de pensamento. Um sistema que afirma, convictamente, que
o mundo seria melhor, mais justo, racional, eficiente e produtivo - se houvesse livre
iniciativa, se as atitudes econdmicas dos individuos (e suas relagdes) ndo fossem
limitadas por regulamentos e monopélios estatais (MORAES, 1997, p. 2).
Novos conceitos surgem dessa época: 0 da ordem natural e o da “mao invisivel de
mercado”. O conceito de “mdo invisivel” foi cunhado por Adam Smith para ser referir a esse

novo modelo liberal.

[...] uma vez eliminados inteiramente todos os sistemas, sejam eles preferenciais ou
de restricBes, impde-se por si mesmo o sistema 6bvio e simples da liberdade natural.
Deixa-se a cada qual, enquanto ndo violar as leis da justica, perfeita liberdade de ir
em busca de seu prdprio interesse, a seu préprio modo, e fazer com que tanto seu
trabalho como seu capital concorram com os de qualquer outra pessoa ou categoria
de pessoas (SMITH, 1983, p. 104).

A ideia de Smith parte do pressuposto de que os precgos refletem tanto o valor de um
bem quanto o custo social para produzi-lo, ndo sendo necesséria a intervencéo do Estado, pois
“as familias e as empresas observam 0s precos para decidir 0 que comprar e 0 que vender,
levam em consideracgdo, involuntariamente, os custos e beneficios de suas agdes sociais”
(MANKIW, 2006, p. 10). Ou seja, a lei da oferta e da demanda € a que deve prevalecer no
liberalismo. Pois se o Estado intervém nos precos por meio dos impostos, ele os distorce, e,
com isso, interfere nas decisdes dessas empresas e familias (MANKIW, 2006). Por isso, 0
liberalismo classico propos o laissez-faire'® em detrimento dos regulamentos impostos pelo
governo. De acordo com essa perspectiva, a fungdo do governo se restringe a assegurar 0S
direitos naturais, ligados a vida, a liberdade ou a propriedade, intervindo o menos possivel na
vida do cidaddo. O sistema econdmico, portanto, “poderia operar com base no interesse

13 para Rosseti (2009, p. 304), “laissez-faire” (ou laissez-passer, le monde vé de lui méme), expressao atribuida a
Gournay, significa que “o mundo caminha por si proprio, independente de normas impostas por uma autoridade
publica e hd uma ordem natural capaz de orientar as atividades econémicas”.
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préprio de cada um de seus agentes, e ndo, necessariamente, no controle por uma autoridade
pUblica” (ROSSETI, 2009, p. 304).

A ideia de que “o0 mercado regula por si s6” e o Estado ndo precisa intervir produziu
alguns efeitos, como a desigualdade de concorréncia, pois no liberalismo prevalece a lei do
mais forte e a concorréncia acaba sendo sufocada. “O modelo liberal-individualista de
producdo ndo conduziu a justica distributiva tdo amplamente quanto imaginaram seus
primeiros idedlogos” (ROSSETI, 2009, p. 305). Uma vez que a teoria de que o livre mercado
e a eliminacdo das restricbes governamentais levariam a um progresso imediato e universal
das condi¢Ges materiais de vida ndo se comprovou totalmente, fora produzida, na segunda
metade do século X1X, uma ampla critica ao modelo — o socialismo. A riqueza aumentou com
o liberalismo, conforme previam os liberais, mas as desigualdades econémicas geradas pelo
processo comegaram a ser observadas. Nesse sentido, O Manifesto Comunista, publicado por
Karl Marx e Friedrich Engels em 1848, é uma das primeiras e mais importantes obras de
critica ao modelo capitalista e as diferengas entre a classe operéria e proprietaria dos meios de
producdo. Contudo, o modelo socialista ndo produziu, no século XIX, mudancas no
ordenamento da economia (ROSSET]I, 2009).

J& no século XX, ocorre a construcao das economias de comando central, baseadas nos
fundamentos marxistas. Os principios liberais passam por um periodo de abandono no inicio
do século XX, especialmente ap6s a | Guerra Mundial (1914-1918), com o advento de
regimes totalitarios na URSS, Italia, Alemanha (STEWART, 1995). No periodo entre as duas
guerras mundiais, “as ideias liberais estavam inteiramente esquecidas. Quase nada era
publicado sobre o0 assunto e do pouco que se escrevia 0 mundo ndo tomava conhecimento. As
ideias socialistas-intervencionistas, por outro lado, floresciam” (STEWART, 1995, p. 25). E
importante considerar que a doutrina politica nazi-fascista desapareceu com a derrota da
Alemanha na Segunda Guerra (1939-1945) mas que sucede a isso o0 periodo marcado pela
polarizacdo e pelas disputas entre Estados Unidos e Unido Soviética (URSS), conhecido
historicamente como a Guerra Fria. A URSS, cujas raizes encontram-se na Revolu¢do Russa
de 1917, consolida-se principalmente no leste europeu e também se expande para a Africa e
Asia. S0 os principios de intervencdo estatal, opostos aos liberalismo, que regem os paises
chamados de comunistas.

Os paises comunistas operavam com base na premissa de que os planejadores centrais
do governo estavam na melhor posicdo para conduzir a atividade economica. Esses
planejadores decidiam que bens e servigos produzir, quando produzir e quem os produziria e

consumiria. A teoria desenvolvida a partir do planejamento central era de que apenas o
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governo poderia organizar a atividade econdmica de uma maneira que promovesse 0 bem-
estar econdmico de todo o pais (MANKIW, 2006, p. 9). Isso porque os socialistas
acreditavam que as instituicdes liberais, a liberdade de empreender, a livre concorréncia e a
propriedade privada dos meios de producdo eram responsaveis pelas desigualdades na
distribuicdo de renda e pelas seguidas crises econdmicas. “Eliminar essas instituicoes,
substituindo-as por outras, sintetizava o objetivo da revolucéo socialista” (ROSSETI, 2009).
Somado ao surgimento de economias de comando central na URSS e sua extenséo, a crise
econdmica ocorrida na primeira metade do século XX introduziu mudangas na economia de
mercado. “Com a grande depressao dos anos 30, que atingiu praticamente todas as economias
livres do mundo ocidental, o laissez-faire classico chegou ao fim. Desde a década de 30, o
governo voltou a assumir novas e crescentes funcdes [...]” (ROSSETI, 2009, p. 308).

E nesse periodo que as ideias de John Maynard Keynes, autor da obra Teoria Geral do
emprego, do juro e da moeda publicada no ano de 1936, comecaram a se destacar. Conforme
a doutrina keynesiana, o poder publico deveria regular as oscilacbes de emprego e
investimento, moderando as crises econémicas e sociais, inclusive através de instrumentos
como a politica monetaria, a taxa de juros e 0s gastos publicos. As ideias do economista
Keynes foram entdo utilizadas no plano de governo do entdo presidente dos Estados Unidos
Franklin Roosevelt, em 1933, no seu novo projeto intitulado de New Deal. “O New Deal
americano e o Estado de bem-estar europeu iriam testar (e aprovar durante bom tempo) a
convivéncia do capitalismo com um forte setor publico, negocia¢des sindicais, politicas de
renda e seguridade social, etc” (MORAES, 2001, p. 30). Moraes também aponta que no
periodo pds-guerra pareceria disseminado um acordo sobre o papel positivo da intervengédo
estatal, principalmente “na criagdo de pleno emprego; na moderacdo de desequilibrios sociais
excessivos e politicamente perigosos; no Socorro a paises e areas economicamente
deprimidos; na manutencdo de uma estrutura de servigos de bem-estar [...]” (MORAES, 2001,
p. 30). Observamos, no inicio do século XX, um abandono da doutrina liberal. Porém é
também no mesmo século que novos principios liberais irdo surgir e fazer parte de politicas

de governos. Tais principios integram a doutrina neoliberal.
3.2 O Liberalismo do século XX ou Neoliberalismo
Em oposi¢do ao Estado intervencionista e de bem-estar, tedricos desenvolvem novos

principios liberais. Esse renascimento do pensamento liberal é chamado de neoliberalismo,

diferenciando-se assim do liberalismo cléssico do século XVIII. Moraes (2001, p. 27) afirma
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gue o neoliberalismo “constitui em primeiro lugar uma ideologia, uma forma de ver o mundo
social, uma corrente de pensamento”. O austriaco Ludwig von Mises é um dos precursores do
ideais no século XX, mas o papel de propulsora do neoliberalismo é atribuido, por Anderson
(1998) e Moraes (2001), a obra O Caminho da Servidédo (1944), de Friedrich Hayek. “Trata-
se de um ataque apaixonado contra qualquer limitagdo dos mecanismos de mercado por parte
do Estado, denunciada como uma ameagca letal a liberdade, ndo somente econdmica, mas
também politica” (ANDERSON, 1998, p. 9). O liberalismo é conceituado pelos seus amplos
defensores do século XX, von Mises (2010) e Stewart (1995), como uma doutrina politica
voltada para a melhoria e o progresso do bem-estar material do homem.

Autores como Milton Friedman, Karl Popper, Lionel Robbins, Walter Eupken, Walter
Lippman, Michael Polanyi, Salvador de Madariaga, entre outros, também apoiavam as ideias
de Hayek, contra o intervencionismo estatal vigente. “Hayek e seus companheiros
argumentavam que o novo igualitarismo [...] deste periodo, promovido pelo Estado de bem-
estar, destruia a liberdade dos cidaddos e a vitalidade da concorréncia, da qual dependia a
prosperidade de todos” (ANDERSON, 1998, p. 10). Os tedricos argumentavam que a
desigualdade era um fator positivo, pois estimulava a competitividade e, consequentemente, 0
crescimento das sociedades ocidentais.

Se a crise de 1929 fez com que as ideias intervencionistas ganhassem terreno na
politica, a grande crise do modelo econdmico do pds-guerra, em 1973, abriu espaco para o
neoliberalismo. Para Hayek e os demais defensores do liberalismo, as causas de tal crise
estavam fundadas no poder excessivo dos sindicatos e do movimento operario que haviam
devastado as bases de acumulacdo capitalista com suas pressfes reivindicativas, as quais
fizeram com que o Estado pressionasse, cada vez mais, os capitalistas. Para resolver essa
situacdo, “a estabilidade monetéria deveria ser a meta suprema de qualquer governo.
Ademais, reformas fiscais eram imprescindiveis, para incentivar os agentes econémicos. [...]
Isso significava redugdes de impostos sobre os rendimentos mais altos e sobre as rendas”
(ANDERSON, 1998, p. 11).

Esses principios neoliberais conquistam governos importantes a partir da década de
70: Margaret Thatcher em 1979 na Inglaterra; Reagan nos EUA em 1980; Helmut Kohl em
1982 na Alemanha. As primeiras experiéncias de ajustes “neoliberais”, no entanto, ocorreram
na Ameérica Latina, com Pinochet no Chile (1973) e com o General Videla, na Argentina
(1976). Na década de 1980 sdo impostos, aos paises da América Latina, 0s programas

neoliberais de ajuste econdmico como condicdo para renegociacao de suas dividas.
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Dai se passou a vigilancia e ao efetivo gerenciamento das economias locais pelo
Banco Mundial e pelo FMI: 1985, Bolivia; 1988, México, com Salinas de Gortari;
1989, novamente a Argentina, dessa vez com Menen; 1989, Venezuela, com Carlos
Andrés Perez; 1990, Fujimori, no Peru. E, desde 1989, o Brasil, de Collor a Cardoso
(MORAES, 2001, p. 33).

Uma série de outros principios neoliberais foram expostos a partir de entdo, sendo
necessario, para a compreensao do fenémeno ocorrido no final do século XX, uma analise
especifica deles. Vimos, até entdo, que o liberalismo do século XX, o chamado
neoliberalismo, surge em oposicdo a intervencdo estatal. Mas quais sdo as a¢des e politicas de
governo defendidas pelos neoliberais? Moraes (2001) apresenta uma primeira sintese dos
principios neoliberais: privatizar empresas estatais e servigos publicos e desregulamentar
ou, ainda, criar novas regulamentac6es que diminuam a interferéncia do Estado sobre
os empreendimentos privados. Na visao neoliberalista, “o Estado deveria transferir ao setor
privado as atividades produtivas em que indevidamente se metera e deixar a cargo da
disciplina do mercado as atividades regulatorias que em vdo tentara estabelecer” (MORAES,
2001, p. 35). A justificativa € que o Estado de bem-estar, buscando proteger o cidaddo, acaba
produzindo o clientelismo, & medida que oferece ao proprio cidaddo uma série de servicos
pagos, pesadamente, por ele mesmo (MORAES, 2001).

O tedrico Donald Stewart (1995), vinculado aos principios liberais apresentados por
von Mises e Hayek, foi um dos grandes difusores do liberalismo no Brasil e também ¢é
fundador do Instituto Liberal no Brasil. O autor defende que o liberalismo é antes de tudo
liberdade, e liberdade, necessariamente, pressupde a inexisténcia de restricdes a propriedade
privada dos meios de producdo e plena liberdade de entrada no mercado. Pois assim,
“prevalecerdo sempre aqueles que forem capazes de produzir algo melhor e mais barato e,
consequentemente, capazes de melhor atender o consumidor” (STEWART, 1995, p. 72).
Liberalismo, portanto, trata-se de liberdade econémica: reducédo de impostos, direito de
entrada no mercado para produzir os bens e servicos que os consumidores desejam,
reducdo de encargos sociais, liberdade de contrato entre as partes interessadas em fazer
negocio, seguro-desemprego ndo compulsério. E o Estado minimo, cujo principal objetivo
deve ser de “[...] manter um clima de paz e tranquilidade nas suas fronteiras, possibilitando
assim a maior cooperacao pacifica entre os concidadaos” (STEWART, 1995, p. 78). Além da
liberdade econdmica, liberalismo é liberdade politica, sendo que “o traco caracteristico da
liberdade politica é a realizacdo periddica de elei¢des livres e a auséncia de restricdes, de
natureza politica ou econdmica, a formacédo de partidos politicos” (STEWART, 1995, p. 76).

Na visdo do autor, até mesmo servicos como salde e educacdo devem ser privatizados,
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cabendo, ao Estado, apenas distribuir tickets representando um periodo escolar ou de
atendimento em salde, ficando, a cargo do individuo, a escolha do servigo de sua preferéncia.
Pois “0 essencial é que a concessdo desses beneficios seja feita diretamente aos individuos,
que escolherdo, no mercado, quem melhor lhes pode fornecer o produto ou o servico em
questdo” (STEWART, 1995, p. 81).

Outro aspecto do neoliberalismo apontado por Moraes (2001) é que a doutrina
condena a interferéncia dos governos nacionais, mas transfere muitas das regulamentac6es
para organismos internacionais, como a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), o Banco
Mundial, o Fundo Monetério Internacional (FMI), entre outros. Assim, “prerrogativas
reguladoras (deliberacGes sobre politica econémica, monetaria, cambial, tributéria, etc.) séo
transferidas para administragdes supranacionais, que aparecem como as guardids de uma
racionalidade superior, imunes as perversoes [...]” (MORAES, 2001, p. 39).

Apresentados os principais preceitos do neoliberalismo, vamos ao seu maior exemplo.
Perry Anderson, no seu artigo intitulado Balanco do Neoliberalismo, descreve algumas agc0es
implantadas por governos declaradamente neoliberais. Como ja mencionado, 0 modelo inglés,
da Primeira-ministra Margaret Thatcher (1979-1990), foi o mais forte e puro. Os governos de
Thatcher “contrairam a emissdo monetéaria, elevaram as taxas de juros, baixaram
drasticamente 0s impostos sobre os rendimentos altos, aboliram controles sobre os fluxos
financeiros [...]” (ANDERSON, 1998, p. 12). Também implantaram um amplo programa de
privatizacdo de industrias bésicas como aco, eletricidade, petroleo, gés, entre outros.

No caso do Brasil, a doutrina neoliberal foi adotada tardiamente, apenas na década de
90, com o governo de Fernando Collor que assumiu a Presidéncia em 1990. Seu discurso
afirmava promover a modernizac¢do do Brasil pela passagem de um capitalismo tutelado pelo
Estado para um capitalismo baseado na eficiéncia e na competitividade. Apds o seu
impeachment, assumiu o vice-presidente Itamar Franco. Como Ministro da Fazenda, assumiu
Fernando Henrique Cardoso, responsavel por implantar o Plano Real, estabilizando a
economia brasileira. O sucesso de sua estratégia, o Plano Real, o levou a vencer as elei¢oes
em 1994 e ao prosseguimento de seu projeto (CARINHATO, 2008). O combate a inflacdo,
por meio da dolarizagdo da economia e valorizagcdo das moedas nacionais, em conjunto com o
ajuste fiscal também faziam parte da estratégia. Além disso, outras politicas reformistas, que
incluiam as privatizacOes, a desregulamentacdo dos mercados e a liberalizagdo comercial e
financeira, foram aplicadas com o justificativa que proporcionariam o crescimento econémico
(CARINHATO, 2008). De fato, a estratégia do governo de Fernando Henrique Cardoso é

reconhecida por estabilizar a economia e controlar a inflagdo, assim como as iniciativas
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neoliberais de Thatcher detiveram a inflagdo. O neoliberalismo, no entanto, é alvo de muitas
criticas por ndo ter alcangado um dos seus grandes objetivos: 0 aumento da produtividade e o
progresso.

Anderson (1998) - ao considerar itens como deflagdo, lucros, empregos e salarios -
afirma que é possivel observar o éxito do programa liberal. Mas, no final das contas, todas
estas medidas haviam sido pensadas como meios para alcancar um fim histérico: a
reanimacdo do capitalismo avancado mundial, restaurando taxas de crescimento altas e
estaveis, como existiam antes da crise dos anos 1970. Entre os anos 1970 e 1980, no entanto,
ndo houve nenhuma mudanca na taxa de crescimento, muito baixas nos paises da OCDE
(ANDERSON, 1998, p. 16). Anderson (1998) baseia o seu argumento em dados sobre o
crescimento nos chamados paises de capitalismo avangado, como Inglaterra, Estados Unidos,
Australia, entre outros. Segundo ele, a produtividade desses paises fora de 5,5% nos anos 60,
de 3,6% nos anos 70 e 2,9% nos anos 80, tendo-se, portanto, uma curva descendente. A critica
ocorre porgue, de acordo com o autor, a recuperacgdo dos lucros ndo levou a uma recuperagao
dos investimentos, pois a desregulamentacdo financeira, tdo defendida pelo programa
neoliberal, criou condigfes muito mais para a especulacdo do que para a produgéo. “Durante
0s anos 80 aconteceu uma verdadeira explosdo dos mercados de cambio internacionais, cujas
transagdes, puramente monetarias, acabaram por diminuir o comércio mundial de mercados
reais” (ANDERSON, 1998, p. 16).

Outra critica forte & doutrina é que ao mesmo tempo em que se alcanga ajustes e
estabilizacdo, problemas como desigualdade social, pobreza e exclusdo aumentam. Sobre as
instituicdes financeiras internacionais, Banco Mundial (BM) e o Fundo Monetario
Internacional (FMI), Boron (1998, p. 102) coloca: “recomendam calorosamente umas
politicas que geram pobreza e excluséo social, e, a0 mesmo tempo, encomendam numerosas
pesquisas sobre o tema e manifestam sua consternacdo pelo agravamento do flagelo da
pobreza na América Latina”. Uma série de outras criticas assim como defesas podem ser
apresentadas sobre a doutrina neoliberal. Cabe ressaltar a complexidade em definir, com
exatidao, se as politicas de governo atuais adotadas pela maioria dos paises, especialmente o
Brasil, vao ao encontro das ideias liberais. O que pode ser observado, no entanto, é que as
politicas de governo adotadas pelo governo atual se diferem das implantadas na década de 90,

particularmente por Fernando Collor e Fernando Henrique Cardoso.

% Organizagdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econdmico composta por 34 paises que aceitam 0s
principios da democracia representativa e da economia de livre mercado.
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Na visdo do socidlogo e cientista politico Emir Sader (2013), os governos de Lula e
Dilma podem ser considerados pés-neoliberais, a medida que romperam com o modelo
neoliberal de Collor, Itamar e Fernando Henrique Cardoso. Também sdo governos que tém
muitos pontos em comum com outros governos latino-americanos, como Evo Morales, na
Bolivia; Rafael Correa no Equador; a Frente Ampla no Uruguai; os Kirchner na Argentina;
Chévez na Venezuela. Para Sader (2013), tais governos latino-americanos representam uma

reacdo ao neoliberalismo.

Os tragos que esses governos tém em comum, que permite agrupé-los na mesma
categoria, sdo: a) priorizam as politicas sociais e ndo o ajuste fiscal; b) priorizam os
processos de integracdo regional e os intercdmbios Sul-Sul e ndo os tratados de
livre-comércio com os Estados Unidos; c) priorizam o papel do Estado como indutor
do crescimento econdmico e da distribuicdo de renda, em vez do Estado minimo e
da centralidade do mercado (SADER, 2013, p. 138).

De fato, tais governos sdo reconhecidos internacionalmente como antiliberais. A
revista The Economist, objeto de tal estudo, afirmou em 28 de janeiro de 2010, ainda quando
Lula governava, que os liberais no Brasil eram escassos como floco de neve, e que embora
com um PIB crescente, 0 governo ndo previa um favorecimento aos investidores por meio da
reducio de impostos™.

Observamos, portanto, a evolu¢do da ideia de liberalismo e do conceito de
neoliberalismo, pois sdo muitos desses principios que integram o discurso da revista The
Economist. Também vimos que ha defesas e criticas em relacdo a forma de pensamento, pois
embora defenda a liberdade, o liberalismo ndo se preocupou em garantir, ou a0 menos
priorizar, a redugdo da desigualdade social; pelo contrério a desigualdade é vista por tal ideia
como um fator que gera competitividade e, consequentemente, leva ao progresso. Uma vez
que a revista expde claramente a defesa dos principios liberais, faz-se necessario compreender
0 papel da The Economist e do campo jornalistico como espaco de exposicéo e de defesa de

determinados interesses.

15 Disponivel em: <http://www.economist.com/node/15393723>. Acesso em: 16 abr 2014.
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3.3 Jornalismo e poder

Em entrevista concedida para a BBC Brasil em outubro de 2013, Michael Reid,
editor da secdo The Americas da revista The Economist, falou sobre as matérias publicadas na
revista sobre o Brasil e respondeu perguntas sobre o que é necessario fazer para o Pais
melhorar a sua situacdo econdmica. Entre suas sugestdes estdo abandonar o modelo de Estado
corporativo e controlador, investir em infraestrutura, controlar os gastos com a educacéo,
aumentar o tempo de servico para um funcionario publico se aposentar. A matéria Has Brazil
blown off?, nosso objeto de estudo, preocupa-se ndo apenas em relatar a situacdo atual do
Brasil, mas também em propor medidas, formas de o Pais voltar a ter um Produto Interno
Bruto (PIB) crescente e uma economia aquecida.

A medida que a revista The Economist se diz defensora dos principios liberais vistos
anteriormente, podemos adiantar que essa construcdo da realidade feita pelo jornalismo tem
como objetivo apresentar a realidade, ou indicios de realidade, a partir da defesa do
liberalismo. Aqui, vale salientar que ndo cabe a hip6tese de que a revista manipula ao
defender esses principios, no entanto ndo podemos negar a sua relagdo com uma orientacéo
econdmica e politica, com outros fatores externos ao jornalismo.

A partir de uma visdo construcionista, entendemos o jornalismo como uma forma de
poder simbolico, vinculado a outros atores que também exercem poder. O poder ndo é
oriundo das sociedades atuais, mas as instituicbes dominantes podem mudar conforme o
tempo. Conforme Castells (2009), poder € a capacidade relacional que permite atores sociais
influenciar, assimetricamente, as decisdes de outros atores sociais, sempre em favor dos
empoderados, de seus interesses e valores. O poder pode ser exercido pela coercéo e/ou
pela construcao de sentido a partir de discursos, através dos quais atores sociais guiam
suas acdes. Para o autor, o poder sempre existiu, desde que existe sociedade, mas com o
processo de globalizagdo, o Estado ja ndo é a unica forma de poder, uma vez que a fronteira
entre o global, o nacional e o local ficou difusa. Estruturas sociais, como a sociedade em
rede'’ teorizada por Castells, originam do processo de producéo e apropriacéo de valores. “A

questdo fundamental é que, em uma estrutura social organizada em redes globais, qualquer

'8 Disponivel em:
<http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2013/10/131023_entrevista_michael_reid_cc.shtml>. Acesso em: 10
abr 2014.

" A sociedade em rede é a estrutura social que caracteriza a sociedade no século 21, uma estrutura social
construida em torno, mas ndo determinada, por redes de comunicacdo digital (CASTELLS, 2009). Embora o
conceito refira-se & tecnologia e internet, o conceito de Castells também é importante & medida que analisa a
dindmica da sociedade atual.
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que seja a hierarquia entre as redes, esta se tornard a regra em toda a estrutura das redes
organizadas/dominadas do planeta”*® (CASTELLS, 2009, p. 27, traduc&o nossa).

Por sua vez, Thompson (1998) identifica quatro tipos principais de poderes:
econbmico, politico, coercitivo (especialmente poder militar) e poder simbélico, deixando
claro que essas diferentes formas de poder se sobrepdem de formas variadas e muito mais
complexas. A atengdo deve ser dada para o poder simbolico que, segundo o autor, é oriundo
da atividade de producdo, transmissdo e recepcdo do significado de formas simbdlicas. A
midia é uma das instituicdes paradigmaticas que exerce tal poder por meio da producdo em
larga escala e difusdo generalizada de formas simbolicas no espaco e no tempo. Thompson
defende que, em virtude do desenvolvimento de instituicdes de comunicagdo, “as formas
simbdlicas foram produzidas e reproduzidas em escala sempre em expansdo; tornaram-se
mercadorias que podem ser compradas e vendidas no mercado; ficaram acessiveis aos
individuos largamente dispersos no tempo e no espaco” (THOMPSON, 1998, p. 19). O
desenvolvimento da midia, nesse sentido, transformou e vem transformando a natureza da
producdo e do intercdmbio simbdlicos no mundo moderno.

Bourdieu (2010) também teoriza sobre o poder simbolico, colocando-o como um
“poder de construgdo da realidade que tende a estabelecer uma ordem gnoseoldgica: o sentido
imediato do mundo [...], quer dizer, uma concepg¢do homogénea do tempo, do espaco, do
namero, da causa, que torna possivel a concordancia entre as inteligéncias”
(BOURDIEU, 2010, p. 9). Ou seja, essa ordem instituida a realidade pelo poder simbdlico da
sentido a ela, cabendo também a concordancia de sentido entre ambas as partes - a que exerce
poder e a sobre o qual o poder é exercido. Bourdieu alia sua critica ao Marxismo e atribui as

producdes simbolicas o papel de instrumentos de dominag&o.

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagio e de
conhecimento que o0s “sistemas simbdlicos” cumprem sua fungdo politica de
instrumentos de imposicdo e de legitimagdo da dominagdo, que contribuem para
assegurar a dominacdo de uma classe sobre a outra (violéncia simboélica) dando o
refor¢o da sua propria forga as relagdes de forca que as fundamentam e contribuindo
assim, segundo a expressdo de Weber, para a “domesticacdo dos dominados”
(BOURDIEU, 2010, p. 10, grifo do autor).

Sua visdo, portanto, parte da ideia da existéncia da luta simbdlica entre classes, que
tentam impor sua visdo de mundo conforme seus interesses, sendo que “a classe dominante é

0 lugar de uma luta pela hierarquia, dos principios de hierarquizagdo: [...] as facgOes

'8 The critical matter is that, in a social structure organized in global networks, whatever the hierarchy is between
the networks will become the rule in the entire grid of networks organizing/dominating the planet.
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dominantes, cujo poder assenta no capital econémico, tém em vista impor a legitimidade da
sua dominacdo” (BOURDIEU, 2010, p. 12). O poder simbolico, diferentemente do
exercido pela forca, é exercido pela crenca na legitimidade que o enunciador do discurso
tem para proferir o discurso; ele s6 é exercido se tiver o reconhecimento daqueles sobre

0S quais o0 poder opera.

O poder simbolico como poder de constituir o dado pela enunciacdo, de fazer ver e
de fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a
acdo sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase magico que permite obter o
equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou econdmica), gracas ao efeito
especifico de mobilizac¢do [...] (BOURDIEU, 2010, p. 14)

Se o jornalismo é capaz de reproduzir e criar formas simbdlicas, criar realidades por
meio do discurso, pertence a ele, entdo, o poder de atuar em favor de uma causa, de fazer
acreditar que a realidade construida é a realidade de fato, omitindo os valores arraigados nessa
construgdo. Podemos entender que esse “efeito de mobilizacdo” do jornalismo é oriundo da
legitimidade do campo como enunciador dos fatos, de verdades sobre 0 mundo.

Ao apontar os temas a que devemos dar atencdo e quais assuntos devem ser
privilegiados, anunciando para o leitor aquilo que é importante para ele e para a sociedade, o
jornalismo atua como instrumento de disciplinaridade. Gomes, M. (2009) indica que em cada
tema selecionado em que sdo indicadas “as normas de boa conduta”, o campo atua como
forma de disciplina e de controle. “As chamadas perfazem os caminhos da educacdo e da
disciplina. Do apelo ao Estado ao apelo a responsabilidade individual, delineia-se a ordem
desejavel, modo com que se induz a interiorizacdo de uma concepcao especifica do desejavel
[...].” (GOMES, M., 2009, p. 3). Esse carater pedagdgico e disciplinador pode ser observado
na forma como o discurso jornalistico é construido, com base em asser¢Bes e constatacoes.
Dessa forma, ha pouca margem para oposicdes ou até mesmo diélogos, colocando o
jornalismo como afirmativo de um “dizer incontestavel”.

Além do carater discursivo afirmativo/assertivo, a visibilidade proporcionada pelo

jornalismo também integra o seu carater disciplinante. Pois

Enquanto mostram, as midias disciplinam pela maneira do mostrar, enquanto
mostram, elas controlam pelo proprio mostrar. E em relagéo & disciplina que se diz
que se ndo passou pelas midias ndo h& poder de reivindicacdo; é em relacdo a
controle que se diz que se ndo passou pelas midias ndo existe” (GOMES, M., 2009.

p. 3).
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Se observamos, alguns circunstancias acontecem diariamente, no entanto, ao serem
transcritos pelo discurso jornalistico, adquirem um carater de existéncia pela visibilidade
atingida.

Justamente a visibilidade proporcionada pelo jornalismo e a legitimidade do campo o
tornam um espaco de disputa por atores sociais, que buscam incorporar a credibilidade
jornalistica a sua imagem. Gomis (2004), em seu artigo intitulado Os interessados produzem e
fornecem os fatos discute o papel das fontes interessadas em fornecer noticias, evidenciando a
relacdo entre as noticias e o fornecimento de fatos pelas fontes as quais tém interesse em
divulga-los.

Cabe principalmente a nossa anélise a compreensdo do jornalismo como um espaco de
disputa simbdlica. Para Steinberger (2005), o jornalismo pode ser visto como um campo
constituido por uma relacdo de forcas, em que disputam modos hegemonicos de representar.
Também considera a hip6tese de que as disputas ocorridas no campo refletem as disputas que

ocorrem na sociedade.

Na modernidade, a midia jornalistica, pelo seu poder de disseminar informacGes e
multiplicar imagens em grande escala, passa a desempenhar um papel importante na
formacdo de imaginérios sociais. [...] Estamos considerando a hipdtese de que a
midia instaura uma espécie de espaco publico disputado por atores sociais numa
correlacdo de forcas que, em principio, refletiria aquela que existe na realidade
social (STEINBERGER, 2005, p. 162).

Steinberger entende que se desenvolveu, no mundo pés-moderno, um novo tipo de
pensamento geopolitico baseado em espagcos comunicativos-dicursivos ao lado do
pensamento materialista, em que o dominio de territorios, localizacdo estratégica, fluxos de
transporte, efetivos militares e acumulagdo econémica séo considerados os maiores trunfos.
Sd0 esses processos linguistico-discursivos que constituem, nos dias atuais, uma espécie de
geopolitica simbolica, uma espécie de “modos de apresentacdo do mundo, visdes de mundo
instituidas sequndo modos sociais de dizer esse mundo — ou simplesmente de fazé-lo existir”
(STEINBERGER, 2005, p. 184). Ou seja, sd0 esses processos 0s responsaveis pela produgédo
social de discursos que organizam visGes sobre as ordenagdes geopoliticas do mundo. Tais
visOes se expressam por meio de categorias que séo objeto de negociacdes sociais na disputa
por formas hegemonicas de apresentacdo desse mundo e de naturalizagéo desses dizeres.

Os discursos hegemonicos consolidam seus sistemas de categorizagdo e, com isso,
acabam por naturalizar certos modos de apresentacdo do mundo. Tal naturalizagcdo acaba

gerando formas sofisticadas de ocultacdo (STEINBERGER, 2005, p. 185), por meio das quais
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visdes unilaterais sobre o0s acontecimentos sdo transmitidas como as Unicas possiveis
aniquilando, portanto, o espaco para contestagdo. Oculta-se ndo s6 a voz do outro como
também toda uma rede ampla e complexa de rela¢fes sociais no espacgo internacional em prol
de visdes simplistas que buscam a naturalizacdo dos sistemas de significacéo.

Essa geopolitica simbdlica — materializada nas préticas discursivas jornalisticas —
enquanto espaco de producdo de discursos e de cognicdo social desempenha um papel
fundamental na formacdo dos modelos mentais responsaveis tanto pela nossa compreensao
quanto pela producdo de discursos. Conforme Steinberger (2005, p. 190) “a informacao
jornalistica também é gerada no ambito de sistemas de conhecimento (sistemas de referéncia),
em contextos historicos e geograficos de relagdes de poder que interferem nos modos
institucionalizados de ver os espacos”. Mas o jornalismo, ao construir significados para o
mundo, também constrdi sistemas classificatérios que influenciam nossas leituras desse
mundo e nossos sistemas cognitivos. A noticia é uma construcdo e, como tal, inclui alguns
fatos e exclui outros; coloca em sequéncia eventos que se deram simultaneamente ou em uma
ordem espacgo-temporal desconexa, tendo, portanto, o poder simbdlico de indicar ao leitor de
informag&o como ele deve compreender o assunto.

Reconhecer o poder simbolico do jornalismo em reproduzir e produzir valores ndo
significa dizer que o campo tenha o poder de incidir diretamente sobre o poder de deciséo das
pessoas. No entanto, a hipdtese do agenda setting, que surge na década de 70, teoriza o
jornalismo como capaz de influenciar a agenda publica. Para McCombs (2009, p. 18), os
assuntos enfatizados pelas noticias passam a ser considerados, ao longo do tempo, 0s assuntos

mais importantes pelo publico.

Os jornais comunicam uma variedade de pistas sobre a saliéncia relativa a tpicos de
nossa agenda publica. A matéria principal da p.1, a pagina de capa versus a pagina
interior, o tamanho do titulo e mesmo o tamanho de uma matéria comunicam a
saliéncia dos topicos da agenda noticiosa [...]. Os publicos usam estas saliéncias da
midia para organizar suas préprias agendas e decidirem quais assuntos sdo 0s mais
importantes.

Cabe enfatizar que ndo podemos cair em um determinismo de que o jornalismo serve
apenas a determinados interesses politicos ou de classes dominantes, e de que, também, o
jornalista exerce total influéncia sobre 0 que as pessoas pensam. Se assim fosse, estariamos
negando totalmente a autonomia do campo frente aos interesses de outros grupos, o que nao é
sempre verdade, uma vez que uma noticia pode ser contraria a uma empresa capitalista por

exemplo, embora 0 modelo econdmico vigente seja 0 capitalismo Voltamos, portanto, ao
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resgate da teoria da construgdo social, considerando a relagdo, e ndo determinagdo, com
outros campos externos ao jornalismo. Conforme Traquina (2001), as noticias devem ser

vistas como resultado de um processo de interacdo social.

As noticias sdo uma construcdo social [...]. As noticias também refletem 1) os
constrangimentos organizacionais; 2) as narrativas que governam 0 que 0S
jornalistas escrevem; 3) as rotinas que orientam o trabalho e que condicionam toda a
atividade jornalisticas e 4) as identidades das fontes de informacdo com que falam
(TRAQUINA, 2001, p. 123).

Sobre o processo de producgdo jornalistica, Pena (2006, p. 132) também descreve:

H4 espacos de manobra para os jornalistas e eles estdo localizados na interacdo com
0s agentes sociais. A rede de fontes, a capacidade de negociacéo e um talento para a
investigacdo sdo trunfos utilizados para demonstrar que o processo de producdo das
noticias € interativo. Depende das rotinas profissionais, mas também de iniciativas
dos jornalistas e de demandas da sociedade, entre outros fatores.

Portanto, observamos que o jornalismo integra uma légica social exterior ao campo, é
uma construgdo social. Uma vez que a defesa do capitalismo e do liberalismo é uma constante
na sociedade ocidental, tal construcdo jornalistica certamente sera influenciada por esses
ideais, mas nao determinada por eles. O jornalismo constréi e € construido, em um processo
social constante. E resultado dessa interagdo entre fontes, organizagdes, profissionais. O
campo também esta submetido a uma rotina jornalistica determinada pelos fatores tempo e
espaco. As escolhas dos profissionais sofrem interferéncia por uma série de constrangimentos
politicos, econémicos, estruturais, hierarquicos (BREED, 1993).

Reconhecemos, assim, o jornalismo como produtor da realidade, mas também como
um produto social, vinculado a valores socialmente compartilhados. Por meio do discurso, o
jornalismo exerce o poder simbdlico, pois institui uma ordem nos fatos, sendo reconhecido
socialmente pela funcdo de mostrar a realidade. Também atua como instrumento disciplinante
e de controle, a medida que indica as normas a seguir e da visibilidade a alguns fatos em
detrimento de outros. As escolhas jornalisticas também ajudam a construir e reafirmar a ideia
do que é aceitdvel e ndo-aceitdvel. Embora o mecanismo de selegdo seja invisivel, o
jornalismo é capaz de marcar 0 que € norma e 0 que é desvio, 0 que é legitimo e o que é
ilegitimo, apresentando-se como um mapa cultural do mundo social (HALL, 1993).

Muitas vezes, o jornalismo é criticado por utilizar seu poder simbdlico em favor de
determinados grupos sociais. Entendemos, no entanto, o jornalismo ndo como instrumento de

dominagdo, mas como um discurso que serve a legitimacdo de outros discursos presentes na
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sociedade em determinados momentos. Quando temos acesso ao produto jornalistico ndo
podermos afirmar com convic¢do se o jornalista, intencionalmente, preferiu “A” em
detrimento de “B” ou se a empresa jornalistica interferiu no processo de escolha. Sao
multiplos fatores envolvidos, sendo o acesso do leitor restrito ao produto final. Contudo, é
possivel perceber os sentidos produzidos pelo jornalismo por meio de uma analise a
posteriori se entendermos que a producdo jornalistica sempre opera em relacdo ao seu

contexto, parte de uma representacdo de mundo a qual atravessara o discurso.
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4 CONSTRUCAO METODOLOGICA E ANALISE

Neste capitulo, desenvolveremos a analise da reportagem especial Has Brazil blown
it? com o objetivo de compreender os sentidos produzidos sobre o Brasil na revista The
Economist. Uma vez que a matéria discorre prioritariamente sobre a realidade brasileira,
coube apresentarmos, primeiramente, o contexto sobre o qual a revista constroi seu discurso.
Posteriormente, apresentaremos o objeto de estudo e a metodologia utilizada para, enfim,

realizarmos a analise dos sentidos produzidos.

4.1 Breve apresentacgéo do contexto brasileiro

A matéria publicada na revista The Economist (anexo A) inicia chamando a atengéo
para um dos principais eventos do ano de 2013 e que marcou a histdria brasileira: os protestos
de junho. Os atos pela reducdo do valor das passagens no transporte publico se alastraram
pelo Pais, ganhando diversos adeptos e diversas causas em diferentes cidades, como S&o
Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre e Brasilia. N&do apenas pela reducdo das passagens, a
populagdo tomou as ruas para protestar contra a violéncia policial e reivindicar melhor
infraestrutura, qualidade dos servigos publicos, menos corrupcéo, etc.

A Copa do Mundo e as elei¢des de 2014 também ganham visibilidade & medida que se
aproximam. O Brasil prepara sua infraestrutura para receber a Copa, e 2013 é um ano
marcado por obras de mobilidade urbana, reformas e construcdo de estadios de futebol, entre
outras adaptacGes para receber o campeonato. O més de setembro de 2013 também esta
praticamente a um ano das elei¢cfes de 2014. Por isso, o governo da Presidente do Brasil,
Dilma Rousseff, que assumiu o cargo em 2011, é também assunto da reportagem. Dilma,
candidata do Partido dos Trabalhadores, foi a primeira mulher eleita no Brasil. Sucessora de
Lula no cargo, a Presidente venceu o candidato José Serra, do PSDB, com 56,05% dos votos
vélidos®. O ano de 2013 também é um marco para o Partido dos Trabalhadores, que, ha 10
anos, tem seus representantes na Presidéncia da Republica, com dois mandatos de Lula e um
de Dilma.

O Brasil da ultima década também ndo é o mesmo em termos populacionais. Em 2003

a populacdo era composta por 176 milhdes habitantes, enquanto que em 2013 ultrapassa

9 Disponivel em: <http://www.dilma.com.br/site/biografia#>. Acesso em: 10 mai 2014.
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marca de 200 milhdes, conforme levantamento do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE)®.

Em relacdo ao cenério econémico, podemos observar que o ano de 2013 e o anterior
ndo foram periodos de crescimento elevado. O Produto Interno Bruto (PIB), que representa a
soma de todos o0s servicos e bens produzidos num periodo de uma determinada regido,
cresceu 0,9% em 2012 e 2,3% em 2013 em relagcdo ao ano anterior. Muito diferente do
crescimento alcancado em 2010, por exemplo, quando o aumento chegou a 7,5%. Segundo
dados do IBGE, esse aumento proximo a 10% representou a maior alta em 24 anos, sendo
influenciada pelo desempenho da demanda interna brasileira e por ser comparada ao baixo
percentual do ano anterior. J4 em 2011, o PIB do Brasil cresceu 2,7%".

Apesar do crescimento menor da produtividade em comparagdo ano a ano, a economia
brasileira estd entre as maiores do mundo. De acordo com o Fundo Monetério Internacional
(FMD?, o Brasil ocupa a sétima posicdo no ranking das maiores economias mundiais,
calculado com base no PIB. O Relatério de Desenvolvimento Humano?, publicado pelo
Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD) em 2013, também destaca a
ascensdo dos paises do Sul e em desenvolvimento, entre eles, o Brasil.

Quando, durante a crise financeira de 2008-09, o crescimento das economias
desenvolvidas estagnou, mas o das economias em desenvolvimento prosseguiu, 0
mundo registrou esse facto. A ascensdo do Sul, vista no mundo em desenvolvimento

como um reequilibrio mundial hd muito esperado, tem alimentado desde entdo um
grande debate (2013, p.1-2).

Ainda de acordo com a publicacdo da Organizagdo das Nacgdes Unidas (ONU), pela
primeira vez em 150 anos, o Produto Interno Bruto (PIB) das trés principais economias do
mundo em desenvolvimento — Brasil, China e India - é aproximadamente igual aos Produtos
Internos Brutos combinados das antigas poténcias industriais do Norte: Canada, Franca,
Alemanha, Itdlia, Reino Unido e Estados Unidos. Trata-se de uma nova conjuntura
internacional. Se em 1950, o Brasil, a China e a India, em conjunto, representavam apenas
10% da economia mundial - enquanto os seis tradicionais lideres econémicos do Norte
respondiam por mais de metade - até 2050, de acordo com as proje¢des do Relatorio, o Brasil,
a China e a India representardo, em conjunto, 40% de todo o produto mundial. Por isso,

apesar de o crescimento econdmico em 2012 ndo ser tdo expressivo se comparado aos anos

2 Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/apps/populacao/projecao/index.html>. Acesso em: 10 mai 2014>.
2! Disponivel em <http://saladeimprensa.ibge.gov.br/noticias?view=noticia&id=1&busca=1&idnoticia=2329>.
Acesso em: 03 mai 2014.

22 Disponivel em <http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2014/update/01/>. Acesso em: 03 mai 2014,

2 Disponivel em < http://www.pnud.org.br/arquivos/rdh-2013-resumo.pdf> . Acesso em: 15 mai. 2013.
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anteriores, é preciso considerar que o Brasil segue crescendo, ainda que em porcentagem
menor, ocupando posicdo privilegiada no cenério econdmico internacional.

Vale observar que, de acordo com relatério das NacBes Unidas®*, a desigualdade
diminuiu no Brasil nos ultimos anos. Conforme os dados, o indice Gini — que mede a
concentragcdo de renda — caiu representativamente de 54,2 para 45,9 no Brasil, dado que
demonstra essa reducdo da desigualdade. Segundo o documento, o aumento do salério
minimo entre 2003 e 2010, de 80%, € um dos grandes responsaveis por essa reducdo de
diferenca. Mas o Brasil ndo ocupa posicdo privilegiada em relacdo ao Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), indicador que considera a expectativa de vida, educagéo e
renda per capita, a fim de classificar o grau de desenvolvimento dos 187 paises. No Gltimo
ranking divulgado em 2012%, o Brasil aparece com o IDH de 0,73, considerado elevado, mas
ocupando ainda a 85% posi¢do no ranking, juntamente com a Jamaica, entre os 187 paises
classificados.

O Brasil é marcado por contrastes. O diplomata Guimaraes (2006) destaca o fato de o
Pais se encontrar em companhia dos Estados Unidos e da China nas relagdes de paises de
maior territério, maior populacdo e de maior PIB do mundo, além de ter mais de 50% do
territorio, da populacdo e do PIB da América do Sul. Entretanto, para o autor, o pais ainda
tem o desafio de eliminar suas disparidades internas, que se referem “[...] @ concentracdo de
renda e de riqueza; a privacao e alienacdo cultural; ao acesso a tecnologia; a discriminagdo
racial e de género ilegais, mas reais; a politica, pela impudente e decisiva influéncia do poder
econdmico” (2006, p. 259). Cada uma dessas disparidades podem ser observadas na atual
conjuntura brasileira, algumas mais do que as outras. O aumento ou diminui¢do destas
também é suscetivel de andlise. No caso dessa contextualizagdo, cabe ressaltar que elas
existem, em maior ou menor grau, apesar do avango econdmico e social.

Basile (2011), ao tratar das diferentes maneiras de cobrir jornalisticamente fatos da
economia, também lembra que o Brasil € um pais que ficou as margens, por um periodo, das
inovagdes trazidas pela Revolugdo Industrial, modernizou-se tardiamente, conheceu a
convivéncia republicana tardiamente e ainda aprende a se estruturar como sociedade
democrética. Além disso, a populagéo brasileira se organizou para viver em grandes cidades.

Para o autor, “sdo enormes, portanto, os desafios que se colocam a nossa frente. Alguns, como

* Humanidade Dividida: Confrontando a desigualdade nos paises em desenvolvimento, publicado pelo
Programa das Nacdes Unidas pelo Desenvolvimento em 2014. Disponivel em:
<http://www.pnud.org.br/Noticia.aspx?id=3799>. Acesso em: 10 mai 2014.

% Disponivel em: <http://www.pnud.org.br/atlas/ranking/Ranking-1DH-Global-2012.aspx>. Acesso em: 09 mai
2014.
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a distribuicdo de renda, a reducdo consequente da miséria absoluta, da insercdo vantajosa na
comunidade econdmica internacional, a consolidagéo da democracia [...]” (2011, p. 96). Mas,
apesar de tudo, € um pais que aprendeu a conviver com uma moeda estavel, em uma
economia que se afirma no mercado internacional.

O processo de transformag&o social no Brasil ndo é caracteristico das ultimas décadas,
trata-se de uma constancia. Lafer (2006) enfatiza o quanto a sociedade brasileira vem
mudando desde o inicio do século XX. O processo de modernizagdo do Brasil é inegavel:
urbanizagéo, industrializacdo, democratizagdo, ampliacdo da pauta de exportagdes e aumento
de seu acervo de relagdes diplomaticas. “Em sintese, modernizou-se e melhorou seu locus
standi internacional sem, no entanto, ter equacionando uma das 'falhas' constitutivas de sua
formacéo — o problema da excluséo social” (LAFER, 2007, p. 112, grifos do autor).

Essa breve apresentagdo ndo tem a pretensdo de compreender em detalhes a
conjuntura atual do Brasil, pois tal tarefa requer uma pesquisa de félego, com um amplo
levantamento de dados e uma andlise detalhada dos fatos histéricos. No entanto, podemos
observar que o Pais cresce economicamente, ocupa posi¢do diferenciada, por exemplo, ao se
encontrar em 7° lugar no ranking das maiores economias. O PIB cresceu em 2012 e em 2013,
ainda que menos em comparagdo aos anos anteriores. O Brasil também diminui sua
desigualdade. Contudo, muitos brasileiros, conforme demonstraram os protestos de 2013,
ainda estdo insatisfeitos, pedem por melhorias nos servi¢os publicos e na infraestrutura do
Pais e por governantes que trabalhem para melhorar as condi¢des de vida da populacéo.
Conforme observado, o Brasil cresceu economicamente e melhorou as condigOes de vida da
populacdo. Mas isso ndo significa que questdes como desigualdade social, violéncia,
corrupcdo estejam resolvidas. Reconhecemos o0s avancgos alcangados até o presente e 0sS
desafios para o futuro.

4.2 Escolha do objeto

Dentro desse universo de midias que corroboram para a construcdo social da realidade
e formagdo do imaginario do sujeito, temos como um dos meios mais reconhecidos
internacionalmente a revista The Economist. Uma publicacdo que busca informar sobre as
noticias mais importantes da semana e também constroi analises sobre determinadas situagdes
econbmicas, politicas e sociais. Os conteudos sobre o Brasil publicados pela revista sao
repercutidos por Varios veiculos de comunicacdo brasileiros, como Folha de Séo Paulo,

Exame, Epoca, Portal G1, entre outros, fator que indica o carater de legitimidade que o
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periodico possui. Tendo em vista sua abrangéncia internacional e o quanto o que é dito pela
revista sobre o Brasil repercute nacionalmente, consideramos importante desenvolver um
estudo sobre o tema “O Brasil na revista The Economist”.

Para compor o corpus de analise desta pesquisa, realizamos um levantamento de todas
as matérias publicadas sobre o Brasil na revista, durante o periodo de 02 de mar¢o a 21 de
dezembro de 2013. Nas 43 edicOes destes 10 meses, identificamos 57 insercdes sobre o
Brasil, as quais incluem desde pequenas notas, de 2 a 5 linhas, até matérias de maior tamanho
— de uma pagina em diante. Mas a matéria de maior destaque € publicada no segundo
semestre de 2013: 14 péaginas de uma reportagem especial intitulada Has Brazil blown it?,
traduzida como “O Brasil estragou tudo?”.

Sao 14 péginas que analisam a situacdo atual do Brasil — politica, econdémica, social -
questionando, afinal, se o Pais seria capaz de continuar crescendo economicamente. No dia 28
de setembro de 2013, a matéria ganha a capa da versdo publicada na América Latina e Asia,,
além de chamada de capa nas versdes distribuidas para o resto do mundo. A capa divulgada
na América Latina e Asia mostra 0 morro do Corcovado, no Rio de Janeiro, sendo atingido
pelo Cristo Redentor (Figura 01), ja indicando uma queda. Pode-se entender também que tal
imagem traz um forte significado: o Brasil sendo atingido por ele mesmo. Vale observar que 0
Pais foi o Unico da América Latina que ganhou este espaco privilegiado na publicagdo em
2013. Também foi o Unico pais latino-americano sobre o qual a revista escreveu reportagem
especial.

Assim, em funcéo da relevancia da reportagem especial no contexto da The Economist
e por consideramos que os sentidos ali elencados representam os sentidos sobre o Brasil
reiterados ao longo do tempo pela revista, esta pesquisa terd como o objeto a reportagem
especial. Por ser uma publicacdo britanica, em inglés, a reportagem foi traduzida para o
portugués pela autora deste trabalho. Vale lembrar que fotos e infograficos integram a
construgdo jornalistica, porém a reportagem é predominantemente composta por textos.
Temos uma pesquisa que ndo esgota todas as possiveis analises, uma vez que ha um universo
de possibilidades de estudos para a compreensdo do assunto. A reportagem especial Has
Brazil blown it?, no entanto, € um objeto representativo da visdo de mundo e do Brasil que a
revista desenvolve, o qual consideramos valido para compreender os sentidos produzidos

sobre o Brasil pela revista The Economist.
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Figura 01 - Capa revista The Economist que circulou na América Latina e Asia. Fonte: The
Economist (2013)

4.3 Analise de Discurso

Ao longo deste trabalho, entendemos o jornalismo como construtor da realidade. Ao
realizar o recorte dos fatos que sdo ou deixam de ser noticia, o jornalista escolhe o que
representard como sendo a “realidade”, articulando uma série de fatores externos a ele —
contexto historico-social, cultura organizacional, valores pessoais e profissionais, etc. Embora
o jornalismo seja reconhecido como relator da verdade e dos fatos, o discurso jornalistico ndo
é neutro. Ele reitera valores ja socialmente constituidos e, ao mesmo tempo, produz novos
conhecimentos e uma nova realidade. A forma como representa esta carregada de sentidos 0s
quais muitas vezes ndo estdo expressos abertamente. A analise de discurso francesa é uma das
metodologias que serve a identificacdo de tais sentidos.

De acordo com Benetti (2007), o dizer jornalistico produz um sentido de verdade, um
efeito de literalidade. “O efeito de literalidade cresce proporcionalmente ao apagamento de
uma ideologia como ideologia — quanto mais naturalizada a ideologia, mais as formagdes

discursivas que dela derivam carregam sentidos que parecem literais” (BENETTI, 2007, p.
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108, grifo da autora). Para a analise de discurso, importa compreender que existe uma
exterioridade ao texto que ajuda a forma-lo, por isso ndo podemos separar a producdo
jornalistica do contexto de producdo. O contexto historico e cultural e as ideologias séo
externos ao texto, mas ao mesmo tempo fazem parte dele. No caso do jornalismo, a proposta
de entendé-lo como um lugar de circulagdo de sentidos significa recusar a visdo de que o
discurso poderia conter uma verdade intrinseca ou uma literalidade (BENETTI, 2007).

A compreensdo pelo viés da analise de discurso entende que a linguagem nédo é
transparente. O discurso é resultado da articulagdo entre sujeito, histéria e linguagem, sendo
um objeto sécio-historico. Podemos observar, pelo discurso, a relagdo entre lingua e
ideologia, entendendo-se a forma como a lingua produz sentidos por e para os sujeitos. Para
realizar a andlise de discurso é necessario articular outros conhecimentos — historicos, do
contexto social e cultural — para que possamos compreender 0s sentidos impressos no
discurso (ORLANDI, 2003). “A compreensdo procura a explicitacdo dos processos de
significacdo presentes no texto e permite que se possam ‘escutar’ outros sentidos que ali
estdo, compreendendo como eles se constituem” (ORLANDI, 2003, p. 26, grifo da autora).
Os sentidos ndo estdo s6 nas palavras, mas na relagdo com a exterioridade, dependem das
condic¢des em que sdo produzidos e ndo apenas das inten¢des dos sujeitos.

Ao aplicar essa metodologia, o analista deve perceber a lingua fazendo sentido
enquanto trabalho simbdlico. O primeiro passo é identificarmos as formacdes discursivas
(FDs), considerando as FDs como regido de sentidos (BENETTI, 2007). “No mapeamento
dos sentidos é preciso limitar o campo de interpretacdo, aos ‘sentidos nucleares’, isto é, a
reunido, em torno de uma FD, de diversos pequenos significados que constroem e consolidam
aquele sentido nuclear” (BENETTI, 2007, p. 112, grifos da autora). A analise de discurso
também observa o que € dito em relacdo ao que ndo é dito. “A légica da AD nos diz que um
sentido sempre vem representar aquilo que poderia ser dito, naquela conjuntura especifica,
por aqueles sujeitos em particular, instalados ideologicamente a dizer uma coisa, e ndo outra”
(BENETTI, 2007, p. 112). Assim, a analise de discurso sempre coloca em relagdo o que esta
sendo dito, por quem e em qual contexto, atentando para as outras possiveis formas de dizer.

Tendo em vista que 0 nosso problema de pesquisa é identificar os sentidos produzidos
sobre o Brasil na revista The Economist, buscamos localizar no texto as sequéncias
discursivas que integram os “sentidos nucleares” — aqueles principais reforcados pela revista.
Apos identificarmos esses sentidos, procuramos entendé-los a partir da sua relagdo com o0s
fatores externos e anteriores ao texto os quais determinaram aquelas formaces discursivas ali

presentes, observando o que é dito e como é dito, sempre em relacdo ao contexto. Ao
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analisarmos o discurso, também € preciso considerar 0 que ndo é dito, pois a auséncia também
é indicativa da ideologia presente no discurso, a medida que este poderia ser dito de uma
forma, mas foi dito de outra. E importante frisar que essa pesquisa reconhece o jornalismo
como espaco de interacdo entre sujeitos, incluindo-se as fontes jornalisticas. No entanto,
observamos que a reportagem especial pouco utiliza fontes para justificar suas afirmacoes,
colocando a propria revista como autoridade para tratar do assunto, como problematizaremos

no decorrer da analise.

4.4 Producéo de sentidos: The Economist

Para compreender os sentidos produzidos sobre o Brasil na The Economist, realizamos
a analise a partir de quatro blocos tematicos: as questdes socioecondmicas, 0s brasileiros, 0s
politicos brasileiros e o sistema politico brasileiro e, por fim, a Presidente do Brasil, Dilma
Rousseff. Essas categorias foram criadas a partir do entendimento de que sdo fundamentais na
construcdo que a revista faz a da reportagem, embora o texto ndo faca essa separa¢do. Em
cada um desses blocos tematicos, sdo reiterados determinados sentidos, os quais sao
problematizados para que a analise conduza a compreensao do objetivo principal que é o de
identificar os sentidos produzidos sobre o Brasil na revista The Economist. Ao apresentar 0s
sentidos referentes aos quatro blocos tematicos, apresentamos algumas sequéncias
discursivas, que funcionam como exemplos da reiteragcdo daquele sentido e nas quais serdo
grifados em negrito as marcas que dao sentido aquela sequéncia. Foram mapeadas, ao total,
121 sequéncias discursivas. Dessas, 73 dizem respeito a questbes socioecondmicas, 19

referem-se aos brasileiros, 17 aos politicos e 12 a Presidente Dilma e seu governo.

4.4.1 Brasil e questdes socioecondmicas: estagnacgéo e solucao

A matéria publicada na The Economist também produz sentidos sobre o Brasil a partir
de seus aspectos socioecondmicos. Sobretudo ajustes na economia sdo colocados como 0s
principais fatores que podem alavancar a mudanca e o progresso do Pais. O titulo da matéria
Has Brazil blown it? — traduzido como “O Brasil estragou tudo?”, ja sugere que o Pais ndo

correspondeu ao que se esperava dele. Tal ideia € refor¢ada no subtitulo da matéria:

Tendo chegado tdo perto de decolar, o Brasil estagnou. Helen Joyce explica o que o
pais deve fazer para crescer novamente (SD 1, 2013, p. 3).
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A matéria parte de um pressuposto claro: o Brasil estd estagnado, ndo cumpriu sua
promessa de crescimento econdmico. Esse sentido sera ratificado ao longo de todo o discurso

da revista.

Mas a economia brasileira ndo cooperou. Tendo crescido 7.5% em 2010, a maior
taxa em 20 anos, caiu para 2.7% em 2011 e apenas 0.9% em 2012. Esse ano vera
uma recuperagdo morna na melhor das hipdteses. A inflacdo permanece em torno
de 6% (SD 5, 2013, p. 3).

Nos anos recentes, o Brasil tem sido visto como uma das principais economias dos
mercados-emergentes que ajudariam a impulsionar o crescimento global nos
préximos 50 anos. Mas muitos se perguntam agora se 0 pais conseguiu nada mais do
que um voo de galinha, um breve voo, um surto de crescimento insustentavel,
seguido por um rapido retorno & Terra (SD 6, 2013, p. 3) .

Enquanto o mercado brasileiro estava se expandindo vigorosamente, fazia sentido
focar nele. Mas agora todas essas empresas enfrentam os mesmos desafios
imediatos: uma economia lenta, alta divida do consumidor e a impossibilidade de
0 Brasil repetir seu truque da ultima década: adquirir 35 milhdes de novos
consumidores, com o surgimento da nova classe média (SD 87, 2013, p. 14).

Ao colocar o Brasil como estagnado economicamente, a publicacdo sugere 0s motivos
pelos quais o Pais estaria em tal situacdo. Entre eles, os problemas de infraestrutura relatados
sdo tratados como entraves que devem ser resolvidos para ofertar melhores condi¢des aos

investidores e menos custos.

O ndmero de carros em circulagdo mais do que dobrou em uma década, mas a
maioria das estradas permanece sem pavimentacéo e apenas algumas novas foram
construidas. O transporte puablico consiste principalmente em 6nibus abarrotados e
velhos. O tréfego aéreo mais do que dobrou nos altimos dez anos, mas 0s
aeroportos mal foram tocados (SD 12, 2013, p. 4).

Um excesso de outros custos ajudam a aumentar os precos. Estradas precérias
e uma limitada malha ferroviaria a altas taxas de frete. Altas taxas de
criminalidade criaram um exército privado de 650.000 segurancas. Os aluguéis de
escritérios em grandes cidades sdo absurdos, os no Rio sdo os mais caros da
América do Sul e do Norte. Baixas taxas de poupanga, altas exigéncias dos
bancos de reserva e uma consideravel necessidade de fundos do governo (SD 36,
2013, p.6).

Nenhuma parte dessa jornada faz sentido. O Brasil tem pouquissimos silos de
colheita, entdo os caminhdes sdo utilizados para estocar assim como transportar,
causando uma aglomeragdo nos portos ap6s a colheita. O transporte pela estrada
custa duas vezes mais do que por ferrovias e quatro vezes mais do que pelo mar (SD
55, 2013, p. 9).

Além da falta de infraestrutura, outros fatores sdo apontados como obstaculos para o

desenvolvimento econémico: o sistema de pensdo e de aposentadoria brasileiro, o alto custo
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dos produtos e servigcos, os altos impostos, o custo de mé&o-de-obra, a burocracia e a
interferéncia estatal.

O sistema de pensdo e aposentadoria é apresentado como sendo um dos maiores
gastos, sendo necessario corta-lo. De acordo com o argumento, o Brasil ndo aproveita o fato
de ser um Pais populoso, pois grande parte dessa populacdo depende de aposentadoria, ndo se
aproveitando o que a revista chama de “b6nus demografico”.

O pais também estragou a chance de ganhar dinheiro com seu bdnus demogréfico.
Infelizmente muito desse bénus depende de um sistema de pensdo generoso. 1sso

ird em breve colocar uma presséo ainda maior sobre as financgas publicas, quando
um grande nimero de trabalhadores comecgarem a se aposentar (SD 21, 2013, p. 4).

Brasil, o “pais do futuro”, gasta demais em seu passado (SD 70, 2013, p. 12).

O crescimento fora de controle das despesas com pensdes no Brasil tem suas
raizes no idealismo da geracdo que lutou contra o regime militar, diz Marcelo
Caetano do IPEA. Ao invés de descobrir o que pode ser acessivel, a geracéo tentou
transformar os privilégios sociais dos poucos para os direitos de todos. (SD 72,
2013, p. 12).

Mas as praticas mais prejudiciais tém a ver com as pensdes de novo. Professores
se aposentam cinco anos mais cedo do que os outros trabalhadores, nos mesmos
termos. Essas aposentadorias precoces tomam experientes profissionais da sala de
aula cuja perda mal pode ser sustentada. (SD 78, 2013, p. 13).

Assim, € reiterada a visdo de que um beneficio conquistado pelo trabalhador trata-se
de um maleficio para as financas publicas. A popula¢cdo como um “bdnus demogréfico” é
analisada a partir de um ponto de vista que privilegia o equilibrio das finangas publicas, a
partir de uma avaliacdo de custo e beneficio.

Outro fator apontado como um obstaculo ao crescimento econémico sdo os altos
valores cobrados pelos produtos e servigos brasileiros. A reportagem exemplifica tal
cenario ao colocar que uma pizza de queijo em Sdo Paulo custa uma média de 30 ddlares, e
hotéis “ruins” no Rio de Janeiro chegam a diarias de 250 doélares. Ainda, lembra que
eletrodomésticos e carros custam pelo menos 50% mais do que em outros paises. Ao medir o
qudo caro é viver em cada pais, por meio de uma levantamento do valor do Big Mac no
mundo todo, a The Economist também verifica que o preco do hamburguer feito no Brasil é
mais caro do que em paises ricos como Noruega, Suécia e Suica. Para a reportagem, os altos
impostos sdo 0s grandes responsaveis pelo alto custo no Brasil, sendo, também, um grande

empecilho ao crescimento econdmico, juntamente com o alto custo da méo-de-obra.

As causas do problema dos custos no Brasil é a abundancia. Comegando pelos
impostos. Correspondendo a 36% do PIB, o total da carga tributaria é muito mais
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pesado do que em outros paises em desenvolvimento. As taxas na folha de
pagamento, 58% do salario do empregado, sdo maiores do que em qualquer outra
grande economia. O consumo também é altamente taxado, o que explica porque
um carro feito no Brasil custa 45% menos no México do que no préprio Brasil. As
altas tarifas deixam os precos para importacdo ainda maior. Um smartphone
custa cerca de 50% mais do que nos Estados Unidos (SD 33, 2013, p. 5-6).

As leis brasileiras e a burocracia séo outros fatores utilizados para justificar o ndo
crescimento do Pais, sendo analisadas como obstaculo a medida que aumentam 0s custos e

necessitam de tempo para serem cumpridas.

A complexidade do cdédigo tributdrio também aumenta o0s custos de
cumprimento da legislacdo fiscal (custos de conformidade). Uma empresa de
médio porte brasileira leva 2.600 horas para preparar a sua declaracdo de imposto
anual, quase dez vezes do que a média global. Rigidas leis de trabalho tornam
dificil de preparar e organizar os trabalhadores eficientemente e levaram, para casos
de justiga, um custo de 3,2 milhGes apenas no ano passado (SD 34, 2013, p. 6).

Rigidas leis de trabalho tornam dificil de preparar e organizar os trabalhadores
eficientemente e levam para casos de justica, um custo de 3,2 milhdes apenas no ano
passado (SD 35, 2013, p. 6).

O Cédigo Florestal Brasileiro exige que algumas terras devem ser preservadas em
cada fazenda no territrio nacional, ndo interessa o qudo distante da floresta
tropical. Conseguir com que a agéncia ambiental concorde na retirada das terras e
conceder a licenca para comecar a compensagdo pode levar anos. A burocracia
mesquinha é também um problema (SD 47, 2013, p. 8).

Um dificil processo de licenga ambiental aumenta os custos e causa atrasos.
Estudos caros sdo solicitados antes da construcdo de grandes projetos comecarem,
depois, durante vérios estagios da constru¢do, e no final (SD 58, 2013, p. 9).

Por fim, a revista compreende a interferéncia do Estado na economia como € um
fator negativo o qual retarda o crescimento, uma vez que gera dividas para o Estado e cerceia
a liberdade de investimentos do setor privado. O sentido produzido indica que o Estado ndo é

capaz de melhorar a infraestrutura como a iniciativa privada.

Mas desde que Lula chegou ao poder em 2003 tem havido poucos leildes de
infraestrutura de qualquer tipo. Nos anos recentes, sob forte pressdo dos portos
publicos, os reguladores de portos pararam de garantir a operacdo de licencas para
portos privados, exceto aqueles destinados principalmente para uso dos seus
préprios donos. Como resultado, durante a década em que o Brasil tornou-se
um exportador poderoso de commodities, seus terminais de carga mal se
expandiram (SD 62, 2013, p. 10).

A divida publica bruta do Brasil é quase 60% do PIB (ou cerca de 70%, por
definicdo mais pessimistas do FMI), o que é muito para um pais de renda média. Se
mesmo assim alguns dos ambiciosos planos de infraestrutura do governo
continuarem, a divida vai subir ainda mais (SD 74, 2013, p. 12-13).
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Apesar da situacdo de estagnacdo econdmica, a The Economist afirma que é possivel
“voltar para os trilhos” e crescer novamente, mas desde que certas atitudes sejam tomadas.
Nesse caso, € a matéria que indicard uma série de medidas para a questdo, apresentando 0s

motivos para a estagnagdo e mostrando as formas de sair dessa posi¢éo de paralisia.

Para atingir isso, o governo tera que retomar as reformas que deixou durante os
bons tempos: cortar beneficios de pensdo, reduzir a burocracia, diminuir e
simplificar os impostos e atualizar as leis trabalhistas. Leil6es de infraestrutura
de sucesso, também, ajudariam a obter investimentos de volta no trilho, e
abandonar a retorica de anti-lucro melhoraria a confianca dos empresarios.
Mas o problema mais urgente com o qual o Brasil precisa lhe dar é a perda
acentuada da competitividade (SD 25, 2013, p. 4).

O relatério anual do Banco Mundial sobre negécios em varios paises escreveu uma
lista do que o Brasil deve fazer para aumentar a produtividade: simplificar para as
empresas start ups e wind up, cortar e flexibilizar os impostos, aumentar a
poupanga e investimentos domésticos. Para mais pistas, o pais deveria olhar para
um dos poucos setores que a produtividade tem aumentado regularmente nos
Gltimos anos: a agricultura (SD 44, 2013, p. 7).

Ha um forte carater pedagdgico no sentido de indicar em que as aspectos o Brasil
progrediu nos ultimos anos, mas, principalmente, no sentido de apontar as falhas. Nesse caso,
as formas de “consertar” esses “erros” sdo propostas pela prépria revista: reduzir impostos,
diminuir a burocracia, flexibilizar as leis trabalhistas, cortar as aposentadorias, melhorar a

infraestrutura do Pais para que os investidores possam investir.

Mas em 1990, o entdo presidente do Brasil, Fernando Collor, cortou as tarifas e
desmantelou muitos controles de importacdo e exportacdo. Desde entéo, a area total
sob cultivo no Brasil aumentou 38 % e a producdo mais do que triplicou (SD
48, 2013, p. 8).

O porto publico na capital da Bahia, Salvador, é um exemplo resultante do
dinheiro privado e administracdo. Seus usuarios o avaliavam como o pior porto,
com uma profundidade muito rasa para navios grandes e um cais muito curto que até
mesmo as menores embarcacdes tinham que descarregar um pouco de cada vez. Mas
na Ultima década seu operador, Wilson Sons, gastou 260 milhdes de reais para
substituir equipamentos, aumentar o cais e aumentar a profundidade. A
capacidade dobrou (SD 60, 2013, p. 10).

Paranagué est4d gastando 400 milhdes de reais de seu proprio rendimento para
substituir equipamentos desatualizados, mas sem dinheiro privado néo é possivel

expandir o suficiente para finalizar as filas para atracar (SD 61, 2013, p. 10).
Ao apontar 0 governo como incapaz de gerenciar a economia, aponta-se,
consequentemente, para a abertura de mercado, indicando a medida como positiva para o
progresso econdmico. De acordo com essa l6gica, a ameagca da concorréncia e a

competitividade gerada pelo livre mercado é vista como impulsionadora dos investimentos.
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Mas os agricultores do Brasil inovaram ndo sd porque o governo ofereceu ajuda,
mas porque eles foram ameacgados com a concorréncia. Apoio a inovacdo ligada a
protecdo do mercado dificilmente funcionard da mesma forma (SD 52, 2013, p. 9).

Assim como o mercado deve ser aberto para investimento privado, o Estado também
deve minimizar suas despesas, apontando-se como um dos principais “encargos” as pensoes e

aposentadorias.

Mais amplamente, o Brasil precisa reformular suas despesas publicas, néo
aumenta-las (SD 80, 2013, p. 13).

S6 uma reformulacdo radical da despesa publica, e em particular mais tarde
aposentadorias e pensdes, ird produzir a poupanca necessaria (SD 115, 2013, p.
16).

Ao mesmo tempo em que reafirma uma ideia de estagnacdo e aponta para o0 que o
Brasil deve fazer para aumentar sua produtividade, o discurso assinala o crescimento do Pais
dos ultimos anos, colocando-o como um lugar com abundéncia de fatores que possibilitam o

crescimento — empresas, agricultura, grande populagdo para ser mao-de-obra.

A mudanca no cenério politico veio apds quase duas décadas de céus claros. Desde
1994, quando a superinflagdo foi controlada com a nova moeda, o real, governos
sucessivos tém dado continuidade a sélidas politicas econémicas e adotado
programas contra a pobreza. A economia cresceu rdpido e a desigualdade
diminuiu (SD 4, 2013, p. 3).

Nos dltimos 20 anos, um mercado de trabalho melhor e uma rede de seguranca
social basica reduziram a pobreza em dois tercos. Na década passada, a renda dos
10% mais pobres praticamente dobrou em termos reais, enquanto a renda dos 10%
mais ricos tem crescido menos do que 20%. O coeficiente Gini brasileiro, uma
medida que expressa a desigualdade de renda, é o mais baixo em 50 anos (SD 8,
2013, p. 4).

Apesar de todas essas ressalvas, essa reportagem especial ira argumentar que, com
vontade, ha espaco para continuar com 0s avangos sociais e econdmicos das duas
Gltimas décadas. O agronegdcio brasileiro tem obtido grandes ganhos produtivos
e oferece oportunidades para maior crescimento. Empresas de consumo
inovadoras estdo atendendo a nova classe média e estdo comegando a se expandir
no exterior (SD 23, 2013, p. 4)

Segundo a reportagem, existem empresas brasileiras que progrediram, cresceram com
a ascensao da classe média. A Natura, O Boticério, Havaianas, Hering s&o apresentadas como
casos de sucesso. O modelo de negécios da Natura, a qual vende seus produtos por meio de
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vendedores autbnomos, é tratado como um modelo de negdcios que deu certo principalmente

porque adotou medidas liberais.

Desde 1974, os produtos da Natura eram distribuidos por vendedores autbnomos,
um pouco como as senhoras Avon. A ideia era conhecer melhor suas clientes e
fornecer um servico pessoal, mas isso gerou efeitos colaterais muito felizes: menos
funciondrios abrangidos por leis trabalhistas onerosas, menos necessidade de
capital durante um periodo de hiperinflacdo, menos dependéncia de estradas
horriveis. E focada no mercado médio, que se beneficiou perfeitamente com o
surgimento de uma imensa nova classe média (SD 84, 2013, p. 14).

Ao tratar sobre o Brasil, a The Economist reconhece que o Pais cresceu nos ultimos
anos, incluiu mais pessoas na classe média, diminuiu sua desigualdade, avangou no mercado
de trabalho. No entanto, o Brasil é apresentado como estagnado economicamente. A partir de
entdo, a revista adota um papel de explicar os empecilhos que impedem esse crescimento —
impostos, burocracia, leis trabalhistas, pensdes e aposentadorias — e mostra quais seriam as
solugdes para sair desse estado de paralisia.

4.4.2 Os brasileiros: indignagéo, ascenséo e consumo

Enquanto os politicos e a presidente Dilma Rousseff sdo alvo de criticas contundentes
da matéria publicada pela The Economist, os brasileiros sdo colocados como ndo mais
tolerantes aos problemas do Pais, como falta de infraestrutura, baixa qualidade dos servicos

publicos como o transporte, entre outros.

Os protestos também deram vazdo a fdria publica, previamente insuspeita, pelo
aumento da inflacdo, altos impostos, servicos publicos escassos e corrup¢do na
politica. Até o futebol, uma paixdo brasileira, tornou-se um alvo da ira dos
protestos (SD 2, 2013, p. 3).

H& um reconhecimento da melhoria das condigdes sociais e financeiras de muitos
brasileiros, assim como da ascensdo social de muitos, que agora pertencem a classe média. A
reportagem cita que um mercado de trabalho melhor e uma rede de seguranca social bésica
reduziram a pobreza em dois tergos nos Ultimos 20 anos. Além disso, mais da metade da
populacdo de 200 milhdes de brasileiros pertence a nova classe média baixa, vivendo em
familias com uma renda mensal por pessoa entre R$ 291,00 e R$ 1.019 ($127-446). Assim, é
indicado um progresso no Pais, especialmente por meio do aumento do poder aquisitivo de
muitos brasileiros e da possibilidade de aquisicdo de bens materiais.



63

Dezenas de milhdes de brasileiros vivem agora em mais casas de concreto
equipadas com fogdes, geladeiras e maquinas de lavar. Muitos tém carros. Filhos
de empregadas domésticas analfabetas tém empregos na economia formal e
estudam & noite para obter um diploma universitario (SD 9, 2013, p. 4).

Conforme indica o trecho acima, had uma diferenciacdo entre as condi¢fes da geracao

anterior da geracdo atual, neste caso expressa na figura da empregada doméstica analfabeta e

seu filho, que ja esta na universidade. O discurso construido é permeado pela ideia de que os

brasileiros ascenderam socialmente, e, por isso, estdo mais inconformados com o que é

oferecido pelo poder publico, pois em melhores condigdes exigem servicos de melhor

qualidade.

Quando a vida era uma batalha pela sobrevivéncia, a economia e os trabalhos
eram as principais preocupagdes. Agora que as pessoas estdo com melhores
condicBes, o estado periclitante da infraestrutura e dos servigos publicos vem a
tona (SD 13, 2013, p. 4).

E reconhecida a transformagéo social no Brasil, contudo n&o pelas politicas pblicas

de seus governantes.

Mesmo assim, trés quartos dos ganhos de renda e trés quintos da queda de
desigualdade durante a década passada vém de trabalho remunerado, e ndo de
esmolas do governo. Isso criou um eleitorado grande e crescente que quer
melhores servigcos puablicos e infraestrutura. Satisfazé-los exigird algumas
escolhas politicas dificeis (SD 106, 2013, p. 16).

Os brasileiros séo apresentados como insatisfeitos ndo apenas com as condigdes de

infraestrutura e servigos publicos, mas também com os politicos do Brasil, afinal estes sdo

colocados como os responséveis pelas falhas e pela falta de investimento em acdes que

efetivamente deem retorno a populacdo. A Copa do Mundo é colocada como alvo de critica

dos brasileiros, uma vez que esta gera gastos ao governo.

Contribuintes do Brasil estdo indignados, uma vez que 8 bilhdes de reais estdo
sendo gastos em todos estes brilhantes estadios enquanto a infraestrutura do pais, em
geral, é tdo defasada (SD 64, 2013, p. 11).

Essa insatisfacao explodiu em protestos de junho. Muitos manifestantes carregavam
cartazes de leitura: “Eles ndo me representam” (SD 102, 2013, p. 15).

As novas classes médias estdo cada vez com mais voz, e suas demandas estéo
sendo apoiadas por empresas em setores como agronegécio e produtos de consumo
que floresceram sem muita atengdo do governo. O Sr. Maluf e sua turma néo s&o
nada se ndo sobreviventes: se o eleitorado quer uma legislacdo melhor, eles
podem apenas tentar fornecé-la (SD 119, 2013, p. 16).
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Os brasileiros também sdo apresentados como cada vez mais pertencentes a logica do
consumo. Com melhores condicGes, gastam mais, especialmente no exterior onde o custo dos
produtos é inferior se comparado ao Brasil. Conforme indica, os turistas brasileiros gastaram
22.2 bilhdes de ddlares no exterior somente em 2012.

Os brasileiros respondem a imensa diferenca de preco ao realizarem compras
compulsivas no exterior (SD 38, 2013, p. 6).

Outro aspecto atribuido aos brasileiros é a preocupagdo com a aparéncia. Neste caso, a
matéria também faz uma distingdo de género ao indicar que as mulheres brasileiras gastam
mais do que as mulheres britdnicas. O consumo € novamente utilizado para justificar tal

caracteristica.

"Cafuné (S): um carinho ou coceira no cabelo de um ente querido". O fato de os
brasileiros terem cunhado uma palavra tdo especifica atesta seu calor fisico,
sensacao de toque e obsessdo com o cabelo (SD 82, 2013, p. 14).

O Brasil, apesar de ser apenas a sétima maior economia do mundo, é o seu segundo
maior mercado para produtos capilares. A quantidade que as mulheres brasileiras
gastam com embelezamento vem crescendo fortemente h& anos, e agora
corresponde & mesma média de despesa por pessoa das mulheres britanicas, embora
a renda seja muito mais baixa (SD 83, 2013, p. 14).

Pesquisadores de mercado dizem que, embora apenas alguns consumidores de fora
saibam muito sobre o pais, eles tm uma impressdo positiva do pais e acham que 0s
brasileiros séo lindos (SD 89, 2013, p. 15).

Ao descrever e analisar a situacdo atual do Brasil e indicar que o Pais precisa de
mudancas - na sua infraestrutura, no modo de governar, nas suas politicas - a matéria também
coloca que os brasileiros terédo de fazer escolhas. Neste caso, tais escolhas partem de uma
suposicdo da proépria revista: de que ha relacdo entre as leis restritivas, burocracia e atraso
com o alto custo e baixa qualidade de infraestrutura e de servigos. Ao final, a reportagem
oferece apenas duas opcles aos brasileiros, indicando que sem cortes de gastos ndo havera
melhoria na infraestrutura e nos servigos publicos.

Além disso, muitos brasileiros ainda tém de fazer a ligacéo entre as leis restritivas de

trabalho e a burocracia paralisante de um lado, e do alto custo e baixa qualidade da
infraestrutura e bens produzidos localmente de outro (SD 117, 2013, p. 16).

Mas para os brasileiros, a escolha é entre dois males atuais: aceitar cortes nos
beneficios generosos demais ou continuar com uma infraestrutura terrivel e servigos
publicos terriveis. Isso pode torna-los mais abertos para a reforma (SD 118, 2013,
p. 16).
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Enfim, os brasileiros s&o representados como inconformados com a situagao atual do
Brasil no que tange as condi¢fes de infraestrutura e servigos publicos principalmente. Tal
insatisfacdo e justificada, sobretudo, pela ascensdo social dos brasileiros e maior nivel de
educacdo. Principalmente o aumento do poder de compra, um critério econémico, é utilizado
para justificar essa inconformidade e até indignacdo. Renda melhor também indica que, cada
vez mais, os brasileiros entram para o grupo de consumidores, realizando compras no
exterior, gastando em produtos de beleza. A populagio em anélise também é atribuido o papel
de fazer escolhas, no caso colocado, optar por cortes de beneficios ou continuar com a

infraestrutura “terrivel”.

4.4.3 Os politicos brasileiros e o sistema politico: corrup¢do e impunidade

Os politicos brasileiros sdo referenciados em diversos momentos da matéria como
incapazes de compreender e corresponder aos anseios e necessidades dos eleitores. E
importante observar que a matéria utiliza o termo “muitos politicos” ou “politicos” criticando,

portanto, de maneira generalizada todos que atuam no campo.

Muitos politicos brasileiros parecem acreditar que os protestos foram simples
dores de crescimento, mas eles esto indevidamente complacentes (SD 16, 2013,

p. 4).
Os entdo politicos sdo apresentados como apaticos aos interesses da populagdo, dando
a entender que deveriam, mas ndo trabalham para melhores condigGes da populagéo. A ideia
de gque com uma nova classe média surgem novos anseios por politicos capazes de atender as

demandas é constantemente reforgada.

Eles deveriam ter se dado conta de que a nova classe média brasileira gostaria de
servicos publicos decentes, viagens sem engarrafamentos épicos e politicos eleitos
que estivessem visivelmente trabalhando para esses fins (SD 17, 2013, p. 4).

Os politicos brasileiros foram avisados de que os jovens adultos de hoje, com mais
educacgdo do que a geracéo anterior, estdo menos dispostos a aceitar a corrupcéo e
politicos corrompidos e estéo insistindo mais para obter servi¢os pablicos decentes
em retorno aos altos impostos que eles pagam. (SD 24, 2013, p. 4)
Ao falar sobre a copa do Mundo e os Jogos Olimpicos, a matéria traz uma fala da
chefe da Empresa Municipal das Olimpiadas, Maria Silvia Bastos Marques, a qual afirmou

que as Olimpiadas deram ao Rio um novo foco e determinagdo. Apds tal consideracdo, 0s
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governantes da cidade do Rio de Janeiro sdo, genericamente, colocados como responsaveis
por uma suposta “baguncga” na cidade.

Depois que o governo federal mudou-se para Brasilia em 1960, os incompetentes e
&s vezes corruptos governos locais deixaram a cidade maravilhosa a maltrapilhos
(SD 69, 2013, p. 11).

Um dos fortes sentidos produzidos pela reportagem sobre os politicos brasileiros é
que, apesar de corruptos, ndao sdo condenados. O fato de os politicos serem acusados de
corrupcao € contrastado com o fato de estes mesmos politicos terem obtido um amplo nimero
de votos nas elei¢des, podendo-se, portanto, compreender que ser corrupto no Brasil ndo é
empecilho para ser eleito.

O Sr. Maluf é apenas um dos muitos politicos brasileiros com nomes sujos: um
terco dos congressistas enfrentam acusacfes criminais, a maioria de compra de
votos, corrupc¢do ou fraude. Muitos deles foram bem nas elei¢es (SD 92, 2013,
p. 15).

Ao sistema politico brasileiro também ¢é atribuida a caracteristica de falho em dois
sentidos: no sistema de votacdo e na incapacidade de condenar politicos acusados de
corrupgéo.

Mas, mesmo quando os brasileiros tentam escolher sabiamente, eles podem ser
frustrados pelo seu sistema de votacdo. Os membros da Cdmara dos Deputados
sdo eleitos por um enorme grupo de eleitores em todo o estado (SD 93, 2013, p. 15).

N&o importa o que um politico brasileiro faz, uma vez que ele est4 dentro, torna-
se muito dificil de chuta-lo para fora. Alegagdes de corrupcdo raramente séo
devidamente investigadas, muito menos levadas ao tribunal. Os titulares de altos
cargos ndo podem ser julgados por tribunais de primeira instancia; congressistas
pode ser julgados apenas pelo Supremo Tribunal Federal. E mesmo que um caso
venha a corte, o sistema juridico do Brasil oferece quase infinitas oportunidades
para mudar o jogo (SD 96, 2013, p. 15).

Os brasileiros também “d&o de cara” com representantes que nem sequer votaram.
Quando um politico renuncia durante seu mandato, ele é substituido por outro de sua
escolha, ao invés de por meio de uma elei¢do (SD 94, 2013, p. 15).

Os partidos denominam de "voto-puxadores”, importantes figuras que arrastam
politicos desconhecidos ou corruptos para o escritorio com eles. Em 2010,
Tiririca, um palhago bem conhecido com um programa de televisdo, obteve 1,3
milhdes de votos no estado de S&o Paulo, o suficiente para leva-lo ao Congresso
com mais trés outros membros do seu partido (SD 95, 2013, p. 15)

A matéria apresenta a Lei da Ficha Limpa, que prevé a inelegibilidade de candidatos e
que estes tenham seu mandato cassado, é considerada como uma medida capaz de melhorar a

situacdo, sem, contudo, acabar com a corrupg¢do no Brasil ou tornar o sistema de julgamento
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mais rigido. A ideia de que os politicos ndo sdo investigados e condenados é novamente
reforgada.
Isso deve melhorar as coisas um pouco, mostrando os corruptos conhecidos e
dando a candidatos com ficha limpa uma razdo para ficarem desse jeito. Mas isso
ndo aumenta a probabilidade de investigacdo da corrupg¢do, nem aumenta as
sanc¢es penais (SD 97, 2013, p. 15).

No discurso, € apresentada uma oposicdo e disputa constante entre os interesses dos
brasileiros e os interesses dos politicos, colocados como antag6nicos. Permeia uma ideia de
contrariedade: politicos desinteressados contra uma populagdo cheia de anseios; riqueza em
oposicao a pobreza; corrupgdo versus desejo de uma politica “limpa”.

Brasilia, a capital construida em planicies centrais entdo desertas do Brasil na
década de 1950, estd afastada de muitos lugares e é muito mais rica do que a
maior parte do resto do pais, com uma renda per capita 2,2 vezes maior que a
média nacional. O Congresso em Foco, uma revista e cdo de guarda, calcula que os
salarios e regalias dos 513 membros da Cdmara dos Deputados vai somar quase 1
bilhdo de reais neste ano. Isso inclui um salério de 365 mil reais, subsidios para

alimentacéo, habitacéo, voos e gasolina, e 25 assessores de sua escolha cada (SD
98, 2013, p. 15).

Até agora, os politicos nem sequer tentaram fazer caso para o eleitorado. Também
ndo estdo propensos a contornd-lo em breve: com as elei¢des chegando no préximo
ano, eles provavelmente vdo iniciar outra farra de gastos (SD 113, 2013, p. 16).
A matéria indica uma possibilidade de mudanca, no entanto ndo uma mudancga oriunda
do bom senso dos politicos, mas do clamor popular, que ndo podera ser ignorado a longo

prazo pelos politicos, embora estes tentem resistir.

E a maioria dos politicos resistem a mudar o sistema que fez eles chegaram onde
estdo (SD 104, 2013, p. 16).

A longo prazo, no entanto, os protestos tém mostrado que os politicos ndo podem
esquivar-se de escolhas dificeis eternamente (SD 116, 2013, p. 16).

Os sentidos produzidos sobre os politicos indicam que o grupo é incapaz de
corresponder aos anseios da populacdo, a qual cada vez mais exige qualidade de servigos,
melhor infraestrutura e condigdes de vida. Além disso, a corrupcdo é apontada como uma
constancia na politica brasileira, e a sua presenca ¢ justificada principalmente pela falta de um
sistema capaz de julgar e condenar os seus responsaveis. A matéria também tensiona a relacao
entre os politicos e a populacdo brasileira, de maneira que os primeiros sdo colocados como
um grupo a parte do conjunto de brasileiros, com interesses préprios e condi¢des de vida

particulares.
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4.4.4 Presidente Dilma Rousseff: intervencionismo e falta de apoio

A Presidente do Brasil Dilma Rousseff é apresentada pela revista The Economist como
um governo incapaz de atender as demandas crescentes por servi¢os publicos de qualidade,
como transporte e educagao.

O governo tem feito tentativas, mas tem falhado amplamente ao responder a
crescente demanda por servigos publicos (SD 14, 2013, p. 4).

Mas, principalmente, a revista critica o seu modo de governar, colocando a Presidente

como responsavel por um intervencionismo desnecessario, responsavel por emperrar 0

progresso do Pais. Para superar questBes de infraestrutura, a The Economist apoia todas as

iniciativas da Presidente direcionadas ao liberalismo, ainda que contrarias a propria vontade

do governo. Dilma é apontada como uma governante que centraliza as decisdes de forma
negativa, pois é seu intervencionismo que “obstrui” o desenvolvimento do Brasil.

Dilma Rousseff, a presidente, aparenta pelo menos ter aceitado que o Brasil

precisara do envolvimento do setor privado para ter as estradas, ferrovias, portos e

aeroportos que precisa, mas sua mudanca de ideia ocorreu tarde e de ma vontade
(SD 15, 2013, p. 4).

A senhora Rousseff tem intimado homens de negécio para investir mais, ignorando
o fato de que é principalmente a obstrucdo e a mao pesada do governo que 0s
seguram (SD 20, 2013, p. 4).

Um possivel abalo a popularidade de Dilma é apontado em decorréncia dos protestos
ocorridos em 2013. A revista analisa que o nome da Presidente parecia uma aposta certa antes
das manifestacGes e lembra que, em marco de 2013, 65% da populacdo aprovava seu governo.

No entanto, sugere que sua popularidade ndo se manteve constante.

a queda de Rousseff ap6s os protestos tem sido surpreendente (SD 26, 2013, p. 5).
As curvas das pesquisas sugerem que o apoio & Dilma carecia de raizes profundas
(SD 27, 2013, p. 5).

Além disso, as qualidades como politica da Presidente também sdo colocadas em

questdo. Dilma é apresentada como escolha de Lula, sem empatia com o povo. Até mesmo o

ex-presidente Lula é apontado como um nome de maior prestigio para uma possivel reelei¢éo.

Impulsionada para a presidéncia por Lula, seu mentor, a burocrata durona nunca
formou uma conexao pessoal com o eleitorado (SD 28, 2013, p. 5).
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Nem a lealdade do seu proprio partido é garantida. O partido a aceitou porque
ela foi a escolha de Lula — e porque todos os candidatos 6bvios foram atingidos por
escandalos. Muitos no partido gostariam de ver Lula retornar. Ele
provavelmente iria obter mais votos que Rousseff (SD 31, 2013, p. 5).

Vinculada a sua falta de empatia com o povo, esta a falta de apoio e lideranca em
relacdo aos partidos da coalizdo. A negociacdo entre partidos para obtencdo de apoio também

é criticada.

A maioria dos partidos da sua desajeitada coalizdo apenas querem permanecer no
poder. Desde que assumiu o cargo, ela tem liderado eles de maneira errada,
expondo uma mistura de arrogancia, inexperiéncia e talvez uma
incompreensivel repugnédncia pelas nojentas barganhas necesséarias para
governar o Brasil. Se sua candidatura parece afundando, seus aliados pulardo do
barco sem hesitacdo (SD 30, 2013, p. 5).

A relacdo entre os poderes executivos e legislativos é abertamente mercenéria, com
a presidente negociando nomeacgdes politicas e projetos para obter apoio de sua
enorme coalizdo, ideologicamente incoerente. Os Ministérios também sdo usados
como moeda (SD 100, 2013, p. 15).
O governo de Dilma também é intimamente relacionado ao baixo crescimento do PIB,
se comparado principalmente aos anos anteriores do governo Lula, no qual a economia foi
impulsionada pelo boom das commaodities.

Desde que Rousseff tomou posse, 0 crescimento evolui pouco acima de 2,5 % ao
ano (SD 112, 203, p. 16).

A revista The Economist, apesar de reconhecer que o Brasil superou uma série de
problemas socioecondmicos, reduzindo o analfabetismo e incluindo mais pessoas na classe
média, ndo da o crédito de tais melhorias a presidente Dilma Rousseff. Seu governo é
criticado, direta e indiretamente. O baixo crescimento do PIB em 2012, préximo a 0.9 %,
problemas de infraestrutura e baixa produtividade do Pais sdo colocados como resultado da
proposta de governo de Dilma e de sua atitude centralizadora. Sua atuacdo como politica €
colocada em questdo, a medida que é, abertamente, apresentada como incapaz de lidar com 0s

partidos da coaliz&o politica.

4.5 A producéo de sentidos sobre o Brasil na revista The Economist

Observamos, assim, que a The Economist constréi sentidos de um Brasil estagnado

economicamente, demonstrando esse fato pela reducao do crescimento do PIB, que em 2011
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havia sido de 2,7% e em 2012 reduziu para 0,9%. O Brasil é apresentado como uma promessa
que ndo deu certo, que conseguiu crescer até determinado ponto, mas estabilizou. Como diz a
revista, ndo conseguiu nada mais que um “voo de galinha” — um rapido surto de crescimento
seguido de um retorno a terra.

J& o0 povo brasileiro é representado como inconformado com as situacdes recorrentes
no Pais, como os problemas de infraestrutura no transporte e os politicos “corruptos”, que nao
representam seus interesses, ndo se importam com suas demandas. A consciéncia do povo
brasileiro &, para a revista, sobretudo oriunda da ascensao financeira, principalmente da nova
classe média, que agora vive em casas de concreto, vai a universidade, consome e ambiciona
um Brasil com melhor infraestrutura e menos corrupcao.

Os sentidos produzidos sobre a Presidente do Brasil, Dilma Rousseff, indicam, por sua
vez, que as acdes intervencionistas da representante séo consideradas negativas para o
crescimento do Brasil. A legitimidade do governo de Dilma é também questionada, a medida
que ela é apresentada sem apoio dos politicos dos outros partidos e de sua prépria coalizdo,
sendo que o fato de ter chegado ao poder é atrelada a influéncia de Lula para influenciar
Votos.

Uma vez que este trabalho prop6és utilizar a analise do discurso, mais importante do
que descrever o que € dito é analisar a forma como o discurso € dito. A revista trabalha,
constantemente, com a ideia de apresentar os empecilhos ao crescimento e como solucionar
tais empecilhos, mostrar as falhas e a solugéo, indicando o que é certo e errado. Neste caso,
fica claro quais sdo, para a publicacdo, os obstaculos ao crescimento: falta de infraestrutura,
sistema de pensdo e aposentadoria, altos custos dos produtos e servicos, leis brasileiras e
burocracia, interferéncia do Estado - e neste caso da Presidente - corrupgéo, entre outros.

Por outro lado, a The Economist assume o papel de propor as solugdes para tais
empecilhos ao crescimento: investimento de infraestrutura, inclusive com a realizacdo de
leildes publicos para empresas privadas, aumento da idade para se aposentar, flexibilizagdo
das leis e reducédo de impostos que encarecem os produtos. Enfim, abrir o mercado e reduzir a
interferéncia do Estado sdo as solugcfes apresentadas. O setor publico também é retratado no
discurso como ineficiente, incapaz de resolver os problemas de infraestrutura, enquanto ao
setor privado é atrelado um sentido de efetividade, competéncia.

Percebemos, assim, que os blocos discursivos expostos demonstram que a revista
reitera uma formacédo discursiva hegemdnica liberal, posto que os sentidos construidos
apontam para preceitos defendidos pelo liberalismo: flexibilizagdo das leis, livre mercado,
ndo interferéncia estatal. Conforme ja colocado, a The Economist diz ser uma publicagdo
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defensora do liberalismo, ndo sendo sua posicdo uma descoberta. Mas é interessante perceber
que existem regras de formacdo desse discurso e, como demonstra o0 conceito de formagao
discursiva, 0 que pode e deve ser dito em determinado contexto, em oposi¢ao ao que ndo pode
e ndo deve ser dito, tem relagdo com uma formagéo ideoldgica (PECHEUX, 2009). Podemos
observar que, por ter o liberalismo como um dos seus preceitos, a revista constréi um discurso
que atribui sentidos e adjetivos negativos as aces que ndo correspondem as diretrizes
liberais. Assim, as pensdes sdo “prejudiciais”, os impostos sdo “pesados”, as leis sdo
“complexas”, a burocracia é “mesquinha”, o intervencionismo de Dilma “obstrui”. Séo
sentidos negativos produzidos com base em uma visdo de mundo. Ou seja, essa formacéo
discursiva liberal reflete as diferencas ideoldgicas e a forma como as posi¢des dos sujeitos e
seus lugares sociais estdo representados na The Economist.

Perceber o discurso da revista em relagdo ao seu contexto de producdo, ao sujeito que
produz e ao que se refere é fundamental para entender a sua constru¢do discursiva. O
jornalismo é um dos atores sociais que participa da construcéo da realidade, que impde ordem
aos objetos & medida que realiza sua narrativa, na qual estardo embutidos os valores sociais e
culturais. Cabe observar que a construcdo de discurso realizada pela The Economist parte de
um contexto singular. E uma revista, declaradamente liberal, relatando os motivos pelos quais
0 Brasil estaria estagnado. Uma publicacdo que nasceu com o proposito de defender o
liberalismo, sendo, portanto, a questdo “o Brasil estragou tudo?” analisada a partir dessa
perspectiva econdmica. O titulo da matéria também deixa subentendido que o Pais €
responsavel pela sua propria condi¢do socioeconémica de estagnacao.

Na sua construcdo, a revista escolhe. Neste caso em especifico, opta mostrar o lado da
queda do crescimento no PIB e a falta de infraestrutura, justificadas pelas agdes internas de
governos, pelas politicas de Estados, que, na sua visao, sao ineficientes. O que nao é dito pela
publicacdo pode nos ajudar a pensar nas suas escolhas pois 0s silenciamentos também fazem
parte do discurso e sdo essenciais para a formagao dos sentidos (ORLANDI, 2007). A revista,
por exemplo, ndo coloca que o Brasil estd entre as sete maiores economias do mundo.
Também ndo estabelece relacdo entre os politicos “corruptos” brasileiros com a formacao
histdrica do Brasil.

A The Economist, ao propor uma andlise da realidade de outro pais (como faz com
frequéncia), também exerce o papel de especialista. Trata-se de uma publicacdo britanica
preocupada em relatar, para 0 mundo, a situagdo em que vive o Brasil. O carater de autoridade
que assume ¢ ainda mais saliente, uma vez que pouco cita fontes especialistas para justificar o

que esta sendo dito. No caso, o proprio discurso jornalistico afirma o que esta obstruindo o
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crescimento do Brasil e o que deve ser feito diante da situagdo. A revista se coloca como
referéncia no assunto, exercendo o seu poder simbolico de produzir e reproduzir sentidos
sobre uma realidade. Também atua como instrumento disciplinante, educativo, a medida que
ela indica “as normas de boa conduta”, a partir de um discurso afirmativo/assertivo.

Ao colocar-se como especialista no assunto, a publicagdo também exerce a sua
legitimidade como enunciadora de verdades sobre 0 mundo. Mas é importante lembrar que o
jornalismo constroi a realidade em dialogo constante com os outros atores sociais. O
jornalismo é um produto social e, como tal, demonstra as disputas por modos de representar
na sociedade. Mais ainda, é capaz de consolidar discursos hegeménicos, como o discurso
liberal, e toméa-los como consensuais, como 0 modo “verdadeiro” e “correto” de perceber as
questbes econdmicas.

O discurso da revista também pode ser compreendido a partir do pablico para o qual
ela escreve. O fato de colocar-se como lida por grandes lideres politicos e de negdcios indica
que a publicacdo assume, para si, 0 papel de meio jornalistico de tal grupo. O jornalismo de
revista tem essa caracteristica de segmentacgéo, de direcionar o seu discurso a um determinado
grupo e de criar identificagdo com os individuos que acredita ser seu publico. Sendo assim, é
possivel questionar se 0 seu posicionamento ndo teria relagdo com sua preocupacdo de
agradar esse leitor “imaginado”, trazendo informacOes relevantes para esse determinado
grupo.

Enfim, entendemos que na producdo de sentidos sobre o Brasil na The Economist
estdo envolvidos inumeros fatores. O jornalismo é resultado de um processo de interacéo
social, envolvendo a organizacdo, os jornalistas, o contexto sécio-historico, a rotina de
producdo, etc. No caso da revista, fica nitida a relacdo entre o seu discurso com o discurso
liberal, conforme demonstram as sequéncias discursivas.

Partindo de preceitos liberais, a revista constroi sentidos sobre um Brasil incapaz de
gerir solugdes para os seus problemas internos. A populacdo é mostrada como ambicionando
melhorias que ndo sdo atendidas pelos politicos. As ac¢bes de Dilma sdo apresentadas como
ndo eficazes para reduzir custos e aumentar a produtividade do Pais. E a The Economist, no
entanto, que se coloca como dispositivo de autoridade apta a apresentar as solucGes para 0s
problemas brasileiros.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve o proposito de identificar os sentidos produzidos sobre o Brasil na
reportagem Has Brazil blown it?, publicada na revista The Economist no dia 28 de setembro
de 2013. Observamos que o Brasil € mostrado como um Pais estagnado, sendo utilizados
principalmente critérios econdmicos para justificar essa situacdo. Ao mesmo tempo, o Brasil é
representado a partir de uma populagdo que ambiciona mudangas, mas encontra dificuldades
em obté-las, principalmente porque os politicos ndo se importam com essa populacdo. As
escolhas politicas da Presidente, Dilma Rousseff, também sdo utilizadas para justificar esse
estado de paralisia do Pais. A anélise indica que a revista reitera uma formacdo discursiva
hegemonica liberal, o que esta relacionado com a ideologia liberal, se entendermos que um
discurso € resultado de regras de formacdo que o assujeitam para que seja dito dessa e ndo de
determinada maneira em um contexto especifico (PECHEUX, 2009).

Para desenvolver a analise, este trabalho entendeu o jornalismo a partir do
construcionismo. Retomamos as teorias sociais da construcdo da realidade (BERGER,;
LUCKMANN, 2000) e das representacbes sociais (MOSCOVICI, 2003), posto que
colaboram no entendimento de que valores, conceitos e representagdes sdo construidos e
reafirmados socialmente. O jornalismo, ao noticiar as situacdes, constroi a realidade em
didlogo permanente com outros agentes sociais, ndo sendo o Unico ator social que realiza essa
funcdo (MEDITSCH, 2005). Além disso, reconhecemos que o jornalismo é um campo
reconhecido socialmente por informar sobre diferentes tematicas, assumindo o papel de
traduzir assuntos as vezes desconhecidos para a populacdo (MIGUEL, 1999). O jornalismo
atua como sistema perito, sendo nele depositada a crenca em sua competéncia como
especialista em assuntos.

Por tratar-se de uma analise do objeto “revista”, este trabalho também buscou entender
suas peculiaridades. Diferentemente dos jornais, a revista costuma ser segmentada por
publico, por interesse, privilegia temas de maior duracdo, estabelecendo o que julgar
contemporaneo e adequado (BENETTI, 2013). Também buscamos compreender 0s principios
do jornalismo econdmico. Neste aspecto, as contribuigdes de Kucinski (2000) foram
fundamentais, posto que o autor entende que ha uma relagdo estreita entre padrdes ideoldgicos
dominantes e os padrdes ideoldgicos do jornalismo.

A revista The Economist declara-se liberal, e, por isso, também buscamos entender 0s
principios fundamentais do liberalismo econdmico. Vimos que privatizar empresas estatais,

flexibilizar as leis, reduzir os encargos sociais e diminuir a interferéncias do Estado integram
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a doutrina liberal (MORAES, 2001). Na visdo dos liberalistas econémicos, como Stewart
(1995), a liberdade estimula a competitividade e, consequentemente, sobreviverdo aqueles
gue conseguirem produzir algo melhor e mais barato, atendendo melhor o consumidor.

Também entendemos o jornalismo como uma forma de poder simbdlico, que se
vincula a interesses de outros atores sociais. O jornalismo imp&e uma ordem ao tempo, ao
espaco, institui uma ordem a realidade, dando sentido a ela (BOURDIEU, 2010). Além disso,
reconhecemos a capacidade de o campo atuar como forma de disciplina e de controle
(GOMES, M., 2009), exercendo um carater pedagdgico de indicar o que € certo e errado e
apontar os temas que devemos privilegiar.

Por fim, este trabalho adotou como metodologia a anélise de discurso (ORLANDI,
2003; BENETTI, 2007), pois compreendemos que essa metodologia é capaz de revelar os
valores constituintes do discurso, observando a rela¢éo entre lingua e ideologia. Por meio de
tal analise, foi possivel verificar que a publicacdo reitera, na sua construgdo narrativa,
principios liberais. Ao observar a realidade brasileira, a revista se coloca como perita no
assunto, a medida que aponta quais as medidas que o Brasil deve tomar a fim de aumentar a
sua produtividade e solucionar os seus “problemas”. O discurso jornalistico da The Economist
poucas vezes recorre a autoridade de fontes oficiais para justificar o que esta sendo
“aconselhado”. E a revista que afirma, diretamente, ser necessario reduzir impostos, cortar
gastos, flexibilizar as leis, etc.

O entendimento de que o jornalismo é uma construcdo social da realidade foi
fundamental para a realizacdo desta analise, bem como o reconhecimento de que o produto
jornalistico € resultado da interacdo entre uma série de fatores — contexto socio-histérico,
cultura organizacional da empresa, rotina jornalistica — e entre diversos atores sociais. Assim,
colocamos que a reportagem é uma construcdo resultante de um determinado contexto ao
mesmo tempo em que constroi a realidade brasileira partindo, principalmente, de uma visao
liberal. O poder simbélico do jornalismo e a sua capacidade em atuar socialmente também foi
discutido, sendo possivel verificar que a revista utiliza fortemente de sua posicdo de
legitimidade para tratar do assunto.

Reconhecemos que a reportagem em analise é apenas uma pequena amostra diante de
toda a producdo que é realizada pela The Economist sobre o Brasil. Contudo, esta foi
considerada de grande importancia, na medida em que obteve um grande espaco na
publicacdo e repercutiu internacionalmente. Além disso, a autora do trabalho observou a

publicacdo por um periodo de 10 meses, de mar¢co a dezembro de 2013, constatando que a
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escolha € representativa dos sentidos construidos pela revista sobre o Brasil durante este
periodo. Até a finalizacdo deste estudo, foi a matéria mais recente que obteve maior destaque.

Ao longo do trabalho, também nos deparamos com o desafio de falar sobre um meio
jornalistico internacional. H& diversos estudos em relagdo & historia do jornalismo econdémico
no Brasil, por exemplo, enquanto encontramos escassos estudos que tratem sobre o nosso
objeto ou sobre uma teoria geral do jornalismo econdmico. A Tese de Puliti (2009), intitulada
A Financeiriacdo do Noticiario Econémico no Brasil: (1989-2002), aproxima-se da nossa
pesquisa ao indicar que temas e fontes defensoras do neoliberalismo dominam em grande
parte dos jornais brasileiros. A defesa das privatizagOes, desregulamentacdo, reformas séo
assuntos que, segundo a autora, aparecem no noticiario como 0s mais importantes e
fundamentais na agenda econdmica nacional. Ainda assim, a pesquisa tem como foco o
jornalismo brasileiro. Por isso, acreditou ser de fundamental importancia falar sobre o tema,
uma vez que a The Economist trata sobre o Brasil com certa frequéncia. Como verificado,
apenas entre marco e dezembro de 2013, em um acumulado de 43 edicGes, foram 57 inser¢oes
sobre o Pais, entre as quais a reportagem analisada obteve maior destaque.

Acredito que este trabalho obteve éxito na compreensao dos sentidos produzidos sobre
o0 Brasil pela reportagem especial e no entendimento sobre de que forma esses sentidos vao ao
encontro do discurso liberal da publicacdo. Entretanto, reconhecemos que esta pesquisa nao
esgota as inumeras possibilidades de analise, as quais poderiam incluir um estudo semiotico
sobre a capa da revista ou anélise de imagens que aparecem na publica¢do, uma comparacao
entre as reportagens especiais, publicadas em 2009 e 2013, uma andlise especifica em relacéo
a forma como a revista utiliza as fontes em seu discurso, entre outras. Uma outra possivel
analise poderia tratar sobre com que frequéncia e como os contetdos sobre o Brasil
publicados na The Economist repercutem nos veiculos jornalisticos brasileiros, uma vez que,
de fato, as noticias sobre o Brasil na revista sdo reproduzidas em grandes meios de
comunicagdo, como O Globo, Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, entre outros. O
entendimento sobre 0s sentidos construidos sobre o Brasil por veiculos internacionais € de
fundamental importéncia, afinal o jornalismo é um dos meios de construcdo e reiteracdo de

valores, colaborando, de alguma forma, para a construcao da imagem do Brasil fora do Pais.
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Reportagem especial Has Brazil blown it?, publicada na revista The Economist
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