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RESUMO

A pesquisa identifica especificidades do projeto grafico da revista piaui para analisar como
estas se articulam com seu projeto editorial tendo em vista a nogdo de segmentagdo. Através
da pesquisa bibliografica contextualiza historica e socialmente o jornalismo de revista,
caracteriza a revista como produto editorial segmentado, e sistematiza principios e elementos
do design que materializam um projeto editorial e comercial. Por meio da pesquisa
documental, apresenta a revista piaui e situa diretrizes editoriais € comerciais do titulo. Com
base no quadro teorico e em modelo proposto por Fetter (2011), estabelece um conjunto de
elementos que orientam o levantamento de dados junto a um corpus composto por nove
edi¢des da revista, aquelas referentes ao més de outubro de 2006 a 2014. Tem-se como
unidades de analise a capa e se¢des exemplares da publicacdo, avaliadas de modo quantitativo
e qualitativo. Os resultados encontrados evidenciam que a revista piaui atende a um segmento
de mercado bastante especifico que, através de seu slogan, caracteriza seu leitor “com um
parafuso a mais”. Assim, através da articulagcdo do seu projeto grafico e editorial, a revista
mostra-se focada no leitor, com uma missado editorial clara e consolidada ao longo do periodo
averiguado, mas que permite mudancas, quando o proposito € o de comunicagdo com publico-

leitor.

Palavras-chave: revista; design editorial; projeto grafico; segmentacgdo; revista piaui.



ABSTRACT

The research identifies specificities of the design of piaui magazine to analise how these
elements articulate with its editorial project — under the prism of segmentation. Through
bibliographical research, the work contextualizes, historically and socially, magazine
journalism and characterizes magazines as a segmented editorial and commercial project. By
documental research, it introduces piaui magazine and presents its editorial and comercial
project. Based on the theoretical frame and in the model proposed by Fetter (2011), it sets a
conjuct of elements that orientate the gathering of data within a corpus composed by nine
editions of the magazine — the ones referent to the months of october from 2006 to 2014. As
analytical units, the work has cover analysis and sections of the publications - studied from
quantitative and qualitative perspectives. The results founded evidence that piaui answers to a
very specific segment of the market, that through its slogan characterizes its reader as an
individual ‘with an extra screw’. Therefore, through the articulation of its design and editorial
project, in the period investigated, the magazine explicits the focus on the reader with a clear
and consolidated editorial mission — but that allows changes when the purpose is

communication with the target audience.

Key-words: magazine; editorial design; segmentation; piaui magazine;
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1 INTRODUGAO

As revistas, desde o seu surgimento, relacionam-se com o pensamento e a cultura das
sociedades em que circulam. Caracterizam-se por seu carater segmentado — seja por publico
ou interesse —, por sua periodicidade e pela relacao direta que estabelecem com seus leitores,
como apresenta Benetti (2013). A segmentacdo pode ser interpretada como uma estratégia
pela qual se procura atingir novos nichos de mercado, dentro de um espago aparentemente
saturado. Mira (2001) argumenta que a segmentagao da produgdo cultural nos ultimos anos
parece ser o resultado de uma especificagdo maior das ofertas, da necessidade de expressdo
das diferengas de grupos — divididos seja por classe, género ou geracdo — e, mais
recentemente, da exploracdo da diversidade cultural ou da fragmentacdo da experiéncia no
cenario atual. Além disso, de acordo com Fetter (2011), quando novos padrdes e costumes
que se instalam na sociedade e alteram habitos de determinados grupos, algumas publicagdes
se estabelecem com o propdsito de criar canais de comunicagdo com esses publicos.

A revista piaui', lancada em 2006, idealizada pelo documentarista Jodo Moreira
Salles, ¢ exemplar dos aspectos indicados. Foi a partir de um sentimento de orfandade que
seus criadores a lancaram, dentro de um mercado repleto de revistas semelhantes entre si,
seguidoras de uma logica de produtos editoriais que recorrem a reducdo de texto e ao aumento
das imagens nas matérias das publicacdes. Essa logica pode ser vista como uma tendéncia
dentro do contexto de convergéncia das midias propiciada pela disseminagao das tecnologias
digitais e em rede, que favorece a producao instantanea de informacdes e em diversos meios,
utilizando recursos de audio, texto e video.

Nesse cendrio, a revista piaui pratica um jornalismo distinto,” em que cada edi¢cdo nao
tem uma tematica especifica, ndo tem manchete “gritando” na capa, muito menos matérias
curtas. A publicidade ¢ organizada de modo que ndo cause poluicao aos olhos do leitor, o
periddico ¢ impresso em um formato diferenciado, em papel especial normalmente utilizado
para livros. A primeira vista, parece uma revista que niio se sustenta nos padrdes do mercado
brasileiro atual, devido a sua falta de semelhanca tanto fisica quanto de tratamento do
conteudo com outros titulos em circulagao. Contudo, o periddico ja tem uma trajetoria de oito

anos.

' O nome piaui sera grafado com inicial minuscula para manter a forma apresentada na revista.

2 Segundo Souza e Ligério (2012, p. 163), “a Piaui passou a ser referéncia no Brasil de jornalismo
literario e Novo Jornalismo [...].” Salles (2012) afirma desconhecer o significado de jornalismo literario
e acredita que existam tdo somente textos bem ou mal escritos. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=P8V5QnHAImo>. Acesso em 10 out. 2014.



Considerando o exposto, este trabalho toma como objeto de estudo a revista piaut,
com énfase no seu design editorial. Nosso problema de pesquisa €é: como as especificidades
do projeto grafico da revista piaui se articulam com seu projeto editorial tendo em vista a
noc¢ao de segmentagao?

Nosso objetivo geral ¢ identificar os elementos de design que conformam a revista
piaui para avaliar de que modo estes correspondem a um projeto editorial, problematizando
como a materialidade da publicag¢do atende a um perfil de segmentagao no ambito do mercado
de revistas. Como objetivos especificos visamos (1) compreender o que caracteriza o
jornalismo de revista e a nogdo de segmentacdo; (2) sistematizar os principais aspectos
relacionados ao design de revistas; (3) avaliar como um projeto grafico atende a critérios
editoriais e comerciais ao longo de um periodo de tempo.

No campo académico, a pesquisa visa a contribuir com o entendimento do papel do
design na constru¢do da identidade de um titulo que ¢ um produto diferenciado no mercado
editorial brasileiro. Quer levantar questionamentos sobre a importancia de um suporte fisico
da informagdo, no caso, a revista, que ainda se sustenta em uma realidade em que as
informagdes estdo online, flutuando na nuvem® , sem uma aparente necessidade da
materialidade. Apesar de encontrarmos algumas pesquisas sobre a revista piaui em
levantamento junto ao portal de teses e dissertacdes da CAPES*, ndo localizamos nenhum
trabalho com o enfoque que propomos. O estudo relaciona-se com outras investigacdes
desenvolvidas junto ao grupo de pesquisa Laboratério de Edigao, Cultura e Design (LEAD)
sediado na FABICO/UFRGS®, que vem analisando a producdo editorial a partir de diferentes
perspectivas e produtos. Do ponto de vista pessoal, a escolha do tema se deve ao fato do
desenvolvimento profissional da autora como diretora de arte e o interesse pelo design
editorial.

Como procedimentos metodologicos, adotamos a pesquisa bibliografica e a
documental. Para identificacdo da estrutura da revista e avaliacdo dos elementos graficos das
edi¢des, nos apropriamos de modelo desenvolvido por Fetter (2011) e o adaptamos para nosso
proposito, considerando as especificidades do objeto a ser avaliado. Segundo Reis (2008), a
pesquisa bibliografica ¢ o passo inicial para qualquer monografia. Isso porque fornece os

elementos tedricos da revisdo de literatura, fundamentagdo tedrica dos diferentes niveis de

3 Expresséo que se refere ao acesso a determinados dados a partir de qualquer dispositivo que esteja
conectado a internet, sem que o usuario tenha que se preocupar com a plataforma utilizada, ou
instalar qualquer aplicativo.

4 Coordenacgao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
® Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacao / Universidade Federal do Rio Grande do Sul



trabalhos académicos. Esta ajudard a compor o corpo conceitual do trabalho e a relacionar a
teoria com os dados empiricos levantados. A técnica de pesquisa documental que, de acordo
com Reis (2008), se apropria de documentos que ainda nao foram analisados cientificamente,
mas que sao fontes valiosas de dados, foi utilizada para o levantamento de informagdes sobre
a publicag¢do, nos auxiliando a identificar seu perfil editorial e estratégias de segmentagao.

Para constituir o nosso corpus, optamos por avaliar uma edi¢do de cada ano, aquela do
més de outubro, quando a revista comemora seu aniversario. Com isso buscamos verificar
constancias e variaveis ao longo dos anos de publicacdo, para assim problematizar a relagao
entre projeto grafico/editorial e segmentacao.

Estruturamos o trabalho em cinco capitulos. Apds a introducdo, no segundo capitulo,
realizamos uma caracterizacdo e um resgate histérico do jornalismo de revista. Além disso,
definimos as particularidades da segmentacdo do produto revista, inserido em um mercado,
sua relagdo com o publico-leitor e suas especificidades, tendo em vista o projeto editorial e
comercial das publicagcdes. No terceiro, tratamos do design editorial, considerando uma
defini¢ao do campo e os principais elementos que o envolvem. No quarto, apresentamos mais
detalhadamente a revista piaui, trazemos os dados levantados e os discutimos com base no
referencial tedrico. Por fim, no quinto e ultimo capitulo, sdo registradas as consideragdes
finais ap6s o término do estudo, em uma reflexdo a respeito das descobertas mais relevantes

provenientes desta pesquisa.



2 JORNALISMO DE REVISTA

O presente capitulo tem como objetivo apresentar o jornalismo de revista, caracteriza-lo
e colocd-lo em uma perspectiva histérica. Também visa definir as particularidades da
segmentacdo enquanto um perfil de produto inserido em um mercado, averiguando sua
relagdo com o publico-leitor e suas especificidades tendo em vista o projeto editorial e

comercial das publicacdes.

2.1 Caracterizagao e origens

A revista ¢ um meio que se diferencia dos outros impressos por algumas vantagens
peculiares que, de modo semelhante, Scalzo (2004) e Ali (2009) identificaram em relacdo a
sua facilidade de manuseio e transporte. Também concordam na questdo da identificacao do
leitor com a revista: ¢ um produto querido pelo publico, que se identifica e se acostuma com o
“jeito” da sua revista. E papel dos editores trabalhar para fazer uma revista diferenciada a
cada edigdo, porém sempre de acordo com uma estrutura que seja coerente, harmoniosa e
principalmente reconhecivel pelo publico-leitor. Nesse sentido, como identifica Fetter (2011),
¢ tradi¢do o investimento em design por parte das revistas, tendo em vista a necessidade de
atrair [novos] leitores e diferenciar e marcar sua identidade visual perante a concorréncia.

Na tentativa de definir o jornalismo de revista, Benetti (2013) afirma que nao se trata
de um conceito linear ou de rapido entendimento. Trata-se de um discurso e de um modo de
conhecimento segmentado por publico e por interesse, periddico, durdvel e colecionavel, com
caracteristicas proprias materiais e graficas, que estabelece uma relacdo direta com o leitor e
trata de diversas tematicas. Esta subordinado a interesses econOmicos, institucionais,
editoriais e indica estilo de vida, definindo parametros de normalidade e de desvio. Completa:
“Complexo, diversificado e especializado, o jornalismo de revista engendra olhares e
percepgdes sobre o mundo, sobre si e sobre o outro, e ¢ nessa articulagdo que reside o seu
amplo e fecundo poder” (BENETTI, 2013, p. 55).

Concordando com Scalzo (2004) e Ali (2009) nas caracteristicas de portabilidade e
tactibilidade, Leslie (2003) afirma que a revista ¢ a vanguarda da comunicacdo moderna e
fonte de inspiragdo para os designers graficos. Isso porque ela exerce um papel fundamental
na nossa cultura visual com a repeti¢do e a combinagdo entre texto e imagem, conferindo a
cada titulo uma identidade grafica. Cada niimero precisa surpreender, mas dentro da estrutura

estabelecida pelo projeto grafico.



Com um carater de entretenimento mais acentuado que o jornal e o livro, as revistas

informam, instruem e divertem o publico geral ou um grupo especifico de pessoas. Para Ali:

Ajudam seus leitores a adquirir conhecimento e compreender os fatos que afetam a
sua vida; explicam o significado do que acontece no mundo; reforcam valores;
ajudam as criangas a fazer a licdo de casa; informam sobre alimentagdo e atividades
fisicas para os leitores viverem de maneira saudavel; dao ideias para ter uma casa
mais bonita; ajuda psicolégica e autoconhecimento. A medida que folheia as
paginas, o leitor se depara com o que ndo conhecia, ou encontra o que nem
imaginava que quisesse saber. (ALIL, 2009, p. 19)

A primeira revista de que se tem noticia, segundo Scalzo (2004) e Ali (2009), foi
publicada em 1663, na Alemanha, com o titulo Erbauliche Monaths-Unterredungen (ou
Edificantes Discussoes Mentais). Bastante semelhante a um livro, s6 foi considerada uma
revista porque trazia varios artigos sobre um mesmo tema — a teologia —, era voltada a um
publico especifico e propunha-se a circular periodicamente. Em 1672, surge na Franca a Le
Mercure Galant, seguindo a logica das noticias curtas, anedotas, poesia, ¢ devido a sua
popularidade e eficiéncia, teve sua formula diversas vezes copiada a partir de entdo. O termo
“revista” (do inglés, review) so foi surgir na Inglaterra em 1704, mas de acordo com Scalzo
(2004), existiram publicacdes anteriores a essa classificagdo, que deixavam clara uma nova
missdo: a de destinar-se a publicos especificos e aprofundar os assuntos “mais que os jornais,
menos que os livros” (SCALZO, 2004, p.19). Em 1731, surge em Londres a primeira revista
semelhante as que temos hoje dia, The Gentleman’s Magazine, que reunia varios assuntos,
apresentando-os de uma forma leve e agraddvel. Com isso, o termo magazine passa a designar
revistas, tanto em inglés como em franceés.

Nos Estados Unidos, até o fim do século XVIII, diversas publicagdes tomaram conta
do mercado. Com a migragao em massa de diversos trabalhadores para os centros urbanos, a
alfabetizacdo da populagdo cresceu, aumentando consequentemente o numero de leitores. O
século XIX traz a classe média até as revistas e faz com que o produto ganhe cada vez mais
espaco e passe a ditar moda, principalmente na Europa e nos Estados Unidos. Houve um
avango técnico nas graficas, como relata Scalzo (2004), tornando as revistas visivelmente
mais atraentes, possibilitando um aumento no numero de vendas e consequente aumento no
nimero de tiragens de cada publicacdo, o que por sua vez atraiu os anunciantes. Com
anuncios pagos, os custos de producido foram diminuidos, levando a uma consequente baixa
nos precos dos exemplares nas bancas, dando origem ao modelo de negdcio das revistas como

conhecemos hoje.



Ali (2009) marca que, apos a Guerra Civil, em 1865, a publicagdo de revistas nos
Estados Unidos cresceu consideravelmente, € o cenario que até entdo era dominado ou por
publicacdes populares e baratas ou por publicacdes dirigidas as elites, cedeu espaco a um
terceiro grupo: as publicacdes de qualidade e prego acessivel, possibilitadas em fun¢do do
avanco tecnologico nos sistemas de impressdo, com o surgimento da rotativa, em 1866.

No Brasil, como identificam Mira (2001) e Scalzo (2004), a primeira revista aparece
em 1812, em Salvador, com o titulo de 4s Variedades ou Ensaios de Literatura. Como todas
as outras revistas do periodo, também tinha cara e jeito de livro. As publicagdes que vieram
logo em seguida tiveram vida curta, devido a falta de assinantes e de recursos. Para Scalzo
(2004), o cenario muda quando, em 1837, surge a Museu Universal, com textos leves e
acessiveis, feita para uma parcela da populacdo recém-alfabetizada, a quem se ofereceu
cultura, entretenimento e o recurso inovador da ilustragdo. Com essa férmula — ja seguida
pelas magazines europeias — € o avango das técnicas de impressdo, o jornalismo em revista no
Brasil encontra um caminho para atingir mais leitores e assim, conseguir se manter.

Nos Estados Unidos, em 1925, surge a The New Yorker, para um publico sofisticado,
urbano, considerada um “prototipo da revista de elite moderna” (ALI, 2009, p. 352), tornou-se
uma das revistas literarias mais influentes do pais, editada até os dias atuais. Anos antes, em
1923, temos o langamento da 7ime, rompendo com o passado anterior da Primeira Guerra, e
segundo a autora, foi um acontecimento que “representou algo radicalmente novo no campo

da noticia e informacao” (ALI, 2009, p. 353).

Figura 1 - 1920, Tempo de inovacéo: The New Yorker, 1925; Time, 1923.
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Fonte: ALI, 2009, p.352-353.

Seguindo esse modelo de sucesso, varias revistas surgem nesse periodo, ao redor do

mundo. No Brasil temos o nascimento, em 1928, de um dos “maiores fenomenos editoriais



brasileiros” (SCALZO, 2004, p. 30), a revista Cruzeiro. Criada pelo jornalista e empresario
Assis Chateaubriand, a publicagdo estabeleceu uma nova linguagem na imprensa nacional,
com grandes reportagens atreladas ao fotojornalismo, € em 1950 chegou a vender 700 mil
exemplares por semana.

Para Fetter (2011), enquanto a Bossa Nova e o Cinema Novo nasciam no Brasil,
surgiam novas publicacdes (Figura 2), como a Senhor (ou simplesmente SR.), em 1959, e a
Realidade, em 1966. Seguindo inovagdes e tendéncias em design do resto do mundo, ambas
sintetizaram o design brasileiro da década de 1960, focadas em projetos graficos diferenciados
até para os dias de hoje. A Senhor privilegiava a ilustracdo e foi considerada “do ponto de
vista grafico, a revista mais bem elaborada ja publicada no Brasil” (ALIL, 2009, p. 368).
Encerrou suas atividades com cinco anos de duracdo, devido ao alto custo de producdo da
revista, que nao era coberto pelos seus 30 mil assinantes. Ja Realidade era dirigida a um
publico um pouco mais amplo e inovava no estilo das reportagens, com textos quase
literarios. Durou de 1966-1976 e alcancou, nos dois primeiros anos, a marca de maior

circulacao do seu tempo: 466 mil exemplares mensais.

Figura 2 - Projetos maduros com lugar de relevancia na histéria da cultura brasileira.

Fonte: ALI, 2009, p. 368 e 371.



Estes apontamentos historicos permitem a visualizacdo e o desenvolvimento de um

perfil caracteristico das revistas:

Se aos jornais coube um papel destacado na democratizagdo da informacdo, na
historia da imprensa as revistas desempenharam o papel de informar e entreter,
mostrando culturas e influenciando comportamentos no mundo todo. A literatura, o
cinema, o teatro ¢ a musica, entre outros modos de expressdo, passaram a depender
desses veiculos para serem apresentados ao publico. Primeiramente especializadas
(limitando os assuntos abordados a determinados interesses) e depois segmentadas
(dirigindo-se a faixas sociais e econdmicas especificas), passam a oferecer esse
contato de uma forma mais eficiente ainda, e oferecer a publicidade um canal direto
com seu publico alvo, garantindo sua satude financeira. (FETTER, 2011, p. 33)

Segundo Scalzo (2004), salvo excecdes, a noticia na sua forma “nua e crua” nunca
teve lugar de destaque em revistas. Isso porque, devido a sua periodicidade diferenciada de
outros meios, como o jornal e a internet, a publicagdo se distancia do tempo real do fato,
forcando uma velocidade de consumo mais lenta e durando mais nas maos do leitor. Pensando
assim, as revistas ja se anteciparam ao problema que, hoje, os jornais tradicionais enfrentam
com o “envelhecimento” das informag¢des de um dia para o outro.

Porém, diversas vezes, uma nova tecnologia foi fator de apreensdo para o mercado
editorial. Ali (2009) relembra que muitos profetizaram que as revistas deixariam de existir
com a ascensdo da televisdo, nos anos 1950. Ao contrario, identifica a autora, a televisao
abriu novas oportunidades para revistas com os guias de programagdo, telenovelas e
celebridades do meio. Quando estdvamos na década de 1990, foi dito que a digitalizagdo
colocaria um fim no impresso, como ocorreu também nos anos 2000, com a popularizacdo da
internet. O que mais uma vez ndo ocorreu e, além disso, tornou possivel um novo produto: a
revista virtual. Dispensando papel, tinta, mas ainda assim configurando uma revista, com
todas as caracteristicas editoriais da impressa: secdes, matérias, chamadas, titulos, olho, fotos
e ilustragcdes. Ainda assim, como destaca Fetter (2011) sdo raras as revistas unicamente
digitais. O potencial do mundo digital em rede mal comecou a ser explorado. Na maioria dos
casos atuais, as revistas na web sdo versdes das revistas impressas, adaptadas a uma nova
plataforma, o que resulta em um produto mais visual, muitas vezes com sons, movimentos e
conteudo complementar a versdo original fisica.

Analisando o site Midia Dados 2014°, pertencente ao Grupo de Midia de S3o Paulo —
importante referéncia sobre midia no Brasil —, podemos identificar que o meio revista perdeu

penetragdo desde o ano de 2003, 32% no duplo periodo e 20% no simples periodo

® Fonte: <http://sunflower2.digitalpages.com.br/html/reader/119/38924>. Acesso em: 03 set. 2014.



(excetuando o periodo simples de 2012, em que ocorreu um crescimento isolado na

penetragdo), conforme Figura 3.

Figura 3 - Grafico da evolugao da penetragao das revistas.
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Fonte: Midia Dados 2014.

Ainda no Midia Dados, podemos identificar, em 2014, a seguinte configuracao
referente a sexo, classe e idade dos leitores de revista: 60% mulheres ¢ 40% homens; classe A
11%, classe B 45%, classe C 39%, classe D 5% e E 0%; e faixa etaria de 10-14 12%, 15-19
10%, 20-29 22%, 30-39 21%, 40-49 15%, 50-64 14% e acima de 65 anos 6%.

Tendo em vista nosso objeto de andlise, observamos que o estudo classifica a revista
piaui no género “Ciéncia/Cultura” e de acordo com os dados presentes na Figura 4, ¢ possivel
verificar sua evolucao de circulagdo no pais ao longo dos anos 2011, 2012, 2013. A partir dos
numeros, identifica-se um declinio de 12% de 2011 para 2012 ¢ um aumento de 0,15% na
média por edicdo de 2012 para 2013. Importante considerar que a revista piaui segue a logica
da maior parte das publicagdes do género, referente a queda da circulacdo de edigdes e/ou

leve aumento.



Figura 4 - Grafico da evolugao da circulagédo dos principais titulos.
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Fonte: Midia Dados 2014.

Considerando esses dados sobre o meio revista, dentro de uma realidade segmentada, ¢
notavel que uma andlise de indicadores torna-se, cada vez mais, indispensavel para entender o
universo dos leitores de cada publicagdo e com isso avaliar a eficiéncia de certas estratégias

editoriais utilizadas. Para Fetter:

O acompanhamento dos indicadores por parte da publicacdo ¢ fundamental para o
controle de seu desempenho, uma vez que € por esses dados estatisticos elaborados
por empresas ¢ institutos conceituados no mercado que os anunciantes se orientam
ao agendar midia para seus anuncios. Estes, por sua vez, revelam e consolidam seu
potencial de consumo. (FETTER, 2011, p. 43)

Existe um grande percentual de publicagdes segmentadas. Ali (2009) oferece uma
divisdo em trés grandes grupos: (1) revistas de consumo, (2) revistas profissionais ¢ (3)
revistas de empresas e organizacoes. O primeiro grupo (1) ¢ feito basicamente para
consumo popular. Essas publicagdes, geralmente de grande circulacdo, podem ser
subdivididas em trés subgrupos: de interesse geral, revistas semanais de noticias, televisao,
celebridades e entretenimento no geral; segmentadas por publico, dirigidas a publicos
especificos, tais como homens, mulheres e criancas; ¢ segmentadas por interesse, abordando
temas como culinarias, fotografia, computadores, por exemplo. O segundo grande grupo (2) €
destinado a determinados profissionais e suas areas de atuacdo. E o terceiro grupo (3) para a
comunica¢do com funcionarios, clientes, associados e organizacdes de determinadas areas de
atividade, que podem ser revistas do tipo: sob medida (ou customizadas), patrocinadas por
uma empresa com objetivos promocionais; ou institucionais, veiculos para comunicagao
interna (também chamadas de house organ), visando estabelecer uma melhor integragdo dos

publicos pertencentes aquela empresa; de associacdes, servem para estabelecer comunicagao



com ¢ entre os membros de entidades (revistas de universidades e escolas estdo nessa
categoria).

Também podemos encontrar grupos menores, além dessa divisao principal proposta por
Ali (2009), compreendidos pelos suplementos de jornais, que ndo deixam de ser revistas e
que costumam vir encartados nas edi¢des de grandes periodicos; e pelo zines, publicagdes de
baixo custo dirigidas a um pequeno grupo.

Além dessas categorias propostas pela autora, Jacovides’ (2003) identifica uma nova
for¢ca de edicdes independentes nomeadas de microzines: vendem pequenas quantidades para
um numero de leitores “internacionalmente e visualmente sofisticados” (JACOVIDES, 2003,
p. 36). Nas capas das publica¢des praticamente ndo tem texto, porque nao tém de lutar contra
a concorréncia nas bancas; fotografias ocupam paginas inteiras: ou lIé-se um texto ou 1é-se
uma imagem, dois modos independentes, o que gera um ritmo aprazivel de leitura, ao
contrario da sobrecarga de informacdo visual que encontramos na maioria dos titulos
predominantes atualmente.

A partir dessas classificagdes, podemos situar nosso objeto de estudo, a revista piaui,
em diferentes grupos: ela pode ser considerada tanto uma publicacdo segmentada por
publico, quanto por interesse, nas categorias propostas por Ali (2009). Isso porque, a revista
¢, a0 mesmo tempo, escrita “para quem tem um parafuso a mais”, como define seu slogan®, e
considerada uma revista do género “Ciéncia/Cultura”, de acordo com o Midia Dados 2014.
Além disso, ¢ possivel encontrar caracteristicas que assemelham nosso objeto as microzines
de Jacovides (2003), como a independéncia da imagem e do texto ao longo da revista, em que
o leitor pode ler cada elemento de modo distinto, sem que necessariamente eles tenham
alguma ligacdo; ocorréncia frequente em piaui, que detalharemos mais adiante junto da

analise de seus aspectos editoriais.

2.2 Segmentacao e publico-leitor

Desde a sua criagdo, como foi visto, a revista teve em sua composi¢cdo o
direcionamento de conteudos para publicos especificos; logo se aprendeu “a inevitavel

necessidade de estabelecer um foco preciso para cada publicacao” (SCALZO, 2004, p. 49).

’ Diretor da consultoria de revistas Fifty One, e um dos entrevistados por Jeremy Leslie em Novo
Design de Revistas (2003).

8 Slogan é uma frase de facil memorizagao que resume as caracteristicas de um produto, servigo ou
até mesmo pessoa.



Porém, de acordo com Mira (2001), a partir dos anos 1980, o processo de segmentacdo da
midia se acelera de maneira geral, principalmente no radio, para entdo nos anos de 1990,
intensificar-se no ambito das revistas, ja direcionadas a nichos especificos desde sua origem.
Essa segmentac¢dao da produgdo cultural mais recente, para a autora, deve-se ao fato de uma
especificagdo maior das ofertas, cruzando-se trés varidveis basicas — classe, género e geragao
—, com outras que completariam a classificacdo de estilo de vida. Essa especificagdo vem ao
encontro da necessidade de expressao de diferentes grupos e, mais recentemente, “da
exploracdo da diversidade cultural ou da fragmentacdo da experiéncia no cendrio
contemporaneo, também chamado de pds-moderno” (MIRA, 2001, p. 215). Para Buitoni
(2013), no passado, os produtos de massa tendiam a homogeneizar os publicos. Hoje, a
tendéncia ¢ a valorizagdo da diversidade cultural, que encontra espacos na midia, onde as
diferencas tém muitas possibilidades de manifestacao.

Buitoni (2013) apresenta o significado de segmentar, que pressupde divisdo, grupos,
mas questiona o que realmente constitui esse termo dentro do universo do jornalismo: “Seria a
especializacao por temas? Seria a busca de determinados publicos? Seria o tratamento dos
textos e das imagens?” (BUITONI, 2013, p. 107). Partindo desses questionamentos, a autora
afirma que o termo da segmentacdo teve origem em pesquisas de consumo realizadas por
agéncias e publicidade, que pode envolver classificagdes das diversas naturezas, como de
género, faixa etaria, classes sociais, motivagdes psicologicas, interesses por assuntos
especificos. De qualquer forma, ¢ um termo ligado a uma ideia de mercado, mas que para a
analise da autora, serd dado um foco mais relacionado aos processos de comunicagao.

A referida autora defende que pensar a segmentacao do ponto de vista comunicacional
¢ considerar fundamentalmente um processo que vai se construindo ao longo do tempo, em
consonancia com as transformagdes da sociedade. Nesse sentido, a segmentagdo nao ¢€
basicamente uma estratégia de marketing para vender mais, mas um fendmeno muito mais

complexo, que envolve ecologias socioculturais.

A segmentagdo acompanha a complexidade da vida contemporanea, complexidade
que abrange muitos elementos e pode ser observada sob varios aspectos. Em geral, o
mercado ¢ o grande classificador, organizando conjuntos de caracteristicas comuns
para vender melhor seus produtos. Trata-se de um processo que vai na diregdo
contraria a generalidade: ha um movimento de depuracdo. (BUITONI, 2013, p.117)

Porém, a segmentacdo em revistas pode ser facilmente confundida com a
especializacdo, alerta a autora. Os dois termos podem até apresentar caracteristicas em

comum, mas ¢ importante definir que, em termos gerais, a especializacdo caminha num



sentido de aprofundamento temadtico, sem tanta relagdo com um publico definido, enquanto a
segmentacdo resulta mais em um recorte de leitores € menos na concentragdo tematica,
podendo abranger varios assuntos.

Assim, revistas de turismo, gastronomia e automoveis podem ser classificadas como
revistas especializadas por ndo ter um publico especialmente definido. Porém, a
especializacdo pode requerer determinados conhecimentos e tratamentos, exigindo um
conhecimento prévio do publico-leitor. A especializacdo por assunto, para Buitoni (2013),
também envolve um leitor interessado (como a segmentagao), mas nao esta tdo diretamente
ligada a um recorte de publico: “a segmenta¢do opera fundamentalmente por recortes de
publico, embora haja definicio em torno de um assunto ou de temas conexos entre si”
(BUITONI, 2013, p. 113).

Ja Scalzo (2004) define que os tipos mais comuns de segmentagdo sdo 0s por género
(masculino e feminino), por faixa etaria, geografica (sendo por cidade ou regido) e por tema
(cinema, esportes, ciéncia). Importante notar que a autora em questdo difere de Buitoni (2013)
quando insere uma separagao tematica dentro do universo da segmentagdo. Dentro desses
tipos, Scalzo (2004) ainda identifica as publica¢des que usam a segmentacao da segmentagao:
“[...] é possivel fazer revistas para pais, para maes, para maes de bebés, para maes de bebés
gémeos, para maes de bebés gémeos que moram em Sao Paulo [...]” (SCALZO, 2004, p. 49).
Esse direcionamento pode ser tao restrito até chegar a cada individuo, em particular, com uma
revista personalizada. Porém, essa tendéncia extrema logo foi barrada com a popularizacao da
internet, nos anos 1990, que facilitou essa personaliza¢ao de conteudo, com a possibilidade de
o internauta ler o que ele quer dentro de um universo ilimitado de informacdes na web. A
revista, segundo a autora, se limitou a ficar no meio termo entre a internet e os grandes meios
de massa (televisao e jornal): ndo individualizando o leitor, como também nao falando com
todo o mundo. Ali (2009), como ja mencionado anteriormente, ao classificar os diferentes
tipos de revistas, identifica tanto as segmentadas por publico, quanto as por interesse.

E importante atentar ao fato que ndo temos uma definicio absoluta sobre a
segmentacdao em revista. Mas ¢ dominante, entre os autores, a tendéncia a identificar que o
fendmeno, além de ser caracteristica basica do meio revista, ¢ sempre ligado ao publico-leitor
e aos habitos do mesmo.

Esse leitor, segundo Fetter (2011) quer ser surpreendido a cada edi¢do, porém a
publicacao deve ser sempre a mesma com a qual estd habituado a ter contato: “mudar sem
perder a identidade” (FETTER, 2011, p. 39). Cabe ao design a tarefa de surpreender o leitor,

apresentando o contetido de forma peculiar. Essa peculiaridade vai variar conforme a cultura e



a época em que o produto e o publico estdo inseridos, bem como as especificidades do nicho-
leitor. A atualizacdo de cada edicdo deve ser feita cuidadosamente, respeitando o seu projeto
grafico e readequando o mesmo, se preciso, alinhado com a evolucao do segmento ao qual se
dirige.

Para Ali (2009), o foco no publico-leitor ¢ fundamental no jornalismo de revista.
Erroneamente, marca a autora, alguns jornalistas do meio acreditam que a expressao pessoal ¢
eficaz para esse produto, desconsiderando o real objetivo das revistas, que ¢ o de comunicar
fatos, ideias e opinides a um grupo exclusivo de pessoas: os leitores. As publicagdes so
existem porque pessoas tém interesses e querem receber contetido a respeito deles. Se o
profissional de revistas ndo tiver esse objetivo claro, e esquecer-se do leitor na hora de

trabalhar, nao tera sucesso na transmissao da sua informacao:

Revista é relacionamento. Boas revistas — como nenhum outro meio — estabelecem
um clima de intimidade e amizade, inspiram lealdade e afeto. Quando o
relacionamento existe, o leitor inevitavelmente responde, e muitas vezes
apaixonadamente. Se, ao contrario, houver um distanciamento, ele se afasta. Sem
vinculo ndo ha revista. (ALI, 2009, p. 32)

A autora destaca a importancia de conhecer o leitor a quem se dirige o texto. Além de
numeros, se fazem necessarios dados qualitativos sobre o publico. Seja esse leitor imaginado
ou devidamente tragado com pesquisas, a imagem do mesmo torna-se mais definida e
acessivel para quem faz a revista. Para a compreensao desse leitor imaginado, Storch (2012)
sugere um mapa metodologico composto de trés universos, sendo (1) a dimensdo
institucional, que diz respeito a construcdo do leitor imaginado a partir de uma voz
institucional; (2) a dimensdo publicitaria, que compreende a revista como parte de uma
estrutura mais ampla, indicando a demarcag¢do de segmentos de mercado propostos a certos
perfis de publico-leitor; e (3) a dimensdo editorial que contempla indicadores propriamente
jornalisticos.

Ali (2009) estabelece o Decdlogo do leitor, com dez regras fundamentais para o
tratamento do publico por quem produz a revista, sendo:

(1) Lembrar do leitor, sempre sugere que toda decisdo, matéria e producdo para a
revista deve levar em consideragdo a conversa que se pretende com o publico.

(2) Servir ¢ o principal objetivo do trabalho, uma tarefa que pode garantir que o leitor
compre a edigdo seguinte. Trabalhar em seu favor, prestar servigo, ajuda-lo, ser-lhe util ou

entdo satisfazer seus anseios.



(3) Surpreender sugere levar o leitor ao inesperado, sugerir pautas que ele ndo sabia
que queria saber, por exemplo.

(4) Oferecer um beneficio quer dizer que o leitor precisa sentir que, ao dedicar um
tempo para a leitura da publicagdo, estd tendo um ganho, seja com conhecimento, saude,
motivagdo para o trabalho ou até mesmo de melhor rendimento para o seu dinheiro.

(5) Dar espaco de participa¢ao sugerindo um canal de interatividade. Isso, para Ali
(2009), aumenta o compromisso emocional e fortalece a relagdo do leitor com a revista.
Diversos sao os recursos editoriais utilizados para criagdo desse espaco: se¢ao de cartas, troca
de fotos, receitas, prémios, concursos e depoimentos pessoais.

(6) Atender ¢ basicamente responder e se mostrar disponivel em duvidas referentes a
informagdes de produtos, numeros atrasados, enderecos de loja. E importante que, caso o
leitor entre em contato com a revista, ele seja tratado de maneira eficaz. A autora sugere que
se tenha alguém dedicado exclusivamente para essa atividade de atendimento ao leitor, que
siga a risca um manual pré-definido de procedimentos para lidar com as inumeras questdes
que possam aparecer desse contato.

(7) Manter contato com tudo que possa envolver o leitor. Seja trazendo-o para a revista
ou entdo indo até sua casa. E importante desenvolver ou entio manter o conhecimento sobre o
que ele gosta, do que precisa e com o que sonha, por exemplo.

(8) Colocar-se no lugar dele, no caso, o leitor, e tentar se distanciar da revista, tentando
imaginar como ele entende cada texto escrito.

(9) Nao subestimar significa tratar o publico-leitor de uma forma horizontal, sem um
tom paternalista ou professoral.

(10) Atenc¢do pessoal, por fim, sugere que, mesmo a publicacdo tendo milhares ou
milhdes de leitores, a comunicagdo seja dirigida de modo individual: “Leitores sdo individuos,
ndo massas, numeros, estatisticas, grupos, associagdes, organizacdes, profissdes ou classes”
(ALIL, 2009, p. 41).

O jornalista de revista estd ocupado muito mais em prestar um servigo para o publico-
leitor do que em apresentar um furo de reportagem, como sintetiza Scalzo (2004). Com o uso
de principios gerais do jornalismo, que envolve checar informacdes, ouvir fontes confiaveis,
cruzar dados, o jornalista inevitavelmente fara uma boa matéria, “[...] mesmo que seja para

redigir uma pequena nota sobre a estreia de uma nova peca teatral” (SCALZO, 2004, p. 55).



2.3 Projeto editorial e comercial

As revistas precisam de um foco bem definido, defende Ali (2009). Para a autora,
publicacdes que se mantém por décadas, e até por mais de um século, tém um conceito claro,
0 que ela chama de missdo editorial. Um conceito mantido por mais de um século ¢ o da
National Geographic, trazida como exemplo pela autora, com um foco bem definido desde
1888, representado em suas capas, com o uso de fotografias marcantes e a famosa borda

amarela que circula a publica¢dao, como mostra a Figura 5.

Figura 5 - Edicao de junho de 1985, National Geographic.
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Fonte: ALI, 2009, p. 44.

Toda revista, para Ali (2009), precisa ter clara a resposta ao questionamento: qual a sua
razdo de ser? Ha publicacdes que ndo tém, ou se tém, ndo registram, ndo divulgam para sua
redacdo e para seus anunciantes. A falta de uma missao, que vai definir o projeto editorial de
uma revista, muitas vezes deve-se ao fato da mesma ser uma replicacdo de algum modelo
existente (nacional ou internacional) seguido pelos editores. No entanto, o mercado de
publicagdes ¢ altamente competitivo e ¢ dificil de manter um titulo sem um foco bem
definido.

Ali (2009) detalha a “razdo de ser” de uma revista afirmando que os principais
componentes do conceito editorial s3o a missao, o titulo da revista ¢ a formula. A missao
pode ser o objetivo ou filosofia editorial, que muitas publicacdes nao tém definida ou
explicita e, quando tém, limitam-se a divulgar somente para possiveis assinantes. E o fio

condutor, que vai manter todo o contetido editorial com sua unidade ao longo da existéncia da



publicagdo. Envolve o objetivo ou funcdo da revista (informar, interpretar, entreter, defender
e/ou prestar servi¢o), seu publico-leitor (quem e como €) e seu conteido (a razdo para o
sucesso da revista: o que a torna diferente das concorrentes). Uma vez definida a missao, toda
a comunicacao da revista tera de estar alinhada com a mesma.

O segundo componente do conceito editorial, segundo a autora, ¢ o titulo, que expressa
de forma mais forte o conceito. Nao ha regras para sua criagdo, pode ser o primeiro ou o
ultimo item que surge na concepc¢do da revista. Mas, dizer a que vem, ser um titulo curto e
diferenciado das demais publica¢des definem um bom titulo.

Por fim, Ali (2009) define a férmula editorial, que cada revista deve completar e
seguir. Ela se faz necessaria, pois como ja defendido, o leitor quer novidades a cada edigdo,
mas em um contexto reconhecivel. Trata-se da “receita”, a maneira como a revista monta e
estrutura o conteudo; que envolve as matérias, as segdes, colunas e recursos visuais, € mais
uma vez, recorda a autora, tem de estar alinhados com a missdo ja definida. A formula de Ali
(2009) define: (1) O numero de paginas, quantas para o conteudo editorial, quantas para os
anuncios; (2) caracterizacdo das secoes colunas e matérias, na sua quantidade, contetdo e
tamanho; e por fim, o (3) espelho, que consiste na distribuicdo das paginas editorais e dos
anuncios ao longo da edigdo.

Tavares (2013) alerta que essa identidade editorial das revistas precisa estar associada a
um universo de atuacdo comercial e politica, situando a publicagdo tanto no seu contexto
social, quanto no patamar daquilo que se espera com seu jornalismo. No entanto, essas
formulas pré-definidas de como a revista deve ser sao apenas ponto de partida que configura a
publicagdo. Isso porque o curso da revista pode ser modificado e acrescido de movimentos e
ocorréncias das mais diversas, contextualizando-a em um cendrio inconstante. Essas

3

mudangas possiveis geram novas construgdes € “incidem diretamente, sobre a perenidade
mutavel — e possivel — que revela e indica, em uma revista, sua identidade” (TAVARES,
2013, p. 77).

Mesmo que, possivelmente alteravel, a identidade, defende o autor, ¢ um elemento
fundante da publicagdo, ¢ o seu conceito. Exemplificando com o nosso objeto de estudo, a
revista piaui, Tavares (2013) afirma que a identidade da revista ¢ manifestada em seu slogan

“uma revista para quem tem um parafuso a mais”, definindo, em uma frase, seu publico e

tipo de conteudo.



[...] olhando para o jornalismo de revista e tomando esse veiculo como um produto,
temos uma ‘normatividade técnica’ — prevista por um editora -, uma missao editorial
definida, assuntos “espalhados” em se¢des e textos de diferentes gé€neros, bem como
questdes visuais e graficas. Além disso, o cruzamento de tais aspectos com a
percepgao acerca do tempo e do espaco sociais que habitam a revista [...] sintetiza
um angulo de reflexdo: pensar a revista e sua identidade editorial ¢ refletir sobre o
todo que se constitui na trama de seus processos, um enredar que esta no fazer, mas
também no produto, e que convoca ambas as esferas para uma tensao, cujo resultado
materializa-se na totalidade que ai se configura. (TAVARES, 2013, p. 84)

Para Scalzo (2004), o projeto editorial de uma revista também ¢ inserido em um plano
de negocios que trabalha em uma realidade mutavel. Segundo a autora, sera estabelecida a
missdo, os objetivos, a formula editorial da revista, quem sdo os leitores, quais sdo 0s
possiveis cendrios futuros para a publicacdo e quais serdo as estratégias de acdo. Contudo,
trata-se de um planejamento que deve ser constantemente reavaliado e atualizado, para evitar
envelhecimento desnecessario. A autora cita o exemplo de uma secao dentro da O Cruzeiro,
lancada em 1938, com o titulo de “As garotas”, que nasceu para durar 28 anos consecutivos;
fato impossivel de se imaginar no contexto atual, devido a dificuldade em se planejar a longa
data, com as transformagdes sociais e econdmicas ligeiras.

O plano editorial também ajuda a manter o foco no leitor (premissa basica do
jornalismo em revista, como visto anteriormente). Uma revista bem focada tem sua missao
clara, concisa e difundida entre seus funcionarios. Eles precisam saber exatamente para que e
para quem trabalham, garantindo a eficacia na transmissdo da informagdo. Além disso, o
projeto editorial e comercial serd materializado no projeto grafico da revista. Por isso, a
importancia de um plano consistente para que, quando ocorra essa traducdo para uma
realidade mais visual, a publicagcdo ndo perca suas diretrizes conceituais.

Como vimos até aqui, a revista ¢ um objeto portatil, que desde sua origem possui
caracteristicas de segmentagdo, com foco em publicos especificos, periodicidade, e difere-se
dos jornais e dos livros no carater de profundidade de seus temas. Um mesmo assunto pode
receber tratamento diferenciado a cada titulo disponivel no mercado: dependera se a revista ¢
semanal, mensal ou quinzenal; se ha possibilidade de aprofundamento no tema e dependera da
missdo de cada publicagdo. Esse foco devera estar alinhado com o projeto editorial e
comercial de cada revista, que por sua vez, resulta no projeto grafico, facilitando a

identificacdo com o publico a que se destinam.



3 DESIGN EDITORIAL

Para entendermos melhor a importancia do design editorial e do projeto grafico de
revistas, partiremos da conceituacdo da atividade e do termo design para entdo nos determos
na sistematizacao de seus principais elementos.

Tendo como base o latim designare, o termo design surge na Inglaterra no século
XVIII e, segundo Cardoso (2000), significa planejamento, arranjo, estrutura, designio e
inten¢do. A atividade ¢ associada a modernidade, devido ao seu vinculo com a Revolugao
Industrial, mas que para Gruszynski (2008) ¢ uma pratica anterior a esse periodo. Foi neste
momento, segundo Villas-Boas (2000), que o vinculo entre arte e técnica foi rompido, devido
a extensao da lei da produtividade a todas as praticas sociais, que passaram a ser organizadas
por um crescente processo de abstracdo e racionalizacdo. Assim, a arte torna-se autdbnoma e

simbdlica, representante da riqueza e do poder de quem a compra.

O design grafico sera utilizado como um escoadouro das novas posturas diante da
atividade artistica, surgidas pelo rompimento do estatuto social da arte — provocado,
por sua vez, pelo desenvolvimento do modo de produgdo capitalista. Estes veiculos
ndo-artisticos sdo itens graficos (cartazes, paginas de revistas, folhetos, cartdes
postais, etc), usados de uma forma até entdo inédita, gracas a recursos propiciados
pelo aperfeigoamento tecnologico (diagramagdes que rompem com a harmonia
classica, tipologias inéditas ou inesperadas, colagens, fotos). (VILLAS-BOAS,
2000, p. 64)

Cardoso (2000, p. 17), ao definir o design de modo tradicional como a “elaboracao de
projetos para reprodugdo em série de objetos por meios mecanicos”, alerta que a transi¢ao
para esse modo de produc¢do nao foi simples e direto, e sim gradual e sem uniformidade, o que
impede de precisarmos o seu exato surgimento, concordando com Gruszynski (2008) em
relacdo a origem do design. Na Antiguidade, Cardoso (2000) exemplifica, eram utilizadas
técnicas rudimentares de producao em série, como a moldagem de ceramicas, mais ou menos
padronizadas, em larga escala. Torna-se discutivel o0 momento preciso da insercao de meios
mecanicos no processo produtivo, mas certamente com a imprensa, na Europa, no século XV,
os impressos produzidos ja cumpriam com todos os quesitos propostos pelo modelo
tradicional descrito anteriormente. Eram objetos fabricados em série por meios mecanicos e
com etapas distintas de projeto e de execucdo, com uma padronizagdo perfeita do produto
final.

A dificuldade em precisar o surgimento do design como atividade se estende a
delimitacdo conceitual do termo quanto a area profissional e ao campo de pesquisa: a propria

denominacao da atividade € motivo de diivida, como alerta Villas-Boas (2000).



Entendemos que a atividade geral de design, como hoje ¢ conhecida, ja era
parcialmente exercida antes mesmo do termo ser cunhado. Da mesma forma, a peca que da
origem ao design editorial, o livro, ¢ anterior a industrializagdo. Portanto, essa questdo
permanece, como observa Fetter (2011, p. 50): “o que era um antigo tipografo sendo um
designer grafico?”.

O design editorial ¢ uma das especialidades do design grafico e ¢ responsavel pelo
projeto grafico de uma edi¢do. Por edi¢do, podemos compreender que ¢ uma preparagao dos
originais (textos e imagens) que vao compor uma publicagdo, periddica ou ndo, segundo o

autor.

Livros, jornais e revistas sdo os produtos do quais o design editorial trata, ordenando
as mensagens visuais e textuais de modo a cumprir um objetivo de comunicagio.
Valores como hierarquia da informagdo, ritmo e harmonia de composi¢do sdo
bastante importantes de serem alcangados. O dominio, as habilidades e o
conhecimento desse profissional abrangem aspectos artistico-culturais e técnicos,
exigindo formacdo histéria e senso estético, além de treinamento ferramental. O
profissional relaciona-se com jornalistas, editores de texto, ilustradores, fotografos e
infografistas, além de manter contato com os setores de impressdo e acabamento.
(FETTER, 2011, p. 51)

De acordo com a Associagdo dos Designers Graficos (ADG Brasil) ? o design editorial
¢ uma das atividades de exceléncia exercidas pelos designers graficos e provavelmente ¢ a
area que mais absorve profissionais no pais. Até pouco tempo, a intervengdo de um designer
em um livro, por exemplo, limitava-se a capa, enquanto o miolo era tratado, de modo
burocratico e mecanico, pelos editores. Atualmente, cresce a preocupagdo em integrar a obra,
unindo a linguagem visual da capa e do miolo com a escolha do papel, os acabamentos e os
processos de impressao.

No design de revistas, o projeto grafico estd inserido em uma légica de produgdo
jornalistica, que vai atender a parametros referentes ao tema do periddico, associado as
noticias, processos de edicdo, recepcao do publico-leitor e estrutura operacional de todo a
publicacao. Fetter (2011) alerta que o designer de revistas estd em contato com uma equipe €
exigéncias multidisciplinares, diferentemente do que acontece na produ¢do de uma marca, de
um catalogo, ou de qualquer outra peca grafica: o resultado ndo responde a um briefing'
unico, obtido em um contato com o cliente, cujas necessidades sdo especificas e focadas em

apresentar um determinado produto ou servigo.

° Através do livro O valor do design editado e publicado pela ADG Brasil, em 2004.

10 Briefing, do inglés, significa resumo. Trata-se de um conjunto de informagdes, uma coleta de dados
para o desenvolvimento de um trabalho. Processo utilizado fortemente por profissionais de
comunicagao e area administrativa.



A natureza do projeto editorial ¢ mais dindmica, as revistas estdo em constante
mutagdo e a fungdo do design ¢ dar forma material a concep¢des editoriais que lidam
com conteudos de diferentes ordens, bem como necessidades mercadologicas
essenciais a manutengdo econdmica dos veiculos. O projeto grafico deve ser flexivel
o suficiente para acomodar tais mudancas e, ao mesmo tempo, suficientemente
estruturado para assegurar uma identidade visual e viabilizar um produto
desenvolvido por uma equipe de profissionais — jornalistas, fotografos,
colaboradores, etc — em intervalos de tempo periddicos. A presenca do designer na
revista ¢ indispensavel, e sua estreita relagdo com a equipe editorial possibilita a
qualificagdo do produto editorial. (FETTER, 2011, p. 18)

A importancia de uma atividade conjunta e colaborativa ¢ destacada também por
Leslie (2003), quando sugere que essa pratica ¢ fator decisivo na concepgdo e produgdo de
revistas, cabendo ao designer ter sempre um bom dominio jornalistico e ao jornalista ou editor
reconhecer a importancia do design e de um projeto grafico bem estruturado e executado. Ali
(2009) refere-se ao design como uma ferramenta editorial, parte do jornalismo, que possui
duas funcdes primordiais: “[...] estabelecer a identidade visual e comunicar o contetdo
editorial. O resto ¢ arte” (ALI, 2009, p. 95).

Scalzo (2004) reconhece que design de revista ndo ¢ arte, € sim comunicacao,
informag¢do, uma ferramenta para tornar a revista e as reportagens mais atrativas e faceis de
ler. Além disso, ela da a devida importancia ao leitor, quando defende que sera o universo de
valores e interesses desse grupo que definira a tipografia, o corpo do texto, a entrelinha, a
largura das colunas, as cores, o tipo de imagem a e forma como tudo sera disposto dentro da

publicagdo, com o projeto grafico.

3.1 Projeto grafico

Para Gruszynski e Calza (2013), o projeto grafico ¢ a natureza fisica da publicagdo, ou
como define Fetter (2011), a tradugdo visual do projeto editorial. Através da capa e do miolo
da revista, sua linha de conduta, seu posicionamento perante o mercado e os receptores, sua
identidade, periodicidade, materialidade e producao serao revelados.

O projeto grafico, conforme Gruszynski e Calza (2013), ¢ formado pelo formato da
revista, relacionado ao seu suporte, além do espago grafico da publicacdo, que ¢ a base para a
diagramacdo e articulacdo dos diferentes elementos de informacdo presentes. Os autores
destacam a importancia do foco no publico-alvo da revista para a sua composic¢ao, levando em
conta os interesses e necessidades dos leitores. Além disso, critérios de edicdao, de valores
proprios do campo jornalistico, contedo publicado, principio de legibilidade, ritmo,

harmonia e coeréncia visual sdo importantes no processo de constituicdo do projeto grafico.



Por meio dele, o designer grafico ordena os elementos estético-visuais disponiveis,
sejam eles textuais ou ndo. Esses elementos sdo organizados e hierarquizados de forma que
possam ser multiplicados, seja por processos de impressdo ou por telas digitais. Para Fetter
(2011), as paginas da revista, seu espaco negativo, composto pelas margens, espaco positivo
(mancha), largura de colunas, espacamento, tipo de letra, ilustracdo, fotografia e demais
elementos de diagramag¢do devem ser areas de dominio do designer, e ndo podem ser tratados
isoladamente. E justamente esse dominio total ¢ combinado que constitui a especialidade
desse profissional.

O modo e a etapas de constru¢do do projeto grafico t€ém sido passiveis de duvidas
quanto a sua metodologia. Segundo Fetter (2011), ha um tempo, ele era executado e ensinado
em uma sequéncia com trés etapas: problematizacao, concepcao e especificagdo. Atualmente,
esse modo comega a ser questionado e alterado pelos profissionais da area, em consequéncia
da multidisciplinaridade e tecnologia do processo. Fuentes (2006) admite essas diversas
possibilidades e apresenta uma das sinteses existentes com as etapas de projetos em design,

proposta por Jorge Frascara'', na Figura 6.

Figura 6 - Sinteses proposta por Frascara.
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Fonte: Adaptado de FUENTES (2006).

Como ¢ possivel perceber, as variaveis do processo sdo muitas, e Fuentes (2006) alerta

que ndo ¢ sua intengdo impor qualquer tipo de método. Cada designer e projeto tera sua

M Jorge Frascara (2006) sintetizou as etapas do processo de um projeto grafico em Design e
Comunicacgéo Visual



propria metodologia, o contexto se altera e ¢ preciso entender e prever essas mudancas. O
objetivo a ser alcangado ¢ sempre o da comunicacdo, flexibilizando processos e projetos na
medida em que for necessario.

A identificacdo do publico-leitor com cada nova edi¢ao de uma publicagdo ¢ de extrema
importancia para a sua permanéncia e crescimento no mercado. Ao mesmo tempo, o carater
efémero do seu contetido e certa flexibilidade a cada edi¢do possibilitam mudangas de estilo
graduais, como lembram Gruzszynski e Calza (2013). Essas alteragdes marcam sua evolugao
com o passar do tempo e evitam redesenhos completos, com rupturas drasticas, que muitas
vezes assustam o leitor e alteram sua relagdo com a revista. J& para Scalzo (2004, p. 68)
“redesenhar a revista, ou seja, modificar sua linguagem visual, ¢ tarefa obrigatoria de tempos
em tempos”. A autora compara publicacdes antigas — em que era permitido manter o0 mesmo
projeto durante décadas — com os titulos atuais, que devem acompanhar as tendéncias e
atentar aos ciclos visuais. Muitas vezes, as revistas podem parecer deslocadas da sua época
por utilizarem elementos completamente fora desses ciclos. Todavia, alerta a autora, ¢ preciso
também cuidar com os modismos e evitar que a revista fique parecida demais com suas
concorrentes.

O que se entende por um bom design, ou bom redesign, deve levar em conta, além do
que foi dito, as caracteristicas da publicacdo. A autora atenta para o fato de que uma revista
semanal jamais tera o nivel de detalhamento grafico de uma revista mensal, pela velocidade
de distribui¢io da primeira. E por isso que revistas com uma periodicidade menor geralmente
possuem modulos fixos de diagramacdo de texto e imagem, justamente para acelerar o
fechamento de cada edigao.

Portanto, para Gruszynski e Calza (2013), os elementos que fazem parte do projeto

grafico constroem a identidade da revista, possibilitam seu impacto visual e:

Em nivel macro, determinam seu formato e espago grafico de modo que a
diagramac¢ao encadeie os recursos compositivos nas paginas; e, em nivel micro,
observam-se os detalhes relativos a aplicag@o de tipos, uso de cores e imagens, além

de outros aspectos visuais. (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013, p. 210)
Sendo assim, sdo definidos alguns padrdes que serao seguidos, em diferentes niveis de
fidelidade e flexibilidade, a cada edicdo. Esse esquema de elementos do projeto grafico
compreende o formato, o suporte e sua a textura, o grid, a tipografia, as imagens, as cores das

revistas. Trataremos a seguir de cada um deles.



3.1.1 Suporte e formato

O projeto grafico sera materializado por meio de um processo que abrange diferentes
estratégias e operagoes, que resultam no impresso fisico. Entre elas, esta desde a defini¢ao do
suporte adequado, a realizagio da imposi¢io'? e impressdo das paginas, aplicagio de
acabamentos, o refile e a encadernagdo. Para Fuentes (2006), o suporte protagoniza o contato
com o leitor. No caso das revistas impressas, o papel € o suporte, o palpavel do projeto grafico

e elementos como textura, peso, brilho, cor sdo fundamentais na sua escolha.

[...] podemos afirmar enfaticamente que nenhum fato de comunicagdo estara
completo se ndo considerar o seu suporte como parte fundamental. [...] Na escolha
do suporte pode estar a chave do design, e na correta adequacdo do projeto as
condic¢des industriais dos materiais (formatos de corte, comportamento diante dos
diversos métodos de impressao, disponibilidade de mercado etc.) a resposta a
problemas ou vantagens orcamentarias. (FUENTES, 2006, p. 78-79)

A textura do suporte, como acontece com as texturas dos objetos em nosso ambiente,
ajuda a entender a natureza das coisas, e corresponde a uma funcdao visual, como
exemplificam Lupton e Phillips (2008, p. 53): “uma superficie elegante, de delicada
padronagem, poderia adornar o interior ou o livreto impresso de um spa; um pedaco de arame
farpado poderia servir como metafora para violéncia ou encarceramento”. Em relacdo a
textura, esse efeito pode ser tatil ou otico.

Segundo Ali (2009), grande parte das revistas possui um tamanho padrdo em torno de
20x27cm. Esse formato favorece o custo de producdo, a facilidade de manuseio e transporte.
Um tamanho maior que esse ¢ mais sofisticado, se destaca e impacta mais que as demais
revistas na banca, porém ¢ mais caro, pode gerar perda de papel e dificulta a portabilidade da
revista. No caso da revista piaui, seu formato ¢ de 26,5cmx34,8cm, além de ser impressa em
papel especial de alta qualidade, como trataremos com maior detalhamento no préximo

capitulo. Com essas caracteristicas, percebem-se intengdes de se diferenciar das demais,

alterando o modo de percepcao e experiéncia do leitor.

12 Imposicéo € ordenar as paginas de uma publicacdo para que tenham o melhor aproveitamento de
papel possivel e que formem, depois de serem dobradas, os cadernos que posteriormente serédo
alceados, grampeados ou colados e refilados. Os cadernos sdo formados, na maioria das vezes, por
uma quantidade de paginas mdltiplas de quatro, pois, na imposicdo mais simples, a lamina, é
formada por quatro paginas.



3.1.2 Grid

O espago grafico da revista ¢ organizado segundo um grid, uma grade estrutural,
malha ou diagrama, constituido por uma rede de linhas horizontais e verticais, como definem
Lupton e Phillips (2008). Para as autoras, o uso desse elemento confere um carater igualmente
democratico a pagina impressa, demarcando o espaco em inimeras unidades iguais, tornando
as bordas tdo importantes quanto o centro. Com o auxilio dos grids, designers dividem o
espaco grafico em unidades menores e sdo estimulados a deixar algumas areas em branco, no

lugar de preencher a pagina toda. Para Gruszynski e Calza:

O grid possibilita a ordenag@o racional dos elementos no projeto grafico, conferindo
um sentido de continuidade, ordem e unidade as edigdes de uma publicacdo seriada,
reforgando sua identidade, mesmo com a constante altera¢do de seus contetidos. Ao
organizar o layout, facilitando a diferenciagdo entre os diversos elementos, o grid
permite a diagramacdo de uma grande quantidade de informag¢do em um tempo
menor [...]. (GRUSZYNSKI;CALZA, 2013, p. 211-212)

Para Ali (2009), muitas revistas podem adotar diferentes grids (Figura 8), conforme a
secdo. Mesmo revistas com projetos graficos vanguardistas iniciam com o uso de uma grade,
para entdo desconstrui-la e aplicar a revista um carater aparentemente flexivel e dindmico,
dentro de um sistema pré-definido. Trata-se de um instrumento e ndo de uma limitagdo, alerta

a autora.

Figura 7 - Grids com diferentes numeros de colunas.

Pode-se entender como objetivo do diagrama construir um guia sobre o qual serdo

Fonte: Adaptado de ALI (2009).

arranjados os elementos graficos, estabelecendo assim uma uniformidade e hierarquia para a
informacao. Usar de modo eficiente, lembra Fetter (2011), significa usar criativamente esse
recurso, pois esses espacos pré-definidos poderdo ser novamente divididos, dando

flexibilidade ao projeto.



3.1.3 Tipografia

Outra questdo fundamental para manter a unidade do projeto grafico ¢ a escolha
tipografica. Para Fetter (2011), no design editorial, a disciplina tipografica ¢ a sua base
essencial e contribui para uma hierarquia e unidade visual dos textos. Em um sentido amplo,
define Ali (2009), a tipografia lida com a composi¢do e impressdo de textos por meio dos
tipos (letras e demais sinais graficos) gravados em suporte fisico ou digital. Os conjuntos de
tipos com um mesmo desenho constituira uma “fonte”, incluindo tanto maitsculas,
minusculas e sinais graficos como os de pontuagdo e algarismos. O conjunto dessas fontes

constituird uma familia tipografica (Figura 8).

Figura 8 - O conjunto de todos os estilos de uma fonte forma uma familia tipografica.

Lato Hairline Lato Light Lato Regular Lato Bold Lato Black
Lato Hairline Itdlico Lato Light Itdlico Lato Regular Itdlico Lato Bold Itdlico Lato Black Itdlico

Fonte: Adaptado de ALI (2009).

Gruszynski e Calza (2013) categorizam uma série de atributos e variacdes que sdo
peculiares aos tipos, que compreendem: desenho, anatomia e configuracao (se ¢ caixa-alta ou
caixa-baixa'’); tamanho ou corpo; peso e contraste, que sio dependentes da variagio de
estrutura, espessura ¢ modulacdo de cada traco; angulagdo, relativa ao eixo, diagonal ou
vertical; e o estilo, que compreende aspectos relacionados ao seu desenho.

Nos projetos graficos, conforme os autores, o texto pode ser configurado por um
determinado estilo e/ou padrao tipografico, combinado com outros recursos graficos como
vinhetas, fios e boxes que possibilitam a diferenciagdo de cada contetido presentes nas
matérias e secdes do miolo: titulos das matérias, subtitulos, editorias (cartolas), corpo do
texto, capitular (letra de maior tamanho, que geralmente marca o inicio de um texto), olho
(destaque colocado entre o corpo do texto, para evidenciar algum trecho), citacdes, legendas,
assinaturas, folio (indicativo da edi¢do, se¢ao e pagina); nas capas: no nome da publicacao

. 14 .
com seu logotipo ', nas chamadas e textos de apoio; e nas lombadas quadradas (com o nome

¥ Usada principalmente por profissdes editoriais, a terminologia caixa-alta e caixa-baixa refere-se,
respectivamente, a letras maiusculas e letras minusculas.

" Logotipo, ou simplesmente logo, € o conceito da area da publicidade, marketing e branding que
consiste na representagao grafica de uma entidade (marca, produto, servico).



da publicacdo, editora e edi¢do). Para Ali (2011), ¢ fundamental relacionar o tipo ao conteudo,
aquele mais apropriado as necessidades de comunica¢do da secdo da revista, pois um tipo
pode “gritar” e transmitir subliminarmente uma emogao indesejada.

Outra questdao fundamental ¢ a da legibilidade, que podemos entender por um conjunto
de qualidades ou atributos da tipografia que tornam seu reconhecimento € compreensao
possiveis. Gruszynski (2008) define os elementos associados a legibilidade, que
compreendem: (1) a presenca ou ndo de serifa'’; (2) caracteristicas particulares do design de
cada fonte; (3) composicdo em letras maiusculas, minusculas ou mista; (4) espagos entre
letras, ou kerning; (5) espaco entre palavras; (6) espacgo entrelinhas, ou leading; (7) extensao
da linha; (8) alinhamento dos parégrafosl6; e (9) relagdo figura (elemento tipografico) e

fundo.

3.1.4 Imagens

Para Gruszynski e Calza (2013) as imagens cumprem o papel de apelo e impacto visual,
e com frequéncia representam o diferencial de um periddico perante seus concorrentes.
Podem ser casuais, documentais, sobrepostas, hibridas, recortadas, manipuladas e atuar de
forma ilustrativa ao texto ou de modo completamente independente a ele. Conforme sinaliza

Fetter (2011):

O design grafico — e particularmente o design editorial — tem-se beneficiado
imensamente com o desenvolvimento tecnologico na area de geragdo e reproducdo
de imagens e sempre recorreu ao seu uso, integrando-a com os demais elementos de
seu discurso. Das limitagdes que permitiam a reproducdo apenas de gravuras,
chegamos a um estagio no qual produzir imagens, alterar seu significado ou apenas
melhorar suas condigdes de visualizagdo se expandiu e adquiriu importancia.
(FETTER, 2011, p. 66)

De todo esse repertorio, sintetiza Fuentes (2006), o design grafico trabalha basicamente
com quatro tipos de imagens: (1) os esquemas, (2) as ilustracdes, (3) as fotografias, (4) e as
digitalizacées diretas. O primeiro tipo de imagem (1) serve para “exemplificar ou mostrar
sistemas, desenvolvimentos ou processos que por suas caracteristicas dificilmente podem ser

vistas” (FUENTES, 2006, p. 80) e compreende além de outras categorias, os infogramas e os

" A serifa € um traco perpendicular as hastes de cada letra. Quando este existe, a fonte &
denominada serifada. Caso contrario, de nao serifada (ou sans serif).

'® Conforme Ali (2009), temos quatro possibilidades de alinhamento de texto: a esquerda, com linhas
irregulares a direita; a direita, com linhas irregulares a esquerda; justificado, com as linhas alinhadas
tanto a esquerda como a direita; ou centralizado, com as linhas desalinhadas tanto a esquerda como
a direita.



pictogramas. Os infogramas sdo esquemas contemporaneos muito utilizados na imprensa
didria e costumam relatar visualmente fatos que transcorrem em um determinado tempo,
desde um lance de futebol até a evolucao detalhada do girino. Ja os pictogramas surgem da
necessidade de transmitir informagdes muitas vezes complexas, rapidamente ou em um
contexto multilingue ou analfabeto. O segundo grupo (2), formado pelas ilustragdes, ¢
anterior a fotografia e, junto das representagdes esquematicas, ¢ também muitas vezes a Unica
forma de demonstrar fatos ndo visiveis. Fuentes (2006) alerta que a ilustracdao isolada do
restante grafico ndo ¢ design, mas sim, arte. Por essa razdo, na maior parte dos casos, para
ilustrar sdo utilizadas as mesmas ferramentas para modelar obras de arte (lapis, aquarelas,
Oleos, etc). O terceiro tipo de imagem (3) surge em meados do século XIX e, a0 mesmo
tempo em que possui status de expressao artistica, a fotografia assumiu importancia no campo
jornalistico. Seja como registro documental — quando ¢ parte do entendimento de noticias —
ou com inten¢do de complementar, comentar ou exemplificar, a fotografia atende a vérios
proposito e necessidades em uma revista. Por fim, Fuentes (2006) apresenta o quarto tipo de
imagem (4), caracterizando a digitalizagcdo direta como a técnica de escanear ndo a imagem de

um objeto, mas o proprio objeto, com o uso de scanners e cameras digitais.

3.1.5 Recursos cromaticos

A cor pode pertencer aos textos e as imagens, como também aos elementos graficos de
apoio de um projeto, e seu dominio ¢ muito importante para o designer, como marca Fetter
(2011, p. 58): “Seja para criar elementos com fungdes diversas na composi¢cdo, seja para
alicercar a identidade, uma paleta de cores adequada ¢ de importancia vital”. Para Lupton e
Phillips (2008), o design grafico, que ja foi uma atividade essencialmente em preto e branco,
hoje tem nas cores uma parte integrante no seu processo. Designers fazem o uso da cor para
que algumas coisas se destaquem e outras desaparecam no espago grafico: “[...] serve para
diferenciar, ressaltar e esconder” (LUPTON; PHILLPS, 2008, p. 71).

Para processos de impressdao “no mundo analdgico do design grafico” (FUENTES,
2006, p. 77), se utiliza principalmente o método CMYK de quadricromia Cian, Magenta,
Yellow, blacK, em que a mistura Otica dessas quatro tintas permite a reproducao das demais
cores, através de sistemas de tramas e impressdo, como explica Fuentes (2006). Porém, alerta
Fetter (2011), a tentativa de reproduzir o fendmeno natural da cor se mostra muitas vezes
deficiente e ndo reproduz varios tons que vemos digitalmente. Para isso, ¢ exigido do designer

um apuro técnico no gerenciamento de cores.



3.1.6 Critérios compositivos

Brevemente detalhados os elementos componentes de um projeto grafico de revistas,
parte-se agora para uma definicdo de como eles se articulam como uma unidade. Quando o
leitor mantém um contato fisico com o impresso ¢ que ele inicia o processo de geracdo de
sentidos, que resulta em uma série de operagdes cognitivas. Conforme Gruszynski e Calza
(2013), primeiro, percebemos a publicagdo como um todo, a partir de suas partes, que

estabelecem uma relagdo de dependéncia umas com as outras. Para Fetter (2011):

O estabelecimento de critérios compositivos normalmente antecede o design, sendo
elaborado em fung¢@o do briefing e dos objetivos que se pretende alcancar. Cabe ao
designer dispor os elementos na pagina em um arranjo que os integre
eficientemente. A composicdo da pagina, leiaute ou arranjo ¢ a propria
concretizacdo do projeto, representando estruturalmente as relacdes entre as partes
constituintes da mensagem. Estruturalmente ligada ao grid, a composicdo confere
um aspecto organizacional e formal a pagina: textos, imagens, titulos e espagos
atuam em conjunto para transmitir a mensagem que o conteudo representa.
(FETTER, 2011, p. 69)

Ali (2009) afirma que o layout organiza os elementos graficos num conjunto
harmonioso que, como vimos anteriormente, ¢ percebido antes da leitura do texto. A autora
define os principios de um bom /ayout, que compreendem:

Unidade: cada pagina da revista deve estar de acordo com sua missao e projeto grafico,
do inicio ao fim. Espera-se pelo leitor, a cada nova edigdo, similaridade e continuidade no
formato.

Sequéncia: ao folhear as paginas de uma publicagdo, o leitor produz um conjunto
sequencial de impressdes, e 0 que estd na pagina seguinte sera afetado pelo que estava na
anterior. Por isso, ¢ importante uma sequéncia harmoniosa e atraente aos olhos de quem 1€ a
revista.

Simplicidade: a revista deve ser acessivel ao seu publico-leitor. Um bom /layout deve
ser simples, sem excessos de fotos, ilustracdes, cores, chamadas, molduras, diferentes tipos de
letra.

Organizacao: a ordem de leitura deve ser orientada, encaminhando o olhar do leitor
para cada parte da pagina. Para isso, ¢ funcdo do designer estabelecer uma hierarquia visual,
indicando o que ¢ mais importante na pagina.

Contraste: além de ajudar na hierarquia dos elementos, d4 graca e movimento para o
layout. Pode ser dado em funcdo do tamanho das informagdes na pagina, do peso dos

elementos, da cor e das formas.



Equilibrio: paginas sdo equilibradas quando seus elementos formam um conjunto
harmonioso e agradavel aos olhos. O peso visual de cada coisa precisa estar ajustado, pois o
leitor geralmente ndo tem consciéncia do desequilibrio, mas sente quando uma pagina gera
desconforto.

Espaco em branco: importante recurso no /ayout, contribuindo para maior clareza e
velocidade de leitura. Além disso, espacos em branco conferem elegincia a revista.

Sera a partir desses principios, visando a comunicagdo e direcionando os processos de
edicao com foco no leitor, que se materializara a revista impressa.

Neste capitulo, conseguimos compreender melhor as especificidades do design editorial,
especialmente aquele voltado as revistas, e sistematizamos os elementos que contribuem para
o sucesso editorial de uma publicagdo no que se refere a contribuicdo desta atividade. Vimos
que a credibilidade atribuida pelo publico a publicagao também esta vinculada a familiaridade
que este tem com suas paginas, forma e materialidade, como explicam Gruszynski e Calza
(2013). Assim, embora os conteudos sejam renovados conforme a periodicidade da revista, €
na sua estrutura grafica que o leitor a identifica facilmente.

A partir das perspectivas tedricas construidas até aqui, vimos também que o jornalismo
de revista, direcionado a nichos especificos desde sua origem, atende a critérios de um
publico especifico, dentro de um mercado em constante alteracdo. Retomando as ideias de
Mira (2001), a partir da década de 1980 ¢ que o processo de segmentacdo da midia se acelera,
refletido principalmente no ambito das revistas. Com isso, cada vez mais, o foco editorial no
leitor torna-se fundamental na permanéncia de uma publicacao, ao longo do tempo.

Tal fundamentagdo teodrica, portanto, forneceu subsidio para a andlise e inferéncias do

projeto grafico e editorial de piaui, que refletem na segmentacao da revista.



4 O DESIGN DE PIAUJ

Considerando os objetivos do presente trabalho, partimos agora para uma etapa
empirica, em que levantamos dados concretos da realidade a partir do quadro tedrico
elaborado nos capitulos anteriores, através de pesquisa bibliografica. Em um primeiro
momento, por meio da pesquisa documental, apresentamos o objeto de estudo, a revista piaui.
A seguir, explicitamos o corpus da pesquisa e os elementos que nortearam a avaliacdo das
edicoes. Estes foram organizados em quadros que tiveram como referéncia aqueles elaborados
por Fetter (2011) para analise dos recursos tipograficos utilizados para composi¢ao do layout
de revista impressa (Anexo A), que foram adequados com base em nosso referencial tedrico e
interesse de pesquisa.

A partir de uma primeira etapa da avaliagdo de ordem quantitativa, conseguimos
verificar tendéncias e extrair edi¢des representativas que foram avaliadas de modo qualitativo,
dialogando de maneira mais proxima com aspectos relativos ao nosso problema de pesquisa,

que foram apresentados e discutidos nos capitulos anteriores.

4.1A revista para quem tem um parafuso a mais

Em outubro de 2006 (dia 9 em Sao Paulo, e pouco depois no restante do pais), foi
lancada no mercado editorial brasileiro uma nova publicagdo mensal que em muito se
diferenciava de todos os produtos colocados a disposi¢ao do leitor: a revista piaui. Idealizada
pelo cineasta Jodo Moreira Salles, ¢ publicada pela pequena Editora Alvinegra, atualmente
impressa pela grafica da Editora Abril e distribuida pela Dinap'’. E a tnica revista no pais a
ser impressa em papel Polen, que torna a leitura mais confortdvel e, além disso, possui
formato diferenciado de 26,5 x 34,8cm. O nome da publicagdo, de acordo com Salles, em
entrevista em 2010 (Anexo B), surgiu de uma idiossincrasia: “O som ¢ bonito. Parece banal, e
talvez seja mesmo, mas a razdo ¢ essa. Vogais amolecem as palavras. Elas ficam mais
simpaticas. Piaui ¢ uma palavra simpéatica” (SALLES, 2010).

Jodo Moreira Salles ndo foi somente o idealizador da revista, mas trabalha como editor
e colaborador da revista até hoje. Herdeiro de uma das familias mais ricas do Brasil, os

Moreira Salles, frequentemente listada pela edigdo comemorativa da Forbes, e conhecida por

v Dinap € a maior empresa de distribuicdo de publicagdes do Brasil e pertence ao Grupo Abril.
Disponivel em: <http://www.dinap.com.br/site/institucional/> Acesso em 05 nov. 2014.



sempre investir muito em arte'®. Em um resumo do legado cultural construido pela familia,
além das trés unidades do Instituto Moreira Salles, que recebem exposi¢des durante todo o
ano, os herdeiros do banqueiro Walther Moreira Salles administram um acervo de fotografia
de mais de 850 mil imagens. Além da revista piaui, editam a revista de ensaio Serrote e a de
fotografia contemporanea Zum.

Os slogans de piaui: “a revista para quem tem um parafuso a mais” e “a revista para
quem gosta de ler” indicam, de antemdo, que em um contexto em que a comunicagao
impressa ¢ marcada pelo tensionamento texto e imagem — em que esta ultima vem ocupando
lugar de destaque —, est4 se investindo no fomento a uma pratica de leitura divergente daquela
predominante propiciada por publicagdes que ocupam posicdo de destaque em termos de
circulacao. Para Salles (2010), a revista ndo foi criada a partir de um plano de negocio, ou
porque alguém identificou um nicho editorial ainda nao explorado. A ideia partiu da vontade
dos criadores de piaui em ler um produto editorial brasileiro novo, com reportagens no
formato que, at¢ o momento, eram lidas somente em outros idiomas, em publicagdes

estrangeiras.

Talvez o aspecto mais inovador da piaui seja o fato da revista dar tempo ao reporter
de apurar uma matéria pelo tempo que for preciso. Nossas matérias ndo sdo datadas
e procuramos dar a ela o espago que o tema exigir e também ao repdrter tempo
suficiente para que um determinado assunto seja coberto com a maior eficiéncia
possivel. Assim, ndo temos prazos predeterminados para nada. Além disso, por ndo
termos sec¢des fixas nem temas obrigatérios, o leitor da piaui nunca sabe o que
encontrard a cada nova edi¢do da revista. E esse ¢ um dos nossos objetivos:
surpreender o nosso leitor. (SALLES, 2010)

O pinguim, mascote da revista (Figura 9), foi criado pelo artista Angeli'’ para a
primeira edicdo em 2006 e permaneceu como o simbolo da publicagdo, com aparicio
garantida na capa de cada edi¢do de aniversdrio e em materiais publicitarios da revista. Para
Carvalho e Sargentini (2009), o pinguim da revista traz na cabeca a boina do guerrilheiro Che
Guevara representando uma provocacdo que aponta para a diluicdo de vanguardas

revolucionarias em objetos de consumo pop, traduzindo também a irreveréncia de piaui.

18 Disponivel em: <http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-

mecenas-do-brasil.htmI> Acesso em: 01 nov. 2014.
'® Arnaldo Angeli Filho, o Angeli, ¢ um dos mais conhecidos chargistas brasileiros.



Figura 9 - Mascote de piaui.

Fonte: <http://revistapiaui.estadao.com.br/>. Acesso em 15 out. 2014.

As pautas da revista, segundo Salles (2010), sao decididas anarquicamente. O que
interessa, para ele, ¢ que a histdria seja bem escrita € que o conjunto seja interessante: temas
mais sérios ao lado de histérias em quadrinhos, brincadeiras tolas com matérias apuradas ao
longo de meses, textos breves ao lado de textos longos. Em palestra na PUC-Rio?’, em
2014*', o editor define que a matéria que dé certo na revista ¢ aquela sobre um assunto em
que o leitor ndo tem, de antemao, interesse: “[...] ele comeca a ler e ai € a narrativa, a estrutura
que faz com que ele chegue ao final tendo lido alguma coisa que ele ndo sabia que podia ser
interessante. Quando isso acontece, a gente acerta” (SALLES, 2014). Em agosto de 2013, por
exemplo, foi dedicada uma edi¢do extra que tratou inteiramente sobre matematica, onde a
revista conta a historia de Artur Avila, matematico que conquistou a Medalha Fields,
considerada o Prémio Nobel da area®.

Sobre a linha editorial de piaui, o editor afirma que ndo sabe se a revista a possui:

O que sabemos ¢ que a revista ndo tem a pretensdo de explicar o pais. Nao
precisamos cobrir os ‘grandes temas nacionais’, podemos ficar no micro. Ao invés
de fazer a matéria definitiva sobre violéncia, preferimos publicar o diario de um
policial. Melhor contar a historia de uma escola do que convidar alguém para fazer
um ensaio sobre a educag@o no Brasil. E podemos escapar inteiramente de temas
chatos, como reforma ministerial e discussdo do orgamento. Do jeito que a piaui esta
imaginada, temos muita liberdade para improvisar. No limite, é quase se, a cada
nimero, tivéssemos uma revista nova. (SALLES, 2010)

2 pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

2 Disponivel em:
< http://pucriodigital.com.pucrio.br/Videoteca/CienciasSociais/Comunicacao/Palestra-com-Consuelo-
Dieguez-e-Joao-Moreira-Salles-(reprise)-24098.html#.VGKLcDTF-ul> Acesso em: 15 out. 2014

2 Disponivel em < http://www.dinap.com.br/site/noticias/conteudo_403033.shtml> Acesso em: 01 nov.
2014.



Autores como Duarte (2010) e Rollemberg (2013) relacionam o texto de piaui com o
Jornalismo Literario®. Rollemberg (2013) o associa a revista, pois esta lancou mao da
narrativa ¢ da “abordagem imaginativa” para elaborar seus textos jornalisticos de maior
folego, dando a eles uma proximidade com o texto literario — no que concerne a criatividade,
ao possivel prazer que a leitura evocaria e na constru¢do da linguagem empregada para a
produgdo de sentido. Assim, também € inevitdvel a comparagdo com revistas antecessoras,
anteriormente citadas, como as brasileiras Senhor € Realidade, consideradas emblematicas no
jornalismo brasileiro; € a The New Yorker. Essa comparagdo, para Duarte (2010, p. 92), ¢
possivel visto que ha elementos comuns entre as publicacdes que caracterizam o Novo
Jornalismo, tais como: “a valoriza¢do da grande reportagem, a imersdo do jornalista noutro
ambiente que nao o dele, a licenga poética e o desejo de explorar assuntos e perfis com maior
profundidade”. No entanto, mais de uma vez, Salles (2010) negou esta influéncia, afirmando
que ndo sabe nem do que se trata o jornalismo literario. Ainda assim, o editor, admitindo

algumas influéncias, em outro momento”* afirmou que:

A piaui € uma revista nova, inventada do zero. Temos nossas admiragdes, como a
Senhor, Pasquim, New Yorker, Realidade, Opinido, mas admirar € uma coisa, copiar
€ outra. Ndo ha nada muito parecido com a piaui. Nem aqui, nem fora. (SALLES,
2006)

Nas capas da revista, as imagens nao tém uma relagdo direta com as chamadas das
matérias. Ao contrario de outras publicagdes que trazem no seu interior alguma referéncia a
imagem da capa, em piaui, esta imagem ¢, muitas vezes, um elemento editorial isolado do
resto € ndo sinaliza, como ¢ comum, a principal reportagem. Como afirmam Carvalho e
Sargentini (2009), esta ¢ uma estratégia que se relaciona com a desconstrugdo da objetividade
jornalistica em piaui.

De todo o modo, confusa ou nao, ¢ possivel perceber a revista piaui como um produto
singular em meio a outras publicacdes. Ao mesmo tempo que aposta em diversos temas,
recusa a agenda imposta pelos grandes veiculos da imprensa: “Porque os temas do noticiario
ja estdo sendo tratados pelo noticiario. Nao haveria sentido em criar mais uma revista para

cobrir as mesmissimas historias” (SALLES, 2010). A revista piaui tem uma postura de maior

% Jornalismo Literario é uma especializagao do jornalismo feita com a arte da literatura. Sua origem é
datada por volta de 1946, quando a edigdo da The New Yorker dedicou todas as paginas para a
publicacdo de um texto (Hiroshima, de John Hersey) que se tornou uma das principais referéncias do
género. Ja o New journalism ou Novo Jornalismo é um estilo jornalistico literario contemporaneo
langado na década de 60, nos Estados Unidos.

2 Disponivel em:
<http://www.digestivocultural.com/entrevistas/entrevista.asp?codigo=8&titulo=Joao_Moreira_Salles>
Acesso em 01 nov. 2014



intervengdo nos conteudos abordados seja pela ironia fina, pela chacota escrachada ou pela
aposta no inusitado. Para além do factual, ¢ uma revista que constrdi seus textos entre ficgdo e

realidade.

4.1.1 Leitores e numeros

Como afirma Salles: “a revista nasceu de um projeto um pouco utdpico. A gente tinha
duas duvidas: se haveriam leitores pra ler a piaui e se ia ter gente pra escrever para a piaui’
(SALLES, 2014). Neste cenario, Salles (2006) demonstra dificuldade em delimitar o publico-
leitor da revista quando afirma que uma pesquisa para definicdo dos leitores so serviria para
conhecé-los. E, quando isso acontece, a revista acaba sendo escrita para este leitor, € 0 mesmo
deixa de ser surpreendido. Neste sentido, os Midia Kits** da revista vém, ao longo do tempo,
modificando seu texto de apresentacdo do publico de piaui. Em 2008%*° podemos perceber a
tentativa em delimitar seus leitores em dois perfis diferentes: os formadores de opinido e os

estudantes universitarios:

A revista piaui ¢ apreciada por dois tipos de leitores: primeiro pelos célebres
formadores de opinido: executivos, artistas, intelectuais, empresarios, jornalistas e
publicitarios. Todos atraidos pela abordagem serena que piaui faz de figuras da
politica, do empresariado, do esporte, entre outros. [...] O outro contingente de
leitores ¢ formado pelos estudantes e professores universitarios. Nos debates e
palestras em faculdades, dos quais a redagdo ¢ convidada a participar, ¢ evidente o
entusiasmo com a piaui. Para os jovens, ela ¢ uma curti¢do, uma publicagdo que vale
a pena acompanhar mensalmente. Para se ter uma ideia, a revista estd entre as mais
vendidas nas bancas proximas as grandes universidades de S@o Paulo, Rio, Porto
Alegre, Campinas e Recife. (PIAUI, 2008)

A partir do Midia Kit de 2010, a publicacao altera este texto, afirmando agora que piaui
nao define seus leitores por género, idade ou faixa de renda. O que os qualifica ¢ a
escolaridade. Sao pessoas com capital intelectual, que ocupam posi¢des de lideranga, ou estdo
a caminho de um dia liderar.

Este conteudo segue inalterado até o ultimo Midia Kit, em 2014. O curioso de observar
nesta apresentagao ¢ que, apoOs este texto, em que a revista afirma definir seus leitores apenas

pelo aspecto intelectual, temos uma lamina intitulada de “perfil do leitor” em que sdo

% Midia Kit & uma apresentagao focada em veiculagdo de midia. Os representantes comerciais dos
veiculos de comunicagdo os utilizam para fazer apresentagdes para agéncias e clientes finais. E
neste documento que é mostrado todas as qualidades e potenciais do veiculo, trazendo dados sobre
seu publico e valores de midia.

% Midia kits disponibilizados pelo Departamento de Marketing da revista piaui. De acordo com o
Departamento, o primeiro Midia Kit da revista foi feito em 2008. Mensagem recebida por
<katylahude@gmail.com> em 22 out. 2014.



apresentados dados de pesquisa que definem o leitor por género, idade e classe social (Figuras

10e11).

Figura 10 - Pagina 8 do Midia Kit 2014 de piaui.

leitores

Desde outubro de 2006, ja publicamos perfis extensos de José Dirceu, José
Serra, Fernando Henrique Cardoso, Dilma Rousseff, Daniel Dantas, Sergio Rosa,
Ricardo Teixeira, Nelson Jobim, entre outros. Todos atentamente lidos pelo
poder — tanto o politico, como o econdmico e o da imprensa.

A mistura incomum de reportagens politicas com histdrias em quadrinhos,
revelagdes do mundo econdémico com poesia, perfis de esportistas com tolices
bem humoradas, trouxe para perto de nds uma faixa de leitores que anda
abandonando as revistas: os jovens. Vendemos cerca de duas vezes mais em
bancas proximas as grandes universidades de S3do Paulo, Rio de Janeiro, Porto
Alegre, Campinas e Recife.

Nossos leitores ndo se definem por género, idade ou faixa de renda. O que os
une é a escolaridade, uma das maiores entre o publico leitor brasileiro. Sdo
pessoas com capital intelectual, que ja ocupam posicdes de lideranca ou estdo a
caminho de um dia liderar, seja nas redacGes, no poder ou nas universidades.
Quanto mais a educac¢do se universalizar no Brasil, mais leitores tera a piaui.

. r
revista pla u I

Fonte: Midia Kit 2014.

Figura 11 - Pagina 9 do Midia Kit 2014 de piaui.

perfil do leitor

Classe Social

mClasse A mClasse B Classe C

8%

Masculino Feminino

54% 46%

Faixa Etdria Grau de Instrugdo

103 17 anos -3 Continua estudando |26
18 a 24 anos 15 Superior Incompleto Lk
25 a 34 anos 30 Superior Completo | S 75
35 a 49 anos 23 Estuda Rede Publica |EE12

S0+ anos |8 29 Estuda Rede Particular |El14

revista piau i

Fonte: EGM — Estudos Marplan — Consolidado 2012 - 13 Mercados

Fonte: Midia Kit 2014.



Como pudemos observar na Figura 10, com dados dos estudos Marplan®’ de 2012, o
perfil do leitor de piaui ¢ 54% masculino e 46% feminino, com faixa etaria predominante de
25 a 34 anos (30%), predominio das classes A (30%) e B (62%) e ensino superior completo
(75%).

Em seu site, a revista piaui dedica a secio anuncie®® para, além de disponibilizar o
Midia Kit da publicagdo e listar precos e formatos de anlincios no site e na revista, enumerar

as razoes para anunciar em piaui, sendo elas:

1. Nenhum outro veiculo de comunicac¢do tem em seu publico uma concentragao tao
grande de formadores de opinido.

2. A leitura de piaui é mais atenta e detida, o que d4 mais visibilidade aos antincios.
3. A piaui dura quase um més inteiro para ser lida.

4. Quase todos os leitores guardam sua piaui.

5. piaui é percebida pelos seus leitores como uma publicagdo sem paralelo.

6. O formato maior transforma os antincios em pegas de grande impacto estético,
real¢ados pelo papel polen ¢ pela qualidade de impressdo da Editora Abril.

7. A piaui tem flexibilidade para atender grandes e pequenos anunciantes.

8. Mais do que uma publicagdo, a piaui ¢ uma marca desejada, defendida e exibida
pelos seus leitores fiéis. (PIAUI, 2014)

Ainda no Midia Kit de 2014, no ambito comercial da revista, temos os formatos e
valores disponiveis para os anunciantes, sendo a pagina dupla de abertura o de maior valor
(R$ 141.250,00) e o classificado simples, de 5,2x2,8cm, o de menor valor (R$ 1.330,00).

Os dados de assinantes de piaui (Figura 12), disponibilizados pelo Instituto de
Verificagao de Circulagao (IVC), por quem a revista ¢ auditada, mostram que, em abril de
2014, o niimero de assinantes era de 24.028, praticamente o dobro do niimero de exemplares

que vai as bancas, que ¢ de 12.415.

%" Os estudos Marplan sao amplamente reconhecidos pelo mercado publicitario. Fornecem o perfil de
varios segmentos, reune informagdes que permitem processamentos cruzados, tanto em habitos de
consumo e uso de servigos, quanto em atitudes, habitos de lazer, assuntos de interesse e midia.
Disponivel em: < http://www.ipsos.com.br/> Acesso em 15 out. de 2014.

% Disponivel em: <www.revistapiaui.estadao.com.br/anuncie> Acesso em 15 out. de 2014.



Figura 12 - Dados do IVC sobre piaui.

Tiragem: 54.900 exemplares
Bancas: 12.415 exemplares
Assinantes: 24.028
Circulagao: 36.443 exemplares
*Mailing: 3.000 exemplares

Fonte: IVC —abril/2014
* Mailing: fonte piaui

Fonte: Midia Kit 2014.

Com relaco aos seus assinantes, a maior fonte de vendas de piaui, Salles (2014)*
afirma que um dado favoravel a revista ¢ referente a taxa de renovagdo das assinaturas. O
editor arrisca ao afirmar que ¢ possivel que piaui tenha o maior indice de renovacdo de
assinaturas do cenario editorial brasileiro. E consequentemente, completa: “a piaui é a que

mais satisfaz o seu leitor” (SALLES, 2014).

4.2 Composigao do corpus e instrumentos de analise

Para a definicdo do corpus, partimos de levantamento preliminar que consistiu em
uma breve consulta de todas as edi¢des de piaui, desde 2006, gracas a disponibilidade de um
acervo de familia. A partir dela, foi possivel verificar uma aparente constancia nos projetos
grafico e editorial ao longo das edi¢des, o que nos fez optar pela escolha de um corpus que
permitisse avaliar estes aspectos da revista desde o ano de seu langamento até o momento.

Além disso, esta escolha se fez necessaria para dialogarmos com as mudancas de perfil
do publico-leitor apresentadas nos Midia Kits da revista ao longo dos anos, como mostrado
anteriormente. Para a escolha do més das edigdes do corpus, optamos por outubro, por ser o
aniversario da revista e por ser o Unico més que permitiria uma analise de exemplares de 2006

a 2014, considerando o nosso periodo de pesquisa (Quadro 1).

2 Disponivel em: < http://puc-riodigital.com.puc-rio.br/Videoteca/Ciencias-

Sociais/Comunicacao/Palestra-com-Consuelo-Dieguez-e-Joao-Moreira-Salles-(reprise)-
24098.html#.VGKLcDTF-ul> Acesso em 15 out. 2014.



Quadro 1 - Composigao do corpus: edigbes de outubro de 2006 a 2014.

piauil_anol piaui13_ano?2 piaui25_ano3
2006 2007 2008
piauis =
piaui37_ano4 piaui49_ano5 | piauié1 anob
2009 2010 2011
piauis ¢ piauis @

ADESCOBERTA DILMA E 0 PODER

. | (
piaui73_ano7 piaui85_ano8 ‘ "’jL piaui?7_ano9
2012 2013 B e pra e | 2014

Fonte: Elaborado pela autora com imagens das capas das edi¢cdes analisadas.

Para a defini¢ao de nossas unidades de analise, buscamos um didlogo entre elementos
relevantes do projeto grafico e do projeto editorial. Acreditamos que, assim, conseguimos
avaliar a revista de um modo mais completo, em que a materialidade da publicacdo atenda a
um perfil de segmentagdao no ambito do mercado de revistas.

Em um primeiro momento, construimos uma ficha técnica (Quadro 2) para cada edig¢ao
avaliada. Levamos em consideracdo critérios graficos basicos de revista, como formato e
suporte. Além disso, no ambito editorial, foram listadas todas as se¢des presentes em cada
edicao. Para isso, usamos o critério estabelecido por Salles (2010), que afirma que a revista
ndo possui secdes fixas (pois nao sdo obrigatorias a cada edicdo) e sim frequentes, que
compreendem: chegada, colaboradores, esquina, diario, poesia, portfolio, quadrinhos, fic¢do

e despedida. As demais secdes sdo chamadas de flutuantes pelo editor, que afirma serem

conteudos bastante variados e de aparicao, muitas vezes, isolada entre as edigdes.




Quadro 2 - Ficha técnica para identificacdo de cada edigao.

FICHATECNICA edicdéo _ano _20

FORMATO ‘ PAPEL
SECOES O chegada [ diario O quadrinhos
FREQUENTES O colaboradores [ poesia O ficcao

O esquina O portfolio [ despedida
SECOES
FLUTUANTES
N. PGS.

Fonte: Elaborado pela autora.

Em uma segunda etapa, consideramos valida a andlise da capa como unidade, no que
compreende os seus elementos, como o logotipo da revista, as chamadas e sua organiza¢ao no
espaco grafico, conforme apresentados no Quadro 3. Desta forma, dividimos o quadro em trés
grandes categorias: [Identificagdo, Chamadas e Particularidades. Em Identificagdo,
atribuimos caracteristicas do logotipo de piaui, bem como elementos atrelados a ele; em
Chamadas, consideramos uma divisao com base em critérios de destaque da tipografia (niveis
principal, secundario e tercidrio), analisamos aspectos relacionados a caracteristicas
tipograficas de cada categoria de chamada, sendo: colorido ou preto e branco (COR e PB);
com serifa ou sem serifa (C/SERIF e S/SERIF); caixa-alta, caixa-baixa ou misto (CA, cb e
CAcb); corpo do texto pequeno (P, se menor que 0,5cm), médio (M, de 0,5cm a lcm) ou
grande (G, se maior que lcm); e alinhamentos a esquerda, direita, justificado ou centralizado
(ESQ., DIR., JUST. e CENTRAL., respectivamente); por fim, em Particularidades,
identificamos, quando existentes, aspectos que mereciam ateng¢do e nao foram contemplados

nos demais topicos.



Quadro 3 - Elementos da capa de cada edig¢ao.

CAPA edicdo _ano _20

LOCALIZAGAO JUNTO AOLOGO
IDENTIFICACAO LOGO [ Jcor| [ Jesa [ Jeentro | [JnUM.EDIGAO
[Jes |[Jor [ Joutro | [JmEs [ ]sLocan
[Jcor [es 2 |[] centraL.
TiTULO E DULM g DESQ
2Ll [Jon | 2 |[Joust
(e[ M o Z|[Jor
M 2 [ ] cENTRAL.
PRINCIPAL | quariuiol = [ ] c/seriF. [ s/sERIF, 2 [esa
@ |[Jea[Jev [Jeaw | Z|[Joust
[Jr[ M Jo Z|[Jor
[Joor[Jes 2 |[] centraL
coueo | 2 |[]cserie[ ] sseriE| 2 ([ esq
RADOR | 3 [T — . — | £ |
2l0calle[Joa | 2| toust
(e[ M Jo 2 [LIDR
[Jeor [Jre 2 |[] centraL
riuo | & [LJoseRrLISseRE | 21 Jesa
o [LJea[eb [Jcam | Z [LJusT
CJr[ M o 2|[Jor
[Joor[Jes 2 |[] centraL
= w
CHAMADAS | SECUNDARIA |sueriruio| 2 [ crsere [ Jsiserre | 2 1[ ] esa
2 Qe[ [Torn | £ |[Joust
CIp[ M o Z|[Jor
[Jeor[Jes 2 |[] centraL
coago | & [ Jcserir[ sserir | 2| ] esa.
RADOR | O I [ ca Jeb [ ] cach % [ ]sust
[Jp[ M o 2|[Jor
[Jcor [es 2 |[] centraL
mo | & |LJestReLIsseri | £ [ esa
g0 [om | 2 |Llwst
(e[ M o Z|[Jor
m 2 [ ] cENTRAL.
= w
TERCIARIA | susriruio| 2 [ ] c/seriF. [ s/sERIF, ¢ [esa
@ |[Jca[Jev [Jeaw | Z|[Joust
(e[ IM[ o Z|[Jor
[Joor[ e 2 |[] centraL
couo | & |[Josere Joserr | €[ Jesa
Y| 2 | Oeale o | 2|t
(e[ M o 2|[Jor
PARTICULARIDADES

Fonte: Elaborado pela autora.

Para a avaliagdo do sumario de cada edi¢do, outra unidade da nossa avaliagdo,
dividimos o Quadro 4 em trés categorias principais: Grid, Tipografia e Imagens. Em Grid,
verificamos a disposi¢ao dos elementos entre colunas e a area ocupada, sendo eles texto,

imagem e area branca (area sem texto nem imagem, dentro das margens). Para isso, dividiu-se



a pagina da revista (considerou-se o espaco dentro das margens) em nove moddulos iguais.
Assim, foi possivel verificar quantos modulos cada elemento ocupou. Em Tipografia,
analisamos titulos, subtitulos e colaborador das secoes frequentes e flutuantes para avaliar de
que modo era exibido no sumario. Para isso, utilizamos as mesmas categorias de analise de
fontes e alinhamentos, ja utilizados no Quadro 3, da capa. Em Imagens, categorizamos entre
Fotografia e llustragdo, verificando se eram coloridas ou em preto e branco (COR ou PB) e
se estabeleciam algum tipo de conexdao com o texto (COMPLEMENTAR) ou se eram
elementos independentes na pagina (PARALELO). No caso da Fotografia, verificamos se ela
era original ou manipulada por algum software de edicdo de imagens (ORIGINAL ou
MANIPULADA) e se era do tipo Retrato (representagdo de uma pessoa), Informativa
(fotografia jornalistica, documento objetivo da realidade) ou Artistica (expressa a
subjetividade do fotografo). Em llustracdo, estabelecemos critérios referentes ao tom da
mesma, podendo ser Informativa (representacdo da realidade), Artistica (subjetiva, sem

pretensdo de estabelecer vinculo com a realidade) ou Humor (charges, cartuns, com tom

humoristico).
Quadro 4 - Elementos do sumario de cada edig¢ao.
SUMARIO edicdo _ano _20
cotunas |[ 3 [ 4
GRID AREA | £ (o [Hwe[ae[are [ Jare % [o [we [ e[ Jae [ e § (o [we[ae [ e [ Jare
ocupapa | & | [s Jero[ oo [ Jaro [Jore | 3| [so[Jers[oe [Jow [Joro| & | [sre[Jero[J7r9 [ Jero [Joro
[Jcor [Jrs 2 |[] cenTraL. [Jeor[es 2 |[] centraL.
o | & L crserie[ ] s/serie 2| Uesa oo |5 Ll rseRp[ ] siserie 2 |\Lesa
® [Jea[Jw [Joaw | 2 [ Jaust. 2 [Jea[Jeb[Jcam |2 (] s
CJpLIM[ e 2 ([ Jor (e[ ™[ o z2|[ ]or
w (%3
% [ Jcor [ ]rs © | [ centrar g [Jcor [Jrs 2 | centra
TIPOGRAFIA | | susriruo |5 L CseRmllsmere | 81 esa | 21 o e LI osemel Josenr| &[T esa
g 2 [Jea[Jeo[Jcam | 2 [ Jaust z € [Jea[Jo[Jcamw | Z [ ] st
g LML o 2| Jor 8 (e[ v o 2| Jor
4 &5
[Jcor [rs 2 |[] centraL. [Jeor [Jee 2 |[] centraL
couso | & [ csserie[ ] s/seri | €[ Jesa couso [ &[] csserip[] s/seRie £ 0esa
RAPOR 12 [Jea[Jev [Jcam | I |[Joust RAPOR 1R [Jea[Jev [Jcaew | T |[Joust
CJp[ Mo 2| Jor (1[IM[ s 2| Jor
COR 2 e
% PB & | ] compLeMENTAR [ ]cor E [ ] COMPLEMENTAR
2 [[] PARALELO [ ]rs x |[[] parALELO
IMAGENS FOTOGRAFIA |:| ORIGINAL - l:‘ — ILUSTRACAO =
[ manipuLapa | 9| [] INFORMATIVA
2 |[] NFORMATIVA = [ HUMOR
= |[] arTisTica [] ArTisTica

Fonte: Elaborado pela autora.



A partir da ficha técnica preliminar, foi possivel identificar as Unicas se¢des frequentes
em todas as edicdes e utilizd-las também como unidades de avaliagdo: chegada, esquina e
despedida. Além dessas segdes, pensando em abranger uma maior variedade de contetido
editorial, a matéria de destaque na capa®® de cada edicio também foi tabelada, adequando a
logica de critérios para cada se¢cdo, como mostram os quadros 5, 6, 7 e 8. Para estes quadros,
também dividimos em trés categorias principais (Grid, Tipografia e Imagens), adequando-as
para as particularidades das secdes. Em Grid consideramos a disposi¢do em colunas e area
ocupada pelos elementos nas Pdaginas de abertura e Demais paginas (quando existentes). Nas
secdes, consideramos os anincios como elementos do espaco grafico, juntamente de texto,
imagem e area branca. Em Tipografia, além de titulo, subtitulo e colaborador da matéria,
consideramos o corpo do texto, se ha presenca de letra capitular (C/CAPITULAR), legendas,
créditos das imagens e folio (compreendendo o niimero de edicdo e nimero de pagina),
obedecendo a critérios de analise como nos quadros anteriores. Além disso, averiguamos a
presenga ou ndo do icone que marca o final de cada matéria. No Quadro 6, ainda em
Tipografia, separamos a avaliacao de titulo, subtitulo, colaborador e corpo do texto entre
Artigo principal e Artigos secundarios. Essa separagdo deve-se ao fato de o Quadro 6 ser
referente a secdo esquina, onde temos diversos textos (aqui, nomeados de artigos), sendo o

primeiro sempre com maior destaque.

0 Em algumas edi¢cées ndo ha uma matéria principal, somente secundarias e/ou terciarias. Nestes
casos, utilizamos o critério de escolha da primeira matéria da lista de maior destaque.



Quadro 5 - Elementos da secéo chegada de cada edigéo.

SECAO CHEGADA / N.PGS. edicaio _ano _20
cotunas [ 3 [ 4 colunas | |3 [ 4
AREA OCUPADA AREA OCUPADA
e (o [we[ae[ae [ Jae 2| Lo [we[are[Jare [0
Bl sl oo me[ Jero [ o B Usel e[ we[ero [ oo
ERiD ) é Co [we[ae [ Jars [ Jare % Uo [we[ae [ ae [ Jare
oF :@%y@g $ [ sl Jero[ oo e [ Joro PI/?\E[;?\Q\I; g sl oo [ o[ ero [ Joro
o o)
S| Ulo v ae [ Jaw [ 4o S| Lo [we[ae[ae [ Jars
§ Ulsol e[zl Jere [ Joro § Ulsol e[ Jwo [ Jere [ Joro
< <
8| Oo Hwe[Qas[Haw 4w 8| Oo Hve[ze[ew 1
o 0 1/9 2/9 3/9 / o 0 19 2/9 3/9 4/9
g Ulse[ oo [z [ Jaro [ Joro g Ulsol e[ Jwo [ Jaro [ Joro
[ Jcor [ ]pe o) [Jcor [Jee )
e 0] [Js/seri % [] centrac w | [ eserie[ ] s/serik z [ centrac
e |E C/sERIF[J s/sERIF.| & [ lesa oo | E| FeaJa [ Jome 3 [ Jesa
 |[JcaJev [Jeaw | 3 |[]ust T R Sorwie | 2 (Dt
- —_—— —
[ e[ IM[ e 2|[Jor [ crenpmuar z|Jor
[ Jcor [ ]re © | [] cenTraL [Jcor [Jre 2 |[] cenTraL.
P4
) | cserir [ sseriF | €[] esa | [ csserie [ siseriF. | @ |[ s
SUBTITULO | & < LEGENDA | & <
2 0ca[Jeo [Jean | 2 %JUST- /[ Jea[ e[ Jcan | Z % JUST.
= ]
DPDMDG < DIR. DPDMDG < DIR.
TIPOGRAFIA [Jcor []rs © | [ centrar [Jcor [Jrs e | [ cenrrac
couso | |[] csserik [ ] siserik | €| esa creomo | & | [ c/serik [ s/seriF | § [ esq
RAPOR 12 |[J ca[Jeb [ ] cacd % [] st MAGEM 1 | T ca[Jeb [ cach % [Just
CJr[m[ o 2 ([ Jor CJr[ M 1o 2| Jor
[Jcor [ ]rs 2 [ ] cenTrAL [Jcor []rs 2 |[JcenTraL
zZ z
FOLIO | NUMERO g [ cssere. [ Jsiserr g [Jesa NUMERO | £ [ crserir [] syserrF. g [ Jesa
eDica0 | & | ca [Jeb [Jcac | £ [ ]ust P12 Jca[Jeb[Jcac | 2 [ s
- -
DPDMDG = |:|DIR. DPDMDG ¢ DDIR
icone FINaL MaTERIA | [ € [ ]AusenTE [ Joutro
] O
COR =
% - & |[_] coMPLEMENTAR [] cor E [ ] comPLEMENTAR
2 [[] paraLELO [Jes ¥ [[ ] PArALELO
4 pu}
IMAGENS FOTOGRAFIA | [ ] ORIGINAL ] . ILUSTRACAO
RETRAT
MANIPULADA
L] 2 [ nFormaTiva g [] INFORMATIVA [z
[ ] ArTisTiCA (] ArTisTica

Fonte: Elaborado pela autora.




Quadro 6 - Elementos da segéo esquina de cada edigéo.

SECAO ESQUINA / N.PGS. edicao _ano _20
cotunas [ ]3[4 cotunas [ [3 [ ]a
AREA OCUPADA AREA OCUPADA
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Fonte: Elaborado pela autora.




Quadro 7 - Elementos da matéria de destaque na capa de cada edicao.

MATERIA DESTAQUE CAPA / N. PGS.

TITULO:

cotunas [ ]3| J4 cotunas [ ]3| Ja
AREA OCUPADA AREA OCUPADA
| o [we[ e[ Jare [ Jare 2| o [Huwe[ere[Jare [ Jare
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Quadro 8 - Elementos da segéo despedida de cada edigao.
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Esses sete quadros foram utilizados para avaliacdo das unidades nas nove edi¢des do
corpus, totalizando sessenta e trés quadros®' (sete quadros para cada uma das nove edicdes)
que registraram a ocorréncia ou nao dos elementos que constituem as paginas em questao,
sendo possivel observar quais destes ocorrem mais em cada pagina e de que forma se
organizam dentro da proposta do projeto. A partir disso, foi possivel verificar tendéncias de

cada unidade de andlise, que foram traduzidas para graficos, tornando possivel a visualiza¢ao

Fonte: Elaborado pela autora.

das caracteristicas ao longo do tempo, em uma avaliacdo quantitativa.

¥ Os sessenta e trés quadros elaborados e completados pela autora estdo disponiveis em <

http://goo.gl/K9gidV>. Acesso em 5 nov. 2014



4.3 Apresentacao dos dados

Anterior a definicdo das unidades de analise, a ficha técnica preliminar nos permitiu
identificar constancias em piaui, nas edi¢cdes analisadas, desde 2006. A primeira ¢ referente ao
seu formato e suporte, que desde o inicio da revista ¢ impressa no mesmo formato de 26,5 x
34,8cm e no mesmo papel, Pélen, com 90g/m? e 70g/m? de e gramatura®’, para a capa e
miolo, respectivamente.

Outra constatacao, a partir desta etapa inicial, foi a de que todas as capas das edi¢des
analisadas sdo compostas de ilustra¢do do pinguim da marca, como forma de comemoracao e
identificagdo do aniversario da revista. A partir do levantamento realizado utilizando os

instrumentos explicitados, chegamos aos dados que apresentamos e analisamos a seguir.

4.3.1 Avaliagcdo Quantitativa

Os dados quantitativos levantados sugerem que ha muito em comum entre as edi¢des. O
tipo do corpo do texto de todas as matérias ¢, desde 2006, do mesmo tamanho (P), com serifa
(utiliza-se a fonte Electra) e com alinhamento justificado. De acordo com Ali (2009), este tipo
de alinhamento faz com que a pagina fique bonita e limpa, sendo apropriado para textos
longos, como ¢ o caso da revista piaui. Além disso, todo o inicio de texto ¢ marcado com
capitular. Em relagdo as segdes, podemos identificar que existem outras com uma
consideravel aparicdo além das frequentes, propostas por Salles (2010): ¢ o caso da cartas
(com 8 ocorréncias consecutivas desde 2007), da concursos (4 ocorréncias), da tribuna livre
da luta de classes (4 ocorréncias) e do diario da dilma (4 apari¢des desde a eleicdo da

presidenta em 2010), como mostra o Grafico 1.

%2 Gramatura é a medida da massa pela area de um papel, expressa em gramas por metro quadrado
(g/m?3).



Grafico 1 - Ocorréncia das se¢des ao longo das edigbes.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Por outro lado, existem secdes de apari¢des Unicas, como ¢ o caso da questoes politico-
afetivas, de 2012. Estes casos singulares, segundo justifica Salles (2010), alinham-se ao
principio de que “Nao hd um padrdo preestabelecido para nomear as seg¢des avulsas. O mote
geralmente (quando o assunto permite) ¢ dar um toque de humor nos nomes das secoes”.
Além destas secdes, temos o caso especial da The piaui Herald, presente em algumas edi¢des
da revista, que segue uma logica textual e de diagramagdo completamente distinta de todo o
resto da publicagao.

Em relagdo ao nimero de paginas das edigdes, ele ¢ variavel, nao seguindo um padrao
identificavel, atingindo um minimo de 66 paginas em 2006 ¢ um maximo de 110 paginas, em
2013. De modo geral, o folio presente nas edi¢cdes segue sempre a mesma logica: nimero de
pagina de tamanho M para marcar o inicio de uma secdo, e o restante das paginas com
nimero de tamanho P. Quanto a identificagdo da edicdo em cada pagina, sempre estd
posicionada no anverso da folha, em caixa-baixa, alinhado a margem esquerda. Legendas de
imagens, quando presentes, sdo sempre de tamanho P, em caixa-alta, alternando o
alinhamento entre esquerda e direita da imagem. Com rela¢do ao grid da revista, nas se¢des

analisadas, sempre segue com 4 colunas, com exce¢do do sumario que ¢ composto por 3.

4.3.1.1 Quanto a capa

Como ja sabemos, as capas das edi¢des que compdem nosso corpus sdo ilustradas pelo

artista Angeli, contemplando as nove edi¢gdes comemorativas de aniversario da revista. Com

r

relacdo a identificagdo de piaui, com exce¢do da edicdo de 2008, o logotipo ¢ sempre



colorido. O seu alinhamento, com exce¢do das edigdes de 2006 e 2008, ¢ sempre a esquerda
da capa. Junto ao logotipo, afora a edicao de 2006, que foi a primeira, temos sempre o nimero
da edicdo acompanhado ou pelo més em questdo ou por uma espécie de slogan que faz
mencao ao aniversario da revista, como em 2008: “Edi¢dao especial e pré-sal de segundo
aniversario".

O tnico tipo de chamada presente em todas as edi¢des avaliadas sdo as do tipo
secundaria (Grafico 2), escritas sempre em caixa-alta e caixa-baixa, variando de tamanho
entre 0 M e o G e de alinhamento entre esquerda e centralizado. Subtitulos e colaboradores
junto a este tipo de chamada nem sempre se fazem presentes. J4 as chamadas principal e
terciarias ocorrem sem uma tendéncia clara. Nas edi¢des analisadas, a primeira vez em que ha
ocorréncia de uma chamada principal na capa ¢ em 2009, formada por titulo e subtitulo.
Porém, essa constancia ndo se mantém, porque em 2011 ela novamente se ausenta. As
chamadas terciarias seguem a mesma tendéncia e, além disso, ndo possuem nem subtitulo

nem colaborador.

Grafico 2 - Ocorréncia do tipo de chamada na capa de cada edigao.
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Fonte: Elaborado pela autora.

De modo geral, os tipos de chamadas presentes na capa seguem sempre a uma ordem
hierarquica, seja por tamanho de fonte ou por arranjo das mesmas. Quando presente, a
chamada principal, unica, ocupa lugar de destaque na capa, ou por um alinhamento
diferenciado do restante do texto, ou ocupando uma area branca da folha. Seu tamanho G,
juntamente com a caixa-alta, conferem um alto grau de legibilidade para este texto. Ja as

chamadas tercidrias, quando ocorrem, sdo sempre de tamanho P, com pouco impacto visual.



4.3.1.2 Quanto ao sumario

No sumario, unica parte da revista organizada em trés colunas, a hierarquia das
chamadas contida na capa desaparece, dando espaco a uma listagem sem este tipo de critério.
Também nao ha um principio claro de organizacdo entre as se¢des frequentes e flutuantes.

Aqui, vemos as se¢des nomeadas sempre em caixa-baixa, seguidas ou ndo por um titulo,
de tamanho M, um subtitulo, de tamanho P, ambos em caixa-alta e caixa-baixa e um
colaborador, de tamanho P e caixa-alta. Todo o texto esta sempre alinhado a esquerda da
pagina. Junto dele, acompanham ilustracdes coloridas, exceto em 2007, paralelas ao texto e
com tom humoristico. Em 2006, em tnica ocorréncia, dois tipos de ilustracdo, uma colorida e
outra em preto e branco, de diferentes autorias, compde o sumario. Com relagdo a area
ocupada dentro das margens por imagem, texto e area branca podemos identificar, de acordo

com o Grafico 3, que os elementos ocupam diferentes por¢des de area, ao longo das edigdes.

Gréfico 3 - Area ocupada no sumario.
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Fonte: Elaborado pela autora.

No entanto, verificamos através de média aritmética simples que, ao longo das edi¢des,

3/9 sdo compostos de imagem, 4/9 compostos sdo de texto e 2/9 por area branca.

4.3.1.3 Quanto a se¢do chegada

A sec¢do que abre a revista trata-se de uma do tipo frequente que segue semelhante desde

2006. Composta por pagina Unica ou no maximo por 2 paginas (em 2013 e 2014), tem seus



titulos sempre em caixa-alta, alternando entre os tamanhos G e M, seguidos por subtitulos,
sempre em caixa-alta e caixa-baixa, de tamanho P. A se¢do passa a ser assinada por um
colaborador somente a partir de 2012, em caixa-alta e tamanho P de texto. A area da pagina ¢
5/9 ocupada por texto, 3/9 por imagem e 1/9 por area branca, médias obtidas a partir do

Grafico 4.

Gréfico 4 - Area ocupada na se¢éo chegada.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Analisando as imagens da se¢do podemos perceber que elas sdo sempre complementares
ao texto, ou de caradter informativo ou de humor, e alternam entre os tipos ilustragdo e
fotografia, sempre coloridas. Destaque para a chegada de 2008, que ¢ composta

principalmente por ilustragdes e uma caixa de texto pequena e solta.

4.3.1.4 Quanto a se¢do esquina

A esquina ¢ uma se¢ao de piaui que apresenta um formato ligeiramente diferenciado em
relacdo ao restante da revista. Isso porque ¢ formada por uma cronica principal (aqui
classificada como artigo) que abre a secdo, seguido por artigos secundarios, compondo
sempre 5 paginas.

Os titulos, sempre em caixa-alta, configuram-se de tamanho M (exceto na edi¢cdo de
2006, que € P) no artigo principal e P nos secundarios. Os subtitulos sdo sempre em caixa-alta

e caixa-baixa e de tamanho P. Os artigos passam a ser assinados somente a partir de 2012,



com o nome do colaborador em caixa-alta e de tamanho P. As imagens sdo sempre ilustragdes
) . . 33

coloridas e complementares ao texto, assinadas por Andrés Sandoval™ e possuem um tom que

alterna entre o artistico e o humoristico. A area ocupada por cada elemento, dentro das

margens, pode ser verificada no Gréfico 5.

Gréfico 5 — Area ocupada na secdo esquina.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Fica clara a predominancia de texto em comparacao as imagens e area branca. Nas
paginas de abertura, temos 5/9 compostos por texto, 3/9 por imagens e 1/9 de area branca. Ja
nas demais paginas, o texto € responsavel por 6/9 do espaco, e 2/9 ficam para as imagens e

novamente 1/9 para area branca.

4.3.1.5 Quanto a matéria de destaque da capa

O objetivo de analisar a matéria de destaque foi para contemplar diferentes editorias ao
longo das nove edi¢des analisadas. Dessa forma, tivemos diversas se¢des que receberam lugar
privilegiado na capa, sendo vultos da republica a com maior incidéncia (2009, 2012 e 2013).
As demais se¢des possuem somente uma apari¢do, sendo: turismo existencial em 2006; perfil
em 2007; anais de Brasilia em 2008; tribuna livre da luta de classes em 2010; questoes
politico-eleitorais em 2011; e anais da politica em 2014. Quanto ao nimero de paginas das

matérias, temos um minimo de quatro paginas, em 2006 ¢ um méaximo de 12, em 2008.

% Andrés Sandoval é artista grafico de Sdo Paulo. Dedica-se a confecgéo de ilustragdes, estampas e
fanzines.



Os titulos das matérias sdo sempre em caixa-alta e tamanho G, seguidos por subtitulos
em caixa-alta e baixa, de tamanho P e colaborador, em caixa-alta e tamanho P. Aqui, entram
anuncios, que sao distribuidos ao longo da matéria, mas nunca ocupam as paginas abertura da
matéria. E, por se tratar de diferentes editorias, temos formas variadas de dividir o espago da

matéria entre os elementos texto, imagens, anincios e area branca, como mostra o Grafico 6.

Gréfico 6 - Area ocupada na matéria de destaque na capa.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Em média, a partir dos dados do gréafico, temos como distribuicdo para as paginas de
abertura: 3/9 de texto, 4/9 de imagem e 2/9 de éarea branca. Aqui, temos a Unica média de
distribui¢do em que ndo ha predominio de texto, dando o destaque para a imagem. Este
dominio da imagem deve-se ao fato, provavelmente, da matéria com destaque na capa ser
relevante para a publicacdo. Assim, abrir a matéria com uma fotografia ou uma ilustracao que
predomina na pagina desperta a atencao do leitor, como sugere Ali (2009, p. 165): “Imagens
emocionam, seduzem, despertam a imaginagao, conduzem a leitura do texto e fixam na mente
algo memoravel”. Ja nas demais paginas, temos 4/9 de texto, 2/9 de imagem, 3/9 de antincios
e 1/9 para area branca. Com relacao ao tipo das imagens, ndo podemos observar um padrao
entre as edi¢des. Com excecdo da matéria de 2006, eu conhego esse cara, que possui todas as
imagens do mesmo tipo (ilustra¢do, colorida, complementar a matéria, com tom de humor), o
restante alterna-se entre um misto de fotografia e ilustragdo, ilustracdes de diferentes modos,
sendo todas as imagens em preto e branco, ou entdo a fotografia colorida e as ilustragdes em
preto e branco. Ou seja, em termos de imagens, em nenhuma das nove matérias ha um padrao

que se repete.



4.3.1.6 Quanto a seg¢éo despedida

A despedida, Gltima se¢do analisada, fecha a revista, e possui uma disposi¢ao de
elementos semelhantes a chegada: ¢ também composta por pagina Uinica ou no maximo duas
paginas (em 2008 e 2014), tem seus titulos sempre em caixa-alta, alternando entre os
tamanhos G e M, seguidos por subtitulos, sempre em caixa-alta e caixa-baixa, de tamanho P.
Porém, diferentemente da chegada — que passa a ser assinada por um colaborador somente a
partir de 2012 e segue assim até 2014 —, a secdo despedida ¢ assinada pela primeira vez em
2008, depois em 2010, 2012, 2013 e 2014, ndo seguindo uma légica de ocorréncia. Esta
assinatura ¢ sempre de tamanho P, sem serifa e em caixa-alta. Analisando as imagens
presentes na se¢do, sdo sempre complementares ao texto, principalmente fotografias (que
variam entre coloridas e em preto e branco; dos tipos retrato, artistica ou informativa), tendo
também ilustragcdes (ocorréncia de coloridas e em preto e branco; alternando entre os tipos
humoristica e artistica).

Com exceg¢ao da edigao de 2006, em que a secao divide espaco com o expediente34, as
demais edi¢des seguem certo padrao de disposi¢do de elementos, como mostra o Grafico 7. A
partir dele, como média de distribuicdo temos (sem considerar o expediente): 5/9 para texto,

2/9 para imagens e outros 2/9 para area branca.

Grafico 7 - Area ocupada na segdo despedida.
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Fonte: Elaborado pela autora.

¥ O expediente de uma revista € uma listagem geralmente com os nomes dos componentes da
equipe de redacdo e demais departamentos, enderegos e telefones para contato, assinaturas e
numeros atrasados.



Através da avaliagdo quantitativa, pudemos perceber algumas caracteristicas
recorrentes entre as edigdes de outubro de 2006 a 2014, tanto do projeto grafico, quanto do
projeto editorial. De modo geral, em piaui ha o predominio de texto em todas as edigdes do
corpus. Tendéncia esta que vai ao encontro do posicionamento da revista em escrever para um
publico que gosta de ler. Com relagdo a este texto, ¢ visivel uma organiza¢do em termos de
hierarquia entre titulos, subtitulos, corpo do texto, nome do colaborador e demais elementos
textuais, dentro das secdes vistas. Os titulos, sempre em caixa-alta, sdo facilmente percebidos,
tendo sempre maior destaque do que os demais elementos de texto. Todavia, a revista ndo ¢
somente composta por texto. Em todas as seg¢des, hd sempre, pelo menos, uma imagem,
geralmente complementar ao texto, que ajuda a deixar o /ayout da pagina mais equilibrado,
juntamente com as areas brancas. Entre as imagens, ha o predominio do tipo ilustragdo, o que
nos permite inferir que, ao utiliza-las, a revista piaui opta por um carater interpretativo dos
fatos apresentados. Os anuncios, quando presentes, ocupam areas de igual espaco de imagens
e area branca. Ou entdo, quando textos muitos longos, a publicidade ¢ inserida entre as
paginas textuais, dando uma “pausa” para a leitura extensa.

Apesar de longa, a avaliagdo quantitativa mostra-se insuficiente para dar conta da
caracterizacdo de todas as especificidades do projeto que se articulam nas edi¢des, permitindo
que avaliemos como a publicagdo atende a um perfil de segmentagdo no mercado de revistas.
Partindo do que foi encontrado nesta primeira etapa, extraimos edi¢des representativas das
componentes do corpus, que foram analisadas de modo qualitativo, dialogando com aspectos
relativos ao nosso problema de pesquisa. Com a avalicdo qualitativa, buscamos o
aprofundamento e a compreensdo do que os graficos e dados numéricos apontaram e
analisamos algumas segOes especiais da revista. Além disso, aprofundamos aspectos
relacionados com a publicidade, inserida na estratégia comercial da publicagdo, também

considerada nesta etapa.

4.3.2 Avaliacdo Qualitativa

Para realizarmos uma avaliagdo qualitativa do nosso objeto, fizemos uma aproximagao
usando as mesmas unidades da avaliagdo quantitativa (capa, sumario e se¢des) de trés
exemplares do corpus, agregando, além das ja analisadas quantitativamente, as secdes
especiais The piaui Herald e portfolio, com suas singularidades. Os trés exemplares extraidos

para esta etapa (2006, 2010 e 2014) contemplam de modo eficiente os oito anos da revista,



pelo igual intervalo de tempo entre as edi¢des, permitindo uma anélise aprofundada da
existéncia de piaui no mercado editorial e sua relagdo com o publico-leitor, ao longo dos
anos.

A revista piaui, como mostram seus Midia Kits, ¢ produzida para um publico
diferenciado, “com um parafuso a mais”, sejam estudantes universitarios ou formadores de
opinido, sdo pessoas que gostam de ler. Embora o seu Midia Kit de 2014 inicie informando
que a revista € voltada para um publico que ndo se define por género, faixa-etaria e renda,
estudos nesta mesma apresentacdo mostram que 75% dos seus leitores possuem ensino
superior completo e 92% ocupam classes sociais A e B. Estes indicativos apontam para um
perfil de leitor e faz com que a revista ofereca seus espagos publicitdrios a potenciais
anunciantes. No caso de piaui, desde 2006, os dois formatos de antincios com posicao de
destaque (dupla de abertura e 4* capa) sdo ocupados pelo Banco Itaii* (alternando entre Itaii
Personnalité, Fundagdo Itau Social e Itau BBA) e pelo Banco Santander (alternando entre
Banco Real®®, Grupo Santander e Santander Universidades). O fato de o setor financeiro
estar entre os principais anunciantes em piaui demonstra que eles também tém a compreensao
de que os leitores da revista sdao diferenciados, ndo so pelo capital intelectual, como também
pelo economico.

Esta permanéncia dos mesmos anunciantes ao longo do tempo ¢ mais um elemento
frequente presente em piaui. De modo geral, como ja visto na avaliacdo quantitativa, a revista
apresenta constancias que pouco se alteram ao longo do tempo e, a0 mesmo tempo, oferece

particularidades a cada nova edi¢ao, que trataremos a seguir.

4.3.2.1 Quanto a capa

As capas da revista piaui refletem, de modo eficiente, o espirito da publicacdao e sua
estratégia editorial. Salles (2007) 7 afirma que ndo queria uma revista que ficasse “gritando

ou urrando” nas bancas. Para Ali (2009), uma revista tem cinco segundos para atrair a

** Em 2008, ocorreu a fusdo entre o Unibanco e o Banco Itad. A familia Moreira Salles, do editor de
piaui Joao Moreira Salles, detinha poder do Unibanco. Com a fusdo, passou a operar parte das
acgbes. Disponivel em: < http://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/noticias/unibanco-maior-beneficiado-
fusao-itau-397896> Acesso em 05 nov. 2014.

® Em 2008, ocorreu a fusdo do Banco Real e Santander Brasil. Disponivel em: <
http://www.santander.com.br/portal/wps/script/templates/ GCMRequest.do?page=6413> Acesso em
05 nov. 2014.

3 <http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/piaui_uma_revista_sem_gravata>. Acesso
em 05 nov. 2014.



aten¢do do leitor na banca, onde a capa precisa transmitir a identidade e o conteudo da
publicagdo. No caso de piaui, é provavel que o publico que se identifica com a revista na
banca ¢ impactado pela ilustracdo da capa ou entdo pela proposta diferenciada da publicagao
perante as demais. Porque ndo ha, nas imagens de capa da revista, uma relacao direta com as
chamadas.

Na edi¢do de 2006, a primeira que chegou as bancas, temos o pinguim da revista
ocupando a posicdo de um enfeite popular em cima de uma geladeira com a boina do
guerrilheiro Che Guevara, como vimos anteriormente, em uma provavel critica ao consumo
exagerado contemporaneo e a transformacgdo de elementos ora vanguardistas em objetos de
consumo de massa. Ja na capa de 2014, a primeira vista, pode-se concluir que se trata de uma
edicao de aniversario, devido ao bolo que consta na ilustragdao. No entanto, se analisarmos
com mais atencao, veremos que se trata de um bolo de casamento, com dois pinguins iguais
no topo, em uma possivel referéncia ao casamento homoafetivo. A imagem de capa em piaui
faz referéncia a proposta tematica ou entdo, no caso das edig¢des analisadas, ao aniversario da
revista. Porém, esta conexdo com a data s6 € possivel se o leitor compreende que edi¢des
comemorativas trazem o simbolo da marca, pois nem sempre hd uma associagdo clara na
imagem com o aniversario ou um indicativo de texto na capa, como na edicdo de 2010
(Figura 13).

Figura 13 - Detalhes das capas nas edi¢des de 2006, 2010 e 2014.
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Fonte: elaborada pela autora com as edi¢gbes de outubro 2006, 2010 e 2014 da revista piaui.

As capa de piaui também sdo elementos de consumo entre os leitores e admiradores da

revista, possivelmente pela irreveréncia de suas imagens. Tendo em vista essa adoragdo,
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foram disponibilizadas para download no site da revista™ as imagens de todas as capas de
piaui em uma resolucdo consideravel para impressdo. Assim, € possivel colecionar de outras

maneiras a revista.

4.3.2.2 Quanto ao sumario

A organizacdo do sumario de piaui sofreu algumas mudancas significativas ao longo
das edigdes. Para Ali (2009), a maioria das revistas organiza o sumario em trés partes, sendo:
segoes, colunas e matérias. No caso de piaui, esta organizacgao, até 2008, era perceptivel com
relacdo a organizagdo das editorias, de modo que as se¢des ndo assinadas por colaborador
eram separadas das demais. O fato de piaui ndo ter colunistas, nem editorias fixas, limitava a
organizar o sumario somente na tentativa de deixar claro o que era contetido externo e o que
era conteudo produzido pela revista. Porém, a partir de 2009, esta composi¢ao da espaco a um
sumario confuso, sem divisdes de conteudo, que segue uma sequéncia numérica crescente

somente por coluna, iniciando uma contagem nova a cada coluna, como mostra a Figura 14.

Figura 14 - Organizagédo do sumario de piaui.
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Fonte: Elaborada pela autora com o sumario da edigao de outubro de 2014 de piaui.

Esta aparente confusdo, deve-se, provavelmente, a tentativa de Salles (2014) em tornar a

revista piaui um produto de consumo lento, que demore um més na mao do leitor até ser lida,

%8 Disponivel em: < http://revistapiaui.estadao.com.br/so-no-site/downloads#capas> Acesso em: 08
nov. 2014



de modo agradavel. Além disso, o editor atenta para o fato de que nem tudo que estd na
edicdo pode interessar ao leitor, que ele selecionara e lera apenas o que lhe atrair: “E uma
revista bastante incomum. Nao ¢ para ser lida de ponta a ponta, ainda que nao seja proibido”
(MOREIRA SALLES, 2010). Entao ¢ provavel que a revista ndo seja lida e folheada de modo
tradicional, do inicio ao fim. Por isso, o sumadrio aparenta desordem, a nao separacdo do que
¢ contetido editorial e do que ¢ matéria terceirizada, por exemplo.

As imagens presentes nos sumarios das edi¢des, da mesma forma das capas, nao faz
relagdo alguma com o titulo ali presente. Sdo imagens artisticas ou humoristicas, que podem
ser lidas e interpretadas de modo tnico, sem uma conexao com o texto presente. Também ndo
se relacionam com as imagens das capas, no caso das edi¢des analisadas, que sdo de autoria

do artista Angeli.

4.3.2.3 Quanto as segbes

As secdes publicadas em todas as edicdes de piaui — chegada, esquina e despedida —
apresentam diagramagdes constantes ao longo do tempo e semelhantes entre elas. A secdo
chegada constitui a abertura da revista. Os artigos sao, geralmente, de uma pagina, com uma
imagem que estabelece didlogo com o texto. Os temas sdo bastante variados, mas quase
sempre incluem pautas curiosas e atuais, como por exemplo, na edicdo de 2008, em que a
secdo tratava de um caixao ecologicamente correto aprovado pelo principe Charles. A secdo
despedida marca o final da revista e apresenta texto e imagem dispostos de forma semelhante
a se¢do chegada (Figura 15), com pautas ligeiramente menos curiosas. Foi somente a partir de

2012 que chegada e despedida passaram a mostrar o nome do colaborador.



Figura 15 - Se¢bes chegada e despedida.
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Fonte: Revista piaui, edigdo de outubro de 2010.

Em esquina, temos uma média de seis a sete artigos de textos curtos, todos sempre com
temas pitorescos, como na edicdo de 2014, em que um artigo contava a histéria de um
concurso do homem mais feio do Brasil. A secdo apresenta mais aproximagdes literdrias e
menos principios jornalisticos, sobretudo no que diz respeito a escolha da pauta. Ha
ilustracdes, sempre assinadas pelo artista Sandoval, que em grande parte das edigoes,
dialogam com um ou outro texto presente. Porém, hd casos em que elas em nada se
relacionam com conteudo dos artigos, provocando ruidos e interpretacdes diversas. De modo

geral, as ilustragcdes seguem um padrdo estético em todas as edi¢des, firmando uma identidade

para a se¢do (Figura 16).

Figura 16 - llustracbes em esquina.
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Fonte: Secao esquina da revista piaui de outubro de 2006, 2010 e 2014, respectivamente.



A secdo esquina ¢ assinada pela primeira vez em 2012, revelando seus colaboradores.
Salles (2014) caracteriza a secdo como: “cética, levemente irOnica, uma certa graga, uma certa
perplexidade perante as coisas do mundo. Tudo ¢ ligeiramente espantoso”. O editor defende
que, por se tratar de uma se¢do “com a cara da revista”, esta precisava claramente indicar qual
seria o0 seu tom, ja que o restante da edi¢cdo “soaria cacofonica”, devido aos muitos tons, das
muitas outras vozes existentes na revista, através dos seus colaboradores. Para isso, era
Moreira Salles quem transformava todos os textos da se¢gao no mesmo tom, com uma pesada
edicdo: “e ai entdo era que a revista falava” (MOREIRA SALLES, 2014). A partir de 2012, os
colaboradores dos textos foram explicitados, e para o editor, a revista ja estava mais
conhecida pelo publico e era mais entendida por ele. Ainda hoje, a edicdo dos textos persiste,
mas agora focada em dar ao texto ainda mais o tom do colaborador em si, € ndo da revista
somente.

Como verificamos na avaliagdo quantitativa, as matérias de destaque na capa
contemplam diversas editorias, formatos e distribui¢do de texto e imagens. Geralmente sao
reportagens longas que, muitas vezes, tratam de temas pautados pela midia tradicional. Em
2010 e 2014, anos de elei¢des presidenciais, as matérias de destaque na capa foram sobre os
atuais governantes do pais, sob os titulos de “O futuro do lulismo” e “Dilma e o poder”,
demonstrando que a revista tem sim espaco para pautas da grande midia, mesmo que tratadas
com outro tom, e revelando ainda que em piaui nem todas as matérias sao atemporais.

Além das secdes ja analisadas, nos atentamos a outras duas, portfolio e The piaui
Herald, por considerarmos ambas como quebras no /ayout habitual da revista. Sdo se¢des que
ndo estdo presentes em todas as edi¢des de piaui, mas que apresentam particularidades que se
destacam no meio da revista, seguindo outra l6gica de diagramacao.

Em portfolio temos uma seg¢ao basicamente composta por imagens estouradas nas
paginas, geralmente fotografias em preto e branco, que impactam visualmente quem folheia
uma revista dominada por texto, representando uma ruptura no percurso de leitura. Em 2006,
na primeira edi¢do da revista, quando o pais assistia as dentincias de pagamento de propinas a
deputados e senadores, caso denominado pela midia como mensaldo, nos deparamos com a
secdo apresentando fotos de figuras-chave, nas CPIs. Importante destacar que, mais uma vez,
em piaui, durante um ano de elei¢do presidencial, ha destaque para um tema recorrente na
grande midia.

No caso da se¢do portfolio, ha o tratamento de um assunto massivamente abordado

pela midia mostrado quase que somente com imagens, captando momentos fortes de um



nitido desespero dos fotografados. S3o imagens ndo autorizadas, com recorte no rosto,
apresentando legendas curtas e objetivas, indicando apenas o nome da personalidade
retratada. Com excecdo do texto introdutério da secdo, ndo ha mais nenhum comentario

(Figura 17).

Figura 17 - Segéo portfolio: "Vultos da Republica”.

Fonte: Revista piaui, edigdo de outubro de 2006.

Ja a secdo The piaui Herald®® surge na edi¢do de outubro de 2007, como uma sétira ao
jornalismo tradicional, apostando no contetido esdriixulo e na ironia. A se¢do da revista faz
chacota de diversas noticias da midia de massa e brinca com o jornalismo, criticando sua
estrutura e principalmente a ideia de veracidade. Da se¢do ainda resultou um blog, que surgiu
em 2009, com producdo diaria de noticias sem compromisso com a verdade, seguindo o
mesmo tom da The piaui Herald impressa. Na edi¢do de 2014, temos o “O mapa astral dos
candidatos”, dedicando trés paginas da revista para uma brincadeira completamente
descompromissada entre signos astroldgicos inventados e os candidatos a presidéncia da
reptblica. E possivel observar a disposigdo dos elementos na pagina, como mostra a Figura
18. Nao hd um grid de trés ou quatro colunas, como no restante da revista. A tipografia inclui
fontes completamente diferenciadas do restante da publicagdo, dando um ar

descompromissado até com o arranjo que a pagina da se¢ao tem.

* O termo herald significa, do inglés, arauto, mensageiro, anunciador e tem sua origem nos
mensageiros dos reis ou de pessoas nobres que levavam as mensagens e proclamacdes. Como
forma de resgatar essa origem nobre, muitos periédicos usam o termo.



Figura 18 - The piaui Herald.
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Fonte: Revista piaui, edicdo de outubro de 2014.

Através da avalicdo qualitativa, percebemos que a revista piaui dialoga com o publico a
que se destina, seja no ambito editorial ou no comercial. Um publico que ndo s6 “tem um
parafuso a mais”, mas que € de classes A e B e possui ensino superior completo, como
mostra o Midia Kit de 2014. Com relagdo ao espaco publicitario da revista, ¢ notavel que os
maiores anunciantes tenham um conhecimento do publico que 1€ a publicacdo, pois desde o
seu surgimento, os espacos de midia de maior valor pertencem ao segmento bancario,
representado pelos bancos [tau e Santander.

Além disso, ¢ percebido que no meio de um aparente caos editorial, hda uma clara
preocupagdo em firmar a revista piaui como um produto identificado com um segmento de
publico: uma revista para a leitura lenta, sem pressa e sem muita preocupacao em pautar o que
¢ atual. Uma capa com uma ilustragdo impactante, sem nenhuma relagdo com as chamadas ali
presentes. Um sumario propositalmente desorganizado, facilitando ndo um fluxo de leitura da
revista como um todo, mas sim apenas do que interessa ao leitor. De um lado, se¢des fixas
que sempre repetem sua organizagdo. De outro, segdes especiais, repletas de imagens
impactantes ou sem nenhum compromisso com a verdade, somente com a ironia, como € o

caso da The piaui Herald.



4.4Discussao dos resultados

As observagdes e os resultados obtidos tanto na avalicdo quantitativa, quanto na
avaliacdo qualitativa, serdo agora discutidos no intuito de sistematizar como os elementos de
design da revista piaui correspondem a um projeto editorial, € como este projeto se
materializa, ao longo das edi¢des analisadas, atendendo a um perfil de segmentacdo no ambito
do mercado de revistas.

Para que isto ocorra, voltaremos a alguns pontos fundamentais do nosso referencial
teorico, onde apontamos caracteristicas do jornalismo em revista, incluindo nog¢des de
segmentacdo e publico-leitor, projeto editorial e comercial; caracteristicas do design e sua
formula editorial, que dialoga com o leitor e, quando bem executada, define o sucesso da
publicacdo. Assim, conseguiremos entender de que modo a revista piaui se define e se
estabelece no mercado.

Como foi visto, desde a sua criacdo, as revistas direcionavam seus conteudos a
publicos especificos, sendo segmentadas desde entdo, segundo Scalzo (2004). Para Ali
(2009), um dos trés grandes grupos de revistas segmentadas ¢ formado pelas revistas de
consumo. Dentro deste grupo, encontramos as revistas segmentadas por publico. No caso de
piaui, verificamos que, embora essa delimitacdo de publico seja, muitas vezes, imprecisa por
parte da prépria revista e de seus criadores — quando ¢ afirmado que piaui nao limita seus
leitores por género, classe social e faixa etdria — , temos, a0 mesmo tempo, pesquisas de
mercado que mostram um perfil de publico bem definido, nestes mesmos pardmetros. Assim,
temos anunciantes fixos desde a primeira edi¢do, provenientes do setor financeiro, ocupando
paginas de destaque da revista. Por segmentacdo, ¢ importante lembrar que ndo se tem uma
defini¢do absoluta do termo. Mas predomina, entre os autores vistos, a tendéncia em
identificar que o fendomeno, além de ser caracteristica basica de revistas, ¢ sempre ligado ao
publico-leitor e aos habitos do mesmo.

Assim, ¢ unanime a defini¢do, entre os autores citados, de que a premissa basica do
jornalismo em revista € o foco no leitor. Como firmou Ali (2009), as publicacdes sé existem
porque existem pessoas com interesse em lé-las. O nosso objeto de estudo, a revista piaui,
nasceu da vontade de seus criadores lerem um conteiddo novo no mercado editorial brasileiro,
sem precisar recorrer as publicagdes estrangeiras. De acordo com Salles (2007), encontrar um
numero consideravel de pessoas que se interessaram em ler piaui foi uma surpresa, porque em
alguns momentos, o editor chegou a duvidar se a revista teria algum publico. De certa forma,

acreditamos que esta afirmacdo soa despreocupada demais com o mercado, visto que a revista



¢ um produto editorial que se sustenta com a venda da mesma. Caso contrario, a publicagao
nao se mantém.

Ao mesmo tempo, a preocupagdo com o leitor ¢ nitida quando Salles (2007) afirma
que o objetivo principal de piaui ¢ surpreender o leitor a cada nova edi¢do. Além disso, se
mostra preocupado em editar a revista de modo que ela transmita exatamente o tom que deve
ter. Como vimos com Ali (2009), a expressdo pessoal do jornalista de revista pode ser um
erro, desconsiderando a real intensao das publicagdes, que € o de comunicar algo a um grupo
exclusivo de pessoas.

Nas edigdes de piaui, a revista se reinventa a cada novo numero, de acordo com Salles
(2007). A revista ndo comporta editorias fixas e, portanto, ndo tem nenhuma obrigagdo em
tratar dos mesmos temas em todas as edi¢cdes. Também nao ha territorios demarcados por
colunistas, afirma o editor. Mesmo nas segdes presentes em todas as edi¢des, ¢ visivel a
prioridade e cuidado em tratar de diferentes e inusitados assuntos. Nesse quadro, o design atua
como elemento identitario marcante, que materializa elementos de continuidade e variedade.

Embora seja inevitdvel a comparacao de piaui com outras revistas, como a The New
Yorker, a missdo da revista, que para Ali (2009) ¢ o que norteia o projeto editorial, ¢ clara e
singular: “Queremos fazer uma revista boa de ler, divertida, que dé tempo aos reporteres para
apurar e escrever’ (SALLES, 2010). Além da missdo, os principais componentes de um
conceito editorial, segundo Ali (2009), incluem o titulo e a formula editorial. Sobre o titulo de
piaui, que segundo Salles (2010) foi criado porque ¢ um titulo bonito, sonoro e simpatico,
acreditamos que conversa com o conceito da revista, pois soa despretensioso e curioso. Com
relagdo a formula editorial — que inclui o nimero de paginas da revista, a caracterizagdo de
colunas e matérias e o espelho (ALIL 2009) —, em piaui podemos notar forte cuidado em
manter a unidade da publicacdo ao longo do tempo. Em termos de projeto grafico, ha mais
similaridades do que diferencas entre as edi¢cdes analisadas do corpus, na capa, sumario e
secoes.

As capas de piaui, objetos coleciondveis pelo publico fiel da revista, surpreendem o
leitor ndo pelas manchetes polémicas estouradas na capa. Diferenciando-se de revistas que
atendem outros segmentos, em piaui temos uma capa de apelo artistico, com uma imagem
sempre impactante, colorida e que desperta curiosidade de quem olha. H4, aqui, um
descompromisso em conectar a imagem com alguma chamada ali presente. Ocupando menor
area nas capas, as chamadas principal, secundarias ou terciarias, obedecem a um critério de

hierarquia entre elas, com relagdo ao corpo do texto, peso e disposi¢cdo na pagina. Fica claro,



por exemplo, identificar a chamada principal da capa, que é sempre Unica, em caixa-alta e de
maior tamanho.

No sumario de piaui, ha uma hierarquia dos textos somente ao nivel interno de cada
se¢do. E clara a diferenca entre titulo, subtitulo e colaboradores no que se refere ao tamanho
do corpo do texto e peso desses elementos. Porém, é ausente a tentativa de organizar o
sumario, como um todo, para que o leitor facilmente encontre a pagina ou secdo a que
procura. Isso porque a numeracdo das paginas, no sumario, ndo ¢ linear, devido a uma
numeragdo crescente somente a cada coluna. Outra caracteristica do sumario ¢ que a
disposi¢ao das se¢des muda a cada nova edi¢do, dificultando a busca de secdes frequentes da
revista, por exemplo. Para Ali (2009), a falta de l6gica no sumdrio desanima e irrita o leitor
que, se tiver dificuldade em localizar o que quer, podera desistir da compra ou da leitura da
revista. Porém, em piaui, vemos que nem a revista, nem o publico-leitor prezam pela
agilidade e rapidez na busca de um contetido interessante. A publicacdo foi feita para ser lida
de modo lento, durando em média um més nas maos do publico. A graga de ser surpreendido
por uma matéria sobre um tema completamente inusitado € o que parece atrair e divertir
leitores e criadores da revista. Ao mesmo tempo, a revista nao tem a pretensao de ser lida do
inicio ao fim, nem de ser completamente interessante para o leitor.

Como ja afirmado pelo editor da revista e visto através da andlise, toda a tematica ¢
possivel em piaui. Dessa forma, as se¢des da revista tratam dos mais diversos assuntos, sejam
esses pautados pela midia de massa ou entao completamente novos. E, quando abordam temas
ja tratados por outras fontes de informagao, procuram dar outro foco para que a matéria em
questdo seja nova aos olhos do leitor.

Na revista, temos secdes presentes desde a sua primeira edicdo, como ¢ o caso da
chegada, da esquina, e da despedida, que nao alteraram suas particularidades visuais desde
entdo. Sdo sempre paginas semelhantes, que respeitam a hierarquia entre o titulo (no caso da
esquina, devido aos artigos, temos mais de um titulo), subtitulo, colaborador, quando
explicito, e corpo do texto. Imagens ndo ocupam muito espago nestas secdes € ndo ha
presenca de anuncios. Isso favorece a consolidacdo da identidade da revista em termos de
continuidade, possibilitando a manutencao de um contrato de leitura ja estabelecido com o
publico. Ja nas se¢des flutuantes, que este trabalho contemplou a matéria de destaque da capa,
a portfolio e a The piaui Herald, vemos uma revista que se afasta levemente da “para quem
gosta de ler”. Isso porque, nessas segoes, temos maior espago de destaque para imagens,
sendo fotografias ou ilustragdes, alternando com antincios, que muitas vezes quebram a leitura

de textos longos, ao serem inseridos no meio da se¢do. Em The piaui Herald, particularmente,



temos uma se¢ao sem nenhum tipo de compromisso, nem com a veracidade das informacdes,
muito menos com o projeto grafico vigorosamente respeitado no restante da revista: aqui
vemos um grid sem unidade, ora com 2 colunas, ora com 4 colunas; tipografias diferenciadas;
uso de box, fio, cores e outros elementos de diagramagao totalmente exclusivos desta secao.

Através da andlise, portanto, podemos identificar que piaui atende a uma missdo que
norteia um projeto editorial que foi se consolidando ao longo do tempo. A revista se propde a
ser “menos séria, mais anarquica [...] ndo ¢ irritada; ¢ mais debochada e mais divertida”
(SALLES, 2012) e confirmamos essa “razao de ser” ao longo das edigdes analisadas. A
revista piaui, segmentada para “quem gosta de ler”, prioriza o texto como elemento, na
diagramagdo da publicagdo. Mas também quebra com o uso de imagens estouradas e arranjos
curiosos, isolados ao longo da revista. O “tudo pode” em piaui respeita limites que envolvem
a comunicacao com o leitor. Esse leitor quer ser surpreendido a cada edigdo, mas dentro do
que esta habituado a ter contato.

O leitor que a revista insiste em definir somente pelo seu capital intelectual, mas que,
através de pesquisas de mercado, identifica-se pertencer as classes A e B, parece entender e
comprar o conceito editorial de piaui, visto os oito anos de vida da publicagdo, suas renovadas
assinaturas e diversas premiacdes (Anexo C). Mesmo que seus criadores afirmem que a
origem de piaui nao foi resultado de um plano de negdcios, fica claro que a revista ocupa um
nicho no mercado editorial brasileiro, fazendo exatamente o que se propde a fazer, ser uma
revista simples e boa de se ler.

Conversando com essa proposta, temos um projeto grafico unificado, que pouco varia
ao longo das edigdes, mas que se permite ousar, quando convém. Como vimos em Scalzo
(2004), design de revista ndo ¢ arte, ¢ comunicacdo, informagdo, uma ferramenta que torna a
revista e as reportagens atrativas e faceis de ler. Sendo assim, acreditamos que a organizagao
dos elementos graficos no layout da revista piaui cumpre com o0s seus objetivos de
comunicagao.

Desde o seu suporte, com papel e formato diferenciados, o projeto grafico de piaui
conversa com o seu conteudo, e principalmente, com o seu publico. O conceito editorial da
revista ¢, de modo eficiente, materializado no seu projeto grafico, com uma equipe que
trabalha voltada para um publico-leitor definido, seja este imaginado ou ndo, e que parece
corresponder, consumindo mensalmente a publicacdo. De fato, seja através das capas, com
imagens impactantes, ou de conteudos inusitados do miolo, a revista piaui manifesta sua
missdo € seu posicionamento perante o mercado e os leitores, de maneira singular e eficaz,

configurando um produto editorial sem precedentes.



5 CONSIDERAGOES FINAIS

Passados mais de 350 anos de seu aparecimento no mundo e dois séculos no Brasil, a
revista configurou-se como um produto jornalistico distinto no mercado: ¢ segmentada por
publico desde sua origem, ¢ durdvel e ¢é colecionavel. Considerada a vanguarda da
comunicagdo moderna, vem exercendo um papel fundamental no ambito da cultura visual,
com o artificio da repeticdo € a combinagao entre texto e imagem, conferindo, a cada titulo
existente, uma identidade grafica (LESLIE, 2003). Com um carater de entretenimento mais
acentuado que o jornal e o livro, as revistas informam, instruem e divertem o publico para
qual estdo dirigidas, estabelecendo uma relagao que ¢ renovada a cada edigao.

O presente trabalho teve como objetivo identificar os elementos de design que
configuram a revista piaui, para avaliar de que modo estes correspondem a um projeto
editorial, investigando como a materialidade da publicacdo atende a um perfil de segmentacao
no mercado de revistas brasileiro. Entende-se que os objetivos propostos para este trabalho
foram alcancados, haja vista as contribui¢des trazidas a pesquisa académica que se dedica a
estudar as relagdes entre revistas, projeto editorial e o mercado de publicagoes.

A partir da construcdo de referencial tedrico, foi possivel compreender como a revista
surgiu no mercado, suas caracteristicas de segmentacdo, periodicidade e possibilidade de
tratamento de seus temas com maior profundidade em comparacdo ao jornalismo diario.
Também compreendemos, por meio da pesquisa bibliografica, as especificidades do design
editorial de revistas, sistematizando os elementos que contribuem para o sucesso editorial de
uma publicagdo. E na sua estrutura grafica que o leitor identifica facilmente a sua revista
preferida, ja que seus contetidos sdo renovados periodicamente (GRUSZYNSKI e CALZA,
2013).

O quadro tedrico elaborado nos capitulos iniciais do trabalho, juntamente da pesquisa
documental de materiais referentes ao nosso objeto de estudo, a revista piaui, deram
embasamento a etapa empirica, fornecendo os fundamentos necessarios para a construgdo da
nossa analise. Nosso corpus compreendeu nove edi¢des da revista, sendo uma de cada ano da
sua existéncia, em que pudemos acompanhar a sua trajetoria e detalhar elementos referentes
ao seu projeto grafico e editorial. O conjunto da avaliagdo quantitativa (com a construgdo de
sete quadros, um para cada unidade de analise, somando sete para cada uma das nove edi¢des
do corpus, totalizando em 63 quadros) e da avaliagdo qualitativa (em que aprofundamos
questdes verificadas em quantidade e analisamos aspectos de outra natureza) mostrou-se

eficaz para identificar elementos que configuram o perfil editorial de piaui. Mais do que isso,



permitiu apontar de que modo a revista coloca-se no mercado editorial e de que maneira
dialoga com o seu leitor, através da sua missao.

A missao editorial, citada por autores como Ali (2009) e Tavares (2013), consiste na
“razdo de ser” de cada publicacdo, norteando seu conceito e seu projeto editorial. Através da
andlise, inferimos que a revista piaui tem o seu conceito muito bem definido e replicado ao
longo de suas edigdes. A partir dos seus slogans, “a revista para quem tem um parafuso a
mais” € “a revista para quem gosta de ler”, atrelados ao seu projeto grafico, que privilegia
texto e que nao limita o numero de paginas por se¢do, vemos um produto destinado a leitura.
Mais que o privilégio a leitura, o titulo ¢ uma publicacdo editada com foco no leitor, premissa
basica do jornalismo de revista.

Salles (2007), editor da publicacdo desde seu langamento, afirma que o objetivo
principal do periddico ¢ surpreender o leitor a cada nova edicdo. Mesmo com um projeto
grafico que pouco se altera em termos de estrutura ao longo das edig¢des, a revista ¢ um espago
flexivel, que permite mudangas se necessario, para renovar seu contrato de comunicagdo com
o publico. Assim, vimos que, mesmo privilegiando o texto, nada impede que em piaui se
tenha uma secao basicamente composta por imagens. A revista ndo contém editorias fixas e,
portanto, ndo tem nenhuma obrigagdo em tratar dos mesmos temas em todas as edigdes.
Mesmo nas se¢des presentes em todas as edi¢des vistas, € notavel a prioridade e cuidado em
tratar de diferentes e inusitados assuntos.

Observamos, através do nosso referencial tedrico, e confirmamos em nossa analise, que
o design de revista ndo ¢ destinado a arte e sim a comunicagdo (SCALZO, 2004). Em piaui,
acreditamos que a organizacdo dos elementos graficos cumpre com os seus objetivos de
comunica¢do, dosando estrategicamente continuidade e ruptura. Entendemos que ¢ este
conceito bem definido da revista piaui que faz com que a publica¢dao se mantenha no mercado
editorial brasileiro, como um produto diferenciado, premiado e bem estabelecido, ao longo
dos seus oito anos de vida. Por fim, entendemos que através do foco no leitor e do
consequente relacionamento que com este estabelece que o titulo destina-se quase que
exclusivamente para quem goste de ler, sem a pretensdo de atingir grandes publicos ou de
tornar-se um fenomeno editorial. Mesmo assim, a revista se mantém no mercado, com uma
taxa de renovacao de assinaturas alta e conquistando cada vez mais espago.

Espera-se que a presente monografia sirva como contribui¢do as pesquisas que
investigam o mercado editorial de revistas, a partir do que foi possivel levantar nos dados
analisados. Da mesma forma, entende-se que este trabalho contribui aos estudos que

relacionam a importancia do projeto grafico de revistas e sua relagdo com o publico-leitor.



Esperamos ainda que esta investigacdo contribua para futuras pesquisas sobre o tema, tendo
em vista as significativas transformagdes que o mercado editorial vem sofrendo ao longo dos
ultimos anos, com a entrada de novas plataformas digitais, restando saber até que ponto esta

formula impressa e tradicional das revistas se sustenta.
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ANEXOS

ANEXO A — TABELAS DE ANALISE DA REVISTA TRIP CONSTRUIDAS POR
FETTER (2011)

FICHA TECNICA

FORMATO 21x27.5cm

PAPEL couché brilho 75 g, Suzano FSC.

CORES 120 g/mz/ 2 versdes

CAPA capa em120 g/m? com verniz UV/ 2 versdes (esporadicamente 3)

editorial/ lugar/ musica/ voo livre/ skate/ fotografia/ surf/ moda/

EDITORIA . . .
ORIAS “salada”/ paginas negras/cartas/ Trip girl/ colunas

N2 PAGINAS 120-194

PERIODICIDADE | Mensal (exceto janeiro)
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ANEXO B - ENTREVISTA DE JOAO MOREIRA SALLES SOBRE A REVISTA
(2010).
Material disponibilizado pelo Departamento de Marketing da revista, via contato por e-mail,

em formato .doc recebido por <katylahude@gmail.com> em 22 out. 2014.

1. De onde surgiu o nome da revista?
De uma idiossincrasia. Gosto de palavras com muitas vogais, ¢ Piaui tem varias. O som
¢ bonito. Parece banal, e talvez seja mesmo, mas a razdo ¢ essa. Vogais amolecem as palavras.

Elas ficam mais simpdaticas. Piaui ¢ uma palavra simpatica.

2. Como a piaui foi criada?

Um grupo de amigos chegou a conclusdo que seria bacana entrar numa banca e
encontrar uma revista como a piaui. Nao passou disso. A decisdo ndo foi tomada a partir de
um plano de negbcios (ainda que queiramos que a piaui se torne um negocio), ou porque
alguém identificou um nicho editorial ainda ndo explorado. Queriamos ler reportagens como

as que publicamos ndo s6 em inglés, mas na nossa propria lingua.

3. Que propostas, conceitos e valores norteiam a Piaui?
Nada de tao sisudo assim. Nao sei se temos propostas, conceitos e valores. E um pouco
mais simples. Queremos fazer uma revista boa de ler, divertida, que dé tempo aos reporteres

para apurar e escrever. Dizer mais do que isso vira teoria, € ndo somos bons disso.

4. Como se definem as pautas?

Anarquicamente. Cabe tudo, de arqueologia a odontologia. Nenhuma obrigacao,
nenhuma pauta imprescindivel. O que importa ¢ que a historia seja bem escrita e que o
conjunto seja interessante: temas mais sérios ao lado de historias em quadrinhos, brincadeiras
tolas com matérias apuradas ao longo de meses, textos breves ao lado de textos longos. O
segredo estd nessa combinagdo de assuntos e tons. Queremos um equilibrio entre humor e
gravidade, texto e ilustracdo/quadrinhos, reportagens para quem tem mais de 40 e para quem
menos de 30. E uma revista bastante incomum. No ¢ para ser lida de ponta a ponta, ainda
que nao seja proibido. Cada um 1€ a sua piaui. Os temas sdo tao variados e as abordagens tao
diversas, que ¢ muito dificil alguém nao encontrar o que nao lhe interesse. Acertamos quando

alguém comeca a ler uma reportagem sobre um assunto que ndo lhe diz respeito e sobre o



qual nunca pensou -- digamos, eletrochoques, ou futebol -- e chega ao final pelo simples
prazer da leitura. Por essa razdo o processo de edicdo ¢ tdo intenso. O contetido interessa,

claro, mas a estrutura e a prosa também. Nao € apenas o que se conta, mas como se conta.

5. Piaui tem uma linha editorial?

Nem nos mesmos sabemos se a piaui tem uma linha editorial. O que sabemos ¢ que a
revista ndo tem a pretensdo de explicar o pais. Nao precisamos cobrir os “grandes temas
nacionais”, podemos ficar no micro. Ao invés de fazer a matéria definitiva sobre violéncia,
preferimos publicar o didrio de um policial. Melhor contar a historia de uma escola do que
convidar alguém para fazer um ensaio sobre a educag¢do no Brasil. E podemos escapar
inteiramente de temas chatos, como reforma ministerial e discussdo do or¢gamento. Do jeito
que a piaui estd imaginada, temos muita liberdade para improvisar. No limite, ¢ quase se, a

cada nimero, tivéssemos uma revista nova.

6. Fale um pouco sobre a rotina de trabalho da redacio?

Nao existe reunido de pauta, as matérias vao surgindo informalmente, da conversa entre
os reporteres e o diretor de redagdo. Somos muito poucos, dez passos e se chega a qualquer
mesa. Nosso processo nao tem nenhuma liturgia, nenhuma formalizagdo. Também ndo temos
editorias, o que nos desobriga a ter assuntos obrigatorios — politica, esporte, economia, etc.
No inicio do més a redagao fica relativamente vazia, e a medida que o més avanga, as pessoas

vao ocupando as suas mesas para escrever as matérias.

7. A Piaui recusa de modo evidente a agenda imposta pelos grandes veiculos de
imprensa. Por qué?

Porque os temas do noticiario j& estdo sendo tratados pelo noticiario. Nao haveria
sentido em criar mais uma revista para cobrir as mesmissimas histdrias. Isso ndo significa que
estejamos despregados do pais. Cobrimos assuntos que interessam, mas sem pressa,
publicando meses depois, ou de forma diferente. Exemplos: perfil do Luiz César Fernandes,

esquina do Roberto Jefferson, matéria da moda, e assim por diante.

8. Como se da o processo de criacdo das capas de Piaui?
A capa ¢ considerada conteudo editorial. Ou seja, € a primeira informacao que o leitor

encontra sobre o espirito da revista. Nem sempre (ou quase nunca) tem relagdo com as



matérias que estdo 1a dentro. A arte propde alternativas, todo mundo opina e o diretor de

redacdo tem a palavra final.

9. De que maneira os textos da revista sao influenciados pelo estilo conhecido por
Jornalismo Literario?
Essa eu pulo, pela simples razdo de que ndo sei o que significa jornalismo literario.

Acho que existem textos bem ou mal escritos, e sO.

10. O que a Revista Piaui traz de inovador para o jornalismo de revista?

Talvez o aspecto mais inovador da piaui seja o fato da revista dar tempo ao reporter de
apurar uma matéria pelo tempo que for preciso. Nossas matérias nao sdo datadas e
procuramos dar a ela o espago que o tema exigir € também ao repérter tempo suficiente para
que um determinado assunto seja coberto com a maior eficiéncia possivel. Assim, ndo temos
prazos predeterminados para nada. Além disso, por ndo termos seg¢des fixas nem temas
obrigatorios, o leitor da piaui nunca sabe o que encontrara a cada nova edicao da revista. E

esse ¢ um dos nossos objetivos: surpreender o nosso leitor.

11. Qual o perfil do jornalista que escreve para a Piaui?

Tanto no staff da redacdo como entre nossos colaboradores eventuais, ndo ha um perfil
especifico de jornalista na piaui. Procurarmos misturar profissionais de origens e faixas
etarias diferentes para obtermos um certo equilibrio. Se ha um consenso no perfil de trabalho,
ele se reflete na precisdo da apuragdo dos fatos, na procura por uma histéria bem contada e na

qualidade do texto jornalistico.

12. Como reunir em uma mesma revista o tom jornalistico e literario sem fugir da
informacao objetiva?

Nao temos uma féormula predeterminada de como um texto deve ser escrito.

Somos percebidos como uma revista que faz jornalismo literario, mas nao € essa a nossa
intencdo. A piaui trata de assuntos de interesse geral e ndo se enquadra em nenhum perfil ja
definido por outras publicacdes brasileiras. Queremos fazer matérias que sejam interessantes,
e ¢ imperativo que tragam informagdo objetiva, sejam elas de que natureza forem. Nao

queremos nos prender a padrdes estéticos de texto ou de aspecto visual.



13. A revista nao tem editorias fixas, mas quais sdo exatamente as secoes fixas em
todas as edicoes?

Nao temos nenhuma editoria fixa, mas se¢des, cujos assuntos variam a cada més,
porque nao temos temas obrigatorios. As se¢des sao: Colaboradores, Esquina, Didrio, Poesia,
Portfolio (visual), Quadrinhos e Ficcdo. Chegada e Despedida, que antes eram se¢des fixas,
agora passam a ser frequentes, mas nao obrigatorias. Elas sé estardo na revista quando
surgirem temas que justifiquem sua presenca em cada edi¢do. Geralmente, mas ndo sempre,
temos um dossi€ sobre um tema especifico. Isso varia muito, assim como os nomes das se¢des
flutuantes: Tipos Brasileiros, O que aprendi, Vida urbana, Teatro, Meméria. Nao ha um
padrdo preestabelecido para nomear as se¢des avulsas. O mote geralmente (quando o assunto
permite) ¢ dar um toque de humor nos nomes das se¢des, como: Turné gangsta, Dossié tortura
& maus-tratos, Questdes vernaculas, Ora, bolas, Grandes figuras do mundo animal, Conto de
fadas, Subterraneos do rock, O pensamento hidrico, Questdes fisico-quimicas, Cidades &
rincdes, Vultos das financas, Rock & adjacéncias, Pesos e medidas, Dialética do pop,

Metafisica, Tribuna livre da luta de classes, Criagdes diabdlicas, etc, etc.



ANEXO C — OS PREMIOS DA REVISTA PIAUI

Melhor Reporter de Revista - Troféu Mulher Imprensa - Daniela Pinheiro Concorrendo
com Carol Pires e Consuelo Dieguez, também reporteres da piaui (fev/2013)

6 revista mais admirada do Brasil , sendo a 1* colocada entre as revistas mensais
Troiano Consultoria de Marca e Meio & Mensagem (jan/2014)

Prémio Antonio Bento — Contribuicdo na Difusdo das Artes Visuais na Midia

Prémio ABCA (Associagao Brasileira dos Criticos de Artes) (mai/2013)

Melhor Reporter de Midia Impressa - Daniela Pinheiro Prémio Comunique-se (set/2012)
Indicagao ao Prémio Caboré - Dezembro 2011 Um dos principiais prémios da
Comunicac¢ao Brasileira. Indicagdo na categoria: melhor midia impressa

Melhor Reporter de Revista - Consuelo Dieguez Portal e Revista Imprensa (2011)

6" revista mais admirada do Brasil Troiano Consultoria De Marca E Meio & Mensagem
(Jan/2010, Jan/2012)

Prémio Esso 2010 Prémio Esso de Informacao Cientifica, Tecnologica e Ecologica, com o
trabalho “Artur tem um Problema”, publicado na revista piaui.

Veiculo Impresso do Ano Prémio Colunistas 2009

Prémio ABERJE 2009 Midia do Ano em Comunica¢do Empresarial Brasil, na categoria
Revista.

Prémio CNH de Jornalismo Economico — Consuelo Dieguez Destaque Especial — Revistas
(2009)

Melhor Jornalista de Midia Impressa — Daniela Pinheiro Portal e Revista Imprensa
(mar/08)

Prémio Especial do Juri do 21° Prémio Veiculos de Comunicac¢ao Editora Referéncia
(nov/07)

Revista do Ano Revista About (2007)

Destaque do Ano do Prémio Colunistas Rio Editora Referéncia (2007)
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