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RESUMO

Este estudo aborda a percepcdo das mulheres que atuam na televisdo e no radio
esportivo em Porto Alegre, resgatando o seu passado, analisando o presente e projetando o
futuro deste mercado de trabalho. Foram entrevistadas profissionais que fazem ou fizeram
recentemente parte de uma equipe esportiva no réadio e na televisdo. O trabalho reconstréi a
historia do jornalismo esportivo no Brasil por meio de revisdo bibliografica. Para alcancar
seus objetivos, o estudo apresenta ainda um capitulo sobre a historia do futebol — esporte
predominante nas coberturas esportivas — mostrando sua evolu¢do no Brasil do século
passado até a atualidade. Também trata das lutas e conquistas das mulheres, revelando uma
historia marcada pela submissdo e dependéncia, mas que comprova a determinacdo e

persisténcia do género feminino.

Palavras-chave: Jornalismo. Profissdo Repdrter. Los miedos. Analise de Discurso. (tu precisa
fazer!l)
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1.INTRODUCAO

As pesquisas sao normalmente motivadas por questdes pessoais. No meu caso nao foi
diferente. Trabalhei por cerca de dois anos no jornalismo esportivo em dois veiculos de
comunicacdo. Meu objetivo era alcancar algum espaco nos setores ou departamentos que
cobrem esporte, principalmente na reportagem. Comecei, entdo, na producdo, mas ndo fui
além disso. Por circunstancias comerciais, minha carreira no radiojornalismo esportivo foi
precocemente encerrada. N&o sou a primeira mulher que encontra barreiras no meio. A
redacdo esportiva no radio ainda é um ambiente pouco habitado por elas. Na televisao isso,
aos poucos, esta mudando. Mas as mulheres ainda precisam superar obstaculos tanto junto as
fontes como no convivio com os colegas.

A historia do radio e da TV esta permeada por semelhangcas com o crescimento do
futebol no Brasil. O futebol foi introduzido no pais no final do século XIX enquanto que os
meios de comunicacdo vieram na segunda década do século XX. Primeiramente, ambos
estavam voltados para a elite. A partir dos anos 30, o radio comecou a se popularizar, muito
devido a influéncia que o futebol passou a exercer na sociedade. De um lado, as coberturas
esportivas foram as principais responsaveis pela estruturacdo e inovacdo tecnoldgica no
veiculo. De outro, o radio passou a transmitir 0s jogos a um numero cada vez maior de
pessoas que adquiriam o aparelho receptor, principalmente depois que as radios tornaram-se
comerciais.

Com a televisdo ndo foi diferente. Inicialmente, um equipamento caro identificado
com as classes mais altas. Depois, com a popularizacdo, o principal aparelho eletrénico que
uma casa poderia ter. Com o poder da imagem e a beleza de lances que 0s esportes permitem,
a televiséo tornou-se um dos meios de comunicacgdo para as transmissoes, seja da Copa do
Mundo seja ainda das Olimpiadas. Na TV fechada, a for¢a do futebol estd presente com a
série de canais destinados especificamente ao assunto.

Arelevancia do tema € visivel em qualquer dia de jogo. Muitas vezes inferiorizado nos
cursos de jornalismo, o esporte € uma area tdo importante quanto a economia ou a politica. No
entanto, a bibliografia a respeito do tema é escassa, com alguns trabalhos académicos

comecando a se destacar a partir do final dos anos 90. Livros para debater o tema, Sdo poucos,



sendo o principal de um autor estrangeiro. Antonio Alcoba € leitura necesséria para o
profissional de jornalismo esportivo. No Brasil, também encontramos referéncias, mas grande
parte delas procura escrever na forma de manuais para quem esta comecando na carreira.

O radio esportivo sempre foi tradicionalmente um meio masculino. 1sso porque o
futebol, esporte que domina a programacdo nas radios, desperta mais o interesse do sexo
masculino. Pelo menos esse é o consenso geral. A realidade, porém, é outra. O futebol
feminino estd se disseminando e nos estadios podemos perceber cada vez mais a presenca
feminina nas arquibancadas, provando que mulher também gosta de futebol. Apesar disso,
ainda hoje existe certa resisténcia ao fato de uma mulher trabalhar no jornalismo esportivo,
mas principalmente, no radio esportivo. Este estudo busca mostrar a percep¢do das mulheres
gue estdo atuando nos veiculos eletrénicos tradicionais, como o radio e a televisdo. Como elas
encaram o dia a dia da profissdo e as dificuldades que enfrentam. Para fundamentar o estudo
seré apresentada uma breve historia do futebol, construida através de obras ja publicadas. O
jornalismo esportivo e o caminho percorrido pelas mulheres em busca de igualdade também
serdo tratados em capitulos especificos como forma de contextualizar o tema em discusséo.

A metodologia aplicada incluiu pesquisa bibliografica e exploratoria, com a finalidade
de aprimorar as ideias e descobertas, composta por entrevistas com profissionais da area de
jornalismo esportivo do sexo feminino. A técnica de pesquisa utilizada foram entrevistas
estruturadas, aplicadas por e-mail. A amostra foi escolhida por acessibilidade, ja que essa
pesquisa enquadra-se como qualitativa e ndo-probalistica, permitindo ao pesquisador
selecionar os individuos a que tem acesso. A énfase no processo de analise sera feita com base

no que as entrevistadas disserem a respeito do assunto.
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2.0 FUTEBOL

2.1 O Esporte

A relacdo do homem com a pratica de esportes é antiga. Estudos apontam que ainda na
pré-historia foi desenvolvido o primeiro “jogo”. Lan¢ando pedras, os homens pré-historicos ja
competiam para descobrir quem era o melhor, embora o objetivo principal fosse o
aprimoramento na arte da caca. De acordo com Alcoba (2005) a primeira competicdo era
individual, para depois ocorrer a competicdo com os demais integrantes do grupo. Apos 0
lancamento de pedras outros equipamentos foram desenvolvidos. Surgem o arco e a flecha e
as langas. Para o autor o significado ¢ de que “el juego ha atravesado el umbral de la diversion
para colocarse al servicio del hombre en determinadas actividades y prestarle una inestimable
ayuda” (ALCOBA, Antonio. 2005, p. 17).

O surgimento das civilizagdes acontece aliado ao estabelecimento de um ser humano
jogador. Ha registros de povos como 0s egipcios, sumerios, romanos e gregos que praticavam
os mais diferentes esportes da época. O fendmeno esportivo é um meio de socializacao;
favorece, pela atividade coletiva, o desenvolvimento da consciéncia comunitéria; e, ainda é
uma atividade de lazer. Para Carzola Prieto (1979),

o fendbmeno esporte é fundamentado essencialmente por duas perspectivas:
como fendmeno social universal e como instrumento de equilibrio social;
mas também pelo consumismo esportivo, pelos grandes espetaculos
esportivos, pelo resgate de valores que o esporte leva a sociedade; pelo
impacto social e de discurso implantado no meio social, pela difusdo do

esporte através dos meios de comunicacdo. (PRIETO apud SOARES e
MICHEL, 2009, p. 5-6).

A influéncia dos jogos no crescimento ndo foi deixada de lado nem pela religido e nem
pela politica. Neste primeiro, é possivel reconhecermos a figura de David, por exemplo, em
que na Biblia aparece enfrentando o gigante Golias e vencendo apenas com sua funda. 1sso
prova que 0 pequeno guerreiro tinha grandes habilidades com o equipamento e realizava
continuos treinamentos. Quanto a politica, o esporte € encarado como uma valvula de escape.
Os habitantes de uma cidade que concentram suas atencdes para a sua equipe representativa

em competicOes locais, nacionais e até internacionais, encontram uma formula para satisfazer
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suas aspiracGes de poder e de superacdo. Eles buscam uma nova maneira de se mostrar
superior ou se equiparar as demais comunidades que possuam uma melhor evolucgéo cultural
ou sociopolitica. O exemplo mais claro para essa definicao esta nos Jogos Olimpicos.
La referencia mas clara de esa decisién nos viene de los Juegos Olimpicos,
con el envio de campeones desde todos los pueblos a Olimpia, em el deseo de
obtener la preciada corona de olivo. Si eso conseguian, el recebimientos de
los campeones olimpicos em sus lugares de procedencia no diferia de los

recibimientos que hoy dia se ofrece a los campeones deportivos. (ALCOBA,
2005, p. 21).

Com toda essa importancia na evolugdo humana, o esporte nao ficaria de fora para o
crescimento da imprensa, mas isso iremos abordar no capitulo seguinte. No entanto, é
importante ressaltar, até o presente momento, que ao longo do tempo o0s interesses esportivos
da populacdo foram mudando e isso refletia na atuacdo da imprensa. No Brasil, por exemplo,
as primeiras noticias sobre a pratica esportiva datam de 1856, com O Atleta, que segundo
Ribeiro (2007) passava receitas para o aprimoramento fisico dos habitantes do Rio de Janeiro.
No entanto, o esporte que faria ndo os brasileiros, mas o mundo vibrar, tem um ponto

fundamental na historia de desenvolvimento da imprensa, principalmente, a esportiva.

2.2 A'importéancia do futebol

O futebol é sem duvida o esporte que atualmente mais mobiliza pessoas ao redor do
mundo. Para tracarmos um parametro, na FIFA, a Federacidon Internacionale de Football
Association, sdo 209 paises filiados enquanto que na ONU, Organizagdo das Nagfes Unidas,
0 nimero de membros chega a 192. Além de mexer com o futebol, o esporte movimenta
milhdes com jogadores, competicdes e publicidade. No Brasil, o futebol estd em todos os
lugares. A paixdo pelo esporte faz o brasileiro preferir discutir o resultado do jogo do Gltimo
final de semana, a debater sobre questdes politicas ou econdémicas do pais. Apesar do nivel
que foi absorvido pela nossa cultura, e muito pela persisténcia de profissionais da imprensa, o

futebol nasceu longe das terras brasileiras, mais precisamente na Europa.
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2.2.1 Origens

E consenso dos pesquisadores que estudam o tema de que o futebol consolidou-se e
desenvolveu-se na Inglaterra, mesmo havendo registro de pratica do esporte na Antiguidade e
até pelos maias na América Central. Em suas origens, o futebol era violento o suficiente para
ser proibido pelo rei Eduardo Il, em 1314. Nos registros, ha dentes arrancados, pernas
quebradas e roupas rasgadas. Em Chester, no noroeste da Inglaterra, chegou-se a marca de
500 pessoas disputando uma mesma partida. As ruas da cidade eram o campo e as goleiras
eram os dois portbes de acesso ao local, ao norte e ao sul.

O futebol seguiu novos rumos a partir do século XVI1II, quando varias escolas inglesas
comecaram a adota-lo como atividade fisica. Em Londres, ja ndo se jogava mais nas ruas, e
sim em terrenos baldios. Com a elitizagdo do esporte, viu-se necessaria a padronizacdo. Em 1°
de dezembro de 1863 foram instituidas oficialmente as bases do que passou a se chamar
Football Association, a FA, e que reje o jogo até hoje. A figura do arbitro, porém, s6 veio
cinco anos mais tarde. Ele ficava fora do campo e comunicava suas decisbes aos berros.
Somente em 1881 é que eles passaram a atuar dentro das quatro linhas. Ja o “banco de
reservas” como conhecemos hoje s6 foi implantado em 1930, no campo do Abeerden. O
objetivo, como revela Giulianotti (2010), era dar ao treinador uma visdo estratégica do campo.
Em 1871, foi disputada a primeira Copa da Inglaterra, torneio mais antigo do mundo e que é
realizado até hoje, em que o campedo foi o Wanderers F.C. lIronicamente, na primeira partida
internacional da historia, que ocorreu em 30 de novembro de 1872, ndo houve gol e Inglaterra
e Escocia empataram em 0 a 0.

No inicio do século XX ja existiam associa¢fes nacionais de futebol organizadas nos
cinco continentes, inclusive na Oceania, onde o esporte até hoje ndo apresentou grande
crescimento. Para congregar todas aquelas associagdes, em 1904, foi fundada em Paris a
Federacion Internacionale de Football Association — FIFA. Primeiramente, somente paises
europeus se filiaram. A Africa do Sul foi a primeira nacio ndo-européia a se associar em
1909. O Brasil so foi admitido em 1923.
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2.2.2 O crescimento no Brasil

Ainda na década de 1920 um jovem intelectual de 29 anos de idade escreveu sobre o
futebol e cravou: “Temos esportes em quantidade. Para que metermos o bedelho em coisas
estrangeiras? O foot-ball ndo pega, tenham certeza”. A frase escrita por Graciliano Ramos
poderia ter sido correta se ndo fosse o esforco de alguns jovens membros da burguesia
brasileira e o fascinio que as bolas vindas da Inglaterra causariam na populacéo das grandes
cidades. E consenso geral que o futebol foi introduzido no Brasil em 1894, através de Charles
Miller, brasileiro, filho de ingleses, que passou dez anos estudando na Inglaterra. Ao retornar
ao pais, ele trouxe consigo uma bola e as diretrizes do jogo, com o intuito de difundi-lo entre
0s ingleses e brasileiros ricos residentes em S&o Paulo. Para isso, Miller comegou a organizar
treinos entre os funcionarios da empresa onde trabalhava, a Sdo Paulo Railway, os da
Companhia de Géas e os do London Bank. Como afirma Ribeiro (2007) foi em um desses
treinamentos que um surpreso jornalista descobriu 0 novo esporte.

O primeiro clube a adotar o futebol foi o S&o Paulo Athletic Club, originalmente
fundado para a pratica do cricket. A primeira partida disputada no Brasil, segundo Celso
Unzelte (2009), foi realizada na VVarzea do Carmo, em S&o Paulo, entre os times formados por
ingleses e anglo-brasileiros, funcionarios da Companhia de Gas e da Estrada de Ferro S&o
Paulo Railway. Como os precursores do futebol faziam parte da alta sociedade, a sua trajetéria
inicial tinha um carater elitista. Seis anos ap6s a chegada de Miller a Sdo Paulo, a cidade ja
contava com cinco equipes organizadas: SPAC, Paulistano, Germania, Internacional e
Mackenzie. No Rio de Janeiro, o esporte também crescia e merece destaque o Bangu Athletic
Club por suas tendéncias proletarias. Fundado por funcionarios de altos cargos da Companhia
Progresso, localizada em um bairro industrial, o clube passou a aceitar operarios na equipe,
visto que o numero de funcionarios ndo era suficiente. Por isso, pode ser considerado o
primeiro time de futebol ndo elitizado Brasil. A elitizagdo do futebol nesse periodo era um dos
fatores mais preponderantes. André Ribeiro (2007) afirma que nos jornais era comum ver
parte da sociedade marginalizada nos campos de futebol.

Em registros fotograficos e artigos escritos na época, pode-se notar a

diferenga entre a elegancia do publico nas arquibancadas e a “gente pobre”
amontoada pelos morros que cercavam o estadio do Fluminense. Esse cenério
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discrimador ndo era assunto importante para diversos repérteres escalados
para a cobertura dos jogos, pois em seus artigos mostravam indiferenca pelo
tema, parecendo concordar com a separacdo de ricos e pobres. (RIBEIRO,
2007, p. 32).

Em julho de 1914 ocorreu aquele que € considerado o primeiro jogo da selecdo
brasileira. A equipe do Exeter City, da Inglaterra, fez uma excursdo ao Rio de Janeiro. Um
acordo entre a Associacdo Paulista de Esportes Atléticos e a Liga Metropolitana de Sports
Atléticos do Rio de Janeiro, possibilitou a formacdo de um combinado exclusivamente de
jogadores brasileiros. E importante ressaltar que essa sele¢do tinha como base somente
jogadores do eixo Rio-Sdo Paulo, deixando de lado jogadores de fora do centro do pais. O
fato até hoje se repete de certa forma, com acréscimo de que no atual momento do nosso
futebol a maioria dos jogadores que compdem a selecdo ndo joga no Brasil, e sim em times
europeus, sdo os chamados “estrangeiros”. Aquele jogo foi realizado no estddio das
Laranjeiras, de propriedade do Fluminense.

Em um combinado de trés partidas, o Brasil venceu uma e perdeu as outras duas pelos
placares de 3 a 0 e 5 a 3. Na Unica vitoria o grande nome da partida foi de um dos maiores
jogadores da historia do futebol brasileiro. Arthur Friedenreich comecou a brilhar a partir de
1910 e no momento onde 0s principais jornais discutiam a participacdo de negros no esporte.
Fried, como era chamado, era um “coloreds”, filho de um alemao e de uma mulata brasileira.
A vitoria contra o time Inglaterra ndo foi facil. O jogador saiu de campo sem dois dentes, com
ferimentos no joelho e todo ensanguentado. Dois meses mais tarde, a selecdo embarcou numa
viagem a Argentina, onde disputou seu primeiro torneio internacional: a Copa Roca,
sagrando-se camped. Cinco anos mais tarde, o selecionado brasileiro iria encarar 0 seu
segundo desafio internacional e novamente com vitdria. O campeonato sul-americano,
realizado no Rio de Janeiro, foi conquistado frente a sele¢cdo Uruguaia.

O debate sobre a participacdo dos negros e a profissionalizacdo do esporte tornou-se o
centro das discussOes, justamente pela crescente popularizagcdo do futebol. Os dirigentes e
cartolas da época dividiram-se em dois grupos: os progressistas, a favor da implantacdo da
profissionalizacdo, e os conservadores, que queriam a permanéncia do amadorismo. Nesse
ultimo grupo se encontrarva o responsavel pela vinda do futebol ao Brasil, Charles Miller, e

seu principal divulgador, Mario Cardim. Devido ao impasse, surgiu 0 que chamavam de
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profissionalismo marrom, ou seja, oficialmente o futebol permanecia amador, mas, nos
bastidores, os jogadores recebiam pagamento, caracterizando-se em um semiprofissionalismo.
Com esse sistema a vantagem era toda dos clubes, pois as arrecadacGes dos estadios
aumentavam e 0s jogadores continuavam sem nenhum direito. Somente em 1933 o futebol
profissional foi definitivamente implantado no pais.

Paralelamente ao eixo Rio-S&o Paulo outros estados comecavam a participar da nova
mania nacional. O Rio Grande do Sul pode ser considerado um dos estados pioneiros na
introducdo do futebol. Em 19 de julho de 1900 era fundado o Sport Club Rio Grande, o mais
antigo clube em atividade, o primeiro criado para a pratica do esporte. Na capital, surgiram o
Grémio FootBall Porto-Alegrense, em 1903, e em 1909, o Sport Club Internacional. Nestes
anos iniciais eram realizados somente jogos amistosos ou ainda torneios citadinos. Foi
somente em 1919 que ocorreu 0 primeiro campeonato estadual. O Brasil de Pelotas saiu
vencedor, ap6s superar o Grémio pelo placar de 5 a 1. Assim como no restante do pais na
época, os clubes galchos nao aceitavam jogadores negros em sua formacdo. O primeiro clube
a mudar esse panorama foi o Guarany de Bagé, que integrou trés jogadores negros a sua
equipe. Aos poucos, os demais clubes do Rio Grande do Sul seguiram o exemplo. O mais
resistente foi o Grémio, que s6 em 1952 contratou Tesourinha para integrar a equipe.

O futebol jogado naquela época tinha algumas peculiaridades e estava atrasado
taticamente quando comparado a Europa no mesmo periodo. O esquema tatico mais difundido
era o0 super ofensivo 2-3-5, enquanto que na Inglaterra o diretor do Arsenal desenvolvia a
formagdo “WM”: trés atacantes ¢ dois médios-volantes que também atacavam eram apoiados
por dois médios-volantes defensivos e uma ultima linha com trés zagueiros. Giulianotti
(2010) ressalta que Herbert Chapman foi o “Ford” do futebol e seu primeiro dirigente
moderno. Aqui no Brasil, ainda jogavamos um futebol onde ndo existia técnico e quem
comandava os treinos da equipe era, geralmente, o capitdo. Além disso, varios termos
utilizados eram provenientes da lingua inglesa, como goalkeeper (goleiro), back (zagueiro),

winger (ponteiro) e forward (atacante).



16

3. JORNALISMO ESPORTIVO

Assim como estd no lancamento de pedras o inicio da pratica esportiva e a origem da
competicdo e dos jogos, a atividade também foi fundamental para o desenvolvimento da
informacdo sobre o tema. Inicialmente, esse era o principal assunto entra as tribos e clas
qguando ndo se estava abordando os temas, como magia e trocas de materiais. A comunicagédo
era puramente oral, ja que a escrita viria mais a frente.

Alcoba (2005) cita uma segunda fase de evolucdo da informacdo esportiva. O
momento era de estabelecimento do jogo e, consequentemente, das primeiras competicdes em
grandes civilizacdes. Sumeria, Egito, Grécia, Roma, China, india, Japdo, maias, astecas, incas
e outros deixaram registrados seus feitos esportivos em cavernas, estatuas, monumentos,
papiros, pergaminhos e outros suportes. Além disso, o periodo é marcado por grandes
construgdes que serviam de arena para 0S eventos esportivos e acumulavam um extenso
numero de espectadores. Com o avan¢o do esporte através do tempo se chega a uma nova
etapa, onde a recreacdo tem seu auge justamente por seu emprego bélico. A preparacéo fisica
é extremamente exigida em momentos como a ldade Média, e 0 esporte se adapta a essa
demanda. “Contrariamente a lo que muchos piensan, La Edad Media, en lo referente al juego
y, por tanto, al deporte, no atravesd una época oscura como sucedié con otros aspectos
culturales, sino que propici6 el auge de nuevos jogos y deportes” (ALCOBA, 2005, p. 33).

O estudo do esporte e sua elevacdo a atividade educativa s6 ocorreu no inicio do
século XIX. No renascimento, o esporte € beneficiado pela acdo de figuras importantes na
histéria como o inglés Thomas Arnold, que introduziu o rugbi na Universidade de Rugby, e
também a Pierre de Fredy, o Bardo de Coubertin, responsavel pela recuperacdo dos Jogos
Olimpicos e criagdo do Movimento Olimpico Internacional.

Com a chegada do século XX, o mundo é tomado por avancos tecnoldgicos que
permitem a humanidade comecgar uma era de progresso ao mesmo tempo em que convive com
periodos traumaticos devido aos grandes conflitos belicos. Alheio a isso, as estruturas sociais
vao experimentar uma troca radical de conhecimento na evolucéo das ciéncias e das artes. E
nesse contexto que surge o Jornalismo Esportivo. Um segmento de informacdo que comeca

envolvido no desprestigio, com inclusive uma dose de preconceito, além de estar sempre
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limitado e esbarrando nas restricdes que o tema carregava em si, e, consequentemente, na

resisténcia dos chefes de redacdes que relutavam em disponibilizar espaco para o tema.

3.1 Surge o jornalismo esportivo

3.1.1 No mundo

As primeiras noticias se limitavam a relatar casos curiosos, bastante comentados na
sociedade e que haviam sido presenciados por quem escrevia nos jornais. Alcoba (2005)
relata, por exemplo, um caso de um luta de boxe envolvendo o cozinheiro do Lord Smith com
o confeiteiro do Duque de Bridge que rendeu trés encontros, onde o Ultimo foi realizado em
um local de maior espago por conta do grande nimero de pessoas que queriam acompanhar o
embate. Percebe-se que a Inglaterra € o centro de efervescéncia da imprensa e por la que o
esporte ira ganhar mais destaque nas paginas dos jornais. O que antes eram apenas notas
tornam-se agora artigos descritivos de jogos e esportes mais praticados, os beneficios do
esporte para a saude e confecgdo de tabelas sobre competicdes e competidores — tudo isso
dentro da moda do sport.

A novidade rapidamente se espalhou pela Europa. Em 1828, aparece em Paris, na
Franca, a primeira revista dedicada ao esporte, o Journal des Haras. JA& em 1852, na
Inglaterra, 0 mundo conhece o primeiro jornal esportivo diéario, o Sportman. A Espanha ndo
fica para trds e em 1856 publica a revista EI Cazador. Na sequéncia, em 1866, na cidade de
Valéncia, teremos a primeira revista bilingue falando de esporte. No final do século XIX, a
Espanha ja conta com mais de dez publicagcdes com o tema esportivo. O jornal mais antigo do
pais, e que circula diariamente até hoje, O Mundo Deportivo, teve o primeiro numero saindo
em Barcelona em 1906. O jornal é considerado um dos mais antigos que permanecem
circulando interruptamente desde a sua fundacéo.

Nos Estados Unidos, o surgimento do jornalismo esportivo passa pela decisdo do
magnata da imprensa norte-americana, Willian Randolph Hearst, que decidiu colocar, em
1895, informagéo esportiva no The New York Journal. As primeiras noticias abordaram as

corridas de cavalos e o resultado foi tdo positivo que outros esportes ganharam destaque.
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Alcoba (2005) ressalta que as tiragens do jornal aumentaram tanto que os outros jornais da
Unido tiveram que inserir conteldo esportivo nas suas publicagdes. No entanto, o grande
avanco do jornalismo esportivo no pais se deu pelo The New York Times. O jornal rompeu
com a cultura de manter as informagdes esportivas no interior da publicacdo e colocou na
capa, em 1926, uma grande fotografia do boxeador Gene Tunney sendo saudado pelos fas
apos a vitoria sobre Jack Dempsey, na Filadélfia. O texto sobre a luta ocupou cem colunas do
jornal.

Atualmente o mundo esta repleto de jornais diarios e revistas que fazem do jornalismo
esportivo seu principal conteudo. Na Espanha, além do Mundo Deportivo, temos 0s jornais
As, Marca e Sport. Na Italia, sdo famosos La Gazzeta dello Sport e o Corriere dello Sport. Na
Franca, 0 L ’Equipe. Curiosamente, nos Estados Unidos os jornais diarios ndo deram resultado.
No entanto, a revista mais influente no ramo esportivo esta no pais: a Sport Illustrated, que
chega a ter tiragens de quatro milhdes de exemplares. Em termos de tiragem, o Japdo pode ser
considerado um pais com boas referéncias. Os trés principais jornais diarios esportivos
superam um milh&o em tiragens e estdo entre os 25 maiores do setor.

Com o sucesso do jornalismo esportivo ja sacramentado nos jornais e revistas, nada
mais esperado que 0 mesmo acontecesse com o radio. O novo veiculo trazia para o publico
uma informacdo imediata, algo inimaginavel com o impresso. No entanto, o inicio ndo foi
facil. A técnica rudimentar, com aparelhos complexos e muitos cabos, aliado ao receio dos
organizadores dos eventos esportivos complicou, mas ndo impediu a cobertura dos fatos.
Alcoba (2005) relata em seu livro Periodismo Desportivo como 0s jornalistas faziam para
transmitir partidas proibidas pelas entidades organizadoras:

[...] en un campeonato de atletismo en una importante ciudad
norteamericana se transmitio en directo, pese a la prohbicién de los
organizadores para que los periodistas entrasen en el estadio. La
solucion fue instalar los micréfonos y los enlances en la torre de una
iglesia, desde donde los informadores, dotados con prismaticos
(bindculos), siguieron la competicion y la difundieron sin que los

responsables de la organizécion los pudieran localizar. (ALCOBA,
2005, p. 40).

Tal artimanha também foi utilizada aqui no Brasil, a partir de 1934, quando dirigentes

de clubes e federagGes proibiram as transmissdes sobre o argumento de que esta estava
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roubando o publico dos estadios. Inconformados, os jornalistas encontram uma solucéo
semelhante. Alugavam casas proximas ao local dos jogos ou se empoleiravam em escadas
enormes para visualizar as partidas de futebol. Ribeiro (2007) afirma que o jornalista e cartola
Paulo Machado de Carvalho foi ainda mais longe quando decidiu instalar uma torre de
madeira bem ao lado do Parque Antartica, em Sao Paulo.

Ainda antes de estourar no Brasil, o radio ja era um sucesso nos Estados Unidos. Em
julho de 1921, se calcula que mais de duzentas mil pessoas puderam escutar, em toda América
do Norte, a transmissdo radiofonica da luta de boxe entre o norte-americano Jack Dempsey e
o francés Georges Carpentier, que acabou vencendo por Knockout e sagrando-se campedo
mundial dos pesos pesados. A transmissao foi realizada pela KDKA, emissora pioneira do
radio nos Estados Unidos. Outra luta de boxe alcancaria numeros maiores de audiéncia, com
15 milhdes de ouvintes entre norte-americanos, canadenses, ingleses, sul-africanos e da
América Central, e marcaria um salto definitivo para o radio.

O préximo passo era acompanhar os Jogos Olimpicos. O primeiro, em 1928 na cidade
de Amsterdd, contou com informacBes esportivas divulgadas para o todo o pais. Ao
perceberem o tamanho do lucro financeiro que teriam, emissoras tradicionais como a NBC e a
CBS decidiram investir no jornalismo esportivo com mais forca e adquiriram exclusividade
para a transmissao de determinados eventos. Logo, uma guerra por audiéncia foi instaurada.
Com mais investimento e crescimento do publico, as transmissdes radiofonicas atingem seu
auge nas Olimpiadas de Berlim, em 1936. Nesse momento, as radios norte-americanas
retransmitiam para mais de 40 paises as emogdes de cada competicéo.

Quem ndo encontrou as mesmas barreiras para prosperar foi a televisdo. Na mesma
Olimpiada de 1936, em Berlim, a propria organizacdo do evento instalou uma tenda e
transmitiu ao vivo 0 que acontecia nas competices. Mesmo que em circuito fechado, o
resultado foi um sucesso. As cadeias de televisdo, em busca da obtencédo de lucro, perceberam
que o esporte poderia ser um dos atrativos que encantava os telespectadores e ndo duvidaram
em apostar nele. A NBC fez uma demonstracdo publica de seu canal apresentando a
retransmissdo de uma partida de beisebol e uma luta de boxe. O esporte, entdo, passou a ser
visto como um género jornalistico que se difundiu com a televisdo. Ele estava algado ao nivel

de espetaculo. Nos Jogos Olimpicos de 1948, em Londres, a estimativa é de que 80 mil
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televisores estivessem ligados no que acontecia, segundo Alcoba (2005).

S0 justamente as transmissdes esportivas que ganham destaque nesse meio de
comunicagdo. A programacao das grandes televisdes mundiais possui em sua grade de horas
um espaco destinado ao esporte, inclusive nos telejornais. Ainda existem programas
destinados a participacdo de esportistas, dirigentes e técnicos para serem entrevistados. Em
algumas emissoras ha espacos desenvolvidos para comentar exclusivamente sobre algum
esporte especifico e também para debater sobre o dia seguinte a uma grande competicdo. No
entanto, 0s canais que mais ganham espectadores quando o assunto & esporte estdo na
televisao a cabo, em canais fechados. O principal destaque mundial esta para a Entertainment
and Sports Programming Network, ou ESPN. A emissora, dedicada 24 horas ao esporte, foi
fundada em sete de setembro de 1979 por Scott Rasmussen e seu pai, Bill Rasmussen. O
programa simbolo da emissora, o SportsCenter, estreou junto com a emissora e levou ao ar
sua 30.000? exibicdo em 11 de fevereiro de 2007.

Segundo o site Wikipédia, a ESPN foi criada apds a demissdo de Scott e Bill
Rasmussen da WWLP, uma afiliada da NBC em Springfield, Massachusetts. Em 1977, surge
a ideia, um tanto original para a época, de criar uma rede de TV a cabo que tivesse foco em
eventos esportivos no estado de Connecticut. Quando Rasmussen soube que comprar um sinal
ininterrupto de satélite era bem mais barato do que comprar blocos de algumas horas durante
a noite, ele expandiu seu projeto a uma rede nacional 24 horas por dia. A estreia do canal foi
justamente com o programa SportCenter e logo apds ocorreu a transmissdo de um jogo de
softbol. Para preencher as 24 horas diarias de transmissdo, a ESPN exibiu uma grande
variedade de eventos esportivos que as redes abertas ndo mostravam aos finais de semana,
incluindo futebol australiano, Copa Davis de ténis, wrestling, profissional, boxe, além de
jogos universitarios de futebol americano e basquetebol.

A chegada dos esportes profissionais veio na década de 1980 e 1990. Primeiro, 0
futebol americano com a conquista dos direitos parciais da National Football League, a NFL.
A liga aceitou 0 negdécio contanto que a ESPN concordasse em transmitir suas partidas em TV
aberta nas cidades dos times envolvidos no jogo, uma pratica que continua até hoje. O ESPN
Sunday Night Football duraria por 19 anos e simbolizaria a ascensdo da ESPN como rede

menor a uma instiuicdo da TV dos Estados Unidos. Em 1990, a ESPN adicionou a Major
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League Baseball as suas transmissdes. Jogos da MLB estdo até hoje na programacdo da
ESPN. Em determinado momento, o canal possuia o controle das quatro principais ligas
esportivas dos Estados Unidos — NFL, MLB, NHL e NBA. A ESPN Internacional comegou no
inicio da década de 1990 tomando vantagem da crescente estrutura de televisdo por assinatura

na Asia, Africa e América Latina. No Brasil, além do canal ESPN h4 ainda a ESPN Brasil.

3.1.2 No Brasil

Ja dissemos anteriormente que as primeiras noticias esportivas que surgiram na
imprensa brasileira eram pequenas notas sobre os esportes mais comentados pela sociedade,
como a busca por um biétipo mais atlético ou ainda os destaques do remo, ciclismo e turfe.
Hoje predominante nos noticiérios, o futebol custou para se tornar noticia. A primeira
publicacdo ocorreu no Rio de Janeiro, em 1901, com uma nota intitulada “Sport” no jornal
Correio da Manhd. O mais curioso, no entanto, é o conteldo do texto feito pelo jornalista.

Apesar da manchete — “Pela primeira vez, no Rio de Janeiro, uma
partida de foot-ball” —, a pequena nota mostrava a decepgdo do
repérter com o resultado da partida, que terminou empatada em 1 a
1. Acostumados a cobertura de competi¢cbes como remo e turfe, que

sempre tinham um vencedor, 0 jeito foi escrever que o “placar esteve
indeciso. (RIBEIRO, 2007, p. 23-24).

Para que o futebol virasse noticias nos jornais era necessario um grande
acontecimento, mas, acima de tudo, divulgacdo. Para isso, surge o nome de um dos grandes
responsaveis pela especializacdo em jornalismo esportivo no Brasil. Amigo pessoal de
Charles Miller, Mauro Cardim era jogador e também repdérter do jornal O Estado de S.Paulo.
Para movimentar o esporte, Cardim e seus companheiros de campo combinaram um encontro
com um time formado no Rio de Janeiro. Os dois empates foram noticia no Estado de S.Paulo
e também nos principais jornais do Rio. O sucesso do primeiro encontro entre cariocas e
paulistas e a repercussdo da criagdo da Liga de Futebol de S&o Paulo deram o impulso que
faltava. Pelo menos na capital paulista, 0 ano de 1902 ficou marcado na imprensa esportiva,
pois, a partir daguele momento, o futebol virou noticia importante nas paginas dos jornais.

Seis anos mais tarde o futebol teria sua primeira capa em um jornal. 1sso porque a

selecdo da Argentina decidiu realizar uma excurséo no Brasil para enfrentar os selecionados
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de Rio e Sdo Paulo. Embora os brasileiros tenham decepcionado, tendo como melhor
resultado um empate em 2 a 2 em apenas um dos jogos, 0s jornais buscaram cobrir 0 evento
da melhor maneira possivel. Em S&o Paulo, Mauro Cardim foi o responsavel pela cobertura, e
no Rio de Janeiro, o trabalho ficou a cargo de colunistas como Paulo Barreto. Os estadios
ficaram lotados, com média de cinco mil pessoas, fora as que ndo conseguiram acesso aos
jogos. No Rio, até mesmo um servico especial de boletins telefonicos foi instalado pelo jornal
Gazeta de Noticias para atender ao enorme numero de pessoas que ligaram para saber o
resultado dos jogos. Esse mesmo jornal colocara em sua primeira pagina um artigo de Paulo
Barreto que seria profético: “Apesar das derrotas, com organizagdo e disciplina, tornaremo-
nos imbativeis” (RIBEIRO, 2007, p. 36).

A dedicacdo da imprensa esportiva cada vez foi aumentando chegando ponto de os
jornais bancarem competicdes. Foi 0 que aconteceu em 1913, quando o jornal popular
Correio da Manha decidiu patrocinar a organizacdo de uma competi¢do entre paulistas e
cariocas, 0 que pode ser considerado o embrido do futuro Torneio Rio — S&o Paulo.
Sentimento comum e avassalador, a paixao pelo futebol fez dos jornalistas esportivos das duas
cidades defensores fiéis de seus clubes e selecionados. Uma guerra estava instaurada e duraria
até hoje.

A partir de 1920 foi a vez do radio, aos poucos, comecar a engatinhar. Na onda de
febre do futebol, que tomou conta do publico, os grandes empresarios dos grupos de
comunica¢do viram no veiculo um importante aliado do esporte. A primeira irradiacdo
esportiva do Brasil ocorreu na Radio Difusora do Rio de Janeiro em 1922. Coube a Leopoldo
Santana realizar uma série de boletins sobre a partida entre Brasil e Argentina, pelo Sul-
Americano. A transmissao ocorreu da seguinte forma: os boletins eram feitos por telefone e
retransmitidos por alto-falantes.

Na década de 1930, o jornalismo esportivo impresso apresentava ja um crescimento
assustador. Segundo Ribeiro (2007) uma pesquisa feita por especialistas da época apontava
que a imprensa esportiva era a que mais havia crescido desde 1912, quando saltou de cinco
para 58 jornais: um aumento de 1.060%. Foi nesse periodo que nasceu o Jornal dos Sports
pelas maos do jornalista Argemiro Bulcdo. O periodico, inicialmente com quatro paginas

exclusivas de esporte, tornou-se o primeiro jornal diario do género no Brasil e sobreviveria até
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0 ano de 2007. O investimento que comegou com apenas seis contos de reis, transformou-se
no maior sucesso editorial da época e maior acervo do ramo no pais. Outro grande nome do
jornalismo esportivo também tem sua ascensdo nesse periodo. Mario Filho Rodrigues
comegou sua carreira justamente no jornal de Bulcdo e permaneceu la enquanto alimentava o
sonho de ter o seu proprio periddico. Assim surgiu 0 Mundo Sportivo e foi gracas a esse jornal
que Mario se aproximou do, na época, jovem empresario Roberto Marinho. Com 31 anos
Marinho foi obrigado a assumir o comando de O Globo, um dos maiores jornais do Brasil. Ele
viu em Mario uma figura certa para a editoria de esportes.

Em suas maos, o jornalismo esportivo ganharia novas dimensfes. Na

forma quase tudo mudava: titulo, subtitulo, legendas. O contetdo

abria espaco para a vida dos personagens que faziam o espetéculo.

Jogadores passaram a ser endeusados, especialmente 0s negros. Nos

bastidores, Mario criava uma rede de informac¢des poderosa.”
(RIBEIRO, 2007, p. 75)

Porém, o periodo a partir de 1930 é marcado mesmo pelo crescimento e fortalecimento
do radio. Prova disso é que ja no comec¢o da década ocorria a primeira transmissdo na integra
de uma partida de futebol. O responsavel foi Nicolau Tuma que, em 1931, ficou responsavel
por transmitir S8o0 Paulo e Parana, pelo Campeonato Brasileiro. A transmissdao da Réadio
Educadora Paulista ocorreu no meio dos torcedores e, para situar os ouvintes, Tuma pediu que
uma caixa de fosforos fosse imaginada como o campo de futebol. A grande vedete de uma
partida de futebol, o gol, foi anunciado em tom curto e seco e a defini¢do disso ocorreu meio
gue por acaso. Na partida de estreia do radio, nas transmissdes na integra, Tuma gritou gol dez
vezes, ja que o placar final terminou 6 a 4 para os paulistas. No entanto, falar muito e sem
parar ndo era um problema para o narrador, que ficou famoso como “speaker metralhadora” e
entrou para a histdria do radio brasileiro.

Até este momento, as transmissfes possuiam somente a figura do narrador e do
comentarista, que normalmente vinha do jornalismo impresso. Nomes como Thomaz Mazzoni
eram constantemente lidos no jornal e ouvidos na radio. Porém, um elemento importante e
peca chave no interesse do ouvinte pela competi¢cdo em disputa é criado pela Radio Record. O
primeiro plantdo esportivo foi desenvolvido por José Augusto Siqueira. Batizado de Futebol
nas Antenas, as informacoes lidas vinham através de ligacGes que chegavam de reporteres que

estavam acompanhando o desenrolar de outros jogos. Contratado pela radio Record em 1932,
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Tuma seria o responsavel por outra inovacdo que até hoje faz parte do futebol — a publicidade
durante os jogos. Com um decreto assinado por Vargas, a entrada da publicidade fica liberada
para as radios. O narrador criava a sua agéncia e, rapidamente, jingles eram lidos durante as
transmissfes. As empresas que anunciavam conseguiam boas vendas apenas lembrando que
participariam da transmissao do domingo.

Mesmo em evolucgdo, as transmissdes radiofonicas ainda enfrentavam problemas. O
primeiro era a quantidade e o pre¢o dos radios no Brasil. Segundo Ribeiro (2007), no Rio de
Janeiro, em 1933, existiam apenas 50 mil receptores. Outra dificuldade era o tipo de
equipamento e os recursos utilizados. As linhas telefénicas eram precarias, obrigando os
técnicos a solicitar sua instalacdo com até uma semana de antecedéncia ao dia do jogo. Muitas
vezes, 0 jeito encontrado era utilizar os telefones de moradores vizinhos. Os microfones
também ndo ajudavam, pois eram pesados e invariavelmente pifavam durante as transmissées.

Mas apesar do aumento dos veiculos de comunicacdo que traziam noticias sobre o
futebol, o esporte ainda era fortemente elitizado. Até 1933, os jogos eram disputados quase
que exclusivamente por estudantes ricos e pessoas da alta sociedade. S6 que os grandes clubes
do Brasil, principalmente os cariocas como Bangu, Flamengo e em especial o Vasco passaram
a procurar 0s bons jogadores na periferia e em times pequenos. Para se manterem no comando
do clube e em beneficio da propria politica, os dirigentes eram obrigados a aceitar jogadores
vindos dos mais diversos lugares e niveis sociais. Muitas foram também as tentativas para
impedir 0 avanco veloz das agremiacGes mais pobres e numa clara prova de racismo da época,
a Liga Metropolitana do Rio de Janeiro, composta pela elite do futebol, decidiu proibir em
seus estatutos a inscri¢do de “pessoas de cor” por seus clubes filiados. Esta fase que ainda nado
é considerada como a fase profissional do futebol, era na verdade um profissionalismo néo
oficializado porque os bons jogadores ja recebiam salarios dos grandes clubes.

Pelos primeiros artigos publicados sobre o futebol nos jornais e revistas, ficava clara a
divisdo do esporte em dois grupos: de um lado, os filhos de boa familia; do outro, os
varzeanos humildes. Segundo o jornalista André Ribeiro (2007), a imprensa da época chegava
a ridicularizar os jogadores de classe mais baixas chamando-os de brutos, incapazes de seguir
as regras de conduta, e até de “canelas negras”. O futebol passou entdo, aos poucos, a ter

também sua imagem ligada a periferia e as camadas pobres da sociedade. Com isso, criou-se
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0 preconceito contra o jogador de futebol.

O fato é que esse preconceito nasce justamente do desejo das elites em ndo
ter qualquer identidade com os outros segmentos da sociedade. Alias, esse
fendmeno, antes de ser um fato sociol6gico, é um fato histérico. Jamais, e em
qualquer momento, a classe dominante desejou identidade com as demais
classes sociais. (CALDAS apud RANGEL, 2008, p. 32).

Assim, jogar futebol, para a elite brasileira, deixa de ser um esporte nobre. A sociedade
ndo tinha respeito pelo futebolista e este era visto como marginal. O futebol passa por
mudangas ¢ se “democratiza”, deixando de ser privilégio das classes mais altas. A imprensa
escrita teve sua participagdo nessa mudanga, embora sem nenhum apoio formal. O
profissionalismo do futebol, em 1933, contribuiu para que o cidadao rico deixasse de pratica-
lo, mas continuasse gostando deste esporte. Noticiar futebol ndo era mais acaso, mas
obrigagéo.

O interesse pelo futebol era tdo grande que dez anos mais tarde da profissionalizagdo
do esporte uma radio seria criada com programacdo esportiva 24 horas. A Réadio
Panamericana contratou o narrador Pedro Luiz para ser a sua voz e também para coordenar a
equipe. Uma inovacdo para a época, a radio possuia até um comentarista de arbitragem. Tudo
era transmitido: lutas de boxe, luta livre, golfe, basquete e vOlei. Até mesmo por conta da
demanda, foi na Panamericana que se criou a figura do repérter na beira dos gramados. Em
determinado momento, a radio tinha um homem para abrir as transmissdes, um outro para a
narracdo principal, dois reporteres de campo e um plantdo esportivo. Sem saber, a
Panamericana implantava uma estrutura que seria seguida até hoje pelas principais emissoras
de rédio do Brasil.

Se até a década de 1940 o radio reinava como o principal veiculo de comunicacdo a
tratar de esportes, a década seguinte seria marcada pela chegada de uma nova forma de
encarar as competicdes esportivas. A estreia oficial da televisdo ocorreu em 18 de setembro de
1950, em Séo Paulo, com a TV Tupi-Difusora de Assis Chateaubriand. Um més apos a
inauguracao ja se transmitia a primeira partida de futebol na integra. Segundo Soares e Michel
(2009), a pratica foi adotado na sequéncia pela TV Record — 3% emissora a entrar no Brasil —
em 1953. Ja no ano seguinte, ela criou o primeiro programa esportivo da televisao brasileira, o

“Mesa Redonda”. A atragdo, comandada por Raul Tabajara e Geraldo José de Almeida, se
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tornaria mais tarde uma das maiores audiéncias do jornalismo esportivo e também marcaria a
regularidade das transmissdes ao vivo das partidas de futebol e das lutas do Campeonato de
Pugilismo. A TV Record foi também a primeira emissora a transmitir, ao vivo, o Grande
Prémio de Turfe do Brasil, em 1956.

Com a televisdo ainda engatinhando, as maiores estrelas do radio passaram a dividir
suas atividades entre radio e televiséo e, nessa divisdo, o poder de seducéo da telinha comecgou
a incomodar aos patr@es da area esportiva. A pratica de atuar em dois veiculos iria diminuir ao
longo do tempo, mas nunca deixar de existir sendo vista até hoje nos grandes veiculos de
comunicacdo. Mesmo assim, a década de 1950 continuou tendo o radio como grande fonte de
informacdo no pais. Segundo Ribeiro (2007), uma pesquisa realizada em 1955 apontou a
existéncia de 477 emissoras, e, aproximadamente, meio milh&o de aparelhos receptores. Nesse
mesmo ano, os radios a valvula comecaram a ser substituidos pelos transistores que, de
quinhentas unidades produzidas no primeiro ano, passaram a quase 100 mil em 1956.

Se até esse momento o jornalismo esportivo vinha evoluindo e estava cada vez mais
préximo dos bastidores do futebol, em 1957 essa situacdo chegou ao seu apice. Com medo de
novas derrotas em Copas do Mundo, ap6s o desastre de 1950 e a fraca campanha de 54, o
presidente da Confederacdo Brasileira de Desportos, Jodo Havelange, decidiu entregar o
comando politico da Selecdo Brasileira para o paulista Paulo Machado de Carvalho. O dono
das Emissoras Unidas teria carta branca para organizar a selecdo e para isso chamou trés
jornalistas esportivos para ajudar a formatar um projeto que ficou conhecido como “Plano da
Vitoria”.

Chegada a Copa do Mundo, o jornalismo esportivo ganhou ainda mais espaco na
imprensa do que durante a primeira Copa no Brasil. Na televisdo, Assis Chateaubriand e sua
TV Tupi deram a cartada mais rapida e levaram com exclusividade os videos da participacao
do Brasil na Suécia. Nesse mesmo periodo, mas na Europa, 0s jogos ja teriam transmissao ao
vivo das televisdes. No Brasil, eles passariam com dias de atraso e ainda editados com meia
hora de duracdo. Nas radios, o grande sucesso foi uma inovacdo da Radio Bandeirantes. Pela
primeira vez formava-se no Brasil uma rede de emissoras que receberiam a transmisséo da
Suécia. A operacdo acabou batizada de CVA, Cadeia Verde-Amarela, e terminou a Copa com

indices de audiéncia espetaculares. A CVA acabou reeditada recentemente, na Copa do Mundo
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de 2014, disputada aqui no Brasil. No entanto, o resultado em termos de selecdo néo foi o
mesmo, mas os indices de audiéncia tiveram bons numeros.

Com a vitdria, a euforia dos brasileiros atingiu em cheio o bolso das emissoras de
radio e TV e também dos jornais. Os 64 milhdes de habitantes queriam a qualquer custo saber
0 que acontecia com a Selecdo camped do Mundo e veiculos para divulgar o que acontecia
nas distantes cidades de Gotemburgo e Estocolmo nédo faltavam. Como afirma Ribeiro (2007)
eram 708 estacdes de radio, oito de televisdo e mais de 252 jornais diérios. Passada a Copa, 0
interesse pelo esporte estava maior do que nunca e, por conta disso, duas emissoras de TV
decidiram investir para acompanhar o Campeonato Carioca daquele ano, que teria doze dos
22 campebes em campo. No entanto, assim como aconteceu com o radio na década de 1930,
0s clubes barraram a entrada das TVs Tupi e TV Rio. O motivo era 0 mesmo, a transmissao
iria tirar o publico dos estadios. A polémica se estendeu por dois meses, até que no final as
tevés ganharam a queda-de-braco.

O retorno financeiro foi imediato para as duas emissoras. Porém, as previsdes
pessimistas dos dirigentes se confirmaram. Por causa do numero excessivo de jogos
transmitidos pela televisdo, o publico recorde presente nos estadios no ano anterior caiu pela
metade. O problema de falta de publico se estende até hoje, com indices cada vez menores de
torcedores nos estadios e maior em frente a TV. Ja o periodo do crescimento da televisdo era
nitido, chegando ao ano de 1960 com mais 621 mil unidades. Com tanta gente aderindo a
nova moda, o momento era de aperfeicoar as transmissdes, em especial das partidas de
futebol, um dos programas lideres de audiéncia da época. Surgem entdo as lentes de zoom
especial, para conseguir um angulo mais aproximado das estrelas da bola; e o videoteipe.

Toda essa evolucdo gera um resultado e pela primeira vez, em 1962, a televiséo capta
mais verbas publicitarias do que seus concorrentes no radio e no jornal. Para manter esse
quadro positivo, o jeito era ter ideias novas e ampliar o poderio da televisdo. Foi assim que
surgiu, em 1963, no Rio de Janeiro, um programa que iria inovar as discussdes em torno da
maior paixdo do brasileiro. Uma verdadeira selecdo de craques da imprensa esportiva fora
convocada para formar a mais famosa mesa-redonda da televiséo brasileira. Surgia, entdo, a
Grande Resenha Facit, na TV Rio, que tinha como debatedores Armando Nogueira, Jodo

Saldanha, José Maria Scassa, Vitorino Vieira e Nelson Rodrigues. Com o tempo, mais nomes
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foram incorporados e o programa tornou-se obrigatorio para o torcedor carioca aos domingos
e exemplo para as geracdes futuras. Em 1966, o programa mudou de emissora — passou para
TV Globo — e também de nome, chamando-se, agora, Grande Revista Esportiva Facit.
Mesmo assim o sucesso foi 0 mesmo e consagrado nas palavras de Nelson Rodrigues. “Se a
Mesa Facit existisse no tempo de Euclides da Cunha, este a teria preferido a Canudos — a
nossa resenha ensina mais sobre o pais do que Os Sertbes no principio do século” (RIBEIRO,
2007, p. 192).

A principal emissora de televisdo do pais comeca sua expansdo gracas a briga entre
cartolas e empresarios. Afundada em dividas, a TV Paulista acabou falindo apds ser proibida
de transmitir os jogos do campeonato local. Assim, o canal foi vendido para Roberto Marinho
que, em 1965, fundou a TV Globo em Sdo Paulo. A emissora j& havia iniciado suas
transmissdes no Rio de Janeiro alguns meses antes. Em 1968, foi a vez de Belo Horizonte ter
a sua TV Globo. Toda essa expansdao e crescimento da TV tinha um homem como
comandante. Walter Clark foi contratado ainda no inicio dos trabalhos, quando a emissora nao
ia bem no Rio de Janeiro. Acabou sendo o principal responsavel pela transmissdo da Copa do
Mundo de 1970 para o Brasil em cores.

A Copa do Mundo do México é a primeira na histéria em que 0 mundo pode assistir ao
vivo e, em alguns poucos lares, a cores. A negocia¢do para transmissdo envolveu nao so
Clark, mas também Paulo César Ferreira, diretor da Radio Nacional, e Emilio Azcéarraga,
diretor da rede mexicana Televisa e dono dos direitos para America do Sul. Apds uma intensa
negociacdo, os direitos foram vendidos por madica quantia de 750 mil délares — um pequeno
valor, se compararmos com as negociacfes atuais. Embora a negociacdo tenha sido feita por
um gestor da TV Globo, os direitos ndo foram exclusivos. Pela primeira vez, seria formado
um pool de emissoras de radio e televisdo, e isso pelo fato de que ndo havia linhas de
transmissdo suficientes para todas as emissoras envolvidas. As televisdes dividiram as
transmissGes entre trés equipes, cada uma com direito a 22,5 minutos de narracdo. No radio,
um esquema semelhante foi desenvolvido envolvendo as radios Bandeirantes, Pan e Nacional.

Apesar da forca do radio, o publico voltava a atencdo para a televisdo para
acompanhar a Copa de 70. No entanto, nem todos possuiam o aparelho e, muito menos,

receptores que recebessem a transmissdo colorida. A Embratel, responsavel pela
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decodificacdo dos sinais recebidos do Meéxico, reuniu um grupo de empresarios e
personalidades para acompanhar as partidas. Outro privilegiado foi o presidente Médici que
assistiu no Palacio das Laranjeiras, no Rio de Janeiro, todos os jogos da sele¢do. Walter Clark
e 0 dono da TV Globo, Roberto Marinho, também usufruiram da regalia. Ironicamente, o
primeiro gol transmitido ao vivo para o Brasil foi narrado daqui. Por problemas na
transmisséo, com constantes quedas de sinal, Léo Batista, locutor stand-by nos estidios da TV
Globo, foi responsavel pelo feito durante a partida entre Peru e Bulgaria.

Passada a Copa e a conquista do tricampeonato, a TV Globo decidiu investir nos
programas esportivos. Assim, em 1973, foi lancado o dominical Esporte Espetacular e cinco
anos depois o telejornal diario Globo Esporte, ambos no ar até hoje. Estes foram os “carros
chefes” da emissora no esporte, ao longo dos anos 80, quando, ndo se julgava interessante
transmitir futebol, as quartas-feiras e aos domingos, deixando para as concorrentes. As TVs
Record e Bandeirantes se aproveitaram disso, percebendo rapidamente este fildo de mercado.
As duas travaram grandes disputas pela autorizacdo e direitos de transmissdo. Pela primeira
vez, desde a programagcdo voltada completamente para o esporte na Radio Panamericana, uma
emissora, agora de televisdo, ousava dedicar quase um dia inteiro a transmissdo de eventos
esportivos. Estava criado o Show do Esporte, uma verdadeira maratona esportiva comandada
por Luciano do Valle, que a partir daquele instante passou a ser, além de narrador, um grande
incentivador de esportes como vdlei, basquete e atletismo. “A Bandeirantes até se intitulou o
Canal dos Esportes e transmitiu jogos do Campeonato Brasileiro com exclusividade de 1986 a
1993, além de outros torneios” (COELHO, 2008, p. 64).

A partir de 1995, a TV Globo percebeu a movimentacéo financeira do setor e comegou
a investir pesado, passando a ter exclusividade nos direitos de transmisséo. Dois anos depois
ocorreria uma valorizacdo do setor. Os clubes pensaram que iriam aumentar seus dividendos
com o dinheiro da TV, mas ndo criaram um campeonato suficientemente lucrativo para que a
televisao dele precisasse. Ao contrario, hoje sdo os clubes que dependem da televisao.

Atualmente, o futebol possui calendario preenchido durante todo o ano — comeca em
janeiro com os Campeonatos Estaduais, depois Libertadores (quando ha brasileiros), Copa do
Brasil e encerra em dezembro com o fim do Campeonato Brasileiro — e todas essas

competi¢des, incluindo a maioria dos estaduais, estdo reservadas a exclusividade da TV
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Globo. Depois do futebol, na televisdo, apenas o automobilismo tem calendario anual
continuo com a Férmula 1, também da Globo; e a Formula Indy, na TV Bandeirantes. A
Bandeirantes hoje é a segunda emissora que detém os direitos de transmissdo do Campeonato
Brasileiro, mas precisa seguir as determinacbGes da titular. Em sua grade possui quatro
programas de esporte: 0 Jogo Aberto de noticias e debates, das 11h30 as 13h; os Donos da
Bola — produzido localmente - da 13h as 14h; o Band Esporte Clube, aos domingos as 14h; e
o Terceiro Tempo, também aos domingos, apos a transmissdo do jogo; além da Férmula Indy
de abril a outubro. A Rede TV apresenta dois programas esportivos em sua grade: o Bola
Dividida as 11h30 e, aos domingos, o Bola na Rede a 1h30. O SBT apresenta apenas um
programa esportivo, mas na filial do Rio Grande do Sul. O SBT Esporte vai ao ar ao 12h10.
Por fim na TV Record encontramos apenas um programa esportivo chamado Esporte
Fantéstico, que vai ao ar as 10h15 dos sabados. Depois das redes abertas, 0s eventos
esportivos e o jornalismo esportivo ganham destaque nos canais de TV por assinatura com
cem por cento de programacdo esportiva. Sdo eles: os Canais Sportv, a ESPN Brasil, Band
Sports e recentemente ocorreu a chegada dos canais Fox Sports. Todos, no entanto, sempre
respeitam a hierarquia de prevaléncia para o futebol e depois para os demais esportes.

Para levantamento das radios é necessario compreender o setor localmente. No Rio
Grande do Sul, quatro radios possuem programacdo com espago para o esporte. A Radio
Grenal tem programagdo 24 horas esportivas, falando somente de futebol e principalmente de
Grémio e Internacional. Lider em audiéncia, a radio Gaucha apresenta, além das transmissdes
do futebol, 17 programas com contetdo esportivo entre as atracdes didrias e 0s programas
veiculados aos sabados e domingos. Na Guaiba, sdo 19 programas com conteudo esportivo
entre os diarios e aqueles veiculados entre sdbado e o domingo. Por fim, a radio Bandeirantes
conta com 14 programas esportivos distribuidos na programacdo diariamente e entre 0s

sébados e domingos.

3.2 O papel da linguagem no jornalismo esportivo

A relacdo entre o jornalismo esportivo e a linguagem aplicada por ele é bastante

complexa. Primeiramente, é necessario ressaltar que o conhecimento da linguagem esportiva e
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seu modo de emprego é fundamental para qualquer jornalista e imprescindivel para os
especialistas em determinados esportes. O constante fluxo de palavras que se incluem nesse
idioma particular e suas derivagdes em outros setores significam que o esporte € uma das
atividades mais vivas da sociedade moderna. Por isso, é necessario conhecer sua evolugéo e
saber que as palavras que hoje utilizamos para difundir a pratica de um esporte tém ciclos de
existéncia, o que confere a linguagem esportiva, usada pelos jornalistas, uma tradicdo que
poucos idiomas possuem. A linguagem esportiva tem vida prépria e é Unica para a profisséo.
Somente o jornalismo esportivo pode utilizar de efeitos e métodos que em outros setores,
ditos mais sérios da imprensa, isso ndo é mais possivel. O jornalismo esportivo lida com a
emocao e ela € a principal formadora da linguagem utilizada.

A imprensa esportiva € uma importante multiplicadora do jogo em certa medida,
porque nela a informagéo transcende as suas funcdes tradicionais de informar e explicar. Essa
transcendéncia ocorre, pois grande parte das paginas esportivas se configura como espacos
onde a noticia se apresenta como entretenimento, o que significa dizer que seu objetivo
principal é divertir, atingindo os sentidos do publico. A atividade antitédio domina o centro da
producdo midiatica.

De fato, a midia dedica hoje mais espago as atividades “ndo sérias” da
cultura, incluindo nela as atividades esportivas, do que as ditas “sérias” ou
eruditas. A atividade antitédio ocupa o centro da produgdo midiatica. Mais

ainda, a diversdo ou entretenimento penetra como dimensdo desejada das
atividades sérias. (LOVISOLO, 2011, p. 94).

Atualmente, é impossivel pensar que ndo aja uma relacdo entre esporte espetaculo e
jornalismo esportivo. Assim, a consideracdo de um esporte espetaculo, usado em diversos
formatos, apenas pode ser entendida se levarmos em conta a constituicdo do jornalismo
esportivo. Nesse contexto, uma consideravel fracdo da imprensa esportiva oferece um
espetaculo de contetdos dramatizados para entreter os seus leitores, com o objetivo de
alimentar suas expectativas e emocgfes. Assim, agregam-se ao texto jornalistico valores de
criacdo discursiva, onde a narrativa é fundamental & formulacdo de noticias e relatos
veiculados pela imprensa.

Sucesso no final do seculo XVIII, o melodrama deixou herdeiros até hoje, inclusive no

jornalismo. Género teatral que convoca a emocdo tem como objetivo deixar a plateia com 0s
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nervos a flor da pele. O investimento é no apelo aos sentidos, dando total preferéncia aos
acontecimentos de impacto. A base do melodrama esta no folhetim, que com o tempo passou a
ser uma técnica mercadoldgica. “Como bem apontou Marlyse Meyer, o folhetim tinha uma
finalidade precisa: era um espaco vazio destinado ao entretenimento” (COSTA, 2010, p. 67).
Nesse sentido, o jornalismo esportivo no Brasil seria uma porta aberta para a folhetinizacdo da
noticia, processo em que informacéo e imaginacdo se unem para cativar a massa leitora.

A utilizacdo desse método de construcdo do texto tem claramente objetivos
mercadoldgicos. Muitas reportagens produzidas pela imprensa, principalmente sobre futebol,
tém o excesso como marca forte, assim como o suspense, a polémica e uma visao de mundo
maniqueista, dividida entre 0 bem e 0 mal, o certo e o errado, entre 0s herdis e os vildes. O
espectador ja estd acostumado a acompanhar reportagens em que h& énfase no carater
dramético dos lances de uma partida, em cenas lacrimosas, em depoimentos cheios de
emocdo. Isso ocorre com frequéncia tanto com a conquista como com a derrota de algum
clube ou selecdo. Um exemplo regional pode ser encontrado na capa do Jornal O Pioneiro do
dia seis de abril de 2015. O Caxias, clube local, foi rebaixado para segunda divisdo do
campeonato estadual. O jornal tinha como manchete “O pior dia da historia” junto a um
torcedor aos prantos. No entanto, essas caracteristicas ficam mais exacerbadas nas coberturas
de participacdo da selecdo brasileira em Copas do Mundo, e isso nédo é de hoje.

Em muitas coberturas da selecdo o excesso na divulgacdo das noticias foi marca
registrada. Na Copa de 1938, os jornais noticiaram que o chefe da estacdo postal-telegrafica
morreu ao receber a manchete do sexto gol do Brasil contra a Polénia, na partida de estreia do
Mundial. Na derrota para a Italia, que tirou a selecdo da disputa, jornais abriram suas paginas
para torcedores inconformados com a derrota. A narracdo emocionada de Gagliano Neto
provocou pedidos de anulagcdo da partida, inclusive por jornais que queriam o retorno da
selecdo antes mesmo da disputa pelo terceiro lugar. Nada disso aconteceu, mas a manchete do
Jornal dos Sports logo ap6s a conquista do terceiro lugar era: “Queira ou ndo a FIFA, somos
campedes do Mundo.” André Ribeiro afirma que ja naquela época havia criticos dessa postura
da imprensa. O principal nome era o de Thomas Mazzoni que disse: “A imprensa esportiva €
quem faz o choro, cria rivalidades e as vezes 0dios, mesmo porque o choro ndo é mais do que

um desabafo da paixdo bairrista, que quando mais se alimenta, mais cega fica” (RIBEIRO,
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2007, p. 103). A imprensa esportiva, no entanto, ndo levaria a serio a analise do colega e seria
uma das responsaveis por uma das principais derrotas da nossa selecéo.

Na Copa do Mundo de 1950, a primeira realizada no Brasil, o clima da imprensa
esportiva envolvia uma grande pressdo. A hipotese de derrota era descartada e remota ndo sé
para o torcedor, mas também para os jornalistas que acompanhavam o Mundial. Em uma
primeira decisdo para continuar na competicdo, contra a lugoslavia, os jornais Tribuna de
Imprensa e Jornal dos Sports trataram a partida como o dia “D” do futebol brasileiro, em uma
clara referéncia a Segunda Guerra Mundial. Aliés, a utilizacdo de termos e expressoes bélicas
é outro método comum do jornalismo esportivo. Um leitor leigo no esporte ndo entenderia a
colocacdo de palavras como canhotaco, bomba e tiro como qualitativo inseridos no esporte.
No entanto, todas tém ligagdo com o momento méaximo do futebol: a obten¢éo do gol. E quem
conhece as condi¢des do jogador, compreenderd que o chute ao gol ndo foi fraco, e sim
bastante violento.

Na véspera da decisdo, contra o Uruguai, o clima de ja tomou conta da imprensa.
Jornais eram distribuidos estampando capas com os dizeres: “Brasil, campedao do Mundo”. O
diario O Mundo chegou a colocar uma foto gigante dos jogadores brasileiros com os dizeres
“Estes sdo os campedes do Mundo!”. A euforia chegou até os uruguaios, que encararam as
reportagens como uma motivacdo extra. Com a derrota, o clima no estadio Maracana abalou a
todos os brasileiros, com um misto de tristeza e faria.

Nas arquibancadas, torcedores revoltados ateavam fogo em jornais,
especialmente exemplares de O Mundo, que estampava a foto do Brasil
campedo do Mundo. No gramado, repérteres também ndo conseguiram
segurar a emogdo, aliada a decepcdo, como Jaime Moreira Filho, que chorou
ao ouvir o jogador Danilo em prantos. Sérgio Paiva, comentarista da Radio

Continental, desmaiou e teve de sair carregado da cabine de transmissao.
(RIBEIRO, 2007, p. 134).

Nas narrativas da derrota da selecdo em Copas é possivel notarmos uma constante
referéncia a troca de acusacdes e uma ansia pela busca de vildes, ou seja, aqueles jogadores,
técnicos, dirigentes, considerados os responsaveis pelo fracasso em campo. No caso da Copa
de 50, o goleiro Barbosa foi a principal vitima. Cria-se uma espécie de tribuna para que 0s
possiveis “culpados” pelo revés sejam julgados pela imprensa e, consequentemente, pelo

povo. Desenvolvem-se, entdo, as matérias com um ar investigativo e de denlncia para tentar
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descobrir o motivo da derrota. Além disso, 0 suspense e a atengdo do espectador sdo mantidos
e, frequentemente, tais matérias possuem um carater inconclusivo, sempre havendo a
possibilidade de trazer ao publico novos fatos, novos depoimentos que reacendem ou criam
outras polémicas, mas que dificilmente dao fim as mesmas.

Esse papel da linguagem em trazer maior emocao ao evento esportivo pode ser
percebido com mais evidéncia no radio. A linguagem radiofonica € mais viva ao estar se
dirigindo para aquele publico que ndo pode ver o que acontece no campo, e interpretado
diferente por aquele que assiste ao jogo pela televisdo. Assim, se comprova que o locutor
esportivo de radio, as vezes, inventa as situacdes, erra, comenta situacdes que nao se vé na
televisdo. O espectador da televisdo € mais ativo quanto a transmissdo, pois pode ele julgar o
que Vvé e acontece na partida. Porém, as transmissdes de radio garantiam, antes do acréscimo
da televisdo, uma emocao maior do que 0 jogo posteriormente visto na imagem. Os jornalistas
agiam na direcdo de constituir a imagem emotiva tanto da vivéncia quanto da representacao
do dever ser do esporte em suas varias dimensdes, desde o0 jogo até o campo das relacdes
entre esportistas, torcedores e clubes.

Aliado a esse futebol alegre e emocionante que recebemos nas transmissdes esta o
humor. Atualmente, ndo ha jornalismo sem humor, ou sem show. Dificilmente um ouvinte
assiduo das transmissdes de jogo pelo radio ficaria satisfeito com uma narracdo linear e sem
emoc¢do. H& muito tempo, essas caracteristicas como humor e espontaneidade tornaram-se
obrigatorias. Como afirma Aquino (2012) o entretenimento passou a ser a esséncia na
cobertura esportiva. A informacgédo ndo se associa mais aos fatos, mas a um produto hibrido,
que ora pertence a publicidade, ora ao entretenimento, ora ao consumo; porém, muitas vezes
deixando de cumprir sua missao principal que é de informar. Tém-se, entdo, assuntos que
necessariamente ndo seriam de interesse publico, a chamada “perfumaria” definida por
Oselame (2010).

Uma das grandes responsaveis por essa mudanca é a Rede Globo de Comunicagoes.
Uma reformulagdo nos programas esportivos determinou que os reporteres podem abrir méo
da noticia para enfatizar os aspectos inusitados, curiosos e ndo necessariamente referentes as

modalidades esportivas propriamente ditas.

Aparentemente matéria alguma escapa ao tratamento leve, divertido,
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espetacular ou sensacionalista. (...) A linguagem, aliada a muitos
recursos visuais, beira o humor. O relato da noticia, a informacdo em
si, é praticamente deixada em segundo plano. Claro que o esporte
pede uma narrativa mais leve, solta, mas sem exageros. (BEZERRA
apud AQUINO, 2012, p.4).

O jornalismo esportivo transmitido de forma clara e objetiva ao espectador jamais
deixara de ser interessante. Até porque, nao € por ser engracado que algo se torna interessante.
O tom leve do esporte deve ser preservado. No entanto, como afirma Aquino (2012), leveza
nédo quer dizer transformar um jogo em um circo. O jornalista esportivo deve sempre lembrar
que “jornalismo ¢ jornalismo: seja ele esportivo, politico, econdmico, social” (BARBEIRO e

RANGEL, 2006, p.13).
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4. RELACOES DE GENERO

A histéria das mulheres ao redor do mundo é marcada por lutas, conquistas e
preconceitos. Aos poucos, elas foram deixando para trds sua condi¢do passiva e tornam-se
protagonistas da histdria. Essa abertura comecou de maneira mais substancial a partir do final
da Segunda Guerra Mundial. Essa visibilidade das mulheres estimulou pesquisadores a
estudarem estes novos agentes sociais principalmente a partir dos anos 1960. Foi ai que surgiu
0 estudo de género, conceito das Ciéncias Sociais relativo a construcdo social do sexo. O
objetivo do estudo de género ¢ “[...] introduzir na historia global a dimensdo da relagéo entre
0S $exos, com a certeza de que esta relacdo ndo é um fato natural, mas uma relacdo social
construida e incessantemente remodelada” (COLLING, 2004, p.28).

A abordagem de género incentiva novos questionamentos para os estudos das
mulheres, o que deve desnaturalizar os preconceitos. Estas produgdes também contribuem
para a ampliacdo das visdes de conhecimento. Entretanto, em virtude da complexidade e do
relativo curto tempo de analises sobre o tema, ainda ha um campo inexplorado de estudo e
barreiras a serem transpostas. A categoria género ndo constitui numa diferenca universal, mas
permite a construcdo e a organizacdo social da diferenca social. A histdria das mulheres e a
historia de género estdo interligadas, e o papel de cada uma so se justifica em virtude do papel
do outro.

Desde que a Historia existe como disciplina cientifica os homens foram, por muito
tempo, 0s Unicos historiadores e escreveram a historia sob o ponto de vista masculino, tido
como universal. As mulheres eram, entdo, ocultadas como sujeito e colocadas a margem do
que acontecia no mundo. A partir disso, 0s sexos passaram a assumir valores diferentes, onde
0 masculino aparece superior ao feminino. E € exatamente a partir da complexidade de
compreensdo na relacdo entre homem e mulher que se pode definir a funcdo do conceito de
género. As relacbes de género formam em cada cultura um sistema simbolico ou de
significacOes, relacionando o sexo as questdes culturais. Essas significagdes podem mudar de
acordo com cada individuo e sociedade. No entanto, as relagdes entre homens e mulheres

estdo diretamente ligadas ao principio da hierarquia.

Né&o € nas diferencas que reside o problema. A questdo estd no modo como
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elas sdo hierarquizadas. Fruto desta hierarquia, as mulheres aparecem como
algo diferente e inferior aos homens e diferenca ndo deve significar
discriminagdo. E a subordinacdo que deu & diferenca um estatuto
discriminatério. Se a igualdade permite que todos os individuos possam
manifestar-se em sua individualidade, a igualdade ndo pode ser separada da
diferenga. (COLLING, 2004, p. 36).

Os movimentos sociais urbanos originados a partir de 1960 contribuem para uma nova
inscricdo das mulheres na esfera publica, participantes ativas na vida social, politica e
econbmica. Esse avanco estimula os estudos sobre género. Ocorre, na verdade, uma mudanca
de perspectiva, saindo de uma énfase dada ao determinismo bioldgico e evoluindo para uma
visdo relacional entre os sexos, com destaque para o carater social e cultural das
diferenciacbes presentes na divisdo sexual. Whitaker (1993) coloca que homens e mulheres
trabalhavam, muitas vezes, no mesmo ambiente, mas ha quildmetros de distancia quanto da
distribuicdo de tarefas. Tanto o masculino quanto o feminino necessitam um do outro, mas
nunca estiveram em condi¢do de igualdade. A participacdo da mulher esta, em termos gerais,
com melhores pardmetros, seja no controle da fecundidade, no acesso a educacdo ou no
mercado de trabalho.

Mas sd isso ndo adianta também. Se tivermos tudo e 0s homens também nao
estiverem em tudo, 0 mAximo que conseguiremos sera ter uma imensa,
incomensuravel carga de trabalho e de responsabilidades e nada de igualdade.

As tarefas humanas deveriam ser pensadas e compartilhadas igualmente por
homens e mulheres. (STREY, 2004, p.17).

Em busca dessa valorizacdo e de uma mudanca na desigualdade cultural construida
historicamente, as mulheres procuram obter, por meio dos conceitos e relaces de género,
reconhecimento social e politico que lhes foi negado. O que se quer com estudos e pesquisas
sobre as relacfes entre 0s sexos € contar como a mulher também é um elemento ativo da

sociedade.

4.1 O movimento feminista

4.1.1 No mundo

O feminismo pode ser definido como a consciéncia adquirida sobre a situacdo de
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subalternidade da mulher na sociedade, bem como da necessidade de se estabelecer iniciativas
politicas para modificar essa situacdo. A perspectiva feminista sempre esteve presente na
humanidade, mas é s6 com a eclosdo da Revolugdo Francesa, em 1789, que o feminismo
surge como movimento social organizado e com objetivos especificos. A época, a exclusdo da
mulher era legitimada por diferencas bioldgicas. O movimento ndo era composto somente por
mulheres diferentes com opinides divergentes, mas de mulheres que buscavam conceitos e
praticas discursivas para igualar a individualidade e a masculinidade.

A partir dai o feminismo se alastra pelo mundo, ganhando novos contornos conforme
0s contextos de cada regido, mas sempre em busca da constru¢do de uma cidadania feminina.
O Dia Internacional da Mulher é uma prova dessa busca. No dia 8 de marco de 1857, 129
operarias morreram queimadas numa fabrica téxtil devido a repressdo policial, em Nova
lorque. Elas reivindicavam reducdo da jornada de trabalho de 14 para 10 horas diarias e o
direito a licenca-maternidade.

Narvaz (2002) identifica, a partir da definicdo do conceito de géneros e ampliacdo dos
estudos, trés geracOes de feminismo. A primeira fase nasceu pela luta das mulheres pela
igualdade de direitos politicos, civis e educativos, atribuidos até entdo s6 aos homens. Entre
as décadas de 1960 e 1970 se estabelece, nos Estados Unidos e na Franca, a segunda etapa.
Enquanto as americanas denunciavam o abuso masculino, as francesas lutavam pela
valorizacdo das mulheres. Logo depois surgiu a terceira geragdo do movimento feminista,
cujo objetivo principal foi a desarticulacdo dos estudos até entdo realizados para os estudos de

género.

4.1.2 No Brasil

Assim como em quase todo mundo, as mulheres brasileiras também enfrentaram, e
ainda enfrentam, grandes desafios na busca por igualdade. Durante o periodo colonial, muitas
familias que podiam se dar ao luxo enviavam suas filhas a conventos na Bahia ou em
Portugal. A decisdo ocorria ndo so pela forte religiosidade da época e tradi¢cdo familiar, mas
principalmente pela dificuldade em encontrar noivos adequados. O matrimonio era um meio

de consolidar a riqueza da familia e preservar sua posic¢éo social dentro da elite. Portanto, a
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escolha do marido era de fundamental importancia e aquelas que ndo encontravam um par
permaneciam enclausuradas em conventos.

No Brasil, o feminismo chega na primeira metade do século XIX por meio das
publicacdes de Nisia Floresta, a primeira feminista brasileira. Em 1852, comeca a circular o
Jornal das Senhoras, voltado para a luta pela emancipacdo feminina. Em 1910 é criado o
Partido Republicano Feminino com o objetivo de desenvolver campanhas de pressao na luta
sufragista. Porém, somente depois da criacdo da Federacdo Brasileira pelo Progresso
Feminino, em 1920, que a luta pelo voto ganha um maior impulso. E a vitéria do voto
feminino ocorre somente em 1932, mesmo ano em que é instituido o dia das maes. O
movimento de classe média buscava por direitos politicos e por uma reforma juridica. Nunca
foi uma tentativa de reformular o papel da mulher na sociedade. Apesar de o sufragio
feminino ter marcado o ingresso formal das mulheres na vida politica, o voto ndo tinha
sentido para a maioria das mulheres, visto que o requisito de ser alfabetizado continuava em
vigor. Assim, muitas delas permaneceram a margem das decisdes do pais.

Durante o século XIX, o magistério proporcionava uma das Unicas fontes de emprego
para mulheres instruidas de “boas” familias. A profissdo tornou-se respeitada devido a
conviccdo vigente de que a funcdo maxima da mulher depois da maternidade era a de
educadora. Em 1879, as instituicdes de ensino superior permitiram a entrada de mulheres nos
cursos. No entanto, o preconceito falava mais alto e poucas conseguiam exercer a profisséo.

Nas primeiras décadas do século passado, o trabalho feminino era visto como um mal
necessario frente as crises econdmicas e sociais do pais. As mulheres solteiras e vilvas que
ganhavam seu proprio sustento, bem como as casadas que suplementavam a renda do marido,
contribuiam para aumentar o progresso econdmico brasileiro. O que todos concordavam é que
o trabalho nédo poderia alterar a definicdo de feminilidade nem interferir no cumprimento dos
seus deveres domésticos. O emprego feminino era determinado por qualidades como graca,
sensibilidade, piedade, espirito maternal, mas nunca para profissdes que exigissem posturas
mais masculinizadas ou que competissem com os homens. Assim, as mulheres estavam
naturalmente qualificadas para ocupar o0s postos de professoras, assistentes sociais,
enfermeiras, caixas de banco, telefonistas, secretarias e recepcionistas. Obviamente, o salario

era abaixo da remuneracdo paga aos homens que exerciam essas mesmas profissoes. 1sso
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impossibilitava a mulher de ter a sua independéncia econémica, contribuindo para manté-las
junto dos maridos e da familia. Em geral, os cargos femininos ndo contestavam o0s
estereotipos da natureza feminina, nem as colocavam em competicdo com os homens ou ainda
em cargos de autoridade sobre eles. Além disso, ndo havia a oferta de progresso social ou de
realizacdo intelectual.

No passado, a atuacdo do governo também contribuiu para que as mulheres nédo
conseguissem expandir suas &reas de trabalho. Em 1932, o presidente Getulio Vargas
promulgou um decreto com o0 objetivo de proteger a condi¢cdo feminina, proibindo as
mulheres de trabalhar em fungdes que colocassem em perigo a saude fisica, prejudicassem sua
maternidade ou ainda comprometessem sua moralidade. A lei determinava que as mulheres
ndo poderiam ser empregadas em firmas industriais e comerciais no periodo da noite e
madrugada, também era proibido as mulheres carregar peso excessivo, trabalhar em locais
subterraneos ou na construcdo civil e ter empregos perigosos e insalubres. O decreto ainda
buscava acabar com a desigualdade salarial, estabelecendo que homens e mulheres teriam
remuneracdo igual. Na Constituicdo de 34, um artigo determinava que o mesmo trabalho
devia ser remunerado com pagamento igual. Em ambos os textos, a discriminacdo ndo foi
realmente combatida, ja que as mulheres executavam trabalhos diferentes aos dos homens.
Ainda hoje a disparidade salarial persiste no mercado de trabalho com mulheres recebendo
valores menores que os homens. E o pior, executando tarefas semelhantes.

No esporte, a participacdo da mulher também era restrita. A entrada das mulheres nos
jogos olimpicos foi proibida até o ano de 1928, na segunda edi¢do do evento. O Brasil tem
pela primeira vez, em 1932, uma mulher na delegacdo olimpica. Era a nadadora Maria Lenk,
com 17 anos na época, a Unica a representar o pais naquele ano. Mesmo assim, alguns de seus
idealizadores protestaram ja que para eles a funcdo da mulher seria a de apenas assistir as
competicdes que aconteciam. Pierre Coubertin era um defensor dessa ideia e acreditava que as
mulheres iriam vulgarizar o ambiente recheado de honra e conquistas. Para o fundador dos
Jogos Olimpicos modernos, elas estariam cometendo um erro se participassem.

Tecnicamente as jogadoras de futebol ou as pugilistas que se tentou exhibir
aqui e alli ndo apresentam interesse algum; serdo sempre imitacGes
imperfeitas. Nada se aprende vendo-as agir; e assim 0s que se relinem para

vé-las obedecem preocupacdes de outra espécie. E por isso trabalham para a
corrupgdo do esporte, alids, para o levantamento da moral geral. [...] Talvez
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as mulheres compreenderdo logo que esta tentativa ndo é proveitosa nem para
Seu encanto nem mesmo para a sua saude. De outro lado, entretanto, nao
deixa de ser interessante que a mulher possa tomar parte, em proporcdo bem
grande, nos prazeres esportivos do marido e que a mae possa dirigir
intelligentemente a educacdo physica dos seus filhos. (COUBERTIN apud
GOELLNER, 2005, p. 144).

Nos anos de 1950, o Brasil viveu tempos de crescimento urbano e de industrializacéo
sem precedentes, 0 que acabou gerando um aumento das possibilidades educacionais e
profissionais para homens e também mulheres. Porém, permaneceram mais nitidas as
distingdes entre os papéis de ambos. O trabalho da mulher, mesmo havendo se tornado mais
comum, continuava cercado de preconceitos e visto como subsidiario ao trabalho do homem,
ainda o chefe da casa. A ideia de incompatibilidade entre casamento e vida profissional
permanecia forte. O principal argumento era de que a mulher deixaria de lado seus afazeres
do lar e seus cuidados com o marido. Ainda, existia 0 medo de que ocorresse a perda da
feminilidade. Logo, os empregos mais ocupados por mulheres eram no setor de servigos, em
escritorios e no comercio.

Ainda que o Brasil tenha acompanhado as tendéncias mundiais de emancipacdo
feminina, foi muito influenciado pelas campanhas internacionais que pregavam a volta das
mulheres ao lar e aos valores tradicionais da sociedade, apds o retorno dos homens das
guerras e a desocupacdo dos empregos que elas haviam conquistado. As revistas femininas
ajudaram na manutencao dos valores dominantes da época. Jornal das Mocas, Querida, Vida
Doméstica, Vocé e as se¢Bes para mulheres de O Cruzeiro traziam o modelo da familia, regras
de comportamento e opinides sobre sexualidade, casamento, juventude, trabalho feminino e
felicidade conjugal. Nessas publicacGes, a mensagem transmitida dizia que caracteristicas
como maternidade e vocagdo para a vida doméstica eram marcas de feminilidade enquanto
que iniciativa, participacdo no mercado de trabalho e espirito de aventura significavam a
masculinidade. Assim, desde pequenas as meninas eram educadas para serem boas donas-de-
casa. Para cumprir o grande objetivo de vida para as mulheres dessa época, 0 casamento, as
jovens se dedicavam ao aprendizado das prendas domésticas.

O movimento feminista iniciou com maior efetividade no Brasil na década de 1960. A
maior visibilidade foi conquistada com a resisténcia das mulheres a ditadura instalada na

época. Além da atuacéo politica, 0 movimento buscava também o direito das mulheres e a luta



42

contra as contravengdes a que eram submetidas. A articulacdo das camadas populares e
organizacgdes de bairro foram importantes para o crescimento do feminismo no Brasil, que era
conhecido como “movimento de mulheres”. Antes disso, porém, em 1962, o Cédigo Civil foi
modificado de forma que o marido ndo mais possuia o controle completo sobre as decisdes
envolvendo a familia. Ja em 1968, acdes feministas ajudaram a incluir na constituicdo um
artigo que proibia a discriminacdo contra as mulheres no emprego. Muitas destas ativistas
eram membros das classes alta e média urbanas, principalmente profissionais liberais, como
advogadas.

O ano de 1975 foi eleito pela Organizacdo das Naces Unidas (ONU) como o Ano
Internacional da Mulher. No Brasil, varios eventos foram realizados, com destaque para um
encontro no Rio de Janeiro, que teve entre seus promotores a Associacdo Brasileira de
Imprensa (ABI), e que originou o Centro da Mulher Brasileira. No mesmo ano surgiu em
Londrina o Jornal Brasil Mulher. Editada por Joana Lopes, a publicacdo foi precursora dos
jornais alternativos feministas. A distribui¢do era nacional e contava com uma tiragem de 10
mil exemplares. O jornal durou até 1980.

Se antes as feministas lutavam principalmente por questdes trabalhistas e sindicais, em
1980 isso mudou. Nesse momento ocorreu uma revisdo da imagem social da feminilidade.
Difundiram-se novas proposicdes que reafirmaram o principio de equidade entre os sexos e
foram debatidas modificacGes na ordem cultural e juridica. Na Constituicdo 86/88 a mulher
tem destaque. Através da bandeira “Constituinte pra valer tem que ter palavra de mulher”, o
movimento estourou propostas sobre saude, familia, educacdo, trabalho, discriminacao,
cultura e propriedade da terra apresentadas sob o titulo Carta das mulheres brasileiras. A
bancada feminina era composta por 26 mulheres num universo de 559 deputados
constituintes. No texto constitucional resultante, as mulheres foram o setor organizado que
mais acumulou vitorias, conseguindo aprovar em torno de 80% das suas demandas.

No meio rural se imaginava ser muito mais dificil mobilizar as mulheres na luta por
igualdade, pois se considerava irregular e provisoria sua inser¢cdo no mercado de trabalho.
Ainda prevalecia a conviccdo de que elas eram as principais reprodutoras dos valores
patriarcais dominantes na sociedade rural. No campo, a autoridade do chefe da familia

extrapola os seus limites domésticos e, muitas vezes, nega a participagdo da mulher nas
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decisbes de cooperativas, associacdes de produtores e sindicatos. No entanto, o que se vé
atualmente é uma intensa participacdo das mulheres na luta por melhores condicdes de vida e
trabalno no meio rural. No Movimento dos Trabalhadores Sem Terra, o MST, elas
representam uma boa parcela do grupo total de manifestantes.

Embora ainda permanecam significativas desigualdades entre homens e mulheres, a
influéncia do feminismo contemporaneo evidencia transformacdes nas relacGes de género. As
acOes propostas pelas liderangas histéricas do movimento contribuiram para o avango da
igualdade entre os sexos, um campo dificil de explorar em virtude das complexidades

culturais.

4.2 O mercado de trabalho

Uma das mais destacadas contribuicbes do movimento feminista foi a intensificacéo
da entrada das mulheres no mercado de trabalho, participando social e profissionalmente, e
que pode ser considerado um rompimento nos procedimentos culturais da época. As mulheres,
agora, exercem a cidadania tdo esperada e batalhada. Ainda que ndo tenha facil aceitacdo, a
mudanca de comportamento da sociedade provocada pelos novos processos profissionais
enfrentados pelas mulheres estd acontecendo. O esteredtipo da “mulher do lar” esta cada vez
mais sendo deixado de lado a partir da valorizacao e reconhecimento do trabalho feminino.

A demora na aceitacdo das conquistas das mulheres no mercado de trabalho foi
alimentada, principalmente, pela resisténcia de aceitacdo masculina. Entretanto, € preciso
considerar outros fatores, como o preconceito que propria mulher tinha do trabalho. Durante
algum tempo, o emprego por parte delas era vinculado diretamente a liberacdo sexual. Para
Lipovetsky (2000), a medida que a liberagdo sexual feminina deixou de estar ligada a
imoralidade, a atividade profissional se beneficiou ja que os julgamentos foram se tornando
mais amenos.

Mesmo que essa liberagdo tenha valorizado o trabalho das mulheres, a realidade da
hierarquia entre 0os sexos, com 0 homem superior & mulher, ainda existia. As mulheres
permaneciam distantes das decisdes e cargos importantes e ndo desempenhavam papel na vida

politica. Apo6s conquistar espaco no mercado de trabalho e buscar diariamente a permanéncia
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neste ambiente publico, ainda assim as mulheres nédo sdo vistas com igualdade em relagdo aos
homens. A diferenca salarial ¢ um dos agravantes na luta pela paridade entre 0s sexos.
Claramente, o preconceito e a cultura ainda refletem na distribuicdo de tarefas nos nichos de
trabalho.

Uma pesquisa da Fundacdo de Economia e Estatistica do Rio Grande do Sul revela
que essa realidade ainda esta presente. O levantamento analisou a taxa de desemprego e a
valorizacgéo salarial das mulheres em 2014 na regido metropolitana de Porto Alegre. O que se
pode perceber é que elas ainda ganham menos que os homens, apesar de ter, em média, um
nivel de escolaridade superior. O rendimento médio das mulheres é 24,6% inferior ao dos
homens e a média salarial do trabalhador masculino é de 2.093 reais versus 1.579 reais da
mulher trabalhadora. Quanto ao desemprego, houve uma redugdo, mas, mesmo assim, a taxa
de desemprego ainda € maior para as mulheres, com 51,1% contra 48,9% para 0os homens
desempregados. A pesquisa apontou ainda que a presenca das mulheres no mercado de
trabalho diminuiu em 2014, de 48,9% em 2013 para 0s atuais 46,7%. E a primeira retracio em
dez anos na participacdo da mulher no mercado de trabalho.

A distribuicdo de trabalho entre os sexos esta muito ligada a técnica. Enquanto os
homens estdo voltados para a parte funcional, as mulheres sdo encaminhadas para 0s espagos
relacionais. A definicdo e o reconhecimento da qualificacdo profissional estdo relacionados ao
exercicio de responsabilidades e poder profissional e, portanto, as carreiras mais promissoras
sdo destinadas aos homens. Segundo Richard (2003), mesmo com a mesma qualificacdo, as
mulheres — devido aos niveis hierdrquicos — serdo menos bem remuneradas do que oS

homens.

4.3 As mulheres no jornalismo esportivo

Uma das primeiras mulheres de destaque no Jornalismo brasileiro foi a professora
mineira Francisca Senhorinha da Motta Diniz, que em 1873 lancou o jornal O Sexo Feminino,
na cidade de Campanha, em Minas Gerais. Com tiragem de 800 exemplares, o periodico tinha
como objetivo evidenciar a luta pela educagéo, instrucdo e emancipacdo das mulheres. Dois

anos mais tarde, Francisca S.Diniz foi para o Rio de Janeiro e la reimprimiu os dez primeiros
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numeros do jornal e manteve a producéo por mais dois anos. Segundo afirma Buitoni (1990),
entre os leitores de O Sexo Feminino estavam D.Pedro Il e sua filha, a Princesa Isabel. Entre
1887 e 1896 o jornal voltou a circular com tiragem de 2,4 mil exemplares.

Apo6s a Revolugdo de 1932, surgiu em Sdo Paulo um jornal de mulheres. A Reaccéo
debatia questdes sociais e abria espaco para a atuacdo feminina na grande imprensa. Com a
conquista do voto, as lutas feministas passaram por mudancas e adquiriram formas mais
conservadoras. Ainda assim, poucas mulheres se aventuravam na profisséo e apenas algumas
publicacdes pontuais coordenadas por mulheres surgiam no mercado. Até a década de 1960, o
Jornalismo era considerado um campo de trabalho improprio para elas. As que estavam no
mercado atuavam em setores da profissdo considerados inferiores, nos bastidores, onde nédo
recebiam destaque.

E na década de 70 que a imprensa comega a abrir espacos para as mulheres jornalistas.
A principal responsavel pela mudanca foi a regulamentacdo da profissdo em 1969 e o
surgimento de varias faculdades no Brasil voltadas para a formacdo de jornalistas na
sequéncia. “[...] a entrada de um grande nimero de mulheres nas redacfes a partir da década
de 1970 ndo foi um fenébmeno especifico do meio jornalistico, mas acompanhou uma
tendéncia geral observada em todo o pais” (ABREU, 2006, p.9).

Mesmo com a evolucdo das mulheres na imprensa brasileira, muitas barreiras ainda
precisavam ser superadas. Os jornais dedicados a mulher e feitos por mulheres enfrentavam
ainda mais obstaculos. Em 1981, foi fundado o jornal O Mulherio, com o objetivo de unir
grupos de mulheres de todo o Brasil e divulgar os trabalhos e pesquisas sobre os assuntos
femininos. Apesar do apoio da Fundacdo Carlos Chagas, entidade que investia em pesquisa e
servicos sociais na area de educacdo, o jornal ndo conseguiu atingir o pablico pretendido. De
acordo com Buitoni (1990), a maior dificuldade enfrentada pelos jornais femininos era
justamente a sobrevivéncia, devido ao fato de estarem a margem da grande imprensa e,
consequentemente, sem patrocinio e apoio de outras entidades. Atualmente, a situacdo persiste
e 0s temas propostos as mulheres passam longe das lutas feministas. O interesse passa a ser
voltado para questdes de estética e a criacdo de estereétipos da publicidade e ndo mais a luta
contra as injusticas na sociedade. A internet, hoje, € um dos poucos meios onde as mulheres

ainda podem lutar por mudangas.
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A regulamentacdo da profissdo, que permanecia até pouco tempo, e 0 consequente
aumento na procura por cursos de Jornalismo alterou o quadro da profissdo. Hoje, ha
inclusive mais mulheres que homens nas escolas de comunicagdo. No entanto, a exigéncia e a
cobranca para as mulheres continuam sendo maior.

No Brasil, entre os jornalistas, quase nao ha diferenca salarial entre homens e
mulheres que executam a mesma fungdo. No entanto, sdo poucas as mulheres

gue chegam a ocupar cargos de dire¢do dentro das empresas de comunicacao.
Isso acontece em todas as areas empresariais. (PACCOLA, 2001, p. 1).

A imagem da mulher-jornalista é a representacdo da prépria imagem feminina na
contemporaneidade: assume o papel de mae, esposa, é responsavel pelas atividades
domésticas e também busca espaco no mercado de trabalho. No jornalismo esportivo essa luta

é ainda mais ardua e complexa.
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5. AS MULHERES NA TELEVISAO E NO RADIO ESPORTIVO

Nos ultimos 50 anos assistimos a muitas descobertas e conquistas no campo da ciéncia
e da tecnologia, num ritmo tdo intenso que as coisas tornam-se obsoletas e ultrapassadas
muito rapido. Em contrapartida, a desigualdade de renda e oportunidades so6 fez aumentar a
pobreza e a exclusdo social. E um periodo de paradoxos, de contradicdes. Por um lado temos
a fartura de produtos e servicos a venda para suprir nossas necessidades e, pelo outro, pessoas
morrendo de fome e frio.

Os movimentos sociais se intensificaram, muitos fracassando, mas alguns conseguindo
importantes conquistas. E o caso do feminismo. No entanto, ainda ha barreiras dificeis de
serem superadas pelas mulheres. A relagdo com o futebol, o principal esporte praticado no
Brasil, ainda é distante e repleta de preconceito. Entre 0os argumentos possiveis de serem
aplicados para explicar a pouca visibilidade conferida as mulheres no futebol brasileiro esta
masculinizacdo da mulher e a naturalizacdo de uma representacdo de feminilidade que
estabelece uma relagéo linear e imperativa entre mulher, feminilidade e beleza.

Ao longo da historia as mulheres foram proibidas de participarem de partidas de
futebol. Em 1941, o General Newton Cavalcanti apresentou ao Conselho Nacional dos
Desportos, subsidios para a elaboracdo de um documento que oficializou a interdi¢do das
mulheres a algumas modalidades. Em 1965, foi a vez do futebol entrar para o rol dos esportes
proibidos. A extincdo da mulher junto ao esporte também reflete no interesse delas sobre o
tema e, consequentemente, na cobertura de eventos esportivos. Prova disso é que, nessa
época, segundo registros, nenhuma mulher atuava na imprensa esportiva do Brasil mesmo que
nos bastidores. Assim, o que pode ser entendido como civilizador para 0 homem, como a
pratica de um esporte, pode ndo ter a mesma aceitacao para as mulheres.

[...] o esporte civiliza os homens mediante a substituicio mimética regrada do
referente da guerra, do que denominei metaforicamente como a “festa das espadas”. O
poder civilizador do esporte se carregaria com outros significados no caso das
mulheres: se converteria em um criador de oportunidades para a emergéncia de niveis
de violéncia superiores aqueles que dominaram durante séculos na representacdo das
mulheres. Neste sentido, a segregacdo se tornaria protetora diante da ameaca que a
pratica do esporte, orientada pelas exigéncias masculinas, implicaria para a civilizacdo

das mulheres. A segregacdo teria por intencdo freiar o processo (des) civilizador que o
esporte significaria para as mulheres. (LUVISOLO, 2010, p.37).
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Outro ponto que influencia na participacdo das mulheres no futebol é a beleza. A partir
da década de 70 € iniciado o processo de erotizacdo do corpo. Assim, ginasios estadios,
academias, parques e pracgas sdo identificados como locais sociais a espetacularizar o corpo
das mulheres. Isso se reflete ainda hoje através da imprensa que valoriza ndo s6 dentro dos
veiculos de comunicacao, mas também em suas reportagens a beleza da mulher que pratica ou
acompanha uma partida de futebol.

A pesquisadora Silvana Goellner apresenta em seus apontamentos uma reportagem da
revista Veja que exemplifica bem o processo de erotizagdo da mulher no futebol. No texto,
escrito por Mauricio Cardoso, a equipe feminina que participava da Olimpiada de Atlanta, em
1996, é celebrada ndo sO pela sua competéncia técnica, mas também pelo cuidado com a
aparéncia. “No futebol masculino, a competéncia dos jogadores ¢ fundamental para
transformar o esporte em um empreendimento comercial. Mas no jogo das mulheres, ao
contrario do homem, isso ndo ¢ suficiente. Os clubes estdo exigindo que além de saber bater
sua bolinha as jogadoras sejam bonitas” (GOELLNER apud SILVA,COSTA & SALLES,
1998, p.108).

Nesse contexto, feminizar as mulheres é, sobretudo, feminizar a aparéncia e o uso dos
seus corpos. E também construir uma narrativa que ressalta a beleza, a graciosidade e a
sensualidade como seus maiores atributos, reforcando, uma representacdo hegemdnica da
feminilidade.

Embora tenhamos evoluido nesse fator dentro das empresas de comunicacao, 0 acesso
da mulher ao futebol como integrante das equipes de cobertura ainda é pequeno. Na televisao
isso estad mais aberto, com mais mulheres participando da a¢do. No entanto, como vivemos em
um mundo de paradoxos, o setor mais tradicional de transmisséo do futebol, segue um reduto

dos homens. O rédio ainda € um meio de comunicagdo onde a mulher ndo conseguiu penetrar.
5.1 O passado
A relacdo da mulher com o trabalho no radio é bastante proxima. Durante a trajetoria

do rédio no Brasil, as mulheres tiveram uma atuagdo fundamental em dois géneros que por

muito tempo foram sucesso: a radionovela e o radioteatro. Nos anos 40, com a criagdo da
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novela — onde o enredo desenvolve-se de forma encadeada em varios capitulos, sendo que
cada episodio tem comeco, meio e fim — que o radio se transformou em um espetaculo que
atraia grande namero de ouvintes. No final da mesma década, jA ndo se tratava apenas de
reproduzir as pecas, mas sim de transmiti-las usando elementos da linguagem radiofonica: a
voz, a masica, o efeito sonoro e o siléncio.

Segundo Coelho (2004), era praticamente impossivel ver mulheres no esporte até o
inicio dos anos 70. Mas foi justamente nessa década que a situacdo comecou a mudar. Tudo
por conta de uma experiéncia interessante realizada em S&o Paulo. Em uma acdo quase
utopica, Roberto Montoro, dono da radio Mulher, decidiu criar uma equipe esportiva formada
exclusivamente por mulheres. A proposta era inovadora, mas o preconceito por parte dos
homens da imprensa era escancarado. Com o0 slogan “A cada mulher a mais no estadio, um
palavrdo a menos” a equipe era somente formada por mulheres, que trabalhavam dentro e fora
das transmissfes. A narracao era feita por Zuleide Ranieri Dias; 0os comentarios, por Jurema
lara e Leila Silveira; nos comentarios de arbitragem, Lea Campos — que também era juiza; na
reportagem, Germana Garili, Claudete Troiano e Branca Amaral; no plantdo, na sede da radio,
ficavam as locutoras Liliam Loy, Siomara Nagi e Terezinha Ribeiro. Até o transporte da
equipe era feito por uma mulher, Tereza Leme. O grupo se manteve, mas o preconceito e 0s
baixos indices de audiéncia falaram mais alto e a equipe foi desfeita em 1974. Quanto ao

preconceito vale ressaltar o depoimento de Zileide Ranieri Dias, uma das integrantes do

grupo:

Apesar de alguns companheiros terem incentivado o projeto, a maioria ficava
atenta aos possiveis erros cometidos durante as transmissdes e criticavam o
fato de terem que dividir o mesmo local de trabalho conosco. [...] Tinhamos
uma relagdo muito boa com os jogadores, e em alguns casos até tinhamos
vantagem. Em um jogo, Edson Arantes do Nascimento, o Pelé, em um ato de

cavalheirismo disse: “Dou entrevista, sim, mas as mulheres primeiro.”
(RIBEIRO, 2007, p. 221).

Nessa mesma década uma mulher se destaca no radio esportivo aqui do Rio Grande do
Sul. Atuando nos bastidores, Carmem Dial, mais conhecida como Peninha, participou da
reestruturagdo do esporte da radio Galucha, em 1978. Ela entrou na equipe inicialmente para
participar do nucleo de pesquisa que tinha sido formado para elaborar textos de apoio para a

Copa do Mundo na Argentina. No entanto, Peninha foi além e conseguiu alcancar o posto de
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redatora do programa Show dos Esportes, além de coordenar as jornadas esportivas e cobrir as
férias do chefe de reportagem. A jornalista entrava no ar com frequéncia, mas percebe-se que
ndo cabia a ela o trabalho de reportagem. Na funcdo, somente em 1991 uma mulher teria
destaque. Em Séo Paulo, Regiane Ritter conquistou o prémio de melhor jornalista esportiva
pelo radio quando era reporter e comentarista da Radio Gazeta. Cinco anos depois, ela deixou
as transmissdes por problemas de salde.

Na televisdo, a insercdo da mulher no jornalismo esportivo ocorreu mais tarde. Uma
das primeiras mulheres a iniciar o processo de ruptura do paradigma foi a jornalista Isabela
Scalabrini. Ela ingressou na Rede Globo, em 1980, ap6s um programa de estagios da
emissora. Scalabrini, assim como suas colegas pioneiras do radio, enfrentou o preconceito e a
desconfianga dos seus colegas e chefia. Com o tempo outras foram chegando e redefinindo
este espaco até com mais facilidade do que no radio. Nomes como Mylena Ciribelli, Renata
Fan e Glenda Koslowiski sdo alguns exemplos. Essa ultima relata inclusive quais eram as
dificuldades da época.

[...] Todos os reporteres de radio e televisdo entravam no vestiério. Eu tinha
gue entrar. Entrei varias vezes sozinha. A Gnica mulher no meio de centenas
de homens para falar de futebol. J& passei por muito constrangimento,
jogadores completamente nus desfilando, e de propdsito. E quando vocé
deixa sair o lado masculino. Vocé tem que dar uma de homem, olhar para a
cara e exigir respeito. Eu estava ali para uma entrevista. Vocé foca nos olhos
do entrevistado e ndo enxerga nada. Vocé tem que manter o respeito para

conseguir manter seu trabalho. (KOSLOWISKI, apud SOARES E MICHEL,
2009, p. 11-12).

Com o passar do tempo, a TV foi garantindo mais espaco e mercado de trabalho para
as jornalistas esportivas. Como iremos perceber na sequéncia deste capitulo, o radio

permanece um ambiente ainda inGspito para as mulheres atuarem.

5.2 Presente

Com o paradigma de que no radio a mulher ndo tem espaco como tem na televisao, é
preciso analisar a maneira como elas observam esse ambiente. Para isso, o presente trabalho
se prop0s a entrevistar as mulheres que estdo atuando no mercado de trabalho do jornalismo

esportivo nos veiculos de comunicacdo radio e TV. Portanto, 0 método de anélise determinado
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foi o estudo de caso, ja que estamos observando diretamente os eventos a serem estudados e
entrevistando as pessoas envolvidas no evento. O estudo de caso é uma investigacdo empirica
que analisa um fendmeno contemporéneo em profundidade e em seu contexto de vida real,
especialmente quando os limites entre o fendmeno e o contexto ndo séo claramente evidentes.
Ou seja, entender um fendmeno da vida real em profundidade (YIN, 2010).

O estudo de caso ndo é apenas uma forma de pesquisa qualitativa, mesmo que possa
ser reconhecida entre a variedade de opc¢des de pesquisa qualitativa. O que se usa é uma
mistura de evidéncia quantitativa com qualitativa. Para a posterior analise o que se fara é a
utilizacdo dessas multiplas fontes de evidéncia, as mulheres, para o desenvolvimento de uma
linha de convergéncia da investigacdo, 0 que nada mais é do que a triangulacdo e
corroboracdo dos dados. No entanto, vale ressaltar que ndo existe uma formula fixa ou receita
pronta para a construgdo do estudo de caso. “Ao contrario, muito depende do proprio estilo de
raciocinio empirico rigoroso do investigador, juntamente com a apresentacao suficiente da
evidéncia e a consideragdao cuidadosa das interpretagdes alternativas” (YIN, 2010, p. 155).
Como estratégia para a andlise dos dados a escolha foi confrontar o posicionamento de cada
umas das entrevistadas com proposicdes tedricas igualmente relatadas por pensadores.

5.2.1 Quem sao elas

Ao todo, sete mulheres compreendem o universo do jornalismo esportivo no radio e na
televisdo do Rio Grande do Sul. Elas atuam ou atuaram recentemente em fungdes importantes
da profissdo. Uma prévia analise ja determina que no radio a caréncia de mulheres é maior. O
ano de 2015 é marcado pelo fato de que nenhuma mulher entra no ar ao vivo em uma radio da
Capital. Entrevistamos as duas ultimas que atuaram no setor. Ja na TV, é possivel perceber um
maior numero de mulheres. Sdo quatro atualmente trabalhando em trés das cinco principais
emissoras de Porto Alegre. Entrevistamos ainda uma profissional que ja atuou na TV e agora
realiza a coordenacdo da Radio Grenal, da Rede Pampa de Comunicacdo. Ainda, uma das
jornalistas que atuam na televisao teve no radio seu inicio de carreira.

A reporter Christiane Mattos comecou sua carreira no jornalismo esportivo em 2006,

guando foi convidada para fazer parte da editoria de esportes do Diario Gaucho, do Grupo



52

RBS. De acordo com ela, isso s foi possivel porque os editores observavam que ela estava
sempre atenta, acompanhando os jogos e as noticias dos clubes. Christiane foi a primeira
mulher setorista de jornal em Porto Alegre, onde fazia a cobertura diaria de Grémio ou de
Internacional. Em 2013, foi convidada para trabalhar no Grupo Bandeirantes de
Comunicacdo. Atuou como reporter didria e também participante como repdrter de campo nas
jornadas esportivas. Participou diariamente do programa de debates “Apito Final”, da radio
Bandeirantes AM 640, e ainda fez participacbes em programas esportivos da emissora. Seu
foco de trabalho, no entanto, era o radio onde ela ainda apresentou alguns programas durante
o final de semana. Christiane acabou saindo da emissora recentemente, em marco de 2015.

Trabalhando atualmente no setor de esportes do jornal Zero Hora, mas na cobertura de
outros esportes que ndo o futebol, a estudante de jornalismo Ohana Constante deu inicio a sua
carreira no radio na antiga Radio O Sul, hoje Radio Grenal da Rede Pampa de Comunicacdo.
Ela permaneceu no local por cerca de um ano e trabalhou depois em outros locais. Seu retorno
ao esporte ocorreu em junho de 2013, quando foi convidada pela Radio Gaucha para trabalhar
na producdo do Esporte na cobertura da Copa das Confederagdes. Ohana permaneceu na
emissora no periodo da Copa do Mundo de 2014 e depois mais algum tempo realizando a
producdo, com pequenas participacdes no ar em programas diarios. Ela saiu da radio Galcha
apos o término do seu contrato em outubro de 2014.

Quem também comecou no radio, mas hoje € um nome de destaque no jornalismo
esportivo na televisao é a jornalista Débora de Oliveira. A profissional iniciou sua carreira em
1998, aos 17 anos, na antiga radio ABC 1470 AM — hoje 900 AM do grupo Sinos. Ela foi
escolhida ap6s passar por uma selecdo para trabalhar em um programa feminino semanal de
debates sobre os clubes da regido. O programa permaneceu trés anos no ar, e com o término
somente Débora permaneceu. A jornalista trabalhou por sete anos no grupo Sinos. Em 2005,
foi para o Grupo Bandeirantes, onde trabalhou no radio e na televisdo. Ja em 2007, a jornalista
foi contratada pelo Grupo RBS, onde ficou por mais de sete anos. Hoje, Débora trabalha no
SBT, onde esta ha dois anos.

No Grupo RBS, encontramos duas mulheres atuando na linha de frente do esporte.
Alice Bastos Neves € uma das apresentadoras do Globo Esporte, programa esportivo diério da
RBS TV. Formada pela PUCRS em 2006, seu primeiro trabalno como jornalista foi
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justamente na RBS TV. Alice participou de um projeto especial, a retomada do RBS Esporte,
programa gue vai ao ar aos sabados pela manhd, em funcéo dos Jogos Panamericanos do Rio
de Janeiro em 2007. Ela comegou como reporter do programa, fazendo coberturas dos mais
variados esportes. Em 2007, foi a vez de participar da cobertura dos Jogos no Rio. No ano
seguinte, Alice passou a fazer a cobertura diaria da dupla Grenal atuando na reportagem. A
partir de 2009 ela comecou a apresentar o Globo Esporte como substituta e assumiu a funcéo
em 2011, na companhia do narrador Paulo Britto. Hoje, Alice atua sozinha na apresentacao e
esta ha trés anos a frente do programa.

A outra profissional da empresa é Eduarda Stréb. Formada em 1994 na PUCRS, foi
convidada no mesmo ano para passar por um periodo de experiéncia como diagramadora do
jornal Zero Hora. No ano seguinte, fez um teste de video na TVCom e acabou sendo
contratada pela RBS TV. Atuou como radio escuta, produtora, reporter e apresentadora. Em
2009 foi convidada para ingressar no elenco de profissionais do SPORTYV, canal dedicado 24h
ao esporte da televisdo fechada. Eduarda trabalhou como reporter especial do canal campeéo e
voltou para o Rio Grande do Sul passados trés anos. Sdo 20 anos de carreira, onde a jornalista
ja fez coberturas importantes como Panamericano, Olimpiadas de Pequim, acompanhamento
da selecdo brasileira na Copa América na Argentina, anincio das Olimpiadas de 2016 no
Brasil, além de Libertadores, Mundial de Clubes e campeonatos nacionais.

Na reportagem esportiva da TV Record desde 2012, Caroline Patatt é formada em
jornalismo pela Universidade de Cruz Alta e p6s graduada em jornalismo esportivo pela
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Fez estdgio na UNICRUZ TV, a televisdo da
Universidade, onde prestava servi¢cos em outras areas da comunicagdo, como assessoria, radio
e impresso. No altimo semestre da faculdade, foi contratada como radialista por uma radio de
Ibiruba para fazer pautas de carater geral e transmissdes esportivas. Ja formada, Caroline foi
para a RBS TV em Santa Rosa. Depois, foi contratada por um jornal de Santo Angelo para
fazer a cobertura do SER Santo Angelo na divisdo de acesso do Gauch&o e da ASAF na série
Ouro do futsal. Passadas as competicdes, Caroline foi, na sequéncia, novamente chamada pela
RBS TV, onde permaneceu por trés anos.

Uma das primeiras mulheres a trabalhar com jornalismo esportivo na televisdo do Rio

Grande do Sul, Marjana Vargas é formada pela PUCRS em 1987. Comegou no Projeto Caras
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Novas da RBS TV e durante um ano fez estagio na emissora. Ao término do projeto, foi
contratada como reporter esportiva e também como apresentadora da TVCom. Apos 10 de
emissora, Marjana pediu demissdo para morar fora do Brasil. Em 2007, j& de volta ao seu
pais, ela foi convidada para trabalhar como Diretora Artistica e de Producdo da TV Pampa e
desde 2012 esta a frente da Radio Grenal. Marjana € uma das poucas, sendo a Unica mulher,
que dirige uma radio exclusiva de futebol. Marjana comanda cerca de 40 funcionarios
somente na radio e mais os programas do canal de TV. A Radio Grenal vem conseguindo bons

nameros de audiéncia nos Gltimos tempos e tem apenas trés anos de duracao.

5.2.2 A percepcao das mulheres atuantes no jornalismo esportivo em radio e TV

A escolha da profisséo ocorre muitas vezes pelo contato que temos com o dia-a-dia do
trabalho, ja outras vezes € por contato com algo que faca parte dessa profissdo. Para as
jornalistas esportivas de radio e televisdo que atuam em Porto Alegre a segunda opc¢éo é a que
fica. Das sete entrevistadas, seis delas disseram ter alguma relacdo com o esporte e isso de
alguma forma as influenciou para o crescimento de uma carreira. Eduarda Stréb* afirma que
conseguiu unir duas paixdes: o esporte ¢ o jornalismo. “Sempre pratiquei muitas modalidades,
do futebol ao futebol de mesa. Quando o jornalismo entrou na minha vida, a opc¢édo de viver
nas quadras e campos mundo afora veio naturalmente”. Assim como Eduarda, Caroline Patatt?
também gostou de praticar esportes. Ela, no entanto, sempre conviveu com o ambiente
esportivo e sofreu alguma influéncia dos pais. “Gostava de acompanhar tudo na TV. Do tipo
que colocava o despertador para ver as Olimpiadas na madrugada e anotava os resultados no
diario. Tenho influéncia para isso: minha mée joga vélei até hoje e disputa competicdes
master. Meu pai tem em casa uma sala de medalhas e troféus de rasticas e maratonas. Entéo,
quando tive a oportunidade de me firmar nesse setor agarrei com as duas maos”.

A convivéncia com o ambiente esportivo e aproximagdo dos pais com algum esporte
também faz parte da histéria de Débora de Oliveira®. A jornalista ia, quando crianca,

acompanhar o pai em suas partidas de futebol e garante: “Eu s6 fiz jornalismo para trabalhar

! Duda Stréb - Entrevista concedida no dia 30/03/ 2015
2 Caroline Patatt - Entrevista concedida no dia 27/03/2015
% Débora de Oliveira - Entrevista concedida no dia 27/04/2015
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com o esporte. Eu nunca fiz jornalismo para ser jornalista. Eu so fiz jornalismo para trabalhar
com futebol, esportes, embora, mais o futebol”. Assim as entrevistadas apontam que, como
muitos meninos, comecgaram desde cedo a ter interesse pelos esportes, mas principalmente
pelo futebol. A professora e doutora da Universidade de Educacéo Fisica da UFRGS, Silvana
Goellner* acredita que isso é um indicativo de que todos podem participar do ambiente
esportivo. “As mulheres t€ém condi¢do de jogar muito bem futebol, de apitar muito bem e de
comentar igualmente. Nao é uma discussao de género. Qualquer pessoa que queira se
apropriar de uma pratica esportiva tem condi¢@o disso.”

Com uma rotina desgastante e horarios que muitas vezes ndo permitem muitas
relacBes sociais, a vida diaria do jornalismo esportivo € encarada da mesma maneira para
homens e mulheres. Um ponto que merece destaque € o tratamento que essas mulheres
recebem dos colegas e jogadores. Diferentemente dos homens que atuam no meio, as
jornalistas indicaram que sempre sentem a necessidade de provar o motivo de sua presenca,
seja em uma partida ou coletiva de imprensa. A jornalista e atual diretora da radio Grenal,
Marjana Vargas®, revela que logo que comecou a atuar, ainda na década de 90, causou grande
estranhamento a ponto de ter problemas com a comissdo técnica. “A comissdo técnica achou
que eu ia distrair os jogadores. Mas com a minha postura séria e profissional fui mostrando
que a impressdo era infundada. Quanto aos colegas, sempre achei um clima bem
competitivo”. Ja na atualidade, a pressdo sobre a mulher continua. Diferentemente de
Marjana, Christiane Mattos®, relata que sempre foi bem tratada por colegas e jogadores. Para
ela, no entanto, outro sentimento surge — a desconfianga. “O que existe, em um primeiro
momento, é a desconfianca. Quando chega uma mulher no setor a primeira reacdo é essa.
Mas, acredito que com o passar do tempo e na medida em que vocé vai mostrando o seu
trabalho, sua responsabilidade e competéncia, as pessoas passam a te enxergar de outra
maneira.”

Na época que atuava como produtora da radio Galcha, Ohana Constante’ também
percebeu essa necessidade de ter que sempre provar que sabia. “Sinto que a mulher, por

questdes culturais, tem que mostrar a todo 0 momento que é capaz de exercer as mesmas

* Silvana Goellner - Entrevista concedida no dia 14/04/2015

® Marjana Vargas - Entrevista concedida no dia 30/03/2015

® Christiane Mattos - Entrevista concedida no dia 31/03/2015
" Ohana Constante - Entrevista concedida no dia 07/04/2015
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funcbes que os homens no jornalismo esportivo. Trabalhamos tendo que provar que
entendemos do assunto”. De acordo com Silvana Goellner, essa necessidade de ter que provar
que sabe do assunto s6 acontece por falta de discussdo sobre género. “As praticas ndo sdo
generificadas a priori, culturalmente se constituiu isso. Entdo, as mulheres, para entrar no
futebol, elas precisam dominar muito bem o esporte para mostrar que “bom, ndés também

"’

podemos!”. O jornalismo assim como o esporte ¢ um espaco generificado, ele reproduz e
produz essas representagdes de que os homens podem ¢ as mulheres ndo.”

Outro fator bastante discutido no jornalismo esportivo é a cobranca dos profissionais
guanto a busca por novidades e furos de reportagem. Com as mulheres essa pressdo €
encarada de diferentes formas. Para Christiane Mattos, a cobranca por resultado € maior para
as mulheres que atuam no ramo. Para ela, as jornalistas precisam estar sempre provando que
realmente entendem do assunto e que tem boas fontes. “As pessoas sé te respeitam e
respeitam o teu trabalho quando véem que tu ndo esta (sic) ali por acaso, que batalhou pelo
teu espaco, para conquistar tua credibilidade”. Ha quem encare uma maior cobranca para si
propria. E o caso de Eduarda Stréb. “Esta cobranga comeca por mim. Nio temos o direito de
errar! A mulher tem que provar a cada dia que tem condicGes de trabalhar em um ambiente
tipicamente masculino. Se erramos, é por desconhecimento. Se um homem comete 0 mesmo
erro, ¢ porque se enganou.” A necessidade de provar o conhecimento e a cobranga para que
nada saia do planejado também faz parte do pensamento de Caroline Patatt. “Nao admito dar
brecha para que meu género possa vir a ser considerado um problema: “errou porque ¢
mulher”. Sou muito exigente comigo porque sei que, para muitos, ainda merego ser mais
duvidada que os homens.”

No entanto, ha profissionais que ndo percebem uma cobranca maior por ser do sexo
feminino. E o caso da apresentadora do Globo Esporte, Alice Bastos Neves®. Em sua carreira,
ela sempre percebeu que a cobranga vinha de maneira igual tanto para homens quanto para as
mulheres. “A cobranga tanto do publico, quanto dos gestores dentro da empresa, e até da
gente mesmo, tem que ser exatamente igual. E acredito que comigo tem sido. O compromisso
com a informacdo de qualidade, com a prestacdo de servi¢o, tem que Ser 0 mMesmo

independentemente do género.”

8 Alice Bastos Neves - Entrevista concedida no dia 12/04/2015
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Para a Silvana Goellner essa cobranca maior para as mulheres existe sim e ocorre
justamente por esse processo histdrico e cultural de separacéo entre 0s sexos quando o assunto

3

é o futebol. De acordo com a professora, ocorre “uma constru¢do que vai colocando as
mulheres em um lugar e os homens no outro. Por isso que as mulheres que ascendem no ramo
precisam mostrar muito mais que um homem que estd no mesmo momento que ela em uma
transmissédo, por exemplo. Ela precisa mostrar mais competéncia para ser referendada, senéo,
culturalmente, ela ndo ¢ referéncia nesse espago”. Um relato contado por Débora de Oliveira
retrata bem essa situacdo. Em seu primeiro jogo participando da jornada pela Radio
Bandeirantes ela discordou do comentarista sobre a postura de um jogador no momento em
que ele comemorava o gol, a reagdo dos ouvintes foi imediata. “Na hora do intervalo, choveu
comentario de gente me xingando. Depois, no fim da partida, o jogador confirmou a minha
versdo da historia. Mas isso € natural, a gente vive em um ambiente masculino.”

Um dos motivos para essa cobranga maior para as mulheres estd na bagagem de
conhecimento que a maioria dos homens carrega desde crianca. No entanto, isso tudo esta
ligado a um condicionamento para uma aprendizagem especifica que vem desde a infancia. A
jornalista Caroline Patatt coloca esse ponto como explicacdo para a melhor memoria dos
homens quando o assunto ¢ futebol. “Acredito que a maioria deles tem essa melhor memdaria
para jogos e jogadores principalmente porque desde crianca sdo condicionados a gostar,
guardar e observar tudo o que se refere a futebol”. Christiane Mattos vai na mesma linha de
pensamento. “Os meninos quando criangas brincam de jogar bola, 1éem revistas de futebol,
jogam videogame, colecionam camisas de futebol, e esse mundo para as mulheres ndo vem
desde a infancia. E normal que o homem tenha uma bagagem cultural e de informagdes muito
maior do que a mulher.” A jornalista ressalta ainda que para compensar isso, a mulher precisa
estudar mais e estar sempre informada. Todas as entrevistadas ndo véem como demérito o fato
de que os homens ja partem com maior contetdo que as mulheres, mas reforcam que é
necessaria a atualizacdo constante. Alice Bastos Neves afirma que o mais importante é
qualidade da informacao. “Quando preciso de alguma informacao, vou atras, busco, pergunto,
e consigo. Se a informagao chegar com qualidade ao publico ¢ o que importa.”

A professora Silvana Goellner reforca a reflexdo das entrevistadas ao dizer que o

ambiente masculino do futebol se faz presente justamente por esse condicionamento. Assim se
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forma um espago dos homens, feito para o homem. “Culturalmente se construiu que o homem
sabe mais que a mulher, ele domina mais o assunto, ele tem mais forca fisica para jogar
futebol. E um espaco dos homens. Entdo, quando a mulher entra, ela é sempre preterida em
relagdo ao homem. Parece que esse conhecimento é naturalmente do homem e néo é isso. O
conhecimento é apropriado, tanto homens quanto mulheres podem conhecer muito bem o
futebol, comentar muito bem sobre futebol. Ndo é uma questdo biologica, € uma questdo
cultural”.

Justamente por ser ainda um elemento diferente dentro do universo masculino do
futebol, a mulher poderia ter alguma vantagem na relacdo com as fontes. Para a professora
Silvana o conceito da beleza ainda ¢ o predominante. “Acredito que essa representacdo do ser
feminino, ser belo, se torna mais importante que a discussédo sobre habilidade, capacidade
técnica e conhecimento. 1sso ocorre porque esta colado as mulheres a representacdo de que a
beleza € uma moeda de troca. A beleza ndo é importante, ndo deveria ser importante, mas
acaba se valorizando dentro dessa logica da exclusdo.” J4 as entrevistadas preconizam que
outros fatores se sobressaem nessa relacdo. Para Eduarda Stréb o mais importante é a
paciéncia e o olhar diferenciado. “Acho que a mulher ¢ mais paciente, mais tolerante... Sabe
chegar onde quer com habilidade nas palavras, no olhar, ao conduzir uma entrevista ou
reportagem. Essa € a nossa vantagem. J& consegui entrevistas importantes — com Ronaldinho
Gaulcho, em Barcelona, e com o Pato, no Milan da Italia, por exemplo — por ter esse olhar
feminino diferente”. Na visdo da coordenadora da Radio Grenal e TV Pampa, Marjana
Vargas, o que importa ¢ a educagdo. “Com certeza, muitas vezes, o fato de ser mulher possa
ter contribuido, mas o que foi decisivo mesmo sempre foi a educacdo, respeito e confianca no
tratamento com as fontes”.

Outro fator que é lembrado ¢ a delicadeza. Caroline Pattat afirma que: “as mulheres
tem um jeito mais delicado para solicitar determinadas coisas, tem uma melhor tratabilidade.”
Ela deixa claro, no entanto, que isso nédo se reflete apenas no futebol, mas em qualquer area da
vida. Na relacdo com as fontes, Alice Bastos Neves afirma ndo perceber que ha alguma
vantagem de ambos os lados, mas ressalta a diferenca. “Nao acredito que tenha alguma
vantagem por ser mulher, apenas creio que conseguimos dar abordagens diferentes a

entrevistas, textos, producbes. E preciso reconhecer que homens e mulheres sdo sim
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diferentes. Isso ndo pode implicar em nenhum tipo de preconceito, diferenciacdo no
tratamento, na relagdo com os colegas, com o publico ou ainda com as fontes, e até na
diferenca salarial, mas sim somos diferentes e é bonito que todos tenham seu espaco lado a
lado.”

Na rotina da profissdo o ponto mais comum de contato com as fontes e com os colegas
é a coletiva de imprensa. Para as mulheres € ainda um ambiente onde precisa se lidar com a
indiferenca ou com a surpresa. Na década de 90, quando o atualmente sistema imposto pelas
assessorias ndo era aplicado, a jornalista Marjana Vargas lidava diretamente com os atletas, o
que, segundo ela, facilitava o trabalho. No entanto, no momento onde todos os profissionais
se relinem para a coletiva, Marjana encontrava dificuldades. “Nos jogos, muitas vezes por ser
mais baixa e mais franzina tinha dificuldade de chegar aos jogadores, pois perdia no corpo a
corpo”. Também com bastante tempo na area, Eduarda Stréb ressalta um problema atual que
as mulheres enfrentam. “O microfone da coletiva sempre demora a chegar na gente. Roda,
roda, de mdo em mao...até que alguém percebe que a gente também quer perguntar. Que a
gente também sabe 0 que estd falando, que a gente também adora esporte, em especial o
futebol que domina nossos noticidrios”. J& Christiane Mattos lembra um fator que muitas faz
parte da rotina das mulheres que trabalham no jornalismo esportivo — a surpresa. “As vezes, o
gue se nota é uma surpresa quando fazemos algum tipo de pergunta mais técnica ou até
mesmo mais forte. Mas ndo acredito que a resposta seja diferente por sermos mulher ou
homem”.

Essa dificuldade, muitas vezes fisica como no caso de Marjana Vargas, contribuiu
ainda mais para ascensao de um discurso que colocava a fragilidade da mulher como condicéo
para a ndo participacdo no ambiente do futebol. A professora Silvana Goellner salienta que a
medicina era usada como argumento. “Teve um discurso médico que por muito tempo vigorou
no campo do futebol e tem repercussdes culturais que sdo bem importantes, ndo s6 no espago
do jogo, mas no espaco das mulheres que circulam no entorno do futebol. E como se esse
espaco fosse de dominio masculino, de conhecimento dos homens e que as mulheres ou
sabem pouco ou ndo tem condigdes de atuar na linha de frente. Entdo, ha uma relacao
historica de mostrar o esporte”. Em um dos seus primeiros jogos como reporter em Porto

Alegre, Caroline Patatt sentiu na pele essa atitude de dominio masculino. Em 2012, no jogo
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do Internacional, ela fez uma pergunta ao jogador Dagoberto. “Depois de uma derrota ele
estava visivelmente irritado, ndo gostou da pergunta sobre posicionamento ¢ me disse “acho
que o jogo que vocé viu foi outro”, como que desmerecendo a minha andlise.” No entanto,
Caroline ressalta que recebeu apoio ndo s6 dos colegas, mas também do publico pelas redes
sociais.

Ainda, o grande questionamento que persiste € o porqué de tdo poucas mulheres
trabalhando nos meios eletrénicos tradicionais do jornalismo esportivo, como a televiséao e,
principalmente, o radio. Na visdo das profissionais pesquisadas o maior vildo é mesmo o
preconceito. Eduarda Stréb afirma que ha um preconceito velado. “Infelizmente, ainda tem
um pouco de preconceito com relagdo as mulheres no futebol. Acredito que seja um
preconceito velado, porque afinal nem pega bem hoje em dia, em pleno século XXI falarmos
em preconceito. Mas ele existe.” Christiane Mattos também percebe que ha o preconceito, no
entanto, ela acredita que ele venha mais por quem comanda as grandes empresas de
comunica¢do. “O numero pequeno de mulheres se d4, na minha opinido, por falta de
oportunidades e por preconceito dos gestores. A desculpa mais comum é de que o publico
gaucho é conservador, mas ndao concordo com essa justificativa. Acredito que o publico
também é muito receptivo a novidades, principalmente quando as pessoas notam qualidade e
competéncia.” Por outro lado, Marjana Vargas, que atua justamente como gestora, defende
que o preconceito vem do publico. “Ha mesmo pouca oferta de mdo de obra e ainda um
preconceito velado por parte do publico. Acredito que precisaremos mais alguns anos para
iniciarmos um equilibrio nesta 4rea.” O preconceito também estd presente entre os colegas,
principalmente 0s mais antigos, como relata Ohana Constante. “Alguns profissionais mais
antigos na area possuem preconceito sim. Por vezes, vocé ¢ “barrada” de produzir certo
programa, pois tal apresentador ndo aceita que mulheres trabalhem diariamente com ele.” A
estudante de jornalismo ainda acredita que, além do preconceito, falta confianga na mulher.
“Acredito que falta confian¢a na mulher. Conhego muitas mulheres que sdo realmente boas,
mas ndo sdo levadas a sério. No radio, a voz tem que trazer credibilidade e € ai que muitas
vezes mora o perigo. O radiojornalismo esportivo € muito preconceituoso.”

Caroline Patatt ndo vé o preconceito da mesma forma que as outras entrevistadas, para

ela a restricdo do mercado acontece em um todo. “Se analisarmos o numero de profissionais
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em atuacdo no Rio Grande do Sul, sejam homens e mulheres, tem pouca gente na ativa. E os
que tém, muitos estdo ha tempos no mercado. Nao hé reciclagem.” A falta de mulheres no
radiojornalismo esportivo é o que mais preocupa. E algo que vai na contramio do que vem
acontecendo nos outros setores ndo sé do jornalismo esportivo, mas do jornalismo como um
todo. Nas midias alternativas, como a internet, ha varios grupos de mulheres que possuem
canais onde se comenta o futebol. Para a professora Silvana Goellner € necessaria uma
mudan¢a de paradigma. “Nos meios tradicionais o paradigma de que os homens & que
entendem do assunto ainda é muito forte.” Ela, porém, acredita que isso possa mudar. “Muitas
pessoas estdo trabalhando para mostrar que pode ser um espaco de equidade, onde homens e
mulheres tém as mesmas condi¢des. S6 ndo € assim por conta dessa rede historica que vai se
constituindo de que o futebol € um ambiente masculino. Mas ja temos treinadoras, jogadoras,
jornalistas que estdo mostrando que esse espaco também pode ser nosso, dai essa luta contra
séculos de tradicao”. Ao que tudo indica, essa luta ainda ird demorar muito tempo para ser

equilibrada.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste estudo vimos o desenvolvimento historico de trés assuntos distintos,
mas que se relacionam no objetivo desta pesquisa. No capitulo | abordamos a criacdo do
esporte. A relacdo do homem com a pratica de esportes é antiga. Estudos apontam que ainda
na pré-histéria foi desenvolvido o primeiro “jogo”. Ao longo do tempo se estabelece a
competicdo, e varios setores da sociedade percebem que o esporte € um bom meio de controle
e captacdo das massas. Dentre todos 0s jogos, 0 que mais cresceu e atraiu a atencdo do
publico no mundo inteiro esta o futebol. O interesse é tanto que ha mais paises registrados na
FIFA do que na ONU. Por conta disso, o jornalismo ndo poderia deixar de se interessar em
cobrir o futebol e também, é claro, os demais esportes. Surge entdo o jornalismo esportivo,
assunto tratado no capitulo 1.

Assim como o esporte, o jornalismo esportivo também vem de um periodo antigo, mas
com outras formas e conteldo. As primeiras noticias se limitavam a relatar casos curiosos,
bastante comentados na sociedade e que haviam sido presenciados por quem escrevia nos
jornais. Tanto na Europa quanto na América do Norte o interesse pelo conteido esportivo se
desenvolveu de forma rapida e hoje, varios jornais e revistas permaneceram destinados ao
assunto. No Brasil, a primeira noticia com o futebol sendo o tema foi em 1906 e
posteriormente 0 assunto nunca mais parou de ser abordado. Para o radio brasileiro, o futebol
tornou-se um prato cheio. Inicialmente de forma incipiente, o radio esportivo comegou a se
desenvolver a partir de 1931, quando foi realizada a primeira transmissao feita por Nicolau
Tuma em S&o Paulo. O crescimento do radio nunca parou de ocorrer, mas teve seu apice entre
a década de 30 e 40. A partir de 1950, uma concorrente a altura iria chegar para também
realizar transmissdes esportivas.

A estreia oficial da televisdo ocorreu em 18 de setembro de 1950, em S&o Paulo, com a
TV Tupi-Difusora de Assis Chateaubriand. Um més ap0s a inauguracdo ja se transmitia a
primeira partida de futebol na integra. Com programas desenvolvidos e as mesas de debate
indo parar na telinha, o publico foi ficando cada vez mais intimo da televisdo. Em 1965, com
a criacdo da TV Globo e depois com a evolucdo da Rede, o futebol foi se consolidando como

um dos carros chefes da emissora.
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As mulheres tracaram um longo caminho de lutas no decorrer da histdria, como
analisamos no capitulo Ill. Sempre tiveram que confrontar o preconceito imposto por uma
sociedade de tradicdo patriarcal para alcancar seus objetivos. O rol de conquistas obtidas
demonstra a forga de vontade das mulheres. Hoje, elas tém os mesmos direitos civis e
politicos que os homens, disputam as mesmas vagas no mercado de trabalho, até em funcgdes
que anos atrds seriam inimaginaveis para o sexo feminino. As mulheres deixaram de ser
apenas uma sombra do marido, passando a ser elas mesmas personagens da acédo social.

Porém como vimos no capitulo 1V, o jornalismo esportivo continua um ambiente
masculino, principalmente, o radio. Até a elaboracéo deste trabalho ndo ha nenhuma mulher
trabalhando na linha de frente do radiojornalismo esportivo, a reportagem. Na televisdo, o
momento € melhor, mas o nimero de profissionais é restrito. Sdo trés repdrteres apenas. As
demais atuam na apresentacdo ou direcdo dos programas. Entre as razfes levantadas, o
preconceito ainda € o mais citado por elas. No radio, as profissionais deparam-se, inclusive,
com profissionais que barram a participacdo de mulheres na producéo de seus programas. O
sentimento também tem dois pontos de vista, para as jornalistas que atuam na linha de frente o
preconceito vem dos gestores. Ja para os gestores, o publico é que é conservador.

Grande parte das entrevistadas revelou que o conhecimento do futebol esté ligada a
influéncia na infancia. Todas elas sdo conscientes que, por questdes culturais e histdricas, 0s
homens carregam uma bagagem de contetdo maior sobre assunto. Isso acontece pois eles sdo
mais estimulados. O interesse feminino pelo futebol normalmente aparece mais na
adolescéncia, mas grande parte das profissionais escolheu o jornalismo esportivo pela
influéncia, seja de suas familias ou do proprio ambiente esportivo. Elas também néo
acreditam que conquistem alguma grande vantagem por serem mulheres. No entanto,
valorizam o olhar diferente e a educacao que possuem.

As mulheres também sentem que estdo sempre tendo que provar sua competéncia para
permanecer no jornalismo esportivo. Isso também afeta os homens, mas com elas essa pressao
parece ser maior. Por conta disso, as profissionais desenvolveram formas para conviver com a
desconfianga. Algumas colocam pressdo sobre elas, para que 0 erro seja minimo, outras
ignoram 0 sentimento, mas seguem na busca para dar o melhor pensando no bem da

informacdo. Fica claro para as mulheres atuantes a percepgédo de que o jornalismo esportivo
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ainda é um ambiente masculino, feito para ser dos homens e para os homens. A expectativa é
de que, no futuro, essa perspectiva mude ja que em veiculos alternativos, como a internet, o
nimero de sites com foéruns para mulheres vem crescendo. Aos poucos, elas estdo
encontrando um espaco para, enfim, alcancar o equilibrio nos meios de comunicacéo

tradicionais.
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