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Resumo: O artigo apresenta resultados de pesquisa que identificou especificidades do projeto grafico da
revista piaui para analisar como estas se articulam com seu projeto editorial tendo em vista a nogéo de seg-
mentacdo. Adotou-se a pesquisa bibliografica para contextualizar histdrica e socialmente o jornalismo de
revista, caracterizar a revista como produto editorial segmentado, e sistematizar principios e elementos do
design que materializam um projeto editorial e comercial. Por meio da pesquisa documental, apresentou-se a
revista piaui e suas diretrizes editoriais e comerciais. Com base no quadro teérico e em modelo proposto por
Fetter (2011), estabeleceu-se um conjunto de elementos que orientaram o levantamento de dados junto a um
corpus composto por nove edicdes da revista, aquelas referentes ao més de outubro de 2006 a 2014. Tomou-
se como unidades de andlise a capa e secfes exemplares da publicacdo, avaliadas de modo quantitativo e
qualitativo. Os resultados encontrados evidenciam que a revista piaui atende a um segmento de mercado
bastante especifico que, através de seu slogan, caracteriza seu leitor “com um parafuso a mais”. Através da
articulacéo do seu projeto grafico e editorial, a revista mostra-se focada no leitor, com uma missdo editorial
clara e consolidada ao longo do periodo averiguado, mas que permite mudancas, quando o propdsito € o de
comunicagdo com publico-leitor.
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Introducéo

As revistas, desde o seu surgimento, relacionam-se com o pensamento e a cultura
das sociedades em que circulam. Caracterizam-se por seu carater segmentado — seja por
publico ou interesse —, por sua periodicidade e pela relagédo direta que estabelecem com
seus leitores, como apresenta Benetti (2013). A segmentacdo pode ser interpretada como
uma estratégia pela qual se procura atingir novos nichos de mercado, dentro de um espago
que d& indicios de satura¢do. Mira (2001) argumenta que a segmentacao da producéo cul-
tural nos ultimos anos parece ser o resultado de uma especificacdo maior das ofertas, da
necessidade de expresséo das diferencas de grupos — divididos seja por classe, género ou

geracgéo — e, mais recentemente, da exploragéo da diversidade cultural ou da fragmentagéo

! Trabalho apresentado no GT de Histéria da Midia Impressa, integrante do 10° Encontro Nacional de Histéria da
Midia, 2015.

2 Trabalho Concorrente ao Prémio José Marques de Melo de Estimulo a Memédria da Midia, 2015.
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da experiéncia no cenario atual. Alem disso, de acordo com Fetter (2011), quando novos
padrdes e costumes que se instalam na sociedade e alteram habitos de determinados gru-
pos, algumas publicacdes se estabelecem com o proposito de criar canais de comunicagao
com esses publicos.

A revista piauf®, lancada em 2006, idealizada pelo documentarista Jodo Moreira
Salles, € exemplar dos aspectos indicados. Foi a partir de um sentimento de orfandade que
seus criadores a langaram, dentro de um mercado repleto de revistas semelhantes entre si,
seguidoras de uma légica de produtos editoriais que recorrem a reducao de texto e ao au-
mento das imagens nas matérias das publicacBes. Essa ldgica pode ser vista como uma
tendéncia dentro do contexto de convergéncia das midias propiciada pela disseminacéao
das tecnologias digitais e em rede, que favorece a producdo instantanea de informacoes e
em diversos meios, utilizando recursos de audio, texto e video.

Nesse cenario, a revista piaui pratica um jornalismo distinto, em que cada edicéao
ndo tem uma tematica especifica, ndo tem manchete “gritando” na capa, muito menos
matérias curtas. A publicidade é organizada de modo que ndo cause poluic¢do aos olhos do
leitor e o periddico é impresso em um formato diferenciado, em papel especial normal-
mente utilizado para livros. A primeira vista, parece uma revista que néo se sustenta nos
padrdes do mercado brasileiro atual, devido a sua falta de semelhanca tanto fisica quanto
de tratamento do contetdo com outros titulos em circulacdo. Contudo, o periddico j& tem
uma trajetoria de oito anos.

O presente artigo traz resultados de pesquisa realizada como Trabalho de Conclu-
s30 de Curso® que teve como objetivo geral identificar os elementos de design que con-
formam a revista piaui para avaliar de que modo estes correspondem a um projeto editori-
al, problematizando como a materialidade da publicagéo atende a um perfil de segmenta-
¢do no ambito do mercado de revistas. Como procedimentos metodologicos, adotamos a
pesquisa bibliografica e a documental. Para identificacdo da estrutura da revista e avalia-
cao dos elementos graficos das edi¢bes, nos apropriamos de modelo desenvolvido por
Fetter (2011) e o adaptamos para nosso propdsito, considerando as especificidades do

objeto a ser avaliado. Para constituir 0 nosso corpus, optamos por avaliar uma edicdo de

% O nome piaui sera grafado com inicial mindscula para manter a forma apresentada na revista.
® O trabalho completo pode ser acessado em: <http://hdl.handle.net/10183/110371>
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cada ano, aquela do més de outubro, quando a revista comemora seu aniversario. Com
isso buscamos verificar constancias e variaveis ao longo dos anos de publicagdo, para

assim problematizar a relagdo entre projeto gréfico/editorial e segmentacéo.

Jornalismo de revista

A revista é um meio que se diferencia dos outros impressos por algumas vantagens
peculiares que, de modo semelhante, Scalzo (2004) e Ali (2009) identificaram em relacdo
a sua facilidade de manuseio e transporte. Também concordam na questdo da identifica-
¢ao do leitor com a revista: € um produto querido pelo publico, que se identifica e se acos-
tuma com o “jeito” da sua revista. E papel dos editores trabalhar para fazer uma revista
diferenciada a cada edicdo, porém sempre de acordo com uma estrutura que seja coerente,
harmoniosa e principalmente reconhecivel pelo publico-leitor. Nesse sentido, como iden-
tifica Fetter (2011), € tradicdo o investimento em design por parte das revistas, tendo em
vista a necessidade de atrair [novos] leitores e diferenciar e marcar sua identidade visual
perante a concorréncia.

Na tentativa de definir o jornalismo de revista, Benetti (2013) afirma que néo se
trata de um conceito linear ou de rapido entendimento. Trata-se de um discurso e de um
modo de conhecimento segmentado por publico e por interesse, periodico, duravel e cole-
ciondvel, com caracteristicas proprias materiais e gréficas, que estabelece uma relagao
direta com o leitor e trata de diversas tematicas. Esta subordinado a interesses econémi-
cos, institucionais, editoriais e indica estilo de vida, definindo parametros de normalidade
e de desvio. Completa: “Complexo, diversificado e especializado, o jornalismo de revista
engendra olhares e percepcdes sobre o mundo, sobre si e sobre 0 outro, e é nessa articula-
¢do que reside o seu amplo e fecundo poder” (BENETTI, 2013, p. 55).

Devido a sua periodicidade diferenciada de outros meios, como o jornal e a inter-
net, a revista se distancia do tempo real dos fatos, forcando uma velocidade de consumo
mais lenta e durando mais nas méos do leitor. Segundo informacdes do site Midia Dados
2014, 0 meio revista perdeu penetracdo desde o ano de 2003, 32% no duplo periodo e

20% no simples periodo®. O estudo classifica a revista piauf no género “Ciéncia/Cultura”

" Fonte: <http://sunflower2.digitalpages.com.br/html/reader/119/38924>. Acesso em: 01 mai. 2015.
8 Excetuando o periodo simples de 2012, em que ocorreu um crescimento isolado na penetracéo.
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e de acordo com seus dados, é possivel verificar a evolucdo de circulacdo da publicacéo
no pais ao longo dos anos 2011, 2012, 2013. A partir dos numeros, identifica-se um decli-
nio de 12% de 2011 para 2012 e um aumento de 0,15% na média por edi¢do de 2012 para
2013°,

O meio, desde sua origem, direcionou conteudos para publicos especificos: “a i-
nevitavel necessidade de estabelecer um foco preciso para cada publicacdo” (SCALZO,
2004, p. 49). Para estar ligada ao publico-leitor e aos habitos do mesmo, a revista deve

estabelecer sua proposta editorial, assegurando um perfil de segmentacao.

Projeto editorial, comercial e grafico

As revistas precisam de um foco bem definido, defende Ali (2009). Para a autora,
publica¢fes que se mantém por decadas tém um conceito editorial claro que tem como
principais componentes a missao, o titulo da revista e a formula. A missdo pode ser o ob-
jetivo ou filosofia editorial, que muitas publicacdes ndo tém definida ou explicita e, quan-
do tém, limitam-se a divulgar somente para possiveis assinantes. E o fio condutor, que vai
manter todo o conteudo editorial com sua unidade ao longo da existéncia da publicacao.
Envolve o objetivo ou funcdo da revista (informar, interpretar, entreter, defender e/ou
prestar servico), seu publico-leitor (quem e como €) e seu contedo (a razéo para o suces-
so da revista: o que a torna diferente das concorrentes). Uma vez definida a missao, toda a
comunicacao da revista teré de estar alinhada com a mesma.

O segundo componente € o titulo, que expressa de forma mais forte o conceito.
Né&o héa regras para sua criacdo, pode ser o primeiro ou o Ultimo item que surge na con-
cepcao da revista. Mas, dizer a que vem, ser curto e diferenciado das demais publicacdes
definem um bom titulo. Ali (2009) ainda define a férmula editorial que cada revista deve
completar e seguir. Ela se faz necessaria, pois o leitor quer novidades a cada edi¢do, mas
em um contexto reconhecivel. Trata-se da “receita”, a maneira como a revista monta e
estrutura o contetdo; que envolve as matérias, as se¢des, colunas e recursos visuais, e
mais uma vez, recorda a autora, tem de estar alinhados com a missao ja definida.

Tavares (2013) alerta que essa identidade editorial das revistas precisa estar asso-

% piauf segue a l6gica da maior parte das publicacées do género, referente & queda da circulagdo de edices e/ou leve
aumento.
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ciada a um universo de atuacdo comercial e politica, situando a publicacdo tanto no seu
contexto social, quanto no patamar daquilo que se espera com seu jornalismo. Scalzo
(2004) também afirma que o projeto editorial deve estar inserido em um plano de nego-
cios que trabalha em uma realidade mutavel. Além disso, os projetos editorial e comercial
materializam-se no projeto grafico. Por isso, a importancia de um plano consistente para
que, quando ocorra essa tradugdo para uma realidade mais visual, a publicacdo nédo perca
suas diretrizes conceituais.

Para Gruszynski e Calza (2013), o projeto grafico é a natureza fisica da publica-
¢ao, ou como define Fetter (2011), a traducdo visual do projeto editorial. Através da capa
e do miolo da revista, sua linha de conduta, seu posicionamento perante 0 mercado e 0s
receptores, sua identidade, periodicidade, materialidade e producdo serdo revelados. Para
Gruszynski e Calza (2013), este é formado pelo formato da revista, relacionado ao seu
suporte, além do espaco grafico da publicacéo, que é a base para a diagramacéo e articu-
lacdo dos diferentes elementos de informacéo presentes. Os autores destacam a importan-
cia do foco no publico-alvo da revista para a sua composi¢do, levando em conta os inte-
resses e necessidades dos leitores. Além disso, critérios de edi¢do, de valores proprios do
campo jornalistico, contetdo publicado, principio de legibilidade, ritmo, harmonia e coe-
réncia visual sdo importantes no seu processo de constituicdo. Destacam que 0s elementos
que fazem parte do projeto grafico constroem a identidade da revista, possibilitam seu

impacto visual e

Em nivel macro, determinam seu formato e espacgo grafico de modo que a dia-
gramacdo encadeie 0s recursos compositivos nas paginas; e, em nivel micro,
observam-se os detalhes relativos a aplicacdo de tipos, uso de cores e imagens,
além de outros aspectos visuais. (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013, p. 210)

Séo assim definidos padrdes que serdo seguidos, em diferentes niveis de fidelidade
e flexibilidade, a cada edigdo. Esse esquema de elementos compreende o formato, 0 su-

porte, a textura, o grid (diagrama), a tipografia, as imagens, as cores das revistas.

Arevista para quem tem um parafuso a mais
A revista piaui foi lancada em outubro de 2006. Idealizada pelo cineasta Jodo Mo-

reira Salles'®, é publicada pela pequena Editora Alvinegra, atualmente impressa pela gré-

19 salles atua até hoje como editor e colaborador em piaui. Cf. em: <http://migre.me/ptz4Z> Acesso em 01 mai. 2015.
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fica da Editora Abril e distribuida pela Dinap™. O nome da publicaco, de acordo com
Salles, em entrevista em 2010, surgiu de uma idiossincrasia: “O som é bonito. Parece ba-
nal, e talvez seja mesmo, mas a razao € essa. Vogais amolecem as palavras. Elas ficam
mais simpaticas. Piaui é uma palavra simpatica” (SALLES, 2010).

Os slogans de piaui: “a revista para quem tem um parafuso a mais” e “a revista
para quem gosta de ler” indicam, de antemao, que em um contexto em que a comunica-
cao impressa € marcada pelo tensionamento texto e imagem — em que esta Gltima vem
ocupando lugar de destaque —, esta se investindo no fomento a uma prética de leitura di-
vergente daquela predominante propiciada por publicacdes que ocupam posi¢do de desta-
que em termos de circulacdo. Para Salles (2010), a revista ndo foi criada a partir de um
plano de negdcio, ou porque alguém identificou um nicho editorial ainda ndo explorado.
A ideia partiu da vontade dos criadores de piaui em ler um produto editorial brasileiro
novo, com reportagens no formato que, at¢ 0 momento, eram lidas somente em outros
idiomas, em publicacGes estrangeiras.

O pinguim, mascote da revista, foi criado pelo artista Angeli'? para a primeira edi-
cao e permaneceu como o simbolo da publicacdo, com aparicdo garantida na capa de cada
edicdo de aniversario e em materiais publicitarios da revista. Para Carvalho e Sargentini
(2009), o pinguim traz na cabeca a boina do guerrilheiro Che Guevara representando uma
provocacdo que aponta para a diluicdo de vanguardas revolucionarias em objetos de con-
sumo pop, traduzindo também a irreveréncia de piaui.

As pautas da revista, segundo Salles (2010), séo decididas anarquicamente. O que
interessa, para ele, é que a historia seja bem escrita e que 0 conjunto seja interessante:
temas mais sérios ao lado de histérias em quadrinhos, brincadeiras tolas com matérias
apuradas ao longo de meses, textos breves ao lado de textos longos. Em palestra na Ponti-
ficia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, em 2014, o editor define que a matéria que
da certo na revista é aquela sobre um assunto em que o leitor ndo tem, de antemado, inte-
resse: “[...] ele comega a ler e ai é a narrativa, a estrutura que faz com que ele chegue ao
final tendo lido alguma coisa que ele ndo sabia que podia ser interessante. Quando isso
acontece, a gente acerta” (SALLES, 2014). Em agosto de 2013, por exemplo, foi dedica-

! Disponivel em: <http://www.dinap.com.br/site/institucional/> Acesso em 01 mai. 2015.
12 Arnaldo Angeli Filho, o Angeli, é um dos mais conhecidos chargistas brasileiros.
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da uma edicéo extra que tratou inteiramente sobre matematica, onde a revista conta a his-
toria de Artur Avila, matematico que conquistou a Medalha Fields, considerada o Prémio
Nobel da &rea.

Sobre a linha editorial, o editor afirma que néo sabe se piaui a possui:

O que sabemos é que a revista ndo tem a pretensdo de explicar o pais. Nao pre-
cisamos cobrir os ‘grandes temas nacionais’, podemos ficar no micro. Ao invés
de fazer a matéria definitiva sobre violéncia, preferimos publicar o diario de um
policial. Melhor contar a histéria de uma escola do que convidar alguém para
fazer um ensaio sobre a educacdo no Brasil. E podemos escapar inteiramente
de temas chatos, como reforma ministerial e discussdo do or¢gamento. Do jeito
que a piaui estd imaginada, temos muita liberdade para improvisar. No limite, é
quase se, a cada nimero, tivéssemos uma revista nova. (SALLES, 2010)

Autores como Duarte (2010) e Rollemberg (2013) relacionam o texto de piaui
com o Jornalismo Literério. Rollemberg (2013) entende que a revista langou mao da nar-
rativa e da “abordagem imaginativa” para elaborar seus textos jornalisticos de maior f6le-
go, dando a eles uma proximidade com o texto literario — no que concerne a criatividade,
ao possivel prazer que a leitura evocaria e na construcdo da linguagem empregada para a
producdo de sentido. Assim, também € inevitavel a compara¢do com revistas como as
brasileiras Senhor e Realidade, e a americana The New Yorker. Essa comparacdo, para
Duarte (2010, p. 92), é possivel visto que ha elementos comuns entre as publicagdes que
caracterizam o Novo Jornalismo, tais como: “a valorizacdo da grande reportagem, a imer-
sdo do jornalista noutro ambiente que ndo o dele, a licenga poética e o desejo de explorar
assuntos e perfis com maior profundidade”. No entanto, mais de uma vez, Salles (2010)
negou esta influéncia, afirmando que ndo sabe nem do que se trata o jornalismo literario.

Ainda assim, o editor admite algumas influéncias, em outro momento afirmou que:

A piaui é uma revista nova, inventada do zero. Temos nossas admiragdes, co-
mo a Senhor, Pasquim, New Yorker, Realidade, Opinido, mas admirar é uma
coisa, copiar € outra. Nao ha nada muito parecido com a piaui. Nem aqui, nem
fora. (SALLES, 2006)

Nas capas da revista, as imagens nao tém uma relacéo direta com as chamadas das
materias. Ao contrario de outras publicacfes que trazem no seu interior alguma referéncia
a imagem da capa, em piaui, esta imagem €, muitas vezes, um elemento editorial isolado
do resto e ndo sinaliza, como é comum, a principal reportagem. Como afirmam Carvalho
e Sargentini (2009), esta é uma estratégia que se relaciona com a desconstrucao da objeti-

vidade jornalistica em piaui.
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Confusa ou nao, é possivel perceber a revista piaui como um produto singular. Ao
mesmo tempo que aposta em diversos temas, recusa a agenda imposta pelos grandes vei-
culos da imprensa: “Porque os temas do noticiario ja estdo sendo tratados pelo noticiario.
N&o haveria sentido em criar mais uma revista para cobrir as mesmissimas historias”
(SALLES, 2010). A revista tem uma postura de maior intervencado nos contetdos aborda-
dos seja pela ironia fina, pela chacota escrachada ou pela aposta no inusitado. Para além
do factual, constroi seus textos entre ficcéo e realidade.

Como afirma Salles: “a revista nasceu de um projeto um pouco utdpico. A gente
tinha duas davidas: se haveriam leitores pra ler a piaui e se ia ter gente pra escrever para a
piaui” (SALLES, 2014). Neste cenario, Salles (2006) demonstra dificuldade em delimitar
0 publico-leitor da revista quando afirma que uma pesquisa para definicdo dos leitores s6
serviria para conhecé-los. E, quando isso acontece, a revista acaba sendo escrita para este
leitor, e 0 mesmo deixa de ser surpreendido. Neste sentido, os Midia Kits™® da revista
vém, ao longo do tempo, modificando seu texto de apresentacdo do seu publico. Em
2008 podemos perceber a tentativa em delimitar seus leitores em dois perfis diferentes —

os formadores de opinido e os estudantes universitarios:

A revista piaui é apreciada por dois tipos de leitores: primeiro pelos célebres
formadores de opinido: executivos, artistas, intelectuais, empresarios, jornalis-
tas e publicitarios. Todos atraidos pela abordagem serena que piaui faz de figu-
ras da politica, do empresariado, do esporte, entre outros. [...] O outro contin-
gente de leitores é formado pelos estudantes e professores universitarios. Nos
debates e palestras em faculdades, dos quais a redacéo é convidada a participar,
é evidente o entusiasmo com a piaui. (P1AUI, 2008)

A partir do Midia Kit de 2010, a publicacéo altera este texto, afirmando que piaui
ndo define seus leitores por género, idade ou faixa de renda. O que os qualifica é a escola-
ridade. Sdo pessoas com capital intelectual, que ocupam posicOes de lideranga, ou estéo a
caminho de um dia liderar. Este contetdo segue inalterado até o ultimo Midia Kit analisa-
do, o de 2014. O curioso de observar nesta apresentacao é que, apos este texto, em que a
revista afirma definir seus leitores apenas pelo aspecto intelectual, temos uma lamina inti-
tulada de “perfil do leitor” onde sdo apresentados dados de pesquisa que definem o leitor

por género, idade e classe social.

1% Midia Kit é uma apresentago focada em veiculacéo de midia onde séo mostradas qualidades e potenciais do veicu-
lo, trazendo dados sobre seu publico e valores de midia.

14 Midia kits disponibilizados pelo Departamento de Marketing da revista piaui. De acordo com o Departamento, 0
primeiro Midia Kit da revista foi feito em 2008. Mensagem recebida por <katylahude@gmail.com> em 22 out. 2014.
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Dados dos estudos Marplan™ de 2012, apresentam o perfil do leitor de piaui como
54% masculino e 46% feminino, com faixa etaria predominante de 25 a 34 anos (30%),
predominio das classes A (30%) e B (62%) e ensino superior completo (75%). Os dados
de assinantes de piaui, disponibilizados pelo Instituto de Verificagdo de Circulacéo
(IVC)™, por quem a revista é auditada, mostram que, em abril de 2014, o nimero de assi-
nantes era de 24.028, praticamente o dobro do nimero de exemplares que vai as bancas,
que é de 12.415. Com relacdo aos seus assinantes, a maior fonte de vendas de piaui, Sal-
les (2014) afirma que um dado favoravel a revista € referente a taxa de renovacdo das
assinaturas. O editor arrisca ao afirmar que é possivel que piaui tenha o maior indice de
renovacédo de assinaturas do cenario editorial brasileiro. E completa: “a piaui € a que mais
satisfaz o seu leitor” (SALLES, 2014).

A0 nos voltamos para o levantamento de dados nas nove edi¢Ges (Quadro 1) que
estabelecemos como corpus, buscamos definir unidades de anélise observando o dialogo
entre elementos relevantes do projeto grafico e do projeto editorial. Em um primeiro mo-
mento, construimos uma ficha técnica para avaliacéo, levando em consideracéo critérios
graficos bésicos como formato e suporte. Além disso, no &mbito editorial, foram listadas
todas as secOes presentes em cada edi¢do. Para tanto, usamos o critério estabelecido por
Salles (2010), que afirma que a revista ndo possui se¢des fixas (pois ndo sao obrigatorias
a cada edicédo) e sim frequentes, que compreendem: chegada, colaboradores, esquina,
diario, poesia, portfolio, quadrinhos, ficcdo e despedida. As demais se¢des sdo chamadas
de flutuantes pelo editor, que afirma serem contetdos bastante variados e de aparicao,
muitas vezes, isolada entre as edi¢des.

Em uma segunda etapa, com base nestes primeiros dados, definimos capa, suma-
rio e secdes exemplares como unidades a serem avaliadas. Observamos suas particulari-
dades e construimos fichas de avaliacdo que permitiram observar os aspectos graficos e
sua relagdo com aqueles editoriais. Identificamos as Unicas secdes frequentes em todas as
edicOes — chegada, esquina e despedida — e pensando em abranger uma maior variedade
de contetdo editorial, avaliamos também a matéria de destaque na capa'’ de cada edigao.

15 Disponivel em: <http://www.ipsos.com.br/> Acesso em 01 mai. de 2015.

18 Disponivel em: <http://ivcbrasil.org.br/auditorias/aPublicacoesAuditadasRevista.asp>. Acesso em 01 mai. de 2015.
1" Em algumas edicdes ndo ha uma matéria principal, somente secundérias e/ou terciérias. Nestes casos, utilizamos o
critério de escolha da primeira matéria da lista de maior destaque.
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Elaboramos no total oito fichas que nos permitiram identificar de modo sistematico os
aspectos de interesse. Os dados foram avaliados de modo quantitativo e qualitativo e tra-
zemos para o presente texto alguns dados fundamentais e a discusséo do que observamos,

em dialogo com o obtido por meio da pesquisa documental.

Quadro 1 - Composicao do corpus: edi¢Bes de outubro de 2006 a 2014.

I
piaui.....

piauil_anol : piauil3_ano2 plaui25_ano3
2006 L 2007 2008

0 FUTURD

D0 LULSHO
piaui37 _ano4 1 piaui49_ano5 ' piauicé1_anod
2009 — 2010 2011

o

it i r £
i t"muu_.ﬁ'L piaui97_ano?

B Ay M-""‘G-: . 2014

Fonte: Elaborado pelas autoras com imagens das capas das edi¢fes analisadas.

Entre as constancias observadas temos o formato e suporte, que desde o inicio da
revista € impressa no mesmo tamanho de 26,5 x 34,8cm e no mesmo papel, Pélen, com
90g/m?2 e 70g/m?2 de gramatura®®, para a capa e miolo, respectivamente. Outra constatagdo
foi a de que todas as capas das edi¢des analisadas sdo compostas de ilustracdo do pinguim
da marca, como forma de comemoracdo e identificacdo do aniversario da revista.

Os dados quantitativos levantados sugerem que ha muito em comum entre as edi-
¢Oes. O tipo do corpo do texto de todas as matérias é, desde 2006, do mesmo tamanho,
com serifa (utiliza-se a fonte Electra) e com alinhamento justificado. De acordo com Ali

18 Gramatura é a medida da massa pela area de um papel, expressa em gramas por metro quadrado (g/m?).
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(2009), este tipo de alinhamento faz com que a pagina fique bonita e limpa, sendo apro-
priado para textos longos, que € o caso da revista piaui. Além disso, todo o inicio de texto
é marcado com capitular. Em relacdo as se¢des, podemos identificar que existem outras
com uma consideravel aparicdo além das frequentes, propostas por Salles (2010): é o caso
da cartas (com 8 ocorréncias consecutivas desde 2007), da concursos (4 ocorréncias), da
tribuna livre da luta de classes (4 ocorréncias) e do diario da dilma (4 aparicdes desde a
eleicéo da presidenta em 2010).

Por outro lado, existem secfes de apari¢bes Unicas, como é o caso da questdes po-
litico-afetivas, de 2012. Estes casos singulares, segundo justifica Salles (2010), alinham-
se ao principio de que “N&o ha um padréo preestabelecido para nomear as se¢fes avulsas.
O mote geralmente (quando o assunto permite) é dar um toque de humor nos nomes das
secOes”. Além destas se¢des, temos 0 caso especial da The piaui Herald, presente em al-
gumas edicdes da revista, que segue uma logica textual e de diagramacdo completamente
distinta de todo o resto da publicacao.

Em relacdo ao nimero de péginas das edi¢des, ele é varidvel, ndo seguindo um
padrédo identificavel, atingindo um minimo de 66 paginas em 2006 e um méximo de 110
paginas, em 2013. De modo geral, o folio (indicativo da edicdo, secdo e pagina) presente
nas edi¢cdes segue sempre a mesma légica: numero de pagina de tamanho médio para
marcar o inicio de uma se¢&o, e o restante das paginas com nimero de tamanho pequeno.

Como vimos, desde a sua criagdo, as revistas direcionavam seus conteidos a pu-
blicos especificos. No caso de piaui, verificamos que, embora essa delimitacéo de publico
seja, muitas vezes, imprecisa por parte da propria revista e de seus criadores, temos, ao
mesmo tempo, pesquisas de mercado que mostram um perfil de publico bem definido,
nestes mesmos parametros. Assim, temos anunciantes fixos desde a primeira edi¢édo, pro-
venientes do setor financeiro, ocupando paginas de destaque da revista.

Outro aspectos destacado pelos autores consultados é a premissa basica de que o
jornalismo de revista tem foco no leitor. A revista piaui, nasceu da vontade de seus criado-
res lerem um conteldo novo no mercado editorial brasileiro, sem precisar recorrer as pu-
blicacdes estrangeiras. De acordo com Salles (2007), encontrar um numero consideravel
de pessoas que se interessaram em ler piaui foi uma surpresa, porque em alguns momen-

tos, o editor chegou a duvidar se a revista teria algum puablico. De certa forma, acredita-
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mos que esta afirmacéo soa despreocupada demais com 0 mercado, visto que a revista é
um produto editorial que se sustenta com a venda da mesma. Caso contrario, a publica¢éo
ndo se mantém. Ao mesmo tempo, a preocupacdo com o leitor é nitida quando Salles
(2007) afirma que o objetivo principal de piaui é surpreender o leitor a cada nova edicéo.
Além disso, se mostra preocupado em editar a revista de modo que ela transmita exata-
mente o tom que deve ter.

De acordo com Salles (2007), piaui se reinventa a cada novo nimero. Ndo com-
porta editorias fixas e, portanto, ndo tem nenhuma obrigagdo em tratar dos mesmos temas
em todas as edi¢cdes. Também ndo ha territorios demarcados por colunistas, afirma o edi-
tor. Mesmo nas se¢Oes presentes em todas as edic¢des, € visivel a prioridade e cuidado em
tratar de diferentes e inusitados assuntos. Nesse quadro, o design atua como elemento
identitario marcante, que materializa elementos de continuidade e variedade.

Além da missao, os principais componentes de um conceito editorial, segundo Ali
(2009), incluem o titulo e a formula editorial. Sobre o titulo de piaui, que segundo Salles
(2010) foi criado porque é um titulo bonito, sonoro e simpatico, acreditamos que conversa
com o conceito da revista, pois soa despretensioso e curioso. Com relagdo a férmula edi-
torial, em piaui podemos notar forte cuidado em manter a unidade da publicacéo ao longo
do tempo. Em termos de projeto grafico, ha mais similaridades do que diferencas entre as
edicOes analisadas do corpus, na capa, SUMArio e se¢des.

As capas, objetos colecionaveis pelo pablico fiel da revista, surpreendem o leitor
ndo pelas manchetes polémicas estouradas no layout. Diferenciando-se de publicacdes
que atendem outros segmentos, em piaui temos uma capa de apelo artistico, com uma
imagem sempre impactante, colorida e que desperta curiosidade de quem olha. H4, aqui,
um descompromisso em conectar a imagem com alguma chamada ali presente. Ocupando
menor area nas capas, as chamadas principal, secundarias ou terciarias, obedecem a um
critério de hierarquia entre elas, com relagdo ao corpo do texto, peso e disposi¢ao na pagi-
na. Fica claro, por exemplo, identificar a chamada principal da capa, que é sempre Unica,
em caixa-alta (maiusculas) e de maior tamanho.

No sumario de piaui, hd uma hierarquia dos textos somente ao nivel interno de ca-
da secdo. E clara a diferenca entre titulo, subtitulo e colaboradores no que se refere ao

tamanho do corpo do texto e peso desses elementos. Porém, € ausente a tentativa de orga-
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nizar o sumario, como um todo, para que o leitor facilmente encontre a pagina ou secéo a
que procura. Isso porque a numeragdo das paginas, no sumario, ndo € linear, devido a uma
numeragdo crescente somente a cada coluna. Outra caracteristica do sumario € que a dis-
posicdo das se¢des muda a cada nova edicdo, dificultando a busca de se¢des frequentes da
revista, por exemplo. Para Ali (2009), a falta de l6gica no sumario desanima e irrita o lei-
tor que, se tiver dificuldade em localizar o que quer, podera desistir da compra ou da leitu-
ra da revista. Porém, em piaui, vemos que nem a revista, nem o publico-leitor prezam
pela agilidade e rapidez na busca de um contetdo interessante. A publicacdo foi feita para
ser lida de modo lento, durando em média um més nas maos do publico. A graca de ser
surpreendido por uma matéria sobre um tema completamente inusitado é o que parece
atrair e divertir leitores e criadores da revista. A0 mesmo tempo, a revista ndo tem a pre-
tensdo de ser lida do inicio ao fim, nem de ser completamente interessante para o leitor.

Como afirmado pelo editor da revista e observado através da andlise das edicoes,
toda a tematica é possivel em piaui. Dessa forma, as secdes da revista tratam dos mais
diversos assuntos, sejam esses pautados pela midia de massa ou entdo completamente
novos. E, quando abordam temas ja tratados por outras fontes de informacao, procuram
dar outro foco para que a matéria em questao seja nova aos olhos do leitor.

Na revista, temos secdes presentes desde a primeira sua primeira edi¢cdo, como é o
caso da chegada, da esquina, e da despedida, que ndo alteraram suas particularidades
visuais desde entdo. Sdo sempre paginas semelhantes, que respeitam a hierarquia entre o
titulo (no caso da esquina, devido aos artigos, temos mais de um titulo), subtitulo, colabo-
rador, quando explicito, e corpo do texto. Imagens ndo ocupam muito espaco nestas se-
¢Oes e ndo ha presenca de anuncios. Isso favorece a consolidacao da identidade da revista
em termos de continuidade, possibilitando a manutencdo de um contrato de leitura ja es-
tabelecido com o puablico. Ja nas secOes flutuantes, que este trabalho contemplou a maté-
ria de destaque da capa, a portfolio e a The piaui Herald, vemos uma revista que se afasta
levemente da “para quem gosta de ler”. Isso porque, nessas se¢oes, temos maior espaco
de destaque para imagens, sendo fotografias ou ilustragdes, alternando com anuncios, que
muitas vezes quebram a leitura de textos longos, ao serem inseridos no meio da secdo. Em
The piaui Herald, particularmente, temos uma se¢cdo sem nenhum tipo de compromisso,

nem com a veracidade das informagdes, muito menos com o projeto grafico vigorosamen-
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te respeitado no restante da revista: aqui vemos um grid (diagrama) sem unidade, ora com
2 colunas, ora com 4 colunas; tipografias diferenciadas; uso de box, fio, cores e outros
elementos de diagramacéo totalmente exclusivos desta secao.

Considerac0es finais

Através da andlise, foi possivel constatar que piaui atende a uma missao que nor-
teia um projeto editorial que foi se consolidando ao longo do tempo. A revista se propde a
ser “menos séria, mais anarquica [...] ndo é irritada; é mais debochada e mais divertida”
(SALLES, 2012) e confirmamos essa “razdo de ser” ao longo das edigBes analisadas.
Segmentada para “quem gosta de ler”, prioriza o texto como elemento no layout de suas
paginas. Mas também quebra a composi¢cdo com o uso de imagens estouradas e arranjos
curiosos, isolados ao longo da revista. O “tudo pode” em piaui respeita limites que envol-
vem a comunicacdo com o leitor. O publico pode ser surpreendido a cada edi¢do, mas
dentro do que esta habituado a ter contato.

O leitor que a revista insiste em definir somente pelo seu capital intelectual, mas
que, através de pesquisas de mercado, identifica-se pertencer as classes A e B, parece en-
tender e comprar o conceito editorial de piaui, visto os oito anos de vida da publicacéo,
suas renovadas assinaturas e diversas premiac6es. Mesmo que seus criadores afirmem que
a origem de piaui ndo foi resultado de um plano de negécios, fica claro que a revista ocu-
pa um nicho no mercado editorial brasileiro, fazendo exatamente o que se propde a fazer,
ser uma revista simples e boa de se ler. Conversando com essa proposta, temos um projeto
grafico unificado, que pouco varia ao longo das edi¢des, mas que se permite ousar, quan-
do convém. Scalzo (2004) afirma que o design de revista ndo € arte, € comunicacgéo, in-
formacdo, uma ferramenta que torna a revista e as reportagens atrativas e faceis de ler.
Sendo assim, acreditamos que a organizacgdo dos elementos graficos no layout da revista
piaui cumpre com 0s seus objetivos de comunicacao.

Desde o seu suporte, com papel e formato diferenciados, o projeto grafico de piaui
conversa com o seu conteldo, e principalmente, com o seu publico. O conceito editorial
da revista é, de modo eficiente, materializado no seu projeto grafico, com uma equipe que
trabalha voltada para um puablico-leitor definido, seja este imaginado ou néo, e que parece

corresponder a atencdo consumindo mensalmente a publicagdo. De fato, seja através das
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capas, com imagens impactantes, ou de contetdos inusitados do miolo, a revista piaui
manifesta sua missdo e seu posicionamento perante 0 mercado e os leitores, de maneira

singular e eficaz, configurando um produto editorial sem precedentes.
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