
CIDADE BAIXA
Um Polo Criativo Potencial

Objetivo
 Mapear empreendimentos criativos presentes na Cidade Baixa (CB);
 Compreender per�l estrutural, econômico e �nanceiro; formas de 

relacionamento entre empresas; práticas de sustentabilidade; 
inclusão e diversidade; modelo de negócio; mix de produtos e 
serviços; melhorias necessárias para o desenvolvimento do polo.

Cidade Baixa
Potencial turístico. Rico em produtos e serviços de alto 
valor simbólico. Território boêmio, residencial e 
cultural. Concentra restaurantes, casas noturnas e 
bares. Também marcado pela presença de ateliês de 
artesanato, institutos de artes, livrarias, cinemas, feiras 
livres, museus e imóveis tombados pelo Patrimônio 
Histórico e Cultural da cidade.

 Potencialidades podem ser desenvolvidas ao mesmo 
tempo em que os limites e desa�os devem ser tratados: 
chave para o desenvolvimento do território

 Implicações práticas do trabalho : potencial de 
contribuição para o planejamento de políticas públicas 
direcionadas para o desenvolvimento socioeconômico 
da cidade

Informações sobre os Empreendimentos

 Polo Composto por pequenas e médias empresas;
 Iniciativas de ações de sustentabilidade; 
 Falta de pro�ssionalização e de gestão pro�ssionalizada no 

desenvolvimento de ações de marketing;
 Geração de renda e de movimentação econômica da região é 

dependente de pequenas empresas;
 Sugestão de melhorias: Possibilidade de novas parcerias e 

estabelecer uma melhor comunicação entre os membros. 
Necessidade de potencializar a marca Cidade Baixa e seu 
posicionamento. Desenvolver ferramentas de gestão 
compartilhada.
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Modelos de 
Negócio
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Relacionamento
Público\Privado
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Práticas de
Sustentabilidade
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Avaliação do Polo
Criativo
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Composto de 
Marketing

78,8%
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Metodologia
 Pesquisa: Caráter quantitativo. 
 Técnica de análise de dados: Estatística
 Entrevistas: 47 de 53 empreendimentos criativos potencial. 
 Amostragem probabilístia aleatória simples. 
 Perguntas do tipo dicotômicas, multictômicas e de resposta 

múltipla com Entrevistas pessoais presenciais

P
e
rc

e
b
e
m

 u
m

a
 i
m

p
o
rt

a
n
-

te
 a

tu
a
ç
ã
o
 d

e
 o

u
tr

a
s
 a

s
-

s
o
c
ia

ç
ã
o
 c

o
le

ti
va

 n
o
 b

a
ir

ro

31% 93,5%

Q
u
e
re

m
 c

o
n
ti

n
u
a
r 

n
o
 n

e
-

g
ó
c
io

 n
o
s
 p

ró
xi

m
o
s
 5

 a
n
o
s
.

Polos Criativos
Espaços de convivência urbana que possuem uma 
dinamização funcional, reunindo em sua geogra�a 
distintos grupos e pessoas com uma identidade cultural 
singular, com a realização de variadas atividades de 
dimensões simbólicas.
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