
OBJETIVO 
Compreender como a fotografia publicitária de 
moda contemporânea promove rupturas de 
sentido sobre o corpo que apresenta. !
 
OBJETO EMPÍRICO 
Fotografias de moda selecionadas das páginas 
oficiais na internet e de publicações próprias de 
fotógrafos de moda contemporâneos. !
!

BASE METODOLÓGICA 
De natureza analítica, baseada na Semiótica da Cultura e !
que tem como princípio os processos de observação e interpretação !
do objeto empírico, considerando a identificação de imprevisibilidades !
e descontinuidades na semiose de fotografias publicitárias de moda !
contemporâneas. !
 
RESULTADOS PARCIAIS 
Nota-se um corpo que, ao apresentar traços do processo explosivo, !
aproxima-se do sistema da arte e do texto criativo; um corpo que, por !
vezes, rompe com os sentidos de sua materialidade física e de sua !
condição política, que reflete sobre os sistemas coercivos – neles a !
própria moda – que o cercam e que flerta com temáticas como o corpo !
pós-humano e a virtualidade.!
!
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