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RESUMO

Este trabalho pretende identificar as imagens propostas para Dilma Rousseff no periodo de
votacdo do impeachment na Camara dos Deputados, em 2016. Para isso, 0 objeto empirico
eleito foi uma selecdo das capas das revistas Veja, Epoca e IstoE do més de abril de 2016.
Através da discussao das relacbes da comunicacdo publica e democracia com suporte em
Weber (2011) e Gomes (2004), da reflexédo acerca da visibilidade e esfera pablica por meio de
Gomes (2004; 2007), Weber (2011) e Maia (2002), da averiguacdo das questdes presentes na
construcdo da imagem publica a partir de Weber (2009) e Baldissera (2008), e da conferéncia
da opinido puablica e sua relagdo com os meios de comunicacdo e da reflexdo acerca dos
aspectos que envolvem um escandalo politico ancorados em Thompson (2002), foi possivel
identificar as representacGes apresentadas por esses meios de comunicacao a Dilma Rousseff
e apontar indicios de parcialidade em seus discursos. A metodologia utilizada foi pesquisa
exploratdria, pesquisa bibliografica, analise de contetido e semiotica. Os resultados permitem

um maior entendimento sobre a atuacdo dos meios de comunicacdo no ambito politico.

Palavras-chave: Comunicacdo. Imagem Publica. Politica. Midia. Impeachment. Dilma

Rousseff.



ABSTRACT

This work intends to identify the images proposed for Dilma Rousseff in the voting period of
impeachment in the Chamber of Deputies, in 2016. For this, the empirical object chosen was a
selection of covers of the magazines Veja, Epoca and IstoE in the month of April 2016.
Through the discussion of democracy and public communication relations supported by
Weber (2011) and Gomes (2004), the reflection on the visibility and public sphere through
Gomes (2004, 2007), Weber (2011) and Maia (2002), the investigation of the questions
present in the construction of the public image from Weber (2009) and Baldissera (2008), and
the checking of public opinion and its relationship with the media and the reflection on
aspects involving a political scandal anchored in Thompson (2002), it was possible to identify
the representations presented by these media to Dilma Rousseff and to point out signs of
partiality in their speeches. The methodology used was exploratory research, bibliographical
research, content analysis and semiotcs. The results allow a better understanding of the

media's operation in the political arena.

Keywords: Communication. Public Image. Politics. Media. Impeachment. Dilma Rousseff.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho propde uma analise da imagem de Dilma Rousseff nas capas das revistas
Veja, IstoE e Epoca entre 4 e 27 de abril de 2016, durante o periodo de tramitacdo do
processo de impeachment da entéo presidenta do Brasil na Camara dos Deputados.

Dilma Vana Rousseff (PT — Partido dos Trabalhadores) foi reeleita em 2014 (2014-
2018) na eleicdo mais acirrada da histéria do pais, marcada por diversas reviravoltas’. Ainda
ao final do primeiro mandato de Dilma Rousseff (2010-2014) aconteceu uma série de
protestos chamados de Jornadas de Junho, em 2013 movimento que inicialmente protestava
contra 0 aumento do preco das passagens de 6nibus em diversas capitais brasileiras. Em um
segundo momento, as reivindicacdes versaram sobre investimentos na educacdo, saude e
transporte e lutavam contra o preconceito e a corrupcao. Espalhando-se por diversas cidades,
0 movimento teve, em alguma medida, efeito — a exemplo da reducéo da tarifa dos d6nibus em
algumas capitais, a derrubada da PEC 37 (a qual previa a diminuicdo dos poderes
investigatorios do Ministério Publico) e a classificagdo da corrupgdo como crime hediondo,
conforme projeto aprovado pelo Congresso Nacional.

Orquestradas, sobretudo, por meio das redes sociais, as jornadas foram também
demasiadamente veiculadas pelas grandes midias, fomentando o periodo turbulento que se
formava no cenério politico brasileiro. Um dos efeitos desse periodo agitado se traduziu no
resultado acirrado da eleicdo presidencial de 2014, disputada voto a voto por Dilma Rousseff
(PT) e Aécio Neves (PSDB - Partido da Social Democracia Brasileira). Esse acirramento
espelhava a polarizacéo dos eleitores e anunciava as dificuldades desse segundo mandato para
a presidenta reeleita. Exemplo disso é que logo apo6s o resultado das elei¢cBes o candidato
derrotado, Aécio Neves, deu inicio a uma série de acBes com o intuito de deslegitimar a
candidata petista e de criminalizar a vitoria de Rousseff e de seu vice, Michel Temer (PMDB
— Partido do Movimento Democratico Brasileiro).

Enquanto a Camara dos Deputados foi a porta de entrada para diversos pedidos de
impeachment em desfavor da entdo presidenta, as ruas foram tomadas por manifestagdes

contra e a favor do governo. Em dezembro de 2015, antes de Dilma Rousseff completar o

O acirramento no resultado das urnas: Dilma recebeu 54.501.118 votos e Aécio recebeu 51.041.155 votos.
Link para matéria no site do Senado tratando do cenario de reeleicdo de Rousseff:
<http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/12/30/reeleicao-de-dilma-teve-campanha-marcada-por-

re viravoltas>. Acesso em: 05 maio 2017.

Disponivel — em:  <http://www.ebc.com.br/cidadania/2014/06/protestos-completam-um-ano-e-violencia-
policial -se-repete>. Acesso em: 05 maio 2017.


http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/12/30/reeleicao-de-dilma-teve-campanha-marcada-por-reviravoltas
http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/12/30/reeleicao-de-dilma-teve-campanha-marcada-por-reviravoltas
http://www.ebc.com.br/cidadania/2014/06/protestos-completam-um-ano-e-violencia-policial-se-repete
http://www.ebc.com.br/cidadania/2014/06/protestos-completam-um-ano-e-violencia-policial-se-repete
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primeiro ano de seu segundo mandato, Eduardo Cunha (PMDB-RJ), 0 entdo presidente da
Cémara dos Deputados — que horas antes havia perdido o apoio da bancada do Partido dos
Trabalhadores no processo de sua cassacdo no Conselho de Etica da Camara —, acolheu a
solicitagdo de abertura de processo de impedimento contra a Presidenta®. O pedido — que foi
protocolado pelos advogados Hélio Bicudo, Miguel Reale Junior e Janaina Paschoal — foi
encerrado em 31 de agosto de 2016. Com 60 votos a favor e 21 votos contrarios ao
impedimento, Dilma Rousseff foi destituida do cargo, e Michel Temer foi definitivamente
empossado, assumindo a Presidéncia da Republica.

Na arena politica, a busca pela imposicdo da imagem tomou novas formas com o
advento dos meios de comunicacgdo, fazendo com que os atores politicos entrem em disputa
nesses espacos para se fazerem ver pelo pablico. A imprensa, dada a visibilidade e sua
posicdo de referéncia de informagédo nas democracias, torna-se um lugar almejado e alvo de
grandes esforcos dos agentes politicos para nela se fazerem presentes. Deste modo, a relacdo
travada por esses lideres politicos nesses espagos de grande visibilidade tem o objetivo de
torna-los capazes de construir uma imagem publica favordvel. Nesse sentido se encontra o
grande desafio: é preciso obter visibilidade positiva para ser capaz de mobilizar a opinido
publica a seu favor e a partir disso construir uma imagem favoravel.

Essa relacdo travada pelos agentes politicos busca legitimar e disseminar suas
pretensdes através de visibilidade favoravel para, desta forma, angariar a preferéncia do
publico, ou, dito de outra forma, mobilizar a tdo cara opinido publica. Essa tensdo politica
criada através da midia d& forma ao cendrio onde sdo consolidadas as preferéncias eleitorais e
pode ser observada empiricamente nas capas das revistas — para retomar nosso objeto de
estudo. Isso mostra a importancia de estuda-las, pois dialogam e traduzem essa busca acerca
da construcdo da imagem, da mobilizacdo da opinido publica e da visibilidade, que pode vir a
se tornar tanto positiva quanto negativa. Nesse sentido, as capas das revistas sdo como vitrines
do seu contetdo: sdo o primeiro contato do leitor, que pode nem vir a efetivamente 1é-las, mas
que sao ja fisgados e influenciados em alguma medida por suas capas.

Com efeito, os jogos de construgdo da imagem publica dos atores politicos séo

Para compreender o caso, ler: <http://www1l.folha.uol.com.br/poder/2015/12/1713918-bancada-petista-
decide-votar-contra-cunha-no-conselho-de-etica-da-camara.shtml> e <http://gl.globo.com/politica/noticia/
2015/12/eduardo-cunha-informa-que-autorizou-processo-de-impeachment-de-dilma.html>. Acesso em: 05
maio 2017.


http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/12/1713918-bancada-petista-decide-votar-contra-cunha-no-conselho-de-etica-da-camara.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/12/1713918-bancada-petista-decide-votar-contra-cunha-no-conselho-de-etica-da-camara.shtml
http://g1.globo.com/politica/noticia/%202015/12/eduardo-cunha-informa-que-autorizou-processo-de-impeachment-de-dilma.html
http://g1.globo.com/politica/noticia/%202015/12/eduardo-cunha-informa-que-autorizou-processo-de-impeachment-de-dilma.html
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demasiadamente complexos e objetivam obter identificacdo suficiente da “massa”™’ para com a
figura politica. Deste modo, essa figura é capaz de converter essa identificacdo em voto ou
apoio popular para se manter no poder, processo que depende do alcance de uma visibilidade
favorével junto ao receptor (sendo este a0 mesmo tempo eleitor e audiéncia, salienta-se que
somente é possivel direciona-lo a fim de obter tais efeitos visados, ndo havendo, portanto,
garantias quanto ao alcance de resultados).

Neste contexto, o presente trabalho realiza uma analise da imagem proposta a Dilma
Rousseff nas capas das revistas Veja, IstoE e Epoca durante o més de abril de 2016, no
momento de tramitacdo na Camara dos Deputados do processo de impeachment da chefe de
Estado. A pesquisa tem por objetivo geral identificar a imagem que esses veiculos de
comunicacdo propGem a entdo presidenta no periodo analisado. Por conseguinte, tem como
objetivos especificos identificar qual o posicionamento das publicacBes e de que modo ele é
mobilizado para interferir na compreensdo do processo de impeachment por seus leitores.
Busca-se também identificar os elementos que formatam uma imagem de Rousseff em cada
capa de revista, bem como verificar se existem oscilagdes no tratamento da imagem proposta
para a entdo presidenta ao longo do recorte estudado.

Além da compreensdo da importancia deste acontecimento para a trajetdria
democratica do pais, a escolha por estudar a imagem proposta a Dilma Rousseff no processo
de impeachment por revistas de referéncia nacional se deu, também, pela inquietacdo pessoal
em compreender de que maneira tal escandalo politico é tratado pela grande midia e como
essas publicagdes, especificamente, propdem um horizonte de interpretacdo do caso. O recorte
deste trabalho é justificado por compreender o processo de destituicdo de um chefe de Estado
— 0ou seja, 0 cargo mais elevado da Republica — como um tema de interesse publico capaz de
mobilizar o debate em grande amplitude. Assim, por meio da andlise de trés revistas de
grande circulacdo no contexto nacional a pesquisa pretende contribuir para os estudos sobre
comunicagdo publica e sobre o papel da midia na formagdo da imagem publica de lideres
politicos.

Deste modo, a fundamentacdo teodrica deste trabalho discute as relagGes entre
comunicacdo publica e democracia a partir da perspectiva de Weber (2011) e Gomes (2004).

As reflexdes sobre visibilidade e esfera publica se desenvolvem a partir das contribuicdes de

4 Entendemos como meios de comunicacdo de massa aqueles capazes de alcancar grande nimero

de pessoas. Assim, consideramos meios massivos de comunicacdo: radio, TV, jornais, revistas,
cinema e internet.
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Gomes (2004; 2007), Weber (2011) e Maia (2002). Os conceitos de imagem publica — de
acordo com Weber (2009) e Baldissera (2008) — e opinido publica — segundo Gomes (2007) e
Augras (1970) —, e sua articulacdo com os media no contexto atual, sdo acionados para
problematizar a importancia dos meios de comunicacéo na formagdo das percepg¢des publicas
da politica e seus atores. Por fim, a discussdao sobre escandalo politico é trabalhada na
perspectiva de Thompson (2002) e servira de base para abordar os impactos do impeachment
de Dilma Rousseff na sociedade brasileira.

De modo a atingir os objetivos do trabalho, foi feita inicialmente uma pesquisa
bibliogréafica a fim de identificar as bases tedricas que norteiam a realizacao deste estudo, bem
como uma pesquisa documental para constituicdo do material empirico, ou seja, as capas das
revistas estudadas. Os recursos metodoldgicos aplicados ao corpus partem das perspectivas da
andlise de contetdo e da semiética. O detalhamento do objeto de analise e dos procedimentos
empregados sdo descritos no item 5.

O presente trabalho esta dividido em oito partes, sendo a primeira esta introducéo. A
segunda parte trabalha a comunicacgdo publica e a democracia a fim de formar as bases para o
estudo das revistas enquanto meios de comunicagdo presentes no contexto democratico do
pais. A terceira parte articula a visibilidade, a opinido publica e a imagem puablica como
premissas para a realizacdo da analise das capas das revistas, sendo elas veiculos de
comunicacdo que, constituidos de visibilidade, sdo capazes de conduzir e também construir a
opinido publica, bem como a imagem publica de atores politicos. A quarta parte faz a
discussdo a respeito do escandalo politico: nesse momento séo trabalhadas as caracteristicas
do escandalo para podermos conduzir a analise do processo de impeachment. Finalmente, na
quinta parte é apresentado o contexto desse escandalo — nosso objeto de pesquisa —, a
metodologia escolhida e seu procedimento. A analise do nosso corpus é realizada no sexto
capitulo. No sétimo capitulo sdo apresentados os resultados da analise. Por fim, na oitava e
ultima parte sdo feitas as consideracGes finais desta pesquisa, que deve servir de subsidio a

outros trabalhos semelhantes.
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2 COMUNICACAO PUBLICA E DEMOCRACIA

No presente capitulo trataremos da comunicacdo publica e de sua importancia para a
democracia, mais especificamente da maneira como o fluxo comunicacional promovido pelos
meios de comunicacdo pode fomenta-la ou prejudica-la. Compreende-se como comunicacao
publica os espacos onde sdo tratados assuntos de interesse publico; ela existe, entdo, com a
circulacdo de temas de interesse publico, gerados pelos sistemas de comunicacdo. Na
comunicagdo publica estdo presentes interesses publicos e privados, ndo se tratando apenas da
comunicacdo proveniente do Estado (WEBER, 2007), como discutiremos mais adiante.

Gomes (2004) trata da necessidade que a politica desenvolveu, ao decorrer da historia,
de se valer dos recursos, linguagens e modos de producdo que a comunicacdo de massa
possui. Esse novo regime de representacdo publica gerou uma profissionalizacdo, por assim
dizer, do campo politico, fazendo com que seja necessario perceber, compreender e se inserir
no jogo do poder, mantendo-se atento também aos campos jornalistico e midiatico. Segundo o
autor, “[...] o fluxo da comunicagdo nédo € unidirecional nem satisfaz apenas um dos universos
dos interessados.” (2004, p. 43), ndo se podendo ficar restrito a superficialidade da
compreensdo da comunicacdo politica. Logo, deve-se prescindir a tendéncia a generalizar o
julgamento das tensbes e movimentos da politica e da comunicacdo. Gomes (2004) trata da
relacdo entre a politica e a comunicacdo e das mudancas ocorridas por essa relacdo. Para o
autor, o que fez a politica contemporanea mudar em funcdo da comunicacdo de massa € uma
dimensdo que tem historicidade. Isso significa dizer que ela vai se modificando, assim como
as formas de comunicacdo politica, mas sua esséncia, entretanto, permanece.

Intrinsecamente aos meios de comunicacdo esta atrelada a percepcdo de seu lugar
como desvelador: a eles cabe o status de poder, de visibilidade e de credibilidade. Neste lugar
soberano repleto de verdades os discursos sdao capazes de fornecer recortes, enquadramentos e
interpretacdes sob o alibi da liberdade de imprensa. Nesse sentido, o interesse para além do
valor da noticia leva os meios de comunicagédo a serem capazes de formatar acontecimentos, o
que, somado a sua credibilidade e sua visibilidade, permite que este horizonte de interpretacao
seja entregue ao publico-cidaddo como verséo oficial e legitima.

A partir dessa compreensdo entendemos que a opinido publica pode ser assim
influenciada, pois ela é formada a partir do tensionamento das informacdes recebidas em
confronto também com as suas proprias percep¢oes. Se entendermos que o individuo recebe
ndo apenas informacgdo, mas sobretudo uma interpretacdo da realidade por parte dos media,

compreendemos que a sua opinido pode ser influenciada — ainda que ele ndo absorva sem
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resisténcia esses conteudos e confronte-os com suas percepcdes, suas opinides e opinides
daqueles que o cerca. Esta cadeia de articulagOes entre os acontecimentos, 0s processos de
midiatizacdo aos quais eles sdo submetidos e a construcdo das percepc¢des publicas de fatos,
atores e instituicbes revela o potencial dos meios de comunicacdo para qualificar ou, ao
contrario, interferir na democracia, haja vista que os assuntos de interesse publico sdo
tratados, decididos e resolvidos legitimamente em um contexto democratico a partir da
mobilizacdo da opinido publica.

2.1 DEFINICAO DE CONCEITO DE COMUNICACAO PUBLICA

Neste trabalhno compreende-se a comunicacdo publica como todos os fluxos
comunicacionais — de ordem publica (ou seja, do Estado e institui¢des politicas e publicas) ou
privada (veiculos de imprensa e outras empresas) — que discorrem sobre temas do interesse do
publico. Nao diz respeito somente a comunicacao feita pelo Estado e pelos governos, mas a
todos os espacos de fluxos comunicacionais onde ocorrem as discussdes de interesse publico,
sendo ele compreendido como assuntos de interesse do cidaddo — como saude, educacdo e
politica, por exemplo.

Este estudo se interessa pela imagem proposta (ou ainda pelas imagens propostas) para
a entdo presidenta do Brasil, Dilma Rousseff, durante o processo de impeachment, a partir da
analise das capas das revistas semanais estudadas. Deste modo, entendemos ser vital para esta
pesquisa compreender a comunicac¢do publica como um espaco no qual sdo tensionados
interesses publicos e privados acerca de assuntos de interesse geral da populacdo. Esse
contexto é construido a partir do tratamento de temas de interesse publico em circulacéo, tal
qual o impeachment da mais alta autoridade politica do pais, cuja abordagem é também
perpassada por interesses de outras ordens. No espaco de visibilidade dos media sao
tensionadas, confrontadas, construidas e desconstruidas representaces e versdes sobre a
realidade, interferindo, assim, nas interpretacdes e na formacdo das opiniGes dos cidadaos-
espectadores sobre a vida publica.

De maneira geral, a comunicagdo publica deve existir com o fundamento de transmitir
mensagens a serem levadas ao interesse comum, para o dominio publico, sendo que “Toda a
construcdo argumentativa das democracias estd sediada na defesa do bem publico, do
interesse geral, do interesse publico [...]” (WEBER, 2011, p. 104, grifo da autora). No

entanto, ndo é possivel desconsiderar que a essas mensagens sdo atribuidas normas e regras
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vigentes, tanto de origem tecnolégica (quando nos referimos aos meios a que sdo submetidas)
quanto relativas a questdes prdprias da sociedade em que estdo inseridas.

O modo e o meio acabam por também configurar esse tipo de comunicagdo. As
mensagens sao enviadas, recebidas e tratadas para que se chegue até seu objetivo, ou seja,
para que se adequem a partir de instituigdes publicas “em nome do povo”. Dessa forma,
muitas vezes seus significados vém perpassados de diversos discursos, pois cada historia €
contada sob uma dada perspectiva em detrimento de outra. Nesse sentido, a midia, através do
seu poder de mostrar (aquele que ela tem para seu uso proprio juntamente com o que ela é
capaz de promover para 0 bem e para 0 mal no campo midiatizado), constroi arquétipos,
imagens parciais repletas de ilustracfes e textos. Assim, fornece horizontes de interpretacdes
dos fatos, e ndo a realidade acerca deles. Sobre isso, as capas das revistas, conforme
abordaremos neste trabalho, trazem seus assuntos mais valorosos (suas principais matérias)
compreendidas a partir de um ponto de vista que a revista possui. A énfase em determinadas
imagens propostas para Dilma Rousseff, dentre tantas outras possiveis, representa as escolhas
dessas publicacGes para retratd-la de acordo com interesses e ldgicas proprios a esses
veiculos.

Pozobon (2010) considera que no espa¢o politico midiatizado os profissionais da
comunica¢do possuem papéis relevantes, ao passo que promovem “adequacao” dos fatos. Para
a autora, os sentidos oferecidos por seus discursos sdo ditos por muitas vozes, ja vém
perpassados por diversas falas e culturas de seus campos de origem, como, por exemplo,
linhas editoriais. A partir disso, podemos refletir com Weber (2011) sobre a necessidade que,
ainda que ndo se esteja alinhada ao posicionamento da midia de massa, a comunicacdo de
instituicdes politicas tem de se adequar e estar presente nela, sob pena de correrem o risco de
ndo obterem a visibilidade necesséria na busca por credibilidade.

Deste modo, a autora salienta que

As instituicdes publicas sdo reféns de processos de visibilidade necessarios a
promocdo de suas a¢des julgadas, apoiadas ou rechacadas; reféns da sua capacidade
de comunicar e do modo como suas informagfes sdo transmitidas pela midia.
(WEBER, 2011, p. 102).

Nesse contexto muitas vezes estd embasada a no¢do simploria sobre as caracteristicas
e fungdes da comunicagdo publica, sem se perceber quais aspectos politicos e interesses de

diversas ordens estdo envolvidos nessa comunicacdo. A comunicacgéo de carater publico deve
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estar posta de maneira acessivel e deve acontecer sob o olhar do cidaddo, tendo a
transparéncia como um dos seus principais pressupostos, pois ela se situa em espaco publico.

Podemos dizer, entdo, que a comunicacdo publica fomenta o alargamento do espaco
publico por meio das redes e fluxos comunicacionais e, por consequéncia, acaba tornando a
sociedade mais complexa. Essas condi¢des favorecem a compreensao da comunicagéo publica
como uma necessidade latente para a relagdo entre o publico, a informacdo pautada na
transparéncia e o acesso a ela.

Todo o processo que envolve essa relacdo é seguido de uma regulacdo para manter um
equilibrio entre as incumbéncias do poder publico e o interesse geral. Através das mensagens
dos poderes e servicos publicos, esse sistema mantém uma base para que se estabeleca uma
forma eficaz de comunicagdo, visto que “[...] o poder de comunicacdo do Estado disputa
versdes com a midia, ganha em quantidades e diversidade e desequilibra a credibilidade.”
(WEBER, 2011, p. 117). Assim, € através de uma comunicacao publica estratégica, capaz de
promover e divulgar informac6es de interesse pablico em larga escala e para além do espaco
restrito dos meios de comunicacédo, que se torna possivel competir com as midias de massa.

A comunicagdo ndo serve somente para Si mesma, ela esta presente no exercicio de
cidadania e funciona, entdo, como um indicador de democracia, de forma que também serve a
ela. Contudo, ao passo que interesses individuais penetram nesse cenario, ela pode ser
prejudicial a democracia, pois quando versdes substituem fatos existe a tentativa de manipular
a opinido publica. Sobre isso, Hohlfeldt (2011) traca um comparativo entre a comunicacao
publica (de Estado) e a de mercado, proporcionando, assim, que sejam percebidas
caracteristicas convergentes e destoantes entre elas. Elas tém como maior interesse,
respectivamente, servir a democracia e viabilizar o consumo de produtos e bens. Para o autor,
a comunicacdo funciona como ajudante no que se refere a organizacdo da sociedade.
Compreende-se entdo que a comunicacdo publica ndo pode somente contar com as
ferramentas e praticas do marketing de produtos, pois ela serve para promover o
conhecimento da sociedade acerca de suas demandas, propondo, garantindo e viabilizando o
debate.

O fato é que descolar os interesses de ordem ndo pulblica desses fluxos
comunicacionais a servi¢o do interesse publico se torna cada vez mais dificil, pois sdo muitos
os envolvidos nesse cenario de evidéncia através dos meios de comunicagdo. Quem tem o
poder de tornar visivel possui seus proprios interesses, e é capaz de decidir se proporcionara

ou nao visibilidade a outros, e, ainda, se ela sera negativa ou positiva. Para os atores politicos
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essa visibilidade favoravel é um dos pilares da construcdo de uma imagem sdélida positiva

junto a opinido publica.

2.2 0 DEBATE PUBLICO E OS MEIOS DE COMUNICACAO

A comunicacdo publica serve para produzir, veicular e repercutir temas de interesses
ndo individualizados entre Estado, Governo e sociedade, utilizando também os meios de
comunicacionais para alcancar tal objetivo. No ambito desta pesquisa, discute-se sobre a
importancia desses veiculos de comunicacdo como espacos capazes de sistematizar o debate
publico, a exemplo do papel das revistas de grande circulacdo no periodo de votacdo pela
admissibilidade do impeachment de Dilma Rousseff. Sobre esse cenéario de visibilidade,
Rubim (2004) discorre a respeito dos meios de comunicagéo e a evidéncia desses, dizendo
que “[...] a visibilidade midiatica ¢ importante ndo como um fim em si, mas na medida em que
incita um processo de interacdo e interlocugcdo entre os atores sociais, contribuindo para a
instauracao do debate publico na sociedade.” (p. 562).

Rolando (2010) traz trés grandes eras da comunicacdo publica: 1) comunicacao
anagréfica, limitada a sua autoexplicacdo, ou seja, € dedicada a explicar a si mesma — nessa
etapa a administracdo publica tem o direito a palavra; 2) comunicacdo de servigo, que,
conforme o nome sugere, é focada na emissdo de normas e na criacdo de condi¢Bes de acesso
— aqui é descoberto o marketing e a mensurabilidade da sua eficacia; e 3) comunicagdo para a
identidade competitiva e solidaria, onde administracdo publica e empresa compreendem que
elas ndo estdo separadas, mas sim que ambas tém direito a cidadania — assim é descoberto o
territorio da utilidade publica.

Nessa ultima fase “[...] a lista de responsabilidades envolve mais vértices politicos e
administrativos, mas oferece a entrada, no campo da responsabilidade social, a muitos outros
sujeitos, assegurando, em contrapartida, uma parcela de codecisdo [...]” (ROLANDO, 2010,
p. 24). O autor também leva em consideracdo que no decorrer da historia a comunicacéo
politica esteve em diversas ocasifes atrelada a aspectos negativos, como manipulagéo,
propaganda, excitagdo de massas, destruicdo do inimigo, criacdo de leis injustas,
discriminacdo social e ética, poder pessoal, humilhacdo da democracia. Compreendemos que
0 histérico da comunicacdo politica (e também suas atuagbes na atualidade) acaba

contribuindo para o aspecto de relutancia da sociedade, que se mantém em certa medida
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receosa em relacéo a ela.

Gomes (2011) refuta a premissa de que a comunicagdo esta para a politica somente
como ferramenta de exibigdo, ou seja, como se 0 universo politico fornecesse o propdsito, 0s
agentes fornecessem a arte, seus valores e seus contetdos, e a comunicagdo sé os exibisse. O
autor parte de uma perspectiva histérica da comunicacao e da politica para mostrar a maneira
pela qual elas foram se relacionando, ou seja, como a politica teve de se “adaptar” as novas
formas de linguagem do campo dos media e se profissionalizar nesse sentido. Para Gomes
(2011, p. 67), “[...] conhecer a gramatica da imprensa e¢ da televisdo, por exemplo, ¢
fundamental para que a esfera politica possa produzir contedos prontos para a circulacdo
nessas esferas de visibilidade [...]".

Tratando a comunicagdo publica a partir da perspectiva da teoria do conhecimento,
Matos (2009) fala que os estudos sobre o tema acabam por privilegiar alguns atores, e ndo a
interacdo entre eles. Assim, a autora retoma um dos pontos principais, sendo 0 mais
importante, da comunicacdo publica: a relacdo. Segundo Matos (2009), existem duas
divergéncias que vém sendo observadas: mais estudos com foco em autores e realidades
nacionais e também mais instituicBes (inclusive privadas e do terceiro setor) que estdo
adotando estratégias e praticas de comunicagdo publica.

Nesse contexto, é possivel visualizar o espectro de evolucdo que a comunicacao
publica vem sofrendo no que se refere a relacdo entre seus atores, deixando de ser vista
apenas como a interacdo entre governos e cidaddos. Nas ultimas décadas essa comunicacao
vem incluindo outros atores de ordem também privada na construcdo do debate e na
estruturacdo da comunicacdo publica (MATQOS, 2009). Com um enfoque da teoria do
conhecimento, a autora oferece uma atencdo especial aos aspectos positivos dessa modalidade
comunicacional e como ela contribui na ampliacdo da democracia. Deste modo, avalia que
quando uma comunicagdo consegue gerar reconhecimento publico ela pode se tornar legitima
no seu campo de atuagéo.

Com isso, verifica-se que a essencialidade da comunicagdo publica para o governo é
tornar as suas acOes visiveis, pois € essa a condi¢do para a obtencdo da visibilidade publica. A
partir disso, 0 governo pode conseguir legitimidade e significacdo as suas acles, que devem
perpassar o interesse geral (informar e publicizar seus atos), favorecendo a participagdo e
valorizando a transparéncia por meio da prestacdo de contas (accountability). No que tange a
participacdo, porém, ndo se pode limita-la a realizacdo de um espaco para o publico

manifestar-se. Mais do que isso, € necessario ampliar esse espaco até que haja o debate,



22

buscando o dialogo. Entramos, assim, no ponto “relacdo” da comunicagdo publica, que se
baseia na troca e na partilha de informacéo de utilidade e de interesse publico, ou seja, na
relagcdo mantida entre os atores desse processo.

Compreendemos que exista preferéncia por determinados atores politicos, em
diferentes frentes e com diversas intencionalidades — seja a partir de textos em manchetes e
matérias principais, seja em imagens —, que sdo reveladoras da maneira como a imprensa é
capaz de editar um acontecimento privilegiando o que lhe é mais pertinente de determinado
ponto de vista (editorial, politico ou econdémico, por exemplo). Considerando a possibilidade
da existéncia de parcialidade na escolha por protagonistas e antagonistas naquilo que é
narrado pelos media, vale lembrar que ser prioridade nem sempre € algo positivo. Nessa
perspectiva, este trabalho busca investigar os elementos que evidenciam preferéncias nas trés
revistas analisadas e identificar os posicionamentos por elas adotados ao longo do periodo

estudado.
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3 A ESFERA PUBLICA MIDIATIZADA

3.1 DA IMPORTANCIA DA VISIBILIDADE

Para que seja possivel compreender que representacGes as revistas estudadas nos
oferecem para propor uma imagem de Dilma Rousseff, & necessario entender o conceito de
visibilidade e que espaco é esse onde essas revistas ocupam um lugar de destaque. Importa
também considerar que a existéncia da visibilidade pode também representar algo danoso a
imagem, pois quem se exp0e esta sujeito a exposicao positiva e também a negativa.

A esfera publica é o espaco em que atores publicos e privados versam a respeito de
assuntos de interesse geral. E a dimensdo na qual se instauram as discussdes, onde sio
debatidos os assuntos de essencialidade publica e que finalmente acarretam na formacao da
opinido publica. Nessa esfera da visibilidade existe a demasiada busca por reconhecimento
para que se alcance legitimacdo. Nesse sentido, ela ¢ imprescindivel a politica, pois, “[...] do
ponto de vista de esfera politica, a esfera de visibilidade é a forma com que um agente politico
ou uma matéria da pauta politica, por exemplo, podem assegurar o reconhecimento publico de
sua existéncia.” (GOMES, 2004, p. 115). A esfera piiblica cabe o titulo de meio de formagio
de opinido e da vontade publica (GOMES, 2007).

Os meios de comunicacdo de massa sdo espacgos repletos de visibilidade e, dessa
forma, sdo importantes para os atores politicos, que veem neles um modo de se mostrarem aos
seus potenciais eleitores. Com efeito, “Ao criar amplos ‘espagos de visibilidade’, a midia
permite o entrecruzamento de informacgdes derivadas do préprio cerne do governo e dos
subsistemas funcionais [...]” (MAIA, 2002, p. 10). Surge entdo uma disputa de opinides, uma
vez que as instituicbes sdo capazes de trabalhar a visibilidade em seu interior, mas esta se
consolida perpassada por escolhas em diversos ambitos até sua chegada ao conhecimento
geral, ndo sendo possivel determinar os resultados que o ato de tornar publico é capaz de

acarretar. Sobre isso, Gomes (2007) afirma:

O universo da comunicacdo controla alguns dos recursos mais importantes para a
politica midiatica, sendo, por conseguinte, muito forte a sua posicdo relativa no
sistema. Ele controla a esfera de visibilidade publica, anuncia parte da cena politica
que alcanga praticamente toda a populacdo de um pais. A esfera de visibilidade
publica é percebida pela audiéncia como um conjunto de quadros temporais que
incluem tudo aquilo que existe e é relevante na atualidade. (GOMES, 2007, p. 143).
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Nascem, entdo, relacdes de interesse entre atores sociais e agentes da midia que, por
sua vez, dettm o poder de formatar informacOes a partir de diversas intencionalidades
possiveis. O cenario que se apresenta forca a entrada nesse palco visivel, mas os resultados
ndo podem ser garantidos. Todavia, 0s atores politicos estdo cientes das implicagdes caso

figuem de fora desses enquadramentos, como aponta Maia (2002):

[...] o espaco de visibilidade midiatico ndo é passivel de ser controlado por agentes
singulares: atores sociais e politicos contradizem-se uns aos outros; imagens,
discursos e estratégias chocam-se entre si, gerando pressdes e contra-pressdes no
jogo politico. Informagdes antes ocultas podem ser dadas a ver e sentimentos
latentes de coletividades e grupos sociais podem tornar-se manifestos, espalhando-se
pela sociedade. (MAIA, 2002, p. 7).

Deste modo, é a partir da visibilidade que se torna viavel a legitimacdo das acfes
tomadas pelos atores politicos. Essa prestacdo de contas pressupde que a sociedade tenha
acesso e também seja capaz de controlar a gestdo publica. Nesse sentido, Gomes (2009)

ressalta que:

A visibilidade publica, enquanto norma democrética, h4 de se materializar em
espagos concretos onde o publico possa ver, ouvir, tomar conhecimento,
eventualmente discutir, 0s neg6cios de interesse comum e a prépria politica como
atividade crescentemente especializada. (GOMES, 2009, p. 184).

Dito isso, entendemos a visibilidade como um processo que demanda e prevé a acao
do cidaddo, condicdo que caracteriza sua natureza democrética e que deve oferecer espacgo de
interagdo. Assim, “[...] a visibilidade midiatica é importante ndo como um fim em si, mas na
medida em que incita um processo de interacdo e interlocucdo entre os atores sociais,
contribuindo para a instauragdo do debate publico na sociedade.” (MAIA, 2002, p. 13).
Gomes (2007) ressalta, no entanto, a relatividade que a publicidade presente na esfera publica
apresenta conforme cada sociedade, atentando também para o fato de ndo esperarmos somente

beneficios advindos da esfera publica. Segundo o autor,

Esperamos que a esfera publica opere em beneficio da esfera da vida cotidiana, mas
devemos esperar (e nos precaver contra) que ela opere também em maleficio, pois 0
essencial da nogdo de esfera publica é a sua publicidade e ndo sua bondade ou o seu
funcionamento prd-civico. Reservada esta publicidade, a esfera publica tomara a
forma que cada sociedade Ihe conferir, operando tanto de forma pré-civica quanto
anticivica ou de ambas as formas [...] (GOMES, 2007, p. 6).
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Weber (2006) trabalha a busca por credibilidade atrelada a visibilidade como
estratégia na constru¢do de opinido, atentando ao fato, porém, de que “[...] nem sempre a
verdade e a qualidade sairdo vencedoras.” (WEBER, 2006, p. 120).

No que tange especificamente ao nosso estudo, o fato de Veja, IstoE e Epoca disporem
de um lugar de grande legitimidade por se tratarem de revistas jornalisticas — e, por isso,
terem suposto compromisso com a verdade — ja atribui a essas publicacbes o fardo da
credibilidade, razéo pela qual suas versdes dos fatos sdo facilmente adotadas pelo leitor. O
carater da imprensa como vigilante e desveladora do poder € reiterado pela sua capacidade de
dar a ver, reforcando seu prestigio enquanto instituicdo social dotada de credibilidade. Nesse
sentido, pode-se afirmar que as revistas em analise neste estudo estdo nesse lugar poderoso
em que seus enquadramentos sdo recebidos em nivel nacional, o que é confirmado pela
tiragem destas publicacOes, e que, ao demonstrarem o alcance da visibilidade que podem

oferecer aquilo que mostram, revelam sua capacidade de interferéncia na opinido publica.

3.2 A CONSTITUICAO DA IMAGEM PUBLICA

No presente trabalho consideramos imagem como um ato de julgamento a respeito de
algo, sendo, dessa forma, uma representacdo referente a um objeto real, mas que nao
necessariamente corresponde a realidade. A constituicdo da imagem tem seu processo
finalizado no receptor, cabendo ao emissor o poder limitado de conduzir o resultado, de
fornecer um horizonte prevendo interpretacfes. De carater mutavel e efémero, a imagem
demanda grandes esfor¢os dos atores politicos na sua construcdo, pois pode ser facilmente
alterada e precisa ser reforcada constantemente. A imagem é algo que parece ser, é visivel,
mas ndo € esséncia. Em suma, é a representacdo que o publico possui a respeito de algo ou
alguém (GOMES, 1999).

O processo de construcdo da imagem publica envolve diversas variaveis. De acordo
com Weber (2009), ela funciona como balizadora dos aspectos e disputas ao redor do poder.
Para a autora, 0s processos de construcdo e avaliagdo da imagem publica tém ampliado a
dependéncia da politica e de seus atores em relacdo a estruturas profissionais. Dessa forma,
cabe entdo a tecnologia realizar a traducdo dos discursos e a¢Bes da burocracia estatal de
maneira estratégica e capaz de repercutir nos publicos desejados e, mais ainda, “[...] obter
nacos de visibilidade nos diversos media.” (WEBER, 2009, p. 11, grifo da autora).

Atualmente o uso da tecnologia pelos atores politicos, para traduzir de maneira mais

palpavel seus discursos, € notavel. Sem a necessidade de grandes aprofundamentos no
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assunto, basta pensar na conducéo que eles ddo a comunicacdo em periodos eleitorais: grande
parte dos candidatos se faz presente nas mais variadas plataformas tecnoldgicas na internet, a
fim de apresentar seus planos de governo e de se comunicar com os seus publicos. Outro caso
de facil ilustracdo € a quantidade de portais que diversos 6rgdos do governo possuem ou estao
criando, na busca de se tornarem mais proximos de seus publicos e, se forem capazes de
adequar seus discursos de maneira estratégica a esses meios, poderem obter maiores espacos
da disputada visibilidade.

Os acontecimentos atrelados a politica sdo relativos aos interesses do jornalismo e
dependentes do espaco que lhe é concedido. Dialogando especificamente com o jogo politico,
¢ preciso considerar a imagem publica quanto a sua capacidade de poder simplificar a
realidade politica, de maneira que ela seja entendida sob suas representacdes. Isso ocorre
quando os limites da dramatizagdo ndo sdo identificveis, mas também a caracteristica de ser
capaz de produzir essa simplificacdo implica na complexidade da constituicdo da imagem.
Sobre isso, Weber (2009) nos diz que:

[...] é na simplificagdo da historia, na aposta em uma memoria que ndo precisa de
espaco que recai a aposta de uma politica de aparéncias, menor e funcional, que
deixa para a Imagem Publica a aquisicdo dos sentidos da politica. Na imagem da
politica reside também o principio da aparéncia como parte da relagdo do ser
humano com o mundo e com os outros. (WEBER, 2009, p.13).

Igualmente, é importante pensar sobre a questdo da representacdo politica enquanto

forte contribuinte na formacéo da imagem publica, pois

Se toda a representacdo da politica depende de aparatos discursivos e imagéticos
definidos pelos cédigos da dramaturgia politica, a Imagem Publica é o resultado das
varidveis embutidas nas representagdes construidas para o outro. Na politica, o
‘lider’ representa ao outro, torna presente este outro, que sdo muitos € ndo estdo la.
(WEBER, 2009, p. 15).

Dessa forma, a imagem publica acaba se tornando resultado de diversas variaveis,
algumas com mais forgca e implicagdes em sua formagdo do que outras. Sendo assim,
entendemos que sua formagédo ndo pode ser considerada um processo absoluto e dependente
de apenas um individuo, e sim se trata de um processo complexo permeado por disputas de
interesses que pretendem repercutir no receptor.

Abordando a imagem publica a partir da nocdo de imagem-conceito, Baldissera (2008)
entende que esta se realiza independente também das vontades dos sujeitos envolvidos.

Segundo o autor, na sociedade atual os conceitos de visibilidade, reconhecimento, fidelizacéo



27

e lealdade de clientes estdo presentes nos discursos, logo a imagem-conceito é instituida como
fundante das relagdes politico-econdmico-socio-culturais. E sabido que no contexto politico
existe grande busca e disputa por visibilidade e reconhecimento, para que assim seja possivel

aos atores politicos legitimar suas aces. Nesse contexto:

Cabe ressaltar que a imagem-conceito ¢ da qualidade do simbolico, isto é, presos a
teia simbdlica cultura-imaginario, os sujeitos percebem, apreciam, apreendem,
interpretam, caracterizam e julgam o entorno (sua alteridade), atribuindo- lhe valor
simbolico, independentemente de tal significacdo ser adequada, verdadeira ou nao.
A imagem-conceito ndo ¢ da qualidade do verdadeiro, mas do que parece ser, do que
¢ reconhecido como tal. (BALDISSERA, 2006, p. 2, grifos do autor).

Acredita-se que — por ndo existir a plena compreensdo sobre a complexidade do
processo de construcdo da imagem, que vem permeado de diversos significados — por vezes
existe o desejo de se obter métodos infaliveis e manuais capazes de mostrar a melhor maneira
para se fabricar a imagem-conceito. O fato é que ndo ha resultados garantidos quando se fala
dessa concepgdo, pois 0s processos de planejamento e de implantacdo de acOes estratégicas
ndo garantem a idealizagdo necessaria. No entanto, antes disso aparentemente ha a atualizacdo
de “[...] complexas negociagdes, seja no nivel dos sentidos, das informagoes, seja no das
resisténcias eco-fisio-psico-socio-culturais.” (BALDISSERA, 2008, p. 194).

A dificuldade do processo de construcdo é também evidenciada por Gomes, para quem
a “[...] imagem publica em sua substancia, &€ uma entidade conceitual, decisivamente apoiada
e construida sobre mecanismos enunciativos linguisticos.” (GOMES, 1999, p. 147). Segundo
ele, a sociabilidade produzida pelos meios de comunicacdo de massa faz com que as
democracias fiqguem cada vez mais dependentes dos meios e de suas linguagens. Assim, pode-
se presumir a necessidade e a busca incansavel dos atores politicos por uma imagem
favoravel, que deve ser capaz de legitimar seus discursos e acoes.

Gomes (1999) salienta que, pela luta de uma imposi¢cdo de uma imagem, os partidos e
0s proéprios politicos entram em disputa, por intermédio da midia, para que prevalecam suas
pretensdes e dominio sobre a preferéncia do pablico. Esta tensdo politica criada através da
midia € chamada de arena politica, sendo o meio onde se resolvem, em grande parte, as
preferéncias eleitorais, o local de conquista e/ou de perda de credibilidade. Nessa disputa, a
credibilidade se sobressai sobre qualquer dado técnico ou contabil, mesmo esses tendo maior
importancia. No que se refere aos elementos para uma teoria da imagem publica politica, fala-
se sobre a imagem publica visual ou conceitual. A ideia de imagem trazida pelo autor, além

de ser ela prépria (como imagem visual), contempla a imagem social ou publica, com a
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responsabilidade de representar algo da ordem da realidade puablica em geral. A imagem vem,
entdo, carregada da importancia de representar algum fundamento para que ela fique também
ligada a algo que se faca presente.

Portanto, partindo do conceito de que existe uma imagem representativa de algo ou
alguém, é possivel concluir que a imagem, apenas no sentido da prépria palavra, remete a
algo real, visual, que nos é retomado pela memoria, enquanto que imagem publica traz todos
os significados e representacGes do que se mostra, assim, também uma imagem conceitual.
Dessa forma, “O termo ‘imagem publica’, finalmente, ndo designa um fato plastico ou visual,
mas um fato cognitivo conceitual.” (GOMES, 2011, p. 247). Nesse jogo imagético cabe a
demasiada preocupacdo em construir uma imagem favoravel, sendo que a dificuldade de tal
construcéo fica também evidenciada pelo autor.

Gomes (1999) trabalhou conjuntos de obstaculos presentes na politica de imagem. O
primeiro dos trés conjuntos se refere a “guerra de sinais” (p. 173), onde atores politicos se
mobilizam para desfazer a imagem positiva de seu adversario concomitantemente a
mobilizagcdo de sinais para construir uma imagem positiva para si. O segundo conjunto
apresentado por Gomes (1999) se refere ao sistema, mais especificamente o jornalismo, capaz
de alterar, bloquear e validar os sinais emitidos. E nesse segundo obstaculo que se encontra o
nosso objeto de pesquisa, tendo em vista que 0 campo politico pode emitir sinais passiveis de
serem ignorados, excluidos ou alterados pelo sistema midiatico e, assim, serem inviabilizados.
Nesse aspecto, as representacdes que as revistas nacionais de informacdo jornalistica
estudadas pretendem cristalizar no receptor sdo compostas por sinais intencionais, isto €,
resultantes dos procedimentos de escolha e exclusdo desses, para forjar determinadas
imagens. Neste cenario, os media se tornam “[...] agentes midiaticos da politica de imagem
[...]” (GOMES, 1999, p. 174).

Tendo em vista o0 objetivo principal deste trabalho — que se compromete a identificar
as representacdes ou, dito de outra forma, as imagens propostas pelas revistas Veja, Epoca e
IstoE para Dilma Rousseff — é fundamental compreender que o processo de construgio da
imagem é perpassado por diversos tipos de interesses. Na era da esfera publica midiatizada, os
meios de comunicagdo se tornaram atores na construgdo desse processo na medida em que
ndo sO transmitem os discursos, as acdes e os fatos emitidos pelos atores politicos, mas
participam na construcdo daquilo que veiculam, forjando imagens a partir de

intencionalidades de ordem politica, econdmica e editorial.
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Diante do exposto, as primeiras paginas dos jornais e capas de revistas podem ser
entendidas como indicativas e norteadoras para a formacao de opinido e até conceitos sobre 0
ator politico referenciado, e € nesse cenario que se encontra NOSSO COrpus, ao Passo que essas

inferéncias serdo analisadas.

3.3 A OPINIAO PUBLICA

Com a finalidade de balizar a compreensdo da mobilizacdo de esforcos em torno da
opinido publica, faremos a seguir uma breve retomada histérica do termo e seu
envolvimento com a politica. Trataremos de sua relacdo com os meios de comunicacao e
dos interesses de ordem publica e privada que perpassam a constituicdo da opinido publica,
bem como algumas estratégias adotadas na obtencdo de resultados, para fornecer os pilares
necessarios a andlise do corpus da presente pesquisa, sendo as revistas analisadas parte
integrante do arsenal dos meios de comunicacdo que se mobilizam em torno de um assunto
do interesse publico.

Em uma definicdo simples, a opinido publica desperta o interesse de diversos setores
da sociedade, e através dela é que se torna possivel legitimar acdes do cenario publico e
privado. Neste subcapitulo trataremos de algumas percepcdes acerca do tema, considerando
0s tipos de opinido publica. Partimos da premissa de que se trata de uma opinido nao
necessariamente debatida acerca de um tema, como seria sua forma ideal, funcionando
muito mais como uma representacdo de parte da sociedade que, ao tomar propor¢des
publicas, € entendida como tal.

Augras (1970) fala em dois niveis de opinido publica: o primeiro é o individual, que se
mistura com atitude; em seguida existe o nivel coletivo, relacionado ao “[...] sentimento do
Povo.” (p. 12). Quando a opinido publica € constituida seu norte é a politica; nota-se esse
aspecto desde a Grécia antiga, onde a agora era o local destinado para que cidaddos se
colocassem perante os governos. A Idade Média, marcada pelo poder da Igreja, compreendia
a opinido publica a partir da fé (algo fora dessa concepcao de unicidade, como opinido critica,
era heresia). No periodo Renascentista a opinido critica perdeu o carater herege e se
transformou em afirmacéo, fato que politicamente desperta o interesse a quem deseja poder:
“A opinido publica ¢, declaradamente, uma alavanca na mao do demagogo. Dai em diante,
aparecerd sob um duplo aspecto: expressdo genuina da vontade do povo e meio de

manipulacdo desse povo.” (AUGRAS, 1970, p. 14). Augras, a partir do apanhado historico do
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termo, considera que a importancia da opinido foi concomitante e proporcional ao
desenvolvimento dos meios de comunicagdo e informacdo, jA que possibilita informar aos
governos como suas ac¢des sdo recebidas pelos cidadaos.

Sob o olhar de Berger et al. (1957), Augras (1970) trabalha a opinido como algo
consciente, intencional, apaixonante, ou seja, ela pretende se afirmar e se justificar e esta
perpassada de emocao e crenga, de forma que “Opinido e conhecimento opdem-se.” (1970, p.
16). Trata-se de um fendmeno social e, dessa forma, é imprescindivel a existéncia de um
grupo, pois é a sua expressdo apresentada através dos meios de comunicacdo desse mesmo
grupo.

Lippmann (2010) fala da opinido publica inserindo-a no processo de confrontamento
de comportamentos, que criam imagens nos individuos, tanto deles mesmos quanto do seu
entorno. Por fim, quando tais imagens “[...] sdo feitas por grupos de pessoas, ou por
individuos agindo em nome dos grupos, ¢ Opinido Publica com letras maiusculas.”
(LIPPMANN, 2010, p. 40).

Por sua vez, Gomes (2007) trata de trés referéncias a respeito da opinido publica. A
primeira delas é opinido publica como coletiva, resultado de discussdo. Nela os individuos
encontram-se predispostos a convencer e a serem convencidos. Seu resultado, obtido a partir
de debates publicos, é a opinido publica. Atualmente, uma outra abordagem traz a nogédo de
equivaléncia entre opinido publica e publicada. Aqui a discussdo é prescindivel e a
publicidade é equiparada a visibilidade: quando opinifes ndo sdao publicadas se tornam nao-
publicas, dessa forma ela é publica tendo em vista sua visibilidade. Por conseguinte, existe a
opinido publica obtida atraves de pesquisas de cunho politico ou mercadologico (GOMES,
2007).

A medida que o espago publico se mistura com o privado, amplia-se o primeiro e é
criada uma nova esfera social, que acaba implicando na opinido publica. Ela entdo “[...] perde
a capacidade de exprimir livre e genuinamente a sociedade civil e de se assumir como
vinculativa da vontade geral.” (RUBIM, 2004, p. 142). Opinido e Espaco Publico se tornam,
assim, ferramentas que exprimem vontades especificas e ndo mais deliberagcdes gerais. Nesse
sentido, regados de interesses particulares, as vontades individuais tomam forma coletiva.

No campo das decisdes politicas, a opinido publicada (aquela que pretende adquirir
maior numero de seguidores do que ter vindo de muitos) derrama e dissemina suas pretensoes
a partir da credibilidade adquirida pelos meios de informacdo e pelo jornalismo, e ainda

utiliza da opinido publica obtida por meio de pesquisa para auxiliar no aumento de seus
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seguidores (GOMES, 2007). Dessa maneira, torna-se possivel que personalidades do campo
dos media sejam fornecedores de opinido, mas ndo da opinido publica coletiva, e sim a
construida através de jogos de interesses. Vale lembrar que ao final do século V a.C. ja surgia
a classe de demagogos, “[...] homens politicos, que cortejavam a opinido, para conduzir o
povo no sentido que desejam.” (AUGRAS, 1970, p. 12). Entretanto, a visibilidade que o
campo de atuacdo desses sujeitos fornece cria relagdes embasadas na disputa por versoes.
Nesse contexto, a necessidade de estar presente publicamente nos meios de massa se torna
vital, mas ndo deve ser encarada como Unica salvaguarda.

Governo e grupos buscam levar o individuo a pensar no caminho desejado, onde
ambos disputam sua aprovacdo. Dai surge e € justificado todo o aparato tecnoldgico
envolvido nesse complexo processo de formacéo de opinido, conforme indica Augras (1970).
A autora traz trés aspectos principais do processo de obtencdo de opinido: o objetivo delimita
quais atitudes e opinides sao desejadas e para qual recorte social as acdes serdo direcionadas;
as técnicas tratam de quais meios e principios serdo escolhidos; e a informacao prévia permite
0 conhecimento das opinides vigentes do grupo de interesse e quais sdo seus pilares. Vale
lembrar que o resultado dessa opinido sé é concretizado no receptor, todos esses esforcos
podem direciona-la, mas sem garantias de sucesso.

A opinido publica é afetada por acdes do governo assim como o modo de governar é
afetado por ela. Lembrando que se quer visibilidade positiva, busca-se a credibilidade e, a
partir disso, a possibilidade de legitimar acfes com o consentimento da opinido publica, sendo
esta a condicdo de aprovacdo para se manter no poder. Complementando o cenério, temos
meios de comunicacdo consagrados que, por algumas vezes, deixam de ser meios para
informar e passam a formar e conduzir a opini&o.

Nesse sentido, o estudo da opinido publica, juntamente a sua retomada historica,
auxilia nesta pesquisa por valorizar sua forca, bem como permite entender o que justifica esse
tensionamento de interesses em torno dela. No que concerne ao nosso corpus, dado seu lugar
de visibilidade, as revistas como meio de difusdo de contetidos jornalisticos sdo capazes de

recortar noticias do ambito do interesse publico a partir de interesses alheios a coletividade.
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4 O ESCANDALO POLITICO: O IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF

O desenvolvimento do campo midiatico alterou os limites entre espaco publico e
espaco privado. Isso significa que o que € publico passa a se tornar algo que ascende no
campo da visibilidade, ainda que ndo sejam, necessariamente, assuntos de ordem publica
genuina. O privado, por sua vez, se refere ao que ndo foi tornado exposto pelas formas
midiaticas de comunicacdo — o dmbito privado é delimitado a partir da visibilidade nédo
recebida. S&o, assim, assuntos do interesse publico que ndo se tornaram visiveis, ou, para
retomar a linguagem adotada neste trabalho, que foram ignorados pela midia.

Na era de exposicdo midiatica nem sempre estar evidente € algo positivo. A
necessidade que os atores politicos possuem de estarem presentes nessas esferas de
visibilidade para se fazerem ver — e assim emitir sinais capazes de construir imagens
favoraveis nos receptores — torna-os vulneraveis a medida que 0os meios de comunicacao sdo
capazes de decodificar e ressignificar o que seréa entregue para o receptor. E nessa esfera de
visibilidade midiatica que os atores politicos sdo capazes de disputar apoio, votos, opinido e
construir uma imagem publica positiva. Contudo, esse mesmo ambiente — devido a sua
fluidez, velocidade e amplitude — se torna menos sensivel ao controle desses atores. Nesse
contexto, € cada vez mais dificil administrar o que deve se tornar publico, aquilo que se
deseja mostrar; a todo momento segredos podem se tornar visiveis e obter grandes
proporcgoes.

Com essa flexibilizacdo dos limites entre publico e privado, os atores politicos ficam
mais expostos a se envolverem em situagdes potencialmente “escandalosas”. Ao mesmo
tempo em que esse cendrio se apresenta de maneira danosa ao meio politico — por alimentar
um sentimento de desconfianca em relacdo a politica na sociedade, dados os diversos casos
de escandalos de autoridades publicas —, é possivel considerar que a “retirada do véu” de
segredos dos bastidores do poder promove, em alguma medida, o fomento ao debate e
também a sua complexificacdo. Nessa logica, podemos considerar que a ocorréncia de
escandalos politicos esta intrinsecamente ligada ao conceito de uma sociedade organizada
democraticamente, que prevé, por sua vez, meios de comunicacdo diversificados e

independentes do Estado como parte de sua estrutura institucional.
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4.1 DAS FRONTEIRAS ENTRE O PUBLICO E O PRIVADO: OS RISCOS DA
VISIBILIDADE

O termo “escandalo” possui uma longa e complexa historia, ndo se trata de um
conceito simples de explicar. Ao decorrer do tempo algumas significacbes foram mantidas e
outras deixadas de lado. Atualmente, de maneira mais generalizada, escandalo é usado para
descrever transgressdo moral, embora etimologicamente suas raizes estivessem atreladas ao
contexto religioso. Com o passar dos anos, e a medida que era usada em outros idiomas, essa
caracteristica foi deixada de lado para tomar um aspecto mais individual, para significar “[...]
uma fraqueza interna [...]” (THOMPSON, 2002, p. 38).

A palavra scandal é derivada do latim e era utilizada para tratar da conduta religiosa
de uma pessoa, trazendo descrédito a crenca ou a algo que a prejudicasse. A derivacdo do
grego original da palavra, por sua vez, significa queda moral ou tropeco (THOMPSON,
2002). A partir do século XIX, o termo “escandalo” assumiu significado de revelagao de agdo
ou atividade oculta que feria determinados valores e normas, e foi publicizada através da
midia. Tanto a revelacdo quanto a condenagdo passaram a fazer parte da construcdo do
escandalo, caracterizando, assim, o escandalo como um evento midiatico.

A compreensdo de como se da um escandalo exige, assim, entender a relacdo entre
visibilidade e midia. A midia vem proporcionando novas formas de interacGes que extrapolam
fronteiras e também o tempo, e dessa forma ela acaba por transformar o cotidiano da vida
social e politica. O publico passa a ser o visivel, que era, anteriormente, restrito aquilo que
acontecia em locais acessiveis a todos e dependia da presenca. Agora, ao receber a
visibilidade fornecida através da midia as a¢gdes passam a ser publicas.

Da mesma maneira, o privado acaba por obter novo significado. Um evento aberto, se
ndo atingido pela midia, pode ser mantido praticamente no ambito do privado. Isso implica na
adogdo, por parte dos lideres politicos, de novas formas de se relacionar com seus possiveis
eleitores. Nesse novo contexto, tais lideres devem manter o que Thompson (2002) chama de
“intimidade nao reciproca”, que designa a ideia de que essa nova forma de se relacionar faca
com que eles se tornem um de nds. O escandalo surge entdo nesse jogo de visibilidade, ao
passo que para manter um relacionamento com maior intimidade eles naturalmente se tornam
mais expostos, podendo revelar tanto seus aspectos positivos quanto negativos.

Sobre isso, o autor acrescenta ainda que “[...] escandalo se refere a acbes ou

acontecimentos que implicam certos tipos de transgressées que se tornam conhecidos de
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outros e gque sao suficientemente sérios para provocar uma resposta publica.” (THOMPSON,
2002, p. 40, grifo do autor). Thompson (2002) sugere que escandalo trata de circunstancias e
acontecimentos que possuem cinco caracteristicas. A primeira caracteristica, que fala na
transgressao de valores morais ou agdes que os contradigam, é condicdo primaria para a
existéncia do escandalo, ainda que nem todas essas acOes sejam o suficiente para incitar um.
Nesse contexto, entendemos que ele exista em decorréncia de acontecimento ou agéo
intermediéria, que ndo pode ser considerada uma transgressdo leve, nem tdo pouco
exacerbada. Deve ser levado em consideragdo que a relevancia de uma acdo para virar
escandalo é varidvel, conforme o contexto cultural no qual tal acontecimento esta inserido.
Sociedades diferentes acabam por ndo ter o mesmo nivel de sensibilidade a tais normas, o que
interfere na visibilidade da acdo e condicionando ou ndo a formulacdo de um escéandalo. De
maneira geral, transgressdes que envolvam relagdes sexuais, de poder e financeiras séo mais
sensiveis ao escandalo, assim como determinadas pessoas estdo mais propensas a ele.

De fato, a visibilidade do sujeito é proporcional a probabilidade de este se envolver em
um acontecimento transgressor, pois “Todos os cidadaos podem ser formalmente iguais
perante a lei, mas nem todos os transgressores sdo iguais no tribunal do escandalo.”
(THOMPSON, 2002, p. 42). Acontecimentos periféricos ao escandalo podem ser capazes de
transferir intencionalmente para si a atencdo do acontecimento que o incitou, com o intuito de
encobrir as primeiras a¢des, tornando-se ainda mais importantes — a isso o autor d o nome de
transgressdo de segunda ordem. Para Thompson, essas transgressdes se tornaram t&o
importantes “Em parte porque elas podem implicar a violagdo dos codigos de comportamento
considerados como constitutivos de formas de vida.” (2002, p. 44).

A segunda caracteristica do escandalo trata da dicotomia de ocultacdo e revelacdo que
0 envolve, ou seja, é preciso que ele tenha certo grau de segredo ou ocultagdo. No entanto,
individuos que ndo estejam envolvidos precisam tomar conhecimento ou ainda acreditar que
alguma transgressdo ocorreu. S6 quando é levado a conhecimento de terceiros que o
escandalo se forma, ¢ nessa queda de brago surge o “[...] drama de ocultacdo e revelacéo.”
(THOMPSON, 2002, p. 45, grifo do autor), ao passo que os envolvidos se esforcam para

ocultar. Sobre isso, Thompson (2002) diz que

[...] os escandalos também envolvem: a) certo grau de conhecimento publico das
acOes ou conhecimentos, b) um publico de ndo-participantes que saibam deles, e c)
um processo de tornar publico, ou tornar visivel, através do qual agdes ou
acontecimentos se tornam conhecidos por outros. (THOMPSON, 2002, p. 46, grifo
do autor).
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Nesse ponto se encontra o importante papel dos meios de comunicacdo e sua
capacidade de tornar algo que antes estava escondido em algo visivel.

Mas, além do conhecimento puablico, é também condicdo para a ocorréncia de um
escandalo a desaprovacao publica, sendo esta a terceira caracteristica apontada pelo autor.
Para ele, é preciso que alguns ndo-participantes sintam, “[...] ao ouvir ou saber dele, que a
transgressao ¢ (ou foi) uma ag¢do moralmente vergonhosa.” (THOMPSON, 2002, p. 46). No
entanto, aliado ao sentimento de desaprovacao € necessario que isso seja expressado a demais
pessoas. Trata-se da acdo de resposta, e assim surge a quarta caracteristica do processo de
escandalo, que tem nessas respostas parte fundante de sua natureza. Nesse contexto de
resposta surge o discurso infamante, que “E um discurso que contém implicito que as agdes
trazem vergonha, desgraca ou descrédito ao individuo ou individuos que as praticaram.”
(THOMPSON, 2002, p. 48). Tal discurso precisa se tornar pablico e, quando ocorre através
da midia, ele ultrapassa as fronteiras do espago e do tempo, ndo se restringindo a presenca
fisica de ouvintes.

A quinta e ultima caracteristica elencada por Thompson (2002) se refere a reputacdo
dos envolvidos, que pode ser afetada ou ndo. Aqui surge a luta pelo nome, que é o esforco
realizado com o intuito de ilibar sua imagem. Sabendo que o escandalo prevé uma
transgressao moral que vem a publico contando com o discurso infamante, é fato que a
reputacdo dos individuos centrais corre o risco de ser prejudicada. Nessa luta é preciso
escolher estrategicamente, evitando criar transgressdes de segunda ordem — que sdo capazes
de se tornar mais fortes que a acdo responsavel pelo surgimento do escandalo.

Esses apontamentos podem ser facilmente transpostos ao nosso caso de estudo.
Ocupando o cargo mais alto do Poder Executivo no periodo analisado, Dilma Rousseff vinha
a ser uma das autoridades de maior visibilidade no campo midiatico, esta que é proporcional
ao impacto de seu envolvimento em algum tipo de escandalo. Deste modo, os aspectos
referentes ao conceito de escandalo, acima trabalhados, balizam nossa pesquisa, visto que o
periodo estudado (no qual se desenrola o processo de impeachment) abrange um escandalo
politico midiatico em uma época em que a midia — e seu lugar privilegiado na esfera de
visibilidade publica — é capaz de fomentar o debate e, a0 mesmo tempo, também influenciar o

curso dos acontecimentos.



36

4.2 ASPECTOS DO PROCESSO DE IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF
(2015-2016)

Antes de adentrarmos nosso objeto de estudo, algumas consideracbes acerca do
processo de impeachment sdo necessarias para compreender o contexto no qual se inscreve
nossa pesquisa.

Impeachment ¢ a palavra em inglés que significa “impedimento”, é a destituicao legal
de uma autoridade que foi julgada e condenada por crime. Trata-se de um instrumento da
democracia para enfrentar crises de performance de um Presidente da Republica ou ainda de
ministros do Supremo Tribunal, Deputados e Governadores: sua funcdo ¢ o fortalecimento do
estado democratico. Segundo Brossar, “[...] a idéia de responsabilidade ¢ inseparavel do
conceito de democracia. E o impeachment constitui eficaz instrumento de apuracdo de
responsabilidade e, por conseguinte, de aprimoramento da democracia.” (1992, p. 145, grifo
do autor). Por definicdo do Supremo Tribunal Federal, a Camara dos Deputados é onde sao
recebidos os pedidos de impeachment, sendo que o Senado tem a responsabilidade de
instaurar o processo e definir o resultado.

Em virtude da seriedade de um impedimento envolvendo um Presidente da Republica,
trata-se de assunto definido na Constituicdo Federal. A Lei 1.079, a chamada Lei do
Impeachment, data de 1950, embora a Carta Magna em vigor seja de 1988. Crimes de
responsabilidade ou crimes comuns, como homicidio e roubo, podem resultar em
impeachment, contudo devem ser cometidos no mandato vigente. Dessa maneira, atos ilicitos
cometidos por um Presidente em mandatos anteriores ndo configuram acusacédo valida para o
impedimento. A Lei n°® 1.079 define os crimes de responsabilidade e regula o processo de
julgamento. Sao crimes de responsabilidade, segundo a Constituicdo Federal, os atos do
Presidente da Republica que atentarem contra a Constituicdo Federal e especialmente contra:
a existéncia da Unido; o livre exercicio do Poder Legislativo, do Poder Judiciario e dos
poderes constitucionais dos Estados; o exercicio dos direitos politicos, individuais e sociais; a
seguranca interna do pais; a probidade na administracdo; a lei orgamentaria; a guarda e o legal
emprego dos dinheiros publicos; o cumprimento das decisfes judiciarias (BRASIL, 1988).

O impedimento de um presidente da Republica pode ser solicitado por qualquer
cidaddo ao Congresso Nacional, no entanto as acusagdes precisam de bases muito solidas,
dispondo de lista de testemunhas e provas. E importante que o processo tenha aprovagéo do

povo, contudo ressalta-se que a vontade popular ndo é o suficiente, a impopularidade ndo leva
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ao impedimento. E preciso que tenha ocorrido atos que a Constituicio Federal classifica como
crime de responsabilidade, que ndo se tratam de crimes penais, e sim sdo atos que
desrespeitam regras especificas presentes na Constituicao.

Em relacdo ao processo de impeachment, primeiramente uma dendncia é formalizada
(ressaltando que qualquer cidaddo pode solicitar o impeachment de um Presidente da
Republica), e cabe ao presidente da Camara dos Deputados decidir se aceita ou néo tal pedido.
Caso aceito, é formada uma comissdo constituida por deputados de todos os partidos e
bancadas: a comissdo analisa o pedido e a defesa do objeto de impeachment e emite parecer
contra ou a favor. A partir de parecer favoravel o préximo passo é a votacdo em plenario,
sendo que sua aprovacdo compete a Camara de Deputados, de forma que para ser aberto o
processo é necessario que dois tercos dos membros da Camara sejam favoraveis; a mesma
proporcédo vale para a derrubada do impedimento. Se o pedido for aprovado o processo segue
para o Senado.

Novamente uma comissdo avalia e emite um parecer contra ou a favor, desta vez no
Senado. Por conseguinte, em caso de parecer favoradvel ao impeachment, a decisdo da
comissao € votada em plenario no Senado, sendo que o resultado depende de maioria simples,
ou seja, metade mais um dos votos. O processo € instaurado se a decisdo for positiva a
abertura, nesse caso 0 Presidente da Republica é afastado do cargo e quem assume é o0 seu
vice. Na fase da acusacdo, os lideres de cada partido indicam representantes para compor
nova comissao especial no Senado, entdo é redigido documento com as acusacles e
novamente é encaminhado ao plenario dessa Casa Legislativa; se aprovado, € iniciada a fase
de julgamento com a presenca da acusacdo e da defesa.

O impeachment ocorre se obtiver dois ter¢os dos senadores a favor. No caso de a
autoridade ser absolvida ela reassume o cargo imediatamente, mas se for condenada é
afastada definitivamente e sua posicdo € atribuida ao seu vice até o fim do mandato. O
impeachment, além da deposicdo, pode resultar em punicGes legais e perda dos direitos
politicos, assim o condenado pode vir a ser preso e ser impedido de se candidatar a qualquer
eleicdo pelo prazo de até oito anos.

O primeiro caso de impeachment ocorreu na Inglaterra, no século XIV, em desfavor
do Baré&o Latier, acusado de desvio de recursos do rei Eduardo 11l e favorecimento de amigos.
O brasileiro Fernando Collor de Melo foi o primeiro presidente eleito democraticamente a ter
seu mandato interrompido por impedimento na America Latina, em dezembro de 1992. A

motivacgdo de sua destituicao foi seu suposto envolvimento no “Esquema PC”, que se tratava
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de uma pratica de lavagem de dinheiro no exterior liderada por Paulo César Farias, 0
tesoureiro de sua campanha eleitoral. Momentos antes da tomada de decisdo no Senado,
Collor renunciou com o intuito de evitar a perda de seus direitos politicos. Contudo, no dia 29
de dezembro de 1992 o Senado aprovou sua destituicdo e o tornou inelegivel por oito anos.
Itamar Franco, 0 seu vice-presidente, assumiu o cargo até o fim do mandato. A volta de
Collor a cena politica, apds ser absolvido pelo Supremo Tribunal Federal (STF), em 1994,
ocorreu em 2006, quando o ex-presidente foi eleito senador pelo estado de Alagoas, sendo
reeleito em 2014.

Os pedidos de impeachment ndo sao raros. Segundo o site da Camara dos Deputados,
foram recepcionados, referentes ao ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT), 34
requerimentos de impedimento; direcionados a Fernando Henrique Cardoso (PSDB) foram
17; Fernando Collor (PRN — Partido da Reconstrugcdo Nacional) recebeu 29 requerimentos;
Dilma (PT) foi alvo de 65; e seu vice, Michel Temer, recebeu 12 pedidos até o presente
momento. Para a melhor compreensdo do contexto em que estdo inseridas as capas que
constroem 0 corpus desta pesquisa, trataremos a seguir do processo de impeachment de
Dilma.

4.2.1 A votacdo do impeachment da Presidenta da Republica®

Aos vinte e seis dias do més de outubro de 2014, Dilma Rousseff (PT) derrotou Aécio
Neves (PMDB) e foi reeleita Presidenta da Republica em disputa acirrada, fornecendo
indicios da impopularidade de seu governo. Em marco de 2015 emergiram manifestacdes
contra o governo e a favor do impeachment, mobilizando multiddes pelo Brasil. Em dezembro
do mesmo ano, antes de Dilma Rousseff completar o primeiro ano de seu segundo mandato
presidencial, Eduardo Cunha (PMDB), entdo presidente da Camara dos Deputados, acolheu
uma solicitacéo de abertura de processo de impedimento contra a Presidenta. Realizado pelos
advogados Hélio Bicudo, Miguel Reale Juanior e Janaina Paschoal, o processo foi encerrado
em 31 de agosto de 2016, tendo como resultado a destituicdo de Dilma do cargo e a posse do
seu vice, Michel Temer (PMDB).

A entdo presidenta foi acusada de ter cometido crimes de responsabilidade, que

designam atos que ferem a Unido. No pedido acatado pelo presidente da Camara, Eduardo

® Informacdes sobre o processo do impeachment retiradas do site da Camara dos Deputados.
Disponivel em: <http://www2.camara.leg.br/>. Acesso em 20 abr. 2017.
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Cunha (PMDB), Dilma Rousseff foi acusada de ter cometido atos de corrupc¢éo, desrespeito as
metas fiscais e de realizar manobras contabeis de reajuste as contas do governo.

O senador Delcidio do Amaral (PT-MS), preso em novembro de 2015 sob a acusacéo
de intervir nas investigacdes da Lava Jato®, supostamente realizou acusacdes & Rousseff. Na
ocasido de seu depoimento a Procuradoria Geral da Unido, Delcidio teria acusado a Presidenta
de utilizar a sua influéncia a fim de evitar que empreiteiros investigados pela operagéo fossem
punidos. Ainda que as acusacdes de Delcidio ndo fossem contra o ex-presidente, em marc¢o de
2016 Luiz Inacio Lula da Silva foi conduzido pela Policia Federal para depor sobre a suposta
relacdo de desvio de dinheiro na Petrobras. Tais acontecimentos contribuiram para que a
questdo do impeachment ganhasse forca nas ruas.

Uma das acusacOes versava a respeito da realizacdo de decretos que aumentariam as
despesas do governo. A acusacao se baseia no aumento dos gastos sem fundos para cobri-los,
configurando desrespeito as metas fiscais estipuladas na Lei de Responsabilidade Fiscal, que
determina ao governante seguir as metas previstas no orcamento. A Lei de Diretrizes
Orcamentérias (LDO) é onde se define se o pais terd um superdvit primario ou um déficit
primario, sendo que as metas fiscais sdo definidas a partir das projecdes de receita na LDO. A
defesa, com base na previsdo de superavit na época dos decretos, disse que Dilma néo feriu a
Lei de responsabilidade Fiscal. O governo é capaz de propor revisdes dessas metas para que
se aproximem da realidade a partir da aprovagdo em Congresso, contudo nao é possivel por
meio de decretos avancar sobre elas. Dilma Rousseff teve a aprovacdo do Congresso na
revisao realizada em dezembro de 2015 de um projeto de lei alterando a meta fiscal, o que
transformava o superavit previsto para 2015 em déficit. O Congresso foi favoravel a defesa:
Dilma ndo teria ferido a Lei de Responsabilidade Fiscal com decretos, tendo em vista que a
época ainda era previsto um superavit.

Por fim, Dilma foi acusada de realizar manobras contabeis para ajustar as contas do
governo, as famosas “pedaladas fiscais”. Segundo a acusagdo, com o intuito de simular um
saldo positivo maior que o real ou inexistente, houve atraso de repasses de recursos do
Tesouro Nacional para a Caixa Econdmica Federal (CEF) e para o Banco do Brasil. O
governo alegou que se tratam de operacGes contdbeis dentro da legalidade e recorrentes em
governos anteriores. Deste modo, e apesar das controversias em torno da acdo, por 367 votos
a favor e 137 contra, a Camara autorizou a abertura do processo de impeachment, que foi em

seguida conduzido para a analise no Senado. O Senado, por sua vez, decidiu pela

® Sobre a Operacdo Lava Jato: <http://lavajato.mpf.mp.br/entenda-o-caso>. Acesso em: 10 jun. 2017.
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admissibilidade do afastamento da presidenta, que ndo perdeu, no entanto, os direitos
politicos.

Salienta-se que a palavra impeachment carrega consigo uma forte carga moralizante,
evidenciando a gravidade de uma crise e se apresentando como uma solucéo extrema para ela.
Este recurso foi incessantemente mobilizado como uma acdo moralista para a vida politica do
pais, em que pesem as diferencas entre os dois episodios de escandalo politico, Collor e
Rousseff. No caso Rousseff, o cenério desse processo foi amplamente trabalhado pelos meios
de comunicacéo, gerando o debate publico em torno do tema de ampla visibilidade, levando o
eleitor a um tensionamento entre os fatos, representagdes e suas percepcdes para formar sua
opinido acerca do assunto. E dentro desse contexto socio-politico e a luz dessas consideracdes

é que iremos desenvolver nosso breve estudo.
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5 A IMAGEM DE DILMA ROUSSEFF NAS CAPAS DA REVISTA EPOCA, ISTOE E
VEJA

O presente capitulo compreende a nossa metodologia, sendo que ela engloba pesquisa
exploratoria, pesquisa bibliogréfica e analise de contetdo. Também so apresentadas nossas
categorias de analise que vao balizar o estudo do objeto. Por conseguinte, apresentamos 0s
procedimentos, ou seja, o percurso realizado até aqui e, finalmente, apresentaremos o corpus

em forma de quadro para facilitar sua ampla visualizacéo.

5.1 METODOLOGIA

Neste trabalho os recursos metodoldgicos empregados foram, inicialmente, a pesquisa
exploratdria e pesquisa bibliografica. Em um segundo momento, partiu-se da perspectiva da
analise de conteldo e da semiotica para analisar o material coletado e sistematizado nas
etapas anteriores. A pesquisa exploratoria serviu, como o préprio nome sugere, na exploracéo
do objeto, visto que implica na leitura inicial do corpus pesquisado. O objetivo com essa
metodologia é tracar as caracteristicas essenciais que compdem 0 objeto estudado. Nesse
sentido, vamos descobrir a trajetéria de Dilma Rousseff e também das revistas, sendo que
através desse tipo de pesquisa é possivel conhecer o objeto e explorar elementos atinentes ao
objetivo do trabalho (BONIN; ROSARIO, 2013). A pesquisa bibliografica implica em
encontrar conceitos para a realizacdo do debate frente ao referencial tedrico. Aqui se busca
delimitar aspectos que serdo utilizados ao decorrer da pesquisa, buscando autores que
dialoguem com sua tematica. Assim, foram trazidas as reflexfes dos autores que mais
abordam a comunicacdo publica, construcdo da imagem e escandalos politicos.

Por fim, a analise de contetdo associada a semi6tica foi o recurso empregado para
classificar, descrever e analisar 0os dados compilados. A anélise de contetido é um método das
ciéncias humanas e sociais, seu norteador esta ligado a investigacdo de fendmenos simbolicos
atraves de um conjunto de técnicas de pesquisa. Esse tipo de metodologia sofreu
aperfeicoamento ao longo dos anos, de forma que atualmente valoriza a inferéncia, isso
significa que “[...] a analise de contetdo ja ndo ¢ considerada exclusivamente descritiva, antes
se tornando consciéncia de que sua fungdo ou seu objectivo é a inferéncia.” (BARDIN, 1977,

p. 21-22, grifo da autora). Os eixos que norteiam esse tipo de pesquisa, segundo a autora, séo
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a pré-analise, a exploracdo do material e o tratamento dos resultados. Dessa maneira, nosso
objeto de pesquisa serd analisado a partir desse paradigma.

A fase inicial da andlise de contetido é o momento de eleger o material estudado que
dara forma ao corpus: nesse momento fazemos o recorte ao que nos importa estudar. Na
presente pesquisa, escolhemos estudar o0 més em que ocorreu a votacdo na Camara dos
Deputados pela admissibilidade do impeachment de Dilma Rousseff, assim como também
selecionamos as revistas Veja, IstoE e Epoca do periodo de 04 a 27 de abril de 2016 para
estudo. Chegada a fase da exploracdo do corpus, apresenta-se 0 momento crucial da definicdo
das categorias que irdo nortear a analise das revistas escolhidas anteriormente, sendo que as
categorias sdo entendidas como unidades base ao estudo. Esta etapa é crucial a pesquisa, pois
possibilita e enriquece as interpretacdes através da descricdo analitica do objeto. Ela é
composta pela codificacéo, classificacdo e categorizacdo (BARDIN, 2006).

Por fim, a Gltima fase é dedicada a reflexo acerca dos resultados obtidos, € onde sdo
interpretadas e destacadas as informac@es pertinentes ao corpus. A interpretacdo do objeto se
dd a luz das contribuices da semidtica de Hjelmslev (1968), pois sdo levadas em
consideragdo as cores, dimensdes, textos verbais e ndo verbais, e demais elementos
contextualizados, que compde as capas estudadas e criam representacdes: signos. A linha
semidtica utilizada trabalha a dicotomia conteldo e expressdo, provinda do significante
significado de Saussure.

Diante do exposto, as capas dos periddicos serdo classificadas, descritas e

interpretadas.

5.1.1 Categorias de analise

Sao descritas abaixo as categorias empregadas para fins de interpretacdo e analise do
corpus de pesquisa, de acordo com o referencial tedrico.

a) Posicionamento da revista: Essa categoria surge a partir dos elementos que as
revistas articulam, em imagem, texto, cores e personagens mobilizados que sao
capazes de indicar seus posicionamentos quanto ao impeachment da presidenta Dilma
Rousseff. A partir dos titulos, imagens e atores selecionados, pretendemos verificar
quais os aspectos privilegiados pelas revistas, se estas se mantém como informativas
ou se ddo indicios de parcialidade a respeito dos fatos a cada edig&o.

b) Representagbes de Dilma Rousseff: A presente categoria, de maneira
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complementar a primeira, visa identificar quais imagens cada edi¢do constroi para a
entdo presidenta. Nesse sentido, assim como na categoria anterior, vamos considerar
imagem, texto, cores e personagens presentes na capa, pois a partir dessa primeira
classificagdo poderemos interpretar quais “Dilmas” cada revista visa apresentar a

opinido publica.

5.1.2 Procedimentos

Primeiramente, logo ap6s a decisdo por analisar o periodo de votacdo do processo de
impeachment na Camara dos Deputados (de 4 a 27 de abril de 2016), foi realizada a busca
pelas revistas. Com excec¢do da edicdo extra realizada pela Veja logo apds a votacgdo, todas as
revistas foram adquiridas.

O planejamento inicial incluia — além das revistas Veja, IstoE e Epoca — também a
revista Carta Capital, contudo optamos em retira-la, pois ela ndo trabalha a imagem de Dilma
Rousseff em nenhuma medida em suas capas (apenas foram trabalhados os fatos conforme o
decorrer do més, e ndo alguma representacdo da entdo presidenta). Tendo em vista que
Rousseff ndo estampou a capa da Carta Capital em imagem e tdo pouco em texto, o descarte
teve de ser realizado, por ndo estar com consonancia com o objetivo principal do presente
trabalho — de identificar a(s) imagem(s) proposta(s) a Dilma Rousseff no periodo estudado.
Entendemos que essa diferenciacdo do corpus poderia ser potencialmente importante, contudo
ndo atenderia ao objetivo central da pesquisa, de forma que o foco do presente trabalho
passaria a ser as revistas, e ndo as imagens que os periédicos propdem a Dilma.

Primeiramente as revistas serdo classificadas conforme os quadros que serdo
apresentados a seguir, por conseguinte serdo descritas em texto logo abaixo de cada quadro,

para finalmente serem analisadas.
5.2 CORPUS DE PESQUISA
As revistas que compdem o corpus da presente pesquisa sdo Veja, Epoca e IstoE, por

se tratarem das trés revistas jornalisticas de maior circulagcdo nacional. No quadro que segue

foram sistematizadas as seguintes informacdes’ sobre as revistas: empresa, ano de fundaco,

! A busca por esses dados foi realizada nos sites das revistas estudadas.
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tiragem e linha editorial.

Quadro 1 — Dados das revistas analisadas

. x . .8 Linha editorial
Revista Empresa Ano de fundagéo Tiragem média declarada
Veja Editora Abril 1968 1.030.313 Néo declara
Epoca Editora Globo 1998 385.384 Né&o declara
“Sua linha editorial,
) jamais atrelada a
IstoE Editora 3 1976 321.797 grupos politicos ou
econdmicos®.

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

A revista Veja estd em primeiro lugar no ranking de revistas pagas, segundo IVC™
2014. Sua representatividade em territério nacional é notavel através de sua tiragem,
demonstrando seu amplo alcance. Trata-se de um periodico voltado ao publico mais
conservador, pertencente as classes A e B, segundo a prépria Veja, embora se autodeclare
como a revista que todo mundo lé. Em seu midia kit apresenta como missédo “[...] informar,

esclarecer e entreter o leitor [...]**”

. Quanto a sua linha editorial, ndo faz mencéo sobre.

A Epoca ¢ a segunda colocada nacionalmente, segundo o IVC 2014; igualmente em
relacdo ao nicho da revista Veja, ela € direcionada ao publico conservador, conforme podemos
verificar na descri¢do da propria Editora Globo quando se posiciona a respeito da revista em
seu midia kit'?: “Sofisticada, relevante e inspiradora”. A Editora Globo diz que “[...] se faz
presente em todas as plataformas, produzindo um jornalismo independente que antecipa as
transformac0es da sociedade ¢ ajuda a construir um mundo melhor”, sendo que sua missdo ¢é
“Produzir e disseminar um jornalismo independente, que antecipe as transformacdes da
sociedade e conecte cada individuo com a sua época”.

O periddico da Editora 3, a IstoE, das revistas estudadas é a Unica que fornece de

maneira declarada seu posicionamento editorial, conforme coluna 5 do quadro 1,

8
9

Fonte IVC 2014, média anual de tiragem de revistas pagas.
Declaragio da revista IstoE sobre seu posicionamento editorial. Disponivel em: <http://editora3.
com.br/istoe.php>. Acesso em 05 maio 2017.
IVC é uma entidade sem fins lucrativos que faz a certificacdo de métricas de desempenho de
veiculos impressos e digitais.
Midia Kit Veja disponivel em: <http://publiabril.abril.com.br/uploads/brand/mediakit/1/VEJA
MIDIA_KIT.pdf>. Acesso em: 24 jun. 2017. Midia Kit disponivel na internet, sem nimeros de pagina.

Midia Kit Epoca disponivel em: <http://editora.globo.com/midiakit/arquivos/MidiaKit_Institu cional.pdf>.
Acesso em: 24 jun. 2017. Midia Kit disponivel na internet, sem nimeros de pagina.

10

11

12


http://editora3.com.br/istoe.php
http://editora3.com.br/istoe.php
http://publiabril.abril.com.br/uploads/brand/mediakit/1/VEJA_MIDIA_KIT.pdf
http://publiabril.abril.com.br/uploads/brand/mediakit/1/VEJA_MIDIA_KIT.pdf
http://editora.globo.com/midiakit/arquivos/MidiaKit_Institucional.pdf
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apresentando indicios de imparcialidade em seu discurso. Em seu midia kit afirma:

Toda semana traz uma grande avaliacdo da situacdo nacional e internacional, com
informagBes e opinides que provocam reflexdes e transformagfes na sociedade.
Coleciona os maiores furos do jornalismo brasileiro, e é protagonista marcante da
defesa do Estado Democrético.*

Dessa maneira, a IStoE anuncia que apresenta sua opinido diante dos fatos, conforme a
frase “Opinido forte Jornalismo verdadeiro”, assim ela corrobora a existéncia de seu
posicionamento permeando 0s acontecimentos que veicula.

A escolha por estudar Veja, IstoE e Epoca ocorreu a partir da sua representatividade
em ambito nacional, por serem as trés maiores revistas jornalisticas do pais. As semanas
estudadas (pré, durante e apds a votacdo) compdem uma etapa essencial ao processo de
impeachment que culminou na destituicdo de Dilma. No quadro abaixo se encontra nosso

corpus, que pode ser visualizado nos anexos deste trabalho.

Quadro 2 — Corpus da Pesquisa

REVISTA SEMANAS CAPAS
e s
Revista EPOCA 4,11, 18 e 25 de abril de 2016 04
Revista ISTOE 6, 13, 20 e 27 de abril de 2016 04
TOTAL DE CAPAS 13

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

5.2.1 Capas da Revista Veja

O corpus de pesquisa das revistas Veja pode ser visualizado no quadro 3. Conforme
apresentada no quadro anterior, serdo analisadas cinco capas de revista, pois 0 semanario

realizou uma edic&o extra publicada logo apos o desfecho da votacao.

13 Midia Kit IstoE disponivel em: <http://editora3.com.br/downloads/midiakit_istoe.pdf>. Acesso em: 24 jun.

2017. Midia Kit disponivel na internet, sem nimeros de pagina.


http://editora3.com.br/downloads/midiakit_istoe.pdf

Quadro 3 — Capas da Veja analisadas de 06 a 27 de abril de 2016

Data de

Edicdo Extra de

publicacio 06/04/2016 13/04/2016 abril de 2016 27/04/2016
Edigéo Extra
4 o b \
gUIN
Cepe o LIQUIDAGAG

ASUPERQUEIMA DE CARGOS'

CORRA! ULTIMOS MINIS

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

5.2.2 Capas da Revista IstoE
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Serdo estudadas quatro capas da IstoE, conforme podemos verificar o corpus

apresentado no quadro abaixo:

Quadro 4 — Capas da IstoE analisadas de 06 a 27 de abril de 2016

Data de

publicagdo 06/04/2016

13/04/2016

20/04/2016

27/04/2016

Capa

L]

BILESAZEVEDD

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

5.2.3 Capas da Revista Epoca

Serdo estudadas quatro capas da Epoca, conforme podemos visualizar no quadro

abaixo:



Quadro 5 — Capas da Epoca analisadas de 04 a 25 de abril de 2016

Capa

Fonte: Elaborado pela autora (2017).
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6 A PRESIDENTA DILMA ROUSSEFF NAS CAPAS DAS REVISTAS

A fim de balizar o estudo das capas, conforme proposto neste trabalho, uma primeira
camada de andlise do corpus se encontra sintetizada nos Quadros das paginas que seguem.
Neles sdo apresentados um panorama dos tons empreendidos pelas publicacdes ao longo das
qguatro semanas que constituem nosso recorte em torno da votacdo do processo de
impeachment na Camara dos Deputados em 17 de abril de 2016, um domingo.

Neste primeiro momento procedeu-se a decomposic¢do dos elementos constitutivos das
capas em unidades menores, focando-se na descri¢cdo geral e na data de publicacdo das
mesmas, bem como na identificacdo das personagens (personalidades mencionadas verbal
e/ou visualmente) e dos temas principal e secundéario ai presentes, conforme os quadros que
serdo vistos. Em seguida, esses dados serdo classificados e discutidos dentro das categorias a
que estdo relacionados, a saber: a) Posicionamento dessas revistas; e b) Representacdes de

Dilma.

6.1 IMAGENS DE DILMA NA EPOCA

Conforme indicado supra, esta primeira etapa consiste em uma descri¢cdo global dos
achados provenientes da leitura inicial do corpus. Nesta secdo serdo analisadas quatro capas
da revista Epoca, do dia 4 de abril de 2016 ao dia 25 do mesmo més. Cada uma sera
classificada em um quadro, resultando em quatro quadros classificatorios seguidos de texto
descritivo sobre cada edicdo. Os dias analisados compreendem o més de abril de 2016,

ocasido da votagédo do processo de impeachment na Camara dos Deputados.

6.1.1 Semana de 4 de abril de 2016

O Quadro 6 apresenta a capa da revista Epoca duas semanas antes da votacdo do
impeachment na Camara dos Deputados.
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Quadro 6 — Capa da Revista Epoca na semana de 4 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Letras vermelhas, pretas e brancas;
llustracéo do Palacio do Planalto em vermelho e amarelo;

DESCRICAO : : . : Lo
¢ A sigla PMDB possui tamanho maior do que as demais letras, inclusive as do
nome da revista.
Dilma;
PERSONAGENS Celso Daniel.
DATA DE PUBLICACAO | 04/04/2016
A DEBANDADA

TEMAPRINCIPAL O PMDB ABANDONA DILMA

PARTIDOS QUE DIZEM “SIM” A PRESIDENTE COMECAM A
ARTICULAR O “NAO” PELAS COSTAS

DILMA APOSTA NO APOIO DE PARTE DA CLASSE MEDIA —E
COMECA A DISTRIBUIR CARGOS PARA ESTANCAR A SANGRIA

FUTURO
O FIM DA CULTURA DA RESPONSABILIDADE FISCAL PREJUDICA
TEMAS SECUNDARIOS | OS POBRES E OS PROGRAMAS SOCIAIS

PASSADO
A NOVA FASE DA LAVA JATO INVESTIGA O ELO ENTRE O
ESQUEMA DO PETROLAO E O CASO CELSO DANIEL

PRE-HISTORIA
EXCLUSIVO: AS RELACOES PROMISCUAS ENTRE A ODEBRECHT E
OS POLITICOS DESDE OS MILITARES

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Na primeira semana do periodo analisado, a revista Epoca apresenta nas cores amarela
e vermelha o Planalto. Sobre esta ilustracdo estd a sigla do Partido do Movimento
Democréatico Brasileiro (PMDB). Néo se trata apenas da sigla do PMDB sendo sobreposta ao
Planalto, mas também tal abreviatura € a maior imagem dessa capa, 0 que demonstra o poder
desse partido sobre os demais elementos presentes e da seu peso em termos de importancia
em todo o cenario apresentado pela revista.

Sua matéria principal ¢ a “Debandada” do PMDB, referindo-se a quando o partido

deixa de apoiar a ex-presidenta. As dimensdes da visibilidade dadas ao partido pelo
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semanario, a medida que o coloca ocupando grande parte da revista e sendo maior que 0
restante dos elementos da capa, € uma maneira de mobilizar elementos que demonstram o
valor que esse abandono possui e 0 quanto ele custa ao governo, pois sem ele Dilma esta

abandonada.

6.1.2 Semana de 11 de abril de 2016 (semana que antecede a vota¢do do impeachment na

Cémara dos Deputados)

O Quadro 7 apresenta a capa da revista Epoca uma semana antes da votacdo do

impeachment na Camara dos Deputados.

Quadro 7 — Capa da Revista Epoca na semana de 11 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

EPSCA x|

CAPA DA REVISTA

Letras brancas e pretas;

Fundo azul desfocado;

DESCRICAO Foto de Dilma em primeiro plano e Temer em segundo;

Dilma esta em foco, ja seu Vice é apresentado desfocado, ambos de
perfil e olhando na mesma direcéo.

Dilma;
PERSONAGENS Temer;
PP, PR, PMDB.
DATA DE PUBLICACAO 11/04/2016
E GUERRA!

OS ALIADOS DE DILMA AVANGCAM CONTRA POLITICOS DO
PP, DO PR E DISSIDENTES DO PMDB - E OS ALIADOS DE
TEMER AVANGCAM SOBRE OS MESMO POLITICOS.

TEMA PRINCIPAL

A LAVA JATO DISPARA CONTRA A CAMPANHA DA

TEMAS SECUNDARIOS PRESIDENTE E A INVESTIGARA POR OBSTRUCAO DE JUSTICA

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Os perfis dos rostos de Dilma e seu vice, Michel Temer, estampados na capa da revista

Epoca reforgam o texto de sua matéria principal em letras pretas: “E guerra!”. A escolha da
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revista da Editora Globo apresenta a chapa Dilma-Temer com expressdes semelhantes, ambos
com o olhar na mesma diregdo, com os rostos levemente inclinados, como se estivessem
mirando o futuro (um futuro de guerra, como sugere a edi¢ao).

A Epoca, em sua capa, explora a rivalidade entre eles e d4 um tom belicoso a essa
nova relacdo de competicdo que se estabeleceu na antiga chapa Dilma-Temer, de forma que
agora ambos buscam o poder, mas em lados opostos. A postura e o olhar dos dois remete aos
retratos de soldados em guerra que miram o horizonte de um futuro desafiador e incerto,
assim o carater belicoso do titulo da matéria é reforcado em suas posicOes e através de seus
olhares, que se direcionam ao mesmo tipo de destino dos soldados, desafiador e incerto, tal
qual o governo brasileiro.

Dilma esta séria e concentrada, mas ndo passa a ideia de desconforto, sua expressdo é
de quem esté preparada, pronta, como um soldado prestes a entrar em combate. Quanto ao seu
vice, por estar fora de foco a andlise do seu rosto é prejudicada, contudo, como ja citado, sua
posicao e olhar apontam para a mesma direcdo em que Dilma se concentra, a direcdo do poder
do Planalto.

O texto da capa acompanha a chamada principal e mantém o clima de guerra entre os
protagonistas da capa: "Os aliados de Dilma avancam sobre os politicos do PP, do PR e
dissidentes do PMDB — e os aliados de Temer avancam sobre os mesmos politicos". Em
seguida a frase “A Lava Jato dispara contra a campanha da presidente e a investigara por
obstrugéo de justi¢a” funciona em desfavor de Dilma, a medida que a coloca em posigdo de
investigada. Dessa maneira, infere-se que Dilma e Temer olham na mesma direcdo, ambos
avancando sobre os mesmos deputados e em estado de preparo para uma guerra, contudo,
uma das partes esta sendo investigada por obstrucdo de justica, a parte em foco. Quando a
busca por aliados é tratada o nome da Dilma vem primeiro, portanto é suscitado que essa
articulacdo politica em busca de aliancas parte dela, uma guerra pelo poder iniciada por uma

Dilma articuladora no jogo politico.

6.1.3 Semana de 18 de abril de 2016

O Quadro 8 apresenta a capa da revista Epoca na semana da votacdo do impeachment

na Camara dos Deputados.
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ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Fotografia de Dilma em pé olhando para uma janela que a ilumina;

DESCRICAO Letras pretas e vermelhas.
Dilma;
PERSONAGENS Temer;

Céarmen Ldcia.

DATA DE PUBLICACAO

18/04/2016

TEMA PRINCIPAL

A SOLIDAO DE DILMA

A DEBANDADA DO BAIXO CLERO DEIXA O GOVERNO EM
SITUACAO DESESPERADORA

A ROMARIA DOS POLITICOS AO PALACIO DO VICE-PRESIDENTE,
MICHEL TEMER

“AS LIDERANCAS DEVEM AMAINAR OS ANIMOS” DIZ A
MINISTRA CARMEN LUCIA

TEMAS SECUNDARIOS

NAO HA

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Com letras vermelhas, a revista Epoca faz de sua edicdo um especial impeachment,

tratando “A soliddo de Dilma”. A capa traz a entdo presidenta Dilma de corpo inteiro,

perfilada, olhando para o que supomos ser uma janela que a ilumina. Sua imagem a janela

ocupa toda a capa da revista, 0 cenario, em tons de cinza, deixa a atencdo para Dilma, que

veste um casaco vermelho do mesmo tom da frase “Especial Impeachment” e uma saia preta,

assim como as cores do restante do texto presente na edicao.

A revista opta por uma combinagdo bastante sobria. Cinza, preto e vermelho sdo as

cores utilizadas e, na imagem escolhida, Dilma veste vermelho e preto, harmonizando os tons

dos elementos dispostos na capa. A fotografia de Rousseff, ainda que posicionada a esquerda,

detém a atencdo de quem olha, pois, além de ela ter nas suas roupas as cores fortes da edicéo,

ela esta sendo iluminada pela luz da janela, o que a deixa em destaque. De perfil e com as

méos atras do corpo, demonstrando resignacdo, ela parece reflexiva, com certo ar de

despedida, apenas contemplativa e sem poder.
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6.1.4 Semana de 25 de abril de 2016

O Quadro 9 apresenta a capa da revista Epoca na semana apés a votacdo do
impeachment na Camara dos Deputados.

Quadro 9 — Capa da Revista Epoca na semana de 25 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Letras brancas e pretas;

DIESGRIGAO Foto de Antunes Sobrinho em primeiro plano e em fundo branco.

Dilma;

Antunes Sobrinho;
Temer;

Renan;

Erenice;

Dirceu.

PERSONAGENS

DATA DE PUBLICACAO | 25/04/2016

O HOMEM QUE SABIA DEMAIS

O EMPREITEIRO ANTUNES SOBRINHO DA ENGEVIX, PRESO NA
LAVA JATO, DELATA TEMER, RENAN, ERENICE, DIRCEU - E A
PROPRIA CHAPA DE DILMA E TEMER NAS ELEICOES DE 2014

TEMA PRINCIPAL

TEMAS SECUNDARIOS NAO HA

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Na semana do dia 25 de abril a Epoca tem como matéria principal “O homem que
sabia demais”. Na frase ndo sabemos que homem ¢ esse, apenas recebemos a informacdo de
que esta pessoa possui dados importantes. Ao olharmos a fotografia estampada na capa temos
um rosto parcialmente encoberto, proporcionando certo tom de mistério a edicdo. O dono do
rosto, 0 homem que sabia demais, & Antunes Sobrinho, que com a cabeca baixa (remetendo a
ideia de réu) estampa a capa da Epoca na semana seguinte a votacio do processo de
impeachment.

Os olhos de Antunes quase ndo aparecem, reforcando a ideia de sua culpabilidade e
reiterando o conceito de oculto. Seu rosto ndo esta totalmente escondido, de certa forma
aparenta traicdo, contudo apresenta firmeza em sua postura e nas suas escolhas como delator.
O texto reforca essa imagem delatora, mostrando que ele, em certa medida, cometeu uma

trai¢do para com seus “cumplices”, mas ainda assim possui solidez em seu ato: o empreiteiro
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Antunes Sobrinho, da Engevix, preso na Lava Jato, delata Temer, Renan, Erenice e Dirceu —
além da propina para a chapa de Dilma e Temer nas eleigdes de 2014. Seu semblante ndo esta
relaxado, é inflexivel e convicto.

A andlise do olhar de Antunes fica prejudicada, pois, como ja citado, a revista opta por
ndo o revelar completamente, entretanto percebemos que ele mira o leitor; embora sua origem
seja de baixo para cima, ele ndo indica submissdo. Em consonéncia com o restante de seu
rosto, a visdo de Antunes é assertiva e confiante. Ao passo que a revista tensiona essa imagem
para o delator — a de alguém que reconhece seus atos e desvela casos de corrupgdo —, ela
retoma Rousseff como um dos alvos incriminados, com a provavel intencdo de instigar no

leitor a relacdo entre Dilma e corrupcéo.

6.1.5 Epoca e suas Dilmas

A revista Epoca apresenta linearidade ao mostrar as “Dilmas” presentes nas edi¢des
do periodo estudado. Primeiramente, a Epoca nos propde uma imagem de uma Dilma que se
encontra em abandono, conforme a edi¢do do dia 4 de abril de 2016, quando o semanario traz
que o PMDB abandonou Dilma e faz da sigla partidaria sua imagem de maior destaque,
mostrando-se soberano inclusive ao Palacio do Planalto, devido ao tamanho dado ao partido
na ilustracdo. Entdo, uma das imagens desta edi¢do é de abandono, uma presidenta sem apoio
e sem base aliada que perde o PMDB, retratado soberano inclusive sobre o Palacio. Nesse
sentido eles acionam a opinido publica nos demonstrando que Dilma vai se tornar ineficiente
sem 0 apoio de grande peso do PMDB. Prop6e entdo uma imagem de presidenta inabil, ainda
governante, porém esse poder esta sendo desfragmentado a medida que ela perde apoio.

Como extensdo de toda essa imagem sem apoio, é proposto pela capa uma Dilma que
vai até as ultimas consequéncias, uma presidenta capaz de fazer distribuicdo de cargos, uma
presidenta que tenta “estancar a sangria”. A Epoca, logo na primeira semana, ja cria essas
Dilmas: abandonada, em certa condicdo de desespero, que vende cargos, pois segue tentando
evitar que esse abandono tome propor¢Ges maiores. Assim, a revista ja da dimensbes
generosas a esse abandono (imagem do PMDB sendo muito maior que o Palécio) e suscita no
publico a nocdo da dificuldade de reverter tal cenario, formando os primeiros pilares para
mostrar que o atual governo ndo deve seguir no comando da nagéo, independente do resultado
da votagdo em meados do més de abril.

Outra imagem que a revista propde a Dilma ¢ de “traida”, ao mencionar que alguns

Deputados disseram sim a ela e estdo agora virando as costas. A Epoca trabalha com 3



55

grandes imagens para Dilma na primeira edi¢cdo analisada: abandonada, desesperada e traida.
Essas 3 imagens encontradas na andlise da primeira capa do periodo estudado demonstram
que a revista opta por construir uma Dilma que por diversas razdes esta perdendo poder, tanto
no sentido de perda de apoio quanto na forma que a revista mostra a populacdo que ela deve
perder sua posicao, afinal de contas ela esta realizando uma pratica condenada de venda de
cargos. Percebemos, entdo, que a revista prepara o leitor para aceitar, de certa forma, o
resultado da votacdo, se favoravel, do impeachment, tendo em vista que ela ja esta sem apoio,
foi traida e esta praticando atos ilicitos no que se refere a distribuigéo de cargos.

Quando a revista articula essa imagem de venda de cargos ela ja realiza o gancho para
a proxima semana, quando trata de uma Dilma corrupta. Toda a mobilizacdo da revista é
linear, preparando o leitor para o desfecho final da votacdo do processo de impeachment na
Cémara dos Deputados. Nesse sentido o semanario também fornece insumos para que exista
relacdo entre o desespero de Dilma e sua articulacdo em distribuir cargos, ou seja, uma
imagem de corrupcao desesperada pelo poder.

Nota-se o posicionamento da revista como favoravel a destituicdo da entdo presidenta.
Retomando as teorias que sustentam essa pesquisa, ndo cabe a este meio de comunicacéo ter
parcialidade no tratamento das informacdes. A medida que um assunto de interesse publico,
gerador de debate a nivel nacional, é tratado a partir de outros interesses, a revista presta um
desservico a democracia, pois ela pretende influenciar a opinido publica através de escolhas
para editar a realidade deste escandalo politico. Tal parcialidade é percebida a partir das
imagens que o semanario propde a presidenta, de forma que as escolhas da revista a
sentenciam antes do julgamento. Temos diversas Dilmas em detrimento de outras; temos um
discurso contado em detrimento de outras versdes. Com o poder da visibilidade em mé&os e a
credibilidade nata ao jornalismo de desvelar verdades, o semanario escolhe quais Dilmas
mostrar, construir, reforcar e tem o poder de decidir, a partir do seu interesse, todas essas
representacdes do leitor, que por sua vez as tensionara com suas vivéncias em vias de formar
sua opiniao.

No segundo momento do periodo analisado € sugerida uma imagem de estadista,
Dilma “em guerra”; retomando os elementos como o tipo de olhar, posicdo e tratamento de
foco dado a ela na fotografia, temos de fato um quadro de soldados em tempos de guerra, uma
guerra travada por Dilma e Temer mirando o poder no Palacio do Planalto. Conforme pode
ser verificado na edigcdo de 11 de abril de 2016, as imagens articuladas sdo de guerreira e

corrupta. Concomitantemente a sua postura pronta para 0 combate contra seu ex companheiro



56

de chapa — 0 que potencialmente poderia propor uma imagem positiva, tendo em vista seu
olhar determinado e sua cabeca erguida, sem qualquer sinal de fragilidade —, Dilma é
associada & obstrugdo de justica e investigacdes. A Epoca pde por terra a premissa de possivel
soldado “do bem” e a coloca literalmente em foco na corrupcdo. A venda de cargos
novamente € mobilizada, agora com Temer em cena, mas nem tanto — os dois ndo estdo em pé
de igualdade nessa pratica condenada. A palavra “investigacdo” toma corpo e se transforma
em “condenagdo” através da revista a cada semana.

A revista preconiza a condenacdo de Dilma e reforca sua imagem de corrupta a
medida que a deixa em maior evidéncia do gque seu vice, tanto na imagem quanto em seu
discurso, pois desfoca Temer, isto €, ele é retirado do enquadramento de corrupcdo. Nesse
contexto, a revista proporciona visibilidade negativa a Rousseff e movimenta a opinido
publica em direcdo a uma condenacdo que ainda ndo aconteceu. Quem vemos atrelada a
acusacdes de corrupcdo é somente ela, seu rosto estampando no primeiro plano da revista.
Temer e Dilma avancam da mesma forma e nos mesmos pontos, entretanto é a figura dela
sendo atrelada a Lava Jato, assim sua imagem de autoridade id6nea fica desqualificada pelo
periddico.

Retomando nossa teoria acerca da construcdo da imagem publica, a revista utiliza de
dramatizacdo, simplificando a realidade (no caso o contexto politico) a embates por apoios e
vendas de cargos, dispensando o debate sobre a inconstitucionalidade do processo de
impeachment. Entdo € nesse momento que a revista vai fundamentando imagens passiveis de
serem sentenciadas, a medida que enquadra elementos como corrupcdo, perda de apoio e
combatente (corrupto), buscando ndo um fato em si do apoio perdido do PMDB ou da
iminéncia da votacdo na Céamara, mas sim exibindo elementos formatados a fim de
criminalizar e destruir a entdo presidenta com a legitimacéo que a revista tem, afinal trata-se
de uma autoridade corrupta, previamente destituida de poder.

A Epoca vem claramente se posicionando a favor do impeachment. Dessa maneira,
percebemos os indicios de sua parcialidade ao passo que ela vai criando essas percepcdes da
realidade nesse jogo simbdlico, como no momento em que eles mostram a figura dela em
destaque junto a palavra impeachment no mesmo vermelho, cor de seu partido de origem,
criando a triade Dilma-PT-corrupcéo.

O fato de ela estar sozinha na imagem na sala de coletivas do Palacio do Planalto
corrobora a manchete falando de sua soliddo, na terceira semana do periodo analisado. Em

comparacdo a capa que trabalha a perda de apoio do PMDB, na qual o tamanho da sigla
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denota seu peso nessa construcdo, na semana do dia 18/04/2017 Dilma estd em grandes
dimens@es, contudo ndo representa poder como anteriormente. O restante da capa reitera
fortemente seu tema central, os textos reforcam o qudo Dilma esta sozinha: "A debandada do
baixo clero deixa o governo em situacdo desesperadora™ e "A romaria dos politicos ao
palacio do vice-presidente Michel Temer"”. A sala estd vazia demonstrando o esvaziamento
também de seu poder. Com essas representacdes a Epoca preconiza a perda de poder de
Dilma e insinua que, mesmo que se mantenha a frente do pais, ela estard sozinha para
governar, sem apoio. Entdo, antes mesmo da votacdo na Cémara ela ja foi sentenciada e
destituida de alguma forma.

Trata-se de completa articulacdo de elementos para buscar implementar ao leitor essas
percepcdes e ligagdes. Nossa pendltima semana propde uma Dilma em soliddo. Reiterando as
primeiras semanas, nas quais ela articula venda de cargos, agora a revista nos mostra o
desfecho dessas acdes, sua soliddo. A Epoca proporcionou neste més analisado um fio
condutor muito bem delineado, uma construcdo que comeca na culpabilidade, trabalha em
uma série de processos de acusacgdo de corrupcao, mostra que Dilma ainda se mantém de pé
(embora esteja em vertiginosa perda de apoio), para, por fim, se ver solitaria definitivamente,
justamente na semana que ocorreu a votacéo.

A edicdo publicada ap6s a votacdo na Camara — que obteve como resultado o
afastamento da presidenta — refor¢a sua imagem como corrupta, trazendo o “homem que sabia
demais”. Dilma sai das fotografias numa alusdo também a sua saida do poder, mantendo-se
apenas em texto que articula corrupgdo, como um fechamento de todo um processo. Antunes
Sobrinho, o empreiteiro que delatou a chapa Dilma-Temer, estampa a Ultima capa. Assim
temos a confirmacéo de tudo o que veio sendo proposto pela revista, pois Dilma agora surge
como culpada em um processo de delagdo, segundo sua manchete exclusiva, e jd ndo
comanda mais o Brasil: o cargo mais alto do Executivo ndo pertence mais a Rousseff.

O periodo analisado constréi e da visibilidade a diferentes “Dilmas”, essa exposi¢ao,
tdo almejada pelos atores politicos, no caso estudado, foi demasiadamente negativa. Assim se
da o grande desafio dessa busca por versdes travada no campo dos media: visibilidade
positiva. A revista Epoca, pertencente & Editora Globo, que se autodenomina comprometida
com jornalismo independente, diante das imagens que sugere a entdo presidenta mostra-se
parcial em seus enquadramentos do més analisado. Percebemos engajamento da Epoca na
destituicdo dessa autoridade, o que pode ser comprovado através ndo so das imagens a cada

semana, mas também de acordo com o somatorio dessas quatro edi¢des, que evidencia uma
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continua construcdo dessa Dilma que precisa ser afastada. A revista se preocupou em fazer
retratos de corrupcdo, desespero, articulagdo, soliddo e por fim coroar seu afastamento com
uma matéria exclusiva na qual Dilma é delatada. Cada edicdo reforgcava a anterior e dava mais

um passo em direcdo ao impeachment, legitimando-o a cada capa.
6.2 IMAGENS DE DILMA NA ISTOE

Nesta secdo serdo analisadas quatro capas da revista IstoE, contemplando o periodo do
dia 6 de abril de 2016 ao dia 27 do mesmo més. Cada uma sera classificada em um quadro,
resultando em quatro quadros classificatdrios seguidos de texto descritivo sobre cada edi¢éo.
Os dias analisados compreendem o més de abril de 2016, ocasido da votacdo do processo de

impeachment na Camara dos Deputados.
6.2.1 Semana de 6 de abril de 2016

O Quadro 10 apresenta a capa da revista IstoE duas semanas antes da votacio do
impeachment na Camara dos Deputados.

Quadro 10 — Capa da Revista IstoE na semana de 6 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Letras amarelas e brancas;

PIEERIGAC Rosto de Dilma supostamente gritando ocupa a totalidade da capa.

PERSONAGENS Dilma

DATA DE PUBLICACAO 06/04/2016

TEMA PRINCIPAL AS EXPLOSOES NERVOSAS DA PRESIDENTE

EM SURTOS DE DESCONTROLE COM A IMINENCIA DE SEU
AFASTAMENTO E COMPLETAMENTE FORA DE SI, DILMA
QUEBRA MOVEIS DENTRO DO PALACIO, GRITA COM
SUBORDINADOS, XINGA AUTORIDADES, ATACA PODERES
CONSTITUIDOS E PERDE (TAMBEM) AS CONDICOES
TEMAS SECUNDARIOS EMOCIONAIS PARA CONDUZIR O PAIS.

FIM DE FEIRA NO VALE TUDO PARA SE MANTER NO PODER,
DILMA DISTRIBUI R$ 50 BILHOES E MAIS 600 CARGOS

A GRIPE QUE MATA — COMO SE PROTEGER DO VIRUS HIN1

Fonte: Elaborado pela autora (2017).
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A revista IstoE do dia 6 de abril de 2016 aponta uma governante descontrolada. Em
sua manchete principal, propde que Dilma Rousseff estd desequilibrada e direciona a opinido
do leitor a vé-la como alguém sem capacidade de seguir no comando do pais. A foto escolhida
pela revista para retratar a presidenta foi fortemente criticada na Internet, e muitos sites
alegaram que a publicacdo teria realizado edicbes em uma das fotografias tiradas da
presidenta & época da Copa do Mundo FIFA, em 2014: na ocasido ela estava comemorando
um gol do Brasil**.

O texto, escrito em letras maiusculas, diz “As explosdes nervosas da presidente”. A
juncédo do texto com a imagem de Dilma, claramente gritando, pretende incorporar a opiniao
publica, através de uma visibilidade negativa, a imagem de alguém inepto a sua funcdo,
indicando que para ocupar o cargo mais alto do poder Executivo ¢ inaceitavel tais “surtos de
descontrole”.

Ao decorrer de seu discurso a revista aciona termos para corroborar a imagem de
Dilma que estampa sua capa: “Em surtos de descontrole com a iminéncia de seu afastamento
e completamente fora de si, Dilma quebra moéveis dentro do Palécio, grita com subordinados,
xinga autoridades, ataca poderes constituidos e perde (também) as condi¢es emocionais para
conduzir o Pais”. Dessa maneira, a IStoE mobiliza e articula texto e retrato para propor a
imagem de uma presidenta fora de si e sem capacidades psicoldgicas e administrativas para
gerir a nagao.

Algumas palavras destacadas em amarelo pela revista, como “surtos de descontrole” e
“Dilma quebra moveis, perde (também) as condigdes emocionais”, nos fornecem indicios para
compreender que ocorreu tratamento de género, pois a revista aciona elementos que
culturalmente remetem a discursos de misoginia referentes ao comportamento da mulher.
Deste modo, esses elementos sdo acionados para desqualifica-la como autoridade e
governante a medida em que atrela sua personalidade enquanto mulher politica a esses
discursos.

Para reforcar o cenario desesperador apresentado pelo semanario, uma de suas
matérias secundarias trabalha a suposta venda de cargos realizada por Dilma com o intuito de
se manter no poder: “Fim de feira no vale tudo para se manter no poder, Dilma distribui R$ 50
bilhdes e mais de 600 cargos”. Ao propor tal constru¢do, o periddico adiciona mais um

reforco a célera e as tentativas de articulacdo sem idoneidade que traduzem a imagem da

14 Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/brasil/capa-da-istoe-e-baixa-e-reproduz-misoginia-diz-dilma/>.

Acesso em: 05 jul. 2016.
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60

petista para os leitores naquele periodo, corroborando para a constru¢cdo de uma mulher

emocionalmente desequilibrada e incapaz de comandar o pais.

6.2.2 Semana de 13 de abril de 2016

O Quadro 11 apresenta a capa da revista IstoE na semana que antecede a votagdo do

impeachment na Camara dos Deputados.

Quadro 11 — Capa da revista IstoE na semana de 13 de abril de 2016

ENQUADRAMENTO

CAPA DA REVISTA

Fundo preto com fotografias;
Letras vermelhas, brancas e pretas;

DESCRICAC Na orelha amarela mais deputados divididos em pr6, contra e indecisos sobre
0 impeachment.
Dilma;
Lula;
Valdemar Costa Neto (PR);
PERSONAGENS

Leonardo Picciani (PMDB);
Ciro Nogueira (PP);
Gilberto Kassab (PSD).

DATA DE PUBLICACAO | 13/04/2016

MENSALAO DO IMPEACHMENT SEM CONSTRANGIMENTO, O
GOVERNO VOLTA A USAR DINHEIRO PUBLICO PARA COMPRAR
TEMA PRINCIPAL DEPUTADOS, DESTA VEZ PARA EVITAR O AFASTAMENTO DA
PRESIDENTE DILMA ROUSSEFF. COMO ESSA PRATICA, JA
CONDENADA PELO STF, COMPROMETE O FUTURO DO PAIS

FIQUE DE OLHO NO SEU DEPUTADO

TEMAS SECUNDARIOS | A g ANCADA DO RIO GRANDE DO SUL NO IMPEACHMENT

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

O semanario IStoE traz, com letras maitisculas, sua matéria principal: “O Mensaldo do
Impeachment”. A capa dessa edigdo foi composta de fotografias de Dilma, Lula (PT),
Valdemar Costa Neto (PR — Partido da Republica), Leonardo Picciani (PMDB), Ciro
Nogueira (PP — Partido Progressista) e Gilberto Kassab (PSD — Partido Social Democrético),

chamados pela revista de “A turma do feirdo de cargos”. Todos estdo em pé. As imagens
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dispostas em fundo escuro ganham maior destaque e captam a atencdo do leitor. O nome da
revista estd em vermelho, assim como a palavra mensaldo, dessa forma, a revista é facilmente
identificada, bem como seu assunto principal.

Dilma e Lula ocupam o centro da capa, 0 ex-presidente logo atras de Dilma, que é
posta em primeiro plano: sdo os protagonistas de fato dessa edi¢do, os protagonistas da
corrupcdo do mensaldo. Ambos com roupas claras ficam destacados em relagdo aos demais e
assim ascendem a mira da justica. Dilma estd com expressdo de certa surpresa € a0 mesmo
tempo de seriedade, seu olhar é frontal, em direcdo ao leitor, com a boca entreaberta,
indicando que estava falando no momento da fotografia. Os bracos de Dilma estdo ao lado do
corpo, em posicado de ré, culpabilizada e previamente condenada pelo semanario.

Lula, por sua vez, olha para o lado, suas méos seguram seu casaco, sugerindo que
estava prestes a fecha-lo momentos antes do clique; trata-se de uma foto pela qual o ex-
presidente ndo estava preparado, bem como a fotografia de Dilma. A fisionomia de Lula ndo
esta relaxada, ha indicios de certo desconforto, o rosto quase perfilado insinua que ele estava
virando a face. Dessa maneira, temos Lula quase em movimento (ainda que seja uma
fotografia): a posicdo de suas maos e de seu rosto indicam que a foto foi tirada antes que fosse
possivel que ele saisse de cena, antes que ele fosse capaz de se esconder.

Valdemar Costa Neto (PR) esta de terno escuro e olha para o lado com semblante de
satisfacdo: o ex-deputado olha para seu lado direito com sorriso comedido. Leonardo Picciani
(PMDB) estd claramente falando no momento da fotografia, seu olhar é levemente
lateralizado, assim como sua imagem, mas se diferencia demasiadamente do olhar de Dilma,
gue, como ja citado, é direcionado ao leitor. Ciro Nogueira (PP) olha para frente de maneira
firme, porém amigével, sua expressdo transmite confianca. Diferentemente de Ciro, a

fotografia de Gilberto Kassab (PSDB) insinua duvida e ele olha para o lado.

6.2.3 Semana de 20 de abril de 2016

O Quadro 12 apresenta a capa da revista IstoE na semana da votagdo do impeachment

na Camara dos Deputados.
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Quadro 12 — Capa da revista IstoE na semana de 20 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Silhueta de Dilma preenchida com texto sobre o impeachment.

DESCRICAO Fundo da revista em cor bege, com letras brancas, pretas e beges.
PERSONAGENS Dilma
DATA DE PUBLICACAO 20/04/2016
TEMA PRINCIPAL NAO VAI SER GOLPE.

TEMAS SECUNDARIOS NAO HA

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Para a semana da votagio do processo de impeachment, a capa da IstoE vem repleta de
texto preenchendo a silhueta do rosto de Dilma. A capa é uma explicitacdo argumentativa do
que é o processo de impeachment para a revista, que claramente defende a aprovacdo do
afastamento. O discurso mobiliza diversas possiveis motivacdes para apresentar ao leitor o
cenéario da legalidade da aprovac&o. A IStoE se preocupa em mostrar ao cidaddo que “Néo vai
ser golpe” e para isso mune-Se de adjetivos e destaca frases alegando incompeténcia e
“estelionato eleitoral”.

Quando o periddico diz que Dilma enganou seus eleitores, ele cria no leitor a
representacdo ndo s6 de um politico corrupto que engana uma nagdo de maneira geral, mas
ainda que ela foi capaz de decepcionar inclusive aqueles que acreditavam nela, quem a
colocou no poder novamente. Assim, os significados acionados sdo capazes de, em certa
medida, dar suposta voz a esses eleitores, como se a revista falasse em nome deles, inferindo
que ela foi capaz de enganar a sociedade e incutindo a ideia de que todos se sentem dessa
maneira, inclusive quem a apoiou. Portanto, o discurso da revista se torna mais forte e
complexo a medida que inclui aqueles que acreditam na gestdo de Dilma como o melhor

destino para o Brasil, ndo falando somente dos desgostos com o governo de maneira genérica.

6.2.4 Semana de 27 de abril de 2016

O Quadro 13 apresenta a capa da revista IStoE na semana posterior a votacio do

impeachment na Camara dos Deputados.
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Quadro 13 — Capa da revista IstoE na semana de 27 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

BILES AZEVEDO

PECUSIN

CAPA DA REVISTA

Letras pretas, brancas, amarelas e vermelhas;

ISR Fotografia de Giles Azevedo em fundo preto.

Giles Azevedo;
Danielle Fonteles;
Dilma;

Renan;

Cunha;

Delcidio do Amaral.

PERSONAGENS

DATA DE PUBLICACAO | 27/04/2016

GILES AZEVEDO O HOMEM DE DILMA NO ESQUEMA EM
DELACAO PREMIADA DONA DA AGENCIA PEPPER, DANIELLE
TEMA PRINCIPAL FONTELES, DIZ QUE GILES AZEVEDO, ASSESSOR ESPECIAL DA
PRESIDENCIA, A ORIENTOU A BUSCAR RECURSOS ILEGAIS PARA
AS CAMPANHAS DE DILMA ROUSSEFF

RENAN, O CUNHA DO SENADO

ENROLADOS NA JUSTICA, ELES PRECISAM SAIR O QUANTO ANTES
DO PODER

TEMAS SECUNDARIOS
ENTREVISTA EXCLUSIVA

A ESTRATEGIA DO GOVERNO PARA SE SALVAR, SEGUNDO O EX-
ALIADO DELCIDIO DO AMARAL

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

A IstoE do dia 27 de abril de 2016 ¢é estampada por Giles Azevedo, assessor de Dilma.
Em letras vermelhas, mailsculas e com tarja amarela, alegando exclusividade da matéria, a
revista diz: “O homem de Dilma no esquema”. Dessa maneira a revista insinua — além, €
claro, de haver um esquema — algo do ambito do oculto ¢ condenavel: Dilma é a “mandante”
e esta fortemente representada, pois, como reforga o texto do semanario, Giles é “Considerado
no Planalto os olhos e ouvidos de Dilma, Giles atuou em nome dela junto a delatora da
agéncia Pepper”.

O semblante de Giles transmite preocupacao. Na fotografia podemos observar a quase
totalidade de seu corpo, que indica movimento; ao optar por essa imagem, a revista induz o
leitor a ideia de alguém aflito em determinada situagdo e que estd em movimento para sair

dela. Essa articulagédo — juntamente com o texto tratando da delagdo premiada pela dona da
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agéncia Pepper, que, segundo a reportagem, “Danielle Fonteles, diz que Giles Azevedo,
assessor especial da presidéncia, a orientou a buscar recursos ilegais para as campanhas de
Dilma Rousseff” — insere a presidenta em movimentos improbos, propondo e reforcando uma
imagem culpabilizada, antes ainda de algum tipo de julgamento.

Mais uma vez a escolha de determinados elementos propicia que o leitor atrele a
imagem de Dilma a movimentos de corrupcdo, de forma que ela estd posta como uma

presideta articuladora e corrupta.

6.2.5 IstoE e suas Dilmas

O periodico, em sua primeira semana, traz uma das capas mais polémicas do periodo
estudado, como foi previamente apresentado no texto de descrigcdo das 4 capas analisadas. A
fotografia de Dilma Rousseff na revista IstoE do dia 6 de Abril de 2016 teve grande
repercussao na internet, causada pela imagem escolhida ter sido manipulada para atribuir a
Dilma a representacdao desejada pela revista. O posicionamento do semanario contra o atual
governo fica evidente na manipulacdo da fotografia eleita, com o texto de apoio a matéria
principal reforcando a ideia de descontrole da ent&o presidenta.

Tendo em vista a visibilidade dos meios de comunicacdo, eles sdo capazes de
viabilizar o debate acerca de assuntos do interesse publico e configura-los aos seus préprios
objetivos. Neste mesmo contexto, esses meios tornam-se, conforme Gomes (1999), néo
somente meios de comunicacdo, mas agentes, ou seja, eles atuam também como emissores.
Essas emiss@es, por sua vez, tém intencionalidade, conforme vimos no capitulo de construcédo
da imagem. Ocorre na arena politica a chamada “guerra de sinais” (GOMES, 1999), assim,
quando midias se tornam também emissoras desse cenario elas estdo interessadas na
construcdo de imagens que terdo seus resultados nos receptores.

A revista IstoE, quando insere o retrato de Dilma em absoluto estado de loucura,
bradando em sua capa com as palavras “explosdes” e “surtos”, acaba recorrendo as
percepcOes do receptor sobre modelos de autoridades. Significa dizer que quando a Dilma
presidenta € posta gritando e o discurso reforca essa representacdo (ao dizer que ela estéd
quebrando moveis dentro do Palacio, a sede do Poder Executivo, gritando com 0s seus
subordinados, xingando autoridades, atacando poderes constituidos e perdendo as condicGes
emocionais para conduzir o pais), o receptor identifica essas imagens e elas vao ser

confrontadas com seus modelos de presidente. A revista propde essas representacdes verbais e
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imagéticas para que no momento desse confronto o receptor acabe obtendo uma resposta:
Dilma ndo serve mais a este cargo.

N&o podemos deixar de notar o tratamento de género presente nessa primeira semana:
Dilma foi retratada como louca, emocionalmente instavel, uma pessoa que quebrou o
patriménio do governo. Isso é muito comum no contexto da sociedade brasileira, em que
compreendemos que é muito forte a distincdo de género, e também se levarmos em
consideracao a atuagdo recente da mulher na politica. No Brasil, a conquista do voto para as
mulheres™ ocorreu somente em 24 de fevereiro de 1932, assim, a mulher brasileira podia
finalmente contribuir com seu voto no destino do pais em condi¢6es iguais aos homens. Nesse
sentido, a revista apresenta caracteristicas da misoginia, pois faz um retrato de uma “mulher
desequilibrada emocionalmente”. Quando ¢ dito que ela quebrou moveis dentro do Paléacio do
Planalto o periddico propde ao leitor a imagem de uma mulher quebrando as coisas dentro de
casa e em total desequilibrio, mas Dilma ainda faz pior, segundo a IstoE: ela perde a postura
dentro do Gabinete Presidencial do Brasil, oferecendo como interpretacdo ao leitor que essa
mulher ndo serve ao cargo.

O escandalo em si, 0 processo de impeachment de um presidente democraticamente
eleito, que aconteceria em duas semanas, acaba se tornando coadjuvante neste primeiro
momento, portanto essas representacfes propostas para a Dilma configuram um escandalo de
segunda ordem. Isso ocorre porque essas transgressdes secundarias ndo dizem respeito ao
escandalo maior, o escandalo primeiro ndo esta sendo diretamente tratado. Entdo, na semana
do dia 6 uma transgressdo de segunda ordem foi acionada em detrimento da transgressao
primeira, é a postura desequilibrada da presidenta que importa divulgar e construir agora.

A revista, na segunda semana, optou por colocar Dilma ¢ Lula junto a chamada “turma
do feirdo de cargos”, com a palavra “mensalao” em vermelho, cor do partido dos dois, em
uma clara tentativa de ligacdo entre eles — sugerindo que o mensaldo é petista. A
representacdo escolhida para este periodo foi de uma Dilma como ré de um processo. Dilma,
Lula e “mensalao” estdo em destaque na capa do semandrio, ambos centralizados com a

palavra em letras vermelhas. A capa desta edigédo infere que o governo Dilma é sucessor do

> 0 movimento feminista, que aconteceu especialmente na segunda metade do século XX, encontra resultados
e mudancas importantes que refletem até os dias de hoje na posi¢do das mulheres perante a sociedade. Elas
comecgam, principalmente, a ocupar cargos importantes no mercado de trabalho, onde se destacam e mostram
também a possibilidade de sua entrada de vez no cenério da politica publica. No entanto, ndo foi o que
aconteceu de fato. A participacdo feminina na esfera politica ndo acompanhou seu crescimento no mercado
de trabalho, e mesmo que um fato ndo esteja diretamente ligado ao outro, isso mostra uma relacdo complexa
que ainda exige destaque, sobretudo tendo como base o fato de que as mulheres sdo mais da metade da
populacéo brasileira com poder de decidir o futuro da nagéo.
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governo Lula, e 0 mensaldo, por sua vez, é atrelado ao governo de Lula; sendo assim, Dilma é
sucessora também do mensal&o, mas agora visando a manté-la no poder.

Mais do que sistematizar o debate, tal qual fazem os meios de comunicac¢do de massa,
a IstoE o faz com direcionalidade, ela se posiciona absolutamente contra o atual governo.
Dessa forma, a primeira capa da IstoE traz uma Dilma descontrolada, sendo que na matéria
secundaria eles trabalham ela supostamente vendendo cargos para se manter no poder. Na
semana seguinte é realizado o reforco da primeira imagem de venda de cargos, agora com
mais impacto, pois sua representacao é de uma lider de quadrilha, tendo em vista que aparece
com a sua “turma”, denominagao oferecida pela revista.

Na semana do dia 20 de Abril de 2016, na qual ocorreu a votacdo do impeachment na
Cémara dos Deputados, a capa da revista esta repleta de argumentos fazendo uma analogia a
frase que os apoiadores de Dilma utilizavam na época — “ndo vai ter golpe” —, trocando seu
verbo. Todo o discurso da revista é trabalhado em cima da frase “ndo vai ser golpe”.

Nesta edi¢do, é possivel identificar aspectos da opinido publicada que de certa maneira
se transmuta em opinido publica, 8 medida que o semanario diz que “54 milhdes de brasileiros
que Dilma Rousseff vangloria-se de terem votado nela foram enganados”. Na sequéncia, a
revista diz que “apenas um ano apds a eleicdo, a desaprovacao a seu governo € quase unanime
e 0 apoio ao impeachment estd no mesmo patamar observado as vésperas do impeachment de
Collor”. Analisando essa sequéncia de frases compreendemos que 54 milhdes de brasileiros a
colocaram no poder, ou seja, esses brasileiros a escolheram acreditando nela; passado um ano
do seu segundo mandato, a reprovacdo do seu governo é quase unanime. Assim, o discurso da
revista se articula para parecer dar voz aos 54 milhdes de brasileiros, tendo em vista que se a
reprovacdo é quase unanime, entdo seus proprios eleitores também desaprovam sua gestao.

As representacfes que ficam para a semana do impeachment de Dilma insinuam
corrupcdo e inaptiddo para gerir o pais. Todo texto que preenche a silhueta de Dilma na capa
se trata de um discurso caloroso com objetivo claro: demonstrar, segundo os ideais da revista,
que o impeachment é constitucional, portanto ndo vai ser golpe. Outro aspecto que podemos
levar em consideracdo € o fato de a retratarem como uma presidenta impopular e que esta sem
apoio de todos, inclusive de seus eleitores. A IstoE prepara o cidaddo para aceitar o resultado
da votacdo em caso de admissibilidade do impeachment.

A revista do dia 27 de abril de 2016 tem como matéria exclusiva “o homem de Dilma
no esquema’”, sendo que o retrato de Giles Azevedo estampa a edi¢do. Para a semana seguinte

da votacdo, a IstoE escolhe reforcar a entdo afastada presidenta Dilma como corrupta, para a
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populacdo em geral poder enxergar (através desses indicios que a revista proporcionou) que 0
afastamento deveria mesmo ter ocorrido, afinal, em uma delagdo premiada o seu assessor,
Giles, foi apontado.

A revista propde representacdes de Dilma absolutamente negativas. A visibilidade
proporcionada a ex-presidenta articula uma linha de raciocinio estrategicamente escolhida
pelo semanario. Com a iminéncia da votagdo do processo de impeachment na Camara dos
Deputados, a revista reforca 0os motivos pelos quais tal impedimento deve ser aprovado.
Primeiramente, apresenta em sua manchete uma autoridade em pleno descontrole, a seguir a
coloca ao lado de Lula (trabalhando a ideia de mensaldo do impeachment), entdo temos uma
presidenta corrupta e previamente condenada devido a sua posicdo de ré. Na semana da
votacgdo a revista preenche o rosto de Dilma com uma série de argumentos articulados para
dar legitimidade a constitucionalidade do impeachment Por fim, realiza a ligacdo entre o
delatado Giles (por Danielle Fonteles, dona da agéncia Pepper) e Dilma, por ele ter sido
acusado de orientar a busca de recursos ilegais para sua campanha.

A IstoE constroi essas representacdes com clara continuidade, visando objetivamente
estabelecer a legalidade desse processo. Neste periodo é possivel perceber que as
representacdes propostas vinham se movendo com o propdsito de ir culpabilizando a entéo
presidenta. Dilma foi forjada de louca a corrupta. A edicdo publicada na semana da votacao
mostra que nem seus eleitores a defendem, numa clara tentativa de apoiar a admissibilidade
de seu afastamento e estimular a opinido publica a aceitar e a concordar com o resultado que
se aproximava. As quatro edi¢cdes estudadas conduzem o leitor a acreditar que realmente
Dilma deveria ser deposta, afinal ela esta desequilibrada e dando prosseguimento ao mensaldo
na compra de apoio, sendo que, por fim, surge em matéria de carater exclusivo sua ligacdo
com corrupgao em sua campanha.

Mais do que indicios de posicionamento parcial desse meio de comunicacdo de massa,
observamos a clara defesa a destituicdo de Rousseff. 1sso pode ser constatado em discurso,
escolha de recursos imagéticos e refor¢co de ideias expostas semana a semana a medida que a

revista escolhia que “Dilmas” representar.

6.3 IMAGENS DE DILMA NA VEJA

Nesta secdo serdo analisadas cinco capas da revista Veja, compreendendo o intervalo

do dia 6 de abril de 2016 ao dia 27 do mesmo més. Cada uma sera classificada em um quadro,
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resultando em cinco quadros (a publicacdo realizou uma edicdo extra em decorréncia da
votacdo) classificatorios seguidos de texto descritivo sobre cada edi¢cdo. Os dias analisados
compreendem o més de abril de 2016, ocasido da votacdo do processo de impeachment na

Cémara dos Deputados.

6.3.1 Semana de 6 de abril de 2016

O Quadro 14 apresenta a capa da revista Veja duas semanas antes da votacdo do

impeachment na Camara dos Deputados.

Quadro 14 — Capa da revista Veja na semana de 06 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Letras brancas e vermelhas;

DESCRICAO Sobre o fundo preto, abaixo da matéria principal, fotografia de Celso
Daniel.
PERSONAGENS Celso Daniel
DATA DE PUBLICACAO 06/04/2016
TEMA PRINCIPAL O CADAVER DA LAVA-JATO

COM AS DUAS PRISOES DA OPERACAO CARBONO 14, 0S
INVESTIGADORES CHEGAM PERTO DE ESCLARECER O
MISTERIO QUE MAIS ASSOMBRA O PT: AFINAL QUEM
MATOU CELSO DANIEL, O PREFEITO DE SANTO ANDRE?

TEMAS SECUNDARIOS

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Com certo tom de morbidez, a capa da Veja é estampada pelo ex-prefeito Celso
Daniel, assassinado em 2002. A fotografia de Celso fica logo abaixo da manchete escrita em
vermelho (“O cadéver da Lava-Lato”), seu olhar ¢ inquisidor e superior a quem olha
diretamente para ele, como de alguém que espera respostas. A capa segue dizendo que “Com
duas prisdes da Operagdo Carbono 14, os investigadores chegam perto de esclarecer o
mistério que assombra o PT: afinal, quem matou Celso Daniel, o prefeito de Santo André?”,
sendo que a frase vai ao encontro do semblante do ex-prefeito e também incita a busca por

respostas.
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Na noite de 18 de janeiro de 2002, Celso Daniel, o entdo prefeito de Santo André foi
sequestrado ao retornar de uma churrascaria. O carro blindado ndo foi o suficiente para
protegé-lo, de forma que bandidos armados o retiraram de dentro do automdvel. Aos vinte
dias de janeiro de 2002, no periodo da manhd, seu corpo foi encontrado na Estrada das

Cachoeiras em Juquitiba.

6.3.2 Semana de 13 de abril de 2016

O Quadro 15 apresenta a capa da revista Veja na semana que antecede a votacdo do

impeachment na Camara dos Deputados.

Quadro 15 — Capa da revista Veja na semana de 13 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

;DTLMA

LIGUIDACAT

ASUPERQUEIMA DE CARGQ§

CORRAI ULTIMOS MINISTERIOS!
<

lustracdo do Palécio do Planalto em chamas;

DESCRICAC Letras em amarelo e preto.
Dilma.
PERSONAGENS Deputados;
Fitipaldi.
DATA DE PUBLICACAO 13/04/2016
DILMA EM LIQUIDACAO
TEMA PRINCIPAL SUPERQUEIMA DE CARGOS

CORRA! ULTIMOS MINISTERIOS!

i O DRAMA DE FITTIPALDI
TEMAS SECUNDARIOS

ADEUS BRASIL

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

A revista Veja, na semana que antecedeu a votacdo na Camara dos Deputados, optou
por uma capa repleta de chamas, com sua matéria principal em letras mailsculas e em
amarelo e com a foto do Palacio do Planalto logo abaixo. A manchete diz: “Dilma em
liquidag&o. Superqueima de cargos. Corra! Ultimos ministérios!”.

Ironizando a suposta venda de cargos por parte da entdo presidenta, 0 semanario — em
texto, cor e ilustracdo — se utiliza de elementos estéticos caracteristicos do campo de vendas

para tratar do cenario politico do pais. Ao mesmo tempo em que recursos imagéticos do
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campo das vendas é utilizado, fazendo referéncia a queimas de estoque ligados ao suposto
comeércio de cargos, a imagem do Palécio do Planalto é apresentada repleta de chamas.

A capa possui dois momentos: um primeiro satirizando a suposta venda de cargos,
trazendo letras que remetem a esse tipo de propaganda de promocao, em conexdo com 0S
supostos rearranjos feitos por Dilma e por Temer com os parlamentares, com o intuito de
obter apoio na ocasido da votagdo na Camara; em um segundo momento, mais abaixo, a
ilustracdo sugere algo além, que o planalto estd em chamas, entretanto ndo esta sendo tratado
como o restante da capa. A ilustracéo realizada com o Pal&cio repleto de chamas nos remete

ao clima do cenario politico “infernal” neste periodo.

6.3.3 Semana de 20 de abril de 2016

O Quadro 16 apresenta a capa da revista Veja na semana da votacdo do impeachment

na Camara dos Deputados.

Quadro 16 — Capa da revista Veja na semana de 20 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Sobre fundo cinza, representando concreto, esté a fotografia

DESCRICAO rasgada de Dilma com a faixa presidencial.
As letras da capa sdo de cor amarela.
PERSONAGENS Dilma
DATA DE PUBLICACAO 20/04/2016

FORA DO BARALHO

COM OU SEM VITORIA NA BATALHA DO
IMPEACHMENT, DILMA JA PERDEU A BATALHA DO
PODER. SEU GOVERNO ESFACELOU-SE E A
PRESIDENTE, ABANDONADA PELOS ALIADOS, NAO
COMANDA MAIS O BRASIL.

TEMA PRINCIPAL

TEMAS SECUNDARIOS NAO HA

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Na semana da votacdo do processo de impeachment na Camara dos deputados, a

revista veja apresenta uma fotografia rasgada de Dilma usando a faixa presidencial,
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representando sua imagem como presidenta atrelada ao passado. Mais do que prever o
resultado da votagdo que ocorreria no proximo domingo, a revista “arranca” Rousseff do
poder. O periddico estimula a opinido publica a compreender Dilma como passado no cenario
politico a medida que apresenta sua fotografia presidencial destruida, alimentando a
percepcdo de que a entdo presidenta ndo esta mais no comando. “Fora do Baralho” é como a
revista chama Rousseff, reiterando o que insinua a imagem da capa, ambos sentenciam sua
destituicéo.

Ja no texto “Com ou sem vitéria na batalha do impeachment, Dilma ja perdeu a
batalha do poder. Seu governo esfacelou-se e a presidente, abandonada pelos aliados, ndo
comanda mais o Brasil” ¢ proposta uma imagem de Dilma absolutamente sem saida, pois, por
mais que ela consiga vencer no processo de impeachment, politicamente ela estard inapta a

governar, por estar sem apoio.

6.3.4 Edicéo extra de abril de 2016

O Quadro 17 apresenta a capa da revista Veja posterior a votacdo do impeachment na

Camara dos Deputados.

Quadro 17 — Capa da revista da Edicdo Extra da Veja

ENQUADRAMENTOS

Edlgﬁo I_Extra

%
**;
CAPA DA REVISTA \ (/

>

.

Fotografia de uma menina com o rosto pintado com as cores da
DESCRICAO bandeira do Brasil, que por sua vez envolve a garota;
As letras dessa edicdo sdo brancas.

PERSONAGENS Isabella Marquezini (foto da capa).
DATA DE PUBLICACAO Abril de 2016
TEMA PRINCIPAL Edicdo extra Veja
TEMAS SECUNDARIOS NAO HA

Fonte: Elaborado pela autora (2017).
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A edicdo da revista na semana em que ocorreria a votacdo ja anunciava Dilma como
“Fora do Baralho” e, para a revista, foi exatamente dessa maneira. Em sua edi¢do especial,
que vai as bancas logo apés o resultado da votacdo, a Veja ndo utiliza nenhuma imagem ou
texto citando a entdo afastada presidenta, mas sim uma imagem forte de uma jovem bradando
com a bandeira do pais ao seu redor. O carater nacionalista da edicdo é evidenciado também
pelo rosto da jovem pintado nas cores da bandeira.

A importéncia dada pelo semanério ao acontecimento politico e também ao resultado
da votacdo fica evidente pela realizagdo de uma edicdo extra repleta de significados. A
imagem da jovem com o rosto pintado nos remete ao movimento dos Caras Pintadas a época
do impeachment de Collor, movimento fortemente vinculado a destituicdo do ex-presidente.
Dessa maneira, a Veja sugere que a juventude derrota mais esse escandalo politico em nome
do Brasil e da democracia, fazendo frente a presidentes corruptos e os tirando do poder. Nesse
contexto, fica claro o posicionamento favoravel da revista ao resultado da votagédo, sua capa
transmite a sensacdo de vitoria. A Veja, quando opta pela auséncia de texto, suscita a maxima
de que “uma imagem vale mais que mil palavras”, pois bandeira e juventude prescindem de
explicacdo: para o semanario, o pais vence a batalha contra a corrupcéo, e ele faz uma edicéo
extra e especial para nos anunciar o ocorrido.

Nesta capa, a escolha pelos elementos citados em concordancia com a auséncia de
qualquer mencdo a Rousseff reforca a ideia da capa anterior, semana em que a imagem de
Dilma usando a faixa presidencial esta rasgada em sua capa. Ela esta fora do jogo e ndo ha
necessidade de trabalhar sua imagem, ndo mais da mesma maneira, pois compreendemos que
tal escolha significa outro tipo de imagem proposta a ela. Sua auséncia demonstra o peso de
Dilma como presidenta para o periddico, ela teve sua imagem rasgada, significando ter sido
arrancada do poder precocemente, visto que tal edicdo foi as bancas as vésperas de seu

afastamento.

6.3.5 Semana de 27 de abril de 2016

O Quadro 18 apresenta a capa da revista Veja posterior a votacdo do impeachment na

Cémara dos Deputados.
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Quadro 18 — Capa da revista Veja na semana de 27 de abril de 2016

ENQUADRAMENTOS

CAPA DA REVISTA

Fotografia em preto e branco do rosto de Eduardo Cunha

DESCRICAO ocupando toda a capa.
Letras brancas e vermelhas.
PERSONAGENS Eduardo Cunha
DATA DE PUBLICACAO 27/04/2016

#FERA, ODIADO E DO MAL

EDUARDO CUNHA VOLTA A TRANSFORMAR A
CAMARA DOS DEPUTADOS EM PALCO DE
MANOBRAS PARA SALVAR SEU MANDATO E JAE O
POLITICO MAIS REJEITADO DO PAIS: OITO EM CADA
DEZ BRASILEIROS QUEREM SUA CASSACAO

TEMA PRINCIPAL

ELES INVENTARAM O MUNDO

HA 400 ANOS MORRIAM SHAKESPEARE E
CERVANTES, DOIS GENIOS QUE REVOLUCIONARAM
O MODO COMO O HOMEM VE A SI MESMO.

TEMAS SECUNDARIOS

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Da mesma forma que a edicdo especial da Veja ap6s a votacdo ndo trabalhado com
qualquer imagem ou texto relacionado a Dilma em sua capa, chega em 27 de abril de 2016 a
sua edicdo semanal sem mencionar a presidenta afastada. Com o rosto de Eduardo Cunha
estampado e o texto em letras mailsculas vermelhas, a revista usa uma hashtag que diz:
#FERA, ODIADO E DO MAL. Em preto e branco esta Cunha, que, com semblante
empertigado, ocupa inteiramente a capa do semanario.

O uso da hashtag e a escolha do texto foram propositalmente utilizados em virtude da
matéria anteriormente publicada pela mesma revista a respeito da “bela, recatada e do lar”

esposa de Michel Temer, que teve demasiada repercussdo na internet'®. Nesse sentido, a Veja

1 Matéria publicada pela revista Veja teve grande repercussdo na internet, mobilizando diversos sites e

internautas a  discutirem  modelos  propostos para as  mulheres.  Disponivel  em:
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trabalha de maneira quase descontraida a reputacdo de Cunha em sua capa (em comparacéo a
como trabalhou Dilma nas outras edigOes estudadas no presente trabalho), apropriando-se de
elementos do mundo online e retomando uma de suas matérias que foi amplamente
reverberada na internet.

Compreendemos que 0 semanario através de suas capas reforca a ideia de sua edicéo
especial de que Dilma néo é parte integrante do cenario politico que importa ser veiculado.
Trabalhar sua imagem ndo é mais necessario nesse momento, afinal, ela ja foi afastada.
Assim, nos é demonstrado novamente o quanto Dilma esta fora do jogo, como a edi¢do
anterior a votacao ja anunciava: “fora do baralho”. A Ultima capa no periodo estudado que
trabalha a ex-presidenta ja a ilustra como passado, como fora do jogo, sua imagem como
presidenta usando a faixa presidencial estd rasgada. Nesse contexto, a revista confere a
imagem de Dilma sua desfragmentacdo enquanto presidenta eleita, enquanto autoridade. A
Veja ja rasgou a imagem dela, ndo ha mais proxima capa, 0 jogo continua, porém ela esta

fora.

6.3.6 Veja e suas Dilmas

Conforme podemos verificar no quadro 14, que classifica a primeira revista Veja
analisada, pode-se perceber que a capa ndo trabalha a imagem de Dilma diretamente. A
primeira edicdo, de carater sombrio, mobiliza o caso Celso Daniel, o qual, junto a0 Mensalao,
sdo os dois grandes cenarios de escandalo atrelados ao PT, partido de Rousseff.

As letras vermelhas em fundo preto trazidas pela revista juntamente com a foto
escolhida de Celso Daniel da um carater morbido a revista, o que é reforcado pela manchete
principal, que menciona “o cadaver da Lava-Jato” em letras vermelhas, cor do PT. Neste
cenario, a capa apresenta que, para a revista, o que importa neste momento de iminéncia da
votacdo pela admissibilidade do processo de impeachment — que ocorreria no domingo, dia 17
de abril — é trazer para a discussdo mais elementos que causem desconfianca em relacdo ao
PT. Infere-se que a ativagdo da memoria do leitor por meio da retomada de um escandalo
anterior que envolve o partido de Dilma parece ser mais interessante para a revista do que

trabalhar a imagem dela diretamente.

<http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/>. Acesso em: 14 jun. 2017. Link do
site da ZH discutindo sua repercussdo na internet: <http://revistadonna.clicrbs.com.br/ comportamento-
2/bela-recatada-e-do-lar-por-que-a-expressao-gerou-tanta-polemica-nas-redes-sociais/>. Acesso em: 14 jun.
2017.


http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/
http://revistadonna.clicrbs.com.br/comportamento-2/bela-recatada-e-do-lar-por-que-a-expressao-gerou-tanta-polemica-nas-redes-sociais/
http://revistadonna.clicrbs.com.br/comportamento-2/bela-recatada-e-do-lar-por-que-a-expressao-gerou-tanta-polemica-nas-redes-sociais/
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Contudo, sabemos que articulacdo desta capa — tanto em recursos de imagem como o
discurso trazido —, juntamente ao carater fanebre, sensibiliza o leitor em direcdo a Dilma,
tendo em vista que fala do seu partido, trabalhando o assassinato de Celso Daniel como o
“mistério que mais assombra o PT”. Deste modo, na primeira edi¢do ¢ trabalhada a
proposicdo da imagem de uma forma que nao se direciona diretamente a Dilma, mas a aluséo
ao seu partido pode ser lida como uma espécie de acusacdo de assassinato.

E possivel verificar o posicionamento desfavoravel da revista em relagdo ao governo
pela construcdo da capa, que coloca o ex-prefeito de Santo André com olhar inquisidor em
fundo preto. A frase de apoio da manchete diz que as investigacbes chegam perto de
esclarecer tal mistério envolvendo o PT e, ao sugerir essa ligacdo, indiretamente acusa o
Partido dos Trabalhadores de assassinato, fato que concomitantemente ¢ atrelado & imagem de
Dilma. Ainda que o assunto mais importante devesse ser a preparacdo para a votacdo na
Camara do processo de impeachment, o grande acontecimento do més, a revista escolhe
retomar o caso ocorrido em 2002 com o propoésito de fomentar associacdes negativas ao
partido de Dilma e, consequentemente, desqualifica-la e desmoraliza-la publicamente.

Na segunda semana estudada a revista ja traz o nome de Dilma em grande destaque,
associado a venda de cargos para se manter no poder. Conforme vemos no quadro de
classificacdo (quadro 15), as letras centralizadas na capa estdo repletas de chamas, indicando
o clima de disputa que ocorre no Planalto (representado na imagem logo abaixo da manchete):
trata-se de um retrato infernal da politica brasileira no periodo. Com uma tarja logo ao lado, a
revista faz uma chamada aos deputados, falando que s6 eles, junto a sua consciéncia, podem
acabar com essa farra. Em tom de ironia, e usando da linguagem mercadoldgica, a revista
retrata o0 cendrio atual de super queima de cargos. Dessa maneira, a revista propde uma
imagem de corrupcdo a entdo presidenta, chamando os deputados para se oporem a esse
esquema de venda de Ministérios para que Dilma se mantenha no poder. Conforme ja vimos
anteriormente, as capas de revista sdo a sua vitrine, representam o que é importante de seu
conteudo; para aquela edicdo, Dilma é retratada como uma negociadora para se manter no
cargo, e essa suposta negociacdo € condenada pelo Supremo. Dessa maneira, a capa propde
uma imagem corrupta para Dilma.

Nessas duas primeiras semanas foram acionados sinais com a finalidade de iniciar um
processo de criminalizacdo de Dilma na opinido publica por meio da visibilidade negativa
dada a ela. Primeiramente isso ocorre acusando o seu partido de assassinato, o que é uma agéo

extremada e consolida o posicionamento da Veja em desfavor do atual governo. Na ocasido da
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segunda semana é proposta a opinido publica uma Dilma corrupta, que esta articulando
liquidacdo de Ministérios. Essa edigdo ironiza o cenério politico do pais e realiza
dramatizacdo e simplificacdo da realidade, conforme podemos verificar no capitulo de
construcdo da imagem. Quando o nome de Dilma € envolvido na suposta venda de cargos
para se manter no poder, na segunda semana analisada, isso provoca no leitor a imagem de
corrupgdo de Dilma, além de induzir ao entendimento de que é ela quem esté criando esse
cenario infernal.

Compreendemos que nessas duas primeiras edi¢fes a revista motiva o leitor a aceitar o
resultado da votacdo em caso de afastamento e, ainda que ele ndo ocorra, condiciona as
percepcOes para que seja questionada a continuidade da gestdo de Dilma. Nesse sentido, a
Veja prepara o leitor a aceitar o impeachment, e se ele ndo ocorrer fomenta a recusa da
populacédo a Dilma.

Na semana da votacdo do impeachment, conforme a classificacdo no quadro 16 e texto
descritivo, a foto presidencial de Dilma esta rasgada. Dessa maneira, antes mesmo de a
votacao ocorrer de fato, a revista a retira do poder. Compreendemos que essa capa direciona a
opinido publica a vé-la como ex-presidenta, pois novamente ha indicios de parcialidade no
tratamento do fato. O resultado da votacdo do impeachment, para a Veja, ndo importa, pois
segundo a revista ela ja é carta fora do baralho, pois ndo tem base de apoio. Dessa forma, o
fim do governo é anunciado, ao passo que o periodico retira o poder da governante antes
mesmo da votacdo pelo seu afastamento correr, mostrando a populacdo que ndo importa o
resultado, ela ja perdeu a batalha. Ela ndo mais esta a frente do pais.

A imagem proposta a Dilma na semana em que ocorre a votacdo do processo de
impeachment é de Presidenta destituida, uma autoridade sem poder, esse que a prépria Veja
tirou. O que fica desta semana € o retrato de Dilma ja como ex-presidenta: ela foi derrotada e
destruida, sua fotografia na capa nos mostra isso.

Logo apds a votagdo a revista nos apresenta a dimensdo da importancia do
acontecimento para ela, tendo em vista a realizagdo de uma edicdo especial e extra para de
fato comemorar o resultado da votagdo na Camara dos Deputados. Nesta capa especial a
revista opta por ndo colocar texto na capa, pois ndo ha necessidade de discurso algum, apenas
a jovem com o rosto pintado nas cores da bandeira que a envolve dao o tom vencedor a capa.
Ainda que Dilma néo seja representada nessa revista, ela propde uma imagem de derrota a ela

e nos mostra que, tendo em vista esse resultado, ndo interessa mais mostra-la, afinal, como
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afirma a construcdo anterior, ela ja é carta fora do baralho. Tal capa apenas corrobora a
anterior: Dilma est4 tdo fora do jogo para a Veja que ndo é preciso mais té-la como manchete.

A (ltima edicdo estudada traz Eduardo Cunha na capa acompanhado da hashtag
“#Fera odiado e do mal”, apresentando um tom ir6nico. Conforme o texto descritivo, a edigao
em questdo realiza o deboche utilizando a hashtag em analogia & amplamente divulgada na
Internet, “bela, recatada e do Lar”, direcionada a esposa de Michel Temer. Neste cenario, a
revista satiriza o contexto de corrupgéo instaurado na Camara dos Deputados, disfar¢cando-o
com bom humor. Tal edi¢cdo mostra o estado da politica brasileira de maneira descontraida e
assim ndo trabalha a imagem de Rousseff diretamente, o que fortifica o discurso da revista de
20 de abril de 2016, na qual Dilma como presidenta tem sua imagem destruida e
definitivamente fora de cena politica.

As capas funcionam como recortes interpretativos propostos a opinido publica,
demonstrando uma construcdo meticulosamente estruturada para legitimar o cenario do
resultado positivo da votacdo. As imagens propostas a Dilma percorrem a criminalizacdo do
seu partido, passando por corrupcdo na venda de cargos e culminando em sua destituicdo do
poder. Sua auséncia nas Ultimas revistas do periodo corrobora seu afastamento ndo apenas do
governo, mas também da revista, como a Veja prop6s na edicdo de 20 de abril de 2016. Essa
visibilidade negativa proporcionada através do periddico, com posicionamento declarado
desde a sua primeira capa, pretende atuar na formagdo da opinido publica, propondo um
cenario incontestavel de uma governanca perpassada pelas mais diversas crises. O escandalo
do impeachment ocupa o segundo plano e sdo trazidos aspectos de outras ordens, a fim de que
o leitor esteja preparado e com as opinibes direcionadas para aceitar a destituicdo da

presidenta eleita democraticamente.
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7 RESULTADOS DA ANALISE

Diante do que foi apresentado nas etapas precedentes, infere-se que as imagens para
Dilma Rousseff propostas pelas revistas Epoca, IstoE e Veja foram articuladas de modo
linear, de tal maneira que chegam a se aproximar em termos de mobilizacao de sentidos.

Primeiramente, foram associadas a ex-presidenta uma série de elementos remetendo a
corrupcao, representagdo comum a todas as publicacdes e que ja evidencia nas primeiras
capas a intencionalidade e o posicionamento desses meios de comunicacao diante do processo
de impeachment. Declaradamente contra o governo da época, como podemos constatar
através das representacbes desqualificadoras presentes em seus discursos, os periddicos
lancam mao da visibilidade e respaldo social que possuem e forjam “Dilmas” para legitimar
sua destituicdo como autoridade governante. Nesse contexto, evidencia-se os maleficios desse
posicionamento para a opinido publica, que fica prejudicada pela avaliacdo enviesada dada
aos fatos que as revistas proporcionam. No lugar de sua funcédo de informar o leitor sobre o
decorrer do processo de destituicdo da presidenta — o que é salutar & democracia —, as revistas
escolhem e apresentam seus posicionamentos frente a cada acontecimento.

Ancorados na nossa parte tedrica — em que vimos que a construcdo da imagem € uma
representacdo de algo proveniente da realidade, mas sem a necessidade de ser o real
(GOMES, 1999) — encontra-se nosso corpus, que mobiliza aspectos da realidade (as
acusacOes realizadas em desfavor da presidenta) e efetiva seu julgamento a medida que Dilma
é apresentada como culpada. Dessa maneira, privilegia-se e aciona-se as acusacdes como
versdes oficiais da realidade, construindo sobre essas bases o julgamento de Rousseff pelas
falas dessas revistas.

Assim, percebemos que as imagens propostas pela Veja, IstoE e Epoca s&o
perpassadas por esse julgamento anteposto ao processo de construcdo. Isto significa dizer que
as revistas propdem uma imagem o mais ampla possivel, ou seja, uma representacao
complexificada e completa. Essa articulagdo se da na tentativa de prescindir da participacao
do receptor neste processo, sendo que € na camada do publico que as imagens séo construidas
em cada individuo, em confronto com suas percep¢des. Nesse aspecto, consideramos que as
capas das revistas analisadas neste trabalho apresentam uma intencionalidade direta no
processo de construcdo da imagem de Dilma Roussseff nos seus leitores, com o intuito de

induzir o seu resultado.
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Os supostos atos de corrupcdo foram acionados a fim de julga-la através das capas
para sentencié-la. Assim, temos a representacdo de uma Dilma corrupta, que perdeu as bases
aliadas e, ainda mais, est& sendo ardilosa ao corromper o Palécio através de todos os discursos
realizados. Tendo em vista o carater efémero e mutavel da construgcdo da imagem, as revistas,
a cada semana, demonstram o encadeamento dos sinais emitidos na pretensao de amenizar 0s
tracos de brevidade e fluidez das imagens (GOMES, 1999). Tais sinais forjam ideias de
corrupcao, descontrole, impoténcia, inaptiddo, articulacao, ré e, também, de abandono (ndo sé
de sua base aliada, mas também de seus eleitores).

No quadro abaixo, a fim de favorecer a visualizacdo das imagens mencionadas, serao

compiladas as representacdes gerais e 0 nUmero de capas has quais sao observadas.

Quadro 19 — Sintese dos posicionamentos e representagdes das capas analisadas

Posicionamento em ,
. ~ ~ . NUmero de
Revista relacdo ao Governo de Representacdes Gerais
: capas
Dilma Rousseff
Articuladora 2
Epoca Desfavoravel Corrupta 3
Destituida®’ 3
) Articuladora 3
IstoE Desfavoravel
Corrupta 4
Articuladora 1
Veja Desfavoravel Corrupta 1
Destituida 3
. Ao todo Dilma foi representada como articuladora em 6 capas,
Intensidade —
corrupta em 8 capas e destituida em 6 capas.

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Conforme o quadro 19, percebe-se que todas as revistas propdem imagens
desqualificadas, através de ilustracGes, fotografias e textos representando Dilma como
articuladora e corrupta. Dessa maneira, a cada edigdo estudada essas revistas corroboram sua

parcialidade na veiculacdo de acusa¢des acompanhadas de julgamento prévio realizado pelas

17 Consideramos nessa representacdo geral as capas que a retrataram destituida de poder, ou seja,

também as edigdes anteriores & votacdo, nas quais ela surge ainda como presidenta, porém sem
apoio, e também as capas que ndo a retomam apos o resultado, pois enfim ela foi de fato destituida
e sua auséncia infere o ocorrido.
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mesmas. Rousseff, enquanto autoridade destituida, é mobilizada pela Veja e Epoca de
maneira negativa, assim como o cenario de seu impeachment é projetado pelas revistas e
concretizado com a saida de sua figura das capas logo ap6s o resultado da votacdo na Camara
dos Deputados.

A revista Veja revela a importancia do resultado da votacdo na Camara em desfavor da
presidenta quando comemora seu afastamento com edigéo extra. Ainda que a parcialidade do
semanario tenha subsidios na primeira capa, nesse momento a Veja concretiza 0 que vem
propondo durante as semanas decorridas, principalmente na edi¢cdo imediatamente anterior, na
qual a foto oficial da presidenta esta rasgada, simbolizando sua saida do poder e do cenério
politico do pais.

Considerando que a imagem publica de Dilma Rousseff ndo é tratada de maneira
direta por todas as capas, aparecem alusdes ao seu partido e governo, fato que complexifica as
representacdes que Ihe sdo propostas, pois estabelece um cenario condenatorio de sua gestao
insatisfatdria e de seu partido permeado de corrupcdo, como indicam as revistas. Podemos
inferir, assim, que séo estabelecidas relacGes bastante negativas ao redor de Dilma, cujo
resultado se traduz como fomento ao discurso desfavoravel que lhe é atribuido quando sua
imagem é diretamente mobilizada.

Os acontecimentos do campo politico estdo associados aos interesses do jornalismo e
sdo reféns dos espacos disponibilizados por esses ultimos (WEBER, 2007). Nesse sentido, o
caso estudado revela um ambiente hostil a Dilma: a visibilidade que lhe € atribuida &,
sobretudo, negativa, interferindo na sua imagem publica, resultante de uma construcao
permeada de interesses direcionados a conduzir o leitor a desaprovacdo de sua atuacao,
postura e gestao.

Refletindo sobre a imagem de Dilma proposta pelas revistas de maneira geral, isto €,
pensando no que todas essas representacdes, juntas, produzem, sobressai-se uma presidenta
corrupta, sem poder, cuja efetiva destituicdo depende da votacdo na Camara, 0 que se torna
um acontecimento acessorio as publicacfes estudadas, tendo em vista suas escolhas de
discursos e imagens. Assim sendo, essas imagens, refor¢adas sistematicamente a cada edigéo,
formatam ndo apenas as percepcdes de seus leitores, mas também daqueles que apenas tém
contato com as capas destas publica¢fes, induzindo uma compreensdo de que Dilma esta
definitivamente fora do jogo, pois ela ndo pertence mais a esse espaco de visibilidade — ainda

que, no caso dela, esta fosse extremamente negativa.



81

8 CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho analisamos o total de treze capas das trés revistas com maior circulacdo
no ambito nacional: Veja, IstoE e Epoca. Foram trabalhadas aqui as edigdes do més de abril
de 2016 — sendo este o periodo de votacdo na Camara dos Deputados pela admissibilidade do
impeachment, que culminou na destituicdo da presidenta —, com o intuito de verificar que
imagens essas edi¢Bes constroem para Dilma Rousseff e qual o posicionamento desses meios
de comunicagéo.

Conforme as discussdes sobre comunicacdo publica e democracia apresentadas no
segundo capitulo, estruturado a partir de Gomes (2004) e Weber (2011), a comunicacao é um
processo intencional que visa um determinado objetivo: quem comunica o faz para obter
algum resultado e se articula para conseguir o que deseja. Trata-se de um ato intencional para
produzir determinado efeito, de forma que repetidamente se quer modificar as percepgdes dos
individuos e induzi-las através da visibilidade para conduzir e formar opinides.

As reflexdes acerca da busca por visibilidade nos meios de massa se encontram no
capitulo trés e sdo balizadas pelas consideracbes de Gomes (2004; 2007), onde
compreendemos que esses espacos de evidéncia possibilitam aos atores politicos imensuraveis
formas de se comunicar com os cidaddos. Contudo, nesse percurso existem relacdes de
interesse, fato que demanda investimentos visando a credibilidade, tdo importante a
manutencdo do poder. A imagem publica, situada no terceiro capitulo, trabalhada a luz dos
conceitos de Gomes (1999), propicia a compreensdao dos processos que envolvem sua
construcdo, bem como a dificuldade de sua manutencdo e suas caracteristicas. Finalizando
este capitulo, trabalhamos a opinido pablica, conduzidos por Gomes (2007) e Augras (1970),
nesse momento foram apresentados tipos de opinido.

O quarto capitulo traz a no¢do de escandalo, a partir de Thompson (2002). A reflexdo
forneceu o embasamento para tratarmos do impeachment de Dilma Rousseff enquanto
escandalo midiatico e suas peculiaridades.

A Veja, IstoE e Epoca encontram-se em um lugar de grande credibilidade, por se
tratarem de revistas nacionais jornalisticas; sdo meios de comunicagdo de massa €, por isso,
tém suposto compromisso com a verdade. Nesse contexto € atribuido a essas publicacfes o
fardo da credibilidade, razo pela qual suas versdes facilmente podem ser adotadas pelo leitor.

Respondendo aos objetivos desta pesquisa — de identificar a imagem que essas revistas
propdem a entdo presidenta, Dilma Rousseff, e o posicionamento dessas durante o periodo

analisado — fica evidente a escolha de representacdes prejudiciais a sua reputagdo. Os
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horizontes negativos apresentados pelos periodicos também demonstram  seus
posicionamentos diante dos fatos. Podemos concluir que as publicagdes seguem interesses
que extrapolam a veiculagdo dos acontecimentos, indo de encontro ao seu compromisso de
fomentar o debate e direcionando-0 em consonancia com Seus interesses editoriais.

Identificar o fio condutor que moveu essas edi¢cdes na direcdo da destituicdo de uma
autoridade publica de tamanha expressdo, que alicercou a cada semana uma presidenta
corrupta, foi muito enriquecedor & pesquisa. N&o era esperado identificar tamanha
similaridade e linearidade entre as imagens propostas. No cendrio que se apresentou,
compreendemos o grande interesse das trés maiores revistas jornalisticas nacionais no
resultado da votacdo pelo impeachment, bem como a comemoracdo desse desfecho.

A intencdo dessa pesquisa e servir como ponto de partida a discussdo da tematica e
promover a reflexdo da atuacdo dos meios de comunicacdo no cenario politico que se
apresenta todos os dias, assim como incitar a ponderacdo sobre de que forma esses meios
podem repercutir nas percep¢des dos receptores e impactar na sociedade e em suas opinides.
O aprendizado nesse percurso transpde a academia, pois me aproximou e apresentou outros
niveis de um contexto conturbado da politica brasileira, o qual tive de avaliar e refletir
criticamente para realizacdo da pesquisa, demonstrando novos niveis de compreensdo das

articulacGes presentes no processo e a atuacdo dos meios de comunicacao.
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ANEXOS

ANEXOS A — Capas da Revista IstoE

FIM DE FEIRA A GRIPE QUE MATA

NO VALE-TUDO PARA SEMANTER NO PODER, DILMA COMO SE PROTEGER DO VIRUS HIN1,
DISTRIBUI RS 50 BILHOES E MAIS.DE600 CARGOS QUE SE ALASTRA PELO PAIS

Em surtos de dtstd 77

seu afastamerito e
completamente forad de
si, Dilma quebra movels:
dentro do Palacig, grita
com subordinados,
xinga autoridades, ataca
poderes constituidos

e perde (também) as
condicdes emodionais
para conduzir o Pais:

e

A

T

TTRGEE
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RENAN, 0 CUNHA DO SENADD

Enrolados na Justica, eles precisam
sair o quanto antes do poder

GILES AZEVEDOD

EM DELACAO
PREMIADA, DONA

DA AGENCIA PEPPER,
DANIELLE FONTELES,
DIZ QUE GILES AZEVEDO,
ASSESSOR ESPECIAL
DA PRESIDENCIA, A
ORIENTOU A BUSCAR
RECURSOS ILEGAIS
PARA AS CAMPANHAS
DE DILMA ROUSSEFF

EXCLUSIVD
A estratégiado governo para se salvar,
segundo o ex-aliado Delcidio do Amaral

Considerado no
Planalto osolhos e
ouvidos de Dilma,
Giles atuou em nome
dela junto a delatora
da agéncia Pepper
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ANEXOS B — Capas da Revista Epoca
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Os aliados de Dilma
avanc¢am sobre politicos
do PP, do PR e dissidentes
do PMDB - e os aliados
de Temer avancam sobre
0S mesmos politicos

ALava Jato dispara contra
a campanha da presidente
eamvesnugara pol
obstrucao da Justica
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chmen

A solidao
de Dilma

A debandada do baixo
clero deixa o governo em
situacdo desesperadora
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EXCLUSIVO

O empreiteiro
Antunes
Sobrinho,

da Engevix,
preso na Lava
Jato, delata
Temer, Renan,
Erenice, Dirceu
— ea propina
paraachapa
de Dilma

e Temer nas
eleicoes de 2014
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ANEXOS C - Capas da Revista Veja
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Com ou sem vitdria na batalha do impeaehment; Dilma & pefdey
a batatha do poder. Seu governo esfaceloy=se e a presidente,
abandonada pelos aliados, n&0 comanda mais o Brasil
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ELES INVENTARAM O MUNDO

Hé 400 anos morriam Shakespeare e Cervantes, dois génios
que revolucionaram o modo como o homem v a sl mesmo
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