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Introdugao

A emergéncia de novos mercados alimentares
tem despertado o interesse sobre o perfil, as
identidades e motivacGes dos consumidores. A
pesquisa foi desenvolvida no ambito do projeto:
Normatizar em nome de qual desenvolvimento?
A construcdo dos mecanismos de regulacdo nos
novos mercados alimentares (CNPq - Edital
universal 2014).

Objetivo e Hipotese

Esta pesquisa objetivou compreender os
aspectos com relagdo ao consumo de alimentos
organicos na feira localizada no shopping
Iguatemi. Seguindo o proposto por Zaoual
(2006), a hipdtese que orientou o trabalho
sugere que o contexto da feira altera nado
apenas o perfil, mas também as motivacdes dos
consumidores, o que o autor define como
“racionalidade situada”.

Metodologia

A pesquisa foi conduzida na feira de produtos
organicos e coloniais do shopping Iguatemi de
Porto Alegre/RS. O levantamento foi realizado
por meio da aplicacgdo de um questionario
semiestruturado a um total de 40
consumidores. Além das questées de
caracterizagdo do perfil dos consumidores
quanto ao género, faixa etdria, bairro de
residéncia, razao da compra, seguindo outros
trabalhos similares (Betty, Feniman, Schneider,
Niederle, 2013) as motivagdes foram levantadas

a partir do nivel de concordancia com
afirmagdes previamente construidas,
categorizadas pela escala de Likert.

Resultados
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Figura 3: MotivagGes de compra a partir do nivel de
concordancia.
Conclusao
Os resultados foram contrastados com aqueles

encontrados por Betty, Feniman, Schneider e Niederle
(2013) nas feiras de organicos de Curitiba. No entanto,
neste caso em particular, os resultados alcancados nao
revelaram diferencas significativas, o que, a primeira
vista, nos levaria a refutar a hipoétese inicial. Entretanto,
cabe dar continuidade a pesquisa buscando explorar
outras feiras inseridas em contextos sociais mais
contrastantes e, sobretudo, incorporando novas
ferramentas de pesquisa qualitativa.
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