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Resumo:

O presente artigo tem como objetivo compreender e interpretar um espago organizaciond locad aluz das
nocBes de rito e mito dicotomizadas entre profanas e sagradas. A organizacdo objeto de estudo é o
Mercado Publico de Porto Alegre, loca que dém de ser um centro de compras - onde sdo vendidos
peixes, artesanatos, especiarias finas, dentre outros artigos - também, Stua-se entre os pontos turisticos da
capitd galicha sendo condderado, iguamente, como um locad culturd por acambarcar inUmeras
manifestaches artisticas. Os 132 anos de exigténcia do Mercado ganharam significacdo no imaginario dos
porto-alegrenses. O méodo etnografico utilizado para percorrermos os caminhos do simbdlico
organizaciona permitiram descobrir um mundo que extrgpola em muito o utilitarismo da comprae venda. O
locd, tido como sagrado pelas religides afro-brasileras, transforma o produto |& adquirido em uma
hierofania A identidade de dgumeas familias, que ha anos fazem suas compras no Mercado, reatudiza-se
no ritual de consumo que passa de geragdo para geracao e que encontra consonancia nos mitos do prego
baixo, da qualidade, e do bom aendimento. O Mercado carrega, ainda, 0 mito escatolégico do
renascimento, uma vez que sobreviveu a enchentes, incéndios e ameacas de demolicéo.

Palavras-chaves. Cultura Organizaciond; etnografia; mitos eritos.
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MERCADO PUBLICO DE PORTO ALEGRE: UM ESPACO ORGANIZACIONAL DIVIDIDO
ENTRE O SAGRADO E O PROFANO

Introducéo

O aporte tedrico que serve de sustentacdo ao fazer administrativo esta permeado por um sem
ndmero de técnicas, méodos, etilos, enfim, “formulas gerais’ para a conducdo das organizagdes. Logo, é
comum encontrarmos, em diferentes paises, organizagdes com o mesmo modelo de administraco. Nesse
sentido, ap tomarmos em conta as questdes ligadas a globalizacdo, a homogeneizacdo dos referenciais
parece-nos adequada.

Todavia, longe de fazermos juizos de vaor a respeito desses modelos, 0 que se objetiva com este
estudo € aidentificacdo das especificidades adminigtrativas de determinada organi zagéo, levando em conta
0s aspectos culturais ligados a cidade onde €la se Situa para, em termos administrativos, desenvolvermaos
um saber que prime pelo respeito as peculiaridades locais.

No presente artigo, a Administragio Local® sera estudada tendo como objeto de pesquisa o
Mercado Publico de Porto Alegre, o qua se constitui, apds 132 anos da sua inauguracdo, como um dos
principais pontos de comércio da cidade. O Mercado Publico carrega consigo a histéria de vérias
geracOes, as tradigbes e os costumes dos porto-aegrenses, dém de ser um ponto de encontro e um
espaco de sociabilidade que reline as mais diferentes pessoas e classes sociais emum lugar que congrega o
sagrado e o profano, a tradicdo e a modernidade, sendo inclusive referéncia para a religiéo afro-brasilera
em Porto Alegre,

Assm, a temdica da Administracdo Loca, neste trabaho, estéd voltada para 0 conhecimento
adminigtrativo baseado em aspectos antropol dgicos. A utilizacdo de um espaco comercia paraacomprae
venda de produtos, bem como ponto turistico e de lazer, € andisada sob a 6tica dos significados, tendo
por base a nogdo de rito e de mito. Para tanto, trabalharemos com a idéa de mito desenvolvida por
Eliade (1986, p.12). No seu entender, mito é “... uma histéria sagrada e, portanto uma ‘historia
verdadeira, porque sempre se refere aredidades’. A nocdo de Rito é a de DaMatta (1983), para quem os
ritos sdo dramatizagOes do socid. Portanto, € a luz dessas duas ingtituigdes, que andisaremos o0 Mercado
PUblico de Porto Alegre. Julgamos estar contribuindo, assm — e ai 0 estudo se justifica— para a construcéo
de um saber adminigtrativo que prime pela cultura e pelas particularidades locais que a0 contrario de serem
rechagadas, devem ser exacerbadas, na medida em que déo cor e vida as técnicas administrativas.

A seguir, entraremos no Mercado, por um de seus portdes principais, passeando pelos seus
corredores, entrando em suas bancas e conversando com seus clientes, os informantes, que juntamente
com a observacdo participante deram sustentaculo ao método etnogréfico, através do qual esse estudo foi
desenvolvido. Ao Mercado!

Para chegarmos ao Mercado Publico de Porto Alegre - como foi verificado durante asincursies a
campo - ndo ha necessidade de que conhecamos a cidade, basta tomarmos um dos muitos 6nibus com a
inscricdo “Rodovidia Mercado” ou “Termind Uruguai Mercado” que circulam por todos os bairros da
cidade para chegarmos ao Centro e ao Mercado.
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De frente para 0 Mercado, e qualquer que sga a face do quadrilaero - forma sob a qua foi
condruido - 0 que se gpresenta € uma bela fachada em estilo neocléssico de cor amarelo ouro. A sua
edificacéo é composta de um Unico quadrildero com torredes nas esquinas e quatro entradas centrais.
Entrando por um desses portdes, 0 Mercado apresenta quatro quadrantes onde estdo distribuidas as
bancas especializadas em: produtos tipicos galichos, especiarias, bares e restaurantes, secos e molhados,
cereals, peixarias, agougues e floras (bancas que vendem artigos religiosos). O segundo piso comporta
bares e restaurantes e alguns ecritdrios. Tanto no primeiro quanto no segundo piso hé espacos destinados
aexposicoes itinerantes e espetacul os.

O Mercado Publico, como locad de comércio, € um ponto muito movimentado, que das 07:00
horas (abertura) até as 19:30 horas (fechamento), apresenta um grande fluxo de pessoas comprando ou
smplesmente passando, conforme anotado no diario de campo de um dos pesquisadores. “o movimento
pela manhd € grande, ha muitas pessoas comprando, ou smplesmente passando pelos corredores’
(19.09.2000); “...0 movimento as 11:00 horas era grande como de costume” (28.09.2000); “... as 19:00
horas 0 movimento ndo é téo grande, 10 segundos depois ja cresce novamente (...) as 19:30 horas
comegam a fechar as primeiras bancas, no entanto o movimento continua” (06.10.2000). O Mercado
Plblico com seus bares, cafés, restaurantes e movimentados corredores empresta um cardater de
convivéncia que em muito extrapola a nogdo pragmética do comprar e vender. E como disse um senhor de
76 anos que vem ao Mercado hatrinta anos. “isso agui tem vida aqui dentro, tem vida proprid’. Mas para
que possamos compreender essa “vida proprid’ dramatizada em cada ato de compra e de convivéncia,
julgamos pertinente visitar 0 mundo dos ritos e dos mitos.

1. OsMitos e os Ritos

O mito, segundo Eliade (1986, p. 11), “é uma reaidade cultura extremamente complexa, que pode
ser abordada e interpretada aravés de perspectivas miltiplas e complementares’. Utilizando a nogdo de
“redlidade culturd”, estabelecemos um ponto de partida para a compreensdo dos mitos que envolvem um
ambiente de grande heterogeneidade cultura como é o Mercado Publico, &o €, a partir dessa idéa,
admitimos que os mitos podem ser encontrados nas realidades tanto de tribos da Indonésia e do Pecifico
Ocidentd, quanto em sociedades modernas e ditas complexas como a em que Vivemos.

No dizer de Eliade (1986, p. 11):

“O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um acontecimento ocorrido no tempo
primordial, o tempo fabuloso do ‘principio’. Em outros termos, 0 mito narra como, gragas
as faganhas dos Entes Sobrenaturais, uma redlidade passou a exigtir, sgja uma redidade
tota, o Cosmno, ou apenas um fragmento, uma ilha, uma egpécie vegetd, um
comportamento humano, uma ingtituic&o.

(...) O mito fala apenas do que realmente ocorreu, do que se manifestou plenamente... Em
suma, 0s Mitos descrevem as diversas, e dgumas vezes dramdticas, irrupgdes do sagrado
(ou *sobrenatura’) no mundo.”

O senso comum e aé os meios mais doutos goroximam o mito da mentira, de ago irred.
Freglientemente vé-se livros do tipo “Mitos e Verdades’; tais livros trandtam entre assuntos que vao desde
adolescéncia até globdizacdo, reforcando com seus titulos a idéia de mentira relacionada ao mito.
Contudo, no dizer de Eliade (1986, p. 12), “0 mito € consderado uma histéria sagrada e, portanto, uma
‘histéria verdadeira, porque sempre se refere a realidades’.

REAd —Edi¢éo 37 Vol. 10 No. 1, jan-fev 2004 3



Mercado Publico de Porto Alegre: um espago organizaciona dividido entre o sagrado e o profano

No entanto, para elaborar uma conceituacdo adequada ao estudo das sociedades ditas complexas,
n&0 Nos parece que 0 que deva ser posto em questéo sga a “mentira ou a verdade’, até porque para as
pessoas que acreditam nas falas sagradas dos mitos, elas se tornam verdades e 1o ocorre tanto no mundo
primitivo como nas sociedades hodiernas.

Entendemos que mito é uma histdria extreordinaia que tem como acontecimento o tempo
primordid - corroborando com Eliade - que € passada através dos anos por meio da comunicagdo, mais
freqlientemente afda, e que pode vir a ser verdadeira ou ndo, 0 que ndo exclui 0 seu cardter paradigmético
no qual se baseiam as agbes da comunidade que se apropria desse mito. O mito, portanto, esta aém das
categorias “verdade’ ou “mentird’. Sob este enfoque, segundo Lévi- Strauss, o mito € préximo do sonho e
do conto defadas’ (Leach apud Rocha, 1985, p.140).

Para Rocha (1985, p.139), um mito “é uma narraiva idedizada que fala de uma ‘outra vida e
viabiliza um conjunto de feitos ‘magicos”. Segundo 0 mesmo autor, “No mito, 0 tempo cronoldgico esta

XA

em suspensdo” (p. 140).

O sau carater paradigmatico € explicado, por Eliade (1986, p.12), na medida em que os mitos
relatam as faganhas dos Entes Sobrenaturais: “o mito se torna exemplar de todas as atividades humanas
dgnificaivas’. Eliade (1986, p.13) ainda vai mais longe, ao dizer que “a principa funcdo do mito consgte
em revelar os model os exemplares de todos os ritos e atividades humanas sgnificativas’.

Na busca de uma classificacd dos mitos quanto ao tipo, podemos dividi-los em trés diferentes
categorias (Eliade, op. cit.):

a) Mitos de origem: referem-se ao surgimento de determinada realidade que pode perdurar até os
tempos atuais se estendendo ad infinitum, como o universo, ou pode ser uma ex-realidade, dgo que néo
teve continuidade com o passar do tempo, como o caso do “mito do computador”, ago presente nos
filmes de ficgdo, em um passado néo t&o distante, e tido como de uso restrito dos “cientistas’. Os mitos de
origem incluiem o cosmogbnico, que, em suma, busca a etiologia, a origem do cosmos. Os mitos de origem
prolongam e completam o mundo cosmogodnico; ees contam como o mundo foi modificado, enriquecido
ou empobrecido.

b) Mitos escatoldgicos. sBo os mitos relacionados ao final dos tempos, ou de uma era. Nas
religides orientais e em tribos como as dos Astecas e as da América do Norte, a historia é tida como
ciclica, isto €, todo fim do mundo é seguido de uma nova cosmogonia. Na crenca judaico-cristd, o fim do
mundo é Unico, assm como foi Unicaacosmogonia.

¢) Mitos dos ideais ou icones: sdo impostos as coletividades por meio da midia de massa. Eliade
(p.159 op. cit.) citao exemplo dos herdis das histérias em quadrinhos e os coloca como a versdo moderna
dos her6is mitolégicos ou folcldricos. “Eles encarnam de td modo o ided de uma grande parte da
sociedade, que quaquer mudanca em sua conduta tipica, provocam verdadeiras crises entre os leitores’.
Desse mesmo espago mitico participam os icones televisivos, cinematogréficos e esportistas.

Rocha (1985), ao andisar antropologicamente a publicidade, estabelece que os anincios mostram
edtilos de vida sofisticados e pessoas felizes em um mundo onde a interferéncia do mégico € corriqueira.
Dessa forma, o receptor do andncio, ou de quaquer forma de midia de massa passa a ter contato com
“mundos’ ideais, sociedades ideals, organizagOes idedis, entre outros “ideais’. Segundo Eliade (op. cit.),
pode-se identificar comportamentos miticos na obsessao do “sucesso”.
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Quanto a funcdo do mito, a idéia de “revelar modelos exemplares...”, parece ser perfeitamente
adequada, tanto no que se refere aos mitos das sociedades primitivas, como no que se refere as
sociedades modernas, uma vez que

“O mito garante ab homem que o que ele se pepara para fazer ja foi feito, e gudao a
eliminar as davidas que poderia conceber quanto ao resultado de seu empreendimento.
Porque hestar ante a uma expedicdo maritima, quando o herdi mitico j& a efetuou num
tempo fabuloso? Basta seguir o exemplo” (Eliade, op. cit. p.125).

Outra fungdo do mito é fugir ao tempo cronoldgico, abdicar do tempo profano. Reetudizando e
ritudizando os mitos, o tempo cronoldgico € abolido. Assm, ha um anselo - intensamente presente na
sociedade moderna - de transcender esse tempo que destrGi e que mata, e enquanto permanecer esse
ansaio - que pode ser tanto a nostalgia da infancia, quanto a adoracéo de um Deus - “0 homem moderno
ainda conserva pelo menos aguns residuos de um ‘ comportamento mitologico’™ (Ibidem, p. 165).

Mas, os mitos ndo sdo representacoes isoladas, via de regra, costumam ser acompanhados por
rituais que, assm como 0s Mitos, podem ser sagrados ou profanos. para Durkheim (apud Riviére, 1997, p.
45), os ritos sdo “regras de conduta que prescrevem como 0 homem deve se comportar em relacéo as
coisas sagradas’ No presente artigo, no entanto, ndo é em relacdo as “coisas sagradas’ que queremos
estudar o rito, ou pelo menos ndo somente em relacdo a elas, buscamos o rito como expresséo de uma
sociedade que, de certo modo se dessacrdizou, assm, 0 rito “emancipa-se do contexto religioso no qudl,

até entdo, era obrigatoriamente percebido” (Riviere, 1997, p. 70).
O rito profano, no dizer de Riviére (op. cit. p. 30) pode ser definido como um

“Conjunto de condutas individuais ou coletivas, reativamente codificadas, com um suporte
corpora (verba, gestua ou de postura), com cardter mais ou menos repetitivo e forte carga
smbdlica para seus atores e, habituamente para suas testemunhas, baseadas em sua
adesio mental, eventudmente ndo conscientizada, a vaores relativos a escolhas socials
julgadas importantes e cuja eficacia esperada ndo depende de uma légica puramente
empirica que se esgotaria na instrumentalidade técnica do €o causa-efeito”.

Ainda buscando Stuar o rito no patamar do cotidiano, DaMatta (1983, p. 30), diz que “todo
acontecimento humano é passivel de ser ritualizado, do nascimento a morte, porque tudo que faz parte do
mundo pode ser personificado, colocado em foco e reificado”.

Riviére (op. cit., p. 54) também entende o rito como dramatizacdo, pois “o ritud representa um
drama para resolver uma crise e condtitui, assim, um mecanismo de resposta socid as mudancas e
conflitos’. Além disso, 0s ritos se caracterizam por ter: “papés teatralizados, agles seqlienciais, valores e
findidades, meios reais e smbdlicos, e comunicagtes por sstemas codificados’ (Ibidem, p. 108). No
entanto, a ndo ocorréncia de dgum desses el ementos ndo tira o caréter ritua de uma determinada Situacao.

Os ritos, segundo Baztén (1999, p. 174), possuem trés fungbes “tem uma reconhecida eficacia
religiosa, pscoldgica e socid. Reigiosa porque vincula-se eficaz e coletivamente a um Deus (oracéo,
oferenda, sacrificio e consagracdo); psicoldgica porque gere e reduz a angUgtia neurdtica; socia porque
criarelagbes socias e econdmicas’.

Para estudar e aplicar as nogdes de ritos a este objeto de pesquisa, € pertinente apresentar alguns

tipos de ritos, identificando-os como sagrados ou profanos conforme o rito. Para tanto, iomaremos por
base as nogBes e tipol ogias apresentadas por Riviere (op. cit).
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Osritosiniciacdo ou de passagem estéo presentes tanto no ambito do sagrado quanto do profano:
eles servem paraassinalar a mudanca de uma etgpa da vida para outra (nascimento, casamento, vestibular)
marcam simbolicamente a passagem da etapa anterior para a subsequiente.

Os ritos de integracdo S30 ritos que necessariamente ocorrem em grupos, este também pode
abranger tanto o sagrado (missas) quanto o profano, como o rito dos comensais discutido por Riviere. Tais
ritos reforcam a dianca entre os participantes e 0 ente superior, no caso de aguns ritos sagrados, ou
smplesmente reforcam a alianga dos proprios participantes entre .

Os ritos individuais sdo, obviamente, os ritos praticados individualmente tais como os ritos
femininos de maquilagem em frente ao espelho ou de oragéo de um jogador antes de entrar em campo. Os
ritos praticados individuamente tém forte carga smbdlica, no entanto, a comunicacéo fica redtrita ou é
inexistente. Podem abranger tanto o sagrado quanto o profano.

Os ritos de renovagdo: sagrados ou profanos, como ritos de renovagdo podemos considerar os
ritos de permutas de cumprimentos entre pessoas conhecidas ou os ritos da infancia, como o beijo da méae
em seu filho antes de dormir, este Ultimo renova a cumplicidade e o carinho entre ambos (Riviere, 1997).
Os ritos de renovagdo podem ser encontrados, no ambito religioso, na eucaristia, onde cada hostia
smboliza a renovacéo da fé e do compromisso com Deus. Até mesmo no ato de levar flores ao timulo de
entes queridos congtitui-se num rito de renovagao: a renovacao da saudade desse ente.

2. Congtruindo uma etnogr afia: pelas encruzilhadas do Mercado

Para o levantamento dos dados necessarios a redizacdo deste estudo, foi utilizado o método
etnogréfico. Td méodo consiste no levantamento de todos os dados possiveis sobre uma determinada
comunidade com a finaidade de melhor conhecer o estilo de vida ou a cultura especifica da mesma. Para
Malinowski (1984, p.18): “a etnografia € a ciéncia em que o relato honesto de todos os dados se faz mais
necessario que em quaquer outrd’. Para Rocha (1985, p. 31) “fazer enografia significa descrever de
formadensaum fato davida socid”. Assm, a etnografiaimplica conhecer o “outro”.

Como o Mercado Publico era um ambiente que ndo chegava a nos ser totalmente familiar, razéo

pelaqual, tivemos que passar também pelafase de “ aculturacdo”, o que DaMatta (1987, p. 157) chamade
“transformar o exdtico em familiar”, de forma a conhecer melhor 0 espaco que estudariamos.

Antes de iniciarmos as viditas a campo propriamente ditas, buscamos coletar informagtes e
documentos acerca do Mercado em jornais e museus, a fim de organizar um histérico do mesmo, o que
condtituiu a primeira etgpa do processo de “ aculturagao”.

A entrada no campo ocorreu através do contato estabelecido com os funcionérios do Memoria do
Mercado PUblico, 6rgéo vinculado a Secretaria da Cultura do Municipio, localizado no segundo pavimento
do Mercado e que de acordo com o folheto distribuido aos visitantes:

...reline significativa documentacéo sobre a sua histdria - fotos, mapas, plantas do projeto
de restaurago e registros da execugio da obra. E um espaco destinado a exposicdes, a
comercidizacdo de produtos culturals, a redizac@o de oficinas e eventos culturais. Destina-
se também a recolher continuamente informagdes e depoimentos de pessoas relacionadas
a0 Mercado.

A primera vidgta, com o intuito de recolher dados de modo sstemético, ocorreu no dia 19 de
setembro de 2000, redizamos nove vistas - com um intervao de vinte dias - efetuando observacéo
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sistematica e participante. A observacdo participante deuse através da condi¢do de usuarios (expressao
usada pelos permission&ios e funcionarios para designar os clientes). Nesses dias em que a observacéo
era utilizada como insrumento de coleta de dados, o diaio de campo foi o demento essencid na
apreensio e registro desses dados, seguimos os ditames do pai da observacdo participante, Malinowski
(1984), que consderava o diaio de campo fundamenta para a construcdo a posteriori do texto
etnogréfico.

Seguiram-se mais treze incursdes em campo - intercaadas em trinta e quatro dias - nas quais
redlizamos entrevistas com cinglienta usuarios, sendo 26  sexo masculino e 24 do sexo feminino, das
mais variadas idades, tendo o entrevistado mais mogo 18 anos e 0 mais velho 79 anos. Nessafase o di&io
de campo configurava-se como um documento relevante no registro do émico (categorias dos informantes)
e do éico (categorias dos pesquisadores). Entre uma entrevista e outra utilizavamos a técnica da
observacao.

Para a efetivacéo das entrevistas foi eaborado um roteiro que, longe de servir como amarra aos
pesquisadores e aos entrevistados, se condtituiu em mero guia que poderia ser dterado conforme o
encaminhamento dado pelos informantes. Solicitamos permissio para gravarmos as entrevistas, sendo que
nenhum entrevistado vedou 0 uso do gravador, excegdo de poucos usudrios que ao julgarem estar dando
informacbes mais confidenciais pediam para dedigalo. Vae destacar a empatia estabelecida entre
pesquisadores e entrevistados, sendo que em trés ocasiBes ocorreram convites para sentarmos a mesa e
continuarmos a conversa apds entrevistas redlizadas em bares do Mercado Publico.

Apb6s a conclusio das entrevistas, seguiu-se a transcricdo das fitas, momento em que sfo
viabilizadas condigbes de “reviver” o trabaho de campo. Quanto ao relato etnogréfico, este se deu apds
as seguintes fases: consolidac@o do referencid tedrico; leituras das entrevistas € categorizacao das falas.

Podemos dizer que 0 estudo condtituiu-se em uma genuina etnografia, a qua comportou todas as
fases, da aculturacéo ao relato etnogréfico, sem que nenhum instrumento deixasse de ser utilizado. Houve
inclusive certa nostalgia ao deixar 0 campo, onde fizemos amigos, levamos e deixamos saudades.

3. O tempo linear da Histéria

Com base no site (http://mwww.mercadopublico.com.br/logo.htm), em bibliografia e na edicéo de
21.10.92 do jorna Zero Hora que registram a histéria do Mercado Piblico, temse que antes mesmo de
haver qualquer construgdo, em 1840 ja havia dgumas bancas destinadas a venda de frutas e verduras na
Praca Paraiso (atuad Praca XV de Novembro), o que motivou a construcdo do primeiro Mercado Publico
de Porto Alegre, em 1842. ApGs vinte anos da inauguracdo do primeiro Mercado, esse se tornava
insuficiente para atender o movimento da época.

Em uma area aterrada & margens do Lago Guaiba e ao lado do antigo Mercado, surgiu, a 3 de
outubro de 1869, o Mercado Publico Central de Porto Alegre. Congtituido de um quadrildtero com
torredes nas suas esquinas, 0 Mercado Publico, ocupava, e ainda ocupa, um quarteirdo inteiro no centro
da cidade.

Entre 1910 e 1914 foi feita a construgdo do segundo pavimento, inicidmente destinado a
escritérios. Nesse interim, um grande incéndio, ocorrido em 1912, destruiu os chalés do pétio central
exigindo novas edificagbes. Em 1941, a grande enchente que assolou a cidade cobriu os balcdes do
Mercado por uma semana, sendo necessario um més de trabaho para a retirada da lama. No ano de
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1972, a Prefeitura decidiu que seria necessario demolir o Mercado para a passagem da Avenida Jllio de
Cadtilhos, no entanto, a populagdo ndo permitiu ademolicdo do “seu” Mercado.

Em 1976, o Mercado passou por novas reformas e, em 1979, foi gprovada a lel que o tombou
como Patrimdnio Higtérico e Cultural do Municipio de Porto Alegre. Findmente, em 1991, teve inicio uma
grande obra de restauracdo do prédio que terminou em 1997. Com essa reforma, 0 Mercado Publico
ganhou ares modernos, com escadas rolantes, elevadores e nova cobertura, sem, no entanto, aterar seus
aspectos arquitetdnicos externos.

4. Osmitoseosritosno Mercado: do sagrado a“comprinha’

Poderiamos optar por identificar primeiramente 0s mitos e a seguir 0s ritos presentes no Mercado.
No entanto, entendemos que procedendo dessa forma o trabaho parciaizaria 0 imaginario, o que no Nosso
entender dificultaria a compreensdo de certos significados. Por isso, decidimos por apresentar 0s mitos
juntamente com os ritos analisando- os de forma integrada, separando-os apenas no ambito do sagrado e
do profano.

4.1. Mitos e Ritos Sagrados
4.1.1. O Mercado e areligido afro-bradlera

O Mercado Publico de Porto Alegre desempenha papel relevante para os cultos de origem afro-
brasileira, em especid para 0 “batuque’ (nesse sentido ver Correa, 1988). Conta-se que a época da
congtrucdo foi assentado um Barg, Deus das rdigides afro-brasileiras, consderado como o dono das
encruzilhadas (Correa, op. cit.). Quanto a esse assentamento, ha duas versdes. a primeira diz que o
assentamento foi feito pelos escravos que trabalhavam na obra, com o objetivo de colocar a sua
religiosdade naguela construcdo que seria to importante; j& a segunda versa sobre uma figura mitica para
0 “batuque’ (rdigido afro-brasileira): o Principe Custodio, oriundo de Ajuda, atua Benin, nascido em
1820, e que teria chegado a0 Brasil com cerca de trinta anos e adotado 0 nome de José Custodio de
Almeida (Correa, op. cit). Cugtddio teria feito o assentamento em favor de Borges de Mederos,
importante politico galicho da época.

Segundo a primeira versdo, devido ao assentamento do Bara, quaquer pessoa que comprar no
Mercado terd boa sorte, pois € um lugar encantado. Ja para a segunda versdo, o assentamento ja ndo tem
mais efeito, poisfoi feito por uma pessoa que morreu para outra que também ndo etd mais viva.

Afora versdes, o0 Mercado mantém até hoje a sua religiosidade através de adeptos que
executam rituais no Mercado, tais como jogar moedas e baas de md por seus caminhaos, principa mente na
area centra, onde supostamente esta assentado 0 B&aa. Também, para as rdigifes afro-brasleras o
Mercado é onde se levam os recém-nascidos para 0 seu rito de iniciacdo nareligido, podemos evidenciar
este fato na fala deste rapaz de 28 anos. “... eu sou oriundo da rdigido africana, né, e antes de eu nascer a
minha mée haveria perdido dais filhos, e logo que eu nasci eu tive a minha opcéo de religido preé definida
pelos meus familiares que me colocaram na religido africana, me trouxeram aqui no Mercado, fizeram todo
oritud...”.

Além desses ritos, a sacralidade do Mercado é conservada pelas bancas que vendem produtos
religiosns. As chamadas Floras comercidizam produtos que vao desde charutos e produtos para as
oferendas aos Orixas, utilizados pelas rdigides afro-brasleras e imagens de divindades africanas, aé
santos catdlicos, 0 que se deve ao sincretismo religioso.
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4.1.2. A sacraizacdo do espaco

Caminhando pelo Centro de Porto Alegre, evidenciamos todos os aspectos de uma grande cidade:
0S automovels, a pressa das pessoas, e a poluicdo dentre outros fatores conhecidos das metrdpoles.
Diante desse caos urbano, 0 Mercado Publico, com sua arquitetura antiga e imponente, que da umaidéa
de templo principa mente se levarmos em conta a sua cobertura que € muito eevada, estd como um espaco
sacrdizado, dgo acimada amosferado Centro.

Podemos buscar confirmagéo das nossas assartivas nas faas dos atores socials que sofrem a
influéncia desse espaco

entéo, o Mercado Publico e é exatamente agudle lugar que quando tu ndo t4 com
paciéncia suficiente pra enfrentar o Centro da Cidade, tu freqlienta. N&o é t&o tumultuado,
€ uma coisa um pouco mais reservada, tu pode passear a vontade, pode ver vérias bancas
de hortifrutigranjeiros, agougue, tantas outras coisas. E, se sentir um pouco mais aiviada,
do tumulto que é o Centro da cidade (...) Mais 0 Mercado Publico tem ago aconchegante
gue chama as pessoas aqui dentro, ele tem muita coisa que é inexplicavel explicar (usu&ia,
19 anos).

Ou ainda “é que nem fasse um museu, todo mundo vem d&, nem que sga da sd uma olhadinha, da
uma caminhada, ja o cara de se sente bem” (usu&rio, 27 anos).

No entanto, o Mercado Publico ndo € um lugar de todo cdmo ou silencioso; ao contr&io, no
primeiro piso, ee € um ambiente de grande agitaco onde ha um intenso e ininterrupto fluxo de pessoas,
com as vozes dos funcionérios se confundindo td qua numa feira livre, e onde a violéncia se faz presente
nos arredores e até mesmo dentro do Mercado como mostra esta passagem do diério de campo de um
dos pesguisadores: “... os funcion&rios alertam para um assdtante que corre pelo Mercado, 0 seguranca
que fica no estrado corre atrés do ladréo, acho que o pegd’ (06.10.2000).

Entéo, o que faz com que os usu&ios tenham impressao, que inclusive nos abateu em na
nossa primeira ida a campo: “numa cidade que anda com tanta pressa, 0 Mercado parece ser um ponto
onde as pessoas ndo correm tanto” (diario de campo 19.09.2000). A resposta pode ser encontrada
quando admitimos que ha uma sacrdizacdo do Mercado por parte dos usuarios, quer pela imponéncia e
antigliidade da construcéo, quer pela identificacdo da populacéo com o local. Essa sgnificacéo pode ser
percebida na fala de um senhor de 58 anos: “pramim é... maravilhoso, me criel dentro do Mercado, desde
58 t6 aqui, trabahel no Mercado, entdo eu acho 0 Mercado Publico o simbolo do Rio Grande do Sul”.

De fato, o0 lago emociond criado ao longo dos tempos entre 0 Mercado e a populacéo é o que
impulsiona a mitificacdo do espaco, tornando-o sagrado através da crenga dos préprios usuarios, ressaltam
gpenas 0s aspectos bons e puros do seu mito, mesmo que o profano esteja presente a todo o momento,
pois “quem gosta do Mercado, quem conhece o Mercado vem agui comprar tranquiillamente. N&o sente
medo, ndo sente cheiro ruim...” (usuario, 45 anos).

4.1.3. Reformas, enchentes, incéndios, ameagas. a escatologia do Mercado

Desde a sua inauguracdo, h& 132 anos, 0 Mercado Publico passou por muitas ameacas, um grande
incéndio, em 1912, a grande enchente que assolou a cidade em 1941, e mais dois incéndios, um em 1976
e outro em 1979, além de ameacas de demoli¢do para a construco de tlneis e avenidas. Cada sinistro que
se abatia sobre 0 Mercado demandava reformas e reparos na sua estrutura € no seu interior; foram
inimeras reformas entre grandes e pequenas. No entanto, nenhuma reforma foi maior do que a ocorrida

entre 1991 e 1997, que culminou com um Mercado Publico totamente reformulado em seu layout interno
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gue passou a contar com aspectos de modernidade, a exemplo das escadas rolantes, tal como um
shopping, mas que manteve 0s aspectos arquitetdnicos tradicionais na sua fachada, congregando no seu
espaco modernid ade e tradicdo.

Podemos dizer que assm como na crenca das religides orientais, 0 Mercado passou por varios
“finais’ ou ameagas de “find”, o que certamente reforgou a relagdo dos habitantes da cidade,
principdmente os freglentadores, com a indituicdo Mecado Publico. Vade destacar como essas
mudancas, em especid a Ultima reforma, estdo presentes nas faas dos freqlientadores e como eles véem
esa indituicdo gpds uma espécie de “renicio dos tempos’. H& uma unanimidade entre os usu&ios 0
Mercado PUblico passou a ser um local higiénico e organizado. No entanto, ndo ha um consenso de que
mel horias estruturais sdo de fato melhorias no ambiente e na vida cotidiana do Mercado. Segundo um
senhor de 45 anos, “o Mercado se renovou, 0 Mercado ficou um espago mais aberto, um espaco mais
aegre, um espagco mais tranqiilo, acabou aquele espaco fechado, IGgubre que era, né. Entdo, o Mercado
hoje € um espaco super legd de vir, muito bom de vir...”; ja para outro, antes da reforma “era pior o
espaco mas era melhor, assm, tinha mais vida, mais dma, agora ta muito ditizado (...) eu vgjo como uma
casa que tem bastante crianga, antigamente, aquela degria, aguda festa, criangada fazendo bagunga, hoje
€U Ve 0 como uma mansdo, um méve num canto, outro sem, sem degid’.

Podemos evidenciar, ainda, dicotomia nestas duas fdas “de era um lugar que tava
deteriorado, tava sujo, tinha tudo que era, que ndo, ndo, né. E atualmente € um lugar que da pra fazer uma
vidta(...) hoje é o cartéo postal dacidade’ (usuario, 52 anos); “bom, ele era apertadinho, mas eu acho que
ele tinha mais variedades, de tinha mais bancas. Eu achel, assm, que ele ficou, peo que eu conheci, né,
ficou assm, melo que descaracterizado, até passel um bom tempo sem vir, agora eu passal a vir de novo’
(usuaria, 49 anos). Para sintetizar esses sentimentos ambiguos, encontramos a faa de um rgpaz de 20 anos:
“antes da reforma tinha aquela coisa do movimento, da efervescéncia tal, s que acabava; por um lado
tinha aquela estdria da sujeira, sUjo, baguncado, desorganizado. Se agora €le perdeu um pouco coisa
da urbi mesmo, mercado, agitacdo; ta mais habitavel, eu ndo sai se é questdo de preferir, mas areformaeu
acho que foi vdida, eu gosto do ambiente pds-reforma’.

Ainda no que mncerne a Ultima reforma, ha um ponto que aparece em agumeas fdas e que néo
pode ser desprezado. No entender dos usuérios, 0 Mercado adquiriu caracteristicas de Shopping Center,
0 que se deve em parte as escadas rolantes e a cobertura acrilica, mas principamente, ao mito do
Shopping Center como paradigma de Centro Comercid. Ta assertiva torna-se clara nas falas dos
usudrios, quer considerando o Shopping como o ided, quer vinculando-0 a um centro de dite: “agorata
lindo, t& quase como shopping, N€’. (usu&io, 55 anos); “ee é maislimpo, ee etdmehor, ficou assm, com
jeito meio de shopping” (usu&ria, 51 anos); “ficou ditizado, ee ficou tipo um shopping (...) €e se tornou
frio”. O cardter dua de Shopping (dgo da dite) e a mesmo tempo popular, fica evidenciado de forma
mais acentuada, na fala deste usu&rio de 40 anos. “de é pra ser tipo um shopping do povo, um shopping do
povo que eu digo, de toda a populacdo em gerd, ndo sH o shopping pra quem tem mais dinheiro (...) um
shopping pratodos’.

4.2. Mitos e Ritos Profanos:
4.2.1. O mito do prego baixo, da qudidade e do atendimento

Dentro das faas dos usuarios, duas categorias que aparecem com fregliéncia sdo as dos pregos e
da qualidade. Essa nogao esta arraigada na mente dos usuarios do Mercado, para 0s mesmos, 0s produtos
do Mercado possuem o menor preco com a melhor qualidade, dém disso hg, na opinido dos usuarios,
produtos que somente s&o encontrados no Mercado, tratam-se das especiarias.
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Para 0 usuério, comprar um produto no Mercado ndo é apenas um ato pragmético de compra e
venda, mas Sm um rito de compra e venda reforcado pelos mitos do preco baixo, da qudidade do
produto, e do atendimento especia. Mas antes de gpresentar as fdas, ndo podemos deixar de citar Riviere
(1997, p. 279): “... aé mesmo na troca comercid, que poderiamos supor estar resolvida pelo lucro,
intervém - como no potlach de Boas ou na kula de Mdinowski - determinadas condutas smbdlicas
bastante ritualizadas no tratamento ao cliente, ou sga, nas relagdes de compra e venda’.

Vegamos, entéo, a partir das falas dos clientes, como estéo presentes, primeiramente, 0s mitos que
dizem respeito a quaidade, a0 preco baixo, e ao atendimento especid: “ah, € loca de compras, de
produtos assm, preco mais barato e mais variedade de mercadorias, né€’ (usuério, 32 anos); “pra mim é
muito bom, porque eu venho aqui, eu compro qualidade e prego, né (...) o Mercado € muito importante, a
gente aqui compra tudo o que quer” (usuaria, 49 anos); “... levo coisas de boa qualidade pra casa; dém
dos pregos serem bons as coisas 20 Gtimas, né€’ (usudria, 23 anos); “olha, eu acho Gtimo, muito, muito
bom, tem tudo o0 que a gente precisa, as frutas so boas, tudo de primeira categoria, eles sdo muito bem
atenciosos...” (usudria, 64 anos); “eu venho aqui no Mercado comprar produtos que eu Ndo consigo em
supermercado, que é que sdo especididades, frios, presunto cru, essas coisas’ (usuario, 63 anos); “... quer
dizer, € aguele atendimento que vocé tem, que VOcé se sente bem, ndo fazem, vamos dizer o seguinte, uma
exploracdo comercid e Sm é uma exploragéo pra trazer, cativar a pessoa dentro do Mercado Publico”
(usuario, 61 anos); “é muito aconchegante o lugar, a gente € super bem tratado” (usuéria, 34 anos).

A crenca nesses mitos faz com que se tenha, no Mercado Publico, atos de compras rituaizados,
que vao desde a chamada do vendedor, tais como: “Pode chegar, fregués’ (tipica dos agougues e fruteiras
do Mercado) e “Toda a qualidade aqui, 0! (entoada nas peixarias com o volume de voz mais elevado),
até as trocas de receitas entre funcioné&rios e clientes. Esses rituais, muitas vezes, criam vinculos de
amizade como relata este senhor de 64 anos. “...eu tenho varios amigos, inclusive adquiro véarios produtos
em véarias bancas’. Algumas entrevistas com clientes foram feitas durante atos de compras, e em dgumas
delas podemos perceber essa reacdo, como com esta senhora de 49 anos que comprava peixe: “Ta tudo
ai 0 que eu quero? [ao vendedor]. Tudo [vendedor a senhora). [ela solta um grito de exclamecdo, em tom
jovid e de agradecimento] Tchau Maneca, brigadal”. O tratamento informal, inclusve com o uso de
gpdidos, deixacdaro que ardacdo € mais do que comercia; em verdade o que ocorreu foi mais do que um
smples ato de compra, senhora comprou o peixe do Mercado Publico, e mais, do Maneca. Também
observamos a diferenciagdo em um ato de compra quando estavamos entrevistando um senhor de 63 anos
e perguntamos se a nossa presenca arapahava, ele respondeu: “ndo, e (o atendente) so ta cortando pra
mim”, 0 que revela um aendimento especid ao cliente, que chega solicita, 0 produto, experimenta e
escol he o que comprar.

Observando a distingo feita por Rocha (1985), entre o produto enquanto resultado da producéo e
enquanto resultado do consumo, onde, neste Ultimo, ee adquire vida e passa a ter um vaor sentimenta
para quem o adquire, podemos enquadrar 0 ato de compra como um rito onde se da vida ao produto que
eda sendo comprado; €e tem um vador anda maor por ter Sdo adquirido num lugar tido como
diferenciado pelo proprio consumidor e que é permeado por mitos como “qualidade’, “preco baixo” e
“bom aendimento”.

Algumas faas nos mostram claramente como o produto do Mercado é diferenciado, como é o
caso desta declaracdo de uma senhora de 64 anos. “quando venho ao Centro (...) € Gbvio que ndo vou pra
casa sem passar aqui, € um hébito, sabe (...) a erva eu compro s6 agui, ontem eu ndo tomei chimarrdo, eu
néo tinha erva em casa e fui no Bourbon, fui no Zaffari, fui no Big e ndo compre a erva (...) tem que ser
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dagui. Dai eu recebi um telefonema, eu digo ‘ah, t6 indo, t6 indo, eu ndo tenho erva. (...) Eu tenho um
filho, entdo de diz ‘mée, vem agui, vem jantar, eu comprel tal coisaque tu gostanabancatd’...”.

4.2.2. Da sdadinha de frutas na Banca 40 e da cervginha no Nava a “passadinha por dentro”: rituais e
micro-rituais profanos no Mercado

Os usuarios do Mercado conservam habitos tradicionals que passam de geragéo para geracéo e se
perpetuam até os dias de hoje; sdo os ritos que ddo vida ao cotidiano do Mercado Publico. Certos ritos
estd0 mais presentes e s mais carregados de smbolismos, outros sGo menos grandiloglientes, porém,
néo menos sgnificativos, e podem ser caracterizados como micro-rituals, como por exemplo a“passadinha
por dentro”.

Uma das bancas mais antigas do Mercado Publico, e também uma das mais tradicionals, € a Banca
40, especidizada em sorvetes e saladas de frutas que sfo servidas de vérias formas. O ato de sentar-se a
uma mesa da Banca 40 e comer uma salada de frutas € ago que carrega consgo certa carga smbdlica,
pois o fregués da Banca 40 ndo consome gpenas um aimento. Ao comer uma salada de frutes, ele eta
reatudlizando ago que foi feito por outras geragOes, como relatou esta senhora de 49 anos que estava
tomando sorvete quando da entrevista: “mesmo no antigo, quando era velho [mercado antes da reforma]
eu gostava, tinha a banca do outro lado, sempre vinha comer 0 sorvete, um dos melhores (...) vinha comer
o famoso sorvete do Mercaddo Publico (...) eu t& sozinha, mas gorendi com Os outros que me
convidaram”; ou entdo como relata este senhor de 58 anos a respeito do cardter repetitivo e tradiciond
deste ato: “Eu tenho parentes, eu tenho irmas (...) que no Minimo uma vez por semana vem tomar orvete
na Banca 40, tomar sdada de fruta’’.

Essa mesma situac@o € confirmada na fala deste usuario de 72 anos que tomava um chopp em um
dos restaurantes do Mercado: “é uma questdo de tradicdo. Como eu ja te disse, eu vim agui com 0 meu
pa quando eu tinha sais anos de idade, né. Entdo aquilo ficou, né€’. Ou ent&o: “... eu lembro quando eu era
menina, tinha doze anos, a gente vinha aqui no Mercado PUblico fazer compras de noite, e levava aqueles
baao de morango pra fazer gdéia casara (...) 0 meu tio tinha um Austinzinho pegueno, um Austin
(automove), e agente vinhade Augtin” (usuaria, 59 anos).

Existem inUmeros locais, pela cidade, onde as pessoas podem saborear um sorvete, comprar um
alimento, ou tomar um chopp; porém, com a conotacao de resgate da tradicéo que vem dos bisavés, avés
e pas, somente no Mercado iss0 € possivel. L4, o produto é mais do que um sorvete, um aimento ou um
chopp; € o produto que foi consumido pelos antepassados e que, de certo modo, resgata a historia familiar
daqueles usuarios. Hoje, ao buscar esse produto, ee também pretende manter a identidade com o seu
grupo familiar. E essa ligacdo entre ritud e identidade é teorizada por Baztén (1999, p. 174), que diz
“derivar dosrituais atos de afirmaco identitaria’.

Entrando no Mercado e subindo a0 segundo piso, podemos vidumbrar um grande nimero de
pessoas escoradas no pargpeito lendo jornais ou Ssmplesmente olhando para 0 movimento do primeiro
pavimento Como pudemos condtatar l0go nas primeiras vidtas a campo: “ha pessoas que utilizam o
parapeito do andar de cima para ler, ecrever, ou smplesmente olhar 0 mercado” (didio de campo,
19.09.2000); “é impressionante 0 nimero de pessoas debrucadas no pargpeito” (didrio de campo,
21.09.2000). Tad habito representa um micro-ritua que as pessoas redizam para descansar, ou
smplesmente para passar o tempo, como relatou uma moga de 23 anos. “eu caminho por agui, eu leio meu
jorna tranquila quando eu posso...”. Pode-se ainda utilizar o andar de cima para a paguera, como relata
esta usuaria de 34 anos que estava debrugada no parapeito olhando apenas 0 movimento: “foi agqui no
Mercado que eu conheci uma pessoa (...) € a gente comegou a namorar e ta namorando; e foi aqui,
exatamente nesse lugar que eu to agora, e é quem eu to esperando”.
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Ha, também, o micro-ritual da “passadinha por dentro” do Mercado. Muitos S0 0s que passam
por dentro do Mercado para encurtar 0 caminho entre um ponto e outro do Centro; no entanto, o
Mercado ndo encurta todos os caminhos e, captamos i1Sso atraves de nossos informantes, que muitas vezes
“passar por dentro” do Mercado pode ter uma simbologia que extrapola a praticidade: “...aqueles dois dli,
vieram pela outra porta e passaram por aqui SO por passar por dentro do Mercado, eles podiam bem ter
ido por fora (...) cortar caminho, ou as vezes aumentar 0 caminho, muitas vezes eu fiz iso, ‘néo, vou
passar ai por dentro’” (usuario, 20 anos); “... eu costumo passar no Mercado Publico vérias vezes na
semana, Smplesmente por passar. E muito gostoso passear aqui dentro. Eu cosumo fazer isso” (usuéria,
19 anos).

O Mercado tem ainda muitos ritos no ambito do lazer, como o deste senhor de 40 anos que toma
um cafezinho * quase que diariamente, ou no fina do dia ou pela manhd, sempre’; ou como o deste senhor
de 72 anos. “vim tomar minha cervginha, t6 tomando a minha cervejinha aqui que eu também ndo sou de
ferro, n€’. H& também, os ritos comensai's dos restaurantes e lanchonetes tradicionais. Um exemplo mostra
de forma bagtante clara o carédter tradiciona e especia dos ritos comensals, principalmente nos bares e
lancherias do Mercado; trata-se de um grupo de amigos aposentados que todos os dias peda manha se
encontram no Mercado para conversar e rdembrar as “fagcanhas da turma’ e beber cervga Em uma
segundafeira, dia especia em que eles se encontram no bar Nava para beber e conversar, entrevistamos
o membro mais velho do grupo (79 anos) juntamente com os outros integrantes. A primeira frase da
entrevista ja denota 0 quéo relevante € o Mercado e o bar Naval para este senhor: “eu sempre gostel do
Mercado, eu morel perto desde 36, e venho diariamente aqui, todo dia eu venho (...) sempre no mesmo
cantinho agui, essa € a nossa mes’. E interessante observar a dindmica da turma da “mesa do canto” -
como des se denominam - quando des estdo bebendo, conversando e reatualizando 0s seus tempos
aureos de boemia. Enquanto estavamos entrevistando o grupo, véarias cervejas foram colocadas na mesa,
sempre de duas em duas pelo garcom, Paulo Nava - cuja peculiaridade € ser um poeta, tendo inclusiveum
livro publicado em conjunto com um cliente. Nesse momento a conversa flui e o clima se torna muito
agradavel. Durante a entrevista, que ocorria numa atmosfera tipica de conversa de bar, o garcom-poeta
declama uma poesia de sua autoria em homenagem ao pessoa da mesa, que descreve esse rito profano de
integracdo e renovacdo: A Ultima mesa do canto: a ultima mesa dos fundos a direita/ é da terceira
idade/ Onde o cabega € o Almiro Falti/ lider financeiro/ o homem de muita amizade, que tem sua
panela./ O Almiro geralmente chega primeiro/ como sempre pedindo uma cerveja/ depois chega o
Lucas Canela com o petisco/ e o Miguel Coxinha/ o Almiro bota bronca e grita:/ Cadé o Delci coma
marmita?/ e a Mercedes, estou pensando nela/ ai entra a Mercedes e o Costinha/ esbanjando
conforto/ e o Almiro proclama:/ ela € nossa rainha, a rainha dos bichos mortos. Apods a declamacéo
da poesia todos na mesa aplaudem e o rito prossegue até o pagamento da conta e a ida a outro bar do
Mercado.
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Mercado Publico de Porto Alegre: um espago organizaciona dividido entre o sagrado e o profano

Conclusio

O conhecimento do cotidiano do Mercado Publico de Porto Alegre revelou como se déo as
relacles interpessoals nesse espaco, assim como as relactes entre 0 proprio Mercado e 0S Seus USUAN oS,
Logo, desvendamos a cultura dessa organizacdo através do estudo do seu dia a dia, que descobrimos
cheio de crengas e de StuagOes dramatizadas e extraordinérias, isto €, mitos e ritos, que caracterizados
como expressao de uma sociedade sGo como um espelho que revela suas caracterigticas e particul aridades.

Assm, o Mercado Publico, nas faas dos seus usu&ios, significa um encontro com os deuses e
seres sobrenaturals porque, ao comprar um produto no Mercado estariamos levando para casa uma
mercadoria que possui a conotagcdo de uma hierofania, ou sgja, passou a ser sagrada por ter a propriedade
de garantir fartura a quem a adquire. O Mercado significa aidentidade familiar dagueles que o freglientam,
na medida em que os bisav0s, os avés e os pais ritudizavam a ida ao locd. Comer, beber, estabelecer
amizades duradouras € outro dgnificado dos bares e restaurantes do Mercado, afetividades que se
congtréem entre permissionarios e clientes, através da narrativa dos mitos do prego baixo, da qualidade e
do bom atendimento, o que, em aguns casos (aexemplo do garcom do Bar Naval) acaba sendo atualizado
pelos ritos comensais e de integracdo que unem clientes, funcionérios e permissonarios do Mercado. O
sgnificado de “renascer”, ta qua fénix que ressurge das cinzas, também esta presente no imaginario dos
usuérios.

Essas sf0, enfim as especificidades que devem ser levadas em conta e que fazem do Mercado
PUblico de Porto Alegre, apesar das inimeras opgdes de comércio, cultura e lazer existentes na cidade, um
espaco que recria e confirma aidentidade dos porto- aegrenses.
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