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Mulher ao espelho

Hoje. que seja esta ou aquela,
pouco me importa. Quero apenas parecer bela,

pois, seja qual for, estou morta.

Ja fui loura, ja fui morena.
Ja fui Margarida e Beatriz.
Ja fui Maria e Madalena.

S6 nao pude ser como quis.

Que mal faz, esta cor fingida

do meu cabelo e do meu rosto,
Se tudo é tinta: o mundo, a vida,
o contentamento. o desgosto.

(Cecilia Meireles)
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RESUIME)

Esta dissertacdo trata de representagOes de feminilidade articuladas com
trés atributos - beleza, seducdo e juventude -, tradicionalmente atribuidos as
mulheres, sob uma perspectiva pds-estruturalista dos Estudos Culturais, que
chama a atengdo para relag8es entre cultura, saber e poder. Minha inteng¢do,
neste trabalho, é tomar aquilo que vem sendo considerado como préprio ao
mundo feminino, a feminilidade associada a beleza, a seducdo e a juventude, e
“desnaturaliza-lo”, tentando mostrar o quanto essa feminilidade é construida de
“formas” peculiares em cada época, nas sociedades ocidentais.

Para tanto utilizei como fontes de pesquisa 0s andncios publicitarios de
cosméticos, veiculados na Revista do Globo nas décadas de 1940 e 1950,
destinados ao embelezamento feminino buscando tramar as representacdes de
feminilidade ali presentes com outras que circulavam nas reportagens e artigos
dessa mesma Revista e nos livros A Nossa vida sexual, de Fritz Kahn (1940) e
A Questdo Sexual de August Forel (1957), que tratavam da sexualidade
humana, nessa mesma época. A partir desses materiais, tomados aqui como

pedagogias culturais, e dos referenciais tedricos explorados, elegi trés tramas
para comporem as andlises que articulam feminilidade e beleza, feminilidade e

seducgédo, feminilidade e juventude.




AbStiatt

This dissertation refers to feminineness representations linked with three
characteristic - beauty, charm and youth - traditionally attributed to women,
under the perspective of a “post-structural” of Cultural Studies, drawing the
attention to the relation among culture, knowledge and power. My purpose, in
this work, is to take what has been considered as peculiar to the female world,
the feminineness associated to beauty, charm and youth, and widraw its
“natural” aspect, trying to demonstrate how much of this feminineness is
formed through singular ways,in the western societies, in each age.

For this purpose I used as source of research the advertisements of
beauty products, displayed on the “"Revista do Globo” in the years of 1940 and
1950, directed to the female embellishment trying to connect the feminineness
representation exhibited in the ads with the others that were spread in matters
as reports and articles of the same Magazine and books that discussed human
sexuality, such as “A Nossa vida sexual” from Fritz Kahn (1940) and “A questao
sexual”, from August Forel (1957). Based on these materials, considered here
as cultural pedagogy, and of the theoretical references explored, I elected
three schemes to compose the analysis that link feminineness and beauty,

feminineness and charm, feminineness and youth.




AphESEntacao)

Todos os dias trabalhava no
seu tear, mas 3 noite desfazia seu
trabalho sob Iluz de tochas...E
relutantemente foi forcada a terminar
seu tecido®.

Esta dissertacdo trata de representacbes de feminilidade e de algumas
outras que a ela se articulam sob uma perspectiva pds-estruturalista dos
Estudos Culturais, que chama a atencdo para relacao entre cultura, saber e
poder, temas centrais as analises que empreendi.

Para estudar a feminilidade, ou seja, os modos de ser/constituir-se
mulher, detive-me em uma producdo cultural - revistas de informacdo geral®
que circulou de forma bastante freqiiente na sociedade gaicha. Escolhi a
Revista do Globo® (editada de 1929 a 1967) principalmente pela intensa
circulagdo que teve na sociedade gaucha e busquei, especialmente nos
anutncios publicitarios nela contidos, ver representacdes de mulher para discutir
como essas representacoes “ensinavam” modos de ser mulher.

! Esse excerto foi retirado da lenda da mitologia grega, encontrada no site

http:/fwww.members.tripod.com/bonus/mitologia/page/13.himl. Acesso em 19 ago. 2000. O

excerto refere-se 8 Penélope, esposa de Ulisses que o esperou por dez anos; ao longo dessa
espera Penélope, durante o dia, tecia um tapete que desmanchava a noite j& que a condicgo
que impusera para aceitar um novo marido foi o témino desse tapete.

2 Louro (2000) denomina essa mesma categoria de “revistas de variedades” (p.426), isto &,
publicacdes que apresentam assuntos variados diferindo, portanto, das revistas especializadas.

® No capitulo 3, intitulado Os materiais de trabalho: fibras que se sobrepbem faco uma
apresentacdo detalhada da Revista do Globo, bem como dos livros analisados.




Centrei minhas analises nos anlncios publicitdrios de cosméticos
veiculados nessa Revista, pois chamou minha atencdo a estreita ligacdo que
neles ocorre entre feminilidade e beleza. Ou seja, meu estudo focaliza,
especialmente, as propagandas de produtos de beleza contidas nessas revistas
em um intervalo de tempo (décadas de 40 e 50) no qual se processaram

importantes movimentos relacionados a participacdo das mulheres na vida

publica. Vali-me, também, de alguns outros textos como os livros A Nossa Vida
Sexual, de Fritz Kahn (1940) e A Questdo Sexual, de August Forel (1957), que
também circulavam na sociedade galcha nessas mesmas décadas,
apresentados por seus autores corho educativos, sendo que neles me detive
nas consideragdes que fazem acerca da feminilidade e da beleza feminina.

A tarefa a qual me propus envolveu, desse modo, “destrinchar” tramas
de imagens e de palavras instituidas nesses materiais ao longo do periodo que
delimitei para desenvolver este estudo. Destrinchar é o mesmo que destrincar e
significa separar 0s fios de, desenlear, desenredar. E isso foi um pouco o que
pretendi realizar; nao com a intengdo de fazer com que os fios ficassem
totalmente separados, “desenleados” para serem melhor conhecidos, mas para
tecer uma “outra trama” que entendo, no entanto, ndo ser a (nica possivel.

Nesse desenlear remeto-me ao trecho do conto da mitologia grega que
coloquei como epigrafe desta Apresentagdo, pois sinto ser mais ou menos esse
o processo de escrita no qual me envolvi para elaborar esta dissertagdo.
Pedacos de textos que se fazem e desfazem e que, ao passarem a se constituir
como um texto inteiro, ainda assim, parecem estar incompletos. Parece-me que
estd sempre faltando mais uma palavra, mais uma frase e que, por mais que eu
escreva, sempre tenho algo a acrescentar, a modificar e/ou tirar... Sd0 esses
tracos uma decorréncia de minha formagdo moderna, em que a busca da
completude é uma constante e onde a crenga na existéncia do sujeito centrado
e Unico é uma das metanarrativas que me constituem.




Assim, entdo, ao longo desse Estudo, teci e costurei algumas idéias,
descosturei outras, tornei a costura-las de um outro jeito, e fiz isso a medida
que pensava, questionava, lia e escrevia (ndo necessariamente nesta ordem)
sobre o porqué da escolha desta tematica e sobre o significado dos termos que
utilizei na perspectiva tedrica escolhida.

Muitas sao as perguntas que me fiz e que me fizeram. Perguntas que, ao
serem respondidas, suscitaram e ainda suscitam outras. Entre essas, ensaio
algumas: por que o tema de pesquisa é a construgdo da feminilidade associada
a beleza? Por que olhar para a Revista do Globo? Por que centrar a analise em
anuncios publicitarios? Por que olhar também livros que falam sobre
sexualidade? Por que a op¢do por uma analise cultural? Por que uma pesquisa
numa época anterior a que estamos vivendo? Por que a escolha recaiu nas
décadas de 40 e 50?7 Por que desenvolver este estudo numa Faculdade de
Educacdo?

Ao pensar sobre essas perguntas, lembro Mario Quintana (1979) que,
em seu livro Na Volta da Esquina, disse: "Nao deves acreditar nas respostas. As
respostas sdo muitas e a tua pergunta é Unica e insubstituivel” (p.35). Usei esta
idéia do poeta em alguns momentos da minha vida como, por exemplo, em
trabalhos realizados junto a professoras/es e, também, na escrita de meu
memorial quando do ingresso no mestrado. Tornava-a como uma “verdade”.

Inquestionavel, como toda verdade!

Aceitava plenamente esta compreensao sobre a pergunta, mas, agora,
ndo posso mais assumi-la, visto que, em relagdo a ela, se deram alguns
deslocamentos importantes nas minhas compreensbes: ndo consigo mais
aceitar a idéia de que a pergunta é “Gnica e insubstituivel”, pois esta posicao
situa-se num referencial essencialista, comprometido com a Modernidade e

suas metanarrativas, no qual se cré na existéncia de uma esséncia. Também

ndo creio mais em uma verdade, que paira absoluta sobre tudo e todos e,
tampouco, na existéncia de uma pergunta capaz de dar conta de todas as
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respostas. Enfim, ndo assumo mais a crenga na possibilidade de alcancar-se um
fundamento Ultimo, expresso em uma enunciacdo capaz de reunir a esséncia de
todos os questionamentos.

Se eu pudesse hoje falar com o poeta lhe diria: as respostas sdo muitas
e as perguntas, também! E, talvez nisso, resulte a singularidade de cada
pergunta: seus efeitos de verdade que fazem parte das tramas em que se
urdem as diferentes respostas!

As perguntas que coloquei anteriormente sdao alguns dos elementos da
minha trama. Suas respostas fazem parte de (e a0 mesmo tempo constroem)
um itinerario. E, o caminho, a trama, foi sendo construido a medida que eu o
percorria, sendo, assim, (inico, mas ndo o (nico possivel!

Trama é a palavra que usei para falar da escrita desse trabalho. Penso
nela a partir de Paul Veyne (1998), que a usa para designar o tecido da
historia, um tecido tdo humano quanto um romance ou um drama.

Fui e sou uma tramadeira, uma urdideira, isto &, aquela que tece a
trama, junta os fios, desenleia e, ao mesmo tempo, escolhe as meadas.
Meadas/capitulos que apresento e sobre os quais teco algumas consideragdes.

Em Escolhas e percursos trago alguns fatos/idéias que justificam a
opcdo pelo tema, pelo campo tedrico e pela pesquisa, que toma como principal
objeto de andlise os anlncios publicitdrios de cosméticos veiculados em

revistas da década de 1940 e 1950.

No capitulo 3, Os materiais de trabalho: fibras que se sobrepdem, trago
alguns “fragmentos” de um tempo de guerra, de um tempo que ja passou mas
que se faz presente no presente, no tempo de agora, pois a cada vez que a
Revista do Globo e os livros A Nossa Vida Sexual, de Fritz Kahn, e A Questao
Sexual, de August Forel - fontes de pesquisa utilizadas nesse trabalho - tém
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suas paginas olhadas/folheadas/lidas, as histérias que ali estdo sdo novas

histérias. Quero dizer com isso que, a cada momento em que esse “passado” é
contado/lido, esse passa a ser um “outro passado”, um “passado no presente”
com outros desdobramentos e significados.

No quarto capitulo, As tramas que teci e os bordados que fiz: o “olhar”
metodologico, discuto algumas nogdes importantes para o desenvolvimento
desse trabalho como as de cultura, representacao e identidade, no campo dos
Estudos Culturais, valendo-me das contribuicoes de Michel Foucault e Paul
Veyne, para tratar da Histéria. Esboco, também, algumas idéias em torno das
aprendizagens que se efetivam em espagos culturais distintos da escola, as
chamadas pedagogias culturais. Apresento ainda algumas discussdes em torno
da influéncia exercida pelos meios de comunicagdo sobre 0s sujeitos. E nesse
capitulo que explicito 0 modo como tratei os documentos que utilizei.

A constituicdo das feminifidades nas tramas da beleza, da seducéo e da
Juventude dizem respeito aos capitulos de andlise e enfocam, respectivamente,
a feminilidade e a beleza, a feminilidade e a sedugdo e a feminilidade e a
Juventude. Tramas que nao sao passiveis de separacdo pois, como argumento
sao “tramas que se sobrepdem”, mas que tendo em vista os objetivos da
andlise sdo apresentadas em separado conforme explicito a seguir:

Capitulo 5, Feminilidade...personificacdo da beleza. Neste capitulo falo
da feminilidade e de algumas “verdades” que vém sendo enunciadas sobre ela,
dentre as quais destaco a que se refere a beleza como um atributo “natural”
das mulheres. Nesse capitulo comego a apresentar e analisar alguns anincios
de cosméticos que falam explicitamente da beleza feminina. Discuto, também,
os “modelos” de beleza definidos nos anincios e do modo como esses modelos
produziam e, ao mesmo tempo reproduziam, uma feminilidade considerada

prépria a essa época.

Capitulo 6, Feminilidade € sedugéo. E onde trato do modo como a
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sedugdo constitui 0s anincios, em especial os de batom e de produtos para os
olhos. Discuto sobre os modos como as técnicas de seducdo sdo ensinadas
tanto nos antincios como nos livros de Fritz Kahn e August Forel.

Capitulo 7, Manter-se jovem...manter-se bela e feminina. E onde analiso

0s anuncios de cosméticos que aludem a manutencdo da juventude por parte
das mulheres. Tais andncios “marcam” a idade que deve ser “congelada” nos
rostos e associam a manutengao da juventude com a beleza e com a satde.

0 dltimo capitulo, o qual denomino Alinhavos finais, traz algumas idéias
que dizem da realizacdo do trabalho, das diferentes tramas em que me enredei
para poder olhar a construgdo de uma feminilidade que foi sendo ensinada em
diversos lugares. E nesse capitulo que reflito sobre as possiveis contribuicGes
que esse trabalho possa oferecer para o estudo da histéria da educacao das

mulheres.




2= Escolnzs @ percursos

Nossas escolhas ndo sdo livres
porgue nossos pensamentos ndo o
sdo. Nossos pensamentos estdo
conformados pelos discursos que nos
atravessam desde sempre (Alfredo
Veiga Neto, 1996).

As frases que compdem a epigrafe deste texto me tocam de tal modo,
que as sinto como minhas, como se eu as tivesse escrito e as viesse repetindo

ha muito tempo...

Valho-me delas para pensar acerca dos “discursos que me cruzam desde
sempre”, que constituem minhas identidades de mulher, mae, professora, filha,
aluna, esposa..., 0s quais me possibilitam voltar o olhar e o interesse para esse
tema de pesquisa que atravessa essas identidades nem sempre com a mesma
intensidade, tranqiiilidade ou desacomodagdo.

Escrevo desse modo inspirada em Maria Teresa Santos Cunha (1999)
que diz: “As pesquisas, sabe-se, tém historias e, ndo raro, elas se vinculam as
histérias de seus pesquisadores, muitos dos quais tém testemunhado em suas
obras como os objetos escolhidos para estudo estdo ligados e se construiram a
partir das suas proprias trajetorias pessoais” (p. 17).

Trago para este estudo alguns fragmentos da minha vida profissional
escolhidos por fazerem parte daquilo que “sempre conto” ao falar de mim e de
minhas escolhas. Isso me ajuda a perceber como minhas experiéncias
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profissionais - trabalho com alunas/os do ensino fundamental, oficinas, cursos e
palestras para professoras/es e o mestrado - entremeadas com algumas
experiéncias pessoais “conduziram-me” a fazer um trabalho com as
caracteristicas deste, ou seja, um trabalho que trata da construcdo da
feminilidade e que se ancora nos Estudos Culturais, campo para o qual
concorrem aportes de areas tais como a histéria, a antropologia, a publicidade,

os estudos de género e a pedagogia sem ser “disciplinarmente” nenhuma

delas.

Minha vida profissional teve inicio em 1978 quando, cursando
Licenciatura Curta em Ciéncias e Matematica na PUC/RS, passei a lecionar a
disciplina Programas de Salde para alunas/os de um curso técnico de
Contabilidade numa escola da rede particular de ensino da c_idade de
Canoas/RS. Lembro de varias situaces vividas nesse periodo e, dentre essas,
especialmente de uma pergunta feita por uma aluna:

- Professora, 0 que é bolsa escrotal?

Recordo que fiquei um tanto embaracgada, pois eu ndo sabia a resposta,
ou melhor, eu nao tinha bem certeza do que era bolsa escrotal... A “ajuda” veio
por intermédio de um aluno que interviu e disse:

- Professora, posso ajudar?
Como eu respondi que sim, ele disse:

- E 0 saco!

Acredito que ndo tenha passado pela cabega das/os alunas/os que eu
ndo soubesse a resposta. Penso ser mais provavel que elas/eles tenham
pensado que a resposta ndo veio por eu ter me sentido constrangida e
envergonhada; afinal, eu era bastante jovem (uma crianga como muitas vezes
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eu ouvia!), tinha apenas 19 anos e a maioria de minhas alunas/os tinha mais
idade do que eu!

0 que quero enfatizar ao relatar esta situacdo € um pouco do que ela
produziu, e continua produzindo, na constru¢ao das minhas identidades. Como
professora, o fato narrado possibilitou-me pensar, na época, acerca dos meus
poucos conhecimentos sobre o corpo humano - eu desconhecia o nome de um
componente do aparelho reprodutor masculino - e sobre o fato de aquela aluna
tentar testar os meus conhecimentos e/ou pretender me embaracar. Como
aluna, que ainda era, questionei-me porque eu nao sabia aquilo e lembrei-me
entdo, que estudara o corpo humano apenas na 32 série ginasial! Ou seja, o
aparelho reprodutor masculino era para mim, naquela época, apenas uma
figura desenhada nas paginas de um livro didatico de ciéncias.

Nos ultimos anos, especialmente a partir de quando comecei a atuar na
formacdo continuada de professores/as, essa situacao passou a fazer parte de
outros “pensares” que acredito terem contribuido para o direcionamento desse
trabalho. Esses dizem respeito, por exemplo, a perceber o despreparo que
tinha para tratar de questbes relativas a sexualidade no cotidiano da escola,
despreparo que é também referido, com bastante freqiiéncia, pelos/as
professoras/es, supervisoras/es e orientadoras/es educacionais que participam
dos diversos trabalhos relativos a educacdo continuada que tenho realizado.
Essas/es profissionais possuem, em sua grande maioria, habilitagao legal para
exercerem a sua profissdo, ou seja, passaram por um ensino formal onde
conhecimentos relativos ao corpo humano tém um lugar reservado e, mesmo
assim, desconhecem alguns aspectos do aparelho reprodutivo humano e
sentem-se embaracadas/os frente as perguntas e atitudes das/os estudantes,
ou, ainda, tém receio de ndo saberem respondé-las adequadamente.

Detenho-me, nesse trabalho, em “outros” tempos, 0s anos de 1940 e
1950, periodo no qual o mundo sofreu importantes transformagdes sociais,

econdmicas e também relativas aos costumes, os quais afetaram os modos de
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lidar com questdes relativas as mulheres.

Esse meu interesse pelo passado me acompanha de diversos modos, um
dos quais representado por “fragmentos” que lembro/escrevo a partir de
histérias contadas e recontadas por mulheres da minha familia. Tais
“fragmentos” ndo estdo todos situados nas décadas escolhidas para a
realizacao de minha pesquisa, mas eu os escolhi por integrarem histérias que
falam da constituicao de identidades femininas.

Tais “fragmentos” auxiliam-me a tecer algumas respostas para as
perguntas que coloquei anteriormente.

Esses fragmentos de histdrias, vividas por outras mulheres e por mim
mesma, marcaram-me n3o apenas como lembrangas de histérias familiares.

Essas histdrias deram-me pistas e serviram de indicios que me levaram a
pensar sobre algumas situagOes ligadas as vivéncias femininas como, por
exemplo, o ato de “enfeitar-se” para o companheiro, as expectativas em torno

da primeira menstruagdo e do casamento. Levaram-me, também, a pensar

sobre “atitudes” tantas vezes apontadas como tipicamente femininas, tais como
a curiosidade e as “artimanhas da conquista”, temas presentes em livros lidos




por minha mae como O Manual da Dona de Casa (1954) e Para quando vocé
4
casar .

Foi a partir da leitura do livro 0 processo civilizador: uma historia dos
costurnes, de Norbert Elias (1994), efetuada em uma das disciplinas cursadas
no Programa de Pds-Graduacdo em Educacdo da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, livro que trata dos modos como, no Ocidente, o ser humano
tornou-se “civilizado”, que lembrei dessas histérias familiares. Passei a vé-las
de um outro modo, qual seja, como representativas de processos através dos
quais as mulheres da minha familia, e ndo so elas, se constituiram mulheres.

Em meio a essas consideracOes, coloco e recoloco mais algumas
perguntas: por que fazer uma pesquisa sobre modos de ser mulher/feminina
num tempo passado? Que interesse pode ter isso para as mulheres hoje? Como

essa_questéio passou a interessar-me?

Nesse “olhar para o passado”, identifico dois interesses. 0 primeiro
deles, no qual ndo irei me deter nesse trabalho, diz respeito aos modos como
eu mesma aprendi a ser mulher e, o segundo, decorrente da minha atuagdo
profissional como Técnica em Educacdo, esta ligado a trabalhos referentes a
formagdo continuada de professoras/es realizados no campo da “educagdo
sexual”. Nesses trabalhos, professoras/es fazem, freqlientemente, alusdo a um
tempo passado e dizem: “antes, as meninas ndo eram tdo ousadas como hoje
em dia”, “antes, era mais facil educar as criangas”, “antes, ndo se pensava e
falava tanto em sexo como hoje”, “hoje as criancas aprendem com a televisao
e com as propagandas” ou, ainda, “hoje as meninas pequenas se maquiam
como adultas e imitam apresentadoras de programas infantis”.

Cada vez percebo com mais freqiiéncia que tais afirmagdes nao sdo, no

4 Ngo tive acesso, agora, ao livro Para quando vocé casar e por isso, ndo tenho como referi-lo
na bibliografia. O que sei desse livro, 0 sei por intermédio de minha mde e por vagas
lembrancas de infancia.




entanto, enunciadas apenas por essas/esses professoras/fes: elas estdo
presentes e se repetem nos meios de comunicagao em geral, seja nas cronicas
publicadas em jornais e revistas, seja nas entrevistas com profissionais das
areas da salde ou da educacdo, apresentadas em programas de televisdo.
Além disso, elas sdo também referidas em conversas cotidianas de maes, avds
e tias que se “surpreendem” a todo momento com as atitudes e expressoes das
criangas e dos jovens de “hoje”.

Nessas falas, o passado é idealizado e referido como o tempo da
ingenuidade. Tal idealizacdo é feita a partir do entendimento de que “no
passado” a educagao das criancas se dava de um modo mais trangiiilo na
medida em que questdes relativas a sexualidade ndo eram faladas e mostradas

tdo abertamente como nos dias de hoje.

Consideragdes como essas, que definem o passado como melhor, menos
complexo e mais “puro”, entremeadas com os “fragmentos” das histérias que
relembrei e que citei nessa secdo, levaram-me a perguntar sobre os padrdes e
as regras que definiam o que as mulheres podiam ou ndo desejar e fazer em
outra época (a que minha mae viveu em sua mocidade, por exemplo), bem
como despertaram meu interesse em compreender de que modo e em que
situagdes se estabelecia como as meninas/mulheres deveriam comportar-se g,
mais, que “ousadias” lhes eram permitidas.

Esse meu interesse levou-me a ler, de um outro jeito, por exemplo, o
livro O Manual da Dona de Casa (1954), que minha mae possuia e, também, a
empreender uma busca a outras publicagbes dessa mesma época - um tempo
passado que se faz presente em memdrias e em falas tantas vezes repetidas,
que remetem a um passado aludido com saudade em um processo em que

alguns fatos e ndo outros (notadamente os mais felizes, menos complicados e
mais bem sucedidos) sdo escolhidos para contd-lo e onde, também, algumas




atitudes, alguns “modos de ser”, sdo enunciados e reafirmados como positivos,
com bastante freqiiéncia, em diversos tempos e lugares.

Detenho-me um pouco mais em afirmar como o “passado” passou a me
interessar neste Estudo. Na busca que empreendi nos “sebos” de Porto Alegre
encontrei muitos “materiais” produzidos na década de 40 e, entre esses, a
edicdo feminina da Revista do Globo de 1943, revista que até entSo eu nunca
manuseara, bem como o livro A Nossa Vida Sexual, de Fritz Kahn, editado em
1940. Foi a partir da leitura desses materiais que se agucou o meu interesse
em intensificar estudos sobre tematica que eu ja vinha examinando - questdes
sobre a sexualidade — as quais passei entdo a ver estarem entremeadas com
representagles de feminilidade presentes nesses materiais.

Meu interesse agugou-se ainda mais quando me dei conta que nessa
época tinham se processado importantes modificagbes na vida de homens e
mulheres, muitas das quais associadas a Segunda Guerra Mundial e as
transformacgles sociais operadas no pos-guerra. E que, além disso, conforme
Carla Bassanezi (1996), as revistas femininas eram para as mulheres uma
importante fonte de informagado, mas ndo as unicas a veicularem assuntos tidos
como proprios as mulheres. Destaco que mesmo as revistas que ndo se
auto-intitulavam femininas incluiam se¢0es dedicadas as mulheres, nas quais se
ensinava desde a “forma correta de se maquiar”, passando por informagoes
sobre como decorar a casa, até “receitas infaliveis” para conquistar um homem.

Dessa forma passou a me intrigar bastante 0 modo como estas revistas
marcavam modos de ser mulher/feminina.

Intrigou-me, também, as diferengas que notei existirem entre os modos
de lidar-se com as identidades sexuais e de género nas revistas
contemporaneas e nas revistas das décadas de 40 e 50. Na atualidade, as
referéncias a sexualidade sdao bem mais explicitas, tanto no que diz respeito ao
uso que se faz dos corpos femininos e masculinos na propaganda quanto a
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praticas sexuais. Nas décadas de 40 e 50 os motivos indicados para que uma
mulher buscasse ser bela voltavam-se, geralmente, a intencdio de satisfazer o
homem amado ou de despertar inveja em outras mulheres. Na atualidade ha
uma sempre declarada intencdo de “enfeitar-se para si mesma”, que se associa
a uma maior multiplicidade de representagdes de feminilidades e as préticas de
embelezamento que promovem alteragbes mais profundas no corpo feminino,
tanto através de procedimentos cirlrgicos, que podem modificar qualquer parte
do corpo, quanto através de produtos com poder de penetracio dermatoldgica
cada vez maiores. Nas revistas que examinei, a sexualidade é referida com
maior sutileza: o beijo é apenas anunciado; os motivos para que uma mulher se
faca bela voltam-se para a conquista da admiracdo masculina e para despertar
inveja em outras mulheres; e as alteragbes que os produtos anunciados
promovem no corpo, que quase sempre restringem-se ao rosto, sao superficiais
- se estendem no maximo a epiderme, sendo o procedimento mais invasivo a
cirurgia plastica no nariz!

Outro ponto importante, também relacionado a escolha dos antincios

como fonte de pesquisa, diz respeito ao que é ressaltado por Douglas Keliner
(1995) relativamente a importancia que os textos publicitarios tém na
atualidade, funcionando como indicadores sociais. Ou seja, como destaca esse
autor (op.cit), pode-se aprender muita coisa, portanto, estudando publicidade"
(p.112)°. E foi esse aprendizado que fui buscar nos an(incios que examinei.

5 Esse aspecto referente & propaganda como fonte de pesquisa também foi saliengado por
escritores brasileiros como, por exemplo, Gilberto Freire na obra O Escravo nos ,ﬂnuncias de
Jornais Brasileiros do Século XIX, e Origenes Lessa, em seu trabalho intitulado Sdo Paulo de

1868.







Z= Os materals de trabalhe: fbms que
SOlHEPCENIN

Conforme ja referi em segGes anteriores, a principal fonte de pesquisa
onde fui buscar os antncios que analisei foi a Revista do Globo, revista gaicha
editada durante 48 anos e, que, atualmente, circula apenas entre
colecionadores, livreiros que trabalham com livros e revistas usadas nas ruas e
nos sebos de Porto Alegre e entre pesquisadores que nela buscam material
para suas investigacdes. E nesta (ltima categoria que me encontro por ora,
mesmo que em alguns momentos me torne apenas uma leitora interessada em
encontrar na Revista pessoas conhecidas, artistas sobre os quais ouvi histérias
em minha infancia e reportagens sobre personalidades politicas, das quais
ainda hoje se fala, além de artigos de escritores nacionalmente conhecidos.
Busquei, ainda, utilizar artigos dessa mesma Revista, pois neles encontrei
enunciados que afirmam/reafirmam outros que estdo nos anuncios de

cosméticos em que me detive.

A Revista do Globo foi definida por seus editores, os proprietarios da
Editora Globo® , nos exemplares aos quais tive acesso, como um “Quinzenario

¢ Segundo Elvo Clemente (1996) a Editora caracterizada como departamento especializado da
firma Barcellos, Bertaso&Companhia (por volta dos anos 30) transformou-se, em 1948, na
Editora Globo, filial da Livraria do Globo S. e, em 1956, passou a sociedade andnima
associada, chamando-se entdo, Livraria do Globo S.A . Nos anos de 1980, a Editora vendeu
suas agbes as Organizagbes Globo do Rio de Janeiro, sendo que a Livraria do Globo
continuou com sua vida independente em Porto Alegre/RS.
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Tlustrado de Inter&sse Geral”. E importante referir que Erico Verissimo, escritor
de destaque na literatura nacional, fez parte do quadro de diretores da Revista
do Globo de 1932 a 1936 e que, posteriormente, no periodo de 1939 a 1946, a
direcdo da revista foi de Justino Martins, o qual segundo Elvo Clemente (1996)
“deu a Revista do Globo aspectos de modernidade, mais aberta as letras, aos
fatos sociais e a economia do pais” (p.131). De 1947 a 1952, a Revista foi
dirigida por Henrique D'Avila Bertaso, filho de um dos fundadores da Livraria do
Globo, a quem Clemente (op. cit) atribui ter dirigido a Revista “com parcimdnia
e prudéncia que a crise do apds-guerra estava a exigir” (p.131).

Clemente (1996) ressalta que, por ocasido do décimo aniversario, o
editorial da Revista assim se manifestava: “Vencendo os 6bices naturais que a
cada passo se opdem a marcha de iniciativa dessa natureza, a Revista do Globo
se impds em todos os circulos, tornando-se um instrumento de educagao (grifo
meu) e de difusdo da cultura" (p.128). Tal afirmagdo também me estimulou a
empreender este Estudo, visto que vinha ao encontro de meu interesse em ver

como producdes culturais ndo escolares podem exercer efeitos “educativos”, ou

seja, como elas podem atuar como “pedagogias culturais”.

Temas variados e relativos a acontecimentos ocorridos em diversas
partes do pais e do mundo podiam ser encontrados nessa publicagdo, cujos
artigos falavam de literatura, cinema e teatro, os quais se alternavam com
contos, novelas e noticias da sociedade local e nacional, além de cartas
enviadas por leitoras/es em busca de conselhos - a segdo Correio da Revista e

7 Tal definigio se encontra presente na contracapa de todas as revistas que examinei, até o ano
de 1954. Ressalto também que as citacBes retiradas dessa revista, bem como dos livros que
examinei serdo transcritas com a grafia da época.




de assuntos anunciados como femininos®, bem como anincios publicitarios de
produtos diversos.

Conforme ja referi, essa era uma revista de informagdo geral, que
continha assuntos configurados como de interesse tanto dos homens quanto
das mulheres, residindo ai, um outro motivo que acentuou meu interesse por
tal publicacdo, j& que nesta as leitoras tinham acesso a assuntos que ndo
faziam parte das revistas femininas da época. Como refere Bassanezi (1996), as
revistas femininas limitavam seus temas ao “mundo feminino: casa, prendas
domésticas, moda, beleza, filhos, marido (...) uma gama de assuntos bastante
restrita, quase sem espago para atualidades, noticias, comentarios (...) que
colocassem as leitoras a par e em contato com um universo mais diversificado
que seu préprio cotidiano” (p. 18). Cabe referir também que, mesmo ndo sendo
uma revista feminina, as capas da Revista do Globo, com poucas excecoes,
apresentavam retratos de mulheres: mogas da sociedade galcha ou carioca,
atrizes do cinema nacional e hollywoodiano e cantoras de radio.

Inicialmente, pensei desenvolver meu trabalho sobre a Revista, ou seja,
interessou-me atentar para as reportagens, os contos e, especialmente, para a
secdo Correio da Revista. No entanto, ao continuar a olha-la, cada vez com

mais atencdo, passei a sentir-me instigada pelo teor dos antncios publicitarios,
notadamente os de cosméticos e para 0 quanto eles representavam, com
freqiiéncia, a feminilidade associando-a a beleza, a sedugdo e a manutengdo da

juventude.

Localizei, entdo, meu estudo nestes anincios e, notadamente, nos

8 Das Revistas do Globo que examinei poucas ndo tinham, até 1954, uma se¢do destinada
exclusivamente as mulheres. Tal secdo recebeu, ao longo do tempo, diferentes designacdes tais
como: PARA A MULHER, MODAS, ASSUNTOS FEMININOS e DE MULHER PARA MULHER, por
exemplo. A encarregada do setor feminino da Revista do Globo era Gilda Marinho, apresentada
como diretora da "Biblioteca de Assuntos Femininos” da Editora Globo em uma entrevista na
secdo DE MULHER PARA MULHER (Revista do Globo, 14/8/1943, p.40-3), que participava
escrevendo artigos para a Revista e tinha um programa de radio onde tratava de assuntos
femininos e que, de acordo com essa mesma Revista, era "ouvido por cérca de dois milhdes de
pessoas" (p.40). Apds 1954 ndo ha segdo destinada exclusivamente as mulheres.




americanos/as eram uma constante nas paginas da Revista’, algumas vezes,
como no artigo citado, era dado destaque aos/as artistas nacionais.

Cumpre também destacar, a partir desse comentdrio, a importancia que
o cinema hollywoodiano™® teve na vida social nos anos 40. Como Dulcilia
Buitoni (1981) chama a atengdo, essa influéncia se exerceu intensamente sobre
as mulheres, as mulheres de celuldide a que a autora (op.cit) se refere em seu
livro Mutheres de Papel. Em relacdo a essa “mulher celuldide”, que se colocava
como um modelo também para as mulheres galichas, Guacira Louro (1987) diz
que ... se por um lado isso [0 modelo] representava uma copia colonizada de
um padrdo feminino estrangeiro, também introduzia algumas outras imagens
além da mulher dona-de-casa e mde” (p.45) e, como ela também afirma,
mesmo que os filmes nao deixassem de exaltar a vida no lar como o ideal de
toda mulher, eles também “traziam um certo cosmopolitismo para a versdo
brasileira e galicha de mulher” (p.45).

Ainda em relacao ao cinema, cabe considerar que, de acordo com Louro
(2000), este se assumia como educativo e isso esta representado nas palavras
de um diretor hollywoodiano que considerava o cinema como “um meio
incomparavel para a educagao e para o esclarecimento - o maior que o mundo
conheceu até hoje” (Kaplan, apud Louro, 2000, p.225). A frase desse diretor,
que no entender de Louro (op cit) se aproxima do que afirmam estudos
culturais contemporaneos, e a posicao de destaque ocupada pelo cinema na
vida cultural e social a época, é que me leva a considera-lo, tal qual Louro (op.
cit) “como uma instdncia particularmente importante na produgdo das
identidades culturais na sociedade brasileira, durante todo o século XX e de
modo muito especial durante o periodo de 1930 a 1970” (p.426), periodo no

° A Revista do Globo além de apresentar reportagens sobre a vida de atores e atrizgs de
Hollywood e comentarios a respeito de filmes, também trazia, estampada em seus an(incios
publicitarios de cosméticos os “rostos" de Hollywood.

10 Nas Revistas pesquisadas, de 1942 a 1945, ha, na secSo sobre cinema, o artigo HOLLYWOOD

POR DENTRO E POR FORA, escrito por Ernest Gwynn, que trata dos filmes recentemente
lancados e que fala da vida das atrizes e atores e dos bastidores dos estudios cinematograficos.
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qual se inclui a época que delimitei para desenvolver meu estudo.

Como € referido por Leandro Silva Telles (1980), ir ao cinema era um
ritual que fazia parte da vida social de Porto Alegre e a ele se associava o
footing da Rua da Praia'l. Esse autor (op.cit), em seu Brevidrio Histdrico
Sentimental da Vila de Nossa Senhora da Madre de Deus de Porto A/egre""
relata habitos da cidade, nos idos de 1949:

Os jovens galanteadores se postavam nas sarjetas [da Rua da
Praia], observando o 'footing' das meninas, que ndo ha muito
haviam deixado o calor das salas de cinema e que, mesmo nos
fins de tarde, por ali desfilavam no eterno vai e vem em busca
do 'principe encantado’. Muito casamento e familias duradouras
se formaram nos primeiros olhares trocados nessa quadra, que
era a preferida para esses coldquios amorosos.

Além do cinema, a ida as praias do Guaiba também fazia parte do lazer
dos porto-alegrenses e isso esta bastante presente na Revista, como na

reportagem intitulada Praias do Guaiba” em que o autor fala ndo s6 do espago

fisico das praias como também dos homens e das mulheres que o
freqlientavam. Os homens sao descritos pelo autor como assumindo os mais
variados tipos, desde os “tarzans que se exibem em acrobacias, até os
raquiticos, de oculos com ares professorais, e 0s carecas, de peito cabeludo”.
Faco tal referéncia para registrar o0 modo critico como o articulista se refere
tanto aos homens quanto as mulheres: entre elas predominavam as de “carnes
balofas” com as pernas “encarogadas”. Por outro lado ele também afirma que

1 Namoros, comicios, novidades, conversas de esquina ... qual melhor lugar que o centro de
uma cidade que tinha nele a Rua da Praia, o Abrigo da Praga XV; a Confeitaria Matheus, a
Livraria do Globo, os cinemas Guarani e Imperial com seus matinés de domingo "no tempo em
que namorados iam ao cinema com um 'cha-de-péra'?" (Telles, 1980).

12 o Brevidrio Histdrico Sentimentais da Vila de Nossa Senhora € um album apresentado por
seus editores como tendo sido criado, planejado com a pretensdo de ndo ser um impresso
tradicional; acredito que este seja um dos motivos pelo qual ndo apresenta paginas numeradas.
Portanto, ao referir-me a ele ndo colocarei ndmero de pagina.

13 Revista do Globo, 22/1/1944, n.355, p.41-3. Reportagem escrita por Juliano Palha com
fotografias de Santos Vidarte.




as mulheres bonitas sdo aquelas que ndo se banhavam no rio e que poderiam
ser encontradas “passeando na areia, fazendo footing como na Rua da Praia, [e
tinham] o andar estudado, o maquillage perfeito, o maillot de séda
extravagantemente reduzido”.

Além disso, é necessario referir que importantes mudangas estavam
ocorrendo nas relacdes entre homens e mulheres. Dentre essas, destaco as
discussbes que ocorriam no campo da educacdo formal, em torno da co-
educagdo, prevista na Reforma Educacional de 1946, e que esta registrada nas
reportagens da Revista do Globo. Valho-me de alguns depoimentos
apresentados na segdo intitulada A Voz do Povo, da referida Revista'®, para
mostrar 0 que se falava sobre tal questdo na época. Essa segdao reproduziu
opinides de seis jovens estudantes (trés rapazes e trés mocas) sobre a co-
educacdo. Os rapazes entrevistados mostravam-se favoraveis a ela, apontando
motivos que incluiam um maior empenho nos estudos em virtude da presenca
das mogas e a oportunidade do desenvolvimento de relagbes mais cordiais
entre mogas e rapazes. Ja nem todas as mocas entrevistadas mostravam-se
favoraveis a tal proposta, argumentando que a presenca de rapazes poderia
desviar a atencdo dos estudos. Além disso, uma delas referiu que as “reunides
esportivas e culturais” seriam suficientes para “o intercdmbio de mogas e

rapazes”.

Muitos aspectos sobre a atuagao feminina eram motivo de reportagens e
cronicas na Revista, talvez até porque, como refere Louro (1987) ao falar sobre
os anos 40, os espacos destinados ao trabalho feminino, principalmente no

servigo publico, se ampliaram nessa época no Brasil.

E interessante destacar que, mesmo que tais reportagens apontassem

“novas opgdes” para as mulheres, nelas se ressaltava a importancia da
feminilidade e da beleza como qualidades dessa “mulher mais visivel”. Mesmo

14 Revista do Globo, 27/7/1946, p.16.




em reportagens que falavam na Segunda Guerra Mundial, como a entrevista’
com a poetisa Heloisa Assungdo, fazia-se referéncia a feminilidade e & beleza.
Essa poetisa, considerada por seu entrevistador como “uma das mais vibrantes
e expressivas personalidades da mocidade feminina do Brasil”, falou a respeito
de uma manifestacdo popular'® ocorrida na cidade de Pelotas/RS no qual cerca
de “10.000 mulheres reuniam-se em praga plblica e erguiam também seu grito
de revolta” (p.44), contra os ataques alemdes aos submarinos brasileiros.
Heloisa Assuncdo, caracterizada como “uma jovem inteligente, bela e otimista”,
tinha sido uma das organizadoras dessa manifestagdo e, ao falar a respeito do
“movimento feminista pelotense”, afirmou que a intencdo das mulheres ndo era
a de se equipararem aos homens, mas sim a de contribuir com “a animacao, a
emog¢do e 0 entusiasmo patridtico das maes, irmas, esposas e noivas para a
formacdo e exaltagdo da consciéncia nacional no momento”. Sobre o papel da
mulher na Guerra, ela assim se manifestou: “Influéncia apenas, ndo, mas
também participacao direta. Chegou a hora de mostrarmos o nosso valor. Esta

guerra também é nossa” (p.44).

Nessa mesma edicdo de 1942, um outro artigo intitulado Carta Aberta &
Mulher Americana’’ aponta justificativas para a participacdo efetiva das
mulheres na Segunda Guerra, ja que a vitdria dos fascistas representaria um
retrocesso frente as grandes conquistas das mulheres nos Gltimos 150 anos -
acesso as universidades, ocupacao de postos antes reservados apenas aos

homens, e tantas outras transformacGes na vida das mulheres, as quais a
autora se refere como a Revolugdo Feminina. 0 artigo, de quatro paginas, traz,
ao final, uma observagdo do editor sobre a mulher brasileira. Dizia ele: "No

15 Revista do Globo, 17/10/1942, n.328, p.44.

6 A partir dos ataques alemdes a submarinos brasileiros, em 1942, houve uma série de
manifestacdes populares como comicios e depredagdes a estabelecimentos comerciais e
residenciais que de algum modo estivessem ligados ao povo alemdo ou italiano.

17 A autora desse artigo é a americana Dorothy Thompson que tem sua vida comentada na
reportagem intitulada A mulher do século Nessa reportagem ela é reconhecida como uma
mulher bem sucedida profissionalmente que "volta a ser mulher" quando fala "em assuntos
domésticos, em novas receitas e entra na rotina caseira" (Revista do Globo, 11/7/1942, p.46).




Brasil, @ mulher também n&o teme o avido, assim como quando f6r preciso, ndo
ha de temer o canhdo ou a metralhadora, nos campos de batalha...” (p.61).

Ao longo de todo esse periodo, outras reportagens também péem em
destaque as atuagbes das mulheres durante a Guerra, tal como a foto-
reportagem’® intitulada £ elas se mobilizaram... A cronica fala, especialmente,
das alteragdes que provavelmente ocorreriam nas relacdoes entre homens e
mulheres ingleses e estadunidenses ao término da Guerra, tendo em vista que
nesses paises, as mulheres, “em propor¢oes insuspeitadas” até aquele
momento, estavam ocupando posigdes de comando e administragdo.

Nessa reportagem, sete mulheres'® galichas, com diferentes ocupagdes,
manifestaram-se frente ao seguinte questionamento feito pelo repdrter:

Mas, e depois da guerra? 0 que desejardo elas? Voltardo
satisfeitas para casa, ou encontrardo nesta um ambiente de
monotonia por demais exiguo para suas ambigBes? Lutardo
para conquistar novas liberdades? .... Querendo perscrutar o
ideal feminino de hoje, a REVISTA DO GLOBO promoveu esta
enquete, dando a palavra a diversas mulheres de classes
diferentes: desde a cientista até a operaria. Perguntamos-lhes:
'Qual a atitude que a mulher deve assumir depois da guerra?’

As respostas publicadas denotam a pluralidade de representagbes de
mulher que circulavam na época e por isso julguei relevante apontar algumas
delas. A educadora, por exemplo, aludiu a um “feminismo exagerado”,

afirmando que, terminada a guerra, a mulher deveria ser “ndo a fria e prosaica

concurrente, mas a inspiradora serena, prudente e avisada, a suave e meiga
companheira em quem éle [0 homem] podera confiar tranqiiilamente”. A atriz

18 Revista do Globo, 12/6/1943, n. 328, p.30-35. Essa edicdo era anunciada em sua capa, como
“dedicada as mulheres, mas que também se endere¢a aos homens". A moca da capa € Maria
Della Costa, famosa atriz do teatro e cinema brasileiro que foi lancada como manequim da

Revista em 1943.

19 As mulheres ouvidas eram assim identificadas: uma educadora( Florinda Tubino Sampaio),
uma atriz( Norma Geraldy), uma médica( Noemy V. da Rocha), uma "samaritana” ( Odila Gay
da Fonseca, assim chamada por atuar na Cruz Vermelha Brasileira), uma mae( Eunice T. de
Araujo), uma secretaria( Guinda Goffman) e uma operaria( Olga Manoli).




referiu que as mulheres passariam a ser olhadas como “elementos mais Uteis” e
ndo mais, como um “ornamento” ou um “bibe/d’; a médica afirmou que as
mulheres caberia 0 papel de “colaboradoras eficientes dos homens em tddas as
atividades”, desde que estas fossem compativeis “com seu sexo e de acdrdo
com a capacidade de cada uma”; a “samaritana” falou em “bondade e coragem
na reconstrucdao de um mundo novo e melhor”; a mae de familia disse ndo
acreditar, terminada a Guerra, que a mulher devesse ficar em casa, mas sim
que “ela devera continuar sua ascensao no caminho da liberdade”; a secretaria
salientou a influéncia da mulher no lar, “que devera ser usada para que se
intensifique o horror a guerra e se eduquem as futuras geragdes para a paz”; e
a operaria fez alusdao a pobreza e ao fato de acreditar que, no fundo, todas as
mulheres gostariam “de serem apenas donas-de-casa”, enfim, disse ela que,
terminada a Guerra, havia apenas a atitude de “continuar dignamente o papel
de espbsa e de mae” (p.34-5).

As preocupacbes em tomo do papel feminino no pds-guerra também
podem ser vistas no artigo®® intitulado Como serd a mulher no futuro?, onde é
dito que “a posicdo da mulher ante o trabalho é uma das questdes mais
debatidas por todos quantos fazem conjeturas sobre as transformacgOes sociais

que se seguirdo ao caos estabelecido pela guerra” (p.32).

Ainda em relacdo a essa preocupagao, destaco a reportagem21 intitulada
A Mulher Brasileira que, nas palavras de seu autor, mostra a importancia que o
tema teve na época: “Nesta reportagem feita em Porto Alegre, a Revista do
Globo procura refletir a extensdo que atingiu a atividade da mulher na vida

nacional destes tempos de guerra” (p.23).

Referéncia a beleza feminina sdo entremeadas com consideragoes acerca
da importancia do trabalho feminino e, dentre essas, ha uma que afirma: a

2 pevista do Globo 10/6/1944, n. 364, p.32 € 64.

21 pevista do Globo, 20/5/1944, n.363, p. 19-23.




mulher “deixara de ser a grande flor de beleza que, em relagdio aos homens,

sempre teve o seu esplendor e 0 seu ocaso” (p.20).

Cabe destacar que a referéncia a Guerra nos aniincios de cosméticos é
quase insignificante. Encontrei apenas em algumas propagandas®® do sabonete
Palmolive uma referéncia que é um pequeno mapa das trés Américas, dentro
de um globo, tendo ao lado a frase Na unido a forga...e na forca o triunfo!
€ que nao se articula com o texto que faz referéncia as qualidades do produto.

Nos anos 50, as preocupagdes em torno das possiveis conseqiiéncias
para a vida familiar de uma maior profissionalizagdo das mulheres sdo uma
constante. Reportagens como Dr. Maria Augusta Saraiva- primeira advogada
paulista?, e as perguntas feitas na secdo "A voz do povo" como, por exemplo,
“Que prefere vocé: um emprego ou um lar??* e "Que pensa da mulher como
policial no Brasil?"?*, assim como a sec¢do “Por esses caminhos do mundo”, sob

22 Tais propagandas do sabonete Palmolive foram veiculadas no de 1943.

2 Esta reportagem fala do dificil comego de Maria Augusta na Faculdade de Direito e de como
ela conseguiu vencer os obstaculos e tornar-se uma advogada reconhecida em seu meio e que
apesar das "predicoes”, a época de sua formatura (nos anos 20), tomou-se uma "carinhosa avo
que conta historias para seus netos™ (Revista do Globo, 28/10/1950, p.23).

%% Revista do Globo, 31/3/1951. Para responder a essa enquete promovida pela secdo "A Voz do
Povo", foram consultadas cinco mulheres: uma estudante solteira que "por enquanto prefere o
lar" mas que "como a vida dd muitas voltas" ndo descarta a possibilidade de ter que trabalhar
no futuro; uma advogada casada para a qual o trabalho torna as mulheres mais dignas da
admiracdo do companheiro e ndo causa incompatibilidade com as fungdes no lar; uma
comerciaria casada diz que, apesar de trabalhar, gostaria de poder dedicar-se apenas ao lar
mas que "um emprego bem remunerado também tem suas atragbes"; uma comerciaria solteira
diz preferir 0 emprego enquanto for solteira pois quando casar preferird dedicar-se apenas ao
lar pois "esta € a verdadeira vocacdo da mulher”; uma enfermeira solteira diz que prefere o lar
onde podera fazer tudo para agradar o marido e que "quando isso acontecer sera feliz" (p. 16).

% Revista do Globo, 13/6/53, p.16.




o titulo Falta de homens®, estdo repletas de afirmacdes que denotam tal

preocupacao.

Em diversas reportagens e artigos da Revista, a mulher dos anos 40 e
50 € classificada como “mulher moderna” e definida como participe ativa da
vida publica. Essa é a mulher que “joga pif-paf, discute ciéncia e fuma como
gente grande”, além de ter como sua maior preocupacdo a “esbelteza do
corpo” (Revista do Globo, 25/1/1947, p.46).

Reportagens referentes aos cuidados com a beleza das mulheres sdo,
também, muito freqlientes, assim como as que tratam de concursos de beleza
que eram bastante prestigiados nesse tempo. E é desses cuidados que tratam
0s antincios de cosméticos presentes na Revista.

Nessas duas décadas ha algumas referéncias & beleza das mulheres

negras®’ com mais intensidade nos anos 50, como na reportagem intitulada
Bonecas de Pixe. Nesta reportagem as mulheres negras, que aparecem nas
fotos ilustrativas, sdo elogiadas por seu bom gosto e, abaixo de uma dessas

“ Nessa segdo, que se propde a apresentar pequenas noticias de varias partes do mundo, foi
publicada na edicdo de 10/1/1953, p.3, uma pequena nota intitulada Falta de Homens que
refere a existéncia na Austria de um maior nimero de homens do que de mulheres. A
reportagem diz, entre outras coisas, que a concorréncia entre as mulheres, na busca por um
marido, é muito grande e que as prdprias mulheres chegaram a conclusdo de que os homens,
pelo menos os austriacos, preferem “as prestativas, as caseiras, as obedientes e as cuja
feminilidade e temperamento Ihes permitam adaptar-se melhor ao homem”. Também é citado,
nesse pequeno texto, um estudo feito por quatro professores europeus, “especialistas em
assunto de casamento”, onde foi constatado serem as vienenses consideradas,
estatisticamente, as mais levianas e que “as mulheres cultas que cursaram a universidade sdo
as menos felizes no casamento”. Frente a isso, 0 autor do texto termina fazendo uma analogia
com um “dito” de Moliére: “mais vale uma fémea simples e bonachona que uma ilustrada com

um canudo universitario debaixo do brago” (p.3).

7 Encontrei nos anos 40 apenas uma reportagem que se referia & beleza da mulher negra.
Trata-se da reportagem intitulada Gafleira (Revista do Globo, 9/2/46, p.19). A moga negra
fotografada na reportagem foi também a capa dessa edicdo da Revista e, em sua apresentagdo,
foi descrita como "bonita, faceira, porém melancdlica como o som de uma cuica ou de um
tamborim, ela representa um dos mais importantes fundamentos raciais brasileiros
Prestigiamé-la pois, em toda a sua beleza, dando-lhe um lugar [a capa] de honra nesta Revista"

(p. 1).




fotos, na qual uma mulata estd ajeitando os cabelos de um negra, a legenda
faz referéncia as “faceirices de mulher” e s “dezenas de saldes de beleza que
lhes sao reservados” no Rio de Janeiro. Referéncia aos saldes de beleza
destinados as mulheres negras, também se faz presente na reportagem Qua/ é
0 pente que te penteia?, que narra a “breve histéria de Dona Edith, a pioneira
da modernizacdo das carapinhas femininas do Rio Grande do Sul” (Revista do
Globo, 9/8/1947, p.28-9). Chamou-me a atengdo, no entanto, que essa ndo era
a beleza representada nos antincios que analisei!

No inicio dos anos 50, uma carta publicada na secdo Correio da Revista
e intitulada Cansado de ser belo...”* chamou a minha atencdo, pois nela, um
homem queixava-se de sua beleza, dizendo que ela o incomodava e o impedia
de assumir um compromisso sério com as mulheres. Ressalto que mesmo na
hipétese dessa carta ter sido criada pelos redatores da Revista, ela marca uma

preocupacdo em relagdo & aparéncia masculina®®, que se torna cada vez mais

presente nos anos seguintes.

As reportagens a que aludi visam apontar algumas das caracteristicas da
vida social, tanto da cidade, quanto do mundo, notadamente as que
envolveram “posicdes” femininas. Elas também me permitiram ver o que ndo
estava representado nos anincios publicados na Revista - a beleza das
mulheres negras e a dos homens, por exemplo. Também usei a Revista para
registrar transformagdes que ocorriam em Porto Alegre/RS nesse tempo de

% Revista do Globo, 18/3/1950, p18.

% As preocupacdes dos homens com sua beleza é comentada na crénica intitulada De narcisos,
bombas e meses (Revista do Globo, 15/5/1959), escrita por Helena Silveira. Nesta cronica a
autora fala de sua conversa com um especialista em massagens e limpeza de peles masculinas
que dizia atender seus clientes em casa. Frente a essa afirmacdo, a cronista desenvolve o seu
argumento em tomo da beleza masculina. Baseei-me, também, em algumas reportagens que
encontrei, como por exemplo 0 que vem a ser um bom cabelo (Revista do Globo, 28/10/1950,
p.42-3); Escola de Tarzds (Revista do Globo 2/9/1950, p.23) e a anincios de produtos
destinados ao embelezamento masculino como logdo apds barba, dleos e xampus para cabelo,
perfumes.




guerra e pos-guerra. As referidas com maior freqiiéncia sdo a urbanizacdo™ e a
industrializacdo que alteraram notadamente o consumo de mercadorias, as
relagbes de trabalho, a educagdo escolar e a vida familiar, instituindo mudancas
significativas nos modos de viver na cidade.

A Revista do Globo, ao destacar certos modos de ser mulher, define o
que € “normal” e “correto” e isso tem implicagdes na producdo das identidades
femininas, ou seja, das feminilidades desse tempo em que esta Revista era um
importante artefato no qual se articulavam muiltiplos discursos proferidos na
cultura daquela época.

Decidi, também, examinar outras producbes culturais que tratavam da

sexualidade humana; verdadeiros manuais voltados a educacdo sexual, que
afirmavam trazer esclarecimentos cientificos, didaticamente organizados, para
suas/seus leitoras/es e nos quais encontrei também, representacdes de
feminilidade que repetem e/ou se articulam a enunciados que definiam modos
de ser mulher/feminina bastante aproximados dos que estavam nos textos da
Revista.

Considerei oportuno discutir, mesmo que de forma breve, o0 modo como
nesses livros se articulam representacdes de sexualidade e de feminilidade, por
circularem estes textos com bastante freqiiéncia e durante muito tempo em
nossa cidade. Trata-se dos livros A Nossa Vida Sexual, de Fritz Kahn (1940) e A
Questao Sexual, de August Forel (1957) que apresento a seguir.

% A Revista do Globo retrata as modificagdes urbanas pelas quais passava a cidade, como a
intensificacdo, nos anos 40, da sua “verticalizacgdo” que teve seu inicio nos anos 30 e seu
apogeu nos anos 50. Um exemplo disso é o excerto de uma reportagem que condena esse
efeito da especulacdo imobilidria: “Um dia resolveram que a cidade estava entupida de casas
velhas e pequena. Meteram a picareta em cima delas. Enterraram as casas de porta e janela e
lembraram que para equilibrar os prejuizos capitalistas, o grande negdcio era o arranha-céu. O
apartamento. Casal sem filhos ... Filho é acidente. Nada de criancas para riscar paredes. Os
filhos do capital sdo os juros, ésses sim” (Revista do Globo, 1945,p.20).




0 livro A Nossa Vida Sexual, escrito pelo médico alemdo Fritz Kahn, foi
traduzido para o portugués pelo Dr. L. Mendonga de Barros em 1940, sendo a

edicdo mais recente que encontrei, datada de 1972. E interessante ressaltar

que esse livro foi anunciado na Revista do Globo (edicdo de setembro de 1948)
sob o slogan Seja senhor de seu destino e conduza sua vida para um
futuro alegre e feliz!. Tal aniincio também salientava que o livro destinava-se
a maridos e esposas, a mogos e mogas, a noivos e noivas, bem como aos pais
e educadores que pretendessem solucionar todos os problemas ligados a
sexualidade.

E interessante destacar que no prefacio da 12 edicdo, o autor informava
que o motivo que o levou a escrevé-lo foi a “experiéncia” e a “compaixdo” que
sentiu, ap6s trabalhar por vinte e cinco anos como médico, e acompanhar “o
futuro sexual de milhares de pessoas, o que significou, na maioria dos casos,
partilhar-lhes o sofrimento” (Kahn, 1940, p.V). Como o autor (op.cit) afirma, foi
por se sentir “compadecido” com a ignorncia, que tanto fazia sofrer homens e
mulheres, que escreveu esse livro, que ele refere ser aquele que gostaria de
ter tido a oportunidade de ler na sua juventude. Ainda nessa apresentacdo, o
autor (op. cit) manifestava o desejo de que esse livro fosse capaz de tornar
“senhores de seu préprio futuro e das alegrias da vida a todos quantos, por
ignorancia, estavam ameacados de sofrimentos intteis” (p.vl).

Ao longo de suas péginas, em linguagem caracterizada pelo autor como
acessivel e “livre de politica e filosofias do mundo” (Kahn, 1940,p.VI ), ele
discute as funcGes sexuais masculina e feminina, define as diferencgas bioldgicas
e psiquicas entre homens e mulheres, bem como aspectos relativos ao instinto
e ao ato sexual, a concepcdo e a limitacdo da natalidade, além das

** Essa frase faz parte do aniincio, de pagina inteira, do livio A Nossa Vida Sexual, publicado na
Revista do Globo de 25/9/1945,p.63.




enfermidades sexualmente transmissiveis e as causas da impoténcia masculina
e feminina. Tais informacBes, como também salienta o autor (op. cit),
forneceriam a educaciio que deveria fazer surgir uma “mocidade nova, livre,
sadia, alegre e conscia de seus deveres: a espécie feliz” (p.353).

Outro livro que trata das mesmas teméticas, A Questdo Sexual, foi
escrito por August Forel®’, sendo a edicdo examinada neste trabalho a de
1957%. Decidi também examiné-lo, pois seus editores o apresentam como “um
desses livros fundamentais na histéria do pensamento humano, pela imensa
significacdo que tem a obra do sabio suico como elemento de combate
aos falsos preconceitos sociais e como elemento formidavel de cultura” (nota
do editor). O livro é também caracterizado pelos editores como tendo por
objetivo “estudar a questdo sexual sob todos os seus aspectos cientificos,
etnoldgicos, patoldgicos e sociais, procurando a melhor solugdo prética para os
numerosos problemas que Ihe dizem respeito” (p.1). Nesta edicdo salienta-se,
para dar respaldo ao autor, que suas abordagens decorrem de “estudos

cientificos relativos ao cérebro humano, & psicologia e & biologia animal, bem
como da longa experiéncia pessoal de um alienista, que se tem ocupado tanto
com a mentalidade normal e com as questbes de higiene social como com a

mentalidade patoldgica” (p.1).

E interessante ressaltar a permanéncia do uso deste livro, bem como a
do livro de Kahn, e de como neles ndo ocorreram modificacdes ao longo do

* Segundo consta no livro, August Forel era médico e professor de Psiquiatria da Universidade
de Zurique. De acordo com uma pequena biografia, escrita por um brasileiro (Dr. José Martinho
da Rocha), que acompanha a obra de August Forel, ele foi um estudioso do cérebro humano.
bem como, ao lado de outros pesquisadores, um dos criadores da tecria do neurbnio e um dos
primeiros 2 reconhecer o valor do hipnotismo como terapia.

* Encontrei este exemplar no Brique da Redencdo, em 2000 e, a0 manifestar minha intencdo.
de compra-lo, ouvi do vendedor a seguinte frase: “Este é um livro instrutivo...”. Néo localizei a
primeira edicdo brasileira dessa obra, mas é interessante ressaltar que em 1936 ela estava em
sua nona edigdo brasileira (exemplar que consta do-acervo da Biblioteca Pdblica Estadual do. Rio.
Grande do Sul) e que foi editada, originalmente, na Suica em 1905.




tempo™. A importancia dessa obra pode ser resumida na caracterizacdo feita

por seus editores: “Livro definitivo, éle que foi o primeiro a sofrer os ataques
dos falsos moralistas defensores da ignoréncia, tem uma solidez cientifica que o
tempo ndo conseguird nunca enfraquecer”.

0 livro de Forel (op. cit) trata da divisdo celular, do desenvolvimento
embriondrio, de diferencas entre os sexos, da evolucdo e da moral sexual,
assim como da importancia da educagdo sexual, por exemplo. Centra, assim,
como o de Kahn (op.cit), as diferengas entre os sexos no papel desempenhado
pelas células sexuais durante o ato sexual, invocando a atividade do
espermatozéide e a passividade do dvulo, diferenciando também, o homem da
mulher relativamente a freqiiéncia e a intensidade dos desejos sexuais.

Cabe salientar também que Forel e Kahn professavam um discurso
médico europeu que diferia, segundo Vern Bullough (1998), do discurso médico
estadunidense™. Como estd afirmado nos preficios de suas obras, esses
autores escreviam sobre a sexualidade humana com a intencdo de ensinar,
tanto aos homens quanto as mulheres, a terem uma vida sexual “normal e
feliz” e, para tanto, segundo eles, era preciso conhecer o funcionamento dos
érgdos sexuais bem como os procedimentos que eles configuravam como
normais para o alcance de relagdes mais harménicas entre homens e mulheres.
E é nessa direcdo que fazem consideragBes sobre a beleza feminina e sobre a
importancia do uso, por parte das mulheres, de enfeites e maquiagem,
considerag0es que passo, agora, a colocar em evidéncia.

Menor, mais fraco e de formas mais graciosa... assim é para Forel

3 Fago tal observacdo por ndo ter encontrado diferengas entre a edicdo de 1940 e a de 1972,
do livro de Fritz Kahn. Podendo observar o mesmo em relac8o a edicdo de 1934 e a de 1957,
do livro de August Forel.

% Vern L.Bullough (1998) em seu artigo ¢ desenvolvimento da sexologia nos FUA no inicio do
século XX aponta que a pesquisa sobre sexo nos Estados Unidos concentrava-se basicamente
na vida heterossexual, ao passo que a que se desenvolveu no continente europeu preocupava-
se com a sexualidade variante (p.349).




(1957), o corpo feminino. Tal enunciacgio é feita tendo como referéncia o corpo
masculino que ¢, para ele, “quase sempre mais alto, mais largo de ombros,
mais robusto...” (p. 72). Tais caracteristicas, que definem uma mulher e um
homem, sdo chamadas por esse autor de caracteres sexuais correlativos.

Kahn  (1940) faz consideracBes
' bastante semelhantes as de Forel e denomina

Boommeionn sorMaL L

. esses caracteres de sexuais secunddrios,
definindo-os como “as diferengas existentes

" entre homem e mulher fora do dominio dos
- brgdos sexuais propriamente  ditos que
. facultam a unido entre as células sexuais para
- formar o filho” (p.42). A essa definicdo, o
. autor (op cit) acrescenta outras explicacdes e
uma figura do corpo humano (figura 1) que

R . ocupa toda uma pégina do livro e na qual

'Figuraﬂi SR

estdo representados um homem e uma mulher nus, separados por um desenho
de um corpo humano assexuado e sem rosto, situado num plano um pouco
superior aos outros dois. Uma frase, no topo da figura, afirma que a partir do
individuo normal assexuado, os horménios formam o homem e a mulher. Ao
lado da figura feminina sdo listadas as caracteristicas derivadas da acdo do
horménio sexual feminino: “cabelos longos, fronte baixa (dominada pelo
sentimento e espirito de sacrificio), maxilas estreitas, laringe pequena (voz
aguda), orificio bucal estreito, ombros estreitos, musculatura fraca, glandulas
mamarias bem desenvolvidas, pélos corporais escassos, paniculo adiposo
abundante, ventre elevado, bacia larga, pélos pubianos de limites nitidos,
quadris largos (mais largos que os ombros), coxas arredondadas ndo deixando

entre si abertura, pernas curtas”.

Kahn (1940) dizia que essas caracteristicas tinham sua razdo de ser: elas
possibilitavam, segundo ele, tanto o reconhecimento, mesmo & distancia e,
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apesar do vestudrio, do sexo de um individuo, quanto definiam o nivel de
desenvolvimento sexual, pois permitiam saber se um individuo possuia células
sexuais maduras, sendo portanto “apto & fecundacdo”, ou se era “ainda imaturo
ou ja excessivamente velho, senil” (p.44). Além disso, de acordo com ele, tais
caracteres sdo responsaveis pela atragdo mitua entre os sexos e manifestavam
a qualidade das células sexuais “ocultas nas profundezas do corpo e da massa
hereditaria nelas abrigada” (p.44).

Em relagdo & importéncia de tais caracteristicas, no que diz respeito 3
atragdo mitua entre homens e mulheres, Kahn (op. cit) ressaltava que sdo as
diferengas entre elas que agem como “excitantes”.

0 autor (op.cit.) marca quais sdo os atributos femininos “importantes”
para uma mulher “normal”, bonita e desejavel. Diz ele:

. € sobretudo a mulher que, como parte passuva, foi dotada de
uma série de caracteristicas sexuais notorios e atraentes pele
clara e luminosa, cabelos longos e sedosos, dois seios expostos
a vista em lugar saliente do corpo, Idbios vermelhos e tmidos,
Jogo vivo dos olhos, voz melddica e argentina, que um
temperamento loquaz e risonho poe facil e amiudadamente em
acdo; o riso descobre dentes brancos e deslumbrantes e,
finalmente, um perfume corporal que atrai 0 homem - tais s3o
os atrativos com que a Natureza dotou a mulher, para engodo
e excitacdo do homem. E para for¢é-la a tirar partido de tais
dotes deu-the a Natureza vaidade ‘coguetterie’ e instinto de
rivalidade com as companheiras de sexo - 0 que ndo constitue
defeito mas sim caracteristico da mulher normal (p.44).(grifos
meus).

As caracteristicas sexuais enumeradas por Kahn para definir uma
“mulher normal” ndo se restringiam aos aspectos fisicos: a inveja, a rivalidade e

a vaidade sdo “qualidades” de uma outra ordem que, no entender desse autor,
estavam diretamente relacionadas com o instinto sexual feminino. Tal instinto

era, segundo ele, o responsavel pelas preocupagbes que as mulheres tinham
com o vestudrio, a escolha de um penteado e que levava a mulher a “empoar
se e a perfumar-se e a tomar como conselheiro o espelho, a quem pergunta a
todos os instantes: Quem é a mais bela na terra?” (p.47). 0 instinto sexual,




segundo ele, induz a mulher a “realcar de maneira mais atrativa seus
caracteres secundarios” (p.47) e isso o leva a afirmar, também, que o instinto
sexual feminino “ndo se orienta, como o do homem, diretamente para 0s
6rgaos sexuais € o ato sexual, mas irradia de toda a sua pessoa” (p.47).

Forel (op.cit) ao referir-se a esse instinto, chamava-o de desejo sexual®®
e afirmava serem “as formas femininas abundantes, jovens mas ja saidas da
infancia, o aspecto sadio e, principalmente, a vista da nudez de certas partes
do corpo, de ordinario cobertas (sobretudo os seios e os 6rgdos sexuais)”
(p.79), aquilo que mais poderia excitar o desejo do homem. Além desses,
também a voz, o vestuario, a fisionomia e os “odores caracteristicos” poderiam,
também, segundo ele, provocar desejos.

Em relacéo ao desejo sexual feminino, Forel (1957) dizia ser este uma
combinagdo de trés fatores: 1) a influéncia profunda das fun¢bes sexuais sobre
toda a vida da mulher; 2) o papel passivo da mulher, o que era caracteristica
de suas células sexuais; 3) as faculdades mentais especiais que, juntamente
com o papel passivo no amor, faziam com que ela fosse “instintivamente”
coquete e explicavam a necessidade que tinham de “enfeitar-se afim de
agradar aos homens pelo aspecto exterior, olhares, gestos e graca” (p.91). De
acordo com o autor (op.cit), tais “fenémenos traem os desejos que, como
acabamos de ver, ndo correspondem absolutamente a um desejo direto do
coito”(p.91). Forel afirmava com convicgdo que “a mulher normal ndo separa o
amor do desejo” (p.91) e que tal desejo ndo existia em todas as mulheres, mas

que mesmo essas mulheres eram coquetes, gostavam de “excitar os homens” e

sentiam uma profunda necessidade de afeicao e caricias.

Referéncias a mulheres coquetes e a coqueteria sdo bastante freqiientes

% O desejo sexual, para Forel(1957), era um instinto herdado, "cuja raiz remonta muito longe
na historia filogénica dos nossos antepassados animais (p.85). Para esse autor, o desejo sexual
constituia a base da conservagdo da espécie, tal qual a fome em relacdo a conservacio do
individuo.




na obra de Forel, assim como na de Kahn. Para Forel (1957) o “coquetismo” ou

“faceirice™ é um atributo préprio ao sexo feminino, “uma irradiacdo indireta,

puramente psiquica” (p.112), que predispunha as mulheres ao flerte.

Em relacdo a essa mulher coquete e vaidosa, Forel dizia :

As mulheres vaidosas aproveitam-se da graga e da beleza

natural ao sexo, ndo s6 para agradarem os homens como ainda

para brilharem entre as suas iguais enchendo-as de inveja. As

coquetes empregam nessa arte cuidados infinitos. Todos os

seus esforcos, todos os seus pensamentos sé tendem para

aumentar o encanto pelo brilho do vestudrio, combinagio do

penteado, perfumes, etc. E ai que a estreiteza do espirito da

mulher se desvenda em tudo quanto tem de mesquinho. A

faceirice ainda se trai na linguagem, jogo fisiondmico e nestes

mil nadas de que a mulher que deseja tem o segrédo. (159-60).
Ambos os autores destacam o que definiam como “transtornos” sexuais.
No capitulo intitulado A funcdo sexual feminina, Kahn (1940) relaciona os
“transtornos menstruais” (célicas e enxaquecas, por exemplo) com a beleza, ao
dizer que as “mocinhas bonitas, cheias de vida e amimadas, sofrem raramente
de perturbag6es menstruais, enquanto estas s30 mais comuns nas menos ricas
de dotes fisicos e por isso prejudicadas em sua atitude na vida” (p.39). Dizia
ele também que manifestar tais transtornos era 0 modo da mulher feia chamar

a atencdo sobre si.

Em relagdo a outros “transtornos da vida sexual”, como por exemplo, a
impoténcia, Kahn (1940) argumentava ser a mulher a responsavel pela
“prevencao da impoténcia conjugal” e que, para tanto, ela deveria “preparar-se
para o casamento e a maternidade em escolas superiores femininas” (p.179).
Nessas escolas, dizia ele, elas deveriam “aprender a considerar a Erética como
uma nobre e elevada arte” pois de seus encantos e da arte de cativar
dependiam a sua posigao no lar e a “adoracdo que o marido lhe tributar”. Este
autor tecia criticas a mulher européia ao dizer que ela “é como um quadro que

37A “aceirice” encontra-se especificada quando Forel se detém a falar das “irradiagBes psiquicas
do amor na mulher”. Esse atributo, segundo ele seria o equivalente 3 “vaidade sexual”
encontrada nos homens e em algumas prostitutas.




se pendura a janela com o lado da pintura para fora, para que o mundo
exterior o admire, enquanto os moradores da casa sdo reduzidos &
contemplagdo de seu fundo de papeldo” (p.179), pois esta mulher se enfeita
quando sai a passeio e, para 0 marido, em casa, “mostra a sua face sem
ornatos”. Forel (1957) utiliza um exemplo semelhante® ao discorrer sobre a
moral sexual, mais especificamente quando se refere & arte de amar muito
tempo.

Ainda em relagdo aos “transtornos” sexuais, Kahn descreve a “frieza
sentimental” como a impoténcia sexual feminina, atribuindo-a a uma

manifestagdo que ele chama de “infantilismo™®. O autor considera que esse

problema tem “causas bem precisas” e, dentre elas esta a “decadéncia do ideal
de beleza”. Dizia ele:

Desde o fim do mundo antigo jd ndo existe um ideal popular de
beleza. 0 corpo da mulher ja ndo é admirado como obra de
arte; por isso as proprias mulheres comegaram a descuidar de
seu corpo. 0 que ela traz sobre o corpo é que passou a
monopolizar toda a atencdo; tomou-se secundario tudo quanto
se oculta atras das obras complicadas da costureira e a 'boneca’
bem vestida triunfa, na porfia pelo marido, sobre a beldade em
roupa de Cendrillon (p.200).

Ao fazer referéncia as relagbes sexuais, Kahn (1940) define os
“folguedos amorosos”, a “conquista”, o homem conquistador e a mulher

requestada , ou seja, aquela da qual se enamora um homem. Essa mulher
deveria, segundo ele, receber os galanteios do “homem conquistador” sem

% Em seu exemplo Forel apresenta duas caricaturas da vida familiar que, segundo ele, foram
publicadas em um jornal alemdo: " Na primeira vemos a esposa em negligé suja e rota, uma
cesta na mdo, desleixadissima, beijando o marido que ndo parece estar muito encantado,
porque faz a careta de quem com todo o sacrificio bebe uma droga repugnante. 0 filho que se
agarra as saias da mée esta tdo sujo quanto ela. Diz a legenda: "E assim que ela se veste para
0 esposo. Na segunda caricatura vemos a mesma mulher, perto da porta, em grande toilette,
os seios artificialmente arredondados, o cabelo num coque atrevido, enfim com todos os
artificios que a mulher sabe empregar para realce dos seus encantos. Junto dela, o filho
enfeitado do mesmo modo. Diz a legenda: ‘E assim quando espera visitas'(p.539-40).

* Kahn (op.cit) afirma que do ponto de vista bioldgico, as mulheres ocupam uma posi¢ao
intermediaria entre os homens e as criangas. O “infantilismo” se manifesta quando uma mulher
ndo ultrapassa o estado de crianca e, apresenta caracteristicas sexuais secundarias pouco
desenvolvidas.




demonstrar interesse, de uma maneira “aparentemente passiva”, mas sem
deixar de por “em agdo todas as atracdes da arte feminina” através de “roupas
atraentes, joias, pinturas, um penteado sedutor, um jogo fisiondmico
expressivo e cheio de intengdes, simulando enfado para mais fortemente
inflamar, [através do que] ela descobre todos os seus encantos, como um
pavdo que abre a sua roda, para excitar o desejo do homem” (p.54). Forel
(1957) também salientava que o “homem procura instintivamente a mulher
jovem e sadia” (p.187), ou seja, aquela que ja havia sido definida por ele como
tendo “formas sadias, cheiros normais, voz normal e pele perfeita” , pois “tudo
quanto € sujo, desbotado, pélido, doentio, todo o odor patolégico produz um
efeito repulsivo e impede ou diminui o desejo sexual” (p.89).

Essa procura por mulheres jovens e atraentes estava, no entender de
Forel (op. cit), diretamente relacionada com a “selecdo sexual™, n3o estando
baseada em “sentimentos estéticos”, pois tais sentimentos sdo
“desinteressados, ao passo que o instinto original do amor é interesseiro;
baseia-se na exigéncia instintiva da salde ligada ao desejo sexual...” (p.188),
que é excitado pela mocidade, pela beleza, pela salide, pelo enfeite e o flerte.

Uma das razdes que “forcam” a mulher a ocupar-se “com enfeite e
flertes com mais arte” que os homens, segundo esse mesmo autor (op cit), é
que entre os povos civilizados (ao contrario dos povos primitivos), os homens
tém menos chances de ficarem celibatarios que as mulheres.

No capitulo intitulado Evolugdo sexual, Forel (op. cit) fala da ontogenia

sexual e diz, entre outras coisas, que nas meninas observava-se desde cedo “a
mania do enfeite e do agrado, a coqueteria, o cilime, etc.”, ao passo que nos

% para Forel, a selecdio sexual, explicava e justificava a atracdo mdtua entre homens fortes e
corajosos por mulheres belas (e vice versa) com vistas ao aprimoramento da raga humana (leia-
se seres humanos brancos). Tais idéias, que vigoraram ao final do século XIX, constituem o
discurso da Eugenia que tem por base os estudos da Antropologia Fisica e o respaldo de
“alguns estudiosos do campo das ciéncias sociais € humanas que usaram e abusaram da
metéfora darwinista da 'sobrevivéncia dos mais aptos™ (Giralda Seyfeth, 1996, p.42-3).




meninos, o que se observava era “tendéncia a fanfarronice diante das meninas,
para a vangloria da forca” e que “o desprezo pela vaidade delas e pelo amor as
bonecas” testemunhavam o predominio que tinham sobre as meninas (p.232).

0 que desejo argumentar é que tais descrigbes e afirmacdes feitas por
Forel (1957) e Kahn (1940), ndo sdo “criacdes originais suas”, mas
representagbes de masculinidlade e feminilidade que circulavam
abundantemente nas produgBes culturais da época em que escreviam seus
textos. E, desse modo, os autores citados foram também construindo,
marcando um padrdo feminino contraposto ao masculino, e respaldado pela
ciéncia médica*' que indica que os ossos do homem s3o sélidos e os da mulher
sao delicados, por exemplo.

Esses argumentos em torno de diferencas e semelhangas entre homens
e mulheres, instituidos e estabelecidos, por exemplo, pela biologia e,
notadamente, pelas teorias da evolugdo®, passaram a ser “assumidos” e
tomados, ao longo do tempo, como “naturais”, tanto pela freqiiéncia com que
sdo invocados, quanto por utilizarem a “legitimidade” dos discursos médicos.
Eles configuram uma “esséncia bioldgica” masculina e feminina, padrbes que
refiro serem culturalmente construidos.

P
fii> Kahn (1940) argumentava que o instinto sexual feminino se caracterizava pela "espera” e
pelo "receber” e isso foi utilizado para naturalizar comportamentos femininos passivos em
relagdo ao sexo, tal como o dvulo a espera do espermatozédide; évulo que passivamente espera
o0 espermatozoide agil e veloz que o "penetra"... E interessante salientar que em estudos mais
recentes 0s gametas sexuais estdo sendo descritos de um outro modo: como refere Emily
Martin (1992) o dvulo é que atrai o espermatozdide, engolindo-o como uma fémea insaciavel.

“2 0 tamanho do cérebro, juntamente com a posiciio ereta - bipedia- e a invenciio de uma
linguagem articulada tém sido atribuidos aos processos de "hominizacdo", ou seja, dos
processos indicados como ligados 3 evolucdo humana. Trago essa idéia para inserir uma outra,
a ela ligada, que diz respeito aos argumentos usados por Sigmund Freud (citado por Gould,
1987, p.206), no sentido de que a adogdo de uma postura ereta teria reorientado nossos
sentidos primarios do cheiro para a visdo, e a estimulagao sexual passou dos "odores ciclicos”
para a visibilidade continua dos ¢rgdos sexuais das fémeas, fazendo com que "o desejo
continuo” dos machos se "instalasse". Para Freud (apud Gould, 1987), o desejo continuo dos
machos "levou a evolugdo da receptividade ininterrupta nas fémeas", e, essa sexualidade
continua teria sido o fator que "cimentou a familia humana e tomou possivel a civilizacdo"

(p.207).




0 que quero salientar, a partir dessas consideragbes sobre as obras de
Forel e Kahn, é que esses textos, classificados como biolégicos ou médicos e
que versavam sobre a anatomia e fisiologia humana, contém também posicdes

que imputam “jeitos” de ser aos homens e as mulheres, conformando-os em

um processo que inclui a sua diferenciacdo e contraposicao.




4= As ramas que ® os bordades que fiz: ©
“elhar” metodeldgics

Escolhi este titulo para nomear este capitulo em que me dedico a expor
0 modo como tratei as fontes de pesquisa e o referencial utilizado para a
realizagdo desse trabalho, pois como ja referi nos capitulos iniciais, essa idéia
da trama me seduziu. Além disso, o ato de bordar é referido, com fregiiéncia,
como sendo uma atividade feminina e o pouco que sei sobre bordado tem a ver
com uma experiéncia que vivi ainda crianca. Quando tinha nove anos e cursava
a 32 série do entdo curso primério, ganhei de minha m3e uma toalha de mesa
que deveria ser bordada nas aulas de trabalhos manuais. Era uma toalha
branca com um desenho riscado em cada um dos quatro cantos; a idéia era
que eu a bordasse por um tempo determinado pela professora, dona. Olga.
N&o lembro mais que tempo era esse, mas o que sei é que essa toalha me
acompanhou por quase quatro anos. Todo ano eu levava a mesma toalha para
as aulas de trabalhos manuais sem conseguir termind-la, até que tive a ajuda
de minha mde que, mesmo reclamando, terminou-a para mim para que eu
pudesse “me livrar” das reclamaces de dona. Olga e participar de pelo menos
uma das exposicdes de trabalhos manuais da escola...

Estou eu aqui as voltas com mais um bordado...Este tem como pano de
fundo a trama tecida até aqui e foi produzido com os “fios” que puxei dos
anuncios de cosméticos e das reportagens da Revista bem como dos livros
examinados. Este “bordado” difere daquele que é motivo de minhas
recordacbes de infancia, pois ndo veio com o “tragado” pronto. O “tracado” foi




sendo delineado @ medida que a trama ia sendo tecida... E, entdo, diferente
daquele bordado que nunca terminei, este me fez trabalhar sem parar, pois
queria chegar aos alinhavos finais, fazer uma bainha, um “crochezinho” em
volta e expor!

Buscar o que foi mesmo a feminilidade nas décadas de 40 e 50 ou
buscar apreendé-la de uma maneira direta € na sua totalidade, ndo é a
pretensdo que tenho nesse estudo, pois entendo, baseada em Veyne (1998),
que ha um limite para a histéria*® onde os fatos, os eventos s6 podem ser
apreendidos de forma “incompleta e lateralmente, por documentos ou
testemunhos, por teckmeria, por indicios” (p.18). Mas, apesar disso,
“apreender” a feminilidade desse tempo passado, ou seja, ver como ela foi
discursivamente produzida a partir de vestigios encontrados em documentos
(os livros, os antncios, os artigos da Revista do Globo que examinei) da época
foi a preocupacdo que me moveu, ndo para enquadrar esses “achados” em
Categorias que previamente estabeleci, mas para “construir” (tal qual um
desenho que se faz sobre um tecido para bordar) as categorias que me
permitiram falar desses lugares em que se ensinava sobre feminilidade.

De acordo com Veyne (1998) o fato da histéria ndo possuir uma
articulacdo natural* permite aos historiadores recortarem-na a seu modo. E foi
assim que tomei a liberdade de recortar fragmentos dos textos que li, na
tentativa de tecer uma trama que me possibilitasse marcar os modos através
dos quais beleza, seducdo e juventude se constituiram como importantes
atributos na construgdo da feminilidade em um determinado tempo. Os
elementos que trago para compor essa trama dizem respeito a um periodo
marcado pela Segunda Guerra Mundial e por transformagles sociais
importantes que dizem respeito a condicdo das mulheres. Elizete Passos (1998)

* Paul Veyne (1998) considera que “a histdria & uma narrativa: todo o resto resulta disso. J&
que é de fato uma narrativa ela n3o faz reviver esses eventos...” (p. 18).

“ De acordo com Veyne (op cit), os fatos histdricos ndo se encontram ligados naturalmente, a
historia ndo é ldgica.




afirma que nos anos 40, principaimente pela condicdio de guerra vivida no
mundo e suas conseqiiéncias no Brasil, presenciava-se o inicio de uma
mudanca nas identidades femininas, em particular em relagdo ao seu
compromisso social, que passa a se estender além dos muros das residéncias,
na prestacdo de um servigo social, quer como enfermeiras, quer como maes
dos “filhos da nacdo” (p.34).

Detenho-me, agora, em relatar alguns procedimentos que realizei para
definir meu estudo e 0 modo como busquei desenvolvé-lo.

Conforme ja explicitei anteriormente, encontrei a Revista do Globo em
um sebo de Porto Alegre/RS, sendo que o primeiro nimero com que me
deparei foi uma edicdo feminina publicada em 12 de junho de 1943, a qual
chamou minha atencéo justamente por ser a edicio feminina de uma revista
que se auto-intitulava como “de interesse geral”. Ao folhear atentamente este
nimero da Revista, pude ver o modo como os andincios publicitarios de
cosméticos representavam a feminilidade como beleza, seducdo e juventude.
Representacbes que estavam presentes nos artigos e reportagens dessa
mesma edicdo. Foi assim, entdo, que passei a analisar detidamente as Revistas
do Globo, a partir do ano de 1940. Folheei, exaustivamente, cerca de 152
exemplares que fazem parte do acervo do Museu de Comunicacdo Social
Hipolito José da Costa, 0 que me permitiu verificar que os andncios se
repetiam, com uma freqiiéncia bastante grande, por toda aquela década e
também nos anos 50. Ao folhear tais Revistas, passei a registrar em um
caderno de anotagbes, tanto os anincios de cosméticos que chamavam a
atencdo para a beleza, para a seducdo e para a juventude, como atributos de
feminilidade, quanto os artigos e reportagens que aludiam as mulheres
definindo seus gostos, habilidades e modos de ser e agir. Apds esse registro,

passei a separar 0s andncios em grupos. Num primeiro momento pensei em
examing-los por produto. Procedimento que iniciei mas que logo percebi ser




improdutivo, posto que, fosse qual fosse o “produto”, o que os an(ncios
traziam eram representagdes de beleza, seducdo e juventude. No entanto, essa
primeira tentativa de classificagdo ndo foi em véo, pois a partir dela pude ver
que em alguns desses anincios, dava-se maior énfase a um dos trés atributos,
bem como que nas articulagbes feitas, eles assumiam significados particulares,
incluindo, algumas vezes, praticas e imperativos diferenciados. Inclui, entdo, os
aniincios que definiam o que era ser bela, os que representavam beleza como
uma qualidade feminina, os que usavam as atrizes e mulheres de atores de
Hollywood como modelos de beleza, os que “condenavam” a maquiagem
excessiva e os que falavam de uma “beleza brasileira” em um grande grupo,
em um capitulo que chamei Feminilidade... beleza personificada, utilizando-me,
muitas vezes, das prdprias reportagens da Revista e de textos dos livros de
Forel e Kahn para ver quais discursos circulavam na cultura daquela época.
Procedi de modo semelhante ao organizar as andlises que compoem os dois
capitulos seguintes, que tratam mais detidamente da feminilidade como
seducdo e juventude, respectivamente,

Ressalto que essa ndo foi uma opgdo trangiiila, pois logo percebi que
tais atributos estdo muitas vezes extremamente associados nos anincios que
considerei. Destaco, entdo, que essa foi apenas uma forma possivel de lidar
com 0s textos que dispunha, mas certamente n3o a Gnica. Justifico minha
opcao apoiando-me em Veyne (1998) que diz “...um caminho deve ser
escolhido e ndo pode passar por toda parte; nenhum desses caminhos é o

verdadeiro ou ¢ a Historia” (p.45).

O caminho escolhido envolve opgbes por textos, por categorizacdes,
entre essas a de me deter nas 78 Revistas e 42 anlincios que selecionei. Eu as
li e reli, enfim eu as “destrinchei” ao empreender as andlises e a elas associei
as reportagens da Revista do Globo e os textos dos livros, que considerei como

pedagogias culturais.

Dirigi minha atencdo, especialmente, para as representacdes de
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feminilidade presentes em antincios de produtos destinados ao embelezamento
do rosto feminino como batons, cremes, pés-de arroz, rouges e maquiagem
para os olhos, pela fregiiéncia com que eles apareciam nestas Revistas. Estive
atenta, também, para quem personificava os discursos sobre feminilidade e
beleza nesses aniincios, isto ¢, para o tipo de mulher que estava neles
representada - a mulher sedutora, bela, jovem, branca... - e para as préticas,
0s “aditivos” e os “procedimentos” definidos, nesses textos, como aqueles que
permitiriam a todas as mulheres tornarem-se assim. Enfim, busquei ver como
se construia, nas representacdes presentes nos anuncios de produtos de beleza
da Revista do Globo, a feminilidade, entendendo, ao mesmo tempo que essas
nao eram préprias nem exclusivas a essa produgao cultural.

Ao olhar para o conjunto de an(incios que compdem meu corpus de
andlise, procurei também ver o que se repetia e se ligava ao que Silvana
Goellner (2000) configura como imperativo® 3s mulheres. Pude encontrar trés
deles: “seja bela”, “mantenha-se jovem” e “seja sedutora”, imposicBes que
também hoje se repetem nos espacos destinados a publicidade, mesmo que a
elas sejam atribuidos agora significados bastante distintos dos que lhes eram
designados nos anincios que examinei neste Estudo.

Assim sendo, destaco que néo falo disso como permanéncia, isto &,
como se esses imperativos tenham se perpetuado na propaganda até hoje com
0 mesmo significado. Ter atentado para as préticas a eles associadas é que me
permitiu ver que, geralmente, esses atributos ndo tém sendo o0 nome em

comum.

* Uso o termo imperativo no sentido usado por Goellner em seu artigo Mulheres em
Movimento: imagens femininas na Revista Fducacdo Physica, publicado na Revista
Educagdo&Realidade V.25 n.2 jul/dez 2000. Nesse artigo a autora diz fazer uso desse termo no
sentido de que "possibilita pouca contestacdo” sendo, portanto uma imposicdo, “uma norma
que desenha um jeito de ser e de se comportar” (p.93), sem significar que todas as mulheres
se comportem do modo imposto.




Ndo estendi minhas andlises aos anos 60*, definidos por Stuart Hall
(1997a) como “o grande marco da modernidade tardia”, porque isso
demandaria outras discussdes. Foi nesta década que se desenvolveram
importantes movimentos como o feminismo e que ocorreram “as revoltas
estudantis, os movimentos juvenis contra-culturais e antibelicistas, as lutas
pelos direitos civis, 0s movimentos revolucionarios do ‘Terceiro Mundo’, os
movimentos pela paz e tudo aquilo que est4 associado com 1968" (Hall, 19973,
p.48), movimentos que, conforme esse autor, “apelavam para a /dentidade de
seus sustentadores”, constituindo o “momento histérico do que veio a ser
conhecido como a poltica de identidade -uma identidade para cada
movimento” (p.49).

Também registro que, conforme Francisco Gracioso (1999), ocorreram
nessa mesma época, significativas modificagdes graficas na propaganda,
quando “a forma, a imagem, passou a ter mais importancia que o texto” (p.46).

Assim sendo, estender meu estudo até os anos 60 (década em que a
Revista do Globo deixou de ser publicada) implicaria lidar com os movimentos e
situagdes acima referidos em fungio das importantes mudancas sociais e
econdmicas que a eles se associam. Isso exigiria certamente, um tempo que
ndo disponho, em funcdo do prazo estabelecido para conduzir minha

investigacao.

Apdio-me, para falar dos Estudos Culturais, campo de estudos no qual
desenvolvi esta dissertacdo, no mapeamento feito sobre eles por autoras/es
como Nelson et alli (1995), Johnson (1999), Costa (2000) e outros/as. Esses

% A década de 60 é também denominada por Colom e Mélich (1994) de “década prodigiosa”
tendo em vista os acontecimentos de maio de 68 e os demais movimentos estudantis e
contraculturais que ali tiveram lugar.




autores/as destacam que esses Estudos Caracterizam-se por ndo obedecer aos
recortes das disciplinas académicas, ou seja, por sua insisténcia em ndo buscar
constituir-se como um territ6rio disciplinar.

Tais autoras/es marcam os Estudos Culturais como um campo de
estudos ndo identificado com uma Unica vertente tedrica, o qual vem se
utilizando, ao longo destes dltimos 40 anos, de perspectivas que incluem o
marxismo, os estudos de género, a psicandlise, o p6s-estruturalismo e o pos-
modernismo. Eles se constituem “como uma espécie de processo, alquimia para
produzir conhecimento Gtil sobre o amplo dominio da cultura humana” (Nelson
et _alli, op.cit, p.9) e isso faz com que, muitas vezes, sejam classificados como
antidisciplinares e transgressores.

N&éo se deve assim, buscar uma defini¢do precisa ou essencialista para
os Estudos Culturais, pois, no entender de Johnson (1999), as tentativas de
codifica-los podem “paralisar suas reagbes” (p.10). Cabe ressaltar, no entanto,
que eles nao sdo “qualquer coisa”, ou que eles admitem qualquer abordagem,
ou ainda, que se pode utilizar qualquer metodologia para desenvolvé-ios.
Também ¢é preciso dizer que a ndo eleicdo de um método dnico de pesquisa
para caracteriza-los ndo pressupde auséncia de rigor metodoldgico no
encaminhamento dos trabalhos que se valem dessa perspectiva em suas
andlises. Como ressalta Tony Bennet (apud Nelson et alli., 1995) que também
refere a diversidade de posicBes politicas e teéricas neles professadas, o que
esses Estudos tém como ponto em comum é o “compromisso de examinar
préticas culturais do ponto de vista de seu envolvimento com, e no interior de,

relacdes de poder” (p. 11).

E na nocdo de cultura que, de acordo com Nelson et alli (1995), se
encontra uma das principais tensdes que constituem os Estudos Culturais. Para
Paul Willis (apud Nelson et alli, 1995) cultura é “o préprio material de nossas
vidas diarias, as pedras fundadoras de nossas compreensdes mais corriqueiras”
(p.14). Para Stuart Hall (apud Nelson et alli, 1995) cultura é o “terreno real,
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sélido, das praticas, representacgdes, linguas, e costumes de qualquer sociedade
histdrica e especifica, assim como, também, as formas contraditérias de ‘senso
comum’ que se enraizaram na vida popular e ajudaram a molda-la” (p.15). E,
para Clifford Geertz (apud Sardar e Van Loon, 1998) cultura é “o conjunto de
historias que nés contamos, para nds mesmos, sobre ndés mesmos” (p.5).
Tomaz Tadeu da Silva (1999a), introduzindo nessa compreensdo a idéia de
poder, salienta que a cultura é concebida como “um campo de luta em torno da
significacdo social” (p. 133), ou seja, como uma arena na qual ocorrem
disputas em torno de significados que grupos sociais distintos buscam impor a
sociedade como um todo. Entdo, nesse sentido, cultura & entendida como
significados partilhados que tém na linguagem o meio que possibilita a sua
consecucao.

Enfim, cuftura abarca uma infinidade de praticas sociais e isso impede a
classificacdo das diferentes produgdes culturais nas tradicionais divisSes “alta”
ou “baixa” cultura que os Estudos Culturais tanto contestam.

Hall (1997b) aponta para a centralidade que a cultura tem na
contemporaneidade a partir de um movimento/processo que ele considera
como uma “revolugdo cultural” ocorrida no decorrer da segunda metade do
século XX. Hall (op.cit) resume esse processo em duas dimensbes que ele
chama aspectos substantivos e epistemoldgicos. Como aspectos substantivos, o
autor (op.cit) refere as mudangas econdmicas, politicas e tecnoldgicas que
ocorreram e continuam a ocorrer na vida cotidiana e o impacto que elas tém
sobre a identidade das pessoas. No que diz respeito aos aspectos
epistemblégicos, o autor (op.cit.) ressalta a mudanca de paradigma ocorrida
nas ciéncias sociais a partir da “virada cultural” que se vincula & “virada
lingiiistica”, nos quais se assume o entendimento de que a linguagem constitui
as Coisas e ndo apenas as nomeia; ou seja, nessas compreensdes assume-se




que o significado das coisas se estabelece a partir de Jogos de linguageni”’ e
de sistemas de classificacdo, nos quais as coisas estio inseridas, ndo podendo,
entdo, o significado, ser tomado como reflexo das “coisas em si”, como
postula-se em outras visbes epistemoldgicas. Conforme Du Gay et alli.(apud
Hall,1997c) a representacdo é vista como uma producdo cultural, o que
contrasta com a visdo assumida pelas teorias miméticas da representagdo, que
postulam a existéncia de uma realidade que, ao ser apreendida pelos sentidos,
reflete o real, ou com a visdo de que hd uma verdade “esperando” para ser
descoberta.

De acordo com Hall (1997c), “damos significado as coisas através da
forma como as representamos - as palavras que usamos, as histdrias que
contamos acerca das coisas, as imagens que produzimos, as emogdes que
associamos as mesmas, as maneiras como as classificamos e conceituamos, 0s
valores que lhes damos” (p.3) e é, desse modo, que a cultura assume uma
centralidade nos jogos de poder que atuam na definicdo das identidades
culturais e sociais dos diferentes grupos.

As visbes construcionistas sobre a representaco ndo negam a existéncia
das materialidades - das coisas do mundo - no entanto, assumem que ndo é
essa materialidade que Ihes confere significado. Significados sdo construidos
pela e na linguagem, ou seja, como salienta Hall (1997¢), “sdo os atores sociais
que usam os sistemas conceituais de sua cultura e o sistema lingiiistico e
outros de representacdo para construir os significados, para tornar o mundo
significativo e para falar com os outros sobre esse mundo de forma

significativa” (p.25).

Assim, para compreender essa visdo construcionista da representacgo, é

preciso falar em discurso, poder e sujeito.

A expressdo "jogos de linguagem" é de Ludwig Wittgenstein. Para esse filésofo, ndo existe "a
linguagem”, mas sim “jogos de linguagem".




Os discursos, de acordo com Foucault (1997), ndo podem ser definidos
apenas como um conjunto de signos para designar as coisas, pois eles fazem
bem mais que isso e, “é esse /mais que os tornam irredutiveis 3 lingua e ao ato
da fala. E esse mais que € preciso fazer aparecer e que é preciso descrever”
(p.56). Eles sdo constituidos nas préticas discursivas e ndo-discursivas que
constréem as “coisas do mundo” e, como refere Foucault (op.cit), sdo um
“conjunto de enunciados que se apéia em um mesmo sistema de
enunciacdo”(p. 124).

Para esse autor, a andlise do campo discursivo é distinta da analise do
pensamento que tem como questdo principal encontrar a intencdo do sujeito
falante, ou seja, o que o enunciador esta querendo dizer, ou, “o que se dizia no
que estava dito” (Foucault, 1997,p.31). Empreender uma andlise do campo
discursivo, nesta perspectiva, é “compreender o enunciado na estreiteza e
singularidade de sua situagdo” (p.31), é determinar as condicbes de sua
existéncia, € fixar seus limites da forma mais justa, é estabelecer suas
correlagbes com outros enunciados e é mostrar, também, as formas de
enunciacdo excluidas. N&o se trata de buscar no que estd dito, seja através de
palavras e/ou imagens, aquilo que estd “por tras”, aquilo gue se pretendia
dizer, mas sim de buscar entender porque sdo estes e nio outros os
enunciados™ que constituem esse discurso. Foucault centrou suas andlises nas
estreitas conex0es entre discurso e poder. E, conforme Silva (1999b), é talvez
aqui que sua nogdo de discurso adquire “a maxima relevéncia para a utilizacdo
da nogdo de representagdo feita pela andlise cultural” (p.44).

No que se refere a nogdo de poder, Roberto Machado, na introducdo da
obra Microfisica do Poder, diz ndo existir em Foucault uma teoria geral do
poder, ou seja, que o filésofo ndo considerou o poder como possuindo uma

“ A noglio de enunciado reforca essas idéias, pois Foucault preocupou-se mais “com o
enunciado como uma funcdo epistemoldgica ("o que pode ser dito?”) e politica ("quem estd
autorizado a dizer?") do que como uma unidade gramaticalmente ou lingiiisticamente definida"
(Silva, 2000, p.50).




esséncia universal, um centro, mas sim “formas dispares, heterogéneas, em
constante transformacdo. O poder ndo é um objeto natural, uma coisa; é uma
pratica social e, como tal, constituida historicamente” (Foucault, 1979,p.X). 0
poder é, desse modo, entendido como relacional, como estratégia, ou seja, ele
ndo é um atributo, algo que se tenha, mas sim relagdo: “a relagdio de poder é o
conjunto das relagbes de forcas, que passa tanto pelas forcas dominadas
quanto pelas dominantes, ambas constituindo singularidades” (Deleuze, 1991,
p-37).

Assim, entdo, os diferentes discursos em acio competem entre si, numa
luta na qual se estabelece que discurso é “mais verdadeiro” e também na qual
cada discurso interpela os sujeitos de diferentes modos. Como refere Hall
(1997a), aquilo que é usualmente considerado como “natural” é visto, nesta
perspectiva, como um fendmeno discursivo. E nesse sentido que Céli Pinto
(1989) nos diz serem os sujeitos sociais “efeitos discursivos” (p.25).

Diz ela que “os sujeitos sdo constituidos por uma intersecdo de discursos
que convivem em uma sociedade e que se articulam em uma unidade as vezes
contraditoria que constitui o sujeito individual” (p.27). E é assim que uma
mesma pessoa pode ser interpelada e tornar-se sujeito de diferentes discursos,
tais como um discurso cientifico, um discurso publicitdrio e um discurso da
moral, por exemplo, pois como ressalta a autora (op cit), hd uma
“multiplicidade discursiva” da qual decorre a “diversidade de sujeitos” e a

producio de identidades™

Na perspectiva dos Estudos Culturais, atribui-se as identidades sociais
carater “fragmentado, instavel, histérico e plural” (Louro, 1999, p. 12), ou seja,

® Refiro-me 2 identidade no plural para marcar que ndo ha um “lugar seguro” em que os
sujeitos possam se reconhecer, onde possam dizer “isso € o que sou mesmo”, porque ndo ha
uma identidade fixa ou Unica para um mesmo sujeito.




O sujeito ndo € caracterizado como tendo uma identidade Gnica e estavel™,
Esse descentramento do sujeito moderno, também referido como o sujeito
cartesiano®?, processou-se, de acordo com Hall (1997a), a partir da
incorporagdo a teoria social e as ciéncias humanas, na modernidade, de idéias
vinculadas: ao pensamento marxista que, ao negar a existéncia de uma
esséncia universal de homem e a0 ver essa esséncia como um atributo
individual, rejeitou uma perspectiva de mundo empirista-idealista; & psicandlise
freudiana que, ao assumir que a identidade forma-se ao longo do tempo,
através de processos inconscientes, “minou” a idéia de uma identidade fixa e
estavel; a lingiiistica de Saussure com o argumento de que “nds ndo somos, em
nenhum sentido, ‘autores’ das afirmacgGes que fazemos, ou dos significados que
expressamos na lingua” (Hall, op. cit, p.43); ao trabalho de Foucault, com seus
estudos sobre o poder disciplinar nos quais discute como nos tornamos o que
somos; e a visibilidade que os estudos feminista deram as questOes das
diferencas.

Para tentar esclarecer mais alguns aspectos a respeito de como estou
lidando com a nogdo de identidade, apdio-me novamente em Hall (1997¢), que
utiliza esse termo para fazer referéncia aos pontos de sutura entre “os
discursos e praticas que, por um lado, buscam ‘interpelar’, falar conosco, ou
nos situar como sujeitos sociais de determinados discursos, €, por outro lado,
0S processos que produzem subjetividades, que nos constréem como sujeitos
dos quais pode-se falar” (p.5). De acordo com esse autor, as identidades sdo
“pontos” que nos ligam temporariamente a posigdes de sujeito construidas em
praticas discursivas e disso decorre o cardter “mutante” e provisério que lhes é
conferido nas andlises culturais.

® A nogio de deslocamento é usada por Ernest Laclau (1990). Para ele “uma estrutura
deslocada é aquela cujo centro é deslocado, ndo sendo substituido por outro, mas por 'uma

pluralidade de centros de poder" (Hall, 1997, p 17).

°! Sujeito cartesiano é o sujeito racional, pensante e consciente. Foi Descartes (1596-1650)
quem deu a essa concepgdo de sujeito sua formulaggo primaria.




Uma consideracdo importante a ser feita quando se questiona o
determinismo bioldgico na constituicdo das identidades, diz respeito as
contribuicdes dos Estudos Feministas. Esses estudos, que passaram a ocupar,
apenas recentemente, algum espago nas discussdes académicas, trouxeram
importantes contribuices para as ciéncias sociais, histéricas e 3 historia da

educagdo, ao passarem a lidar com 0 conceito de género. Foi, entdo, nos anos
70, num momento em que as denuncias de opressio e a descricdo das
experiéncias e vivéncias femininas ja estavam ultrapassadas, que os textos
académicos passam a utilizé-lo para “ensaiar” explicacdes, a promover
articulagbes com paradigmas ou quadros tedricos “classicos” ou emergentes, a
propor novos paradigmas.

Joan Scott (1995)*? diz que o género “é um elemento constitutivo de
relagbes sociais baseadas nas diferencas percebidas entre os sexos (...) e uma
forma primaria de dar significado as relagdes de poder” (p.86-8). Como salienta
€ssa autora (op. cit), o conceito de poder, numa perspectiva foucaltiana, é
central para a definicdo de género de sua proposta. Diz ela: “...é preciso
substituir a nogdo de poder social unificado, coerente e centralizado por algo
Ccomo o conceito de poder de Michel Foucault, entendido como constelacoes
dispersas de relagbes desiguais, discursivamente constituidas em ‘campos de
forgas’ sociais” (Scott, apud Louro, 1995, p.86).

Dagmar Meyer (1998) salienta que € a opcdo pelo uso do conceito de
género que permite, por exemplo, deslocar-se foco tanto do determinismo
biolégico, presente em teorizacdes que trabalham com as nogdes de sexo e
diferencas sexuais, enfatizando a construcdo social, como instincia de
producdo de sujeitos masculinos e femininos, quanto da diferenca e da
desigualdade que se estabelece nas relagdes entre esses sujeitos.

%2 0 texto de Joan Scott intitulado Género. uma categoria Ubl de andlise histdrica (versio
americana datada de 1986 e versio francesa de 1988) tem sido utilizado por muitas/os
estudlosa/os de género. £ considerado por Louro (1995) como um texto “chave” para o
entendimento dessa ferramenta tedrica.




Atentando para consideracdes como essas - entre género e relacbes de
poder -, que vdo ao encontros das demais teorizaches que considerei para
desenvolver esse estudo, foi possivel pensar na feminilidade, “categoria” que
utilizei para “ancorar” esse estudo, como culturalmente construida, buscando
ver, entdo, nas analises que conduzi que significados lhe foram atribuidos, bem
como em que praticas de poder especificas ela se institui.

Busco agora esclarecer como lidei com a histdria em minhas andlises
culturais. Em primeiro lugar saliento, que ndo remeti minha investigacdo para
uma outra época para nela ir buscar a origem do conceito de feminilidade ou a
origem dos modos de ser mulher que hoje vigoram. Interessou-me estudar os
deslocamentos, as rupturas e as continuidades que construiram/constituiram as
feminilidades daquele tempo e, é nesse sentido que busquei lidar com a
histéria em uma perspectiva foucaltiana. A histéria, de acordo com Foucault
(1997), tradicionalmente, se ocupava em transformar os “monumentos” do
passado em “documentos” que falassem a respeito dos rastros passiveis de
serem decifraveis. Diferentemente disso, a hist6ria que o autor propde se
ocupa em transformar os documentos (livros, textos, instituigbes, atas,
regulamentos, técnicas, objetos, costumes, etc.) em monumentos; ela é “o
trabalho e a utilizacdo” de uma materialidade documental .

Sob o ponto de vista de Foucault (1997) o problema que se coloca as
analises histdricas,

ndo € mais saber por que caminhos as continuidades se
puderam estabelecer; de que maneira um Unico e mesmo
projeto pdde-se manter e constituir, para tantos espiritos
diferentes e sucessivos, um horizonte Gnico; que modo de acdo
e que suporte implica o jogo das transmissdes, das retomadas,
dos esquecimentos e das repetigdes; como a origem pode
estender seu reinado bem além de si prdpria e atingir aquele
desfecho que jamais se deu - o problema n&o é mais a tradicdo
e o rastro, mas o recorte e o limite; ndo é mais o fundamento
que se perpetua, e sim as transformacdes que valem como
fundagdo e renovagdo dos fundamentos ( p.6).




E nesse sentido que me apoiei em Foucault, em alguns de seus ditos, e

em algumas de suas posigBes sobre poder, saber, sujeito e histdria, buscando
articula-los aos Estudos Culturais no que diz respeito as nogbes de cultura,
representacdo e identidade. Busquei, assim, entdo, fazer um estudo cultural
hibridizado pelas idéias de Foucault, entendendo essa hibridizacdo como uma
trama de tramas, tal como um fio que vai se entremeando a um tecido (que
também é trama), qual um bordado... Tramas de tramas ou... séries de séries e
que apresento a medida em que o trabalho vai sendo tecido.

0 papel da midia na constituicio das sociedades desse inicio de século
tem sido uma tematica que, cada vez com mais freqiiéncia, tem figurado em
grandes Seminarios e Encontros, como o II Férum Sodcial Mundial®, realizado
em fevereiro de 2002 em Porto Alegre/RS Em tais discussdes sobre esta
produgdo cultural, encontramos desde as visdes que “acusam” os meios de
comunicacdo de serem mantenedores das estruturas de poder dominantes, até
as que os entendem como conformando a sociedade na qual estiio inseridos.
Tais entendimentos, que denotam a ndo existéncia de um modelo vélido e

>’ Frase que introduz na revista Marketing, de agosto de 1999, o artigo Breve historia da
propaganda brasileira na segunda metade do século. Este artigo apresenta a posi¢do assumida
por muitos de que “a propaganda reflete o contexto socioecondmico e cultural do qual faz
parte” (Gracioso, 1999, p.44).0 argumento que selecionei pode ser entendido como vinculado
ao que James Curran (1998) chama de paradigmas liberais que, de acordo com esse autor,
concebem os meios de difusdo como refletindo a realidade. Para os que assumem essa
compreensao acerca do papel dos meios de comunicacdio, esses funcionam como “mensageiros
da realidade” de uma realidade que “estd 14" para ser descrita pelos “bons jornalistas e
publicitérios” ou seja, por aqueles que “tém olfato”, instinto para perceber o que é e o que ndo
€ importante para ser divulgado. Nessa tendéncia, as noticias, bem como os anuncios, s3o
vistos como “um produto da cultura, da sociedade e da indistria dentro do qual sdo
elaborados” (Curran, 1998, p.190) e as mudancas que possam vir a ocorrer nos meios de
comunicagao, estdo subordinadas as que, de um modo generalizado, ocorrem na sociedade
(p.190-1). Além disso, os paradigmas liberais entendem que os meios de difusio sdo
instituigbes independentes, sendo a sua regulagdo uma decorréncia das disputas de mercado e
vinculadas ao profissionalismo dos comunicadores.

** Dentre as atividades que denotam uma preocupagdo com a midia, destaco: Democratizacdo
das comunicagbes e da midia (Conferéncia); Midia alternativa (oficina); A construcdo da
verdade na historia da midia - o caso RBS (oficina).




universalmente aceito sobre os meios de difusdo, tém sido, muitas vezes,
classificados como radicais e liberais, respectivamente.

Para James Curran (1998) as teorias que tratam do papel da midia ndo
constituem um bloco homogéneo de idéias e, por isso, precisam ser revisadas.
Para esse autor, é necessdrio que se processe uma reavaliacdo tanto do que
tem sido definido como paradigmas liberais quanto dos paradigmas radicais;
sua proposta € que essa revisdo se dé “em favor de uma visdo que converta os
meios de difusdo em instituigbes expostas a pressdes cruzadas, procedentes
tanto de cima como de baixo” (p.243). Essa postura, por ele chamada de
revisionista, compreende os meios de comunicacdo como estando sujeitos
tanto a pressdes exercidas por foras sociais “dominantes™® (aquelas a que ele
se refere como vindas “de cima”) como por aquelas caracterizadas como
“subordinadas™® (as que refere serem vindas “de baixo”), que coexistem num
permanente jogo de contradicdes ou tensdes, em que se estabelecem relagdes
desiguais e moveis. Esse entendimento acerca dos meios de comunicagao

permite compreendé-los como um campo atravessado e marcado por relagdes
de poder que se estabelecem na luta pela imposicdo de significados, o que, por
sua vez, possibilita dizer que a midia, tem um importante papel na constituicio
das identidades dos sujeitos.

No que diz respeito aos estudos sobre a construcdo de feminilidades,
que se valem de revistas, cabe destacar o desenvolvido por Angela McRobbie
(1998), que faz consideragbes a respeito da presenca constante das revistas

% Essas pressdes “dominantes”, segundo Curran (1998), sdo exercidas por fatores como: 0
elevado custo para dar inicic a uma atividade ligada a0 mercado da comunicacio, o
confinamento dos meios de comunica¢do nas maos de grandes empresas, a concentracio de
um mesmo meio sob a diregdo de um Unico grupo, a forga exercida pela audiéncia tanto no que
diz respeito a valores morais como condicties econdmicas, censura publicitaria, dentre outras.

% Ao se referir a essas pressdes "subordinadas" Curran (1998) afirma que elas podem ser
exercidas, por exemplo, pela forca que determinados grupos excluidos possam ter, em funcdo
de suas lutas, a ponto de se fazerem representar na midia, ou pela criacdo de empresas de
comunicacdo de propriedade de suas entidades de classe, ou por elegerem governos que os
representem e exiiam participacdo na midia através de campanhas publicitdrias contra a

<

exclusao.




como fonte de investigagdg, tanto nos estudos de género como nos de
comunicagdo. Creio ser importante trazer algumas consideragbes de McRobbie
(op. cit) acerca das mudangas ocorridas nas analises que utilizam revistas
femininas em seus estudos, mesmo que neste meu trabalho nao faca uso dessa
fontes, pois a revista que ‘examinei tratava de assuntos gerais, embora

apresentasse secoes e am’mq@os publicitarios destinados as mulheres que, em

grande parte, se assemelhayam aos das revistas estritamente dedicadas as

mulheres.

McRobbie (op.cit) afirma que nas primeiras investigacOes (ocorridas em
meados dos anos setenta) gobre revistas femininas, o que se via era uma
intensa critica feminista em resposta a “feminilidades comerciais” (p.264). Tais
estudos, segundo a autora, permitiram o desdobramento de um novo campo
académico, “outorgando-the §o mesmo tempo legitimidade académica através
do estudo de um tipo particulgr de midia, e validade extra-académica dentro do
campo do movimento feminigta” (p.264).Apds esse periodo, segundo a autora
(op. cit), os estudos sobre revistas passaram a ocupar uma posicao secundaria,
se 0s compararmos aos estudos de cinema e TV que passaram a ser parte
destacada nos estudos académicos. Mas isso ndo lhes tira a importancia, visto
que, para essa autora (op.cit), esses trabalhos “contam a historia da complexa
e repetitiva -ainda que também cambiante - construgdo social da feminilidade,
assim como do surgimento e desenvolvimento dos meios de comunicagdo

feministas e dos préprios estudos culturais” (p. 264).

A esses estudos inigiais, que tinham um tom de “reprimenda™’,

caracterizados pela énfase np ideologia, seguiram-se outros que passaram a

>’ De acordo com McRobbie, 0s estydos sobre revistas femininas, na sua fase inicial, assumiam
que as revistas femininas decepcionavam as mulheres e meninas, as quais diziam representar,
bem como prejudicavam essas nilulheres ao construirem "subjetividades subordinadas e
ofensivas" (p.265).




fazer uso da psicanélise®® e das etnografias.

No Brasil ha muitos trabalhos que utilizam as revistas para estudar a
condicdo feminina. Dentre eles, destaco Virando as pdginas revendo as
mulheres: revistas femininas e relacoes homem-mulher, 1945-1964, de Carla
Bassanezi (1996)*; o texto Cuidados de si e embelezamento feminino:
Fragmentos Para uma histdria do corpo no Brasil de Denise Sant'Anna

(1995)%°, que toma os andngios publicitérios, juntamente com outras fontes

(manuais de embelezamento, congressos de cosmetologia, teses, artigos, entre
outros), como “arquivos”, como constituidores de um “conjunto diversificado de
registros do ‘gesto que embeleza™ (p.121), bem como o texto Mulheres em
movimento: Imagens femininas na Revista Educacdo Physica em que Silvana
Goellner busca mostrar imagens da mulher presentes numa revista
especializada de Educacdo Fisica, publicada no Brasil entre 1932 e 1945.

Dentre aqueles que utilizam propagandas antigas como objeto de
andlise, destaco o de Oscar Traversa (1997), que descreve os modos como o
corpo humano € apresentado em antincios publicitarios veiculados através de
revistas no periodo delimitado pelas duas guerras mundiais (1914-1945),
salientando que, em sua anélise, ele jogou com um conjunto de textos (os
andncios publicitarios), que “tfazem” 0 corpo nas situagoes relativas 3 vida em
sociedade, que incluem alimentar-se, vestir-se, aparecer em publico, livrar-se
dos males que o afligem, entre outros, procurando neles encontrar “as chaves

>8 McRobbie cita o trabalho de Judith Williamson, Decoding Advertsement em que a psicanalise
€ o estruturalismo sdo usados, influenciados pelo feminismo, para "demonstrar com a
publicidade ocupa um lugar bésico na produgdo da feminilidade" (p.265).

* Bassanezi (19%) realizou seu estudo sobre as relagdes homem-mulher no periodo 1945 a
1964, tendo como fonte de pesquisp revistas femininas tais como Jomal das Mocas (anos 40 e
50} e Claudia (anos 60), fazendo também uma incursdo por outras publicacdes como Querida e
a revista 0 Cruzeiro, sendo que esta Gltima ndo era uma publicagdo especialmente dirigida as
muiheres mas que continha secBes destinadas a elas.

% Nesse artigo, que contém algumas das idéias desenvolvidas em sua tese de doutorado em
historia, Denise Sant'Anna analisa apiincios publicitarios, artigos de jorais e revistas bem como
livros sobre comportamento femininp para falar acerca da beleza como uma producéo histérica.




de suas mudangas, que se evidenciam em multiplos tracos, mas que sem este
antes se fazem ininteligiveis gm suas distingGes com outros contemporaneos e,
muito menos enquanto as razes que ddo origem a suas diferencas” (p. 14).

Na linha de pesquisa Estudos Culturais em Educacdo, do
PPGEDU/UFRGS, alguns trabalhos empreenderam andlises sobre anuincios
publicitarios publicados em revistas. Dentre esses, estdo os realizados por
Marise Basso Amaral (1997), Ruth Sabat (1999) e Angela Bicca (2001)°". Todos
esses estudos lidaram com a publicidade como uma pedagogia cultural O termo

pedagogia cultural tem sido utilizado em diversos trabalhos® para abarcar os

ensinamentos efetivados em espacos ndo escolares como a midia, a familia, a
igreja, por exemplo.

Luis Henrique dos Saptos (1998) esclarece que o termo pedagogia,
quando utilizado na expressdo pedagogia cuftural “tem a ver com
conhecimento e poder, e em como este se exerce sobre as condicOes de
producéo daquele, selecionando o que é valido e legitimo como conhecimento,
que representagbes estdo em jogo para nos compor etc.” (p.98). Henry Giroux
(1995) alerta que a expressdo pedagogia cultural ndo deve ser entendida como
“um conjunto de estratégias e habilidades a serem empregadas para ensinar
conteldos pré-fixados” (p.13§) e, nesse sentido, é preciso explica-lo em todos

os momentos e lugares em que for usado.

Fazendo referéncia ap que é ensinado e aprendido nas diversas
instancias culturais que participam da producdo de marcas de identidades,
sexuais e de género inscritas nos corpos e que constituem os sujeitos, Guacira
Louro (1999) nos fala de uma pedagogia da sexualidade e de género realizada

8 Esses trabalhos séo as dissertagdes de mestrado intituladas: Representagdes de natureza e a
educagdo pela midia (Amaral,1997), Entre signos e imagens., género e sexualidade na
pedagogia cultural (Sabbat, 1999) e Virtualizagio e digitalizagéo.- representagoes de tecnologias
na pedagogia " da publicidade (Bicca, 200 1).

%2 Steinbeg (1997), Giroux (1995), Santos (1998) e Louro(1999), por exemplo.




em diversas instancias culturais. Nos diz a autora que:

Todas essas instincias realizam uma pedagogia, fazem um
investimento  que, freglientemente, aparece de forma
articulada, reiterando identidades e praticas hegemonicas
enquanto subordina, nega ou recusa outras identidades e

praticas; outras vezes, contudo, essas instancias disponibilizam
representacbes divergentes, alternativas, contraditérias. A
produgdo dos sujeitos é um processo plural e também
permanente (Louro, 1999,p.25).

Em direcdo semelhante, Douglas Kellner (1995), afirma que a
publicidade exerce uma “pedagogia que ensina aos individuos o que eles
precisam e devem desejar, pensar e fazer para serem felizes, bem sucedidos e
[no caso que ele estava tratando] genuinamente americanos”(p.112). Nesse
ponto, cabe ressaltar que 3 expressao “genuinamente americanos”, nesse
artigo, revela como a publicidade tem também atuado na construcao das

identidades nacionais.

A publicidade, tal como é referido no artigo® de Kellner (op.cit.),‘ atua
na venda dos produtos anuncjados e, ao fazé-lo, vende também estilos de vida,

valores, papéis de género, entre outros. Em suas andlises, esse autor (op. cit)
afirma, por exemplo, que, ao fumar o cigarro Malboro, 0 homem - que passou
a ser identificado como o “Homem de Malboro” - estd “fumando” também
masculinidade e que, nesse processo, se afirma um jeito de ser homem que
esta associado ao uso do cigarro. Desse modo, em relacdo a minha pesquisa,
posso afirmar que ao usar o baton Colgate®, que cobria os Iabios com sua cor
Ardente e Viva ®°, a mulher dos anos de 1940 e 1950 estava se “magquiando”
de uma feminilidade conferida pela cor vermelha do batom que a tornaria, tal

% Nesse artigo, Kellner analisou andipcios publicitarios do cigarro Malboro
% Para ressaltar os termos que retirei dos antncios analisados, utilizo-os em negrito.

® Refiro-me ao anincio do baton Colgate que aparece pela primeira vez nos materiais
analisados em 20/12/1941 (Revisq do Giobo, p.59). Nesse anincio, hd o desenho de uma
muther de cabelos escuros, semi-longos, que tem seus olhos e sua boca bem marcados. Ela diz:
ARDENTE! VIVA! A cdr VERMELHO AMAZONAS.




qual a cor do batom, uma mulher ardente e viva.

Roberto Simdes (1982) destaca que ja nos anos de 1930 alguns
publicitarios manifestavam preocupacdes referentes ao papel da propaganda,
ao conhecimento vertical do produto, a ética, a andlise de mercado e ao
controle de circulacdo de veiculos impressos. Este mesmo autor refere os anos
40 como a era da publicidade, destacando algumas idéias que circulavam na
época acerca da influéncia da publicidade até mesmo no modo de pensar e agir

das pessoas. E interessante referir que tais idéias sobre a publicidade podem

ser encontradas na Revista do Globo, que apresentava desde reportagens que
mostravam o processo de criacio da propaganda até as que teciam criticas
quanto a sua “interferéncia” na vida das pessoas.

Em relagdo ao modo como a publicidade era apresentada na Revista,
destaco trés reportagens: a primeira delas, apresentada na secdo Por ésses
caminhos do mundo, intitulava-se Os segredos da publicidade®, caracterizava o
homem para o qual eram produzidos os antincios além de tecer comparacdes
entre a publicidade americapa € a francesa®; a segunda é a reportagem
intitulada Os capitdes da propagands®, onde é mostrado o processo de

* Revista do Globo, 22/7/1950, p.5.

% Nesta reportagem, o homem para o qual se dirigia a publicidade, era caracterizado como
“apaixonado como um Romeuy, sentimental como uma costureirinha, sonhador como um
perfeito Don Quixote, ingénuo comg um garoto que acredita em Papai Noel, desconfiado como
um matuto velho, caprichoso comp uma crianca mimada e esnobe como ndo é permitido”.
Ainda neste texto era dito que “eptre os americanos do norte a publicidade tornou-se uma
necessidade social, mas entre os fré;nceses ela é uma espécie de atentado contra a vontade” e,
por isso, com a utilizacdo de imagens como a de uma mulher, um animal ou uma crianca, os
publicitarios americanos sdo capazes de vender qualquer coisa, desde sabdo a apdlices de
seguro. Os franceses, porém, deixam-se seduzir menos pela imagem (...). Na Franca a
publicidade é antes palavra que imagem” (Revista do Globo, 22/7/1950, p.5).

% Nesta reportagem, é enfatizado o trabalho de producdo do andincio que passava pelo contato
entre a agéncia de propaganda e o cliente, pelo trabalho de um fotégrafo que fotografava os
modelos que serviriam de “inspiracdio” aos desenhistas da Agéncia, até o anincio propriamente
dito, exposto num out-door ou nas paginas de uma revista efou jornal. Diz a referida
reportagem que, no ano de 1950, foram gastos, no Brasil, CR$1.400.000,000.00 em
publicidade, de acordo com a revista "Publicidade&Negdcios". Cita também alguns escritores e
desenhistas famosos que trabalhavam nas agéncias e diz que nos Estados Unidos, Salvador Dali
ilustrou durante muito tempo os antncios dos produtos de beleza de Elisabeth Arden (Revista
do Globo, 28/4/1951, p.51-3).




producdo e os diversos profissionais que nele atuavam; e a terceira é a
reportagem intitulada Beleza fisica - Nova mania nacional americand®, que
acusa a propaganda de ser @ responsavel pela excessiva preocupacao com a
beleza por parte dos norte-americanos.

Traversa (1997) nos diz que os discursos que circulam na publicidade
“fluem diante de nés, indiferentes ou efetivos enquanto reguladores de nossas
condutas de consumo, mas, no entanto, inevitaveis enquanto fragmentos de
uma trama de imagens e palavras que d3o consisténcia - constroem - o mundo
onde se aloja nosso corpo”(p.13).

Woodward (1997) salienta que a publicidade pode construir identidades,
Ou seja, que nela prescreve-se o0 que devemos sentir e desejar para ocuparmos
uma posicdao particular de sujeito - a mulher sedutora, a dona de casa
realizada, o homem atraente. Essa autora salienta que os anuncios s6 sdo
eficazes em vender coisas se “tiverem um apelo para os consumidores e se
fornecerem imagens com os quais eles possam se identificar” (p.18).

Em relacdo a esse apelo aos consumidores referido por Woodward

(op.cit.), € importante considerar o que pode significar a andlise de antncios
antigos: quando folheamos uma revista, como a Revista do Globo, por

exemplo, e nos deparamos com os an(ncios de cosméticos, n3do nos
consideramos consumidoras potenciais desses produtos; afinal, eles ndo foram
produzidos para as atuais consumidoras de produtos de beleza. Tais anincios
sdo olhados como “exdticos” e, conforme William O'Barr (1994), “nos

% Esta reportagem diz que “nos Estados Unidos a beleza fisica tornou-se uma verdadeira
obsessdo nacional pois os aniincios de produtos de cosméticos, tanto nas revistas como no
radio ou na televisdo, apregoam, as vezes em tom ameacador, que ser feio equivale a ndo
encontrar emprego, amor ou casamento”. Diz também que a publicidade se utiliza de imagens
de pessoas perfeitas e que ao com’prarem um produto os consumidores se identificam com a
imagem do anuncio, o que cria uma “verdadeira aversdo aos defeitos plasticos”, Para os
americanos a beleza é um dever e a feiura é um “mal social”. 0 artigo termina com a
consideracdo, por parte do autor, de que “beleza ndo é tudo!” (Revista do Globo, 20/9/1952,

p-323).




maravilhamos com o que oferecem para ser vendido, com as reivindicagdes e
associagoes que fazem e com os estilos de vida que descrevem” (p.1). Tais
anlincios, continua o autor (op.cit), foram criados para suas audiéncias
contemporaneas e ndo para ndés que “topamos” com eles em algum lugar do
futuro. Dispensamos as propagandas antigas, muitas vezes, uma atencio maior
do que as propagandas contemporaneas e isso pode estar relacionado com o
afastamento que nos é permitido, tendo em vista sermos as consumidoras
potenciais para as quais estas sdo criadas, ao contrario daquelas.

Na segdo anterior fiz referéncias genéricas ao discurso, detenho-me
agora a especificar um poucp mais sobre o entendimento que venho tendo,
tomando como ponto especifico o discurso publicitério.

Em fungdo de tudo o que foi colocado é que tomo a feminilidade como
uma categoria construida culturalmente. Busco ver que significados foram a ela
atribuidos na sociedade porto-alegrense nas décadas de 40 e 50 e o quanto
essa feminilidade ndo depende das caracteristicas sexuais das mulheres, mas
sim dos discursos sobre ela assumidos em muitas instancias que incluem desde
a religido até a publicidade. Desse modo ndo ha uma esséncia feminina, nao ha
um modo “natural” de ser mulher, isto €, um modo de ser da mulher que seja

proprio e inato as mulheres por ser parte de sua natureza.

Assim, para ser mulher ndo basta ter sido reconhecida como tal no
momento do nascimento, a partir da visualizagdo de uma vulva, por exemplo.
Para viver - estar no mundo como mulher - é preciso conhecer uma série de
cddigos, alguns dos quais definem posturas, atitudes (como olhar, falar, sentar,
comer...) e ainda outros que definem para quem se pode olhar, com quem se
pode falar, por quais lugares se pode andar, o que se pode comer, a quem se
deve amar... Aprendemos de muitas formas acerca do nosso corpo e das
praticas que nos tornam pertencentes ao sexo feminino ou masculino, praticas
€ssas que ndo podem ser vistas como “naturais”, mas sim como decorrentes de
um processo no qual a cultura tem um papel decisivo.
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Indmeros sdo os espacos de aprendizagem nesse final de século. A
familia, a escola, a midia, entre outros, ensinam/ensinaram, ndo
necessariamente ao mesmo tempo e com a mesma intensidade, nem de um
mesmo modo, pois essas instancias tém formas distintas de atuar sobre os
diferentes sujeitos que compdem o tecido social. Aprendemos a ser mulher
através de exemplos dados pelas mulheres que fazem parte da nossa vida na
figura da mde, da professora, da tia e da avd, bem como das atrizes e das
cantoras, entre outras, e dos discursos que professam. Na infancia, “vivemos”
essas mulheres quando brincamos de boneca, de casinha, de professora, de
médico, entre tantas outras brincadeiras, que se repetem ao longo das
geracbes com algumas variacdes e também através de imagens veiculadas
através da midia, onde as mulheres aparecem assumindo a posicao de maes,

professoras, empregadas dpmésticas, avés, namoradas e esposas, por

exemplo.

Aprende-se igualmente a ser mulher em um movimento de
contraposi¢do ao “ser homem”. Assim, a feminilidade também & definida em
contraposigdo com a masculinidade e, nessa confrontacio, tem-se estabelecido
“padrbes” de normalidade que dizem respeito a aspectos bioldgicos, usando-se,
para tanto, uma argumentagao cientifica que muitas vezes coloca homens e
mulheres em oposicéo pela negagdo de atributos dos primeiros em relacao as

mulheres.

E interessante ressaltar que as discussdes relativas as diferengas entre
0S sexos, na época em que situo minha pesquisa, tiveram a importante
contribuicdo da filésofa Simone de Beauvoir. Em O segundo sexo, editado em
1949, ela se pronuncia quanto as questGes das diferencas entre os sexos
argumentando que ha um tipo humano absoluto e que este é masculino. Diz
ela, também, que o fato de ser homem ndo é uma peculiaridade, sendo o
homem a “norma”. Tal modo de pensar toma a mulher como o “outro” do
homem. Um “outro” definido pelo préprio homem quanto as suas faltas, suas
necessidades, suas caréncias e aspiragdes. Ser homem é a “norma” que define
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0 humano; ser mulher é ser ¢ “outro”, desviante de “norma” e, para garaniir &

sua prdpria existéncia, a “norma” precisa tar sun Mlifaranca” marcada e fixg
3 (4 "




A constituicio das feminilidades nas tramas da
belezz, saduciio @ juvenituade

Com este titulo inicio as andlises que conduzi sobre as propagandas de
cosméticos destinados as mulheres nas décadas de 40 e 50. Conforme ja venho
referindo, entremeio os ditos dos anlncios com artigos e reportagens da
propria Revista do Globo, bepn como com o que também esta dito em livros
que falam sobre a sexualidade humana, especialmente os de Fritz Kahn e
August Forel.

Para organizar as andlises que desenvolvi neste trabalho, optei por
enfocar trés temas que me parecem estar intimamente tramados nas
representacdes que examinei: “feminilidade e beleza”, “feminilidade e sedugao”
e “feminilidade e juventude”. Nesta trama, onde eles se entremeiam e se
sobrepdem, eu também estou enredada, ndo sO por ter me tornado uma leitora
da Revista do Globo, uma “consumidora” dos aniincios de cosméticos que nela
estdo e uma leitora atenta dos livros de Kahn e Forel, mas também por estar
profundamente interessada em confrontar as praticas que nos permitem
entender como chegamos a ser hoje mulheres. Mulheres que, de acordo com
Susan Bordo (1997), aprendem a ser mulheres “por meio de imagens que nos

dizem que roupas, configuragdo do corpo, expressdo facial, movimentos e

comportamentos sdo exigidos” (p.24) para tanto.

Entendo que essas tramas poderiam ter sido outras, se outro fosse o
olhar que lancei sobre os mgteriais de pesquisa, se outros fossem os modos
pelos quais fui interpelada pelas leituras que fiz...




5= Feminilidada..personificaciio da baleza

Pergunta: 0 que € feminilidade?
Resposta - E a natureza da muther.
Errado: a feminilidade é uma emanacdo
da condicdo da mulher (Raquel de
Queiroz, 1998)”

Na leitura da ligdo ndo se busca o que o
texto sabe, mas o que o texto pensa.
Ou seja, o que o texto leva a pensar.
Por isso, depois da leitura, o importante
ndo & que nos saibamos do texto o que
nos pensamos do texto, mas o que -
com o texto, ou contra o texto ou a
partir do texto nds sejamos capazes de
pensar. (Jorge Larrosa, 1999,p.177)

A relagao que Larrosa (1999) estabelece entre a leitura e a escrita neste
texto colocado como epigrafe me auxilia a iniciar mais uma das minhas
tessituras na produgao desse trabalho. E é a partir dessas idéias em torno do
que a leitura de um texto produz e do que ela possibilita escrever, que me
aproprio das palavras de Raquel de Queiroz também colocadas como epigrafe
dessa secdo, para, a partir dai, encaminhar a discussao de algumas questdes
sobre a feminilidade articuladas a beleza.

A pergunta “O que é feminilidade?” enunciada por Raquel chamou minha
atencgdo justamente por nao atender aos requisitos que configuram uma “boa
pergunta”, no referencial que situei essa pesquisa. Isso se deve a ela implicar

7 A autora assim inicia, a cronica cujo titulo é A Feminilidade, publicada no Suplemento
Feminino do jornal O Estado de Sao'Paulo, em 04 de abril de 1998.




uma definicdo que, muitas vezes, espera-se deva conter a “esséncia” do que
esta sendo perguntado. Ela implica, também, acreditar que existe uma resposta
certa, um conceito capaz de apreender o “real” significado das coisas.
Conforme Maria Lucia Wortmann e Veiga-Neto (2001), “...a propria nogdo
tradicional de conceito é problematica: ela promete algo que ndo pode cumprir”
(p.27), ou seja, promete a definicdo correta, verdadeira, da qual desconfiam
aquelas/es que assumem os questionamentos postos pelo pensamento pos-
moderno.

Entdo, perguntar sobre o que é mesmo a feminilidade - o que é mesmo
ser mulher - remete a busca dessa esséncia, que admite a possibilidade da
existéncia de uma “mulher verdadeira”, que seria capaz de reunir um conjunto
de atributos imanentes a todas as mulheres em todo e qualquer tempo. No
caso do Ocidente poderiamos nos reportar & Eva, a “primeira mulher”, como
sendo “essa mulher” que, por curiosidade ou luxdria, desobedeceu, pecou e foi
expulsa do Paraiso, ou a Pandora que, por ser curiosa, abriu a caixa que Ihe foi

confiada, “soltando” os demdnios que 1& estavam guardados’

Para a pergunta "0 que é feminilidade?” Raquel de Queiroz apresenta
duas respostas: a primeira — “é a natureza da mulher” -, ela afirma estar
“errada” e, a segunda, a que ela toma como correta, afirma ser a feminilidade
uma “emanacdo da condicdo da mulher”. E, é a partir dessa resposta que a
autora desenvolve a crbnica na qual fala, entre outras coisas, sobre a mulher
ser mais fraca e menor do que o homem. Por isso, entdo, segundo a autora,
ela (a mulher) precisaria “tirar de si prépria, condigdes que equilibrassem a sua
fraqueza contra a forga dele”, sendo que o fator preponderante para o
estabelecimento desse equilibrio seria a beleza feminina. O que Raquel chama,
entdo, de feminilidade é uma representacdo de mulher marcada pela

fragilidade.

' E interessante registrar que a curiosidade, tal como a paciéncia, sao qualidades
freqlientemente referidas como sengo “prdprias” as mulheres!




Encontrar na crénica de Raquel a feminilidade associada & beleza e
condicionada a “fragilidade” fisica da mulher, bem como a afirmagdo de que a
beleza é um atributo utilizado pelas mulheres como meio de sobrevivéncia
frente a forga fisica masculina, permite-me considerar que a autora cré na
existéncia de uma esséncia para o feminino, ou seja, que ela admite a
existéncia de uma identidade universal e Gnica para todas as mulheres.

Nesse artigo, publicado recentemente, Raquel marca ser a “mulher
moderna” aquela que busca progredir sem “nunca pér de lado a sua
feminilidade”, e isso inclui os cuidados com a beleza e o assumir uma postura
ddcil e delicada nos gestos e nas palavras. Além disso, a autora traz uma
questdo que tem ocupado alguns espacos de discussdo e denota preconceitos
sobre a condicdo feminina na contemporaneidade. Diz ela: “O Feminismo
representou o grande comego - mas vocés ndo acham, companheiras, que

fomos longe demais?”. Ou seja, a autora estabelece “limites” para as lutas

feministas, limites esses que ndo devem romper o que ela aceita ser definido

corno “essencialmente feminino”.

Associo essas consideragbes de Raquel de Queiroz a questdes sobre a
feminilidade que emergem quando atentamos para teorizagdes de Michel
Foucault e que envolvem perguntar: que verdades vimos contando a nés
mesmas a respeito da feminilidade? Que verdades vém sendo contadas as

mulheres a respeito da feminilidade?

Uma dessas “verdades” é a que esta enunciada no texto de Raquel - ha
uma esséncia feminina que ndo pode ser transgredida e essa associa, por
exemplo, feminilidade e beleza, consideracdo constantemente reafirmada nos
anuncios de cosméticos, os quais tomo neste estudo como “lugar de
ensinamento”, de reafirmagao e de producdo de “verdades” sobre a mulher.

Desenvolvo este argumento no conjunto de andlises de an(incios

publicitarios que passo a apresentar a seguir.
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A beleza é o destaque

A associagdo entre beleza e feminilidade esta explicitada em diversos
andncios de forma direta, através de
slogans como, por exemplo, Ser Bela &
Ser Mais Mulher... ¢ Mulher...Beleza
personificada, o que ¢, também,
reafirmado em longos textos e em
imagens de mulheres tal como nos
anlincios que apresento a seguir.

Em um deles (Figura 2)’> o retrato

de uma jovem mulher de cabelos negros e
. de olhar distante - a senhorinha Helena
Figura 2
Valladdo Azevedo qualificada como um gracioso ornamento de nossa
sociedade. Ela diz usar diariamente os cremes Pond's, que sdo os
responsaveis pela conservagdo de sua pele sempre saudavel e bonita.

Nesse texto, é afirmado que a beleza realiza para a mulher a
expressio maxima de sua feminilidade e que ser bela é sentir-se
admirada, é viver no enleio de uma provocacdo de ambor!

Para tornar-se mais cativante € preciso realcar a beleza natural e a
adogdo do creme Pond's tornara a pele de cada mulher que o usar como uma

pétala de rosa, macia, aveludada, linda!

E interessante destacar como esse anuncio, tal como outros que analiso
a seguir, interpela as mulheres dirigindo-se a elas diretamente em um tom

imperativo: torne-se ainda mais cativante..., Adote os cremes Pond's...

72 Revista do Globo, 10/11/1945, p.13.




Em outro andncio (Figura 3)”* do mesmo creme, a imagem representada
€ a de uma mulher ndo mais tdo jovem, de cabelos negros e olhar distante - a
Sra. Lucila Noronha Barroso do Amaral - qualificada como expoente da
nossa sociedade, que diz proteger a mocidade e o aveludado da sua pele
com o uso didrio de dois cremes Pond's (o Cold Cream Pond's e o Creme
Evanescente Pond's). E ela que fala a leitora aconselhando-a a usar os dois

cremes, pois esse é um método simples e econdmico.

Destaco que atras da figura dessa mulher ha

| uma estatua romana, marcando o seu requinte. 0
texto também explica como usar os produtos e, ao
fazé-lo, define a personalidade feminina como

perfeita expressio da arte, acrescentando que
ser bela é ser mais feminina, mais Mulher. E
mais, um dos principais requisitos para que uma
mulher seja bela é uma ciitis suave e juvenil.
Figura 3
Um terceiro anlincio”, semelhante aos outros dois e que anuncia o
mesmo produto, enuncia explicitamente a articulacio entre feminilidade e a
textura da pele. Como nele esta dito: Feminilidade ... nenhum atributo é
tdo essencialmente feminino quanto a citis aveludada, suave, pura...
E essa feminilidade estampada na pele do rosto é o prémio que as mulheres
obtém pelo uso constante dos Cremes Pond's.

Este anuncio, tal como os anteriores, conclama as mulheres/leitoras da
Revista a seguirem o exemplo das mais lindas mulheres do mundo para

tornarem-se belas.

7 Revista do Globo, 10/10/1945, p.11.

7 Revista do Globo, 10/3/1945, p.9. O antincio em questo ndo esta reproduzido neste trabalho
devido a impossibilidade de xeroca-lp.




0 que esses anlincios afirmam é que ha “préticas”, segredos de
embelezamento, que tornam a mulher feminina. As mulheres devem aprender a
lidar com essas praticas, e isso estd bem marcado no andincio” do creme
Antisardina. Esse an(incio difere dos anteriores e de outros apresentados neste
capitulo por conter longo texto que destaca as qualidades do produto, que ndo
se destina apenas ao rosto, sab o titulo Ser bela é uma arte.

As mulheres, diz o texto, personificam_a beleza que s6 o mais
amoroso e romantico dos poetas pode capturar. A beleza feminina
envolve algumas qualidades que sdo patrimdnios da mulher tais como a
simplicidade, a maneira delicada, os gestos sutis, qualidades de que se
vale a mulher para envolver o sexo oposto no intrincado maravilhoso da
seducao - o creme Antisardina nas suas trés formulas é o segrédo da beleza

feminina!

Neste andncio a beleza é proclamada como uma qualidade intrinseca as

mulheres que depende de algumas condicSes para ser revelada. Tais condicdes
dizem respeito aos cuidados especiais que a mulher tem por obrigacio
observar para poder triunfar! Esses cuidados especiais sao o tratamento
da pele do rosto, do pescogo, do colo, das mdos, dos ombros e dos bragos,
sendo a pele definida como a principal arma que uma mulher possui e de
que se vale para seduzir - o “cartdo de visitas” das mulheres saudaveis e

belas.

A beleza ndo se restringe apenas a pele do rosto, outras partes do corpo
também merecem cuidados e, para cada uma delas, ha uma formula especial
do creme Antisardina: o N°1 é excelente base para o pé e revitaliza as
células cansadas; o N°2, de acdo moderada, elimina sardas manchas,
cravos e espinhas..., sendo indicado também para tratamento do colo e
do pescoco; o N°3, mais forte, é a formula mais eficaz para o

7 Revista do Globo, 6/4/1957.




tratamento das maos, dos bracos e dos ombros...

0 texto conclui dizendo que, com os simples cuidados “prescritos”
para o realce da beleza feminina, a mulher moderna torna-se ainda mais
segura de si mesma na plenitude da sua feminilidade e formosural

E interessante ressaltar que esse anuncio explicita com bastante detalhe
0 modo de aplicacdo deste creme em uma seqiiéncia de seis desenhos
intitulada Conselhos de beleza para o tratamento das mios. As m3os
femininas sdo representadas como pontos de atracdo e ornamento para a
mulher bela e, por isso, merecem cuidados especiais para que sejam alvas,
de pele lisa e macia.

Cabe destacar que o rosto era, na época, a parte do corpo feminino para

a qual mais se destinavam os produtos de embelezamento’®,

E interessante referir aqui as considerages sobre os cremes de beleza
feitas por Traversa (1997). Segundo ele os cremes fazem com que “a pele seja
mais pele” (p.88): eles atuam como um “reforcador” das qualidades bioldgicas,
ndo excluindo e ndo acrescentado nada que ndo seja da natureza desse 6rgdo.
Eles, os cremes, atuam tanto na superficie da pele para torna-la mais bonita
como também “penetram” nela e, dessa forma, garantem sua beleza externa,
constituindo-se, desse modo, como uma substancia que “conecta” o lado de

75 Encontrei poucos anincios de produtos que aludiam a outras partes do corpo. Algumas
poucas propagandas do sabonete Palmolive diziam: beleza ndo é sé corpo, outras
anunciavam o creme Hormo Vivos como o supremo embelezador dos seios. Em relacdo as
pernas, os anincios que encontrei sdo os da Cera Mercolizada (uma cera depilatéria), sendo
que também encontrei muitas reportagens, em especial nos anos de guerra, que falavam sobre
0 modo como as atrizes cuidavam de suas pernas com exercicios fisicos apropriados bem como
sobre a dificuldade de comprar meias de seda neste periodo. Em relacdo as mdos, encontrei
apenas anuncios de esmaltes para unhas, mais intensamente a partir de 1945. Dos pés ndo se
fala, ndo vi nenhum anuncio de produtos destinados ao embelezamento dos pés. E em fungdo
de tudo isso que os antncios do creme Antisardina ganham destaque, pois s3o os que, a partir
do final dos anos 50, apresentam um (nico produto destinado a diferentes partes do corpo
COMO Maos, pernas, pescogo, ombros, bragos e rosto.




dentro do corpo das mulheres com o lado de fora, “borrando” essa fronteira
vista como delimitadora no/do corpo.

Os anlncios examinados nessa secio marcam reiteradamente a
associagdo entre feminilidade e beleza, aludindo que beleza é salde. Para ser
bela é preciso ter uma aparéncia saudavel e isso é visivel na pele do rosto, que
dever ser suave e juvenil, sem rugas, sem sinais de flacidez, sem cravos,
espinhas ou manchas. As mulheres da alta sociedade brasileira representadas
nos anuncios comentados possuem tais atributos e por isso elas podem dizer s
outras mulheres quais praticas de beleza devem assumir para tornarem-se
belas e femininas. Tais anuncios representam as mulheres das classes mais
abastadas e conferem distingdo e elegéncia as praticas de embelezamento.

Os andncios que passo a analisar a seguir apresentam produtos e
praticas de embelezamento utilizadas pelas atrizes de Hollywood e que sdo
apresentadas como disponiveis para todas as mutheres por obra e mérito de
Max Factor”

Em um conjunto de antincios do ano de 1947, todos eles dos produtos
Max Factor Hollywood, imagens de atrizes do cinema norte-americano sdo
usadas para afirmar que a beleza dessas estrelas estava ao alcance de todas as
mulheres. Entre esses destaco o aniincio’® que apresenta o PAN CAKE MAKE-
UP e que tem como slogan a frase: Beleza de Estrelas...para o seu rosto!

O rosto que ilustra essa propaganda é o de Merle Oberon, apresentada como
estrela do filme “TENTACAO” da Universal Internacional. 0 an(ncio

77 0 polonés Max Factor foi 0 primeiro maquiador que “atingiu o estrelato e trabalhou nos
tempos dourados de Holiywood Essa informacdo foi obtida no site
estetica/maquia2.htmi, em 10/06/2001

7 Revista do Giobo 26/7/1947 p.9.




dirigia-se as mulheres freqiientadoras das salas de cinema ao dizer: a beleza
das estrelas que vocé tanto admira no cinema, ndo é somente obra da
natureza...MAX FACTOR HOLLYWOOD é quem faz essa beleza...

Esta propaganda também afirma que o produto indicado (PAN CAKE
MAKE-UP) pode transformar instantaneamente o rosto da mulher,
dando-lhe um aspéto jovem e saudavel. 0 antncio diz, também, que esse
produto confere a pele aveludada e macia uma coloracio uniforme.

Aqui, entdo, a beleza da pele ndo reside apenas na sua maciez e
textura; ela também tem a ver com sua coloracdo e uniformidade.

Diferentemente dos cremes, o pan-cake”™ e também o pé de arroz, acrescenta

algo ao rosto: a cor que da vida a beleza e que dd & mulher um aspecto
saudavel, que ndo retrata uma condicgo de salde, necessariamente!

Em outros trés andincios, dessa mesma marca, ndo se fala apenas de um
produto, mas de conjunto de produtos que
_%j/ﬁrmgacé it p /}(};xf/ff”f fazem a Beleza de Estrelas — PO, ROUGE,
o 20 " BATON TRU-COLOR e PAN-CAKE - todos
eles em embalagens americanas. As atrizes
representadas nos anuncios sdo Judy Garland
(Figura 4), Leslie Brooks (Figura 5) e Evelyn
Keys, sendo cada uma delas apresentada a
partir de um dos filmes de que participam®®
Todos esses anUncios marcam que estdo a
disposigdo das leitoras - nas suas méos - os

mesmos recursos das estrelas e que essa é uma

Figura 4

’® 0 Pan-Cake, criado em 1935 por Max Factor, foi a primeira base em forma de pé compacto,
permanecendo como maquiagem de base das estrelas de cinema até o final dos anos 50. Isto é
o que informa Dorothy Faux et alli (2000) no livro A beleza do século.

% 0 antincio também fazia propaganda do filme, da atriz e dos estidios e cinema.
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- aspiragdo de todas as mulheres: ter no rosto a
mesma beleza das estrelas do cinema,
aspiracdo que pode ser realizada por toda
mulher. O conjunto de produtos que fazem a
beleza das estrelas é anunciado como
aquele que, usado em harmonia com a cor
dos seus dard a cada mulher aquilo que faz
a beleza da mulher moderna, qual seja, a
tdo cobicada “beleza das estrelas”.

E interessante ressaltar que em dois

desses an(incios hd um pequeno cupom a ser
Figura 5

preenchido e enviado, sem compromisso, para MAX FACTOR MAKE-UP
STUDIOS, no Rio de Janeiro. Nesse cupom ha espacos para que as
leitoras/consumidoras identifiquem qual é a cor (loira, ruiva ou morena) e o
tom (claro ou escuro) do seu cabelo, a cor de sua pele (muito clara, clara,
média, morena clara, morena escura, palida, avermelhada, sardenta) e seu
grau de oleosidade (seca, oleosa ou normal), a cor de seus olhos (azuis,
cinzentos, verdes, amarelados, castanhos ou pretos) e a cor de suas pestanas
(claras ou escuras). No cupom estd destacado que a solicitacdo feita ndo
implica necessidade de compra dos produtos: Sem compromisso, queiram
remeter minha analise de pele e ficha de Make-up em Harmonia de
Coéres, por Max Factor e o seu folheto ilustrado: “A Nova Arte do
Make-up de Sociedade”, diz o cupom.

0 anlncio pede a participagdo da leitora, além de destacar que para
cada diferente caracteristica hd um tipo especial de produto Max Factor - um

produto que individualiza diferentes tipos de beleza feminina.

Um quarto andncio, com caracteristicas muito semelhantes aos que ja




descrevi, tem a foto de Barbara Stanwyck® e apresenta um nove e
extraordinario baton ... em trés novas tonalidades para cada tipo... O
“tipo” a que se refere esse antincio ndo diz respeito apenas a cor dos cabelos
(loiras, morenas, castanhas e ruivas) mas, também, ao que se configura a
partir do traje (esportivo, social e gala) usado. Recomendagbes para o uso
adequado desses batons estdo em um quadro, denominado “mapa”, onde se
define a tonalidade de batom apropriada a cada mulher. 0 andncio definia trés
tonalidades de batom, para cada tipo de mulher: bastava, entdo, que a leitora
se “encaixasse” em um desses tipos para saber qual a cor mais adequada a ela.
Assim, por exemplo, mulheres louras ao usarem um traje esportivo deverdo
usar o batom CLEAR RED N¢ 1; para o traje social o batom indicado para elas
€ BLUE RED N° 1; e para o traje de gala ROSE RED N2 1.

Esses anincios afirmam que determinados produtos como po faciais
(pan-cake e pd de arroz), rouges e batons podem transformar o rosto feminino.
De modo divers dos cremes, esses produtos ndo penetram na pele do corpo
feminino, mas se “agregam” a ela como uma “segunda pele” que,
diferentemente da primeira, tem um aspecto mais saudavel: o po uniformiza a
cor da cutis, 0 rouge confere uma cor rosada as macas do rosto, e o batom
realga a cor dos Iabios. Traversa (1997) destaca que os pds se constituem em
tela de fundo na qual se “penduram” outros cosméticos que, tal como eles, se
destinam a exacerbar ou atenuar uma das partes do rosto. Este autor também
afirma, em relacdo aos pds, o seu papel inclusivo que singulariza as suas
usuarias, ou seja, eles marcam os discursos sobre a beleza feminina de uma

época de forma semelhante ppmo o fazem as roupas e outros aderecos.

Na década de 50 as atrizes continuam a ser configuradas como

810 andncio traz o rosto de uma mulher de cabelos negros até os ombros assim identificada:
Barbara Stanwyck estrela do filme "A ORQUIDEA BRANCA" apresentado pela METRO
GOLWYN MAYER e produzido pela "INTERPRISE".




“conselheiras de beleza” e em alguns
anincios também como “conselheiras
sentimentais”. Um an(ncio® do sabonete
Lever afirmando ser ele o usado por 9 entre
10 estrelas de Hollywood chamou minha
atencdo quanto ao recurso empregado para a
representagdo das imagens. Trata-se de uma

pequena  fotonovela®® cujo  titulo &

Pequenino conselho une duas vidas...,
antecedido pela frase GINA
LOLLOBRIGIDA TINHA RAZAO... A
fotonovela se passa num parque de diversdes
e se desenvolve em cinco fotografias

Figura 6

legendadas (Figura 6). Os personagens sdo uma moca e um rapaz de nome
Roberto. Quem narra a histéria é a moga. No primeiro quadro, ela segura um
rifle, tendo ele a seu lado, e diz: Naquele dia, no parque de diversoes,
senti que, seguindo o conselho de Gina Lollobrigida, “acertei” em
cheio o coracdo de Roberto; no segundo quadro, o casal aparece de corpo
inteiro dentro de um tdnel e a legenda diz: Aquelas voltas me deixaram
meia atordoada. Eu sentia tudo girando., girando ... Depois percebi
que Roberto me segurava firme e dizia: “Vocé esta um amor ... Vocé

52 Revista do Globo, 25/6/1954, p.19.

% De acordo com Angeluccia B. Habert (1974) em seu livro intitulado Fotonovela e Indistria
cultural: estudo de uma forma de literatura sentimental para milhdes, a fotonovela nasceu na
Italia, depois da Segunda Guerra Mundial: as dificuldades na reprodugao dos filmes deram lugar
a formas populares de apresentacdo dos mesmos dentre as quais se destaca o cine-romance,
que era composto por fotos de um filme acompanhadas de um texto sucinto. Cabe ressaltar
que tais produgbes também foram encontradas por mim nas Revistas do Globo dos anos 40. E
Habert (op cit) que diz ter sido em 1951 o lancamento da primeira revista de fotonovela no
Brasil - a revista Encanto, da Artes Gréficas do Brasil (Sdo Paulo); neste mesmo ano, Grande
Hotel, que j& publicava semanalmente, desde 1947, histérias desenhadas ( de carater sensual e
erético), comega a substitui-las por capitulos de fotonovelas.




esta linda como nunca!” o terceiro quadro mostra a imagem do casal num
espelho que deforma a fisionomia e a legenda dizz Demos gostosas
gargalhadas diante do espelho magico. Mas de repente, Roberto ficou
sério e disse: “Entdo, amor, quer casar-se comigo? ... Diga que sim ...
Eu adoro vocé...” Ah! Que delicia de tarde! Como tudo tinha mudado
para mim! No quarto quadro, o casal aparece de maos dadas a correr pelo
parque, e a legenda diz: Até aquela ventania horrorosa me divertiu. Eu
era agora uma crianca feliz. Minha vontade era correr, gritar, pular,
dizer a todo o mundo que afinal eu o tinha conquistado. No quinto e
ultimo quadro o casal est4 no trem fantasma e a legenda diz: A viagem pelo
trem fantasma foi um sonho ... Roberto me dizia: “Sua ciitis é tdo
suave ... Que perfume delicioso envolve voca!”, Radiante de felicidade
nao posso deixar de reconhecer que téda essa mudanca foi devida ao
conselho de Gina Lollobrigida, que disse: “Use sabonete Lever - éle da
a sua pele uma suavidade e fascinio que provocam romances”.

Este andncio utiliza uma histdria de amor e um cenario, um parque de
diversdes, para marcar que a beleza feminina reside na pele do rosto. Como
afirma Gina Lollobrigida as leitoras, € o uso do sabonete Lever - com sua

eéspuma cremosa -que da a pele uma suavidade e fascinio que fazem

palpitar coracdes! Nesse anincio é o sabonete que torna as mulheres
fascinantes, adoréveis e que Ihes permitem conquistar o seu amado e com ele

Se casar,

E interessante destacar a representacdo de pureza do sabonete - Lever
€ puro -sua brancura o demonstra! E, também, o quanto as propriedades
do sabonete, suavidade e perfume, por exemplo, representam noutros
discursos qualidades femininas. Qualidades que podem levar ao romance e que
ndo despendem muitos gastos, ja que o sabonete Lever é econémico por

produzir abundante espuma.

O cinema feito em Hollywood era, nos anos 40 e 50, uma industria
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poderosa que vendia ndo s6 seus filmes, mas também, como mostrei nos
anlncios analisados nessa se¢do, produtos de beleza e envolvia também toda
uma gama de outros produtos que circulavam no mercado da época tais como
revistas, moda e discos, bem como um estilo de vida. Ao se referir a esse star
system™ Louro (2000) afirma que “os mltiplos dispositivos ligados & narrativa
filmica, a0 mundo do cinema e, de modo particular, aos astros e as estrelas

hollywoodianas passavam a participar expressivamente da producdo de
identidades de varias geragbes de mulheres e homens”. Os conselhos sobre
beleza e vida amorosa dados pelas atrizes de Hollywood estavam também em
artigos e reportagens da Revista do Globo como, por exemplo, naquelas que
falavam da vida sentimental dessas atrizes, do que faziam para serem belas,

bem como naquelas que traziam trechos de livros sobre beleza feminina
escritos por estas atrizes.

Cabe também referir que o modelo hollywoodiano de
beleza ndo era representado apenas pelas atrizes mas,
também, pelas esposas dos atores famosos (Figura 7).
Especialmente no ano de 1946 encontrei an(ncios dos
produtos da marca 7angee que ofereciam batom, rouge e
pd de arroz utilizando-se dessas imagens. Nesses
anancios®, onde as esposas dos atores sdo apresentadas
como as mulheres mais formosas do mundo
destacava-se que o batom Tangee era o mais fino do
mundo. As mulheres mais belas, as que haviam “enlagado”
os homens mais cobicados do mundo, eram elegantes,
“finas” e se enfeitavam para os seus homens. Destaco que,
Figura 7
mesmo que o conselho de beleza partisse dessas mulheres, o que garantia o
sucesso amoroso que adviria do uso do batom, era o aval dado pelos

8 Esse “sistema de estrelato” constituiu, de acordo com Lipovetsky (2000), “o reino da beleza
‘manufaturada’, orquestrada de alto a baixo pelos especialistas da seducdo” (p.181).
8 Revistas do Globo de 26/10/1946, 12/10/1946, 7/12/1946, 9/11/1946 e 23/11/1946.
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atores/maridos para os quais essas mulheres se enfeitavam. E interessante
ressaltar que estes aniincios ndo se referem 3 pele como o principal atributo da
beleza feminina tal como os andncios que comentei anteriormente. Eles
marcam os labios como o principal ponto de atraciio e de destaque através do
batom Tangee, que possui o famoso “efeito de pétala” préprio de todos os
produtos dessa marca que também vende p6 de arroz e rouge.

A opinido dos atores a respeito da beleza feminina e dos predicados
mais importantes da mulher também era explorada em diversas reportagens e
artigos da Revista do Globo como, por exemplo, no artigo intitulado Como eles
a querenf®, no qual vérios atores emitem opinides a esse respeito. Tais
opiniGes destacavam, por exemplo, os olhos belos e sonhadores, “com largas e
sedosas pestanas protegidas por sobrancelha delicada”; a simpatia e uma
“silhueta cem por cento feminina”; a vivacidade que empresta as mulheres
“maior feminilidade e encanto”, desde que ndo haja exagero; e o bom gosto e

personalidade no vestir.

Tais atores enunciam discursos sobre a mulher também presentes em
outros textos, alguns dos quais comentarei nesta dissertagdo, enfatizando, por
exemplo a relagdo do encanto e da beleza de uma mulher com a sua

personalidade, destacando que o exagero ndo era bem vindo e que a beleza
dos olhos®” era um atributo feminino importante para atrair a atencdo dos
homens. Esses atores sdo configurados nesses textos como aqueles que podem
falar sobre a beleza feminina, sdo eles que “ddo as cartas da representacio”
(Costa, 1998, p.42), sao eles que narram as mulheres.

% 0 autor do artigo diz ser este fruto da pergunta, Quais os predicados femininos mais
importantes, segundo a opinido de alguns atores, feita por uma leitora que talvez querendo
cotejar seus encantos pessoais com o ponto de vista dos mais famosos Intérpretes, escreveu
para a Revista. Dada a impossibilidade de entrevistar os atores mais famosos de Hollywood, o
autor do artigo pesquisou em biografias e noticiarios publicados na época e deles extraiu
algumas respostas que julgou serem "palpitantes” para compor o seu texto (Revista do Globo,

6/8/1949, p.74).

¥ No inicio dos anos 40 os olhos se fazem presentes nas propagandas de colirio associados a
seducdo e isso sera abordado no capitulo 6, Feminilidade € seducéo
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Narrativas como essas compdem as “verdades” enunciadas sobre a
feminilidade naquele tempo, isto €, instituem discursivamente significados
acolhidos em um determinado regime de verdade, o qual se estabelece num
jogo de correlagbes de forcas onde um grupo atribui significados a outro
dizendo, entre outras coisas, quem é esse outro, como ele esta constituido e

quais sao os atributos que po§sui.

Se os anlncios de cosméticos comentados até aqui destacam a
importancia de realgar-se a beleza natural e de corrigir-se as imperfeices que
impediriam que tal beleza se manifestasse, outros, no entanto, alertavam sobre
a necessidade de nao exagerar-se no seu uso. Sobre isso falam as duas
propagandas do Lefte de Coldnia, que selecionei para comporem essa segao e
que utilizam uma pequena histdria representada em uma seqiiéncia de quadros
para apresentar o produto e suas qualidades.

Na primeira® a historieta (Figura 8)
se intitula Meu noivo sera meu marido
.. 2 E a histéria de Lydia cujo noivo
prefere encontrar com seus amigos no
Clube a ficar com ela. O motivo para tanto é
dado pelo narrador da histéria que diz ser
facil conquistar um noivo ... mas é
dificil conserva-lo e que Lydia pensa
que pode atrair seu noivo com uma
beleza artificial. Uma outra personagem
aparece: a mae da moga que lhe diz que a
beleza natural é uma das coisas importantes

Figura 8

8 Revista do Globo, 24/4/1948.




para a felicidade no casamento e que ela (Lydia) esta usando “maquillage”
excessivo para disfarcar imperfeicoes da pele sendo que tais
imperfeigdes poderdo ser corrigidas de modo mais simples e natural com Leffe
de Coldnia. A moga segue, entdo, os conselhos de sua mde e a histdria termina
com Lydia e seu noivo, em casa; ele com um braco sobre ela falando-lhe sobre
marcar a data do casamento e que agora quer viver para sempre ao seu lado.
O narrador/anunciante também se pronuncia e diz que foi um conselho de
mdae para filha que fez com que Lydia ndo tivesse mais dlvidas quanto ao
feliz fim do seu romance. A histéria segue-se um texto de propaganda; Nao
artificialize sua beleza!...CORRIJA as imperfeicdes da pele com Leite
de Colonia! No qual é afirmado, novamente, que é um erro disfarcar as
imperfeicoes da pele com o "maquillage” exagerado pois isso prejudica
a respiracdo da pele. O correto, continua o texto, é evitar a beleza
artificial, substituindo o “disfarce” pelo uso do Leite de Colbnia pois ele
“corrige” imperfeigdes tais como manchas, sardas, cravos, espinhas e

outras erupcoes da pele.

Na segunda propaganda® a historieta se intitula Uma carta andénima ...
e quanta verdade ...! A histéria gira em torno de duas cartas anGnimas
recebidas por uma moga; a primeira dizia que a sua beleza era uma beleza
mentirosa porque usava ¢ maquillage excessivo para ocultar as
imperfeicdes da pele. No texto ha referéncia que ela ndo deu atengdo a
carta pois era noiva e ndo temia o futuro. Mas, pouco tempo apds receber
essa carta, seu noivo rompeu o compromisso e, entdo, ela recebeu uma
segunda carta que dizia: Sua beleza é falsa porque vocé disfarca e néo
corrige as imperfeigdes. Conquiste a beleza natural com Leite de
Colonia. Ela atentou para a recomendagao e passou a fazer uso do produto.

Depois disso, reencontrou seu noivo que, arrependido, reatou o noivado.

Do mesmo modo que no anlncio anterior ha um pequeno texto que,

8 Revista do Globo, 6/8/1949, p.11.




neste caso, inicia dizendo que a mentira é sempre condenavel, mesmo em
beleza! 0 texto conclama as mulheres a evitarem a perigosa mentira do
maquillage excessivo que usado com o objetivo de disfarcar as
imperfeicdes da pele da uma impressdo de falsa beleza. Aqui também,
como no anidncio anterior, € anunciado o “prémio” para as mulheres que
usarem corretamente o produto: aquela verdadeira beleza que os homens
adoram. Nos dois anincios os textos terminam com as mesmas orientacdes
referentes ao modo de usar o produto: pela manhd em massagens sobre o
rosto, colo e pescoco...; quando sair, como fixador do pé e protetor da
cutis ... ¢, a noite, numa Ultima limpeza de pele. E dizem, ainda, ao pé da
pagina, que o Leite de Colbnia é considerado o embelezador basico da
mulher brasileira: 0 depoimento de milhares e milhares de jovens e
senhoras, em varios inquéritos, revelou que a mulher brasileira
famosa pela sua beleza - considera o Leite de Colonia o seu
embelezador basico!

Essas duas propagandas lidam com conceitos tais como artificialidade e
naturalidade da beleza feminina, associando-os a posturas que definem o
carater das mulheres e os modos de agir que lhes permitirdo encontrar a
felicidade - o noivado, o casamento, por exemplo. Ha, entdo, mulheres
artificiais e mulheres naturais. As primeiras sdo aquelas de quem os homens
que querem estabelecer relagdes oficiais como o noivado e o casamento,
devem fugir... As segundas sao modelos de mogas com quem todos os homens
desejam casar pois os homens estdo representados, nestes textos, como
aqueles que nao gostam de artificialidade! A beleza artificial conferida por uma
maquiagem exagerada é definida como mentirosa, podendo denotar falsidade
de cardter, além de conferir aparéncia duvidosa ou, “pouco distinta” as mogas

que querem casar...

Associar maquiagem exagerada a uma “aparéncia duvidosa” € uma
constante também nos artigos e reportagens da Revista, como por exemplo no




artigo™ intitulado Como embelezar os olhos, onde é dito que: “O exagéro,
como palpebras pintadas de uma cor pirpura indefinida ou pestanas carregadas
de rimel, da a mulher uma aparéncia “duvidosa”. Mas por outro lado, os olhos
que necessitam e ndo utilizam cosmeéticos, “desperdicam beleza”.

E interessante referir aqui as consideragbes de Traversa(1997) acerca
dos sabonetes e que, no meu entendimento, se prestam também aos leites de
limpeza. Os produtos com a finalidade de limpar a pele do rosto atuam de
modo a retirar tanto as “impurezas naturais” como os restos indesejados de
produtos como os pds e 0s rouges que s3o 0s que, em um outro momento, sdo
considerados como aqueles que tornam o rosto apto a ser admirado, a ser
visto.

Enfim, hd uma “medida certa” para o uso dos cosméticos. Ha, também,
cosméticos que embelezam “naturalmente”, realcando ou “desvelando” a
beleza que existe em toda mulher - esses sdo os que devem ser usados -,
enquanto outros alteram a aparéncia das mulheres e as enquadram em
categorias consideradas “pouco dignas”.

Ha um tipo especial de maquiagem para diferentes tipos de mulheres,
de modo que cabe a cada mulher conhecer qual o seu tipo para poder realca-lo
e evitar cair em exageros que possam “macular” a sua imagem frente aos
homens. Novamente aqui 0s homens sao usados para definir como as mulheres
devem ser e, certamente, isto também tem a ver com os modos como se

posicionavam homens e mulheres na estruturacdo social daquela época, na
qual ha uma inequivoca presenca das agoes patriarcais.

% Esse artigo compde a secdo intitulada ASSUNTOS FEMININOS - Juventude em flor (Revista
do Globo, 27/7/1946, p.45), a ele também se agrega outro artigo intitulado Como pintar os
i3bios em que a questdo referente ao exagero também é evidenciada: *...mas ndo exagere nas
alteragles, limite se a formar cantos finos e uma curva mais cheia ou, num labio muito fino,
faca o menor aumento possivel...”




Um artigo™ que explicita diferencas na

maquiagem para cada tipo de mulher, na
Revista do Globo, esta assinado por Nora
Lawson®® . Seu titulo é Os 5 tipos de belezado
Rio Grande do Sul - Vocé pode pertencer a um
deles e nele a autora destaca cinco tipos
raciais que refere ter encontrado em suas
viagens pelo interior gaticho em “missdo de
beleza feminina”.

Figura 9

Esses sdaoc segundo ela, o colonial
italiano, o colonial alemdo, a morena da
fronteira, a brunette (mistura de muitas
ragas) e a semita (constituido pelas “filhas de
Israel”). O interessante é que para apresentar
cada um desses tipos, de beleza que definiu,
a autora escolheu rostos de atrizes
conhecidas de Hollywood, justificando-se,

Figura 10

quanto a isso, em virtude da dificuldade que assinalou ter tido para ilustrar com
fotografias a partir de modelos locais. A autora define esses tipos de beleza a
partir de tragos fision6micos aos quais ela aliou algumas qualidades de carater
e condicdes de saiide, bem como procedimentos em relacdo a maquiagem.

% Revista do Globo, 12/6/1943, p 38-9 e 62.

%2 £ importante salientar que este é o (nico artigo encontrado que apresenta uma “nota da
redacdo” falando sobre a autora. Ela é identificada como “um nome bastante conhecido no
mundo feminino do Rio Grande do Sul” pois viajava bastante pelo interior do Estado a servico
da Perfumaria Coty, “realizando demanstragbes de maquillage e orientando a mulher gatcha
nos cuidados e realce dos seus encantos”. Nora é apresentada como tendo maquiado cerca de
5000 mutheres gatchas em um ano e, assim sendo, ela possuia “uma experiéncia indubitavel
sobre o assunto” o que é alegado como motivo para que os editores da Revista lhe pedissem
para escrever este artigo para esta edi¢do feminina.




Cada um desses tipos é descrito de acordo com o que ela indica serem “seus
encantos” e “suas imperfeigbes”. A fungdo principal do artigo, no entanto, era a
de indicar qual a cor de batom correta bem como a de rouge e a de rimel
(todos produtos da linha Coty), que cada tipo de mulher deveria usar.

As mulheres pertencentes ao tipo “colonial italiano” foram caracterizadas
como possuidoras de rosto grande, tracos fisiondmicos bem definidos e pele
muito sadia e corada, do que decorre a sua aparéncia saudavel. Destaca, ainda,
o predominio das morenas sobre as loiras e o uso que faziam da maquiagem:
"Usam pouquissima pintura e seus tracos fisiondmicos, por serem bem
definidos, sdo dificeis de corrigir com a maquillage. Suas sobrancelhas s3o em
geral bem contornadas”.

As mulheres do tipo “colonial alem&o” foram definidas como tendo “uma
maquilagem tdo simples e prética quanto sua prépria maneira de trajar”. No
entanto, ressalta Lawson, “ja se observa nelas uma tendéncia para se
entregarem mais intensamente aos cosméticos e artificios”. Loira, em geral,
seus tragos fisiondmicos eram tidos como mais ddceis que os das italianas,
sendo “dotadas de pele delicada, mais gordurosa do que séca”.

0 tipo "morena da fronteira” descendia de portugueses e de espanhdis,
sendo que as primeiras tinham, em geral, buco e eram “de um moreno mais
escuro” que as outras, tendo ambas olhos e cabelos castanhos ou pretos. As
gauchas morenas, afirmava Lawson (op.cit.), costumavam “trabalhar” de um
modo exagerado suas sobrancelhas e, com isso, prejudicavam “os encantos de
seu nariz sempre bem formado”. Essas mulheres, no entender da autora, eram
as que mais se preocupavam com “a beleza e com os trajes”.

0 tipo brunette foi apresentado como uma mistura de racas - alemdo,

inglés, italiano, portugués .... e isso, para a autora, justificava a denominacéo
brunnete para definir a cor desse tipo de mulher. Lawson afirmava que as
mulheres desse tipo era irrequietas e andavam sempre a procura de novos




modos de arrumar o cabelo e orientavam “sua maquillage num sentido por
demais confuso sendo, por isso, conveniente estabelecer-lhes uma cor para 0
baton e o rouge...”.

0 “tipo semita”, dizia Lawson, era o que tinha “beleza pouco duradoura e
a pele mais clara”. As mulheres desse tipo necessitavam uma “maquillage
intensa” pois eram, com freqiiéncia, “vitimas das sardas”.

Escolhi esse artigo para compor meu estudo porque nele estdo bem
marcados procedimentos de classificagdo, de disciplinamento e de
estabelecimento de diferencas que participam da construcdo das identidades
femininas daquele tempo. De acordo com Woodward (2000), identidade e
diferenca ndo se opdem uma a outra mas sim sdo dependentes uma da outra.
Nesse artigo encontram-se também explicitadas questdes referentes ao modelo
de beleza da época estabelecido pelas relagbes entre o cinema hollywoodiano,
a guerra e as exigéncias frente as modificagbes no mundo do trabalho, assim

como a definicdo de beleza como reflexo das qualidades morais e de salde

fisica.

O fato de os rostos de atrizes estarem exemplificando no artigo de
Lawson (op.cit) os tipos de beleza da mulher gaticha, expressa ndo sé uma
questdo de ordem pratica - provavelmente tais fotos estavam disponiveis nos
arquivos da Revista -como, também, questOes que dizem respeito a fazer com
que um maior nimero de mulheres tivesse “orgulho” em se identificar com os
tipo de beleza propostas pela autora e dessem mais atengdo a seu artigo.
Lawson ndo podia ilustrar seu artigo com qualquer rosto de mulher: era preciso
que fosse uma mulher bonita, com os tracos que ela descreveu e com a qual as
leitoras pudessem se sentir lisonjeadas ao se identificarem com ela. Esse era
um modo de capturar as leitoras, de respaldar as consideracdes e de tornar
visiveis 0s ensinamentos de Lawson. Além disso, quem fala da beleza da
mulher galcha é uma especialista, ou seja, uma profissional da beleza que
representa uma importante indudstria de cosméticos.
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Nesse artigo, a descrigdo dos diferentes tipos de beleza envolve n3o sé
qualidades fisicas, mas, também, comportamentos e atitudes, enfim, a cada
tipo de beleza corresponde uma personalidade®® o tipo “colonial alem&o” (loira)
€ docil; a brunnete é irrequieta, por exemplo. Entdo, caracteristicas fisicas
representam também tracos de cardter e qualidades morais. A beleza fisica
estava diretamente relacionada com qualidades morais, com os sentimentos
que povoavam a “alma” feminina, modificando-se sentimentos era possivel
modificar, também, a beleza fisica e vice-versa.

E interessante ressaltar que em alguns aniincios do sabonete Gessy, do

p6 Colgate e do creme Antisardina, marcava-se um “tipo” brasileiro de mulher,
que se contrapunha a um modelo americano de beleza representado pelas
atrizes hollywoodianas. Ha, nesses anlncios,

s‘

g Mg,f%év - uma mulher cuja beleza era definida como

fx? ?W’ e sie " “brasileira” e para a qual se enderecavam
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alguns anancios que chamaram minha

atencdo.

No andncio® do sabonete Gessy
(Figura 11), que ocupava uma pagina inteira
da Revista do Globo, cujo slogan é Na
espuma perfumada de Gessy - ha novo
vico e nova mocidade para sua citis! ha
a foto de um rosto de mulher de cabelos

Figura 11

% Cunha (1999) ao estudar os romances de M. Delly que fizeram parte da leitura de mulheres
entre 0s anos 1930 e 1970, também observou 0 quanto a aparéncia fisica das heroinas era
descrita junto com o temperamento e o carater. Diz a autora que: Em todos os romances o tipo
fisico parecia condicionar a personalidade. Ndo havia vilds claras, eram todas morenas,
trigueira...” (p. 76). Os romances de M. Delly sdo referidos na Revista do Globo; encontrei na
edicdo de 24/6/1944 a reportagem intitulada 0 reduto de M. Delly (p.19 - 21).




escuros € de olhar distante sobre a qual caem flores. 0 desenho do sabonete
esta semicircundado pela frase: 50 anos a servico da eugenia e da
beleza®® . 0 texto do anincio dizz Para sua beleza brasileira,
experimente ésse sabonete brasileiro: Gessy(...).

A referéncia que esse anlncio, assim como outros do sabonete dessa

mesma marca, faz a eugenia®™ a qual j& mencionei na nota 39, remetem-me a

pensar nas idéias em torno do “branqueamento” que vigoravam no pais desde
o final do século XIX articuladas com a politica imigratéria e que se tornaram
mais contundentes nos primeiros anos da Replblica. Tais idéias em torno desse
“branqueamento” eram respaldadas, de acordo com Seyferth (1996), por um
discurso proferido por cientistas brasileiros que o visualizavam “como um
processo seletivo de miscigenagdo que, dentro de um certo tempo (trés
geragdes), produziria uma populagdo de fendtipo branco” (p.49). A construcio
da nag8o brasileira passava pela constituicdo de um “tipo nacional” branco e,
por isso dava-se tanta importancia aos imigrantes brancos.

E Lilia Schwarcz (2000) que chama a atencdo para a retomada desta
temadtica nos anos de 1930, quando as questes em torno da nacionalidade se
tornaram centrais entre nds e, “em vez de 'vergonha'. nossa coloracdo vira

% Revista do Globo, 11/8/45, p.9.

% Essa frase também & encontrada, com uma pequena variag8o, num andncio do mesmo
sabanete, em 1948.

% Na décima edicdo portuguesa da obra de Augusto Forel consta o prefacio da segunda
edicdo (1928), escrita por Flaminio Favero (Catedrético de Medicina Legal da Faculdade de
Medicina de Sao Paulo) que felicita a editora "pela idéia oportuna e excelente de tornar
acessivel a um maior numero de leitores, em nosso meio, éste inestimavel trabalho, agora que
assuntos eugénicos tanto devem preocupar-nos ( ... }." A eugenia, segundo Forel, poderia ser
alcangada mediante a educacdo sexual das mulheres pois essa, de acordo com a selecédo
sexual, tendiam a escolher melhor seus parceiros. A instrucéo das mulheres era, para ele, um
ponto fundamental pois, "as mulheres instruidas e inteligentes s@o, ao contrario [das
selvagens] muito menos atraidas pelas forcas corporais do que pela superioridade intelectual
e principalmente moral do homem (p.622).




ponto de mérito, exemplo de uma certa brasilidade” (p.99)%’.

Essa valorizacdo de um tipo nacional pautado na mesticagem “ndo tanto
bioldgica como cada vez mais cultural” é retratada em Casa-grande & senzala,
obra de Gilberto Freire, onde era ressaltado, de acordo com Schwarcz (op.cit),
que “se do branco vinha a ‘civilizagdo’, do indigena alguns costumes
alimentares e higiénicos, era do negro que se reconheciam tracos de
sociabilidade, marcas rituais e mesmo comida, temperos e habitos arraigados”

(p. 103).

De acordo com essa autora (op cit), o pais se apresentava “como uma
mescla, uma boa mescla, onde a cor - mais do que a raca - constituia um
elemento explicativo fundamental” (p. 102).

O que quero trazer com estas colocagdes é que ha, também, em alguns
dos andncios que analisei um discurso nacionalista baseado na cor da mulher
brasileira, que ora é branca e pura, pois usa um sabonete produzido por uma
indastria brasileira que estd a servico da eugenia, ora é morena jambo
conforme o anincio® do pé para rosto Colgate cujo slogan diz “Morena
JAMBO” Inspirada na cOr de praia das garotas cariocas. 0 texto do
anuncio diz que a cor queimada, tostada pelo sol inspirou a industria
Colgate a fabricar o P6 Para Rosto COLGATE em uma nova e maravilhosa

tonalidade.

0 texto anuncia também que nos Estados Unidos.. “"Morena Jambo”
(Sun Tan) esta causando verdadeira sensacdo, pois da a citis a

% Nos anos 30 o nacionalismo passa a ter lugar de destaque como por exemplo no livro
Macunaima (1928) de Mario de Andrade e na obra Casa-grande & senzala escrita em 1933 por
Gilberto Freire. E também nos anos 30 que segundo Schwarcz (2000) o samba deixa de ser
reprimido, assim como a capoeira e o candomblé, e intelectuais, mais ou menos ligados ao
Estado Novo, passam a tematizar sobre essa cultura, agora, referida como 'genuinamente

brasileira™ (p.99).

% Revista do Globo, 2777146, n.415, p.57.




sedutora cor tropical tdo apreciada pelos homens e tio invejada por
todas as mulheres do mundo.

Esse anlincio (Figura 12) sinaliza com uma identidade para a mulher
brasileira, que passa a ter na cor da pele - a cor tropical - a marca de seu
poder de sedugdo. Poder de seducdo que j Ihe é atribuido como “natural”,
tendo em vista ter nascido num pais tropical, que tem na sua constituicdo a
ténica da miscigenacdo®.

Este antincio marca com seu slogan uma
eleicdo por um tipo especial de mulher
-morena jambo, morena de praia’® - e
torna-a como o tipo nacional. Um tipo nacional
que tem wuma cor ‘“passageira”, uma
circunstancia jd@ que a cor “normal” é a cor

- branca, pois a “morenice” das brasileiras ¢
devida a sua exposicdo ao sol e ao fato de ser

- 0 Brasil um pais tropical.

Schwarcz (2000), ao referir-se aos

Figura 12
nomes que denotam ser a raca uma “situacdo passageira”, diz que estas “sdo

definigdes que sinalizam como no Brasil, muitas vezes, ndo se é alguma coisa
mas se esta” (p.117) de um determinado jeito. Com isso ela quer dizer que a
cor, ndao sendo alguma coisa estavel, possibilita tornar menos rigido um

enquadramento bioldgico.

% Ao reportar-se & obra de Freire, Schwarcz (2000) nos diz que " ... 0 cruzamento das racas
passava a singularizar a nagdo nesse processo que faz com que miscigenacdo parega sinGnimo
de tolerdncia e habitos sexuais da intimidade transformem-se em modelos de sociabilidade” (p.
103).

1% Neste antincio a "morena jambo" é a morena das praias cariocas. l& no artigo de Lawson
(1943), analisado na secdo denominada £ preciso realgar a beleza, mas nao se deve exagerar..
a morena gaticha é a "morena da fronteira, representada como um tipo que devido a certos
exageros na maquiagem, prejudica sua beleza natural bem como um tipo que congrega as
mutheres que mais se preocupam com as questdes de beleza.
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Ainda em relagdao ao “tipo brasileiro”, chamo a atencdo para um

anincio™”, do creme Antisardina, publicado quase dez anos depois do que

comentei anteriormente. Novamente um longo texto ao lado de uma seqiiéncia
de quadros tal qual outro aniincio desse mesmo produto que ja analisei. A
historia relata a busca empreendida, no Brasil, por Alberto Capelotti famoso
diretor do cinema europeu - que aqui veio para contratar uma beldade
para estrelar seu filme intitulado “"BRASIL... SAMBA E...MULHERES!”. Os
quadros narram essa procura em lugares da vida social diurna e noturna do
pais. Destaco um pequeno trecho de um dos quadros: ... @ uma noite uma
bela mulher desperta-lhe a atengdo: - Veja que bela mocal...Tipo
exotico! Bem brasileirol. 0 longo texto disposto ao lado dessa histéria em
quadrinhos, intitulado Beleza e Personalidade Femininas, é onde o
fabricante do produto faz referéncias tanto as qualidades dos mesmo quanto a
beleza das mulheres em geral.

0 texto inicia referindo-se as exigéncias que a sociedade da época fazia
as mulheres em relacdo aos cuidados especiais com seus atrativos. Tais
cuidados visavam realcar a personalidade da muther, bem como evitar as
condicoes de inferioridade das mulheres que assim ndo procedessem.

As mulheres, dizia o texto, ganham um toque de requintada
distincdo e personalidade quando cuidam bem daquilo que o anunciante
chama de um conjunto de adornos - cabelos, olhos, pescoco, colo, ombros,
costas, maos, unhas e pernas.

0 texto fala da “democratizacdo” do uso dos cosméticos que,
antigamente, era restrito as mulheres de grandes posses, além do que se
constituiam em métodos caros e enganosos para tratamento de beleza.
0 anunciante declara que na atualidade, gracas a estudos laboriosamente

101 Revista do Globo, 31/10/1958, n.727, p.88.
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realizados e ao progresso da ciéncia cosmética, as mulheres ja conhecem
os efeitos prejudiciais dos antiquados processos de maquilagem,
representados pelo uso de pastas, mascaras, pomadas e outros mais que
se aplicam sObre a citis para encobrir defeitos. Tais produtos sdo
referidos como altamente prejudiciais as funcées naturais da pele.

E preciso evitar o uso de preparados de natureza gordurosa ou
pastosa bem como dos que contenham uma grande quantidade de pos,
em forma liquida e compacta, pois causam a obstrucao dos poros,
impedindo as funcdes fisiolégicas préprias da pele. E interessante
ressaltar que tal afirmagdo assume um tom farmac@utico, laboratorial, usando
um discurso cientifico. Os conselhos nesse discurso também afirmam ser a
oxigenacdo e a transpiracdo da epiderme uma necessidade natural e
que o ndo desempenho dessas fungdes da pele, por uma méa maquilagem ou
pelo uso de um produto “ultrapassado”, “antiquado”, leva ao envelhecimento
prematuro.

Neste caso, apresenta-se o creme como um remédio que, usado
rigorosamente como prescreve a bula, limpa a pele, deixando-a
acetinada, e livre de rugas e pés de galinha.

Cabe marcar que diferentemente dos aniincios anteriores, os motivos
para se evitar uma maquiagem excessiva ndo sao mais a aparéncia “duvidosa”
ou a denotagdo de uma fraqueza de caréter; eles sdo agora dados pela ciéncia,
pela busca do retardo do envelhecimento, pela busca da salde, respaldada
pelo progresso da ciéncia cosmética. Saliento também que, nesse andncio, o
que distingue a mulher brasileira ndo € a sua cor mas sim a sua beleza.

E preciso reconhecer, também, que se os antincios marcam a mulher
brasileira como branca (andncio do sabonete Gessy) efou morena de praia
(anuncio do pé Colgate) e bela (anlncio do creme Antisarding), isso ndo se dé
em todos os espagos da Revista que apresentavam, por exemplo, reportagens
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sobre a beleza da mulher negra d4 citada neste trabalho) e sobre algumas
mulheres consideradas “feias”, mas que tinham outras qualidades como
bravura, coragem, entre outras.

Assim, busquei ver também as representacbes de feiura contidas nessas

reportagens e em artigos veiculados na Revista e, é isso que passo a comentar
a seguir.

A beleza e a feilra

Como ja venho referindo, em muitos an(ncios fala-se da beleza como
algo que deve ser realgado, posto que esse é um atributo da “natureza
feminina”. E. assim, o “normal” é ser bonita: essa é a “verdadeira natureza” da
mulher. Desse modo, a feilra representa o desvio da “norma”. Isso é o que
esta afirmado na reportagem intitulada Sobre o amor e as mulheres® onde é

dito, entre outras coisas, que:

..de todos os bens naturais [das mulheres], 0 mais excesso e
invejavel € a beleza corporal. Dom gratuito da vida, ela ndo
exige cultivo nem trabalho; impbe-se e cativa a todos sem
discussdo.( ... ) A formosura é uma carta de recomendacio
escrita por Deus e lida e admirada por todos os coragdes. O mal
é que, de vez em quando, o diabo intercepta-a furtivamente e
muda a diregdo. E assim, a formosura destinada a ventura de
um discreto, chega as mdos de um torpe ou 0 mentecapto; e
com isso o idilio se transforma em comédia ou tragédia.

Neste texto a beleza é reconhecida como “obra de Deus” e, por isso, ela
é um “bem natural de todas as mulheres”; em contraposicdo, a auséncia de

beleza é também auséncia da médo de Deus e, assim, a feilira é tida como obra
do Diabo, como sinbnimo de pecado e como desvio da “norma”.

Além dessa representacao da feillra como obra do Diabo, ha outras
como as contidas em um pequeno texto intitulado O elogio da fealdade'™, que

192 pevista do Globo, 23/1/1943, p.24-25.
103 Este texto compde a seciio Curiosidades da Revista do Globo de 12/6/1943, p.45.
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representa a fealdade como uma qualidade feminina positiva pois, “uma mulher
& quem ninguém corteja e que vive mais ou menos isolada, aprende a
bastar-se a si mesma e descobre verdades uteis”, além de ter a sorte de que
“tOdas as bonitas a invejam”, pois essa mulher feia, continua o texto, ndo sofre
desilusbes amorosas ja que “geralmente, um Gnico homem a ama”. Quando a
paixdo acontece, diz o texto, ela é definitiva pois, “em falta de beleza plastica,
que alids pouco importa a um amor sincero”, a mulher oferece ao homem
amado “um atrativo misterioso e profundo do qual [0 amado] nunca se cansa”.

Uma outra representagdo de feilira atribui a ela o sentido de
feminilidade “defeituosa” e sobre isso fala o artigo A Psicandlise e a beleza
femining™, no qual o autor, Gregory Nicolai, afirma que a beleza de uma
mulher € o resultado da harmonia de suas emogBes e que a fealdade é o
resultado de uma “discordancia da alma”. Ao se referir s mulheres feias, o
autor diz basear-se na psicanalise para declarar que elas estdo “acompanhadas”
por um 6dio muito grande proveniente do “desejo indomével e inconstante de
se libertar de todos os atributos de sua feminilidade e, com menor fregiiéncia,
de adquirir as qualidades fisicas e espirituais de uma péssoa do outro sexo que,
por algum motivo, consideraram em sua infancia, como um sér privilegiado e
digno de inveja” (p.8). E interessante ressaltar que para explicar e justificar o
que esta sendo afirmado, seu autor valeu-se da psicanalise e de exemplos de

depoimentos médicos'®.

O argumento principal do autor é de que ser feia é ser vitima de, uma
“psiconeurose” e ndo de uma “fatalidade fisica”, sendo, ent3o, por isso, que a

1% Este artigo estd situado numa secdo denominada " A MULHER E SEUS PROBLEMAS" .
Revista do Globo, 12/6/1943, n.341, p.8-9.

195 Um desses caso se refere a uma jovem que, além de feia, possuia marcas de variola no
rosto; para exemplificar o modo como as modificacGes internas possibilitadas pela psicanalise
influira na beleza fisica, o médico conta que: " No curso da psicanalise, suas feigdes mudaram
de tal forma que um pintor suplicou-lhe que servisse de modélo para um quadro. Os homens
comegaram a fixar-se nela e ao cabo de um ano, ela casou-se. Resta dizer que a anélise ndo
apagou as marcas da variola "(p.8).




andlise pode transformar o rosto de uma mulher: “... nas mulheres que o
constituem [o tipo neurético, com feigOes duras e toscas] seu humor combativo
e colérico depositou, por assim dizer, um sedimento, uma lava psiquica na pele
do seu rosto. Mas, porque melhoram com a andlise e sé6 com ela?” Ele diz
entdo que seria possivel imaginar que um amor, um trabalho abnegado ou
qualquer tarefa que aliviasse a tensdo poderia conseguir 0 mesmo efeito que a
psicandlise mas ressalta que isso ndo é possivel pois tais mulheres “andam
acompanhadas de um o6dio dissimulado - seu amor ndo é um amor e seu
trabalho ndo é um trabalho”.

0 autor coloca que o sentimento da inveja - essas mulheres feias,

inconscientemente, desejam ser homens - ndo lhes permite resignar-se em
serem mulheres, pois elas tém inveja n3o sé da beleza de uma outra mulher,

mas também da masculinidade.

Nesse texto as proprias mulheres sdo consideradas responsaveis pela
auséncia de beleza, pois é afirmado que “urna mulher destréi sua beleza
natural, ndo s6 porque inconscientemente ndo quer ser ela mesma - este
desejo ndo cria necessariamente a fealdade - mas também porque ndo
consegue imitar com &xito a pessoa que desejava ser quando era crianca.
Imitara o pai, a mde, um irmdo mais velho, etc.”. A mulher ndo consegue imitar
com perfeicdo o seu modelo, fato este que produz a “fealdade e frustracio”
pois, "pelo fato de que seu ideal se forjou quando ela observava o mundo com
os seus olhos sensitivos de crianga, as imagens reproduzidas depois serdo
muito exageradas. A perspectiva infantil, ou melhor o vestigio de infancia que
perdura na mente inconsciente da mulher adulta, deforma o modélo escolhido”

(p.9).

Como a “beleza é sobretudo harmonia”, um outro motivo apontado para
que uma pessoa se torne feia é a luta que ocorre entre 0 consciente e 0
inconsciente. Luta essa que se transforma em fealdade. Mas se essas
influéncias internas, na visdo do autor, ndo conseguirem suplantar a beleza, é
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porque ha um esforgo muito grande para que o processo de “desintegracdo da
fisionomia” ndo seja visivel. Segundo ele, tal processo de desintegracio poders
durar anos, ndo sendo “visivel até que tenha passado a juventude. Ao fim de
tudo, a iluséria beleza se dobrard ao péso de irreconcilidveis fantasmas
antecessores; entdo, em vez do suave rosto que conheciamos, passamos a ver
um outro, o que se havia reprimido desde a infancia, através da juventude e da
maturidade” (p.9).

0 autor termina seu artigo ressaltando a complexidade do tema e

conclui:

Mas em resumo: a beleza e a fealdade sdo unicamente
resultado de uma identificacdo inconsciente com as pessdas
tomadas de recordagdes da infancia. No caso de uma mulher
bonita, reina entre seus ideais infantis uma harmonia que
podera ser perfeita e constante, ou aparente e passageira; seja
como for, a beleza natural de seu rosto e de seu corpo esta
imunizada contra os distdrbios psicossomaticos que se originam
em seu inconsciente (p.9).

Os trés textos que apresentei referem, como o texto de Forel (1957)'%

anteriormente discutido, bem como em artigos publicados na Revista, que o
sentimento de inveja’” é préprio do universo feminino e isso é recorrente tanto
no discurso médico, psicanalitico, da moral e da publicidade.

Esta postura estd bem marcada num andncio!® do Creme Perfeito
Dagelle (cold-cream), cujo slogan é: Admirada pelos Homens ... invejada
pelas mulheres.... Nele hd o desenho de um casal - um par roméantico - num
restaurante (ou num saldo de baile) sendo observado de longe por um outro
casal - mulher e homem sentados frente a frente. O texto do anlncio se dirige

196 Forel (1957) refere que "as mulheres vaidosas aproveitam-se da graca natural do sexo, ndo
s6 para agradarem aos homens como ainda para brilharem entre suas iguais, enchendo-as de
inveja..." (p.160)
107 ‘Mério Quintana também se pronuncia, na Revista do Globo (22/6/1940), em relaciio ao
sentimento de inveja dizendo em versos: Ah, quem me déra, ante o espetaculo do mundo

Sem mais hesitacGes e sem maior fadiga,

Esse instantdneo olhar, decisivo e profundo,

Com que julga a mulher as toilletes da amiga!

108 Revista do Globo, 22/8/1942, p.55.




a leitora e diz que todo esse “clima” roméntico depende da Beleza de sua
Cutis. Beleza que € dada, independente do tipo de pele, pelo creme cujos
efeitos serdo mostrados pelo testemunho do seu espélho, os comentéarios
das suas amigas e os elogios dos seus admiradores.

Ndo basta ser bonita, ter uma pele suave e aveludada, é preciso
também ser admirada, invejada e, para tanto, é preciso saber aplicar o creme.
0 andncio explica como isso se faz e porqué: antes de se recolher unte a
pele com o Creme Perfeito Dagelle, que lhe dara a suavidade
aveludada e o encanto de uma bela citis - evitando o ressecamento
incdmodo - pois sua circulacio serd estimulada durante o sono. 0
creme também é anunciado como rejuvenescedor, pois com o0 seu uso as
rugas desaparecem e os tecidos flacidos sdo vitalizados.

0 anuncio termina indicando um folheto que contém informacdes
completas para o tratamento da pele, que pode ser obtido gratuitamente
mediante pedidos para uma caixa postal, no Rio de Janeiro'®,

0 creme reitera a beleza que esta sendo perdida; ele atua como um
remédio que estad sendo prescrito em um tratamento de beleza. E o anlncio
marca mais uma “necessidade” feminina: a de sentir-se invejada e admirada.

o a discussdo - beleza ¢ éncia de feminilidade
Nos antincios e nos artigos selecionados para compor esse capitulo, a

mulher é representada como 0 “belo sexo”, como se a beleza fosse parte de
uma "esséncia" feminina, uma qualidade de todas as mulheres.

109 Nesse mesmo andincio hd informagdes sobre o prego do produto. 0 creme em forma de tubo
custava 6$000 e em forma de pote 12$000.
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E interessante referir que Gilles Lipovetsky (2000) destaca que a posicdo

de superioridade atribuida a beleza feminina, que caracteriza as mulheres como
“belo sexo”, é uma construgdio e uma invencdo da modernidade, pois houve um
tempo, nas sociedades ocidentais, em que a feminilidade estava associada 3
fecundidade.

Esse autor(op cit) faz um recorrido 3 histéria das sociedadesfirmando
que em nem todas elas a beleza feminina foi levada “ao pindculo”, ou seja, nem
sempre estabeleceu-se “uma hierarquia estética dos géneros na qual o
feminino ocupasse posi¢do superior” (p.102) tal qual como se deu nas
sociedades ocidentais.

De acordo com esse autor (op.cit) a “cultura do belo sexo” é moderna,
tendo sido na Europa da Renascenca'!! (séculos XV e XVI) que “o segundo
sexo” tornou-se o “belo sexo”, isto €, “a encarnacdo privilegiada da beleza,
uma perfeicdo que inspira hinos tdo prolixos quanto ardentes” (p.114). Foi
nessa época, segundo ele, que a mulher passou a ser considerada uma “obra
divina” e ndo mais uma “arma do diabo” sem que, no entanto, a misoginia
dominante se desarmasse, posto que coexistem na literatura da época textos
que glorificavam a beleza feminina e outros que relacionavam o “segundo sexo”
a um “animal perigoso e licencioso” (p. 114).

Para Lipovetsky (2000), na Renascen¢a, a beleza feminina torna-se
“objeto de estudo e reflexdo especifica (...) e instala-se um trabalho inédito de
classificacdo e definicdo dos termos utilizados para dizer a beleza (...)" (p.
123). Segundo o autor (op.cit) @ mudanca no modo de entender a beleza
feminina se deve ao fato de que esta “entrou em uma época de interrogagéo,
de conceitualizacdo e de valorizagdo especifica, caracteristica do espirito
moderno” (p.123). Além disso, de acordo com ele, a modernidade atribuida a

H1 A Renascenca é considerada por Lypovetsky como a época que, no passado, mais "algou ao
pinaculo a beleza feminina" (p.117), o que pode ser visibilizado nas expressbes artisticas da

época.




cultura do belo sexo esta ligada aos lagos que a unem ao processo geral de
especializacao, de racionalizacdo e de diferenciagdo maior das funcBes sociais”
(p. 123).

0 culto ao belo sexo conservou-se elitista por um bom tempo, ou seja,
manteve-se restrito a uma classe social determinada onde “as homenagens
artisticas a mulher e as préticas estéticas quase ndo ultrapassavam os limites
do plblico rico e cultivado” (Lipovetsky, 2000, p.128). Tais praticas
conquistaram um publico mais amplo ao serem propagadas, ao longo do século
XX, (Lipovetsky, op. cit.), pela imprensa feminina, pelo cinema, pela publicidade
e pela fotografia de moda, posto que, segundo ele, isso permitiu que as figuras
femininas tais como as atrizes de cinema, “as manequins e a imagens de pin-
up, os modelos superlativos de feminidade” (p.128-9), invadissem a vida
cotidiana. Ou seja, para Lipovetsky (2000) foi o desenvolvimento da cultura
industrial e mididtica que permitiu o surgimento da fase “mercantil e
democratica do belo sexo” (p129).

0 tempo!'? em que situei minha pesquisa, décadas de 40 e 50,
corresponde ao momento que Lipovetsky (op. cit. ) caracteriza como sendo de
“extrapolacéo de limites”. Limites que, segundo ele, dizem respeito a difusdo,
em todos os meios, dos conselhos, das imagens e das praticas bem como dos
canones da beleza (limite socioldgico); a crescente industrializaco dos
produtos de embelezamento, em detrimento da producdo artesanal (limites de
producao); ao desatrelamento dos lagos que a beleza feminina mantinha com
os vicios e a morte (limites do imaginario); ao fato de que as praticas de
embelezamento se estendem a mulheres cada vez mais jovens e cada vez mais
velhas (limites de idade); a&s cirurgias estéticas e aos produtos de
embelezamento que permitem o triunfo “sobre os desfavores fisicos e as

12 pe acordo com Veyne (1998), "o tempo ndo é aquele que a histdria narra; é somente o
meio em que as tramas histdricas se desenvolvem em liberdade” (p.62).




injdrias do tempo” (limites naturais); ao fato de que a beleza feminina, outrora
glorificada apenas nas obras dos grandes artistas e poetas, passa a ter a
imprensa, as indlstrias de cinema, da moda e dos cosméticos como um outro
locus dessa glorificagdo (limites artisticos).

A conquista da beleza foi configurada, reiteradamente, nas propagandas
e também nas reportagens da Revista do Globo, como o “sonho de toda a
mulher*®® e para ver esse sonho realizado, destacava-se a importancia de cada

mulher conhecer seu tipo fisico, tanto para poder realgd-lo, no que ele tinha de
belo, quanto para disfarcar e corrigir “defeitos”. Cabe ressaltar, no entanto, que
0 “auto-conhecimento” ndo resuitava apenas do ato de olhar-se no espelho,
mas, sim, de olhar-se comparando-se a “modelos” de beleza feminina
destacados por diretores de cinema, atores, atrizes, reporteres, anunciantes de
produtos de beleza e, também, por especialistas em beleza em diferentes

textos. Nestes ndo s se afirmava a beleza do "modelo” selecionado como se
apresentava procedimentos que permitiam a cada mulher tornar-se igual e ter
0 mesmo encanto do “modelo” e exercer o poder de seducdo que lhe era
atribuido. Isto quer dizer que em producgdes culturais como propagandas,
reportagens e filmes, as imagens das mulheres classificadas como belas
funcionavam como espelho para as outras mulheres, oferecendo e
recomendando, ao mesmo tempo, 0s meios que permitiriam adequar cada tipo

fisico aqueles “modelos”.

U3 A edicdo 27/7/1946 apresenta, na secdo Modas, o artigo intitulado O tempo ndo deve
parar...a mulher deve dedicar especiais cuidados & sua beleza e elegdncia, no presente, a fim
de garantir sua elegéncia e beleza no futuro, escrito por Fernando de Barros. O texto inicia
dizendo: "Acredito que tddas as mulheres tém um sonho, e que tddas elas acalentam o anseio
de ver realizado ésse sonho. Se ndo fosse assim, como justificar a quantidade de produtos de
beleza que existem e a soma incalculdvel que com éles se gasta? O sonho de que falamos é a
beleza ndo é ésse o sonho de todas as mulheres? Esse é um dos elos que as une e que tanto
interésse transmite a vida. E um erro julgar que isso possa ser uma questdo de moda, pois se
assim fosse tinhamos de concordar que a moda j& se transformou em habito, tantos anos

existe"(p.46).




©= Faminilidade @ seducto

A beleza ¢ um presente que Deus fez a
mulher. E a sua gloria, a sua coroa de
rainha sedutora'!®

Para escrever este capitulo retomo os antncios anteriores porque neles
esta dito, entre outras coisas, que a mulher deve ser bela para ser sedutora
com o0 objetivo de conquistar o sexo oposto.

A beleza é considerada um atributo feminino quase que indispensavel
para que a mulher possa viver “no enleio de uma provocacdo amorosa™®®,
Assim, é uma obrigagdo de toda mulher tornar-se bela, ou melhor, realcar sua
beleza natural que, agregada a qualidades como “a simplicidade, a maneira
delicada, os gestos sutis”, podera envolver o sexo oposto “no intrincado

maravilhoso da seducdo™°,

7

A mulher sedutora, admirada pelos homens, é representada como
aquela que “desperta a inveja” das outras mulheres'”’ e como aquela que

14 Estas frases ddo inicio ao texto dos produtos de beleza da marca VITABAL, na Revista do
Globo de 25/9/1943, p.60.
15 Esta enunciagiio compde o primeiro antincio analisado, na p.81 deste trabaiho.

18 EnunciagBes que compdem o quarto aniincio analisado, p.83 deste trabalho. Nesse antncio
a pele é tida como a principal arma de que se vale a mulher para seduzir.
7 Esse sentimento de inveja estd explicitado particularmente nos antincios que compdem as
secOes £ preciso reaicar a beleza, mas ndo se deve exagerar..(p.94) e Beleza e feiura (p. 108).




precisa, acima de tudo, manter sua beleza natural, sem artificialismos, pois uma
beleza artificial, simbolizada pela maquiagem excessiva, ndo atrai os homens,
ndo favorece um final feliz para o romance!®s,

0 corpo feminino fala de amor: a pele do rosto, quando bem cuidada
aveludada como uma pétala de rosa - conserva o “frescor” da juventude; os
labios que usam o batom adequado, tornam-se mais beijaveis - apetitosos
como um fruto maduro; e os olhos bem cuidados tém o brilho, a limpidez e a
expressao capazes de atrair e seduzir.

Seja fascinante, seja sedutora! Enunciados que participaram e participam
da construcdo do discurso da feminilidade, o qual se entremeia aos discursos
publicitario, amoroso e moral, por exemplo.

Tais discursos ndo sdo tomados aqui como meras afirmacdes que foram
ditas repetidas vezes em diversos lugares, mas como constituidores de
posturas/atitudes que produziram e produzem “verdades” sobre os modos de
ser mulher e de ser homem.

A seducdo era entendida na época (décadas de 40 e 50) como fazendo
parte de uma esséncia feminina, e isso é afirmado tanto nos textos de Kahn
(1940) e de Forel (1957) que se referiam a seducio como cogueteria e como
fazendo parte do instinto sexual feminino, quanto nos andincios de cosméticos
que afirmavam terem esses produtos a qualidade de “aumentarem” o poder de

seducdo feminino.

As propagandas de cosméticos analisadas tém como publico alvo as
mulheres e sdo construidas de modo a fazer com que elas vejam no produto
anunciado a solugdo de suas necessidades e a realizacdo de seus desejos.

8 Enunciacbes que fazem parte dos antincios do Leite de Colbnia, na secdio £ preciso realcar a
beleza, mas ndo se deve exagerar...




Na época em que situei essa pesquisa, décadas de 40 e 50, a divisio
social dos sexos era bastante marcada e, aos homens cabia tomar a iniciativa,

fazer a corte. A mulher cabia fazer-se adorar, enfeitar-se para seduzir...

Habilidades, competéncias que ndo sendo inatas precisavam ser ensinadas ... e
o foram, em diversas instancias culturais.

Os anlncios ensinavam técnicas para seduzir: diziam qual a parte do
rosto que deveria ser “realcada” para aumentar o poder de sedugdo; quais os
lugares préprios para “realizar”, “efetivar” um romance'™... E, ao falarem de
“aumento de poder de seducdo”, admitiam que esse poder ja existia em cada
mulher, podendo ser potencializado pelo uso do produto.

Louro (1999) afirma que “as possibilidades da sexualidade - das formas
de expressar os desejos e prazeres - também sdo sempre socialmente
estabelecidas e codificadas. As identidades de género e sexuais sdo, portanto,
compostas e definidas por relacdes sociais, elas sao moldadas pelas redes de
poder de uma sociedade” (p.11). E isso é 0 que permite que algumas coisas
sejam ditas e ndo outras, que algumas partes do corpo sejam tomadas como
centrais no “jogo da seducdo” que se estabelece entre homens e mulheres (e,
naquela época, somente entre eles). Tais jogos de sedugao foram reforgados
ndo sé nas telas de cinema, como, também, nas revistas (e incluo aqui a
Revista do Globo) através de seus artigos e reportagens sobre a vida dos
artistas de cinema. E Louro (2000) que também ressalta que “as
transformacGes das relagbes entre os géneros, dos cddigos de namoro e de
casamento, bem como 0s novos espacos profissionais que se abriam as
mulheres tornam-se mais visiveis mas nao chegam a suplantar a maternidade
como o destino feminino fundamental” (p.436).

Os modos como as mulheres das décadas de 40 e 50 exerciam Sua

19 0s lugares onde o romance poderia se "efetivar" sdo representados nos antincios como
parques de diversdo, o espago domestico, saldes de baile, a tela de cinema, a praia...
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sexualidade, ou melhor, aquilo que era permitido s mulheres desse tempo,
estdo representados nos an(incios e esses ndo s6 faziam circular saberes sobre
essa sexualidade permitida como, também, possibilitavam que as mulheres se
reconhecessem como sujeitos dessa sexualidade.

De acordo com Lipovetsky (2000)

“a cultura amorosa jamais deixou de se construir segundo uma
Iégica social invariante: a dessemelhanca dos papéis dos
homens e das mulheres. Em matéria de seducio cabe ao
homem tomar a iniciativa, fazer corte & Dama, vencer a sua
resisténcia. A mulher, cabe fazer-se adorar, fazer esperar
pacientemente o pretendente, conceder-lhe eventualmente
seus favores (...). Apesar de exaltar a igualdade e a liberdade
dos amantes, 0 amor ndo deixou de ser um dispositivo que se
edificou socialmente a partir da desigualdade estrutural dos
lugares dos homens e das mulheres” (p. 21).

A seduggo € referida nos diciondrios como arte de se fazer querer, de se
fazer amar e estd tomada nos anincios analisados como algo que pode ser
potencializado pelo uso de cosméticos e por uma maquiagem bem feita. O ato
de enfeitar-se, de pintar o rosto'®® com a intencdo de realcar os labios e os
olhos, por exemplo, parece ser mais uma das “verdades” instituidas no que

tange ao embelezamento feminino.

Grande parte dos anincios de cosméticos que examinei marcam que a

intencdo de atrair 0 sexo oposto € instintivamente feminina e falam

recorrentemente disso para vender os seus produtos. O andncio busca seduzir
a cliente ao conclama-la a ser sedutora, e define o uso do produto como uma

pratica que lhe permite viver sua feminilidade.

.

120 £ interessante destacar que a expressdo "pintar o rosto" é referida no Diccionario Moderno
(publicacdo de 1903, sobre a qual Marilena Chaui faz mencdo em sua obra Repressdo sexual
essa nossa (des)conhecida, publicada em 1984). Tal expressdo se refere ao adultério feminino e
compde a letra da musica de Dorival Caymi, de 1943, de nome Marina e que diz: "Marina,
morena, vocé se pintou/ ndo pinte esse rosto...".




A sedugdo € representada nos aniincios ora como arte, ora como magia,

ora como ciéncia que se manifesta nas propriedades fisicas e quimicas dos

cosméticos, ora como ligada & natureza
feminina. Ja nos textos de Forel e Kahn ela é
“jogo”, “folguedo amoroso” levado a efeito
quando se pretende conquistar e atrair
alguém e é, também, a expressido do instinto
sexual.

Escolhi dois andincios, um de batom e outro
de mascara para olhos, para tratar desses
modos de representar a sedugdo. O
primeiro'®* deles (Figura 13) é, novamente,
um anincio do batom de marca Colgate em
que a ciéncia é anunciada como aquela que

Figura 13
substitui a magia no que tange aos métodos para seduzir um homem. Este

anuncio é apresentado sob o titulo FAMOSAS RECEITAS DE AMOR e faz um
chamamento as mulheres para que substituissem as “antigas” feiticarias - como
a de inspirar paix@o através de uma “receita” que se utilizava de um sapo -
pelo uso do batom Colgate. O longo texto que compde esse aniincio apresenta
a receita antiga, na qual a feiticaria recomendava que para despertar amor
nos homens e inspirar paixdes violentas as mulheres deveriam pegar um
sapo preto e costurar sua boca e também seus “dedos”, de modo a formar uma
figura como a de um para-quedas. O anunciante toma uma posicdo: ele ndo
acredita nisso e aposta que as mulheres para as quais se dirige também néo!
Apresenta, entdo, uma outra receita de amor que, segundo ele, nunca falhou e
da qual fazem uso as mais belas mulheres de 72 paises.

A nova receita dizz a mulher que quizer atrair a atencdo do

121 Revista do Globo, 06/05144, p.44.




homem amado, pega num Baton Colgate e passa-o suavemente nos
labios e com isso realca a sua sensualidade e o encanto de sua béca. O
batom da aos labios toques magicos que despertam nos homens ansias
de beijos e isso se deve ao fato de que seu colorido vivo e provocante
empresta aos labios sugestfes amorosas e torna as mulheres mais
sedutoras.

Essa mudanga nas técnicas de seducdo é afirmada como moderna pois
ocupa o lugar dos “feitios”, das “simpatias” que s3o considerados como algo
do passado, ligado a ignorancia e afastado dos costumes mais civilizados.

Ao referir-se as praticas de embelezamento, Sant’Anna (1995) nos diz
que ... no Brasil, em particular, o gesto que embeleza ndo desenha somente
uma fisionomia mais a moda, em detrimento de uma aparéncia doravante
ultrapassada, portanto feia. Ao fazé-lo, ele revela as diversas nuancas do antigo
sonho de ser moderno e civilizado que ha muito persegue as elites desse pais”
(p. 122).

Outros dois anuncios do batom Colgate também fazem alus3o a isso,
mudando apenas a receita antiga: tais antincios sdo também referidos como
FAMOSAS RECEITAS DE AMOR e fazem alusdo a feiticarias como pélo de

gato preto para arranjar casamento’”’ e penas de coruja para conquistar o
homem amado'®. Esses trés andncios trazem ensinamentos que passaram
oralmente de geragdo em geracdo e que lidam com formulas magicas para
casar e conquistar 0 homem amado. Esses ensinamentos, essas “técnicas

antigas”, precisam ser substituidos por uma técnica mais moderna, mais
confidvel e o0 anunciante propde uma mudanga nas técnicas de sedugdo para
tornar 0 ato de seduzir mais eficiente: trocar as feiticarias pelo uso de um
batom!. A confiabilidade da nova técnica é assegurada por se tratar de um
batom usado pelas 72 mulheres mais lindas do mundo e pelo fato de ser

122 Revista do Globo, 27/11/43, p.61
123 Revista do Globo 28/8/43, p.62.




importado da América do Norte, bem como pelas propriedades fisicas e
quimicas dos seus componentes (¢ um batom que tem um emoliente eficaz).

O segundo aniincio'** que chamou minha atencdo para o aspecto ligado
a seducdo como magia foi 0 de Sobranci/ que traz as figuras de dois homens
dispostos lado a lado, a cochichar para uma mulher: Tem feitico e muito
encanto, seu olhar que adoro tanto... 0 texto do antncio diz:

Nesse caso, ndo se trata de substituir a magia, o feitico, por algo mais
moderno ou do ambito da ciéncia; trata-se sim de utilizar essa magia natural do
olhar e potencializa-la pelo uso do produto: a ciéncia cosmética potencializa a

magia!

A seducdo, ou melhor, as técnicas de seducdo foram utilizadas nas
propagandas para chamar atencao das mulheres para os cosméticos. As
mulheres eram convidadas a abandonarem as técnicas antigas referentes &
magia e a fazerem uso da nova tecnologia oferecida pela ciéncia da cosmética,
a0 mesmo tempo em que eram convidadas a fazerem uso de seus “poderes
inatos” potencializados com a ajuda dessa mesma ciéncia cosmética.

A sedugdo é representada também como arte - a arte de seduzir -
referida, especialmente, por Kahn (1940), que se pronuncia, em diversos
momentos, a favor de uma arte erdtica ocidental que deveria ser encarada
pelas mulheres ocidentais como “dever e arte”. Ao apresentar tais idéias, Kahn

(op. cit) marca o lugar que deveria ser ocupado pelas mulheres - o lar - e 0
papel a ser por elas desempenhado - amante e mae. Diz ele: “Ela [a mulher]

124 Revista do Globo, 9/2/1946, p.10.




deve saber que sua posicao no lar, a adoragao que o marido deve lhe tributar,
a seguranga de sua posicao como ‘esposa’, dependem em alto grau da arte de
cativar o esposo e de manté-lo sempre sob acdo de seus encantos” (p. 178).

Essa arte, essa magia, essa poesia, essa ciéncia dever ser objeto de
conhecimento das mulheres. Conhecimento que passa por saber usar
adequadamente um cosmético que acentue 0 seu poder de sedugdo, que reside
em especial, segundo os anuncios de cosméticos, na boca e nos olhos.

abio r...ninho de beij

A boca feminina é referida por Kahn (1940) como a zona erégena mais
importante da cabeca e, “depois das partes genitais, a mais importante de todo
o corpo...” (p.56). Ele a denomina “estagdo inspecionadora”, pois é o “lugar”
que permite, através do beijo, “ver” a alma do ser amado. Kahn também
destaca que a paixdo s6 acontece mediante uma “harmonizagdo quimica dos
liquidos corporais” (p.56), que poderia se percebida através do beijo.

Os antincios de batom, exploravam essas “qualidades” da boca feminina
e ensinavam as mulheres praticas que as tornariam mais sedutoras, mais
“beijaveis”. Destaquei dois anlincios de batom que enunciam a sedugdo como
um atributo “naturalmente” feminino e que poderia ser realgado pelo uso do

batom.

0 primeiro*®® andincio (Figura 14) que chamou minha atencdo na Revista
do Globo, ou seja, o aniincio que me seduziu e que foi um elemento importante
para a escolha do tema dessa dissertagdo, fala de seducdo, de paixao... E é por

ele que retomo minhas analises.

Essa propaganda apresenta a imagem de um jovem casal, de perfil, que
“romanticamente” ensaia um beijo. A mulher, figura destacada em relacdo ao

125 Revista do Globo, 12/6/43




homem, estd com a boca entreaberta e de olhos fechados; o homem,
apresenta-se de olhos semicerrados. O
casal é focado de longe por uma camara de
filmagem que “joga” sobre os dois rostos
um facho de luz. Sobre a figura, em
destaque, as frases, entrecortada por
reticéncias: LABIOS...FONTE de
AMOR...Ninho de Beijos.

0 texto que compde o andncio inicia
dizendo as leitoras que os homens
gostam de labios que provocam
vontade de beijar e que o batom Colgate,

com o0 seu magico tom de exotismo
tropical confere aos labios essas qualidade
Figurald
pois 0s torna mais ardentes...mais atraentes...e, portanto, mais

beijaveis!

Uma leitura que faco é de que o casal do anincio ndo é da “vida diaria”,
da “vida comum”, mas, sim, do mundo do cinema. Cinema que entra na vida
didria das populacdes que vivem em tempos de guerra“(’. O amor romantico,
que se revela na figura 14, se contrapde ao desespero das mulheres retratadas
em outros espacos dessa mesma edicio'”’ da Revista. A frase, destacada por
letras de diferentes formatos e reticéncias, insinua que O amor romantico
cinematogréfico é possivel para a mulher comum, desde que ela tenha a sua

126 Conforme ja me referi anteriormente, é o tempo da Segunda Guerra Mundial, periodo que
se situa entre 1939 e 1945

127 Na reportagem £ Flas se Mobilizarani que mostra fotos de mutheres em diversa situagbes
(mulher sentada sobre os escombros de uma casa destruida durante um bombardeio aéreo,
mulher e seus cinco filhos fugindo, ‘atemorizada pelo eco dos bombardeios', muther
despedindo-se do marido que esté indo para a guera ... ). l4 fiz referéncia a esta reportagem,
na p.33.




fonte de amor (os Iabios) embelezada pelo baton Colgate. Pode-se ler neste
texto que, ao comprar um batom, pode-se comprar, também, a beleza e o
amor. Tal andncio representa um beijo; um beijo romantico tal como é
mostrado nas telas do cinema e descrito na obra A Nossa Vida Sexual, de Fritz
Kahn, que ja comentei. A mulher de olhos fechados, entregando-se ao beijo do
amado para melhor ver o interior, a alma do seu amado e, para ter a resposta,
através dessa “estacdo inspecionadora”, que € a boca, da pergunta: “gostas de

mim?”,

Para que os labios se tornem “mais beijaveis” € preciso usar o baton
Colgate, ou seja, ter labios sedutores e atraentes é mérito do batom! Registro
que tal representacdo também esta presente em outros andncios do batom
Colgate que tem como slogans as frases: Os noivos beijam 4 vezes mais
que os casados!'’®; Dos 17 aos 45..cada mulher recebe 40.880

beijos!'?’; A cor rubra dos labios provocantes..."*’.

J4 no an(incio*>! do batom de marca Zande cujo slogan é D& aos labios
a atracdo de um fruto maduro... Os ldbios femininos sdo representados
como frutos apetitosos, maduros e, portanto, prontos para serem “devorados”
num beijo cinematografico, apaixonado. O gozo prometido € prendncio de
felicidade no amor que levava, indubitavelmente, na época, ao casamento. A
temdatica dominante é o amor romantico, que articula felicidade feminina com
realizacdo amorosa. 0 sonho do “grande amor” que “encerra” o amor feminino

no casamento e espago doméstico.

0 batom é representado como inscrevendo marcas de identidade no
rosto feminino, que ganha beleza e poder de sedugdo, além de permitir que a

128 pevista do Globo, 27/11/1941, p.12.
129 Revista do Globo, 23/8/1941.
130 pevista do Globo, 26/7/1947, p.68.

131 pevista do Globo, 22/6/1940, p. 12.




“verdadeira” personalidade seja assumida.

Louro (1999) nos fala sobre essas marcas que nos permitem reconhecer
0s sujeitos no meio social e afirma que “treinamos nossos sentidos para
perceber e decodificar essas marcas e [que] aprendemos a classificar os
sujeitos pelas formas como eles se apresentam corporalmente, pelos
comportamentos e gestos que empregam e pelas vérias formas com que se
expressam” (p. 15).

Batom™*? para realcar a boca feminina - boca associada ao erotismo, a
conquista amorosa, a felicidade da mulher... representacdes associadas ao que

se dizia ser prdprio da natureza feminina na época.

Seus labios marcam a sua personalidade!

Assim como a maquiagem excessiva marcava a vulgaridade, outros
produtos poderiam colocar em destaque ndo sé a beleza fisica, mas, também,
aspectos desejaveis da personalidade feminina. Muitos anlincios de batom
assumem tal caracteristica, especialmente os da marca Colgate que circularam
mais intensamente na década de 40, explorando bastante a idéia de um tipo de
labio associado a personalidade da mulher. Escolhi um conjunto de antincios de
batom dessa marca, cinco anlncios, que fizeram circular durante vinte anos a
associacao entre formato de labio, “personalidade” e “tipo” de mulher em
relacdao a seu comportamento no “jogo da sedugao”.

<1320 batom é hoje o produto de magquiagem mais usado entre as mulheres. Pesquisas apontam

que 90%das mulheres usam baton]”; As meninas pequenas ja fazem questdo de usa-lo, ndo so
para pintar a boca das bonecas, mas as suas proprias bocas com batons das mais variadas
cores e, para vendé-lo, basta apﬁanas uma imagem de mulher que tenha os labios bem
marcados por um batom e/ou apengs dizer que o produto é hidratante e FP15. A qualidade de
ser um produto que confere sedugdo a suas usuarias ja ndo precisa ser dita, ela ja faz parte da
cultura e a industria ja conquistou, nesse mercado consumidor, uma fatia que parece
“impossivel” de perder.




0 primeiro antincio™” dessa série tem como slogan Os labios falam de
AMOR! 0 texto que acompanha o anincio se dirige diretamente 2 leitora e diz
que o tipo de seus labios marca sua personalidade! A mulher que usar o
baton Colgate terd reaigada a beleza dos seus labios pois o batom
“potencializa” o poder de seducdo de cada um dos formatos de Iabios
apresentados e classificados no proprio anlincio num quadro que tem ao lado o

desenho de um cupido.

0 anunciante convida as mulheres a se identificarem com um dos tipos
de labios apresentados a partir da pergunta: QUAL 0 SEU TIPO? Segue-se a
“classificacdo™

Este anuncio finaliza com a frase: 0 coracdo bate com Baton

Colgate.

Em outro antncio® a Colgate
anuncia o hatom acompanhado de
outros produtos de beleza como
rouge, po facial e brithantina para os
cabelos, com pequenas variacdes.
Este anuncio ocupa uma pégina
inteira da Revista, sendo que a
- primeira metade(Figura 15) é

Figura 15 ~
destinada a propaganda do batom e a outra aos demais produtos, ou seja, o

33¢ste antincio estd publicado nas Revistas do Globo de 25/7/42, p.56; 14/3/42, p.15; 10/4/43,
p.57.

13 Revista do Globo, outubro de 1945. Encontrado Em trés edicBes de 1945 - julho, outubro e
novembro.




batom € o destaque. No més de julho de 1945, o anincio do batom inicia
com a frase: Seus labios tédm uma expressdo prépria... que dizem eles
da sua personalidade? Abaixo dessa frase aparecem desenhos de Iabios -
cinco formatos diferentes - que sdo os sinalizadores da personalidade de sua
"dona”. Eles sdo os mesmos do aniincio anteriormente analisado, mas, agora
recebem acréscimo de outras referéncias: Os labios alegres pertencem a uma
mulher que a todos os homens encanta e ficam mais belos, mais
radiantes com o Baton Colgate; Os labios sensuais sio aqueles que
despertam paixoes e tém mudado muitas vézes o rumo da Historia! O
baton Colgate da aos labios sensuais um poder maior de seducio...;
Os labios aristocraticos pertencem a uma mulher superior que se impée
ao coracdo dos homens. Este tipo tem mais brilho e mais suavidade
com Batom Colgate; Os labios sinceros sdo labios de mulher ingénua,
que refletem inocéncia e inspiram romances... sempre sio mais
beijaveis com Baton Colgate; finalmente os labios frivolos pertencem 3
mulher que seduz e ndo se deixa seduzir...labios onde flutuam
beijos...S3o mais provocantes e tentadores com Baton Colgate.

0 anuncio registra, tal como outros que ja referi, que ha diferentes tipos
de mulher e que ha, também, para cada uma delas, um tipo especial de batom,
que nado so realca suas personalidades, mas que é capaz de fazé-las descobrir
uma nova personalidade nos seus labios, a partir do uso de uma das 4
lindas tonalidades em que é oferecido o batom Colgate. 0 batom embeleza
e, mais do que isso, permite a mulher descobrir sua personalidade, ou mesmo
ele é capaz de lhe conferir uma nova personalidade. Ao lado do desenho e da
descrigdo dos tipos de labios, aparece um “casal romantico” como se fosse um

recorte retirado, talvez, de uma dessas revistas que trazem os idolos do cinema

retratados em cenas romanticas...

0 batom “provoca” romances pois o coracao bate com Baton

135 Revista do Globo, 14/7/45, n. 390, p.24




Colgate - frase com a qual é finalizado o aniincio. Assim como nos antncios de
1943 e 1944 aparece, também, a foto da embalagem do batom que tem agora
uma tarja com a palavra IMPORTADO - usada para conferir qualidade ao
produto.

Além de destacar que p uso do batom define personalidades, o andncio
também destaca as qualidaqes fisicas e quimicas do batom, jd que ele é
apresentado em duas congisténcias: tipo normal e tipo oleoso para
labios sécos, sendo feito & base de um emoliente especial denominado

Karanuva.

Na outra parte do an(mcio, 0 rouge, o pé facial e a brilhantina sdo

tratados como 3 complementos indispensaveis & sua beleza... Esses
produtos, juntamente com a descricdo de seus atributos, estdo dispostos ao
redor do rosto de mulher sorridente cujos labios sdo “marcados” pelo uso do
batom. A mulher, que tem suas mados destacadas pelo tom escuro das unhas e
isso sugere estarem elas pintadas de vermelho - leva até o rosto, uma pequena

pluma - objeto com o qual “passa” o po.

0 rouge é apresentado como produto capaz de dar uma cor sadia e
juvenil ao rosto; o pé facial é afirmado para conservar a citis macia e
aveludada; e a brilhantina, serve para deixar os cabelos macios e
brilhantes, num penteado perfeito.. atraente. Vocé é quem
brilha...com brilhantina Colgate.

Colgate poderia deixar a mulher muito bonita, pois ela tem produtos
para sua boca, sua cltis, seu cabelo. A boca deve ser realcada por uma das
tonalidades em que o batom é oferecido; a cltis, de cor branca, podera
conservar a maciez e a aparéncia aveludada pelo uso do p¢ facial; e, o aspecto
saudavel sera obtido com a ajuda do rouge. Quanto aos cabelos, semi-longos e
ondulados, se tornariam macios e brilhantes com o uso de uma pasta: a

brilhantina Colgate.




Algumas caracteristicas referentes as substancias que compdem tais
produtos sdo indicadas para reforcar a importancia do uso desses
complementos: o rouge é concentrado e, portanto, basta uma leve aplicagao
para que dure 5 vézes mais do que qualquer outro, além disso, ndo
destréi os poros, constituindo-se no toque final de uma maquilagem
elegante. 0 p6 para rosto Colgate é micro-pulverizado e, por isso, € mais
fino que os outros pés oferecidos no mercado, que séo taxados de pés
comuns. A brilhantina Colgate mantém o brilho natural dos cabelos e € a Unica
que contém kolasterol - a descoberta cientifica que mais se assemelha
com os 6leos naturais do cabelo. Possui, além de tudo, um perfume de

raras esséencias.

Destacam-se 0s “avangos” que os produtos da marca

Colgate alcancaram em relacdo a outros e o crédito desse
avanco é dado a ciéncia que tornou isso possivel.

A marca Colgate, que também anuncia creme dental
continua a figurar na Revista com andncios de batom muito
semelhantes uns aos outros até o final dos anos 50: as
variacbes dizem respeito as imagens e as frases que
encabecam os andncios que, a partir de 1945, passam a ser
mais contundentes, apesar de chamarem a atengdo para 0s
mesmos aspectos enfocados nos anincios dos anos
anteriores quanto ao tipo de labios

Destaco apenas mais um aniincio (Figura 16)'*°

, por

Figura 16

ser 0 que mais circulou nos anos 50 e por substituir os 1abios frivolos por um
novo tipo: os labios romanticos. Os tipos de labios estdo agora destacados dos
rostos das mulheres. 0 conjunto representado pelos diferentes tipos esta
montado de modo a parecer um coragdo: O coracdo que bate com baton
Colgate. Sobre o coragdo recheado de |abios esté a figura de uma mulher que

136 Revista do Globo, 6/81949, n.48§, p.54




traz na mao um batom aberto, como se fosse retocar a pintura dos labios.

-+ Todos os anincios um “discurso psicolégico” que diz ser possivel,
através do formato dos labios, o reconhecimento da personalidade de uma
mulher por ela mesma e pelos outros. Sendo possivel, também, através do
batom, realgar ou modificar a personalidade pelo uso de uma cor adequada.
Esses anuncios, ao contrario dos anteriores, ndo usavam figuras conhecidas
(atrizes ou “senhoras da sociedades”) para conferir confiabilidade ao produto,
mas, ao associarem a “personalidade” aos tipos de labios afirmavam que
através do corpo, e aqui especificamente através dos labios, tornava-se
possivel tanto conhecer a “si mesma” quanto “dar-se a conhecer” aos outros.
Assim, entdo, através de sua boca a mulher revelava seu “cardter” e sua
conduta, bem como suas iptengbes frente a um possivel relacionamento
amoroso.

Estes anlncios ensinam as mulheres a importancia do auto-
conhecimento para darem-se a conhecer aos outros. E, para esse
reconhecimento, ndo é preciso falar ao outro sobre si: basta usar o batom. 0
uso do batom mostra ao outrp o que “ja estava I3”, a alma, a personalidade, o

que ja se fazia presente para a propria mulher.

E interessante ressaltar que em um dos artigos na Revista do Globo, um
representante da Coty, Fernando de Barros*¥’ fala a respeito dos labios,
dizendo que estavam em voga naquela época os “labios grossos”, pois tanto a
boca em forma de coracdo, que ele afirmava se constituir no “gdsto de nossos
avds”, quanto a boca femme fatal, ndo eram mais moda. Segundo ele, “um
meio-térmo”, mais homogéneo com o resto do rosto deveria ser adotado para
fazer “sobressair a beleza dos labios”. Nesse artigo, ele também ressalta a

importancia das mulheres buscarem um auto-conhecimento de suas

37 Fernando de Barros era representante da Coty em ambito nacional, escrevia com fregiiéncia
para a Revista do Globo sobre mogla e maquiagem. E tido com o descobridor de Maria Della

Costa e escreveu, pelo que encontrﬁl dois livros sobre beleza.
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caracteristicas pessoais:

Aprenda também a conhecer a natureza de sua epiderme: quer
dizer, a conhecer as suas reagdes ndo somente externas como
internas. Existe certo tipo de pele, que registra e relaciona, a
menor perturbagcdo da saide ou mudanca de clima. Chama-se
nervosa, e sofre transformagGes conforme as mudancas do seu
organismo. Toda mulher que quer ser bela, compreende
imediatamente o grande valor do maquilage correto e da
diferenca que deve existir entre o chamado maquilage de dia e
o maquilage de noite (Revista do Globo, 27/7/1946, p.46).

Conhecer a si mesma para ser bela e sedutora: meta passivel de ser
alcangada por toda mulher que empenhar-se nos “cuidados de si”. Lypovetski
(2000) chama a atengdo para essas transformacoes - beleza ndo é mais tida
como privilégio da natureza e estd ao alcance de todas as mulheres - e diz que
elas “coincidem ndo apenas com os interesses comerciais das ind(strias
cosméticas, mas também com os referenciais da era democratico-individualista”

(p. 163).

Assim, mesmo que na primeira metade do século XX os homens possam
dispor mais de si que as m%iheres, Lypovetski (op cit) afirma que a elas foi
legado o direito de transformar e controlar sua aparéncia e, continua ele,
“assim como a ordem politica e social se recompds com base na soberania
individual, a beleza feminina foi repensada segundo o principio moderno da

onipoténcia de si” (p. 163-4).

0 olhar é o maior fator de ;gggg_a_"g.“

Para tratar do modo como os olhos fazem parte dessa trama que tem a

seducao com um “fio” ja incorporado, escolhi alguns anincios que se referem a
trés produtos (os Unicos que encontrei e que se referem aos olhos e aos seus
“poderes de seducao”). Sao eles o colirio Lavolho e as mascaras para cilios e
sobrancelhas de nome Cilfon e Sobrandil, respectivamente.

Destaquei trés propagandas que anunciam o colirio Lavolho (que é
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comercializado ainda hoje). 0 primeiro™® deles, tem por slogan a expressao

SEDUCiO! O texto do an(incio inicia dizendo que a poesia consagrou o

olhar como o maior fator de seducéo e que por isso toda a mulher deve

manter nos olhos o brilho, a limpidez e a expressio capazes de atrair e

seduzir. Para tanto bastam algumas gotas diarias de LAVOLHO, o colirio

que mantém a sadde e a beleza dos olhos.

Os outros dois anlincios que selecionei tém como slogans: Quando

encaram uma mulher...0s homens reparam primeiro nos seus

olhos...** (Figura 17) e Os olhos atraem! Os olhos limpidos e sadios

tém magia e seducdo! E é tio facil com LAVOLHO'™.

o5 T TR
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Figura 17

Nesses anuncios o colirio é apresentado como um
produto de embelezamento dos olhos mas também de
limpeza, salde e seducdo. 0 colirio é anunciado como um
produto que € ao mesmo tempo remédio e cosmético,
enunciando algo que ja foi dito em diversos outros andncios
e reportagens: mulher saudavel é mulher bela!

Da mascara para cilios e sobrancelhas de marca
Cilion (um produto nacional, dos laboratérios MOURA
BRASIL), destaquei quatro antincios, sendo que de dois
deles apresento somente o slogan: Os olhos sdo a janela
da alma'* e, A seducdo dos olhos esta na beleza dos

cilios'*.

1% Revista do Globo, 7/4/1945, n.384, p.60.
139 Revista do Globo, 24/5/47.

14 Revista do Globo 25/5/50, p.61.

1 Revista do Globo, 11/5/40, p.13

142 Revista do Globo 1941, p.49.




0 terceiro'® anlncio de Cilion (Figura 18) tem como slogan Atragao
magnética nos OLHOS. O anuncio diz:

O quarto andncio (Figura 19)'* tem por slogan as
frases Romance em Hollywood? Nao, Romance
no Rio... E apresenta o desenho de um casal de
noivos seguido do texto: Ele olhou para mim.
Sorriu. Eu olhei para éle. Sorri. Resultado: dois
meses de noivado e logo nos casamos. Como
foi que isto aconteceu? Ele mesmo explica: Seu
“olhar obrigou-me a ama-la. Foi assim que

tudo aconteceu”.

Figufé i8 Figura 19

Cilion é um produto que assegura uma nova beleza as palpebras,
escurece e alonga os cilios, da brilho as sobrancelhas e impede a

formacdo de caspas e tergéis. 0 an(incio termina com uma pequena frase
que diz as leitoras: Ndo esqueca de usar CILION e os homens jamais

esquecerdo seus olhos.
0 uso do produto garante que um “romance de cinema” que tem o

casamento como “final feliz” é possivel na “vida real”.
A importancia dos olhos no que tange 3 beleza e a sedugdo ja foi
referida nesse trabalho quando relatei o que os atores de Hollywood

143 pevista do Globo 6/8/1949.

144 pevista do Globo, 10/11/1951




apontavam como objeto de admiracdo nas mulheres. Dizia um desse atores:
“os olhos sao o centro da personalidade feminina” e assim, “aquela que os
possuir belos e sonhadores tem desde logo garantida minha atencao” (Revista
do Globo, 6/8/49, p.74).

Outras reportagens da Revista também fazem referéncia a beleza dos
olhos. A primeira'® que destaco é a reportagem sobre um concurso’® que
objetivava escolher “os mais belos olhos” e que foi patrocinado pelos
laboratdrios que fabricavam produtos para os olhos.

Uma perfeita maquilage fard de seus olhos jdias é a frase atribuida &
Max Factor, que inicia a reportagem' intitulada 7enha os mais belos olhos,
escrita por Maria Thereza. Nela a autora apresenta dicas de maquiagem para 0s
olhos e diz espantar-se ao ver “como certas mocinhas abusam da maquilagem
dos olhos” e afirma que tais mocinhas “umas lindas carinhas de bonecas de
biscuit ficam transformadas em bruxinhas devido ao uso incorreto da sombra,

rimel, etc.” (p.68).

Também nessa reportagem, tal como em anlncios examinados no
capitulo anterior, é feito mencdo aos “modelos”, aos “tipos” de beleza a serem
seguidos e que destacam, aqui, a sobrancelha. Como modelo de sobrancelha e
de beleza, sdo apresentadas as leitoras, as sobrancelhas de trés atrizes do
cinema hollywoodiano, com suas respectivas fotos: Sdo elas a atriz Coleen Gray
apresentada como um tipo esportivo e que tem “sobrancelhas naturais”, a atriz
Ava Gardner, referida como “sofisticada” e que tem sobrancelhas “arqueadas e

um pouco densas” e, por Ultimo, a atriz Rifa Hayworth apontada como sendo

do tipo “fino”, cujas sobrancelhas sdo, por isso, “estreitas”.

145 Revista do Globo, 20/3/54, p.17.

46 T3l concurso é anunciado como "langado pela RADIO GAUCHA, em combinagdo com a
FOLHA DA TARDE, sob o patrocinio de "CILION" - o embelezador das pestanas - e "COLIRIO

MOURA BRASIL" ' o tranquilizador dos olhos

147 Revista do Globo 25/6/54, n.614, p.68-9.




Outra reportagem'*® diz que “ndo ha olhos t&o brilhantes, nem pestanas
tdo compridas, cuja beleza nao possa ser acentuada com o make-up. Mas nao

se esqueca que o0 make-up dos olhos ndo deve passar de uma insinuacdo, um

sussurro, enfim. 0 exagéro, como palpebras pintadas de uma cor purpura
indefinida ou pestanas carregadas de rimel, d4 uma aparéncia duvidosa. Mas
por outro lado, os olhos que necessitam e ndao usam cosméticos, desperdicam
beleza”. 0 autor do artigo continua, ensinando como examinar as pestanas e o
que fazer para realca-la e conclui dizendo: “E, apds tudo isso [0 exame das
pestanas e a correcao feita com o usos adequado do rimel], tera acrescentado
cor e arte: os cilios mais compridos e os maiores e mais brilhantes olhos,
prontos a serem, pelo seu encanto, admirados como um Dom inerente a vocé

mesma”.

Referéncias ao olhar feminino também sdo feitas na literatura e a isso se
refere Queiroz Junior (2000) ao dizer que os olhos estdo entre os trés tragos
fisicos mais citados por autorgs de romances e que estes sao referidos menos
por sua cor que pelos “distintos olhares que emitem” (p. 147).

0 olhar era (e é um recurso feminino j@ que as mogas ndo podiam
declarar seus interesses verbalmente. Esse autor (op. cit) afirma que
“dissimulados ou ndo, em seu silencio, eles [os olhares] escapavam mais
facilmente ao zelo dos controladores” (p.147) e levavam, aos seus
destinatarios, sugestdes, promessas, resisténcias, reclamagoes, protestos...

Lico e ao, lich feminilida

A capacidade de seduzir um homem é colocada nos materiais analisados
como atributo das mulheres, as quais cabia seduzir, atrair o homem amado na
busca pela felicidade. Felicidade que se resumia, na época, em encontrar um

148 Revista do Globo, 27/7/1946, p.45




marido mesmo que para isso fosse preciso esconder, num primeiro momento,
todos os seus defeitos. Digo “num primeiro momento”, pois havia a alternativa
de “corrigir”, com o uso de um cosmético adequado, tanto um “defeito de
beleza fisica” quanto uma personalidade que ndo se mostrasse do agrado do
homem amado.

A seducdo também esta representada nos livros de Kahn (1940) e Forel
(1957). Kahn (op cit) refere-se a ela como coqueteria, como manifestacdo do
instinto sexual feminino e posiciona-se a favor do ensinamento da “Erética” que
é como ele chama a “arte de seduzir” - em “escolas superiores femininas” onde
as mogas seriam preparadas para o matriménio e a maternidade. As mulheres,
segundo ele, deveriam ter sua educacdo, seu pensamento, enfim, sua vida
voltada para proporcionar 0 bem-estar e o prazer ao homem, estando nisso o
seu proéprio prazer e felicidade.

Forel (1957) representa a seducao como um jogo, um “folguedo
amoroso” onde o flerte “é linguagem polimorfa que exprime claramente os
desejos sexuais de um ser pelo outro” e “compreende t6da a espécie de
brinquedo amoroso - beijos, caricias, abracos, e até os contatos chamados
impudicos, e tdda sorte de excitagdo sexual que leve ao espasmo sem chegar a
consumacgao do coito”(p.113). De acordo com esse mesmo autor, o flerte é a
Unica forma através da qual é permitido as mulheres a “expressao dos seus
sentimentos eréticos” (p.113), sendo que mesmo ai ela deve ser prudente. A
menos que nao se exponha a grandes riscos, a mulher ndo pode fazer mais do

que deixar adivinhar o seu desejo.

Os anuncios de cosméticos eram verdadeiros manuais de sedugdo pois
ensinavam as mulheres modos de “deixarem adivinhar o seu desejo” realgando

as partes do rosto que mais convidassem a uma caricia, a um beijo,

estabelecendo um limite para p enleio amoroso.

Os labios, em fungdo do seu formato, levam os homens a conhecerem a
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personalidade da mulher, no que diz respeito ao seu modo de ser no amor:
aristocratica, romantica, alegre, sensual, frivola, sincera. Tais
personalidades/formatos podem ser tanto realcadas como “adquiridas” com o
uso do batom, que ndo é qualquer um, mas sim aquele que é importado, que
tem sua eficacia comprovada por 72 das mulheres mais lindas do mundo e que

“faz o coracdo bater” quandq € usado! Os olhos, por sua vez, sdo apontados

como o primeiro “ponto” do corpo feminino a ser perscrutado pelo olhar
masculino; sdo eles dotados de magia e seducdo e, portanto, merecem um
cuidado especial.

Nesses anuncios analisados encontram-se  enunciados que
participaram/participam do discurso da sexualidade, da publicidade, da moral,
da ciéncia. Discursos que se entremeiam na construgao das identidades
femininas, privilegiando um tipo de mulher: a mulher sedutora, bela e jovem, a
mulher que cultua/cultiva a aparéncia com a finalidade de fazer-se amar.




7 = Mantter-se jovem...manter-se bela e femining

.. idade ndo € a tua nem a minha, é a
idade do outro que, ao ser-nos dada, nos
possui..." (Caterina Loret, 1997, p.15).

A expressdo “Mantenha-se jovem” representa um imperativo colocado as
mulheres “proferido” em diferentes épocas nos discursos médicos, publicitarios,
da cosmética e da sexualidage, entre outros. Tomando essa frase como um
enunciado'®, cabe ressaltar que, de acordo com Foucault, os enunciados sdo
poucos €, que num primeiro momento poderia se pensar que “Mantenha-se
jovem” € um enunciado que se repete ha muito tempo na civilizagdo ocidental,
situando-se como uma das “verdades” que contamos e ouvimos sobre as
mulheres. 0 que quero comentar neste capitulo é, no entanto, que tal
expressdo assume diferentes significados em distintas épocas e circunstancias
sociais. Assim sendo, os significados atribuidos para definir 0 que é ser jovem,
quais comportamentos e qual aparéncia sdo “normais” para cada idade, bem
como as praticas que definem o que se deve fazer para conservar a juventude
e qual a juventude, ou melhor, quais aspectos juvenis devem ser conservados
sdo definidos a partir de regras, convenges e distingdes partilhadas por um

** Para Foucault, o enunciado ndo é uma frase ou uma palavra, mas sim uma funco que
permite que alguma coisa possa ser dita em determinado lugar, ele é "sempre um
acontecimento, que nem a lingua nem o sentido podem esgotar inteiramente” (Foucault, 1997,
p-32)




grupo social.

0 significado de ser jovem é dado pelo modo como representamos a
juventude, ou seja, pelo modo como se fala dela, pelas imagens que
produzimos em torno dela, e pelos valores que a ela atribuimos. Deste modo,
“ser jovem”, tal como ser bgla, bem como a associagdo entre feminilidade e
beleza e feminilidade e juventude, também decorrem de construgdes culturais,
ndo sendo o seu significado o0 mesmo nas diferentes épocas e até mesmo para
diferentes grupos culturais em uma mesma sociedade. Assim, enfim, os
atributos que definem o que é ser uma mulher jovem, ou o que é ter uma
aparéncia jovem, hoje, no ano 2002, sdo diferentes dos que foram utilizados
para representar uma jovem mulher em 1941, por exemplo.

De acordo com Lloret (1997), a faixa etdria que nos marca define
“determinadas préticas cotidianas, certas possibilidades sociais e uma imagem
cuja pertenga ou ndo-pertenca devemos assumir” (p.14) e, desse modo,
aprendemos a ter uma idade, sua aparéncia e a assumir seus gestos, suas falas
e emogoes.

Os andncios publicitarios de cosméticos que analisei - cremes, leites de
beleza, sabonetes, pés, rouges, batons - sdo lugares em que se marca
fortemente a necessidade de ser jovem para ser bela e feminina. E, sdo nesses
anuncios, que atingem as mulheres de diferentes idades, que estdo
representados modos de ser e préticas que permitem alcancar-se essa condigdo

- ser jovem, permanecer jovem, ser bela, ser feminina.... Condicdo que

distingue uma etapa privilegiada e mais bela...

Passo agora a examinar como os anincios da Revista definiam os
cuidados necessarios a manutengdo da juventude e da beleza.




0 seu rosto tem Zonas pe;‘gogg.,.

Nessas propagandas afirmava-se ser preciso que as mulheres
estivessem atentas aos sinais da idade para poderem retardar o
envelhecimento e até mesmo impedir que ele se manifestasse precocemente.
Tal alerta é feito, por exemplo, em dois an(incios do Creme Rugol**®, 0 primeiro
(Figura 20)**, tem por slogan, o titulo dessa secio e a imagem que faz parte
desse anuncio é o desenho do rosto de uma mulher branca, de cabelos curtos
e ondulados, que estd em primeiro plano; abaixo deste, um pequeno desenho
de um outro rosto de mulher que tem o desenho de pequenas estrelas
marcando as “zonas perigosas” que s3o a testa, o nariz, 0 queixo e a regido
préxima aos olhos.

0 texto que o acompanha diz que a pelle
flacida, sem vico que comeca encarqui-thar-se
prematuramente ¢é campo propicio ao
;| aparecimento de cravos. Espinhas e outras
: imperfeicdes. Imperfeicdes que devem ser evitadas
 em beneficio da belleza das feicbes. 0 creme Rugol
' é apresentado como um “medicamento” que usado

conforme as prescrigbes contidas no préprio antncio,

fortalece a pele e revigora os tecidos pois penetra
profundamente nas camadas sub-cutineas e
fortifica os tecidos, dando vico e belleza a cutis.

Figura 20

Este creme tanto pode ser usado como creme de limpeza quanto uma
"base” para a aplicagdo do pé-de-arroz e, segundo o anunciante, faz retornar,
em pouco tempo, a pele do rosto de quem o usa, o aspecto sadio da

%0 Creme Rugol é fabricado, desde 1914, pelos laboratdrios Alvim&freitas, de Sdo Paulo.

! Revista do Globo, 14/9/1940, p.9. Nas primeiras 45 revistas que examinei este anuncio
aparece 29 vezes!




juventude.

0 outro aniincio'*?, também do Creme Rugol, utiliza como imagem a foto
de uma senhora idosa (este é o Gnico andncio de cosmético que apresenta tal
tipo de imagem), que com uma das m3os segura a embalagem do creme
anunciado e com a outra o passa em seu rosto. Sobre a foto esta escrito: 0
meu segredo... , seguido do seu depoimento, onde ela diz que quando
perguntada a respeito da belleza e maciez de sua cutis n3o faz mysterio
em revelar o que tem conseguido com o maravilhosos creme Rugol.

Segue-se a esse depojmento um texto, em linguagem formal, onde o
anunciante se dirige as leitoras, tratando-as por V. Excia., dizendo-lhes que o
Creme Rugol prestara os mesmos beneficios que & senhora cujo
depoimento esta nesse antincio. Além de livrar a pele dos cravos e espinhas, o
creme também é qualificado como capaz de contrair os poros dilatados da pele
em funcdo da sua accdo adstringente, o que permite a pele apresentar
sempre 0 vigo e o frescor da mocidade.

0 andncio, tal como em outros que comentei, também indica que o
laboratorio fabricante se prontifica a enviar, mediante pedido, o folheto
intitulado O tratamento scientifico para embellezar o rosto e que nas
cidades de Sdo Paulo e Rio de Janeiro o creme custa 9$00, o pote, e 6$500 a
embalagem em forma de tubo.

Novamente, aqui, o discurso da cosmética se utiliza ndo sé dos saberes
diretamente ligados ao ato de fazer-se bela, mas, também, de saberes ligados
a ciéncia, por exemplo, que sustentam a eficicia do creme, que ndo é qualquer

creme, mas sim aquele que tem uma comprovada e profunda atuacdo nos
tecidos: limpando-os e fortalecendo-os. E interessante ressaltar que gquem o

152 Revista do Globo, 18/12/1943, p.27.




produz ndo é uma industria qualquer, mas um laboratdrio: Laboratdrios
Alvim&Freitas, LTDA, de S3o Paulo.

Ao mesmo tempo que, em diversos aniincios beleza e juventude sdo
afirmados como atributos naturais da mulher, nesses mesmos anlncios é
ensinado que o uso de cremes e sabonetes sdo praticas necessérias a sua
manutencdo. Nas propagandas, afirma-se um conjunto de prescricoes que
instituem rituais de beleza que incluem: limpar a pele com o sabonete ou
creme, tonificar, massagear, passar o pé de arroz, entre outros. E, ao deitar
limpar a pele novamente, tonificd-la ... Um conjunto de ensinamentos que
também ¢é prescrito em artigos e reportagens que falam sobre beleza e
manutencdo da juventude! Como j& comentei anteriormente, esses ndo sdo
apenas atos mecanicos - limpar/tonificar - mas também um conjunto de
ensinamentos/prescrigbes que referem modos de ser mulher: atenta ao seu
rosto, vaidosa, coquete, sedutora! Enfim, uma mulher que investe na
permanéncia da juventude poderd manter-se “eternamente” adolescente!

A inante d ce

Conservar a “beleza de adolescente” é um dos modos de recusar os
estigmas da idade e de permitir a mulher ser dona do préprio corpo ao retardar
ou minimizar algo que ja esta dado desde que nascemos: o envelhecimento.
Muitos andncios explicitam essa recusa e apontam a necessidade de “congelar-
se” a adolescéncia nos rostos femininos.

Selecionei 2 andncios que falam explicitamente desse ideal de beleza
adolescente. 0 primeiro (Figura 21)*** tem em destaque a expressio Beleza de

Adolescente e se dirige as leitoras conclamando que elas assegurem desde
agora essa encantadora beleza, a qual se obtém através da correcdo das
imperfeicdes da pele. 0 texto que acompanha este aniincio diz que ndo so as

153 Revista do Globo, 27/7/1946, p.9.




-~ adolescentes tém a pele macia, alva, e sem
imperfeicbes, mas que muitas mulheres
também podem manté-la desse modo, por
longos anos. As mulheres, sra. ou
senhorita, que desejem conservar ou
conseguir ter a pele tal qual a de uma
adolescente nunca devem utilizar o
"maquillage"” excessivo para ocultar as
imperfeicoes da pele. Leite de Col6nia é um
produto de toucador mas de base
medicinal que tem muiltiplas fungbes, atuando

Figura 21

tanto na corregao das imperfeicdes da pele (sardas, manchas, cravos,
espinhas e erupcoes da cytis), quanto como fixador de pé de arroz Seu
uso, diz o anunciante, deve ger didrio para que o resultado esperado se faca
visivel no rosto que terd, entfio, aquela beleza das peles que se mantém
sempre lindas e sempre jovens.

0 segundo anuncio (Figura 22)*** ,do creme Pond's C ndo se dirige a
mulheres mais velhas, mas sim as mulheres jovens: CONSELHO A UM
BROTO: enquanto é tempp ... nunca passe dos 20 anos! 0 texto que
acompanha o anincio diz ser dbvio que a jovem leitora passara dos vinte anos
e que isso trard novas emogpes a sua vida, mas que ha um encanto que é
preciso conservar pela vida afora: a juventude, a suavidade da pele do

rosto aos vinte anos.

Para que isso se ¢é& é preciso ter, desde cedo, ainda na
adolescéncia, cuidados egpeciais com a limpeza da pele. 0 Creme C
Pond's é um creme de Iimpe%a que deve ser usado tédas as noites, ja que
nenhum outro limpa mais Profundamente « remove o maquillage e as

154 Revista do Globo, 31110/58, p.73.




impurezas mais completamente! 0 uso desse creme deve ser adotado o
mais cedo possivel, enquantfo é tempo, para poder ser admirada e tida por
todos como uma muilher que, mesmo com o passar dos anos, ainda conserva
a pele de um broto!

paneons  we sat A direita do texto hd o desenho do rosto
de uma jovem e abaixo dele dois pequenos
- quadros com a foto de uma moca gue passa o
creme no rosto (primeiro quadro) e depois o
retira (segundo quadro). Junto ao andncio ha,
também, um cupom que orienta as
consumidoras como receber ‘inteiramente

gratis” o folheto intitulado Guia de Elegéncia

e

e Encanto para os Brétos™’
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Figura 22

0 andncio termina com o nome do creme seguido da frase: Quanto
mais cedo vocé comece a usar o Creme C Pond's..tante mais
prolongara a juventude da sua citis!

Relativamente a forma como se nomeia a beleza e a juventude na
sociedade é importante referir o trabalho de Tedfilo de Queiroz Janior (2000),
que analisa os modos como a mulher bela foi retratada em romances brasileiros
escritos no final do século XIX e os da primeira metade do sécuio XX (mais
especificamente, de 1844 a 1958). 0 autor destaca que os escritores
“acentuavam o que aparecia: cabeca, pescogo e, por vezes, 0 Coio e 0s seios...”
(p.141), o que também esta marcado nos anlncios da década de 40 que
analisei. Segundo ele, os romancistas consideravam a pouca idade como o
principal componente da beleza feminina, visto que as heroinas nédo

15° “Broto” é uma forma de denominar a mulher bastante jovem, que se usava no final dos anos
50 e meados de 60.




ultrapassavam os vinte anos de idade! E isto também est3 marcado nos

anuncios...

E interessante considerar que as propagandas que referi até agora
também detém-se, especialmente, na beleza do rosto e que nelas a juventude
€ também tomada como “ingrediente” necessario & beleza.

Cabe destacar que diversas reportagens da Revista também
mencionavam que desde cedo se deve comegar a cuidar da beleza, ao se
referirem aos cuidados a serem tomados em cada idade e as praticas para
manter a juventude. No artigo'® 0 tempo deve parar Fernando de Barros
sugere que aos quatorze anos toda a mulher deve comegar a “olhar para sua
cutis” e dispensar a ela os cuidados necessdrios para n3o se arrepender mais
tarde. Diz ele: “o tempo ndo se olvida de nds!”. Quanto as mulheres mais
velhas, as de quarenta anos e as de trinta, que seguirem uma “boa higiene”,
cuidarem da pele e fizerem esporte ou ginastica, ele assegura: “"ndo deve
possuir nem uma ruga”.

Uma outra reportagem™’ chamou minha atencdo por ser anunciada na

prépria Revista como “um artigo especialmente dedicado as jovens recém

iniciadas na adolescéncia”. 0 autor, entre conselhos sobre o modo mais
apropriado de agir em diferentes situagbes, apresenta também trés fotos
legendadas. Em uma delas configura que para as meninas jovens (a foto é a de
uma menina passando batom) € exigido o “maximo de simplicidade”: as
extravagancias de vestidos, penteados e pinturas ndo sdo permitidas. A legenda

termina com outro imperativo: “E ndo use o batom alheio!”.

156 Revista do Globo, 27/7/1946, p.46-7.

%7 Revista do Globo, 11/8/1945, p.36-7, reportagem intitulada A ingrata idade dos treze anos....
e por ser um artigo de um autor de nome Hazel Rawson Cades.




E interessante ressaltar, no entanto, que é nos anos 50 que os artigos e
as propagandas passam a colocar em destaque as mulheres bem jovens surge
uma nova expressao para dgsignar as/os adolescentes entre 14 e 18 anos,
aproximadamente: broto'® ou brotinho. H&, nesse periodo pés-guerra uma
maior valorizagdo da juventude como uma importante parcela da sociedade de
consumo, pois conforme Louro (2000), “os jovens e as jovens tornavam-se
objeto de atengdo dos produtores de bens, passavam a ser alvo da
propaganda” (p.5).

etom di 40 - ser j r: ir
Os aniincios analisados ndo s6 informam sobre 0s produtos mas também
constréem uma realidade sobre o corpo feminino e suas idades, que é tomada
como verdadeira.

0 corpo feminino visivel nos andincios é o corpo jovem, o corpo das
jovens atrizes de Hollywood. Corpo/rosto sem marcas de expressdo - sem
rugas; corpo/rosto sorridentes. 0 corpo/rosto jovem é definido a partir de um
COrpo ou corpos que ndo sdo jovens: o corpo das mulheres mostradas nos
anudncios de cremes anti-rugas, o corpo das mulheres retratadas nos conflitos

da guerra, o corpo de mulheres como Ana Aurora Miranda'®® e tantas outras

que aparecem nas reportagens, cronicas, etc. da Revista do Globo. Assim,
aprendemos a ter uma certa idade, a idade em que se deve comecar os

158 A Revista do Globo nos anos 50, publicava anualmente o seu Catalogo de Brotos, uma lista
de jovens da sociedade consideradas belas. Ha também reportagens como por exemplo a
intitulada Um brédto € um brdto é um bréto (Revista do Globo, 15/5/59, p.32-5), que apresenta
"quatro gardtas” na ilha de Floriandpolis/SC e faz referéncia ao "Catélogo de Brotos de 1959 da
Revista do Globo" (p.35). Destaco também a reportagem 0 que elas esperam no Natal (Revista
do Globo, 24/12/1957, p.38-41), que apresenta "seis lindas garOtas" , brotos de Porto Alegre
que expressam seus desejos em relagdo ao que gostariam de ganhar do "Papai Noel" no Natal.

159 Em fevereiro de 1942, Carlos Reverbel escreve na Revista do Globo, cronica que fala de Ana
Aurora do Amaral Lisboa, tida por ele com a "primeira feminista do Rio Grande", a qual o autor
atribui as seguintes palavras: "cumpre-me também revelar, que fiz a mim mesma voto de
pobreza voluntaria, e nunca procurei disfargar, por meios artificiais, os meus defeitos fisicos,
nao gastando em toda a minha longa existéncia de octogendria, um real sequer em pé de arroz
ou pintura” (Revista do Globo, 7/12/1942 n.313, p.13)




cuidados com a pele tanto para ndo envelhecer precocemente quanto para ndo
aparentar ter mais idade. E, junto a esses ensinamentos, outros que nos dizem
como € ter cada uma dessas idades, quais 0s comportamentos e sentimentos
adequados para ndo envelhecer “antes do tempo”.

Aos anincios que compdem este capitulo em que trato da juventude
como um atributo da feminilidade, “tramo” os dos capitulos anteriores, que
também aludem a juventude ao enunciarem que um dos principais requisitos
para ser uma bela mulher é ter a pele “suave e juvenil”, macia como uma

pétala de rosa. Pele suave e macia enquanto pele jovem, pois uma pétala de

rosa ndo se mantém eternamente “suave e macia” ja que, com o passar do
tempo, a pétala seca e fica “quebradica” (termo que também é usado para
referir-se a pele seca). A feminilidade estd na pele, “a flor da pele”, na
superficie do corpo. A pele/mulher bem tratada que pode ter uma aparéncia
suave e fascinante, capaz de fazer “palpitar coracdes”...




= Os alinhaves finais

Chegar ao término dessa trama construida em torno dos modos como se
ensinou as mulheres a serem mulheres com uma dada feminilidade, num tempo
passado, me pde a pensar “nos discursos que me atravessam desde sempre” —
tramas - e que se entremearam com os ditos e 0s ndo ditos dos anlncios e
das reportagens da Revista do Globo e dos livros de Fritz Kahn e August Forel.
Tramas da minha infancia e da minha adolescéncia em que “me vejo” ansiosa,
esperando crescer o suficiente para poder usar batom, sombra e rimel. Tramas
essas que se sobrepdem a outras em que vejo minha filha usando batom desde
bem pequena (trés ou quatro anos, ndo lembro com exatiddo) e com aquelas

que dizem de meus estudos, leituras e discussdes em torno da feminilid_ade.

Pensando na metdfora da trama e do bordado que utilizei ao longo do
trabalho, visualizo a construgdo da proposta da dissertacdo ( em setembro de
2000), na qual para falar dos “ensinamentos” sobre 0 modo de ser mulher, fiz
referéncia a uma musica cujo titulo é Ferminina e que diz assim:

"Oh! Mae, me explica me ensina, me diz 0 que é feminina
Se esta no cabelo, no dengo ou no andar Se é ser menina
por todo o lugar...”
Esta mesma musica me ajuda agora a terminar esse trabalho e pensar
nos modos como eu mesma me enredei, me entremeei nas tramas que urdi
utilizando fios sobrepostos que vieram de diversos lugares e tempos. Uma

trama que ndo tem fim, pois um fio puxa outro e, como bem diz a musica, em




sua continuacgao:
"... iitdo fme iilumina, me diz como é que termina
Termina na hora de recomecar...”
Recomego que ndo é um “desmanchar para refazer” tal como Penélope
ou tal como o bordado de minha infancia, ao qual referi no capitulo 4 dessa
dissertagdo, mas que ¢ o prenuncio de outras tramas de outros entremeios.

Um ponto importante a ser destacado nesse “alinhavo final” diz respeito
as possiveis contribuicdes desse trabalho para a histéria da educacdo das
mulheres, tendo em vista 0 modo como as andlises foram tecidas, de modo a
mostrar o quanto a feminilidade é construida e ensinada em distintas instancias
culturais.

Para tanto, busquei discutir a “naturalizacdo” de um tipo de feminilidade
calcada na beleza, na sedugdo e na juventude, bem como mostrar o modo
como tais categorias foram se esbogando e criando sentido a partir da leitura
atenta dos livros que tratavam da sexualidade, das reportagens e dos anuncios
. publicitdrios de cosméticos veiculados na Revista do Globo. Ressalto, no
entanto, que essas categorias poderiam ser outras e que as tramas tecidas
poderiam ter sido diferentes dessas que apresento. E que, a partir do
referencial que assumi, busquei ver nos materiais examinados ndo uma
feminilidade hegemoénica, mas representagdes que se repetiam, se

entrecruzavam e, dessa forma, operavam com mais “forca” na instituico das

identidades femininas e na instituicido de uma “natureza feminina”. Dentre

essas destaco a busca pela beleza, configurada por autores como Forel e Kahn,
como derivada e propria do “instinto sexual feminino”. Essa beleza, tantas
vezes visibilizada nos corpos dos antncios publicitarios, neles imprime marcas
de identidade gue n&o s6 se inscrevem, como também, muitas vezes, neles se
“incrustam” como se fossem uma continuag&o do préprio corpo, como se desde
sempre ali estivessem. Beleza essa que € ressaltada nas palavras dos poetas e
que € “fundamental” (como destaca Vinicius de Moraes em um dos seus
poemas) e que em ditados populares aparece como aquela que “ndo se pde na




mesa” ou como aquela que aparece junto ao amor, pois “quem ama o feio
bonito lhe parece”.

Muitas coisas sdo ditas a respeito da mulher e daquilo que se constitui
como marca da feminilidade em diferentes épocas. E, diante disso, é possivel
pensar que a feminilidade é uma condicdo de possibilidade, ou seja, que ha
uma feminilidade em uma época, em uma determinada sociedade, na medida
que a vemos como instituida em uma rede de saberes, na qual se diz quem é a
mulher e o que é/pode ser dito/praticado pela mulher em um determinado
tempo. Nesse, sentido é nessa rede de saberes que se cria espaco de
existéncia para um tipo de feminilidade que se instituem nos saberes bioldgico,
médico, pedagdgico, moral, religioso, por exemplo.

Falar da beleza, da feminilidade do corpo feminino a partir de materiais
produzidos em um tempo que ndo é o de hoje, permite reconhecer discursos
que atuam na construgdo das identidades femininas e masculinas. Permite,
igualmente, ver como as representacdes se alteram, mesmo que, algumas
vezes, sejamos até levados a pensar que os discursos que as instituem n3o se
modificaram, porque os dito$ ndo se alteraram, apesar dos enunciados nio
serem o0s mesmos. Permitiu-me, também, questionar os “padres de
normalidade” instituidos nos  binarismos  feio/belo, homem/mulher,

jovem/velha...

Enfim, esse estudo me levou a pensar em quanto hoje é importante
conhecer e marcar os modos como construimos nossas feminilidades através

de préticas consideradas “naturais” para uma mulher “normal”, isto & uma
mulher bela, sedutora e jovem... Esse talvez seja um jeito de reconhecermos a
nossa sujeigdo a determinadas verdades, ndo para nos libertarmos delas mas
para pensarmos que é possivel nos sujeitarmos a outras
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