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Este trabalho parte da abordagem de Lancaster (1966) a teoria da demanda, como
formulada por Puu (2018). A pertinéncia do tema decorre da possibilidade de utilizar a
contribuicdo de Lancaster para propor modelos envolvendo mercados com bens cujas
caracteristicas ndo sao bem apropriadas pela teoria do consumidor convencional. A
utilidade do consumidor, em vez de resultar da quantidade de bens consumida, depende
da quantidade das caracteristicas intrinsecas dos bens que compdem a cesta consumida.
Essa abordagem é adequada para modelar mercados de bens cujo bem estar do
consumidor ndo aumenta proporcionalmente a quantidade consumida, mas sim de acordo
com as propriedades do bem. Exemplos sdo smartphones, computadores, imoveis e
automéveis. O objetivo do trabalho foi, a partir da substituicdo da fungcdo de utilidade
incorporada ao modelo, procurar modelar também fatores que alteram a percepcao do
consumidor sobre diferenciacdo entre os bens, mas que nio sio intrinsecos a eles, como
a elaboragao de marca e a propaganda. Para isso, substituiu-se da fungao Cobb-Douglas
do modelo de Puu, conforme desenvolvido por Juchem Neto (2023), por uma do tipo CES.
Apods a resolugao do problema do consumidor com a nova fungao de utilidade, as fungdes
de demanda obtidas foram utilizadas para encontrar, numericamente, as quantidades,
precos e lucros de equilibrio da competicdo entre duas firmas em um duopdlio de
Cournot. A analise dos resultados mostrou que os fatores ndo intrinsecos atuam de forma
a potencializar a sua percepcgéao de diferenciagao. Assim, embora nao exergcam efeito no
caso de produtos idénticos, esses fatores podem, mesmo para uma pequena
diferenciagao de produto, ser fonte de poder de monopdlio para as firmas, resultando em
menores quantidades de equilibrio e maiores lucros para os duopolistas, em comparacao
ao resultado do modelo de Puu. Esse resultado indica um possivel trade-off entre
investimento em branding e diferenciagéo de produto.
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