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RESUMO

Este trabalho investiga as reformulacfes da apresentacdo gréfica pelas quais passou 0
jornal Zero Hora entre os anos de 1990 e 2010, centrando-se em suas capas. Tem como
objetivo analisar como a publicagdo vem reformulando seu design nos Ultimos vinte anos, a
fim de inferir como tais modificagBes podem estar relacionadas as mudancas tecnol dgicas, em
especial no que diz respeito a disponibilizag@o de edi¢es também na web. Parte da pesquisa
bibliogréfica que permitiu o estabelecimento dos conceitos e categorias que delimitam o
objeto de estudo e que orientou a sistematizacdo de uma tabela de recursos graficos que foi
utilizada para uma primeira andlise de ordem quantitativa. A partir dos resultados encontrados
nessa etapa realizou-se uma andlise qualitativa, que priorizou as relacfes entre os elementos,
sua vinculagdo com principios de edi¢do jornalistica e com a historia do proprio veiculo.
Observou-se que a disposicdo dos elementos gréficos na capa de Zero Hora foi
significativamente alterada em funcdo das inovagBes tecnol 0gicas. Observou-se a presenca de
recursos gréficos parece estar associada a grande quantidade de informagtes disponiveis no
espaco gréfico, resultando em layouts que dificultam a percepcéo da hierarquia do que é
noticiado, aparentando uma desorganizagdo generalizada. O exagero no uso das imagens gera
uma disputa pelo olhar do leitor, que acaba ficando sem saber qual é o elemento visua
dominante.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo impresso vem se transformando nos Ultimos anos, impactado sobretudo
pela presenca da internet que, com seus inUmeros servigos, oferece diferentes formas de
acesso a informacdo. No &mbito da web, versdes de jornais online vém gradualmente se
conformando como produtos autbnomos, deixando para trés as pioneiras iniciativas de
duplicar ediges impressas de publicagtes em PDF' e disponibiliz&-las online. De previsdes
que deram uma vida Util ao jornal de papel de apenas mais alguns anos até que ele fosse parar
na total obsolescéncia, a alternativas editoriais e comerciais que esbogam possibilidades de
permanéncia desses veiculos no sistema mididtico, acompanhamos um territorio de amplas
reformul agles.

No Rio Grande do Sul, acompanhamos tais alteraces também por meio do jornal Zero
Hora, que h& 14 anos lancava sua versdo na rede. Ao longo desse periodo, as edi¢des impressa
e online foram se modificando. Pelo site, o leitor hoje tem informagBes em tempo real,
atualizadas frequentemente e a sua capa dinamica agora segue certas orientagdes do design
para a web que em 1996 ainda ndo eram determinadas. Se nos primordios o impresso era a
principal referéncia para guiar os processos de producéo, edicdo e design do jornal online,
parece que, na atualidade, observa-se uma tendéncia inversa. A capa do veiculo de papel néo
se assemelha a capa da versdo online? H& barras de navegacdo e menus no impresso? Seré
que a rapidez na atualizagéo de informagdes na rede que deu ao jornal online dinamismo e
uma identidade prépria acarretou em alteragBes no impresso como alternativa para este Ultimo

se tornar mais atrativo ao leitor redesenhando assim sua identidade? Em uma época em que

! Portable Document Format um formato de arquivo, desenvolvido pela Adobe Systems em 1993, para
representar documentos de maneira independente do aplicativo.
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ainda se discute e anuncia tanto a morte do jornal impresso, adotar algumas técnicas usadas
para chamar a atencdo dos internautas seria, de fato, uma maneira de manter o elo entre leitor
e 0 papel? A mera aproximacdo visual entre edicOes para a internet e para o papel sera
suficiente para assegurar o lugar do impresso? Afinal, por que comprar o jornal se 0 mesmo
contetido é apresentado gratuitamente na rede?

Tais questdes instigam o presente trabalho. Cientes que ndo ha condi¢des de avaliar o
quadro em que se constituem de maneira ampla optamos por estudar um veiculo singular.
Assim, nosso objetivo é analisar como o jornal Zero Hora vem reformulando sua apresentacéo
gréfica nos ultimos vinte anos, a fim de inferir como tais modificagcbes podem estar
relacionadas as mudangas tecnol 6gicas, em especial no que diz respeito a disponibilizagdo de
edi¢des também na web.

Para tanto, estabelecemos como corpus as capas do dia primeiro de margo dos anos de
1990 a 2010, priorizando uma visdo da estrutura geral do projeto grafico ao longo de um
espaco temporal de vinte anos. Tendo como base a pesquisa bibliogréfica que permitiu o
estabelecimento dos conceitos e categorias que delimitam nosso objeto de estudo,
desenvolvemos um quadro de elementos que guiou a avaliagcdo das capas que compdem o
corpus. Cruzando os dados empiricos, as questdes propostas e as categorias sistematizadas
buscamos, entéo, realizar algumas inferéncias a partir do que encontramos.

Ao procurarmos por referéncias para redlizacdo do estudo, observamos que a
diagramac&o no jornalismo ainda é uma érea pouco explorada academicamente. Por outro
lado, é elemento fundamental do jornalismo. O design de impressos estabel ece composi¢coes
em que alguns elementos chamam mais atencdo que outros de modo a direcionar a atencdo do
leitor, hierarquizando as informagtes na pagina. As constantes mudancgas graficas pelas quais
grandes jornais brasileiros vém passando nos Ultimos dez anos podem ser um indicio de que
um novo modelo de apresentag@o visual ainda esta sendo adaptado e readaptado em um
periodo de significativas alteragdes vinculadas as tecnologias de comunicagdo digitais.
Veiculos importantes do Brasil, como a Folha de Sdo Paulo, mudaram seus projetos graficos
levando em conta “as mudancas nos habitos de leitura, sobretudo apds a expansdo da internet.
Para que o leitor, cada vez mais seletivo, tenha reportagens relevantes, editadas de maneira
criativa?. Pesquisas como a EyeTrack07 — Eyetracking the news: A study of print and online

reading do Poynter Institute, realizada no ano de 2007, por sua vez, apontam algumas

2 Matéria da Folha de Sdo Paulo sobre o lancamento de seu novo projeto grafico. Disponivel em
http://www1.fol ha.uol.com.br/f ol ha/especial /l2006/novopr oj etografico/0001.shtml
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diferencas e semelhangas entre aleitura de noticias em jornais impressos e versdes online.Tais
referéncias reiteram aimportancia deste tema de pesqguisa.

Para estruturar nosso estudo optamos pela composi ¢ao de quatro capitul os que registram
0 percurso de trabalho. O capitulo dois, que segue esta introdugdo, apresenta a constituicéo da
forma do jornal ao longo da historia, dos livros aos periddicos online, tragando um panorama
da historia visual do jornal ao longo dos séculos. Apresentamos a evolucdo gréfica dos
periodicos dividida em quatro fases distintas. a primeira quando ocorre uma maior
profissionalizagdo da atividade jornalistica; j&, na segunda fase, temos o boom do uso da
fotografia na imprensa que acabou por chamar a atencdo dos editores para a importancia da
organizacdo dos elementos na pagina. No terceiro periodo, com o surgimento da impressdo
offset, h& a valorizacdo do design de jornal; na quarta fase, verificamos um momento de
tensdo entre o conteldo e a forma. O surgimento das tecnologias digitais de producao,
diagramacéo e edicdo agiliza os processos e transforma a apresentacdo em parte significativa
do jornal. Encerrando o capitulo, debatemos a transi¢do do jornalismo impresso para 0 meio
online e sua consolidagdo como um veiculo proprio, que ndo apenas remete ao suporte de
papel.

No capitulo trés, situamos como se deu a organizacao do jornalismo como profissdo. A
transformagdo dos jornais em empresas lucrativas que tirou dos impressos diérios o caréter
mais opinativo e panfletario e estabeleceu a objetividade e a imparcialidade como regras.
Mostramos também os impactos de mudangas ocorridas nas salas de redacdo, que ficaram
sem paredes e trouxeram para perto dos jornalistas os profissonais envolvidos com a
montagem das péginas. Além disso, debatemos os avangos do estabelecimento de valores-
noticia que gjudaram a agilizar o processo de escolha do material informativo de acordo com
a linha editorial de cada periddico. Esses valores gudaram a dar mais hierarquia & pagina,
pois sabendo quais eram as noticias mais importantes do dia ficou facilitado o trabalho de
distribui-las de maneira correta.

No capitulo quatro, mostramos quais sdo os elementos gréficos fundamentais para a
diagramacé&o do jornal. Esmiucamos elementos como o diagrama e suas fungdes, bem como,
critérios de escolha no uso de fontes.

No capitulo cinco, apds uma apresentacdo dos procedimentos metodol 6gicos que foram
usados na avaliagdo do corpus, nos detemos na apresentacdo do jornal Zero Hora. O
levantamento de dados historicos guiou-nos para a separagdo da amostra em periodos
distintos para a andlise qualitativa do material. Assim, efetivamos o estudo de cada uma das

capas dosjornais. E, por fim, temos as consideragoes finais.
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2A FORMA DO JORNAL

O jorna impresso que conhecemos hoje é fruto de diversas mudancas e adaptacdes
ocorridas, especiamente, ao longo do Udltimo século. Somente a partir de uma maior
profissionalizagdo da indUstria gréfica, ele conseguiu alcancar a uniformidade da forma e do
contelldo e a periodicidade constante que acabou por caracterizalo no produto que
conhecemos. As novas tecnologias desenvolvidas ao longo do século XIX foram
fundamentais para estas alteragoes.

A consciéncia de que a adaptacéo da forma do jornal para uma melhor veiculagéo da
informacdo era necessdria, passa, desde o inicio, pelos interesses econdmicos e comerciais
bem como pelo desenvolvimento de tecnologias que possibilitaram a maior e mais rapida
difusdo da palavra impressa. Sem a transformagdo do jornal em um produto midiaico de
rentabilidade, talvez estivéssemos ainda lendo periddicos com capas cheias com texto
comprimido entre muitas colunas. Segundo Giles e Hodgson (1990, p. 38), todos conceitos do
layout de pagina de jornal "foram redefinidos durante mais de 200 anos de evoluc&o no uso da

"3 E importante salientar, contudo, que

tipografia e em resposta as necessidades dos |eitores.
apesar da crescente competitividade entre os veiculos ao longo dos séculos, uma verdadeira
preocupacaéo com a visuaidade do jornal impresso mostrou-se forte, somente a partir dos anos
1960. No entanto, mudancas gradativas foram ocorrendo para facilitar a vida do leitor até
chegarmos no patamar em que nos encontramos hoje. Segundo Sousa (2005), foi com a

utilizag&o frequente de recursos de gréficos, diagramas e outras formas de hierarquizar, que se

% Do original: have been refined through more than 200 years of evolution in the use of typography and response
to readership needs. Todas as traducfes deste trabalho foram realizadas pela autora.
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alertou para o fato de que os leitores receberiam melhor o jornal se ele fosse paginado de
maneira mais organizada e simples de acessar.

No caminho até a visualidade contemporanea, podemos assinalar alguns momentos
fundamentais em termos de reformulacdes gréficas. No século XI1X, por exemplo, os jornais
tinham apenas quatro péginas. Assim, a capa precisava conter todo conteldo que coubesse
nela. Este estilo, chamado de vitoriano, trazia imensos blocos de texto e quase nenhuma

diferenciac&o entre titulos e texto (Figura 1).

The Bunvap Times,

Figura 1: Jornal inglés The Sunday Times de 20 de outubro de 1822. Fonte: GILES e HODGSON, 1990, p. 45

O jornal, especialmente no que diz respeito a sua forma, era também um reflexo das
tecnologias disponiveis no momento, que limitavam bastante seu aspecto gréfico. Além disso,

ainda ndo havia um mercado editorial estabel ecido e organizado.

As paginas cheias de pequenos anuncios de classificados nesses jornais vitorianos
ddo uma ideia do conservadorismo da sua apresentacdo visua. A necessidade de
mostrar os contelidos, seja editoriais ou publicitérios, do jornal de uma maneiramais
agradavel visualmente, ndo apareceu até se ter um verdadeiro mercado de massa a
ser explorado em termos de poder de compra e expectativas. (GILES e HODGSON,
1990, p. 46)*

Este cendrio foi se alterando a medida que em decorréncia da industrializac&o consegui-
se aumentar 0 poder de compra da populagdo, que conseguentemente passou a adquirir um
maior nimero de periddicos. O jornal comegou ser organizado de uma outra maneira,
reservando também espagos para publicidade e usando elementos que chamassem a atengdo

do publico. John B. Thompson (1998, p. 73) sistematizou as mudancas que contribuiram para

* Do original: The densely packed pages of small classified advertisements in these victorian papers carries the
clue to the conservativeness of their presentation. Until there was a truly mass market to be exploited in terms of
spending power and expectations, the need to display a newspaper's contents visually, either editorial or
advertising, did not arise.
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0 desenvolvimento industrial das midias, em trés tendéncias. "A transformacdo das
instituicbes da midia em interesses comerciais de grande escala. A globalizacdo da
comunicacdo e o desenvolvimento das formas de comunicag@o eletronicamente mediadas.”
Até chegar no modelo atual, varias mudancgas aconteceram nas redacfes e, principa mente,
surgiram novas tecnologias e formas de qualificar os processos editoriais. Thompson destaca
os trés principais desenvolvimentos do fim do século XI1X e do inicio do século XX que

auxiliaram as redes de comunicag&o a alcancarem uma escala global :

O desenvolvimento dos sistemas de cabos submarinos pelas poténcias imperiais
européias. O estabelecimento de novas agéncias internacionais e a divisdo do mundo
em esferas de operagdo exclusiva. E a formac8o de organizacfes internacionais
interessadas em distribuir o espectro eletromagnético. (THOMPSON, 1998, p. 137)

Esses novos recursos criaram possibilidade para que as tecnologias seguintes
agilizassem os processos de producdo nas redagdes que, mais tarde, evidenciaram que aforma

do jornal ndo é apenas mero acessorio do texto, sim parte dafundamental de seu discurso.

2.1DO LIVRO AO JORNAL CONTEMPORANEO

A visualidade do jornal impresso esta intimamente ligada as mudangas ocorridas na
sociedade em que ele se insere. No seculo XIX, os jornais eram porta-vozes de certas
ideologias e deixavam isso claramente exposto para seus leitores. Segundo Barbosa (2007, p.
24), as tecnologias auxiliaram na construgéo e na consolidagéo da ideia de jornalismo como
lugar da informag&o neutra e atual e, assim, fizeram com que a opinido fosse gradativamente
omitida. Além disso, a partir do uso da publicidade como nova forma de financiamento da
imprensa, o jornal aproximava-se cada vez mais do modelo que a sociedade exige atual mente:
isencdo e imparcialidade. N8 se pode precisar exatamente quando essas mudangas
aconteceram, contudo, pode-se identificar periodos com caracteristicas graficas comuns em
certos espagos de tempo regidos por uma | 6gica e influenciados por certos aconteci mentos.

Para Sousa (2005), os jornais comegaram visualmente similares aos livros, com longos
textos ocupando toda a largura da pagina. Apenas eventualmente eram usadas duas colunas
(Figura 2). O padrdo de redac&o predominantemente livresco, com textos mais literarios e o
uso do nariz de cera’. A programacéo gréfica jornalistica do inicio do século XIX continha
apenas uma familia tipogréfica, que ndo variava nem para diferenciar titulo e texto. Afinal,
segundo Barnhurst (1994, p. 164), o jorna nasceu da estratégia de apenas empregar o

investimento que j& existia na indUstria para a fabricacdo de livros de modo a reproduzir

® Aberturas muitas vezes prolixas e dispensaveis muito comuns no inicio do jornalismo.
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noticias de ocorréncias publicas da maneira mais barata possivel. A aparéncia gréfica do
produto gerado era 0 menos importante naquele momento. Era o inicio do jornalismo, mas 0s
valores jornalisticos, hoje conhecidos e exigidos de todo o grande veiculo eram ainda
incipientes.

o ) - -
A Perfeé Diurnall

OF SOME
PASSAGES

N
PARLIAMENT,
And from ather parts of this Kingdome,

¢ L. Wk Munar che Dl Donimaill Mandiy i iy of Drerm.dqy.
kil fay von sl ol of Ly i B e il ]

Voumad o Pramsit Colet arrd Eanromes Biskplark, und arenbe ol
e chel Shape Iathe OU-Boiy, and aa Towple-durr,

e e Frr— ——

Figura 2: Exemplar do jornal inglés The Perfect Diurnall, de 15 de dezembro de 1645.
Fonte: GILES e HODGSON, 1990, p. 39

Ainda segundo Sousa (2005), a primeira revolugdo gréfica dos jornais veio
consolidando sua identidade através das novas possibilidades trazidas pela industrializagéo e
por uma maior profissionalizagéo da atividade jornalistica. Os donos de jornal passaram a ver
a atividade como lucrativa, 0 que demandou mais isencéo de quem escrevia. Afinal, para dar
lucro era necessario atingir diversos publicos e ndo somente um certo segmento, cComo no
passado. Assim, 0 aumento da procura fez com que seu cardter comercial crescesse
fortemente. Introduziram-se andncios publicité&rios nas paginas dos impressos, 0 que

influenciou no grafismo dosjornais, pois

[...] asmples inclusdo de aniincios obrigava & modificacéo dos contetidos gréficos.
Por outro lado, os antincios eram modulares, e, portanto, mais funcionais, o que tera
alertado os paginadores para as possibilidades abertas por uma paginagdo modular.
(SOUSA, 2005, p. 246)

Neste periodo, surgiu a linotipia®, que deu a0 modo de composicdo mais liberdade na

hora de paginar e maior rapidez na hora de imprimir. A partir desta nova técnica, pode surgir a

® Técnica quase extinta depois da criacdo do offset. Composicao tipogréfica em linotipo, que é uma maquina
inventada por Ottmar Mergenthaler em 1890, na Alemanha, que funde em bloco cada linha de caracteres
tipograficos, composta de um teclado, como o da maquina de escrever.
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paginagdo horizontal, que deixou os diagramadores colocarem 0s elementos principais no
espaco superior da pagina. Comecava, entdo, uma maior hierarquizacdo dos conteldos na
lauda. Canga Larequi (1994, p. 19) resume o padréo do jornal neste periodo: a impressao era
guase artesanal, havia poucos recursos graficos (restritos a linhas e floreios graficos) e a
tipografia (fontes) erarestrita a uma familia de letras, todas da mesma altura.

A préxima alteracdo significativa, na concepgéo de Sousa (2005), veio com 0 aumento
da presenca da fotografia nos impressos no inicio dos anos 1920. A técnicafoi inventada antes
deste periodo, no entanto, foi necessério desenvolver 0 modo de reproduzir essas imagens por
meio impresso. Além disso, o pensamento dos editores teve de se modificar para que a foto
integrasse de vez o contetido dos jornais. 1sso sO foi possivel com a mudanca de atitude e
ideias que envolviam aimprensa. Para Williams’ (apud Barnhurst, 1994), a mudanca veio em
decorréncia da maior circulagéo dos periédicos, das hovas maneiras de se fazer propaganda
no jornal e da concentragéo da posse dos meios industriais.

A cultura de massa pés Primeira Guerra Mundial primava por conveniéncia e eficiéncia.
Segundo Barnhurst (1994, p. 42), a imagem fotogréfica passou, entdo, a ser valorizada como
portadora de detalhes e emoc&o. A partir deste ponto historico, ela adquire um outro status no
jornal diério e com o aprimoramento do equipamento fotogréfico, que vai ficando cada vez
mais portatil e menos chamativo — sem a incomoda fumaga dos antigos flashes, por exemplo.
A figura do fotégrafo nas redagdes se torna cada vez mais presente. Com uma tomada de
consciéncia dos profissionais, que entenderam o valor das fotos de imprevistos em detrimento
das imagens de eventos posados, as fotografias passam a ser elemento fundamental para
conferir verossimilhanca aos fatos noticiosos. Por isso, "as fotografias passaram a estar
integradas com o texto e a ser tratadas com a mesma importancia. Assim como as palavras, as
fotos podiam fornecer uma parte importante da informagéo e podiam estar junto para formar
historias." (BARNHURST, 1994, p. 43). A foto ganha, ent8o, lugar de destaque na reportagem
e agora € vista como um complemento, ndo mais como um mero e dispensavel acessorio.
(Figura3)

TWILLIAMS, Raymond. The long revolution. New York: Columbia UP, 1961.
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Figura 3: Jornais do inicio do século comecaram a explorar o fotojornalismo: o Daily Graphic de 26 de julho de
1909 (esq.) e 0 The Daily Mirror de 12 de novembro de 1918 (dir.). Fonte: GILES e HODGSON, 1990, p. 52.

Desta maneira, aumenta a quantidade de elementos diferentes presentes nas paginas dos
impressos. Com mais contelidos para dispor no layout, além do texto, foi necessaria uma
maior atencdo para a organizagdo destes recursos. As fotos passaram a funcionar como
ancoras, gudando a compor melhor a informacéo. Além disso, a publicacéo de imagens mais
abertas, diminuiu consideravelmente o nimero de conteldos na capa dos jornais, 0 que
também gudou para a sua maior sistematizagdo. As primeiras paginas, a partir deste
momento, ficaram um pouco mais parecidas graficamente com 0 que estamos acostumados
hoje em dia, mais organizadas e leves.

No Brasil, podemos verificar que um movimento similar aconteceu. Em meados dos
anos 1950, os jornais brasileiros eram pesados, cheios de fios, aniincios e com uma média de
oito colunas por péagina. O Jornal do Brasil (JB), por exemplo, quase ndo se diferia de todos
os outros do pais (Figura 4). No entanto, em 1957, Amilcar de Castro é contratado pelo JB
para mudar radicalmente o seu layout. O mais curioso € que ele ndo era nem jornalista e nem
diagramador, mas sim artista plastico.

Amilcar de Castro trouxe as influencias do pensamento construtivista e do
neoplasticismo do artista holandés Piet Mondrian para as paginas do jornal. Amilcar
coordenou uma reforma gréfica no JB, que era pesado e conservador, transformou-o em um
periédico leve, até entdo ndo encontrado no Pais. "a diagramagdo adota o estilo mondriano,
mas usando também espagos brancos, os titulos em duas ou trés linhas, e a famosa foto bem
aberta na metade superior em todas as primeiras péaginas." (NETO, 2007, p. 71). A nova
programacao simplificou as informacfes visuais para o leitor e a0 mesmo tempo racionalizou

0S espagos.
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Figura4: Jornal do Brasil antes e depois dareforma, exemplar de 01/01/1956 (esq.) e de 10/02/1961 (dir).
Fonte: TRENCH e STORLASKI, 2007.

Segundo Lessa (1995), uma das principais dificuldades de Amilcar nareforma do JB
era definir o que fazer com a grande quantidade de antincios que o jornal publicava todos os
dias em sua capa. Tal fato fazia com que o Jornal do Brasil fosse conhecido como o "o jornal
da cozinheiras', pois boa parte de todo o contelido de sua primeira pagina eram classificados
(Figura 4). O chefe de redagdo da época, Janio Freitas, queria uma mudanca radical na capa
do jornal, o resto da chefia, no entanto, era resistente a idela. Como os anuncios, de certa
forma, mantinham economicamente e caracterizavam o jornal, eles ndo poderiam ser abolidos

bruscamente. A solug&o encontrada pelo artista pléstico foi propor

[..] a manutencdo de um "L" de classificados que fosse pouco a pouco
desaparecendo através da eliminagdo progressiva dos classificados restantes. Assim,
no dia 2 de junho de 1959, a primeira pagina do JB sai com manchetes, fotos e texto,
caracterizada pela colocagdo deste "L", em um layout assimétrico forte e marcante.
Como o "L" acabou ndo sendo retirado, esta ficou sendo a cara do novo Jorna do
Brasil" (LESSA, 1995, p.28)

No meio de toda essa efervescéncia criativa, a tecnologia se aprimorava para gjudar a
melhorar a sistemética de producgdo de publicacbes em todo 0 mundo. Neste mesmo periodo,
comega a introducdo do teletipo e do telex. Buscava-se um aprimoramento do texto do
repdrter através da criagdo do posto de copy desk®. Maguinas 35mm comegaram a ser usadas

pel os fotégraf os. Também, nesta época, difunde-se a cultura do jornalismo norte-americano da

8 Profissional que era responsével pela correcdo de textos nos jornais. Sua tarefa era detectar e corrigir

falhas e erros gramaticais e lexicais nas nos textos, bem como adaptéa-los as normas do livro de estilo em vigor
na redacéo do 6rgado do jornal.
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piramide invertida.® Todas essas novas formas e técnicas ajudaram a impulsionar ainda mais
as mudancas, ndo so no Jornal do Brasil, mas em outras publicagdes no Pais.

As inovagdes do artista plastico no JB, contudo, foram t&o marcantes que ganharam
"uma expressdo histérica, redimensionando alguns conceitos arraigados ndo somente no
Brasil" (JUNIOR, 2003, p. 67). Especialmente, considerando-se que entdo 0s avancos
tecnol 6gicos na area dos recursos graficos ainda ndo eram téo expressivos como hoje. O que
agora pode parecer prosaico, como o0 simples fato de um maior uso de espacos brancos na
pagina e a auséncia de fios cercando os contelidos "trouxe para aimprensa brasileira o jogo de
espacos e volumes, confronto do horizontal com o vertical, da simetria com a assimetria’
(DINES, 1977, p. 102). Abriu-se um leque de novas possibilidades para a paginacédo dos
jornais brasileiros.

Neste mesmo periodo, aimpressio offset’®, em meados dos anos 1960 até os anos 1980,
gerou o que Sousa (2005) chamou de terceira fase, quando a tecnologia deu mais liberdade e
agilidade para que experimentagdes no campo da forma comegassem a ser feitas. Segundo
Canga Larequi (1994, p. 21) é neste periodo que nasce 0 design de imprensa como
conhecemos hoje. A nova forma de produzir o jornal despertou os editores uma gama de
possibilidade de elementos de pagina: fotos de qualidade superior, gravuras, infograficos, e

cores que, a partir de entdo, puderam compor o layout.

O offset propiciou ainda mais agilidade ao jornalismo. Nesta fase, hd um aumento na
guantidade de informagdes, uma melhoria na reproducéo de imagens e consequente
aumento na demanda de fotografias e infogréficos. Os textos passam a ser menores e
mais objetivos e dividem cada vez mais 0 espagco com as imagens e demais
elementos gréficos. (FREIRE, 2009, p. 301)

Logo, o jornal passa a demandar um layout que o identifique e que traga mais clareza e
legibilidade para o publico. Todos 0s novos elementos podem ser usados e precisam de uma
boa disposicdo que marque hierarquicamente 0 que € mais importante em cada pagina
Ademais, nos anos 1970, implantou-se também a divisdo dos jornais em sec¢les, iSsO marcava
uma adaptagdo dos periddicos a um leque de leitores mais variados e com interesses
especificos. Segundo Garcia (1987, p. 5) essa foi umas das "mudancas mais revolucionarias

editorial e graficamente que aconteceu durante os anos 70."*! Nota-se que, com as facilidades

® Metéafora utilizada para demonstrar como a informacéo deve ser arranjada no texto jornalistico. A técnica diz
gue a informagBes devem dispor-se de maneira decrescente de importancia. Assim, os fatos mais interessantes
sdo utilizados para abrir o texto jornalistico, enquanto as de menor relevancia aparecem na sequéncia.

1% Um dos processos de impressdo mais utilizados no mundo até hoje. O sistema é ideal para grandes tiragens
pois o papel corre pela maquina sem precisar de muitaintervengdo humana.

Do original: most revolutionary changes, both editorially and graphically to take place during the '70s
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gue a paginacgdo eletronica trouxe, ficou mais facil para que cada jornal se modernizasse e
apostasse na criacdo de uma identidade visual propria.

Outro fato marcante nesta década, no Brasil, € a total consolidac&o da televisdo como
meio de comunicagdo hegemdnico. A TV criou novos habitos socio-culturais e acabou por
trazer para sociedade brasileira uma experiéncia comunicaciona cada vez mais mediada por
imagens. Assim, "simbolos e elementos de referéncia estética na linguagem do video e da
televisdo passam a ser incorporados na gramética e nas solucdes gréficas mais tradicionais’
(PIVETTI, 2005 p. 6). Além disso, os telgjornais passaram a ser um empecilho real ao jornal
de papel. Eles antecipavam o que seria lido no dia seguinte com a vantagem de as imagens
estarem em movimento. A forma &gil e concisa do texto televisivo levou o impresso a ter de
se modificar. Os editores passaram a repensar e temer o futuro do meio.

A gquarta e Ultima fase sistematizada por Sousa (2005) traz a tona uma tensdo entre o
contelido e a forma em decorréncia do surgimento das tecnologias digitais de producéo,
diagramacdo e edicdo. O autor afirma que ela "equilibrou a importéncia da forma com a
importancia do contelido. Em certosjornais, como o USA Today, a forma (design) terd mesmo
mais importancia que o contelido" (2005, p. 255). O jornal norte-americano, fundado em
1982, foi um divisor de aguas na programacdo grafica dos impressos. O USA Today foi o
primeiro a disponibilizar seu conteddo de uma maneirafacil de localizar e de acompanhar.

Além disso, ele implementou uma visualidade mais proxima das revistas nos impressos
didrios, com uso de cores e outros elementos que antes ndo eram tipicos dos jornais. O uso
desses recursos também era reflexo da visivel tentativa de concorrer com a televisdo. Neste
ponto, divergem as opinides de especialistas, pois o0 jornal passou a dar mais valor para a
forma, 0 que para autores como Neto (2007, p.73) criou os "[...] textos insipidos de no
méximo 20 linhas. Menos paixd& e menos profundidade e o resultado foi a crescente
burocratizacdo da atividade jornaistica’. No entanto, é irrefutavel que o periddico norte-
americano fez com que toda uma geragdo de editores, diagramadores e jornalistas repensasse
0 que, até aguele momento, estava sendo feito. Assim, o USA Today conseguiu o feito de
educar visualmente toda uma geragéo: "ele criou uma consciéncia grafica que fez com que até
o editor mais desorientado visuamente enxergasse o potencial da cor, dos gréficos
informativos e de uma edicgo minuciosa e sucinta no trabalho."'? (GARCIA, 1987, p.6).

Nestes mesmos parametros, o Jornal da Tarde (JT) foi um dos periddicos brasileiros que

melhor refletiu as possibilidades que os avancos graficos da época trouxeram. Criado em

2 Do original: it created a graphic awareness that made even the most visually disoriented editor or publisher see
the potential of color, informational graphics and wel-scrutinized, succint editing at work.
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1966, o JT criou o0 que ele proprio depois chamou de 'capas histéricas. Por ser vespertino, 0
jornal ousava mais na primeira pagina que, muitas vezes, aproximava-se bastante de cartazes
publicitarios e subvertia alguns dos principios basicos do jornalismo, como a manchete, para
chamar atencdo e causar estranhamento no leitor. O jornal buscava um "aprimoramento de
uma proposta editorial ndo somente dentro do plano textual, mas também na programacéo
visual das paginas' (FERREIRA JUNIOR, 2003, p. 90) e, para isso, abusou das capas-cartaz
com apenas uma manchete e uma foto aberta. As imagens e titulos eram de grande
importancia no Jornal da Tarde, que até o fim dos anos 1980 apresentou capas que marcaram
ahistériado design de jornalistico no pais (Figura 5).

or) ﬁldatarde

. DESTADD DE S. PAILD

Figura 5: Capas cartaz do JT em (esq.) ejulho de 1982 (dir.). Fonte: FERREIRA JUNIOR, 2003, p.100 e 98

A evolucdo da tecnologia acelerou os processos de producdo no jornalismo e junto
ajudou a melhorar o design dos jornais. E inegével que "ambos, design gréfico e jornalismo,
tém seus fatos historicos diretamente relacionados agueles dos avangos tecnolégicos. o que
significa também que os dois sdo diretamente afetados pela influéncia das linguagens das
novas tecnologias' (PIVETTI, 2005, p. 13). Por outro lado, a escassez do tempo do leitor
passou a ser uma realidade, o que fez com que os jornais fragmentassem ainformacao.

Em fungdo desta nova demanda, surgiu também a necessdade de distribuir a
informac&o de maneira que o leitor possa encontrar o que procura sem muito esforco entre as
diversas secdes de cada pagina. Neste momento, torna-se claro o fato de que "[...] o discurso
do jorna ndo esta solto no espaco; esta envolvido no que chamaria de "dispositivo" que, por
sua vez, ndo € uma simples entidade técnica, estranha ao sentido" (MOUILLAUD, 1997, p.

29). A forma aguda a construir o sentido e identificar quais os valores-noticias mais
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importantes para aguele veiculo. Além disso, com os contetidos mais espal hados pela pagina,
torna-se mais necessaria unidade visual dos assuntos para que o leitor se ache mais
facilmente.

Atualmente, os grandes jornais repaginam-se graficamente com uma periodicidade
muito maior que em tempos anteriores. As novas técnicas digitais trouxeram a possibilidade
de mudar muito mais rapidamente e, além disso, fizeram com que se assimilassem conceitos
de outras midias para o papel. Os diagramadores tém o desafio de entender e repensar,

constantemente, a percepcéo e aleitura nos dias de hoje.

2.2DO PAPEL PARAATELA

Os anos 1990 trouxeram consigo a popularizacdo da informética As magquinas
gigantes e com telas esverdeadas sofreram um grande aprimoramento nessa década, que
possibilitou que pessoas comuns pudessem ter seus computadores pessoais em casa. Além
disso, neste mesmo periodo, a internet passou a ser um meio mais familiar. Afinal, agora os
computadores eram também ferramenta usada no lazer. Com esse crescente nimero de
pessoas interessadas nos Novos Meios, as empresas jornalisticas se deparavam com um campo
promissor ainda inexplorado. A expansao da internet grétis, no Brasil, deu-se somente a partir
do ano 2000. Segundo Mielniczuk (2003), quando diversos provedores lancaram discadores
sem custo. Deste momento em diante, qualquer cidadd com um computador e uma linha
telefénica poderia acessar arede mundial de computadores no pais.

O primeiro jornal do mundo a disponibilizar algum tipo de contetido nainternet foi o
New York Times. Em meados dos anos 1970, o periédico disponibilizou seu New York Times
Information Bank: artigos e resumos de fatos publicados no impresso estavam online a
disposicdo dos assinantes do jornal. No Brasil, o primeiro a cobrir o espaco virtual foi o Jornal
do Brasil, em 28 de maio de 1995. Logo em seguida todos os grandes periddicos do pais
registraram suas paginas na web: Folha de Sdo Paulo, Estado de Sdo Paulo, O Globo, Zero
Hora, O Estado de Minas, etc (MOHERDAUI, 2007). Outros grandes portais e provedores
também lancaram seus portais de noticia online neste mesmo periodo, mas para este trabalho
interessam apenas 0s aspectos graficos das iniciativas dos jornais impressos na web.

Estas primeiras tentativas de estabelecer o que hoje conhecemos como jornalismo
online sdo muito diferentes do que estamos acostumados a ver na web agora. Muitas destas
versdes online dos jornais eram sequer atualizadas diariamente. Mas as possibilidades

estavam abertas para, principalmente, mudar o circuito produtivo no jornalismo, cujo deadline
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estava se expandindo. As expectativas quanto as mudangas que este novo meio traria eram,
entdo, as mais altas possiveis:

as tecnologias digitais, portanto, podem néo sd acelerar esse circuito, mas também
modificar a rotina produtiva de um jornal, transformam o produto, que perde sua
caracteristica analdgica, estabelece novos contratos de leitura, mudando o estatuto
do leitor através dainteratividade (CAPPARELLI, 2002, p.17)

As iniciativas pioneiras dos jornais impressos no formato online se deram
primeiramente buscando a sua propagacdo. As caracteristicas do jornalismo da web, como
multimidialidade, personalizagéo, hipertextualidade, atualizagcdo continua, instantaneidade e
memaria (PALACIOS, 2003) sb se desenvolveram no decorrer do que Pavlik (2001) chama
de as trés geracbes do webjornalismo. No inicio, os jornais viam a internet como uma boa
maneira de incrementar os ganhos de receita publicitdria. Temendo perder esta fatia de
mercado, eles se langaram na rede com "primeiras edigdes que apenas reproduziam o papel.
Sem muitos gastos, pois utilizando a mesma mé&o de obra, os mesmos textos e imagens e a
mesma diagramagao. Esses jornais procuravam melhorar suaimagem diante do publico leitor"
(CAPPARELLI, 2002, p. 31) (Figura 6). As incertezas quanto a0 novo meio eram muitas,
entdo o mais f&cil era registrar o dominio e ir disponibilizando o material j& publicado pelo

impresso para néo ficar de fora da rede e tampouco correr muitos riscos.
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Figura 6: Reproducdo de tela do Jornal do Brasil Online em 7 de novembro de 1996.
Fonte: SILVEIRA, 2010, online.

Com meras reprodugdes do contelido impresso, o jornalismo online nesta fase pouco
ou nada se preocupava com como as informagdes estariam apresentadas na rede. O mais
importante, naquele momento, era que o leitor ligasse a pagina da internet ao impresso. Por
isso, deixou-se de lado o design para privilegiar apenas a iniciativa de estar online, como
acontecia no inicio do jornalismo. Segundo Mielniczuk (2003), ndo havia nenhuma evidéncia
de preocupacdo em estabel ecer uma possivel forma inovadora de apresentacéo das narrativas.
Tudo ainda era muito restrito a mera disponibilizac&o de informagdes na web, sem explorar o
espaco, enquanto meio com caracteristicas especificas. Mais para o fim deste primeiro

periodo de adaptacdo € que o aprimoramento das ferramentas de internet e o amadurecimento
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da ideia de um webjornalismo trouxe a centelha de um inicio de consciéncia gréfica também

para os periédicos online:

Projetos de websites e de CD-ROMS nada mais sd0 do que projetos editoriais em
outra midia. Os principios e procedimentos sdo andlogos. o problema bésico
continua sendo ordenar uma grande quantidade de informagdo de uma maneira
I6gica e coerente, que obedega a principios de natureza editorial e visual que possa
ser facilmente acessada pelo leitor. (O VALOR..., 2003, p.30)

A partir da segunda geragdo, os contetdos passam a ser criados originamente para a
rede. Aqui comega-se a entender o conceito de Chartier (2005) de que o leitor espera coisas
diferentes de contelidos que estdo em suportes diferentes, que a organizacdo do mundo da
escrita se encadeia a partir da ligagdo entre o objeto e o discurso. Nesta fase, apesar da forte
ligagcdo com o impresso tanto no contelido quanto na forma ainda persistir, as paginas online
dos peri6dicos comegam a possuir hyperlinks'® e uma apresentagdo visual mais customizada.
Comega-se a aproveitar melhor as possibilidades que a rede dispde. (Figura 7) Surgem as
listas de "Ultimas noticias', as barras para guiar o internauta pelo contelido sistematizado em
links, além disso, os e-mail dos jornalistas comecam a ser divulgados, criando uma ligagéo
mais direta entre quem faz e quem |€é o jornal.

13 Referéncia num documento em hipertexto a outras partes deste documento ou a outro documento. De certa
maneira, pode-se vé-la como andloga a uma citagdo naliteratura.
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Figura 7: NetEstado, versdo do jornal O Estado de S&o Paulo online em 9 de dezembro de 1997. Fonte:
MIELNICZUK, 2003, p. 35.

A terceira geragdo marca a exploracéo dos contetidos e facilidades da web de forma

propriamente jornalistica. Os sites de noticia superam a ideia de uma mera reproducdo do

contetdo do jornal

impresso e passam a hao SO ter materia proprio, produzido

exclusivamente (ou pelo menos primeiramente) para este meio, como também passam a ser
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atualizados mais vezes durante o dia 0 que lhes da um maior cardter de instantaneidade.
Segundo Mielniczuk (2003), o primeiro exemplo desta situacdo foi afusdo entre a Microsoft e
a NBC. A empresa de informética e a empresa jornalistica de televiso se uniram em 1996 e
criaram o site www.msnbc.com, que ndo vinha da tradicdo e da experiéncia das empresas
proprietérias no jornalismo impresso. 1sso, de certa forma, trouxe novas perspectivas para o
gue vinha sendo feito até entéo.

Aqui comega uma maior distin¢go entre o que é contelido do impresso e 0 que €
contetido online. Os sites comegcam a criar menus que indicam o que seria oriundo do suporte
em papel e o que é contelido gerado por e para a web. Segundo Meyer (2007), isso acontece
porque a partir do momento em que a rede passa a ser vista como concorrente, os veiculos se
transformam: assm, em vez de visualizar 0 novo meio como ameaga, o tradicional e 0 novo
integram-se. Desta maneira, tentam manter a sua popularidade, marcando presenca e
fortalecendo a sua tradicdo, mas buscando a criagdo de uma identidade propria. Assim,
"mobilizando esforcos de uma e outra versdo no sentido de fortalecer a ambos: o online
remete ao papel, que por sua vez faz nova remissdo ao meio onling" (LIMA, 2008, p. 29).
Além disso, a interatividade com o leitor ganha forca: foruns de discussdo, chats com
especialistas e outras pessoas publicas, possibilidade de envio de comentarios, fotos, videos e
pequenas matérias.

Estudos mais recentes apontam ainda para uma quarta geragdo, possibilitada
especialmente pela ampliagéo da oferta de banda larga. Os leitores agora acessam o materia
com muito mais facilidade e os contetidos sdo disponibilizados de forma muito mais intuitiva,
ndo sendo necessdrio o menor conhecimento de HTML™ para se navegar bem em uma

pagina. Barbosa explica essa fase como um momento de

[...] proliferacdo de plataf ormas méveis; equipes mais especializadas; uso expandido
de bases de dados; algoritmos; linguagens de programacdo; desenvolvimento de
sistemas de gestdo de contelidos mais complexos, maior incorporacdo dos blogs;
adogdo de sistemas que habilitem a participacdo efetiva do usuario na producdo de
informacBes, produtos diferenciados criados e mantidos de modo automatizado;
sites dindmicos; narrativas multimidia, infografia interativa; emprego do RSS
(Really Simple Sindication ou Rich Site Summary) para recolher, difundir e
compartilhar contetidos; uso da técnica do podcasting para distribuicéo de contelidos
em audio e video, experimentacdo de elementos conceituais novos para a
organizacdo da informagdo; maior integracdo do material de arquivo na oferta
informativa; emprego de metadados e data mining para extragéo de conhecimento; e
aplicagdo de novos métodos para gerar visuadizagOes diferenciadas para os
contetidos jornalisticos. (BARBOSA, 2007, p.150)

14 Acrénimo de HyperText Markup Language, que significa Linguagem de Marcagdo de Hipertexto, é uma
linguagem de marcaggo utilizada para produzir paginas na Web. Documentos HTML podem ser interpretados
por navegadores.
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A autora retrata 0 periodo gque vivemos hoje no jornalismo online, como de um
aproveitamento muito mais amplo das tecnologias em todos os seus ambitos. Neste contexto
de experimentagbes e novo meétodos, podemos considerar o conceito de remediacdo
(BOLTER & GRUSIN, 1999) como importante para que isso acontecesse. Para 0s autores, as
novidades trazidas pelas novas midias, sem excegdes, cuja caracteristica definidora é a matriz
digital, ndo ocorrem de maneira isolada em relacdo aos meios existentes. As midias mais
recentes remediam, isto €, aprimoram seus predecessores, tanto o jornal, a revista, o radio, o
telefone, a arte, o video, a fotografia, etc..

A remediacdo, para Bolter e Grusin (1999), é a caracteristica da midia digital, pois
implica o reconhecimento do meio anterior, da sua linguagem e da sua representagdo social.
Ela apresenta, no entanto, "uma dupla légica tipica da nossa cultura, que quer
simultaneamente multiplicar as suas midias e apagar qualquer traco de mediagdo" (BOLTER e
GRUSIN™ apud FURTADO, 2006, p. 95). Desta maneira, todos os meios tém o seu sistema
de producdo afetado pela chamada nova midia. A internet remedia todos 0s meios,
melhorando-0s em muitos aspectos e acrescentando recursos novos, engquanto a web,
especificamente, tem uma natureza remediadora, operando de modo hibrido e inclusivo. A
web, dizem os autores, remedia 0s jornais, as revistas e a publicidade gréfica. Pois ela, ap6s
passar por todos esses estagi os anteriormente discutidos e que a col ocaram no patamar em que
esta hoje, trouxe novos conceitos e acabou por reeducar o leitor para novos habitos de leitura
e uma diferenciada compreensio estética dos meios tradicionais.

Afinal, como acreditam Palacios e Munhoz (2005), o surgimento de novas
alternativas de disseminagdo da informag@o nas redes obriga os veiculos tradicionais a
repensar sua forma de atuar. Sem se adaptar a nova realidade trazida pela possibilidade da
leitura em tela, os meios tradicionais ficam muito distantes do que 0S novos meios tém
apresentado. Essas mudancas sdo validas muito mais pela reestruturagdo e os questionamentos
gue elas trazem do que por seus efeitos propriamente ditos. Com a maior difusdo da internet,
viu-se muitos projetos gréficos de jornal impresso mudando para se aproximar da web.
Alguns periodicos, hoje, ja recuaram nessa posi¢ao de querer sustentar uma leitura altamente
fragmentada, como se da na web. Esta nova era de remissdes, remediacOes e adaptacdes ndo

trouxe questfes instigantes somente para o aspecto grafico do jornalismo, a propria profissio

15BOLTER, J. D.; GUSIN, R. Remediation: understanding new media. Cambridge: MIT Press, 2000.
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sofreu diversas alteracfes pelo impacto das novas midias e pelas proprias mudangas no ritmo
de vida da sociedade altamente conectada em que vivemos atual mente.

Como sustentamos ao longo de todo o capitulo, por meio da exposicdo de um
panorama da histéria visual do impresso, tanto a forma quanto o contetido do jornal acabam
sendo um reflexo das tecnologias disponivels no momento, que limitam ou ampliam esses
aspectos. Embora uma maior preocupacdo com o design dos periodicos so tenha se mostrado
efetiva no inicio da década de 1960 com o surgimento do offset, conforme mencionado, todas
as mudancas ocorridas desde o impresso em estilo vitoriano até o que incorpora referéncias da
televisdo e internet buscam distribuir o contelido da forma mais clara e legivel possivel para o
publico. Dai aidentidade visual do veiculo ser considerada parte fundamental de seu discurso,
e ndo um elemento acessorio ao texto. Essa percepcdo também estara presente no proximo
capitulo, quando trataremos dos processos editoriais e valores jornal isticos.



3 PROCESSOSEDITORIAISE VALORES JORNALI{STICOS

Logo no surgimento do jornalismo, a atividade ainda n&o era organizada. Os textos
eram feitos pel os proprios donos dos jornais e pouco se conhecia sobre como a disposi¢do dos
elementos no layout poderia influenciar na leitura de determinada matéria. Os periddicos
surgiram para suprir a necessidade de compartilhar histérias diariamente, dividir
acontecimentos, informar as pessoas sobre a realidade dos lugares onde elas vivem e, é claro,
ser uma fonte de renda para seus donos. Logo, iniciamente, plangar como os contelidos
seriam dispostos na pagina ndo parecia ser 0 mais importante. Mesmo porque, sabe-se que 0s
recursos disponiveis a época dos primeiros impressos ndo deixavam muitas opgdes o
tratamento visual das informagdes

Além disso, aintencdo era difundir a maior quantidade noticias no espago disponivel.
Costella (2002, p. 16) classifica o produto jornalistico como algo dotado de "atualidade,
periodicidade e variedade de matéria’. O que mostra que o jornal ndo surgiu somente apds o
advento da prensa tipogréfica, mas foi a partir desta inovagdo que os periddicos assumiram
estas caracteristicas singulares. Foi a soma de experiéncias, das tentativas de se estabel ecer
produtos gréficos diferenciados que originaram o periédico que conhecemos hoje: "o jornal
impresso tipograficamente subiu ao palco da histéria no momento em que a experiéncia
tipogréfica, calegjada nos livros, se somou & experiénciajornalistica desenvolvida com a gazeta
manuscrita’ (COSTELLA, 2002, p. 22). O jornal existia independentemente da prensa, no
entanto, ele sb conseguiu consolidar-se como um meio informativo a partir do momento em
que esta técnica lhe conferiu a possibilidade de ser produzido em maior escala. Transformou-

se, assim, em um produto rentavel, o que aumentou o interesse na sua producao.
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Nos primordios das préticas jornalisticas, praticamente ndo havia separacdo de
fungdes produtivas nos jornais. Segundo Giles e Hodgson (1990), os editores eram geralmente
as pessoas que possuiam a mégquina de impressdo e 0s interesses dos leitores —
majoritariamente a aristocracia, fazendeiros, comerciantes, académicos e donos de grandes
terras — representavam o pauteiro do século X1X. Pois como afirma Pena (2007), a origem do
jornal como veiculo periodico estéd no lucro e em seu cddigo genético ndo estad um servico
publico, sim um comércio de noticias. Assim, os donos de impressos, procurando
rentabilidade, faziam das suas publicagdes algo parecido com o0 que se conhecia de mais
moderno na época, os livros.

Em um tempo em que as mensagens ainda viajavam o mundo de navio, a atualidade
dos fatos era muito relativa. Muitas noticias eram datadas, o que, inclusive, mostrava a
demora até que elas chegassem a redacdo. Na Itdlia, em Veneza, um dos mais importantes
pontos de rota comercial na Europa, conforme Pena (2007), as noticias geradas eram todas de
interesse mercantil e por serem de interesse de véarias outras cidades, eram produzidas la e
expedidas por correio todos os sbados para outras cidades italianas.

Com o surgimento do telégrafo, estes processos se aceleraram e comegou uma
oportunidade de expandir os negécios. Com os reporteres sabendo mais répido dos fatos,
consolida-se a ideia de atualidade. A maior velocidade na difusdo da informagdo fez com que
os leitores ndo aceitassem mais noticias com datas de meses, semanas ou até dias atrés. N&o
significa que eles procurassem sempre por novidades, ja que o conceito de atualidade no
jornalismo, como define Pena (2007, p. 41), "refere-se a0 tempo de publicagdo e ndo da
ocorréncia do fato. Ou sga, nem sempre significa um fato novo". No entanto, a maior
agilidade na comunicagdo fez com que o nivel de exigéncia aumentasse na hora da sele¢céo do
que seria publicado. As noticias veiculadas passaram, entdo, ater uma data de ocorréncia cada
vez mais préxima da data de publicagdo. O jornal acabou por diminuir gradativamente o
nuimero de notas vel has/frias publicadas.

N&o se pode esguecer, entretanto, que o problema do espaco fisico foi de grande
importancia para a evolucao dos processos editoriais do fazer jornalistico. As salas de redagdo
foram aumentando em nimero de profissionais, novas funcfes foram sendo agregadas. Neste
lugar estabelecido, relinem-se os trabalhadores que diariamente 'montam' o jornal e nele se
escolhe e discute 0 que sera noticia. Por meio das inquietacGes e questionamentos dos
profissionais que trabalham juntos neste mesmo local, que se delingla quais os temas
relevantes para a publicagdo: "a redagdo de um jornal € o seu coragdo. E naredagio que entra

amatéria-primainformativa e € dela que saem as noticias' (SOUSA, 2005, p. 38). A redacdo é
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importante por proporcionar a convivéncia e troca de informacdes entre osjornalistas, o que €
fundamental para o bom andamento dos processos. As primeiras redacOes separavam as
editorias com paredes que demarcavam o territorio de cada &rea especifica, contudo, o
responsavel pela montagem das paginas ndo era considerado parte dela. Os escassos recursos
visuais da época também gjudavam na pouca valorizacdo do trabalho de arranjo dos
elementos. Os jornalistas acreditavam que a palavra deveria estar acima de tudo e pouco se
importavam com o que era feito da lauda em que seus textos eram redigidos. Os processos de
producdo e redacdo de uma matéria eram totalmente isolados da concepcdo de como seriam

organizados 0s insumos na pagina.

Os recursos visuais no inicio do periodo tipogréfico eram poucos, e restringiam-se a
filetes, variagbes na tipografia (fontes), algumas ilustracBes e, posteriormente,
fotografias de baixa qualidade. O jornalista pouco interferia no processo de
diagramac&o, no desenho das paginas ou na escolha da imagem que ia ilustrar o
texto. Este eraum servico do gréfico, do tipografo. (FREIRE, 2009, p. 297)

As mudancas econdmicas ocorridas, no Brasil, nos anos pos-guerra entre o fim dos
anos 1940 até os anos 1960, entretanto, acarretaram alteracOes positivas na aparéncia dos
periodicos. Segundo Abreu (1996), a principa inovagdo do periodo foi a transformagéo
categdrica dos jornais em empresas jornalisticas de poder econdmico consideravel. Assim, foi
possivel a introducdo de novas tecnologias graficas e editoriais. Mas essas ndo foram as
Unicas diversificagdes nas redacdes brasileiras, houve também "uma reorientagéo gerencial no
préprio ambiente de trabalho. Além das modificages concebidas no plano da redag@o das
noticias, realizaram-se varias reformas graficas que modificaram a maneira pela qual se
apresentavam ao publico” (FERREIRA JUNIOR, 2003, p. 63). Essas variagdes gréficas
evidenciavam a mercantilizagdo das noticias e fez com as empresas despertassem para o fato
de que se deveria dar "mais importancia para a apresentagdo como um fator que decide se
uma matéria é lida ou ndo" (HUTT; JAMES, 1989, p. 9)'°. Editores buscavam agora, através
da diagramagdo, uma maneira de direcionar o olhar do leitor na pagina. O inicio do periodo
foi, no entanto, um tempo de certo desconforto, afinal os jornalistas ndo gostavam da ideia de
pensar no montador das paginas como alguém que pudesse gjudar na produgdo de sentido do
que era escrito por eles. A possibilidade da impressdo offset trouxe consigo o embri&o da
informatizagéo das redagbes, 0 que transformou significativamente a maneira como se faz

jornalismo.

'8 Do original: The more importance we may place upon presentation as being the factor that decides wether a
story isread or not
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No inicio, limitarse a redagcdo, com a aposentadoria das maquinas de escrever.
Depois, chega a diagramagdo, a montagem das paginas, a arte-finalizagdo. Inicia-se
também a aproximagao entre o jornalista e o artista gréfico, o diagramador. Surge a
figura do editor de arte, aquele que vai gerenciar a pré-impressdo e driblar os
eventuais conflitos entre forma e contetido. E no final desta fase que se d&o as
primeiras verdadeiras reformas gréficas, ja visumbrando o papel que o computador
teria em toda a enunciagdo jornalistica (FREIRE, 2009, p. 301)

Assim, passamos de um momento onde o jornalista quase ndo interferia na
visualidade do produto final, para uma redacdo mais integrada. Este movimento iniciou-se
com a saida dos paginadores da gréfica para dentro das redagdes. Nos anos 1990, houve uma
tendéncia de unificar a diagramac&o com as editorias de arte. O jornalismo comegou a se ligar
cada vez mais a0 design e a postura do reporter passou a mudar. Pois agora havia nocéo de
gue o texto era composto por elementos verbais e ndo-verbais, como aponta Freire (2009), e
as empresas dispunham de recursos graficos para construir melhor os textos. No entanto, essa
nova politica ndo agradou muitos jornalistas e a mera integracdo em um espaco fisico ndo
sanou esse atrito. Ainda ha profissionais que mantém um distanciamento e menosprezo pelo o
arranjo das matérias como parte importante da composi¢do do jorna e da criagdo da sua
identidade visual.

Tal distanciamento parece que se arraigou profundamente, e ainda hoje existem
jornalistas que consideram as duas atividades como bastantes diversas e estanques:
de um lado, jornalista e seus textos verbais, do outro, diagramador e seus
engendramentos para que texto imagens caibam na pagina. (FREIRE, 2009, p. 297)

Talvez a perda de espago do texto para mais espagos brancos, para fotos mais abertas,
para textos fragmentados em diferentes modulos e espagos desagrade os jornalistas mais
conservadores de hoje, tanto quanto a instituicdo do lead como uma regra desagradou nos
anos 1950. Esta técnica norte-americana de escrever noticias, que exige que no primeiro
parégrafo sejam necessariamente respondidas perguntas basicas. quem, o que, quando, onde,
por gue e como, foi uma maneira de objetivar os textos jornalisticos. Pois, como definiu
Roberto Pompeu de Sousa (1986, p. 22), considerado o jornalista que implantou o uso do lead
no jornalismo brasileiro, a abertura do texto nos jornais da época era "um comentério, uma
opinido, uma mistura de informagdo, interpretacdo e tudo mais, menos noticia'. Entdo muito
mais do que apenas deixar os textos mais diretos, a técnica gudava a poupar tempo para o
leitor e, muitas vezes até espaco no jornal. A nova maneira veio para acabar com uma era de

jornalismo prioritariamente opinativo.

As reportagens ndo escondiam a carga panfletaria defendendo explicitamente as
posic¢les dos jornais (e dos seus donos) sobre os mais variados temas. As narrativas
eram mais retdricas que informativas. Antes de ir ao verdadeiro assunto da matéria,
os textos faziam longas digressfes relacionando-a com a linha de pensamento do
veiculo. (PENA, 2005, p.41)



O fim dos longos textos politicos e literarios nos jornais trouxe uma nova realidade em
que a mancha®’ do impresso ficou mais dinamica e colorida. Além disso, a maior difusdo da
internet na sociedade acompanhou a falta e tempo do leitor e transformou a leitura de
periddicos em algo mais fragmentado. O leitor vai de um texto para outro em uma fragdo de
segundos, buscando que Ihe é mais interessante. Hoje, ndo ha mais tempo para procurar no
meio de diversas informages com titulos e textos sem qualquer hierarquia 0 que é mais
interessante. Com a dissolugdo dos grandes blocos de textos, pode-se decidir com mais
facilidade a velocidade e o nivel de profundidade que se quer dar para aleitura.

O design mudou para acompanhar ndo s6 as mudangas tecnol dgicas, mas especialmente
para acompanhar o ritmo mais acelerado do século XXI. Assim, simplificar as capas dejornal,
passou a Sser mais que um mero acessorio para deixar o periodico mais dinamico, tornou-se
um sinal de respeito pelo leitor. E "um jornal que respeita o tempo do leitor faz trés coisas:
organiza informagfes, usa sinais visuais para levar o leitor a informacéo e 'empacota a
informac&o de maneira que ela possa ser achada mais rapido"*® (LOCKWOOD, 1992, p. 113).
Para melhorar a legibilidade, as paginas mudaram e, conseguentemente, era necessario
modificar 0 modo como os jornalistas escreviam seus textos, uma vez gque "a unidade néo
provém mais da ordem interna do discurso, mas ordem externa da diagramagéo”
(MOUILLAUD, 1997, p. 32).

Pensando nisto, as redagBes comecaram a se transformar estrutural e fisicamente. A
comunicacdo de todos os envolvidos no processo da criagdo do impresso passou a ser
imprescindivel para que criatividade e qualidade pudessem trabalhar juntas. Nesse sentido,
elas foram remodeladas para libertar os jornalistas das estruturas estratificadas do passado.
Iniciavarse, entdo, um esforco para criar ambientes que refletissem a diversidade e a

complexidade do mundo que o jornal mostrava os dias.

Em uma planta aberta, a redac8o lembra muito uma teia, em vez de a imagem
organizacional da hierarquia. O fluxo de informagdes € mais rapido porque as
pessoas ndo estdo presas em compartimentos (escritorios). Por que esta planta da
muito mais caminhos e conexfes do que uma planta fechada, ela possibilita que as
peslss?as se comuniquem além das barreiras tradicionais. (LOCKWOOD,1992, p.
21)

" Ou mancha tipogréfica, nome dado ao espaco que o texto ocupa na pagina.

8 Do original: a newspaper that respects reader's time does three things: it organizes information, it uses visual
signalsto draw the reader to the information, and it packages the information for quick access.

¥ Do original: Instead of the organizational image being the hierarchy, in the open plan it resembles aweb. The
information flow is quicker because people aren't sequestered in compartments (offices). Because this plan has
more pathways and connections than the closed plan, it allows people to communicate across traditional
boundaries



35

Por isso, boa parte das redagdes modernas aboliu as paredes para integrar todas as partes
do jornal e tentar dar aos profissionais um maior sentimento de 'unidade’, para que cada um
pense como uma parte que ndo pode ser isolada do todo. A apresentacdo qualificada de uma
pagina vem de um esforgo coletivo. Sem didogo entre diagramadores e reporteres, fica dificil
fugir do basico do projeto elaborado para o periodico. Pois hoje, "o produto informativo
parece ser o resultado de uma série de negociagdes, pragmaticamente orientadas, que tém por
objeto o que é publicado, e 0 modo como é publicado no jornal." (MAGISTRETTI? apud
WOLF, 2006). Sem essas negociagles diarias fica dificultado o exercicio da criatividade na
hora da construgdo das laudas e elas provavelmente ficardo subordinadas ao layout pré-
definido, o que, segundo Hutt e James (1989, p. 12), "pode até ficar bonito, mas néo projetaa
matéria'?. A reforma gréfica ideal busca uma maneira de simplificar e otimizar a producéo
didria, sem deixar que esse novo projeto engesse as possibilidades criativas que possam
surgir, ndo SO nas matérias especiais, mas também no jornalismo feito diariamente.

Segundo Lockwood (1992), ndo é por acaso gque as grandes reformas gréficas vém,
normamente, acompanhadas de novos profissionais nas redacfes. Para reformular a
apresentacdo do jornal, geralmente € necessario também mudar quem o pensa para que ndo se
obtenha um olhar disfarcado de novo, contudo, ainda viciado em velhas préticas e regras.
Afinal, é sabido que o0 ser humano tende a desenvolver atitudes autométicas, reacfes mentais
pré-concebidas que fazem que vejamos e ougamos as coisas somente da maneira que

esperamos e que apenas confirmem crencas ja adquiridas.

Além disso, as pessoas se tornam incapazes de abandonar maneiras convencionais
de enxergar as coisas e acabam criando um cénone do jornalismo. Agora, se esse
canone é baseado em uma visao limitada do que os jornais devem e podem ser — e
frequentemente € — eles acabam produzindo jornais entediantes. Nesses casos, €
necessario mudar a forma de pensamento, apesar das forgas contra esta mudanca —
uma nostalgia pelo passado e pelo conforto de ter as coisas do jeito que elas sempre
foram — serem enormes. ( LOCKWOOD, 1992, p. 122) %

Por isso, as ateragOes gréficas envolvem uma dezena de pessoas e tomam um tempo

consideravel. Nenhuma grande reforma é concebida por apenas um profissional. Em um

2 MAGISTRETTI, S. Relazioni tra routines produtive, spazio da riempire nel giornale e tempi di lavorazione.
1981, p. 1-7.

% Do original: may look good but do not project the story

22 Do original: Futhermore, people tend to develop fixed attitudes, preconcieved mental reactions that allow them
to see and hear only what they expect to see and hear, thereby confirming their acquired beliefs. Pretty soon
people are unable to step out of conventional ways of seeing and created on canon of journalism. Now if that
canon is based on a narrow view of what newspapers should and can be — and it frequently is — they end up
producing boring newspapers, In such cases they must change their way of thinking even though forces agains
such change — a nostalgia for the past and the comfort of having things the way they've always been — are
enornous.



36

primeiro ol har, este pode até parecer um processo que envolve mudangas estritamente visuais,
no entanto, ela sempre gera novos métodos e rotinas dentro de uma redacdo. Muito mais que
um fim, as modificactes gréficas so um meio de repensar todos 0s processos editoriais, 0

gue acaba apontando novos caminhos e levantando questionamentos para o jornal.

A maioria das perguntas dignas de se fazer ndo tém respostas absol utas e 0 assuntos
dignos de se examinar ndo tém finais definidos. Uma reforma grafica ndo € um
destino final; € uma maneira de envolver muitas pessoas por um periodo de tempo.
Esse envolvimento é que cria correntes de experiéncia que ajudam a construir uma
nova cultura na organizacéo.? (LOCK WOOD, 1992, p. 39)

A 'nova cultura nas organizagdes ndo € resultado somente das reformas graficas que
aconteceram nos jornais. A informética, como dito anteriormente, modificou as redagdes. Ela,
indubitavelmente, acelerou o0s processos produtivos do jornalismo e tornou, inclusive,
possivel que se alterasse projetos visuais como mais frequéncia e qualidade. Conforme Silva
(2007), no ano de 1986, o jorna gaticho Correio do Povo foi o primeiro jornal do Pais a
utilizar o computador em sua redacdo Ainda que aguele néo fosse o avango tecnol 6gico ideal,

ali seiniciava umanova erano jornalismo brasileiro:

[...] os softwares eram limitados. A tela era gigantesca. Era verde. Cansava os olhos
dos jornalistas, mas de qualquer sorte foi um avanco no projeto do jornal impresso
brasileiro e abriu caminho as novas tecnologias existentes atualmente e, melhor,
aguelas que ja estdo a caminho do nosso oficio. (SILVA, 2007, p. 54)

Até porque, naquele momento, a nova aparelhagem apenas substituia as maguinas de
escrever, acelerando o processo de redacdo e edicdo das noticias. No entanto, era uma porta
que se abria para que as mudangas espal hassem-se por todo o resto do jornal. Com a evolucdo
do suporte técnico, os computadores chegam gradativamente a diagramag&o, a montagem das
paginas, a arte-finalizacdo. Assim, algumas tarefas, "que empregavam dezenas' como a dos
montadores de pagina, cujo trabalho era "recortar e colar os textos compostos’ (SILVA, 2007,
p. 54), cessam de existir pois 0s novos processos demandam menos tempo e menor pessoal
para sua execucao.

Todos os processos jornalisticos foram profundamente af etados pelas novas tecnol ogias.
Do contato com as fontes, a edi¢do do layout das paginas, nada hoje é feito da mesma maneira
de antes da existéncia do computador e da internet. Nenhuma parte do fazer jornalismo, no
entanto, sofreu tantas alteracGes com a evolugdo técnica como a edigdo das matérias. O que

acabou dando ao design das noticias, hoje, um peso muito maior do que Ihe era dado no inicio

% Do original: most questions worth asking have no absolute answers, and the themes worth examining have no
definite endings. A redesugn is not afinal destination; it's away of involving many people over aperiod of time.
Thisinvolvement creates chains of experience that help build a new culture withing the organization.
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do século XIX. Pois, atuamente, as possibilidades, durante a edicdo do contetdo, sdo
inimeras e sO dependem, além da qualidade do material, é claro, da competéncia de quem

participa do processo para que €le assuma diferentes formas informativas.

Na edicdo, o jornalista separa fragmentos de acordo com 0s géneros mais adequados
para a apresentacdo do contelido. Assim, informagdes numéricas sdo aglutinadas
num quadro ou grafico, o que foi dito pelo entrevistado tanto pode ser citado ao
longo do texto como pode tornar-se uma pega a parte, outra parte do contelido pode
ser mais bem apresentada numa matéria coordenada, e parte do discurso direto passa
a ser destacada naforma de um “olho” etc. (FREIRE, 2009, p. 306)

A otimizac&o do espaco no jornal esta fortemente relacionada ao ritmo de vida mais
acelerado do século XXI. O leitor agora precisa achar 0 que procura e 0 que interessa mais
rapido, sem precisar ler tudo, tornando o design de noticias parte decisiva na composi¢do da
arquitetura das paginas jornalisticas. A tecnologia empregada € crucial para auxiliar e facilitar
as mudancas e mostra que "qualquer conceito de design de noticias hoje em dia deve incluir o
desenvolvimento de formas de gerenciamento mais flexiveis e reconhecer que a qualidade de
dos profissionais é chave para se ter um bom jornal" (LOCKWOOD, 1992, p. 39). A evolucdo
técnica altera os processos, mas ndo faz com que sgjam dispensaveis os bons profissionais.
Afinal, sdo eles que gerenciam e organizam rotinas para que inovagdes sejam implantadas e

usadas da maneira mais interessante para o leitor e aempresa

3.1 OSVALORES-NOTICIA

A forma de apresentagéo dos jornais mudou muito, a maneira de fazer jornalismo,
portanto, também sofreu significativas alteragdes ao longo dos séculos. Os periddicos
gradativamente se transformaram em grandes empresas, visando o lucro, como qualquer outra
operante no sistema capitalista. Muitas regras foram criadas e definidas para que eles se
organizassem de uma forma que os deixasse ser mais lucrativos. Objetividade e
imparcialidade passaram a ser exigéncia nas redacfes, visando abertura para qualquer tipo de
anunciante.

Segundo Abreu (1996), os anos 1950, no Brasil, foram uma época de grandes
transicbes. Neste periodo, deu-se o inicio da profissionalizagdo dos jornalistas, inicialmente
em cursos juntos com a filosofia nas universidades. A criag@o dos cursos de jornalismo fez
com que se comegasse a estudar os fendmenos midiaticos e, assim, se traduzisse a finalidade
da informacdo: dar conta do que advém ao espaco publico selecionando eventos a serem
reportados segundo seu potencial de atualidade, sociabilidade e imprevisibilidade
(CHARAUDEAU, 1997). E, nesta década, que também comeca a se abrir mais espago para a
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comerciaizacdo de espacos no jornal, tanto que eles passam a obter 80% da sua receita, ndo

das vendas, mas dos anunciantes;

[...] a unidade de medida do crescimento dos jornais e dos outros veiculos de
comunicacdo deixa de ser a noticia apoiada nos classificados para ser a publicidade.
Ela compreende toda forma de ocupagdo do espago administrada por uma tabela de
precos calculada em centimetro ou em fragdes de tempo no radio e na televisdo.
(BAHIA, 1990, p. 228)

A partir de uma venda mais organizada dos anincios, houve uma maior regulagdo
mercantil das empresas jornalisticas. Essa mercantilizag&o trouxe também um maior empenho
no estudo dos fendmenos relacionados aos meios de comunicacdo de massa. Este "subito
interesse pelos estudos da noticia pode ser atribuido, em parte, pelo reconhecimento do
crescente papel ocupado pelos media, em especial a televisdo, nas sociedades modernas’
(PEREIRA JUNIOR, 2005, p. 67). Assim, comegou uma reestruturacdo da forma e do
contetido do que era publicado nos periddicos. Os jornais brasileiros deixam de lado o caréter
panfletario e fortemente opinativo e assumem uma nova maneira de publicar noticias: mais

objetiva e direta, baseada em conceitos usados nos Estados Unidos.

Esse jornalismo de opini&o tinha forte influéncia francesa e foi dominante desde os
primérdios da imprensa brasileira até a década de 60. foi gradual mente substituido
pelo modelo norte-americano: um jornalismo que privilegia ainformagéo e noticiae
gue separa 0 comentario pessoa da transmissdo objetiva e impessoal da informacdo
(ABREU, 1996, p. 15)

Este pensamento de objetivar e simplificar as noticias definiu também os novos
critérios de noticiabilidade no jornalismo brasileiro. Anteriormente, "os jornais publicavam
fatos de interesse comercial e politico, como chegadas e partidas de navios, tempestades, atos
de pirataria, de guerra ou revolucéo; mas [..] 0 que importava mesmo era o artigo de fundo,
geramente editorial" (LAGE, 2001, p. 10). O editorial opinativo foi perdendo espaco e, a
partir destas mudancas, houve uma alteragdo na orientagdo das diretrizes jornalisticas visando,
principalmente, a otimizacdo e a reducéo dos recursos financeiros: “ os critérios sdo orientados
para a eficiéncia, a fim de garantir o fornecimento necessario de noticias adequadas, com o
minimo de dispéndio de tempo, esfor¢o e dinheiro” (GANS24 apud WOLF, 2005, p. 204).
Com menos opinido, havia mais objetividade, menos palavras e, consequentemente, menos
gasto, inclusive com papel. Mas com todas essas alteracfes, 0 que passaria a ser noticia,

entdo, segundo estes novos critérios? Qual era o tipo de acontecimento que 0s jornais

2% GANS, H. Deciding what's news. A study of CBS evening news, NBC Nightly News, News, Newsweek and
Time. Nova lorque: Pantheon Books, 1979.
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passariam a destacar em suas paginas e na capa? O que fazia de certo fato téo interessante

para ele virasse noticia?

Noticia é o relato de um fendmeno social, presumivelmente de interesse coletivo ou
de um grupo expressivo de pessoas. Devemos enfatizar que a noticia ndo é a exata
traducdo da redidade, pois, como ja aertava Fraser Bond, “noticia ndo é um
acontecimento, ainda que assombroso, mas a narracdo desse acontecimento’.
(LUSTOSA, 1996, p. 19)

Uma vez gue a infinidade de fatos ocorrendo no dia-a-dia ndo pode ser noticiada, €
preciso escolher o que merece existir como noticia publica e, a partir dai selecionar o que
ganhard destaque no jornal. Os profissionais distinguem meras ocorréncias de noticia,
entendendo de gue "o acontecimento € matéria-prima para o0 produto que, por sua vez pode
congtituir-se em acontecimento para o publico" (SODRE, 1996, p. 133). Para facilitar esse
processo de escolha, em 1965, Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge enumeraram os fatores
que d&o a um fato valor-noticia. Estes critérios, com as devidas modificagdes feitas ao longo
dos anos, sdo ainda usados para otimizar a decisdo do que entra ou ndo na edi¢cdo do dia
Goldin e Elliott® (apud WOLF, 2005, p. 196) classificam valor-noticia como "qualidades dos
acontecimentos, ou da sua construgdo jornalistica, cuja presenca ou auséncia os recomenda
para serem incluidos num produto informativo. Quanto mais um acontecimento exibe essas
qualidades, maiores sd0 suas possi bilidades de ser incluido".

Entretanto, estes quesitos ndo devem ser avaliados de maneira estanque. Afinal, eles
podem ser aplicados tanto do ponto de vista do trabalho informativo, quanto do ponto de vista
do profissionalismo dos jorndistas. JA que segundo Wolf (2005), a noticiabilidade é
complexamente congtituida pelos requisitos necessarios para que um evento tome forma
publica de noticia. No entanto, a seleco ndo termina por ai. Depois de sel ecionados os fatos,
€ ainda necessario hierarquizar: quais noticias ganhardo chamadas, destaque, a capa? O
processo, ndo acaba apods as pautas dia estarem listadas, €l e se estende por toda a redacéo a até
aimpressdo do jornal.

Esses critérios trouxeram agilidade a rotina produtiva dos jornais, pois segundo a
definicdo de Goldin e Elliot, para avaliar se um fato é noticia ou ndo basta ponderar se ele
apresenta alguma das caracteristicas a seguir: proximidade — leitores buscam por fatos com
0s quais eles possam se relacionar; amplitude — quanto mais pessoas envolvidas, mais chance
de ser noticiado; ineditismo — fatos novos e inusitados sdo sempre procurados; negatividade —

noticias ruins chamam mais atencdo que as boas; freqiéncia fatos da rotina geralmente néo

% GOLDIN, P; ELLIOTT, P. Making The News. Londres: Logman, 1979.



sd0 noticia; clareza — eventos com implicancia ja definidas vendem mais, composi¢cdo — a
importancia de uma noticia depende de seu valor frente a outros eventos, referéncia a
pessoas publicas/importantes — quanto maior for a relevancia do individuo para certa
populacdo, mais chances de virar noticia. Esses critérios agilizam e facilitam a escolha das
pautas e sua aplicacdo de maneira deliberada. Contudo a quantidade de fatos que chega até a

redacdo todos os dias pode estabelecer uma rotina que privilegia sempre 0S mesmos aspectos:

Os jornalistas, confrontados com a supra-abundéncia de acontecimentos e a escassez
do tempo, sdo obrigados a criar o que Tuchman (1973) designa como a rotina do
inesperado, tendo como consequéncia, devido aos critérios profissionais que
utilizam na avaliacéo das fontes, a dependéncia nos canais de rotina. (TRAQUINA,
2005, p. 195)

A rapidez na escolha dos fatos acompanha o passo da tecnologia. Ela trouxe as
redagcOes a figura do jornalista multimidia: capaz de fotografar, filmar e escrever sobre
determinado fato. Tem-se, assim, uma maneira de tentar reduzir o nimero de funcionérios nas
redagOes, usando um profissional para exercer a fungdo de outros trés. Com a crise do
jornalismo impresso, que fez com que as redagfes diminuissem muito de tamanho, dé&-se
prioridade para que as informagdes estegjam 0 mais rgpido possivel em todas as plataformas
disponiveis para o leitor.

Nos Estados Unidos, por exemplo, muitas redagfes de impresso foram extintas. No
Brasil, a crise fechou o Jornal do Brasil impresso. Em dia 31 de agosto de 2010, o veiculo
passou a possuir apenas a versdo online. Comentando o fato, o0 ministro da Comunicagdo
Social do governo brasileiro disse: "acredito que dentro de 25 anos, todos os jornais do pais
deixar&o o papel"?. A morte do impresso vem sendo anunciada desde que os primeiros jornais
ganharam versdo eletronica e de que os blogs comecaram a se proliferar pela rede. Os
jornalistas trabalham hoje sob pressdo de todos os lados. Além disso, sdo poucas as redagdes
gue ndo tém limitacOes, sejam elas de pessod, equipamento ou de recursos para elaboracéo de
reportagens. Afinal, a internet e o modo de vida da sociedade atual educaram os leitores a
guerer muita informag&o em poucas linhas e de forma bem apresentada. O jornalista se Vé,
entdo, muitas vezes engessado entre o que ele acredita ser o bom jornalismo, os resultados
que a empresa espera do jornalismo por ele feito e o que o publico desga encontrar nas

péginas do jornal. Cria-se assim, um impasse que Bougnoux?’ classificou de

[..] as trés coercOes: dinheiro, urgéncia e pessoas. O jornalista acaba
ziguezagueando entorno destes trés compromissos para gudar a empresa de

6 Em matéria publicada no site Terra em 31/10/2010: "Tradicional jornal impresso encerra circulagdo no Brasil"
disponivel em: http://bit.ly/aUxfFl
2" BOUGNOUX, Daniel. Introducéo as Ciéncias da | nfor mac&o. Sao Paulo: EAuSC, 1999.
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comunicacdo a sobreviver, sincronizar-se com a velocidade da informagéo e
corresponder a ansiedade das pessoas a quem se atribui a escassez de tempo paraler.
(apud SARDA, 2007, p. 67)

A escassez do tempo é reflexo de uma sociedade mais dindmica, que ndo fica
estagnada. Novas mudancas e formas de se realizar atos cotidianos sdo inventadas todos os
dias. Os avancos tecnol 6gicos trazem diferentes formas de auxiliar e facilitar o trabalho dos
jornalistas, mas também devem ser vistos como momentos propicios a reflexdo. O embate
papel vs. online hoje é chamado de crise. Crises no jornalismo ndo sdo, entretanto, nada de
novo. A medida que novas tecnologias vao surgindo, novos pontos em que a conjuntura
parece desfavorecer o meio estabelecido aparecem. Em 1977, Alberto Dines ja falava em uma
‘crise do papel de imprensa’ especia mente relacionada & popularizagdo da televisdo no Brasil,
fato que ele descrevia como "[...] novo e persistente, marcara o jornalismo e a comunicaggo
nos proximos anos. Ele alterara uma série de situagdes e portanto, de conceitos, criando novos
balizamentos e perspectivas." (1997, p. 8). Esta reflexdo de mais de trinta anos atras é
perfeitamente aplicavel ao momento atual em que a informagdo ndo € mais produzida em
ciclos e mostra que momentos criticos existirdo sempre e sobrevivera no mercado quem
melhor se adaptar as novas realidades.

Nos dias de hoje, atualizagdes para um fato podem chegar a qualquer momento do
dia ou da noite e serdo noticiadas. O fechamento de uma edi¢cdo ndo significa que o tempo
daguela noticia esta esgotado. O deadline passa a ser relativizado "néo ha um limite de tempo
determinado pela midia, tudo funciona em tempo real. I1sso muda principalmente a maneira
como interagimos com o conteddo” (PAVLIK, 2000, p. 141). Essas novas formas de interacéo
gue estdo abrindo novos caminhos para o jornalismo e, assim como cada novidade que surge
seus valores influenciam o pensamento de quem faz as noticias, assm sendo, trazem
mudancas também para a parte grafica dos jornais. Afinal a hierarquia dada pelos valores-
noticia precisava ser mostrada de forma clara para que o leitor pudesse identificar mais
facilmente os assuntos mais importantes. Para que isso funcione, no entanto, como afirma
Sarda (2007), investimentos nas redacdes e nas escolas de jornalismo em capacidade de
inovacdo e criatividade devem ser feitos massivamente, pois sO assim 0s profissionais
poderdo se situar na vanguarda das mudangas e aprimorar o produto jornalistico ainda mais.

O aperfeicoamento dos jornais ndo busca, apenas, adapté-|os as mudangas tecnol gicas.
Persegue o acompanhamento do ritmo, cada vez mais acelerado, do cotidiano, para que 0s
periddicos possam continuar suprindo, como dito no inicio deste capitulo, “a necessidade de

compartilhar histérias, dividir acontecimentos, informar as pessoas sobre a realidade dos
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lugares onde elas vivem”. Um design que torna a leitura mais clara e dindmica &, portanto,
como ja foi exposto, um sinal de respeito com o leitor. O despertar para os elementos ndo-
verbais do texto ocorre com a entrada da offset nas redagdes, mas desse ponto em diante, por
causa do advento da informatica, as alteragbes em projetos visuais ocorrerdo com maior
frequéncia. ModificacBes que ensgjam novos métodos e rotinas dentro de uma redagéo, sendo,
desta forma, um meio de repensar todos 0s processos editoriais. Além desses temas,
abordamos nesse capitulo, a adogdo de valores-noticia e do lead como uma consequéncia
influenciada pela mercantilizagdo das empresas jornalisticas, fato que também coincidiu com
0 comego da profissionalizagdo dos jornalistas e do interesse pelo estudo dos fenémenos
midiéticos. O objetivo do proximo capitulo é aprofundar o entendimento acerca de como as
necessidades editoriais e operacionais especificas de cada veicul o estéo contempladas em seus
projetos gréficos.



4 OSELEMENTOSDO PROJETO GRAFICO

A evolugdo tecnoldgica, como discutido anteriormente, acelerou os processos do fazer
jornalistico. Consigo, ela trouxe também melhores possibilidades de apresentagéo visual dos
periodicos produzidos no mundo, contribuindo para o desenvolvimento de uma linha gréfica
utilizada pelas publicacfes. O conceito de projeto gréfico originou-se de demandas de fundo
econdmico e estético: ao individualizar o jornal com um padrdo proprio a ser seguido, €le se
diferenciava no mercado e otimizava seus processos de producdo e montagem. Para as
empresas jornalisticas, foi neste momento que comegou o trabalho de construcéo de marcas.
Na imprensa do Brasil, o surgimento dos projetos, de modo planificado e sistematizado,
aconteceu na década de 1950, com os jornais cariocas Ultima Hora e Jornal do Brasil. Eles
mostraram que, quando bem utilizadas, "as artes graficas e plésticas se pdem a servico de
atracdo e sugestéo, em complemento da arte da palavra' (SILVA, 1985, p. 28). Iniciou-se,
assim, um processo de gradativa val orizagdo da apresentacdo gréfica dos periodicos.

Pensava-se a diagramagdo como algo que tratava exclusivamente da distribuicdo das
matérias. No ambito do design para jornais e revistas, os diagramadores sd0 0s profissionais
responséveis por desenvolver o diagramaou grid de um jornal, a partir do qual tudo se define
na pagina. Um projeto abrangente trata do conjunto de especificagdes técnicas sobre alguns
aspectos dos impressos, como: formato de pagina, o uso de marcas de identificacdo, o tipo de
papel usado, utilizagdo da cor, familias tipogréficas, 0 uso ou néo fios e outros ornamentos,
fotos, ilustragdes, infograficos e uso do branco. Essas enumeraces sdo essenciais para que 0
trabal ho se desenvolva "levando em conta o aproveitamento do texto, o destaque, a atragéo, a
forma, a estética conjugando o contetido com a apresentagéo grafica’ (COLLARO, 2000, p.

160). O diagrama, no entanto, ndo é uma maneira de enrijecer aformado jornal, pois os grids



eficientes, como assegura Lupton (2006), ndo sdo formas rigidas, e sim estruturas flexiveis e
resilientes, como esquel etos que se adaptam a massa muscular da informag&o.

Cada publicagdo tem seu projeto especifico, que visa atender suas necessidades
editoriais e operacionais. Alguns elementos sdo comuns a todos os formatos de jornal. Neste
trabalho, privilegiaremos 0s recursos presentes nos periddicos tabloide, que apresentam
geralmente um tamanho de 33x28 cm. Especificaremos aspectos referentes a este por ser mais
relevante que standard® e berliner®® para a andlise que ser& desenvolvida mais adiante. Por ser
menor que todos os demais, 0 modelo tabloide confere, de certa forma, como afirma
Mouillaud (1997), muito mais peso as noticias publicadas. Por seu espago fisico ser menor,
eleimplica a existéncia, a cada dia, de algum acontecimento que é o acontecimento da edicéo.
Para contemplar essa necessidade de poder destacar determinados elementos na pégina, o
design foi se aprimorando para atingir um patamar em que informagao, legibilidade e apelo
estético estivessem nas laudas dos jornais. Além disso, o formato carrega o estigma de ser
mundialmente conhecido por ser 0 modelo usado por jornais menos sérios, mais populares,
gue tratam de fofocas, de assuntos polémicos e escandalosos de maneira bastante apelativa.
Neles, h4 geramente muito emprego de itdlicos, caixa ata, fotos apelativas e cores em
demasia. Alguns tabloides conhecidos sdo o The Sun, da Inglaterra, o Bild Zeitung, da
Alemanha e 0 Meia Hora, do Brasil, que costumam ter capas carregadas de elementos
imagéticos.

Tudo isso também é reflexo da sociedade em que vivemos. Nossos olhos recebem um
bombardeio diario de informacfes graficas. Sdo cartazes, outdoors, embalagens, propagandas
por email, revistas e outros apelos visuais espalhados por todos os lugares e amejando atrair
nosso olhar. A explosdo gréfica que vivemos hoje educou consumidores e fez com que
editores percebessem a necessidade do bom 'empacotamento’ da noticia para que o leitor ndo
largasse o jorna depois das primeiras linhas. A visualidade passou a ancorar o contetido
editorial. No entanto, conforme Garcia (1987) impressos de exceléncia gréfica fazem, acima
de tudo, bom jornalismo antes de bom design artistico. A arquitetura das péginas em que
prevalece uso de boas imagens para acompanhar as matérias e que coordena, de maneira leve,
0 espaco utilizado na mancha ndo faz uma boa edi¢do sozinha. Forma e contelido precisam
andar em sintonia para se ter, de fato, um jornal de qualidade. O discurso jornalistico implica,

segundo Antunes (2005), uma articulagdo simulténea das linguagens verbal escrita,

%8 Jornais de 55 cm de altura, chamados também de broadsheet, em inglés.
2% Também conhecido como berlinense ou midi, é um formato levemente maior gue o tabloide com 47x31 cm,
usado por jornais como o francés Le Monde e o inglés The Guardian



fotografica, gréfica e diagramética. Pois cada unidade no jornal é como uma constelagéo,

onde nenhuma estrel a isolada tem sentido.

4.1 0 DIAGRAMA/GRID

O jornal envolve diversos elementos a serem arranjados em nivel visua e hierarquico.
Figuras, textos, titulos, fotos, propagandas, mapas e quai squer outros recursos a serem usados
nas paginas devem se reunir para transmitir a informacdo de forma coerente. O diagrama
serve como uma grade invisivel que coordena todos esses dados. Ele fornece guias de
alinhamento que funcionam como condutores para a distribuicdo dos insumos na pagina. A
partir dele, o diagramador pode se organizar no layout com mais rapidez para atender as
especificidades informativas do contetdo.

A escrita ocidental organiza-se em linhas e colunas de caracteres, o texto flui em fileiras
conectadas diagramadas em caixas. Seguindo esta tendéncia, uma das formas mais
tradicionais e antigas de diagramar € na vertical. Afinal, as primeiras experiéncias de
paginacdo originaram-se dos livros. Adotando este padréo, o jornal também eram tomado por
blocos de texto cujas margens muitas vezes "criavam barreiras impecaveis a volta de blocos
de texto justificados e solidos’ (LUPTON, 2006, p. 115). Os impressos antigos foram
marcados pel o formato retangular quebrado por recuos e quebras de linha.

Por muito tempo, os projetos privilegiaram este tipo vertical, que € guando, no
periddico, as matérias sdo todas dispostas em linhas e se seguem uma abaixo da outra. Este
parémetro sozinho ndo € mais muito usado nos dias de hoje, pois tende a monotonia e pode
dificultar aleitura. E como o "jornal € antes de tudo, alguma coisa que se vé&: do todo se parte
para os grandes titulos e para as ilustragBes. E importantissima a paginacdo. Desce-se, depois,
ao texto" (SILVA, 1985, p. 28). A forma em que as colunas estdo dispostas € o primeiro
elemento a destacar-se no caminho do olhar. Pois, neste molde, uma Unica matéria obriga o
leitor percorrer m um caminho muito longo. Este exercicio é cansativo e faz com que ele,
muitas vezes, perca-se a0 mudar de linha.

O século XX marcou as experimentacbes gréficas nos jornais. As péginas
multicolunadas e multimidiéticas dos jornais "desafiaram a supremacia do livro e de sua
margem insular, abrindo caminho para novas tipologias de diagrama' (LUPTON, 2006, p.
121). Assim, surgiram outras maneiras de diagramar, como a "L" ou "7", em que o texto
assumia a configuragdo desses sinais. A nova forma de paginar foi um claro avanco para as

artes graficas. No entanto, ndo era o desenho ideal, pois complicava a evolucéo das matérias



na pagina. Dispostos assim, os elementos que deveriam chamar a atencdo, por vezes,
truncavam o andamento da leitura. 1sso porque a vista humana, ao ler impressos, tende a
caminhar de cima pra baixo, da esguerda para a direita. Por essa razéo, nos tabloides, o lado
superior esquerdo é chamado de zona éptica primaria, o lugar que mais ganha a atengéo do
leitor. Conseguentemente, como explica Collaro (2000), a descida na diagonal € a area de
maior percepcdo visual. Assim, os demais espagos precisam de mais atengdo do projetista
para serem devidamente val orizados.

Por conta disso, percebeu-se que a disposi¢do horizontal das matérias na pagina poderia
ser mais atraente e facilitaria a leitura, em comparagdo a diagramacdo vertical. Este modelo
oferece a vantagem de poder se dispor as fotos tanto vertical quanto horizontalmente. O
problema passa a existir no fato desse molde de distribui¢cdo dos elementos na pagina tornar-
se facilmente cansativa e monétona.

Para misturar todos esses tipos de paginagdo, ingtituiu-se o grid ou malha tipogréfica
Ele nasceu no periodo posterior a Segunda Guerra Mundial, dos questionamentos de
designers sobre a relevancia do layout convencional da época. Alguns profissionais,
influenciados pela 'Nova Tipografia® do alemao Jan Tschichold, criaram o que Samara (2007)
define como uma malha de retangul os de diferentes tamanhos para alinhar elementos graficos
cujo objetivo é gjudar o designer a organizar o contelido de forma harménica. O grid veio
para suprir a demanda por estruturas flexiveis para acomodar tipos dindmicos de contetido.
Valorizando, assim, a estrutura e coesdo do layout.

No auge do design moderno, ele foi tdo extensamente cultuado e utilizado que hoje ha,
segundo Samara (2007), correntes que consideram seu uso restritivo demais. No entanto, com
0 desenvolvimento de uma boa malha tipogréfica, flexivel e mutavel, pode-se atingir
resultados satisfatorios de maneira mais rdpida do que sem nenhum guia que ancore as ideias
do profissional da diagramacdo. Além disso, o designer Allen Hurlburt® (apud GARCIA,
1987, p. 46) justifica que hoje € quase inexistente o jornal que trabalhe sem um grid, pois ele
esta presente, mesmo que os designers digam que ndo o usam: "a prépria natureza das
colunas, suas divisdes, regras e normas para tamanhos das manchetes se transformam em seu

proprio sistema modular”.*

% Die Neue Typographie, livro publicado por Tschichold em 1928, naAlemanha, usando conceitos do futurismo,
do construtivismo e do De Stijl para aconselhar impressores e designers.

3L HURLBURT, Allen. The Grid: amodular system for the design and production of newspapers, magazines and
books. New York: Van Nostrand Reinhold, 1982.

%2 the very nature of column divisions, rules, and prescribed headline counts becomes its own modular system
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A partir da ampla aplicagdo do grid no jornalismo, comegou a utilizagdo da paginagéo
modular, misturando blocos verticais e horizontais. Eles provocam mais impacto visual,
deixando a leitura mais agradavel, uma vez gque as imagens sdo redimensionadas para se
gjustarem a estrutura das colunas. O uso desta técnica deixa as paginas mais dindmicas e
praticamente elimina o aparecimento de "joelhos" — linhas imaginérias em forma de degraus,
gue truncam a leitura e ddo ao jornal um aspecto descuidado. Na forma modular, h4 um
numero fixo de colunas com as quais o diagramador pode trabalhar, mas elas servem de guias
para organizar, no espaco, textos e fotos sem necessariamente obrigar o arquiteto de pagina a
seguir um molde fixo pré-estabelecido. Entre as vantagens deste sistema, Garcia (1987)
destaca a maior organizagdo, clareza e simplicidade, mais legibilidade para as matérias — as
imagens na pagina se relacionam mais claramente com as matérias que acompanham —, 0
visual da pagina é menos cadtico, a composicdo e a producdo dos layouts € mais répida e
facil. Além disso, a organizacdo trazida por esse sistema facilitou também a venda de espagos
para a publicidade nos jornais, pois, de certa forma, padronizou os tamanhos, deixando o
departamento comercial passar informagdes mais precisas as agéncias de publicidade para a
confecgdo dos anuncios.

No caso dos jornais tabloide, usa-se geralmente entre trés e cinco colunas por pagina. A
possibilidade de variar a largura dessas colunas influencia na qualidade do trabalho: a
variagdo da forma é responsavel pela beleza e pelo equilibrio da composi¢éo. Quanto maior €
0 numero de colunas presentes no diagrama, mais flexivel ele é e mais fécil fica gerenciar
hierarquias complexas que envolvem varios elementos. O espacamento entre as colunas e sua
relacdo com a margem da pagina também sdo fatores determinantes da legibilidade do

impresso.

4.2 OSELEMENTOSGRAFICOS

Independente do formato do jornal, existem elementos que sdo comuns a qualquer
periodico. Apds a montagem do diagrama, os designers partem para a escolha de diversos
itens que irdo compor a pégina: fontes, imagens, cores, volume de texto, figuras, selos e
outros subsidios. S&o essas determinagdes que definiréo aidentidade do jornal: se ele vai usar
fotos abertas, muitas cores, poucos brancos, fontes com serifa, diferentes familias nos
diversos niveis de texto da pagina, etc. SO a partir da delimitac8o desses aspectos que se pode

pensar em como eles serdo organizados.



Muitas das escolhas feitas para a capa seguiréo sendo usadas em todo o impresso. Pois,
norma mente, a diagramac&o da capa influencia em como serdo as paginas internas. Apesar de
fazer parte do todo, a primeira pagina tem carater de discurso proprio, pois € nelas onde se
pode ousar mais para chamar a atencdo do leitor, especialmente quando os fatos do dia sdo
inéditos ou inusitados. As capas possuem papel tanto jornalistico, quanto publicitario, pois
elas informam e enunciam simultaneamente.

Além delas, ainda existem as paginas internas, também chamadas de miolo, e os
cadernos. O miolo do jornal geralmente segue 0 mesmo padréo de diagramagdo da capa com
algumas variagOes, especiamente nalargura de colunas e no uso de outros elementos gréficos
gue ndo aparecem has primeiras paginas. Ja os cadernos sd0 um caso a parte. Eles,
geramente, tém uma diagramagao prépria condizente com o assunto sobre o qual tratam. Esta
paginacdo conversa com ado resto do periodico, entretanto, de maneira independente. Alguns
deles, inclusive, tém tamanhos que diferem do resto do jornal. Neste trabalho, como
posteriormente analisaremos 20 capas de jornal, falaremos principalmente da diagramacéo e

dos elementos mais comuns as capas.

4.2.1 Tipografia

A tipografia € o recurso basico do design de jornais, é ela que da ordem estrutural e
forma & comunicacdo impressa por meio da escolha adequada de fontes tipograficas e da
composicdo do texto. Por muito tempo, o trabalho com a tipografia era limitado aos
tipégrafos, mas o advento da computacdo grafica a deixou ao alcance de qualquer um que
possuisse um computador e ndo mais sO designers. Os programas de edicdo texto nos
familiarizaram com a escolha de uma de letra sem maiores dificul dades.

A transformagéo trazida pelo computador, entretanto, ndo diminuiu a importéncia de
entender e saber usar a tipografia, especiamente, na criagdo de paginas de jornal. Pois, "a
familia de tipos que um jornal usa nos titulos influi decisivamente no aspecto do mesmo. A
escolha deve ser cuidadosa, porque antes de ser lido, o jornal é visto." (COLLARO, 2000, p.
164). A opcéo por umafonte afeta o jornal visualmente, pois o texto é o elemento principa da
mancha. Uma selecdo consciente cria efeitos no papel, que deixam a pagina mais agradavel de
ler. Isso é 0 que chamamos de legibilidade: "os atributos inerentes a tipografia que
possibilitam ao leitor reconhecer e compreender as formas e o arranjo dos tipos com maior
facilidade” (GRUSZYNSKI, 2008, p. 32). Essa caracteristica € fundamental na escolha da
tipografia de um jornal, pois sem ela a leitura pode ficar dificultada acarretando problemas no

entendimento da informagéo.
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Além disso, segundo Gruszynski (2008), ha uma série de fatores que devem ser levados

em conta na escol ha de fontes, para que se tenha legibilidade satisfatoria (Figura 8):

1. presenca ou néo de serifa

2. caracteristicas particulares do design da fonte

3. composicao em letras maiGsculas, mindsculas ou maiUsculas/mindsculas

4. espaco entre letras (kerning)

5. espago entre palavras

6. espaco entre linhas (leading)

7. extensdo da coluna

8. alinhamento dos paragrafos

9. relacdo figura (elemento tipogréfico) e fundo

tipo fipo e grafia
fipo fipo e grafia

fipegrafic & a grofio

a
e & o fipegrefade
frofia do tipe

tipografic & grafia
do fipe & \grofio
a grafic ¢ o tikogra
da grafia dof tipa

at
a grafie é o tipogratods
da grafia do tipo

tipo tipogragrafia
fipo e grafia

Figura 8: Fatores que interferem nalegibilidade dos tipos. Fonte: GRUSZY NSK, 2008, p. 32

Uma das diferenciacfes visuais mais simples e elementares para a selegdo de fontes
para um projeto gréfico & usar letras com ou sem serifa? Serifa sGo 0s pequenos tracos, ou
prolongamentos, no final das hastes. A escolha de uma fonte com ou sem ela ndo pode ser
arbitraria. A serifa adiciona variedade para cada |etra individualmente e pode funcionar como
ornamento. Ja as fontes ndo-serifadas tendem a uma maior simplicidade visual e podem

causar até certa monotonia. Acredita-se que serifas acabam por guiar o olhar. O ser humano |1é
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palavras ao invés de letras individuais, assim, as hastes parecem juntar-se devido aos seus
prolongamentos. Por outro lado, os tipos sem serifa costumam ser usados em titulos e
chamadas, pois valorizam cada uma delas individualmente e chamam mais a atencéo por
parecerem mais limpos. Por essas razdes, segundo Garcia (1987) diagramadores que
trabalham com fontes serifadas devem ser mais cautelosos na quantidade de elementos
presentes na pagina. Pois, nesses casos, a letra sozinha ja confere um visual mais pesado. Nas
manchetes serifadas € inclusive importante considerar deixar mais espago entre as linhas.

No jornal, aém disso, existem vérios niveis diferentes de texto e cada um deles pode
usar de fontes diferentes ou em estilos diferenciados. O projeto grafico deve prever qual sera
o tipo utilizado ndo s para o texto e para as manchetes. Legendas, cartolas, entretitul os, selos,
chamadas para se¢fes (indicando a pagina em que a matéria se encontra) e boxes também
precisam de uma escol ha tipogréfica especifica para que se mantenha um padr&o no jornal. E
bastante usual usar apenas variagdes de tamanho ou da prépria familia tipogréfica de uma
fonte com e outra sem serifa nos diferentes niveis de texto. Versdes bold, light, narrow,
medium, etc. sdo aplicadas para se obter diferentes resultados. Em alguns casos, sdo usadas
apenas as mailsculas para um efeito diferenciado. E importante que no projeto gréfico o
jornal aponte quais letras em que tamanho e formas devem ser usadas.

Silva (1985) ensina gue as letras mailsculas, também sdo conhecidas como versais ou
caixa alta e as minusculas como caixa baixa. Levam esses nomes em fun¢do do habito de
antigos tipografos de armazenarem as matrizes dos tipos maiusculos e mindsculos na parte
superior e inferior (respectivamente) de um cavalete. O termo tipografia se origina da palavra
tipo, objetos de madeira que continham caracteres gravados.

Ainda hoje € assm que chamamos as letras, niUmeros e sinais de pontuagdo. O autor
explica que a altura do retdngulo onde estd inscrito o caractere € chamado de corpo,
representando seu tamanho, cujaidentificagdo se d& por um niimero que abrange a quantidade
de pontos que o tipo possui. Um conjunto de nimeros, letras (alfabeto completo, formado por
letras mailsculas e mindsculas) e sinais de pontuagdo com o mesmo desenho ou trago
corresponde a definicdo de fonte. “O agrupamento de todos os tamanhos dos caracteres,
reunindo a variacdo de estilos de um desenho de tipo (romanos, itdlicos, negritos, largos,
condensados e outros), recebe o nome de familia de tipos’ (CASTEDO e GRUSZYNSKI,
2005, p. 327).

Garcia (2005) assevera que testes de desempenho de leitura garantem a preferéncia da
versdo romana das fontes, de onde se originam as demais versdes. O romano também é

conhecido como estilo “normal” por alguns autores, por ser 0 mais utilizado nas publicagdes,
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devido a melhor legibilidade que proporciona. Diferentemente do itélico, por exemplo, que
deve ser aplicado apenas em alguns casos, como pequenas citagdes de entrevsitados que se
gueira destacar, sugere o autor. Entretanto, ndo € incomum o uso de fontes em italico em
alguns jornais europeus e sul-americanos, especiadmente no Brasil, onde artigos inteiros
podem ser encontrados nesse estilo nos veiculos de comunicagdo. O itdlico, que se caracteriza
pela inclinagdo leve dos tipos para a direita, deve ser usado com cautela, de acordo com
Tinker, pois “uma pagina impressa em itdlico vai parecer formidavel e dificil de ler®” (apud
GARCIA, p. 41).

O Bold ou negrito se diferencia do estilo romano por apresentar 0s tragos mais grossos.
Segundo Garcia (2005) ainda € pratica de aguns periddicos usarem essa versdo de
determinada fonte para salientar o primeiro parégrafo das matérias (o lide), legendas de fotos,
nomes de filmes ou de livros.

E importante que no projeto gréfico o jornal aponte quais letras em que tamanho e
formas devem ser usadas. Esses manuais, no entanto, ndo podem ser inflexivels, ja que
servem para que se tenha uma nogdo de padrdo, ndo para tolher a criatividade dos
diagramadores ou colocar o padréo acima do bom senso. O que, segundo Hutt e James (1989),
€ tdo valido jornalisticamente quanto ndo possuir manua algum. Especialmente se tratando de
capa, mudancas no egtilo da fonte sdo bastante usadas para chamar a atencéo do leitor e,
muitas vezes, conferem riqueza e ousadia. Nas primeiras paginas, as mesmas letras s sdo
usadas nos mesmo elementos. O projeto gréfico evidencia, com a utilizagcdo de fontes
diferentes e de diferentes cores, os diversos niveis de texto presentes. Entretanto, ndo se pode
deixar que essa "[...] liberdade deixe que caprichos e extravagancias acabem ditando o design
das péginas individualmente.** (HUTT; JAMES, 1989, p.71). Afinal de contas, a tipografia
daaum jorna suaidentidade. Ela é o que faz com que vocé identifique dois jornais diferentes
sem nem ver seus nomes. A escolha dos tipos, especialmente na capa, € o que faz com que
nenhum jornal no mundo sejaigual.

Ainda no sentido da identidade, cabe salientar aimportancia do logotipo do jornal. Seus
assuntos e sua diagramagao sdo, para Mouillaud (1997), os aspectos que garantem identidade
ao periddico diante de suas inUmeras edi¢bes. A confeccdo do nome do impresso a partir do
uso da tipografia tem a intengdo de grava-lo de um modo memoravel, criando uma imagem
distinta (LUPTON, 2006). O logotipo do veiculo, em inglés flag (bandeira), € uma das mais

antigas tradi¢Oes jornalisticas e pode ser encontrado no topo central da primeira pagina,

% Do original: “A Page of print set in italics does | ook formidable and difficult to read”.
% Do origina: "[...] freedom that allows whim and fancy to dictate design of individual pages.”
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embora alguns jornais ja tenham experimentado colocélo nos cantos da parte superior da
capa ou até mesmo na parte inferior.

Os logotipos dos veiculos, conforme Finberg e ltule (1989), dificilmente sofrem
modificacBes a0 longo do tempo, por serem considerados elementos essenciais para que o
publico relacione um exemplar de determinado periddico a todo o passado que aquele jornal
possui. Essa afirmacdo explicaria, o fato de alguns nomes de jornal serem escritos com estilos
de tipografia mais antigos. Pois para eles, “quando o cabecalho é alterado, ou pelo menos
modernizado, é porque o jornal vai passar por uma reforma grafica para mudar sua
imagem.”* (FINBERG; ITULE, 1989, p.56).

Mouillaud (1997, p. 85) descreve o nome do jornal como “um enunciado que é ao
mesmo tempo minimo e dominante.” Para o autor, os lugares do impresso onde o logotipo
aparece ndo poderiam ter esse item suprimido, pois 0 sentido do mesmo fatalmente se
perderia. Entretanto, o tedrico vai dizer que o nome do jornal so € objeto de leitura enquanto
se encontra em concorréncia com exemplares de outras empresas jornalisticas, passando a ser

seu envelope quando o consumidor, por meio de sua escolha, o retira dessa“ competicao”.

O titulo é o local-suporte do modelo desaparecido. O nome-de-jornal, anulando a
diferenca dos exemplares, faz desta uma diferenca insignificante que néo diz
respeito ao jornal em si. Percebe-se que o nome-de-jornal funciona de maneira
oposta no paradigma dos jornais e na série dos exemplares. No paradigma, ele
identifica o jornal por sua diferenca com relagdo a todos os demais; na série, ele é
um grampo que junta todos os exemplares. (MOUILLAUD,1997, p.87)

~

Ao usar aexpressao “envelope’, Mouillaud faz mengao a pressuposi¢ao do leitor de que
encontrara nas paginas do veiculo que comprou certos enunciados, garantindo aguela edicéo
coeréncia e continuidade em relacdo a colegdo formada pelos exemplares, com esse mesmo
logotipo, que foram publicados nos dias anteriores.

4.2.2 Imagens

A imagem foi um dos primeiros elementos a ser usado nos periddicos junto com as
palavras. Antes da cor, muito antes da fotografia e antes de qualquer tipo de grafico, as
paginas de jornal j& exibiam ilustragfes. Os recursos visuais do inicio do jornalismo néo
ofereciam muitas opcOes aos editores, o que faz com que essas primeiras tentativas de ilustrar

as matérias parecam extremamente rudimentares aos olhos dos leitores de hoje. Elas

% Do origina: “When the nameplate is changed, or at least modernized, it is because the newspaper is going
through aredesign to change itsimage”.
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representam, no entanto, uma primeira experiéncia dos jornais buscando mostrar aos leitores
lugares, pessoas e eventos.

Com o uso das ilustracfes na pagina, iniciou-se a ideia de quebrar os blocos cinza de
texto. As imagens eram um recurso de design para suavizar o visual pesado das muitas
colunas. Os primeiros desenhos usados no jornalismo quase nunca tratavam de fatos
noticiosos, pois 0 processo de produgdo e impressao, quase artesanal, deixava o procedimento
lento e trabalhoso. Os tipégrafos usavam "[...] imagens espelhadas de letras ornamentadas,
simbolos ou desenhos esculpidos & méo em pequenos blocos de madeira e colocados na
pégina junto com o resto do tipo mével"*® (FINBERG e ITULE, 1989, p. 231). As ilustragbes
costumavam ser pequenas e sem muita relagdo com o que estava escrito.

A partir dos anos 1880, com 0 uso de prensas cilindricas de metal, foi possivel a
publicagdo de gravuras nos jornais. Assim, os cortes em madeira foram abandonados e o
trabalho que levava dias, passou a demandar algumas horas. Segundo Finberg e Itule (1989),
o jornal “New York World”, do norte-americano Joseph Pulitzer, foi o primeiro a publicar
ilustracbes com os rostos de personagens importantes da politica e da sociedade nova
iorquina. A publicacdo de "ilustragBes’ de pessoas aumentou a circulacdo da publicagdo e isso
fez com que outras adotassem a técnica, popularizando os trabalhos dos desenhistas no
jornalismo. Assim, tornou-se muito comum o0 uso de desenhos acompanhando matérias
importantes, como relatos de guerra e outras noticias diérias. Com a invencéo da fotografia e
o desenvolvimentos de técnicas que permitiram sua reproducdo impressa, os desenhos foram
perdendo espago e muitos dos profissionais da érea acabaram trabalhando realizando retoques
amao em imagens fotograficas

Nas redacOes de hoje, os desenhistas, ilustradores ou artistas graficos seguem
trabalhando nos jornais. A funcdo da ilustracdo €, contudo, bem diferente. A fotografia,
mesmo quando meramente ilustrativa, passou a ser fator de maior credibilidade nos jornais,
deixando as ilustragdes muito mais ligadas ao humor, editoriais ou a matérias de cadernos.

O desenho perdeu espago nas capas de jornal, principalmente por poder dar & primeira
pagina ares de cartum. "Outro aspecto € o da ilustragcdo como visdo pessoal. Muitas vezes o
designer recorre a um ilustrador para apresentar uma visdo pessoal ou umainterpretacéo afim
de complementar um determinado texto ou publicagdo" (FUENTES, 2006, p. 83). Assim, é
muito mais comum Vvé-la relacionada a contelidos opinativos ou de variedades. Pois para

ilustrar esse tipo de matéria, de acordo com Finberg e Itule (1989), € de suma importancia que

% Do origina: "[...] "reversed images of fancy letters, symbols or drawings carved by hand on small wooden
blocks and then placed onto a page with the rest of the movable type."



0 artista consiga entender e expressar a mensagem oculta em um determinado assunto, o que
nem sempre se consegue através da fotografia.

O caminho da foto até as paginas dos jornais, no entanto, foi arduo. Logo que se
comegou a utilizar este recurso, muitos repoérteres e editores acreditavam que era apenas mais
um desperdicio de tempo e dinheiro. Ilustradores viam o recurso fotogréfico com desdém,
pois acreditavam que os leitores "preferiam as interpretagdes artisticas vivas e claras de um
evento as imagens imprecisas e, as vezes, desfocadas das reticulas'’ (FINBERG e ITULE,
1989, p. 183). No entanto, no inicio dos anos 1900, contrariando as expectativas dos
ilustradores, a fotografia passou a ser reconhecida com um recurso que gudava a aumentar a
circulagdo. Nesta época, "o advento da fotografia foi sem davida um fator fundamental no
salto da qualidade das publicactes periddicas ao inclui-la em seu aspecto mais técnico como
ferramenta, através de mulitiplas técnicas de fotogravura' (FUENTES, 2006, p. 85). Os
retratos conferiam maiss fidedignidade aos fatos reportados pelosjornais.

Segundo, Fuentes (2006), sua utilizac8o nas paginas de jornal se da em dois segmentos
fundamentais. como registro documental e como ilustragdo de matérias. O aprimoramento das
técnicas, com o desenvolvimento de cAmeras portéateis como a Leica, que usavam filme de
35mm capaz de tirar varias fotos sem a necessdade de trocar o filme, deu mais forca ao
fotojornalismo. Com essa tecnologia ficou cada vez mais facil fotografar qualquer evento e
publicar no jornal. Assim, cresceu a demanda por boas imagens o que aumentou a cobranca
com os profissionais e criou-se um momento em gque "muitos jornais comegaram a reconhecer
gue as fotos sdo ferramentas comunicativas poderosas e que os fotdgraf os eram sdo aliados no
processo jornalistico"® (FINBERG; ITULE, 1989, p. 189). Dessa forma as fotografias
conquistaram espago nos impressos gque hoje sdo muito mais imagéticos e ilustrados do que
antigamente.

Os avangos tecnolgicos, obviamente, tém relacdo com esse fato. Depois da Leica, as
cameras foram se modernizando e ficando menores. As méaquinas digitais aceleraram 0s
processos por hdo demandarem revelagdo. Mesmo que o fotografo esteja do outro lado do
mundo, as imagens vistas na tela da camera chegam a redac&o em questdo de minutos por e-
mail. E mesmo que o jornal ndo tenha equipe em um local onde uma noticia relevante

acontece, isso ndo significa que ele ndo terd o registro imagético do fato, as agéncias

" Do original: “preferred crisp, clear artistic interpretations of an event over the fuzzy, sometimes unclear
halftones.”
% Do original:
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disponibilizam fotos quase que instantaneamente em seus sites. Essa facilidade na geracéo,

reproducdo e de imagens flexibilizou algumas praticas jornalisticas:

O conceito de edicdo da fotografia se amplia e compreende hoje néo apenas o
trabalho de recorte do quadro e a sua inser¢cdo na péagina de uma revista, mas
também a manipulacdo dos elementos constitutivos da propria imagem, até mesmo
no nivel de resolugdo do gréo mais elementar de informag&o: o pixel. (MACHADO,
1997, p. 242)

A tecnologia, hoje, avangou de tal forma que possibilita retocar e até alterar fotografias
digitalmente. Além disso, com o barateamento do equipamento fotogréfico digita e a
popularidade de celulares com cameras embutidas, qualquer cidaddo pode registrar fatos. O
fotojornalismo tem seu espago assegurado, ele guda a dar mais credibilidade as matérias e,
com certeza, € um dos aspectos que mais atrai o olhar do leitor, mas os desafios dos
fotdgrafos agora sdo outros. Produzir contelidos imageéticos diferenciados, chamativos e ndo
apelativos e de maneirarapida

Buscando ainda mais recursos para atrair o olhar do leitor, surgiram os infograficos.
Eles sdo representacOes visuais da informagéo e podem misturar ilustragdo, fotografia e texto.
A infografia € muito usada nos jornais para descrever como determinado fato aconteceu e
quais seus desdobramentos. A técnica, segundo Fuentes (2006), veio para suprir necessidade
de exemplificar ou mostrar sistemas ou processos que, por suas caracteristicas ou
complexidade ndo podem ser "vistos' facilmente pelos leitores. Hoje, o estado avangado do
designs permite executar os infograficos mais completos e elaborados. O inicio do uso da
técnica, no entanto, tratava de diagramas, mapas e graficos.

Esta forma de expressar dados € muito apropriada para divulgacdo de resultados
estatisticos, por facilitar o entendimento das informagdes. De acordo com Finberg e Itule
(1989), dispostos desta maneira grafica, a chance de que fique no leitor uma impressdo
duradoura é muito maior. Para Fuentes (2006), a funcdo elementar desta linguagem é a
capacidade de transmissdo de conhecimentos. Afinal, ela existe para simplificar e
exemplificar situagdes que ficariam dificeis de compreender apenas com o texto.

As imagens sdo atualmente peca fundamental da diagramacdo jornalistica. Elas
funcionam como um dos principais elementos de atrac&o do olhar e passam informagéo além
das palavras. O seu uso é cada vez mais vaorizado e difundido, pois elas gudam a

hierarquizar a pagina, evidenciando quais as noticias mais importantes.
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4.2.3 Cor e outros recur sos

Quando se imprimiu os primeiros jornais, as cores dominantes na pagina eram o preto e
0 branco. A possibilidade de ter-se péaginas coloridas era, naquela época, um sonho distante.
Os destaques tinham de ser feitos balanceando a quantidade de texto e espago livre em lauda
Hoje, mais do que nunca, leva-se muito em conta a necessidade de equilibrio entre o espaco
ocupado nas paginas e 0 espaco em branco. Apesar da possibilidade que a tecnologia trouxe
viabilizando a impressdo a cores, 0 espago vazio, chamado de branco, ainda se mantém como
um dos principais elementos do trabalho grafico.

Diferente da mancha tipogréfica classica e conservadora, que era é retangular, macica,
densa e ocupada em uma grande area da pagina, deixando vazias apenas as margens, o design
de hoje valoriza 0 uso do branco. Silva entende como branco "todos os espacos e a disposi¢cao
do arranjo tipogréfico” e como preto "o grafismo impresso, ndo havendo qualquer distin¢éo
entre as cores tanto do suporte branco quanto da linha impressa utilizada" (1985, p. 32). O
espaco vazio faz parte da pagina e € muito utilizado como recurso estético para dar respiro e
leveza.

A valorizagdo do branco representa o espago de circulacdo das ideias do leitor e os
fluxos, os caminhos deixados pelo designer. O branco proporcionado compensa a 'perda de
espaco' com péginas mais arrojadas e agradaveis aos olhos. Silva (1985) ainda define o texto
sobre o branco, como um efeito positivo, e o contrario como um efeito negativo. Por ter sua
posicdo invertida, isto é, de forma negativa, e provocar dificuldade e cansago no movimento
otico. Assim, é recomendavel sua utilizagdo de forma restrita, em areas apropriadas para que
seu efeito visual sga satisfatorio e atinja o objetivo como expresséo pléastica, em beneficio da
legibilidade, afinal:

[...] qualquer elemento de uma pégina significa alguma coisa — até mesmo 0 ndo-
elemento, representado pelo espago em branco. Um exemplo explicito e doméstico é
a experiéncia entdo revol ucionaria do Suplemento Dominical do Jornal do Brasil, que
na virada dos anos 50 para os 60 teve como um de seus principais elementos
significantes justamente o uso intermitente dos "brancos' (VILLAS-BOAS, 2000.
p.35)

O gerenciamento dos espagos vazios se tornou téo importante, pois percebeu-se que o
que ndo é ocupado pelo texto também tem significado. Além disso, segundo Garcia (1987),
ele gudaaguiar o olhar do leitor em qualquer direcdo que o contetido desgjar. Afinal, quando
o designer deixa brancos ao redor de uma foto, por exemplo, ele acaba criando uma margem

nova na pagina. Desta maneira, cria-se a possibilidade de jogar com essas novas margens de
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maneira simétrica ou assimétrica, deixando a lauda mais atrativa visualmente com equilibro
entre 0 espaco da mancha ocupado com texto e o espago em branco.

Com avancos tecnologicos, que melhoraram a qualidade da impresséo, ficou possivel
também fazer uso da cor nas paginas. Alguns jornais norte-americanos, como o The New York
Times e The Wall Street Journal, sdo predominantemente em preto e branco, mas essas sdo
duas excegbes no design jornalistico moderno. Para a maioria das pessoas, € praticamente
impossivel imaginar um jornal completamente sem cor. No inicio, comegou-se aplicando as
cores somente na capa e em poucos elementos. A utilizagdo foi primeiro nos logotipos. O
aprimoramento das técnicas possibilitou ter fotos coloridas de qualidade e, assim,
gradativamente a cor foi migrando para outros elementos de destaque na primeira pagina
titulos, cartolas, boxes e selos.

O barateamento da impressdo fez com que 0s jornais passassem a usar cor também nos
cadernos e, hoje, a maior parte deles tem grande parte da edi¢do colorida. Foi-se percebendo
gue, também nos impressos, o emprego das cores poderia desempenhar diversos papéis. Elas
podem exercer diferentes funcBes que gudam a complementar visualmente o sentido das

palavras. Guimaraes (2003) definiu essas fungdes que elas podem assumir como:

[...] uma que compreende as sintaxes e as rel agdes taxiondmicas, cujos principios de
organizacdo sdo paradigméticos, como organizar, chamar a atencéo destacar, criar
planos de percepcdo, hierarquizar informactes, direcionar a leitura, etc., e outra que
compreende as relagdes semanticas, como ambientar, ssimbolizar, conotar ou denotar.
(2003, p. 29)

Nas capas, por exemplo, este elemento é de suma importancia, pois faz com que o
jornal se destague entre os demais. Justamente por enfatizar certos elementos da edi¢éo, elas
se antecipam as formas e aos textos e atraem os olhos do leitor para onde estdo. Guimaraes
(2003, p. 37) airma que o emprego deste recurso é fundamental para a hierarquia da pagina:
"quanto maior o potencial de informagdo das cores [..] maior serda a antecipagdo da
informac&o cromatica em relacdo a outros elementos. [...] As cores irdo informar, em primeira
mao, qual é a principal noticia da edicdo.". Por isso, a cor deve sempre ser usada com muita
cautela. Por mais que nem percebamos, ja possuimos um significado para cada cor introjetado
em nossa subj etividade.

ISso € 0 que torna 0 emprego das cores, por vezes, um aspecto delicado. As associagtes
gue se faz com cada matiz séo um julgamento estritamente subjetivo e podem variar em cada
regido de um pais. No Rio Grande do Sul, por exemplo, o vermelho e o azul estardo sempre
associados aos dois principais times de futebol do Estado. Diagramadores de paginas de

esporte tomam sempre um cuidado extra ao utilizar qualquer variante dessas duas tonalidades
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nas paginas. Além disso, para Garcia (1987), é importante ter em mente que quando se coloca
uma mesma cor em diferentes elementos de uma pagina, corre-se o risco do leitor relacionar
esses dois contetidos, mesmo que eles ndo tenham ligagcdo alguma. Pois 0 uso das mesmas
mati zes gera uma tendéncia a conectar 0s assuntos.

Outro aspecto interessante, que deve ser levado em conta, € o efeito visual que cada
tonalidade traz a pagina. Ao estruturar o projeto grafico, o designer deve considerar quais as
implicagdo que ele quer na pégina ao escolher a palheta de cores do jornal. Pois "as cores
claras e quentes ampliam a superficie do suporte, diminuindo a sensacdo de peso. O inverso
acontece com as cores escuras e frias' (COLLARO, 2000, p. 76). As cores, além do
gerenciamento do uso dos espagos brancos na pagina, também contribuem para a organizagdo
e para o ganho de respiro nas paginas de jornal.

Uma outra prética que gjudou no aumento de espacos brancos nas péginas foi a
diminuicdo no uso de fios e filetes entre colunas. Esses elementos sdo tracos usados para
separar matérias, fotos ou como destaque, hoje, tidos como antiquados. Até os anos 1950, esse
recurso era amplamente utilizado pelos jornais brasileiros. Atualmente, acredita-se que a
melhor forma de separar duas colunas € o préprio intervalo entre elas. Fios e filetes ndo mais
t&80 necessarios porque o design moderno conta com outros elementos para criagdo de sentido
e uma maior racionalizacdo no uso dos recursos para que eles tenham, de acordo com Collaro
(2000), uma fungdo coerente com as necessidades visuais que gjude a cumprir o papel gréfico
e editorial da pagina. Da mesma forma que alguns elementos cairam em certo desuso para que
a paginaficasse mais limpa e informativa, outros foram criados.

Hoje, sdo usados recursos diferenciados para organizar a informagdo. N&o € incomum
ver jornais gue criam selos, logotipos com imagens ou palavras empregados para demarcar
matérias parte de séries. Eles também sdo muito utilizados para chamar a atencdo para
informagdes relacionadas a um assunto especifico como servigos ou outros temas recorrentes
no jornal. Os selos ajudam o leitor a encontrar 0 que procura mais f&cil e rapidamente.

Ja os boxes sdo quadros separados por cores ou filetes. Anteriormente, este recurso era
muito usado para dar destaque a matérias pegquenas, "a fim de dramatizar o conteldo,
jornalisticamente falando” (COLLARO, 2000, p.149). Hoje, € mais comum que, neles, o
leitor encontre detalhes importantes pertinentes as histérias publicadas na mesma pagina, que
merecem estar destacados. Pois a cercadura de mais de um artigo por lauda pode trazer
desequilibro e confusdo visual. Além destes, existem diversos outros recursos usados para
atrair a atencéo do leitor. Neste trabalho, privilegiamos elementos que aparecem nas capas, ja

estas serdo nosso objeto de andlise no capitulo cinco.
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4.3CRITERIOSCOMPOSITIVOS

Para aplicar os elementos na pagina de maneira coerente e efetiva, o diagramador deve
ter conhecimento de que toda composigéo constitui, por S mesma, uma mensagem destinada
a destacar cada uma de suas partes, dando-lhe um sentido global e vérios sentidos
secundarios. O sentido dos recursos gréficos presentes no jornal coexiste com o sentido
semantico do préprio texto. Primeiro olhamos, depois decodificamos as informactes que ele
nos apresenta. Como explica Silva (1985, p. 43)

a diagramagdo é o projeto, a configuragdo gréfica de uma mensagem colocada em
determinado campo (pégina, livro, revista, cartaz), que serve de modelo para a sua
producéo em série. A preocupagdo do programador visual, e, consequentemente, sua
tarefa especifica, é dar a tais mensagens a devida estrutura visua a fim de que o
leitor possa discernir, répida e confortavelmente, aquilo que para ele representa
algum interesse.

No projeto grafico, pode-se conscientemente despertar a atencdo do leitor e direcionar o
seu olhar. Estudos iniciados em 1910, pela corrente da psicologia alema chamada psicologia
da Gedtalt, ou psicologia da forma, evidenciaram que o todo € interpretado de maneira

diferente que a soma de suas partes, Vela (1998, p. 5) explica que

[...] para a Gestalt, nossa percepcdo estd estreitamente relacionada com as forgas
integradoras do processo fisioldgico cerebral. Para justificar tais forgas, atribui ao
sistema nervoso central um dinamismo auto-regulador que, ao procurar sua propria
estabilidade, tende a organizar as formas em “todos’ coerentes e unificados. Essas
organizagOes sdo independentes de qual quer aprendizado.

Os principais fatores ou leis consideradas pela Gestalt sdo proximidade — recursos (cor,
forma, tamanho, direcdo, etc.) so agrupados de acordo com a disténcia a que se encontram
uns dos outros. Quando mais perto de outros numa regido, mais tendem a ser percebidos
como um grupo —, semelhanga — acontecimentos que séo similares se agruparéo entre si —,
continuidade — objetos que se organizam com fluidez visual, sem quebras ou interrupgdes. O
fato de encontrarmos certos elementos sempre no mesmo lugar, marcados com a mesma cor
ou ha mesma disposicdo € um sinal de boa continuagdo —, fechamento — elementos sdo
agrupados se eles parecem se completar, pois nossa mente ver um objeto completo mesmo
guando ndo ha um — e pregnancia ou boa Gestalt — chamada também de lei da simplicidade.
Ela dita que objetos em um ambiente sdo vistos daforma mais simples possiveis. Quanto mais
simples, mais facilmente sdo assimilados. Ainda ha autores que consideram a lei da
pregnancia como abrangente da continuidade e do fechamento, e ainda incluem dentro dela
outras variantes como simetria ou regul aridade e coeréncia estrutural.

Os cuidados com esses aspectos sdo de grande importancia para a identidade gréfica. A

estrutura padréo mantida por eles faz com o jornal sga mais facilmente reconhecido pelos
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leitores, mesmo se visto de longe. Mario Garcia (1987) define este fato como personalidade
gréfica, ou sgja, o jornal se parece com ele mesmo. Nesta padronizagdo, a capa é a que tem
maior peso, para que o leitor identifique imediatamente a publicagdo. Elementos gréficos
como o cabegalho e outros elementos fixos mantém a continuidade, pois a primeira pagina
indica o estilo do jornal. E sua apresentacio. Esse mesmo principio de continuidade aplica-se
a elementos como filetes, legendas, tipos, formato de colunas, etc.

A composicdo é um processo elaborado que é crucia para a resolucéo dos problemas
visuais. Dispor os elementos de forma ordenada na pagina é o que Dondis (1997) chama de
sintaxe visual. Ainda que ndo existam regras absolutas para abordar o processo de
composicao, ha certo grau de compreensao dos efeitos provocados por elas. Para o autor, isso
fica evidente, pois existem: linhas gerais para a criagdo de composi¢des, que tém seu
embasamento nos principios perceptivos; elementos basicos que podem ser aprendidos e
compreendidos; técnicas para a criagdo de mensagem claras e que podem ser usadas, em
conjunto com os elementos visuais.

No caso dos fatores que afetam a percepcdo, além destes estudados pela Gestalt, ainda
se pode citar a predilecdo pelo equilibrio e as tensdes que a sua falta traz como elementos
compositivos Uteis. Segundo Dondis (1997), equilibrio é a referéncia visual mais forte do ser
humano, nele esta sua base consciente e inconsciente para avaliar. Ao lado desta opgéo visual,
ha também a tensdo, cuja caracteristica mais importante é a variagdo complexa e inesperada.
A fata de equilibrio e regularidade é um fator de desorientagdo. A tensdo gerada pelo
desequilibrio € o meio visual mais efetivo para criar um efeito em resposta ao objetivo da
mensagem, que tem o poder de transmitir ainformagao visual.

Ching® (apud GARCIA, 1987, p. 52) ainda especificou aguns conceitos de composicao
e organizacdo, comuns tanto a arquitetura e quanto ao design, que o diagramador deve
observar para que aleitura ndo fique prejudicada. S&o eles:

Eixo é uma linha entre dois pontos no espago ao redor da qual formas e espagos sdo
organizados. O feitio do jornal em si ja constitui um eixo vertical e horizontal. Este conceito €
reforcado pela sua aplicacdo na forma de bordas ou barras coloridas no papel. Uma manchete
ocupando a linha inteira da esquerda para a direita € um exemplo da nocéo de eixo na pagina,
assim como umafoto ou ilustrac&o.

Simetria diz respeito a distribuicdo equilibrada dos elementos na pagina (fotos, branco,

texto) posicionados entorno de um eixo comum. A simetria perfeita, no jornalismo, funciona

39 CHING, FrancisD. K.. Architecture: form, space & order. New York: Van Nostrand Reinhold, 1979.
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bem somente em situacBes especificas, como cobertura de elei¢cBes por exemplo, que exige
gue os espaco dado aos candidatos seja isondmico. Pois, na verdade, o design assimétrico é
muito mais usual por ser menos monoétono. Sua caracteristica principal € baseada no contraste
de pretos e brancos da pégina para criar pontos de quebra e diferenciagéo.

Hierarquia é um conceito que lida basicamente com a importancia ou o significado
especifico de uma forma ou espaco pelo seu tamanho, forma ou disposicdo. De todos os
principios de organizacdo citados, este é, talvez, o mais importante. Antes que qualquer
elemento sgja posicionado, o editor precisa sentar e estudar quais sdo os contelidos
disponiveis e articular uma ordem de distribuicdo na pégina: tamanho de titulos, fotos,
ilustracdes, critérios de disposicdo (em cima ou embaixo), etc. Um leitor, ao olhar para o
jornal, subconscientemente se da conta da hierarquia de pagina baseado na apresentacdo que €
dada a cada elemento nela presente. Hierarquia também pode ser determinada pela forma dos
elementos apresentados por qualquer técnica de manipulagdo usada pelo o designer, como o
uso do recorte de silhuetas nas fotos por exemplo.

Ritmo se relaciona com o0 qudo bem os elementos da pagina se misturam uns com 0S
outros. E a sucessio harmoniosa dos movimentos do layout, como eles s3o incorporados de
uma maneira repetitiva, porém natural. Titulos, fotos e ilustragbes aparecem inUmeras vezes
ao longo de uma edi¢do, mas como o diagramador os apresenta € que faz toda a diferenca para
o ritmo.

Observando a quantidade de técnicas e conceitos que devem ser observados ao se
desenhar uma péagina, fica claro que criar graficamente exige qualificacdo estética aliada a
técnicas de execucdo. O que, num primeiro momento, pode parecer apenas mais uma das
muitas restri¢gdes a criatividade, mas que, no entanto, € o que aumenta o nivel da qualidade do
trabalho. Pois, através do contelido gréfico pode-se, de certa forma, antecipar a recepcao
reservada pelo leitor. Afinal, a escolha consciente dos elementos presentes em um projeto
gréfico bem elaborado leva em conta esses aspectos cruciais para a formatacdo das paginas e,
como consequéncia, obtém resultados que podem ser vistos na qualidade visual do jornal.

Nesse capitulo, vimos quais sdo 0s recursos elementares do projeto grafico de um jornal
e suas fungdes, pontuando especialmente os fatores importantes na constituicdo da capa.
Pudemos avaliar os tipos de grid existentes e como eles sdo percebidos pelos leitores,
discutindo a importancia de uma escolha consciente de tipos. Tratamos da importancia da cor
e do espago vazio na pagina para a legibilidade, observando também o papel das imagens nos

periédicos e nos critérios de composi¢ao que guiam o layout das publicagdes. A partir deste



62

embasamento tedrico, partiremos para a analise das 20 capas de Zero Hora selecionadas para
este trabal ho.
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A partir da pesquisa bibliografica, por meio da qual estabelecemos o referencial tedrico,
pudemos conhecer os principais elementos relacionados ao projeto grafico de jornais. Assim,
fomos capazes de sistematizar as categorias que iréo orientar nossa analise, que tem como
objetivo investigar como o emprego das facilidades trazidas pelos avangos tecnol égicos,
ocorridos nos ultimo vinte anos, mudou a visualidade do jornal Zero Hora (ZH).

A publicacdo foi criada em maio de 1964, logo no inicio da ditadura militar brasileira.
Hoje é distribuida em todo o estado do Rio Grande do Sul e é o principal dos oito periddicos
do Grupo RBS, empresa que atua em diversos ramos ligados a informagdo e entretenimento.
A circulagdo do jornal, segundo dados de 2009 do Instituto Verificador de Circulacgo (IVC), é
a sexta do pais e amaior do RS. Este motivo foi a principal razéo da escolha deste periddico
para andlise e evidencia sua relevancia no Estado. Além disso, a proximidade regional
facilitou a coleta dos exemplares para andlise.

Outro aspecto que norteou a escolha diz respeito aos avancos tecnol égicos marcando e
transformando a redacéo deste jornal de maneira bem acentuada e possivel de se identificar na
historia. Recchia (2010) define estes periodos como: redacdo analGgica, redagéo
informatizada e redacdo integrada. O primeiro momento vai até o ano de 1988, quando as
méquinas de escrever foram aposentadas e a fotografia analdgica, usando filme e quimicos
para a revelagdo, ainda era dominante. A redagdo informatizada compreende a entrada dos
computadores na rotina dos jornalistas, que trouxe também a primeira grande reforma gréfica
do jornal em 1989. Neste periodo, ha também todo o processo de adaptacdo ao uso dos

computadores e o inicio da fotografia digital. Em 2007, configurou-se a redagéo integrada.



Em setembro deste mesmo ano, a RBS langou o portal zerohora.com que trouxe jornalistas do
meio online parajunto dos que trabalhavam exclusivamente para o jornal papel.

Levando em conta estas consideragdes, elegemos 0 periodo de estudo das capas do
jornal como sendo entre 1990 e 2010, por ser um intervalo tempora que retrata bem as
mudangas ocorridas na redacdo em funcdo de inovages técnicas. Para fecilitar o trabalho, que
€ apenas um primeiro estudo sobre 0 assunto, decidimos usar uma capa de cada ano para que
tivéssemos uma visdo geral de como se alterou a diagramac&o da primeira pagina do jorna no
decorrer do periodo. Escolhemos aleatoriamente o dia 1° de marco para todas as capas por ja

ser quando o ano, de fato, inicia passadas as datas comemorativas de fim de ano e asférias.

5.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Depois de concluida a fundamentacéo do trabal ho, baseados no referencial exposto nos
capitulos anteriores e de posse das vinte capas escolhidas, realizamos primeiramente uma
andlise exploratéria do material. Buscamos fazer uma avaliagdo inicial da presenca os
elementos i dentificados teoricamente e sua incorporagdo no projeto grafico das edi¢Oes. Além
disso, procuramos por indicios de determinadas linhas comuns de tratamento visual que
pudessem indicar principios similares de paginacéo. A partir deste contato preliminar com o
material, iniciamos a confeccdo de uma tabela para uma andlise quantitativa das capas,
priorizando a presenca ou auséncia de recursos graficos especificos. Com ela em maos,
partimos para um levantamento detalhado de cada uma das capas. Ao iniciarmos essa etapa,
constatamos que, por 0 material variar bastante de ano para ano, a tabela precisava ser revista.
As categorias ali enumeradas ndo conseguiam contemplar a quantidade de mudangas que
aconteciam de um ano para o outro, assim como a adi¢do de novos el ementos. Cada nova
alteracdo acarretaria uma material com varios desdobramentos que seriam utilizados para
apenas um exemplar por ano. Assim, compreendemos que os quadros deveriam tratar das
capas de uma mas mais generalista, a fim de evitar o excesso de dados minuciosos, o que
dificultaria a andlise interpretativa dos dados e tiraria a atencdo dos elementos principais com
preciosismos.

Além disso, considerando que a pagina € uma unidade em gue cada elemento assume
significagdo na sua relagdo com 0s outros, essa primeira etapa serviu como base para uma
andlise qualitativa fundada em critérios compositivos e valores do campo jornalistico quanto a
apresentacdo de informagdes. Desta forma, fechamos a tabela no seguinte modelo (Tabela 1):
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Tabela 1: Tabelafinal desenvolvida para a andlise quantitativa

Na tabela, separamos a informagdo grafica de cada uma das capas em cinco diferentes
esferas gerais. area, grid, niveis de texto, imagem e outros elementos. A &rea subdividimos em
editorial (logo, imagem e texto) e comercial. Medimos a area total da capa em centimetros e,

de acordo com os elementos encontrados, fomos mapeando a porcentagem que cada um deles
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ocupava na pagina. Paraavaliar o grid, consideramos a quantidade de colunas usadas em cada
uma das capas escolhidas.

A partir do nivel de texto, incluimos mais subdivisdes na tabela. Para qualquer fosse o
texto encontrado, buscamos definir algumas caracteristicas quanto a fonte — com serifa, sem
serifa (sans), normal, negrito, ou italico —, quanto & cor — preto e branco (PB) ou colorido —,
guanto ao tipo de composi¢ao — caixa alta ou caixa baixa—, quanto a relagdo texto/fundo — se
estava sobre imagem ou sobre fundo. A categoria “outros’ foi incorporada & Ultima coluna
COMO UM recurso para que se pudesse comentar dados relevantes que de alguma forma néo
fossem contemplados pela tabela. Um caso recorrente é o dos boxes.

Podemos classificar como box éreas cercadas por fios e/ou fundos que relinem
conjuntos de informacdes, indicando que estes elementos pertencem a um mesmo assunto,
uma mesma categoria. Na andlise quantitativa das capas, percebemos que este € um recurso
muito utilizado na diagramagéo do jornal Zero Hora. No entanto, ele é usado de tantas formas
diferentes e ganha tanta importancia em alguns exemplares, que preferimos, na tabela, apenas
indicar seu aparecimento e deixar para comenta-lo com maior profundidade na anadise
qualitativa.

Depois de indicadas as categorias que usamos para classificar os niveis de texto,
enumeramos quais seriam esses niveis hierarquicos levados em consideracdo neste trabal ho.
Qualificamos as manchetes em quatro tipos distintos. principal, secundéria, tercidaria e
guaternéria. Para que um determinado texto fosse classificado como manchete, ele precisava
estar diferenciado dos outros elementos da pagina. Como principal, categorizamos o elemento
que mais chamava aten¢do na capa por possuir: destague no tamanho das letras, grande area
ocupada, linha de apoio e/ou texto explicativo. A linha de apoio € uma frase que acompanha a
manchete, além do corpo do texto. A manchete secundaria € geralmente o elemento que ganha
destaque por estar acompanhado da maior foto da pagina. Manchete terci&ria e quaternéria se
destacam das demais notas pelo tamanho ou por estarem dentro boxes coloridos. Manchetes
dispostas da mesma maneira na pagina ou exatamente do mesmo tamanho foram classificadas
como de mesma importancia. Também rotulamos nas péginas o corpo texto, chamadas
menores, chamadas para cadernos, cartola, chamada para pagina e |egenda.

Quanto a imagem, levamos em consideracdo fotos e ilustragdes. Elas foram dividas,
guanto a importancia, em principal, dois, trés, quatro, e cinco e, na sua classificacéo, levamos
em conta aspectos da disposicdo em pagina e/ou tipo de corte. Avaliamos se elas eram
horizontais, verticais, quadradas e se tinham algum tipo de borda (linha fina ou grossa que

‘emoldura’ o0 elemento). Como ilustracdo, consideramos todos os elementos imagéticos
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ilustrativos que ndo fossem fotojornalismo. Além disso, nos comentérios, frisamos se a
imagem principal acompanhava a manchete principal ou nao.

Nos outros elementos, avaliamos a presenca de tarjas, linhas grossas coloridas ou ndo
presentes para demarcar espaco ou guiar o olhar. Também atentamos para a presenca de selos,
gue sdo figuras com fundo, foto ou ilustragdo usadas para chamar determinados assuntos que
se repetem no jornal, como matérias especiais, eventos ou servigos (Figura 9). Por altimo,
avaliamos a presenca de fios, linhas grossas ou finas usadas para delimitar espaco ou agregar
elementos. Com a tabela em maos, partimos para a analise das capas, como se pode ver na
capa de 1° de marco de 2005 (Figura 10):

| WVioléncia |
no trinsito

= | A

P | que ter fim |

Figura 9: exemplos de selos usados nas edi¢des de 1° de marco de 1990 e 2008 respectivamente
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quantitativa.

Realizada a andlise quantitativa de cada uma das primeiras paginas, deparamo-nos com

vinte tabelas diferentes com dados relevantes sobre a histéria grafica das capas do jornal Zero

Hora (todas as tabelas preenchidas podem ser encontradas nos apéndices p.104 — 124).
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Cruzamos dados relevantes das tabelas para a producdo de graficos explicativos sobre
aspectos importantes vistos na andlise quantitativa, que servem de base para as inferéncias
apresentadas na andlise qualitativa. Esta foi baseada na observacdo do material e no dados
descobertos atraves da organizagdo dos resultados quantitativos, apoiados no referencial

tedrico exposto nos capitulos anteriores.

5.2 BREVE HISTORIA DO JORNAL

Antes de se passar a andlise propriamente dita, € importante entender o contexto
historico em que o jornal avaliado se insere. Afinal, Zero Hora € um jorna tabloide, que
apesar dos valores pejorativos agregados ao formato especialmente no centro do Pais, visaum
publico mais letrado no contexto galicho. A primeira edi¢cdo de ZH circulou em uma tarde de
1964. O jornal foi fundado por quatro empresarios da érea da indlstria e comércio para
ocupar o lugar deixado pelo popular Ultima Hora, que fechou em abril do mesmo ano. A
primeira edicdo tinha 24 péginas e, em sua capa, estampava um editorial tratando de como
seria sua linha. Durante a década de 1960, o controle acion&rio de ZH foi de apenas uma
pessoa, Ary de Carvalho. O novo dono enfrentou diversas dificuldades financeiras por conta
do lento retorno dos investimentos no jornal. A compra de uma rotativa, em 1965, e de um
terreno na avenida Ipiranga para a nova sede — até entéo, o jorna se baseava no centro de
Porto Alegre, narua Sete de Setembro — resultaram no aumento das dividas.

No ano de 1965, os irméos Jayme e Mauricio Sirotsky adquiriram metade das acdes e
passaram a ser socios de Ary Carvalho. Trés anos depois, o jorna ja circulava em 110
municipios gauchos. A falta de estrutura grafica dificultava a expansdo. No fim da década,
Zero Hora adquiriu uma nova "rotativa que permitiu aimpressdo em offset, e mudou-se paraa
nova sede na Avenida Ipiranga." (RBS, 2007, p. 68). Os investimentos, no entanto, ainda ndo
traziam o retorno esperado. O jornal, na época, "era 0 quarto em circulagdo no Estado, atras
do Correio do Povo, da Folha da Tarde e do Diario de Noticias'. (RBS, 2007, p.68). O novo
equipamento, no entanto, trouxe novas esperangas. rodava 15 mil exemplares por hora e
possibilitava aimpressdo colorida da capa, contracapa e outras paginas internas.

Em 30 de abril de 1970, os irméos Sirotsky compram as agdes do terceiro socio e se
tornaram os Unicos donos do jornal. A crise financeira, contudo, ndo foi amenizada até a
adocdo de uma gestdo empresarial feroz que visava aumentar lucros e cortar todos 0s custos
possiveis. Dois anos mais tarde, ZH comprou novas rotativas que possibilitaram a impressdo

mais rapida, tornando vidvel que o jorna saisse também aos domingos. Neste mesmo ano,



70

uma inundagdo alagou o parque gréfico e, em 1973, um incéndio atingiu a redacdo e parte do
arquivo. Apesar dos acidentes, o jornal continuou sendo produzido e saiu, inclusive, nesses
dias atribulados.

As primeiras mudangas graficas aconteceram em 1974, quando o jornal alterou aspectos
da sua capa, buscando se dissociar da imagem do Ultima Hora e do caréter apelativo que ele
tinha. Assim, as manchetes sensacionalistas foram abolidas. O proprio logo do jorna foi
modificado, adotou-se o padréo de fundo preto com letras brancas. Anteriormente, ele era
com letras brancas num fundo azul ou vice-versa. "A partir de 1975, ZH assume a lideranca
na venda avulsa no Estado, como resultado de investimentos nas &reas comerciais e de
distribuicdo. E quatro anos depois, implanta os cadernos de anuncios classificados." (RBS,
2007, p. 71). Este caderno s6 foi possivel porque, em 1978, a empresa substituiu a rotativa
Urbanite por outra Gross, que tinha o dobro da capacidade da méguina antiga e permitiu
inclusive que Zero Hora comegasse a prestar servico de impressdo para outros jornais. A
empresa estava se firmando como uma das maiores do Estado e do Pais.

Até este ponto, o trabalho de diagramar era feito de maneira completamente anal 6gica,
usando fotos reveladas, laudas datilografadas pelos reporteres, e lapiseira, borracha, régua e
tabela de cédlculos para indicar a paginagdo. O diagrama do jornal so era feito depois que o
profissional tinha todas as paginas datilografadas e a previsdo das fotos. O material seguia
para a fotocomposicdo, as artes eram montadas e revisadas, e se produziam os fotolitos que
serviam para gravar as chapas de aluminio caracteristicas do sistema de impressao off set.

Apesar de ja estar presente no processo de impressdo e fotocomposicéo, a informatica
entra na sala de redagéo a partir de 1988, quando Zero Hora comegou se informatizar. Um ano
depois, ZH contrata o cubano Mario Garcia, do Poynter Institute, para realizar a primeira
reforma grafica do jornal que alteraria todos os aspectos do projeto. A mudanca buscava
"renovar o produto, sem mudar sua esséncid’ (RBS, 2007, p.73). A reformafoi téo impactante
que "Até mesmo o poderoso O Estado de Sdo Paulo, no inicio dos anos 1990, usou a reforma
do Zero Hora como modelo para as mudangas que realizou em seus cadernos' (COSTA,
online). Além da chegada dos computadores, a redacdo também foi separada por divisorias de

vidro e ficou menos barulhenta sem 0 som saido das méquinas de escrever. (Figura 11)
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Figura 11: Capas de Zero Hora de 01/05/1964, 01/03/1970 e 01/03/1990.

Em 1990, surgiram a internet e o e-mail; também comegam a ser utilizados os telefones
celulares de maneira limitada devido ao seu ato custo. Nesta mesma década, ocorreu a
primeira experiéncia do jornal com o uso das méaquinas digitais de fotografia. A primeira foto
digital veiculada foi na contracapa de 1996. A substituicdo completa da fotografia anal 6gica
pela digital, no entanto, deu-se somente quatro anos depois. A informatizagdo completa da
redacdo também trouxe programas especificos para a editoracdo eletronica das paginas do
jornal.

Ao completar 30 anos, em 1994, o jornal passou por outra grande reforma grafica. O
logo antigo € substituido por um novo com letras mailsculas dispostas em uma linha. Luis
Adolfo Lino de Souza, atual editor de arte de ZH, explica quais 0s aspectos que mais

mudaram com essa reforma:

A partir desse novo logotipo Zero Hora aposta em uma manchete grande, em letras
mindsculas, e uma foto dominante, no estilo foto-legenda ja que, necessariamente,
ndo € ligada & manchete. A colunagem da capa segue a do jornal em 5 colunas. Na
capa ha uma separagéo bem clara entre o que é area de noticias leves e de Ultima
hora. (SOUZA, 2008, online)

A facilidade de alterar o projeto gréfico estava intimamente ligada aos avangos
tecnol6gicos, que permitiram uma maior versatilidade na paginagdo. O computador ficava
cada vez mais popular e a internet se disseminava. A partir deste momento, os jornais no
mundo inteiro tinham suas primeiras experiéncias online. Para ndo ficar para trés, em junho
de 1995, Zero Horafoi o segundo jornal do Brasil a oferecer contelidos na rede (RBS, 2007).
O jornal possuia apenas o Caderno de Informética disponivel online. Em dezembro de 1996,
cria-se o site Zero Hora Digital, com as matérias do impresso e poucos recursos visuais. As
atualizagOes eram feitas de acordo com a circulagéo do papel. Em julho de 2000, a RBS lanca
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o site ClicRBS, que relne todos os sites do Grupo e produzia algum conteido jornalistico
proprio.

Em setembro 2005, Zero Hora mudou novamente sua apresentacdo visual. O novo
projeto gréfico também envolveu ateragcBes no projeto editorial, além disso aumentou nimero
de cores no jornal. Entre outros fatores, Felippi (2007) destaca o maior nimero de fotos e 0
aumento no seu tamanho nas paginas, mais recursos visuais de paginagdo, textos mais curtos,
criacdo de peguenas secOes fixas (ou fixas por um periodo) e aumento nas se¢cBes com
participagdo dos leitores.

A partir de setembro de 2007, comega um novo capitulo na histéria de Zero Hora. Neste
ano, o jornal langa sua versdo digital. Zerohora.com marca a entrada definitiva da empresa no
meio online. O website busca pela producdo e "a veiculacdo de informagfes pensadas,
apuradas e redigidas especificamente para a web" (RECCHIA, 2010, p. 74). A equipe do
online trabalha junto com a do offline (jornal impresso) na redacdo e a integragdo entre
repdrteres, editores e diagramadores comega a aumentar gradativamente.

Apds a criacdo de zerohora.com, o jornal impresso sofreu mais uma reforma gréfica
Em junho de 2009, Zero Hora circulava em todo o Estado reformulada visuamente. Além
disso, a empresa também investiu na criagdo de um novo parque grafico. Foram R$ 70
milhdes gastos para construir e equipar 0 parque Jayme Sirotsky. Com esse novo

investimento, o limite de paginas coloridas passou para a totalidade da edicéo.

5.3ANALISE QUALITATIVA

Apos o levantamento de todos os dados quantitativos conforme a tabela que usamos de
roteiro para este trabalho, percebemos al guns momentos em que as caracteristicas graficas das
capas eram muito similares. Com base nesta observacdo, agrupamos as capas em quatro
periodos que agregaram a andlise de ordem qualitativa das 20 capas. Séo eles. o periodo
pioneiro — emprego dos novos recursos, que compreende as capas de 1990 a 1994; o periodo
de conformagédo — valorizagéo da cor e da imagem, que compreende as edi¢bes de 1995 a
1998; o periodo de consolidac&o — o projeto grafico demonstra maior uniformidade com a
capa dividida em dois, que vai de 1999 a 2005; e o periodo de inovagdo — énfase em
estratégias diversificadas de atragdo visual, cujas capas vao de 2006 a 2010. Em cada um
destes interval os de tempo, esmiugamos as respectivas capas encontramos el ementos gréficos

e histéricos que sustentam sua separacdo nestes grupos. Inserimos no corpo do trabalho
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reproducdes do conjunto de capas analisadas (Figuras 12, 13, 16 e 19) e todas as capas estdo

Nos anexos em tamanho maior.

5.3.1 De 1990 a 1994: o periodo pioneiro —emprego dos NOVOS recur sos
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Figura 12: Capas de ZH de 1° de mar¢o de 1990, 1991, 1992, 1993 e 1994 respectivamente.

O inicio dos anos 1990 marca a entrada definitiva do computador na redacdo. Os
jornalistas estavam comegando a se acostumar com as telas verdes, onde agora digitavam os
contetidos das matérias. Ainda se utilizava a fotografia anal 0gica e a comunicagdo via internet
ainda era incipiente. O periodo é caracterizado pela primeira reforma gréfica realizada no
jornal, em 1989, pelo cubano Marcio Garcia. A mudanga aumentou o tamanho da letra, o que
acabou obrigando os jornalistas a diminuir os textos, e passou a usar mais imagens (e em
tamanho maior) no periédico.

Assim, as capas deste periodo se assemelham pelo uso ainda discreto da fotografia. Em
nenhuma delas encontramos mais de trés fotos e a diferenca de tamanho entre a foto principal
e as demais é sgnificativa. Além disso, o intervalo também é marcado pelo logo antigo:
guadrado, preto e com letras sem serifa, que ocupa 5,18% da capa. A logotipia do jornal muda
constantemente de lugar, estando ora do lado direito, ora do lado esquerdo na parte superior
da pagina. Ha pouca publicidade na amostra do periodo, em nenhuma edicdo das pesquisadas
encontramos anuincios que ocupassem mai s de 4% da totalidade.

O que chama atencdo em relagdo aos anuncios é o fato de, na capa de 1990, a Unica
publicidade estar aplicada sobre ailustracdo, que é o elemento imagético principal da pagina
Em um primeiro olhar, tem-se, inclusive, a impressdo que o desenho todo é uma propaganda,
somente depois de ler a chamada que percebemos que o anlincio néo faz parte do contelido
editorial. A imagem principal, no entanto, ndo corresponde a manchete principal. No texto
desta, destaca-se o lead em negrito. Outro fator que chama atencéo € o fato do titulo da
manchete secundaria estar abaixo da foto. Isso confunde o leitor, pois ele parece uma

chamada independente da imagem e do texto que o acompanham. A capa usa borda em trés
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dos cinco elementos imagéticos nela presentes, apenas 0 selo — chamando para uma matéria
sobre 0s anos 80 — e uma ilustragdo ndo sdo marcadas com um fio fino. Usa-se bastante os
fios, o horizontal grosso € usado para separar a manchete principal da secundaria, um outro
mais fino demarca a margem inferior do jornal. O fio fino visa dar proximidade ao titulo da
manchete com sua foto para evidenciar que eles pertencem a0 mesmo conjunto j& que a
disposicdo destes elementos prejudicou este aspecto. O uso das linhas nesta capa evidencia a
criacdo de areas separadas para aproximar contelidos de uma mesma matéria. A capa tem um
eixo vertical apenas nas chamadas menores, que vém todas delimitadas por duas linhas
verticais que criam uma “coluna da esquerda’. Todas essas chamadas da coluna tém uma
cartola de letras capitulares e em negrito. Todos os outros elementos estdo dispostos em um
eixo horizontal, que deixa a pagina carregada demais, mesmo tendo apenas duas matérias na
drea principal. Nas legendas, ha bastante variagdo de tipos e dentro duas familias: as duas
palavras que funcionam como um ‘chamariz' para a foto sdo sem serifa e em negrito, ja o texto
gue segue € com serifae em italico.

No ano de 1991, fica mais claro qual a matéria mais importante. A manchete principal
ganha destaque por vir acompanhada de um texto de duas colunas e uma foto bem aberta,
deixando a area principa da pagina mais verticalizada. A disposi¢cdo dos elementos nesta
pagina se assemelha muito a do ano anterior. Elas passam a impressdo de ter sempre 0 mesmo
desenho estrutural, que muda de acordo com o nimero de manchetes na capa. Assim como na
capa de 1990, existe um selo publicitéario sobre a foto principal. Os fios finos continuam
sendo usados para delimitar uma coluna na esquerda, onde ficam todas as chamadas menores,
ancoradas pela palavra “HOJE” em letras capitulares e com uma linha grossa sobre ela. A
manchete principal e a secundaria continuam sendo separadas por um fio horizontal grosso, a
margem segue demarcada pela linha fina. O logo, nesta capa, ocupa o canto superior direto e,
ao seu lado, temos uma foto-legenda. A cor é usada somente nas fotos. Nas legendas continua-
se a empregar 0 modelo anterior com quatro variagdes diferentes. A capa ainda é
predominantemente preta e branca, a cor esta presente apenas nas fotos.

A primeira capa em gue constatamos 0 uso de cartola na manchete é a de 1992. Nesta
pagina, apenas a manchete quaternaria, que vem dentro de um box de linha fina, ndo tem
cartola. O logo segue mudando de lugar: agora estd no canto superior esguerdo. Ndo ha
continuidade na diagramacdo da érea superior horizontal. O leitor nunca sabe onde vai
encontrar o logotipo de Zero Hora que, muitas vezes, perde-se ao lado do box com foto. A
manchete terciaria, que também é dentro de um box, tem foto e ocupa todo o resto da linha

superior. A barra da esquerda continua com o dizer "hoje" em cima das matérias chamadas.
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Ainda se faz muito uso dos fios para separar os elementos. As linhas grossas horizontais sdo
usadas para separar uma matéria da outra. A foto principal ndo corresponde a manchete e nem
0 uso do fio evita que se faga essa confusdo, pois disposi¢éo do titulo aproxima a manchete da
foto. A ma organizacdo dos elementos na pagina cria joelhos que poderiam ser evitados. No
entanto, nem esses joelhos, que normalmente demarcam uma separacdo clara entre os itens,
evitam que se enxergue todo o contelido central como um conjunto sb. Nas legendas, segue-se
empregando fonte negrito sem serifa para as palavras antes dos dois pontos e italico com
serifa para depois dos dois pontos.

Observamos algumas mudangas significativas na pagina de um ano depois. O logo
agora esti no canto superior direito. A barra feita com fios finos, que ocupava o canto
esquerdo da pagina, segue igual, com a mesma disposicao para 0s elementos, mas ela agora
aparece na direita, rompendo mais uma vez com a continuidade. Além disso, as chamadas
com imagem, gue nela aparecem, agora usam fontes negrito em italico. A chamada para a
pagina também mudou, deixou de ser apenas 0 himero com uma barra e passou a adotar o
modelo "pagina 1". Os fios grossos continuam separando matérias. O itdlico aparece no titulo
de duas manchetes. Novamente, a foto principal ndo corresponde a matéria principal e mais
uma vez esta separacdo ndo fica evidente ao se olhar para a pagina. A disposicdo das
manchetes deixou esta capa extremamente horizontal. A altura das colunas € a mesma da
manchete principal o que tira dela seu cardter de elemento principal, destacado pelo tamanho,
na capa.

No exemplar do ano de 1994, deparamo-nos com a primeira capa “especia”. A edicdo
giraem torno da criagdo da Unidade Real de Valor (URV) e para valorizar a cobertura do fato,
o jornal fez um caderno especial, chamado de maneira bastante destacada. O material sobre o
guiaexplicativo da URV vem todo dentro de um box de fundo amarelo e linha grossa verde. E
a primeira vez que se V&, na capa, 0 uso da cor em um elemento que ndo sgja a foto. A
tonalidade € usada para demarcar a juncéo de todo o contelido colocado na capa sobre o
caderno. Quebra-se aqui a continuidade aqui na intencéo de chamar a atencdo do leitor: o
titulo do box varia no uso de fontes com serifa e sem, e traz asigla URV em letras garrafais.
Além disso, dentro dele, temos quatro chamadas sobre o0 assunto, um texto da manchete e uma
ilustracéo com foto montagem da nota de dolar e da foto de Fernando Henrique Cardoso. O
box verde e amarelo destaca o novo momento do Brasil e traz ainda os indicadores
econdmicos em uma imagem que poderia ser considerada como um principio de infografia. A
capa torna-se, assim, predominantemente imagética, a cor de fundo e a linha Ihe conferem

muito peso. N&o h& pregnancia da imagem uma vez que sdo muitos el ementos competindo
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pela atencdo do leitor e tornando a capa complexa, ndo no sentido de bem elaborada, mas por
ser confusa e dificil de ler. A imagem dentro do box ocupa quase 0 mesmo espaco que afoto
de Bill Clinton, que aparece ha manchete secundaria, que também vem dentro de um box. O
titulo confere maior hierarquia a montagem com a cédula de ddlar, a proximidade e o tamanho
da foto secundaria, contudo, prejudicam a compreensdo deste valor. O logo, agora no canto
esquerdo, fica quase escondido no meio de tantos elementos visuais. Ele perde espaco e
importéncia, além de competir visualmente com a manchete. Esta também € a capa com o
maior anuncio publicitario visto até entdo e, para aumentar a confusdo visual, a inser¢ao €
colorida. Segue, também, a indecisdo no uso de negrito para as chamadas para a pagina: em
algumas usa-se somente no ndmero, em outras N0 nUmero e na palavra pagina. O uso
excessivo de fios para separar a manchete terciaria do resto, para demarcar a margem inferior
da pagina e para demarcar 0s boxes, cria uma capa que ndo € modular, mas é encaixotada,

cheia de elementos fechados em quadrados e reténgul os que ndo agregam ao seu significado.

5.3.2 De 1995 a 1998: o periodo de confor macéo — valorizagéo da cor e da imagem
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Figura 13: Capas de ZH de 1° de margo de 1995, 1996,1997 e 1998 respectivamente.

Dada a familiarizacdo dos jornalistas com o computador e 0 avango das tecnologias
digitais, ocorre uma expansdo da internet. Aumenta o uso do e-mail como forma de
comunicacdo e os jornais brasileiros comecam a fazer suas primeiras experiéncias na web,
disponibilizando pelo menos parte de seu contelido na rede mundial de computadores. Este
material ainda € muito ligado ao jornal impresso, mas € a forma encontrada na época para
acompanhar as mudangas sem correr muitos riscos. Neste periodo, primeiro € disponibilizado
o caderno de informatica na rede e, no ano seguinte, em 1996, cria-se Zero Hora digital, que é
atualizada a cada 24 horas.



No intervalo de tempo que compreende estas edi¢des, ha a reformulacéo do logo de
Zero Hora. A caixa quadrada com letras brancas sem serifa em um fundo preto (Figura 14),
criada por Hans Donner, foi substituida por um logo horizontal (Figura 15). Este modelo se
mantém até hoje: Zero Hora escrito em maitsculas com fonte serifada e uma barra colorida
acima do nome do jornal. Com o0 uso deste logo, a &rea ocupada por ele na capa passou para
12.21% da pagina, o que Ihe conferiu muito mais destaque e visibilidade. Além disso a adogdo
do novo logo mudou a forma com que a data era escrita no cabecalho, com a mudanca ela
ficou muito mais visivel e facil de identificar. Outra marca grafica do periodo € a auséncia de
cartolas. Em nenhuma das capas de 1995 a 1998 encontramos cartolas nas matérias. A barra

vertical com chamadas menores — ora na esquerda, ora na direita — também desapareceu.
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Figura 14: O logo quadrado da edic¢do de 1° de margo de 1992, criado por Hans Doner, usado até areforma de

1994.
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Figura 15: O logo horizontal da edi¢éo de 1° de margo de 1996, usado de 1994 em diante.

Da amostra coletada, a capa de 1995 € a primeira em gue aparece o logo horizontal.
Nesta edicdo, a manchete é a cobertura de carnaval. O evento vem destacado em um box de
fundo laranja com duas fotos e mais um selo multicolorido " Carnaval 95". Esta € a capa em
mais temos emprego da cor até entdo. Dentro do box, destacam-se trés matérias diferentes
espalhadas em um caderno especial e no Segundo Caderno. Percebe-se que até entdo os
cadernos do jorna ainda ndo mostravam a diferenciacéo gréfica que se vé hoje em dia, pois,
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apesar do destagque que a matéria do caderno tem, a remisséo para 0 caderno € como qualquer
outra chamada. O contelido agregado pelo box de fundo cor €, inclusive de partes diferentes
do jornal. No entanto, diferente da primeira pagina do ano anterior, aqui fica evidente qual é a
manchete principal. A cor, a montagem e os textos se destacam da outra foto e sGo muito
maiores que as outras duas matérias chamadas na pagina. Contudo, é marcante a auséncia de
um titulo maior dentro do box para hierarquizar o contetido dele. A variagdo de uso das cores,
o fundo laranja, as cores vibrantes das fotos de carnaval, o colorido do selo e as matizes da
segunda foto criam um ‘T” de cor que deixa as duas manchetes menores dentro de quadrados
brancos isolados na pagina. Os contelidos destacados pela cor acabam se assemelhando e
passando ao leitor a impressdo de que dizem respeito a0os mesmos assuntos. Assim, as
manchetes menores, escondidas nos cantos inferiores da pagina ficam quase invisiveis no
meio de tanta imagem. O texto nas legendas, podemos ver uma mudanca: aboliu-se o itélico,
mas segue-se com uma chamada com dois pontos, na qual utiliza-se o negrito.

No ano seguinte, ndo se visualiza nenhuma grande mudanca. A capa de 1996, mais uma
vez, traz uma manchete principal sem foto disposta de forma que a fotografia principal parece
Ihe pertencer. Ela, no entanto, vem dentro de um box de linha preta fina acompanhada de
chamada, na qual se usa uma fonte serifada arredondada, tentando uma aproximacéo com as
fontes usadas nos computadores da época. A manchete em questéo trata da vinda de Bill Gates
ao Brasil. Nesta pagina, vemos a adocdo de umatarja azul para destacar a area com contetido
do Segundo Caderno. Além disso, utilizam-se muitos fios. Todas as matérias vém separadas
por linhas finas pretas ou estdo dentro de caixas. Estes fios e boxes gjudam a dar uma
sensacao de simetria a pagina, pois na sua metade inferior, temos as colunas sempre divididas
em dois, mesmo que de forma um pouco desigual. A manchete quaternaria € um box com
mais outros dois dentro dela, um fio preto separa o conteido do resto da pégina e dois fundos
azuis quadrados sd0 usados para destacas as taxas de desemprego e renda. O titulo da matéria
€ todo em caixa alta e usa letras azuis, 0 que até entdo néo tinha sido encontrado. Todos estes
elementos na metade inferior da capa acabam competindo e se assemelhando, todos usam de
alguma tonalidade de azul. A coluna da esquerda divida em dois torna esta area
demasiadamente simétrica. Assim, todos os itens ganham 0 mesmo peso e se aproximam. O
fio, para demarcar a margem inferior, também volta. E, nesta edi¢do, as legendas ganham
finalmente um s6 padréo que seguira até os dias de hoje: fonte normal e sem serifa e em caixa
baixa.

Na edicdo de 1997, a capa de Zero Hora € um exemplo do que é uma pégina

completamente simétrica. Todas as matérias principais sdo dispostas da mesma forma com a
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mesma fonte, exatamente do mesmo tamanho. As fotos embaixo das manchetes secundarias
passam, inclusive, a sensacdo de que elas as acompanham. No entanto, elas sdo manchetes
tercidrias dentro de boxes com linha. O fator que deixa diferenciar a manchete principal do
resto é o fato de ela estar no meio e possuir a imagem, neste caso uma ilustragdo, maior que
todos os outros elementos da pagina. O uso do box, para delimitar o espago das matérias, ndo
funcionou da maneira correta, pois todas as informagdes se parecem muito, o que dificulta
encontrar 0 que é o mais importante na pagina, tudo tem o mesmo peso. |sso € téo forte aqui,
que até mesmo O andncio no canto inferior esguerdo tem um tratamento gréfico
significativamente parecido com a matéria que vem no box do canto inferior direto. Em um
primeiro olhar, tem-se a impressdo que ambas caixas (que tém como cor predominante o
vermel ho) tratam-se de um andncio publicitério.

A Ultima capa do periodo possui poucos elementos, assim como a outra primeira pagina
de edicdo dominical (a de 1992). Ela é basicamente ocupada por duas fotos e um anincio
colorido. A manchete principal ndo corresponde a foto principal. Uso de boxes e fios para
separar 0s contelidos ainda € corriqueiro e, na tentativa de criar uma pagina bem modulada,
acabou mais uma vez gerando uma pégina encaixotada. Ha também emprego de diferentes
tipos de fontes: com serifa, sem serifa, negrito, normal, caixa alta e caixa baixa. N&o ha muita
coeréncia na escolha de fontes para os titulos, o que denota falta de continuidade nas capas,
pois a cada edicéo analisada as fontes variam: ora se usa a mesma fonte para todos os titul os,
ora se usa um tipo diferente para cada elemento. Cada uma das cinco matérias na capa, exceto
as duas no canto inferior direito, que ocupam 0 mesmo espago e tém 0 mesmo pPeso, usa uma

tipografia diferente, o que faz com que os elementos n&o parecam partes de um todo.



5.3.3 De 1999 a 2005: periodo de consolidacdo — maior uniformidade no projeto grafico
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Figura 16: Capas de ZH de 1° de margo de 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 e 2005 respectivamente.

O inicio dos anos 2000 deixa o jorna Zero Hora com uma visualidade bem
caracteristica. Nota-se que neste periodo, ha uma forte divisdo da capa em dois espagos
principais. o lado esquerdo, reservado para a manchete, a foto principal, que vem sempre na
parte inferior, e alguma manchete menor, e o lado direito, onde entram outras chamadas
menores — que, algumas vezes, recebem tanto destagque gréafico, que podem ser tratadas como
manchetes também. Esta divisdo é feita pelainser¢do de um fio vertical grosso na cor azul em
todas as capas. Assim, temos de volta a coluna da direita, que existia nos anos 1990 e depois
foi abolida. A separacéo da capa em duas &reas distintas d& ao jornal Zero Hora um projeto
grafico mais visivel. Notamos a volta das cartolas, usadas nas matérias na coluna da direita e
0 uso da cor vermelha em titulos e nas cartolas deste elemento. As fontes ndo variam tanto
como nos periodos anteriores e a disposi¢éo dos dados se mantém quase a mesma ao longo
dos anos, 0 que de certa forma deixa as capas do periodo um tanto quanto monétonas, sem
muita experimentacdo gréfica.

O logo horizontal se consolida neste periodo, ndo sem antes passar por uma pequena

alteracdo que ndo se mantém. Pode-se ver que nas capas de 1999 e 2000 ha umatroca de fonte
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no logo. Nestes dois anos (Figura 17), o logo aparece com uma letra cuja serifa € mais
proeminente e com suas pontas mais quadradas do que a utilizada até entdo e nas edi¢des
posteriores a 2001 (Figura 18). De 2002 em diante, ao lado do logo, temos sempre a presenca

do logotipo da RBS junto ao nome do jornal do lado esquerdo.
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Figura 17: reproducéo do logo usado em 1999 e 2000
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Figura 18: reproducdo do logo usado de 1995 a 1998 e apds 2000

A capa de 1999 é a primeira da amostra a apresentar esta divisdo que caracteriza o
periodo. Com o uso da linha vertical grossa azul, diminui-se 0 emprego dos fios. Esta linha
azul cria um eixo vertical que separa visuamente a parte mais importante das chamadas
menores. Apenas fio um € usado nesta edigdo: para separar manchete secundaria e a foto
principal. As chamadas da coluna da direita perderam um pouco da unidade visual
apresentada nos anos 1990. As notas possuem a mesma fonte, mas ha variacdo nos tamanhos
e no uso da cor. Uma delas tem metade do texto em vermelho, cor usada nas cartolas também,
gue véo sobre todas as chamadas de dentro da barra O uso da cor identifica todos esses
elementos como parte desta coluna na direita da pagina e gjuda a criar a partir daqui a
associacdo deste espaco da pagina com essas chamadas menores. A variagdo no uso de fontes
€ menor que na capa anterior, varia, no entanto, o tamanho das fontes. Isto cria um desnivel
entre as chamadas, apesar de elas estarem na mesma area e receberem 0 mesmo tratamento
em relacdo a cor. Outra mudanga notavel é nas chamadas de pagina: nas dentro da coluna da
direita, usa-se fonte serifada, nas que estéo fora, ndo ha serifa. Outro detalhe é que atipografia
da matéria secundaria inteira (titulo, legenda, corpo do texto, chamada de pégina) é feita com
letra sem serifa Na coluna da direita, ha também um box de linha com uma ilustragéo
remetendo para o caderno de esportes e uma foto vertical pequena ilustrando a matéria de
maior destaque.
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No ano seguinte, mantém-se 0 mesmo esqueleto de capa: fio grosso azul, criando a
coluna da direita chamadas com cartolas vermelhas e variacdo no tamanho das fontes dos
titulos. Temos uma continuidade na estrutura da pagina que deixa o leitor identificar o jorna
Zero Hora num olhar. Na esgquerda, manchete principal no topo da pagina, foto principa e
manchete tercidria. O que chama bastante a atengdo é um antncio do governo do Estado que
ocupa 15,50% da capa, o percentua de espago comercial maior de toda a amostra A
publicidade ndo respeita a colunagem do projeto gréfico, ela ocupa uma coluna e meia da
metade inferior direita da capa, quebrando seu ritmo. Este exemplar apresenta um fio a mais
que a edicdo anterior, por a manchete terciaria estar abaixo da foto principal, usa-se um fio
preto grosso e uma fonte diferente para separé&-la. H4 um box de linha vermelha na barra da
direita cujo titulo também é em vermelho. As cores vermelha e azul predominam na péagina,
estéo nos fios, cartolas, titulos e nafoto principal também, ajudando a formar os conjuntos da
pagina e aproximando os contelidos.

Em 2001, temos novamente o logo com serifas mais finas e acentuadas. Tem-se
novamente a mesma estrutura de capa das edi¢des anteriores. Mantém-se a variagao de tipos
na area da esguerda: manchete principal sempre com serifa e o tipo sem serifa variando entre
a manchete secundaria e terciéria. O elemento que mais chama a atencéo na barra da direita é
0 box vermelho, que classificamos de manchete quaternéria. Ele tem fundo vermelho e linha
fina vermelha conflitando com fotos coloridas do entdo governador Olivio Dutra com uma
mascara carnavalesca. As fotos, como de praxe no jornal, seguem tendo bordas pretas finas,
apesar da linha do box. S0 quatro linhas diferentes para emoldurar duas pequenas fotos em
um box, que prejudica a rapidez da leitura na pagina. Além disso, ha também uma ilustragéo
com a palavra “carnaval” com pontos coloridos. A caixa vermelha no canto direito do jornal
atrai 0 olhar muito mais pelo seu peso do que por ser legivel. Este elemento menor acaba
ganhando mais destaque e atencdo por desequilibrar 0 a harmonia da construcdo de pagina.

O que se sobressai como mais diferente, na capa de 2002, é a adi¢cdo de mais um
elemento fixo e colorido & pagina: o logo da RBS agora fica ao lado da logotipia de Zero Hora
no cabecalho do jornal. H& um aumento no uso de boxes coloridos na coluna da direita
Destacando elementos em demasia e prejudicando a similaridade dos elementos da éarea.
Nesta edi¢do temos também, a primeira chamada de caderno diferenciada da amostra. O box
remetendo para o caderno de gastronomia, além de foto, vem com o logo do caderno. Além
disso, outra mudanca, na parte direita do jornal, € o uso de fonte com serifa nas chamadas do

espaco. As letras sem hastes no final sdo usadas dentro dos boxes. O titulo que estd em
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vermelho. Ha também variagdo no tamanho das fontes. O projeto gréfico &, aparentemente,
variavel ao ponto de deixar as paginas pesadas demais por destacar elementos em demasia.
Em 2003, vemos uma tentativa de quebrar a monotonia imposta pelo projeto grafico,
gue trouxe todas as capas do periodo — até aqui — com a mesma estrutura. A edi¢do trata do
carnaval e tem diversas chamadas alusivas ao feriado. Todo este contelido esta reunido em um
box de fundo amarelo claro. Na caixa, vemos quatro fotos de diferentes tamanhos, todas com
borda fina preta. Ha excesso de cor dentro do box: todas as fotografias sdo coloridas, a
chamada “carnaval 2003” € verde com uma ilustrac&o colorida “ carnavalesca’ (com confetes
e serpentinas), aém disso, as chamadas para 0s cadernos usam as cores azul e vermelha. O
excesso de cor da festa popular brasileira tomou conta da pégina e destacou diversos
elementos ao mesmo tempo, delegando para o leitor a tarefa de eleger qual deles € o mais
importante. Aqui aparece, de forma evidente, o uso do logo dos cadernos em chamadas,
buscando identificar, cada vez mais, essas producdes como partes diferentes do jornal com um
projeto grafico préprio. Todos os titulos dentro do box usam fontes negrito sem serifa. A
manchete principal usa caixa alta, fato observado pela primeira vez até agqui. Nao ha divisdo
na pagina como em todas as anteriores e nenhum fio é utilizado. Ha apenas um el emento fora
da caixa amarela. Esta manchete, que usa 0 padrdo visto até aqui, nas outras edi¢les, fica
perdida na pagina ao lado de um anancio de participacéo de falecimento. Hierarquicamente o
anuncio tem mais destaque que a noticia, que parece perdida na pagina por ndo manter o
padrdo de ter um box envolvendo-lhe. Na tarja azul que vai a cima do logo, vemos, pela
primeira, vez uma chamada para ainternet: zh.clicrbs.com.br esta escrito em branco sobre ela.
A capa de 2004 volta ao padréo do periodo. Na coluna da esquerda, identificamos as
maiores mudancgas. As cartolas vermelhas ndo aparecem mais. Ha uma mistura de elementos
gue tira sua unidade vista nas primeiras edigdes. Nela, temos trés boxes diferentes chamando
para cadernos distintos, todas com seus respectivos logos. O do esporte, por ser maior, ganha
status de manchete. Dividiu-se a sua coluna em dois para que fosse possivel colocar fotos para
cada chamada. No box, os titulos sdo ora negrito e ora normal. Fica claro agui uma tentativa
de aproximacdo da diagramac8o das areas de remissdo para caderno com a sua propria
diagramac&o. Ha excesso de elementos no box, prejudicando a pregnéncia da pagina. Na parte
da direita, aboliu-se também o vermelho nos titulos, mas ha o emprego de diversas cores
diferentes nos boxes. O segundo box da area usa cinco diferentes cores num lugar pequeno e
traz uma chamada para o caderno Eureka, que explica como funciona uma catapulta, que esta
ilustrada na caixa. Logo abaixo, temos mais um box com mais trés outras cores. A area ganha

bastante peso por utilizar tantas cores diferentes num espaco tdo pequeno. Esta € capa com



mais imagens de toda a amostra até aqui: cinco fotos e uma ilustraggo. O uso da imagem, no

entanto, é feito de forma descuidada e as fotografias acabam ndo recebendo o valor que

poderiam ter por serem pequenas demais. Elas acabam, assim, sendo pouco informativas.

A primeira pagina de 2005 segue com o projeto do periodo. Nota-se o retorno das

cartolas vermelhas para a &rea da direita. Também h& um uso mais cauteloso da cor. Todos 0s

boxes da barra da direita mantém o mesmo padréo na palheta de cores. O que acaba

segregando as outras chamadas da &rea em quadrados brancos. Os titulos variam no uso de

serifa. O uso de tragos da identidade grafica dos cadernos para suas chamadas mostra-se mais

forte.

5.3.4 De 2006 a 2010: periodo de inovagdo — estr atégias diver sificadas de atr agcéo visual
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Figura 19: Capas de ZH de 1° de marco de 2006, 2007, 2008, 2009 e 2010 respectivamente.

O ultimo periodo analisado compreende diversas mudangas importantes para Zero Hora.

A reforma gréfica realizada em setembro de 2005 deu ainda mais destaque para os cadernos
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na capa, criando uma linha horizontal de chamadas bem abaixo do logo. Segundo o diretor de
redacdo, Marcelo Rech, esta reforma “gerou uma nova concepgdo de planejamento, dando
mais rendimento a leitura e valorizando mais as fotografias e todos os elementos estéticos.
Tudo isto sem perdermos uma unica linha de texto” (ZERO HORA TEVE..., 2005, online). O
projeto passou a valorizar fotos mais abertas e na linha horizontal ha sempre, no minimo, duas
imagens. A reforma padronizou o tamanho e a fonte das chamadas da coluna da direita, que
ganhou um fio fino e preto. As cartolas agora tém um fundo lavanda e um fio grosso azul
sobre elas. A cor lavanda é utilizada também em boxes e outros elementos da capa.

Em 2007, a redagé@o recebeu os profissionais que trabalham exclusivamente para a
versdo online do jornal. Com a chegada dos novos jornalistas a redagdo, abriu-se também
espago No impresso para chamar os materiais especiais produzidos pela midia online. Criou-se
0 habito do jornal em papel remeter para o contetido de web como videos, galerias, dideshows
e outros especiais multimidia. No ano de 2009, ZH passou por uma segunda reforma gréfica
com a proposta “um novo modelo de edicdo diante da forga de outras midias nesse século de
informacdo a cada segundo, em cada lugar.” (Zero Hora, 27/06/2009). A reformulacéo da
atencdo especia para edicdo de domingo, na qual o jornal investe em uma area de destaque,
muitas vezes com ilustragdo ou fotomontagem, para chamar a atencdo para uma matéria ou
série especial. Os cadernos dominicais sdo chamados em uma &rea maior junto do logotipo.
Ha um espaco para chamadas de Classificados e suas ofertas, segundo Souza (2008, online)
“um ingrediente importante na venda avul sa da edi¢do dominical”. Além disso, a area do logo
aumentou, ocupando 23,91% da pagina, pois essa passou a compreender também as chamadas
para os cadernos. As fotos e titulos adicionaram um fundo colorido para logo e, em algumas
ocasi 0es, até invadem seu espaco.

A primeira capa do periodo, a de 2006, apresenta a nova coluna da direita, agora feita
por doisfios finos. As cartolas padronizadas com letras em caixa alta e sem serifa, estdo sobre
todas as chamadas da érea. A linha abaixo do logo contém chamadas para os cadernos. S&o
trés boxes diferentes, cada um com uma cor diferente remetendo para um suplemento distinto.
Nesta edicdo, usa-se a barra vermelha abaixo dos boxes, que sdo um amarelo e dois brancos.
Os logos dos cadernos acompanham as chamadas. Cria-se, com isso, um eixo horizontal que
se liga a coluna da direita emoldurando o contelido do centro da pagina. A quantidade de
elementos gréficos das duas éreas acaba, entretanto, prejudicando a organizacdo visual, ndo
por uma disposi¢éo desordenada, mas pelo excesso de informagdo em um espaco diminuto. A
manchete ganhou uma linha de apoio sem serifa. As fotos perderam as bordas que se

mantinham desde os anos 1990. Na manchete secundéria, que aparece dentro de um box
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lavanda, usam-se marcadores em forma de seta para separar cada um dos quatro titulos
relacionados ao assunto principal. Cada uma dessas matérias esta, entretanto, em uma parte
diferente do jornal, o que quebra a linearidade que a disposic¢éo gréafica dos elementos sugere,
jd que 0 uso do icone de setas passam uma ideia de fluxo. A tentativa de inovagdo gréfica
acabou por confundir o leitor.

A primeira pagina de 2007 segue o padréo adotado no novo projeto: manchete, linha de
apoio, manchete secundaria com foto em box lavanda e chamadas menores na coluna da
direita, todas com cartolas e linha superior com chamadas para os cadernos. Os elementos
estdo, sim, mais organizados. Mas o fato de, nas matérias que extrapolaram o espago da
coluna da direita, ter-se empregado o mesmo padréo seguido na coluna, deu a elas o0 mesmo
valor hierérquico das chamadas. Usa-se de tons pastéis para acompanhar o lavanda do proj eto.
No entanto, ainda ha um grande nimero de informagdes e cores. Nas chamadas da linha
superior, temos sempre o logo para identificar o caderno dentro de uma tarja da mesma cor da
linha grossa que vai acima do logo (vermel ha nesta edi¢éo). Além disso, as fotos sdo coloridas
e estdo dentro de um box colorido (no caso desta capa: verde, amarelo e azul).

A pégina mais poluida visualmente € a de 2008. A manchete esta dentro do box lavanda,
delimitado por um fio grosso e preto, com seis fotos coloridas. Nele, o espacamento entre as
imagens e as margens do proprio box varia bastante. As cores quentes das fotos da primeira
linha contrastam com a pretensa ‘sobriedade’ das cores do projeto grafico. A manchete
secundaria compreende dois titulos exatamente do mesmo tamanho, que recebem o0 mesmo
tratamento das chamadas da coluna da direita, sO sG0 mais largas, denotando a baixa
hierarquia entre os elementos. As cartolas seguem com o padréo anterior com linha azul
grossa sobre elas. A linha superior da pagina segue com chamadas dos cadernos. A novidade é
uma chamada para o site de zerohora.com. Assim como as outras, ela estd em um box (azul
escuro), mas nela se usa fonte branca sem serifa, além de uma seta de mouse ao lado do titulo,
numa tentativa de aproximar da visualidade da internet. Nesta barra superior, temos os logos
dos cadernos que recebem chamada. Todos os titulos vém em um box com uma foto das
matérias. As fotos sdo coloridas, 0 logo dos cadernos € colorido. A pagina é a que mais traz
imagens de todas as analisadas, com dez elementos imagéticos de diferentes cores. O visual
acaba ficando carregado e bastante prejudicado, pois quase ndo sobra espaco em branco e
forma-se diferentes conjuntos que ndo conversam entre si. Pois, além disso tudo, ainda temos
o lavanda dos boxes e das cartolas acompanhadas do fio grosso azul. Ao lado do logo de Zero
Hora, temos o selo para a campanha “violéncia no transito, isso tem que ter fim” para

aumentar ainda mais o nimero de elementos na pégina.
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A edicdo de 2009, apesar de anterior a data oficia da reforma gréfica, ja mostra
claramente as mudangas no tratamento da capa dominical. A manchete principal vem
novamente dentro de um box, mas dessa vez 0 ele é preto, tentativa de representar a
manchete, que fala em “adeus as sombras’. No seu titulo, usa-se negrito e normal em palavras
diferentes. Além disso, o titulo tem um degradé do amarelo ao branco, buscando uma efeito
de como se ele fosse se iluminando. O preto chama a atengdo e da um peso a pagina que
exigiria muito mais cautela no uso da cor dali para frente. No entanto, vemos outros varios
elementos contrastantes com o box, criando uma total falta de organizacéo nos elementos.

Do lado direito da pagina, temos ainda as chamadas menores com cartolas com o fio
azul grosso em cima. No entanto, ndo ha mais fio nenhum “demarcando” esta coluna. Ali
temos também ainser¢do de um box verde com selos e ilustragdes alusivas ao centésimo Gre-
Nal. A barra das chamadas de caderno esta bem mais grossa. O verde que vai acima do logo
acompanha na tarja, onde vai a inscricdo “Domingo”. As remissdes estdo cada uma em box
com foto ou cor ao fundo. As cores variam entre o verde e o laranja. Em todas elas usa-se 0
mesmo tipo de fonte, diferenciando-se apenas a chamada de zerohora.com, que usa letras
brancas sem serifa. A maneira como ela é posicionada na pagina também é diferente: seu logo
esta abaixo da chamada, ndo acima como nos outros casos

Em 2010, a mudanca que mais salta aos olhos é o aumento da area do logo. O logotipo
em s ndo aumentou de tamanho, mas a area do cabecalho dobrou e nela, agora, estdo as
chamadas para cadernos, que antes tinham uma barra abaixo do logo. A partir desta alteracéo,
o logo é tomado pela imagem gue, no caso deste exemplar, inclusive se sobrepde a ele. Junto
a imagem, temos também o fundo verde e o logotipo do caderno. A tomada da &rea do
cabecalho por outros elementos tira dele a solenidade e a importancia como fator de
identificagdo do jornal. Outra variagdo é o fato da manchete perder a linha de apoio. H4 uma
diminuicdo no uso dos fios, a linha usada para criar a coluna na direita da pagina aqui virou
um box de fundo bege. Um fio azul grosso é usado para demarcar a margem, como se fez
muito em capas anteriores. O nimero de matérias chamadas na capa é menor que a média da
década, pois ha significativo emprego de imagens. Aumenta o nimero de tarjas coloridas
usadas para delimitar contelidos. Nesta capa temos a predominancia das cores azul e verde. A
diminuicdo no numero de cores utilizada ajuda a encontrar mais facilmente os elementos. No
logo, na foto principal, nas tarjas e até na foto trés elas predominam. A andlise da pagina
aponta para uma tentativa de mais organizagdo, no entanto, segue complicada a tarefa de

encontrar a sua hierarquia pela distribui¢éo desordenada dos itens.
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5.4 DISCUSSAO DOSRESULTADOS

A observaco das capas juntamente da andlise individual de cada uma delas nos mostrou
a existéncia de uma identidade gréfica nas capas de Zero Hora. Esta sup8e que o leitor, hoje,
pode facilmente diferenciar o jornal dos outros por sua visualidade, no entanto, iSso ndo quer
dizer que o periédico é reconhecido por ter a primeira pagina legivel. A partir dos dados
levantados no preenchimento das tabelas e nas avaliages individuais, pudemos realizar uma
série de inferéncias sobre como ZH tenta hierarquizar e destacar seu contelido na primeira
pagina. Os exemplos mais marcantes serdo apresentados a seguir.

O levantamento dos dados individuais de cada capa nos mostrou que ha predominio do
uso de fontes serifadas normais, em caixa baixa e em preto e branco. Os tipos em itélico
deixaram de ser usados jé no inicio do o periodo de consolidacdo. Os titulos em caixa alta
apareceram em raras ocasides. No caso das manchetes, isso se justifica no argumento de
afastar-se do modelo de chamadas dos tabloides tipicos. No entanto, é visivel o aumento do
emprego desnecessario da cor com o passar do anos, assim como nos tabloides mais comuns.
A aguisicdo de novos equipamentos, tanto para edi¢cdo, quanto para impressdo do jornal pode
judtificar a presenca de um nimero crescente de matizes para a primeira pagina, o que ndo
necessariamente gerou mais apelo estético. A partir da Ultima reforma gréfica de Zero Hora,
nota-se uma diminuicéo no emprego de fios. Segue, no entanto, o habito de separar contelidos
com fundos coloridos, prética recorrente na amostra coletada. Em linha gerais, podemos
inferir que a tecnologia aumentou o nimero de elementos diferentes com os quais 0
diagramador deve lidar na hora da montagem péagina.

Entretanto, antes de saber como esses elementos sdo organizados na capa, € importante
destacar quais sdo essas informagfes e com que frequéncia elas aparecem. A partir do
cruzamento dos dados dos quadros de andlise, foi possivel constatar que a primeira pagina,
como espera-se de um jornal, tem conteldo predominantemente editorial. Os andncios
aparecem em mais da metade da amostra, mas ha maior parte dos casos ocupam uma area
inferior a 10% da pagina (Grafico 1). O espaco disponivel para o texto prevalece na maioria
dos casos, esse nimero apresenta uma queda a partir dos anos 2000. Somente nos anos de
1998, 2003 e 2010, aimagem ocupou a maior parte da primeira pagina. Existem outras capas,
contudo, em que h& uma predominancia imagética, mesmo que as fotos e/ou ilustraces ndo
sgjam grandes o suficiente para que isso se expresse de maneira visivel no gréfico
apresentado.
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Grafico 1: Distribuicao da area das capas de 1990 a 2010 em %

E o que acontece em 1994. Neste ano, o percentual de area disponivel para texto € o
maior: 69,31%. O nimero de chamadas desta capa €, no entanto, 0 menor de toda a amostra:
apenas quatro matérias figuram na primeira pagina. Apesar do grande espago disponivel para
textos e das poucas imagens, o leitor vé uma pagina com pouca informagdo escrita e muita
informacdo visual. Isso acontece pela diagramagdo ter usado um box de fundo amarelo e
verde linha como recurso para agregar o contelido da manchete principal. Essa tentativa de
destacar o contelido criou uma pagina extremamente verticalizada em que o box amarelo
compete em peso com afoto ao seu lado, deixando a pagina desarménica. O uso de cores para
criar caixas que relinem o contelido € observado em outras ocasides, como em 1995 e 2003;
nos outros exemplares da amostra em que isso acontece o efeito ndo € diferente. As cores de
fundo acabam criando ruido na pégina, pois conflitam com as cores das fotos e dos outros
elementos presentes na pagina.

A quantidade de matérias nas capas varia bastante de um ano para o outro (Gréfico 2). A
partir da reforma gréfica de 2005, nota-se um aumento consideravel no contelldo chamado na
primeira pagina, que culmina no ano de 2006, quando temos 13 matérias diferentes ilustrando
a capa. Os reflexos da Ultima reformulacdo gréfica, feita em 2009, sdo percebidos no ano de
2010. As mudangas propostas queriam valorizar ainda mais imagem. A capa deste ano traz
fotos grandes e fundos coloridos acompanhando um nimero reduzido de chamadas. apenas

cinco chamadas, a metade da média mostrada nos cinco anos anteriores.
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Grafico 2: Quantidade de matérias chamadas de capa por ano

O grande nimero de chamadas néo é interessante nos tabloides, afinal, eles tém um
tamanho reduzido e por mais que, em determinados dias, hgja uma infinidade de assuntos
interessantes para se tratar e muitos dos principios de paginagéo de jornais standard e tabloide
sejam 0s mesmos, o design de capa de tabloide ndo pode simplesmente transforma-la no que
no que Finberg e Itule (1989) chamam de um “jornal standard encolhido”. Deve-se respeitar
os limites de espago e langar m&o de poucos elementos marcantes para que eles tenham o
efeito desgjado.

O exagero no emprego das imagens cria uma disputa pelo olhar do leitor, que acaba
ficando sem saber qual o elemento visual dominante. O box do esporte, na capa de 2004
(Figura xx), por exemplo, sofre deste problema. Ao invés de eleger uma matéria principal do
caderno para ocupar a capa, 0 editor preferiu destacar trés acontecimentos esportivos
relevantes. As trés fotos do box acabam competindo entre si e ndo destacam propriamente
nenhum dos eventos. Tenta-se, inclusive, compensar a diferenca de tamanho entre elas usando
um amarelo mais escuro e um fio preto no fundo da Ultima foto, o que acaba poluindo ainda
mais a area que ja é pequena e esta divida em duas colunas. Outro modelo de box que atrai o
olhar do leitor pelos motivos errados é o usado na capa de 2001 (Figura 20). O fio, o fundo, a
borda e a foto criam um excesso de informag&o desnecessario em um espaco t&o reduzido. E
vélido ressaltar que ambos box, aém de toda a informagdo destacada aqui, tem, a sua

esquerda, o fio grosso azul tipico de todas as capas da primeira metade dos anos 2000.
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Figura 20: Box usado nas capas de 2004 e 2001 respectivamente

Nota-se, em Zero Hora, uma certa recorréncia na tentativa de remediar excesso de
informacdo com uma significativa presenca de recursos graficos, provocando uma
desorganizacdo generalizada. Esta afirmacdo é exemplificada visualmente na capa de 2008
(Figura 21). O primeiro olhar j& acusa que ha contelido em demasia na pagina. Pode-se pensar
gue isso acontece por a manchete principal vir acompanhada de seis diferentes fotos em que
predominam cores quentes, que contrastam com a sobriedade do lavanda usado no projeto
gréfico.
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Figura 21: Capa de 2008

No entanto, num olhar mais aprofundado, percebemos que a manchete principal tem,
além das muitas fotos, trés molduras: o box lavanda, a linha preta e grossa que o envolve e as
dez chamadas dispostas no seu entorno. A pagina, que quase ndo tem espagos brancos, passa a
impresséo de dedleixo e parece ter sido montada pelas bordas, sem que o diagramador
percebesse que todas as chamadas pequenas estavam visualmente encaixotadas por boxes de
fundo colorido, fios ou tarjas. Todos esses elementos, usados para separar e destacar
contelido, poderiam ser abolidos sem prejuizo algum para a capa. O excesso de elementos
dificulta a leitura rgpida e confere a capa uma baixa pregnancia da forma ao se opor
significativamente ao conceito de simplicidade visual.

Em contraste a essa situagdo, podemos apresentar a capa de 1997 (Figura 22). A
primeira pagina deste ano mostra uma quantidade menor de elementos, menos cores e menos
fios que a tornam pretensamente mais ssmples. Nela, o item principal esta destacado no centro
e possui um tamanho que nos deixa percebé-lo como o item mais importante da composi ¢&o.
Os outros titulos, contudo, possuem exatamente 0 mesmo tamanho que a manchete principal,
0 que faz com que ela sO possa ser classificada como tal pelo tamanho da foto que a
acompanha. Além disso, a disposi¢do dos elementos em uma diagramacdo em trés colunas

extremamente verticalizada cria uma simetria enfadonha. Pois “cada unidade situada de um
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lado de uma linha central é rigorosamente repetida do outro lado” (DONDIS, 1997, p. 142).
Ou sgja, se tragcarmos uma linha no meio da pagina, teremos exatamente 0s mesmos itens de
cada lado, como se um lado fosse um espelho do outro. Assim, tudo que se ganha na
simplicidade neste exemplar, perde-se pela absoluta monotonia e pelo baixo nivel de
hierarquizacéo.

7RO HORA
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Figura 22: Capa de Zero Hora de 1° de mar¢o de 1997

A repeticdo dos elementos da-se de forma tdo forte na pagina que ao olhar para o
anuincio da TAM, no canto inferior direito, automaticamente esperamos que o quadro do canto
inferior esguerdo também segja 0 andncio. A diagramagao, inclusive, usou cores proximas as
do anuincio no contelido editorial, 0 que confunde o leitor ainda mais.

Outro exemplo interessante de como os recursos mal empregados podem atrapahar o
leitor temos no box da capa de 2006 (Figura 23). A informacao esta toda reunida em um box
de fundo lavanda com o titulo de “2006 comeca de novo’ sobre uma foto de
congestionamento de fim de férias. Na parte inferior da caixa, temos a legenda da foto, quatro
titulos de matérias diferentes e a chamada para a pagina. Ha excesso de informag&o no box,

gue trata de diversos assuntos referentes a volta das férias de verdo.
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Figura 23: Reprodugdo do box da capa de 1° de margo de 2006

A maneira achada pela diagramacdo para diferenciar cada uma das quatro chamadas
dentro do box foi usar de uma seta vermelha ao lado de cada um dos titulos. Mais uma vez a
solucéo para 0 excesso de informag&o, gerou excesso grafico. As setas sdo simbolos usados
paraindicar direcdo ou sentido. Elas criam certo movimento na linha dos titulos, pois passam
a impressdo que um assunto segue o outro. Cria-se ai uma expectativa de continuidade por
meio da“impressdo visual de como as partes se sucedem através da organizacéo perceptivada
forma’ (GOMES FILHO, 2000, p. 33), que ndo é correspondida. Afinal, os assuntos ndo estdo
encadeados de maneira continua nem quanto a estrutura — pois ndo estdo em paginas em
consecutivas — e nem guanto ao proprio tema — pois estdo em editorias diferentes. O recurso
gréfico neste caso, entdo, ajudou a poluir a pagina e confundir o leitor.

Nota-se, em todo o periodo analisado, que o jornal traz uma quantidade elevada de
elementos na capa. A Ultima reforma gréfica, realizada em 2009, diminuiu o nimero de itens
chamados na primeira pégina, mas trouxe para os diagramadores de Zero Hora uma questéo
gue Souza classificou como “um problema para nés mesmos’ (2010). O aumento da area do
cabegalho, que aboliu a linha horizontal com chamadas coloridas para cadernos do periodo de
consolidagéo, transformou a area do logo no novo local para essas remissoes. Agora, Cores,
texto, outros logos e imagens dividem espago com o logotipo de Zero Hora. Em muitos casos,

as fotografias se sobrepdem ao nome jornal, como no exemplar da amostra. (Figura 24).



95

~ 7ERO HORA

e
e - ESTREIA
=4 NOVO 0SS
@y CADERNO 'MUND®
PORTO ALEGRE, SEGUNDA-FEIRA, 1 DL MARTO BE 2000 - ANO 46 - N*16.290 SCIPR - RS 2,50/ DEMAIS REGIBES - B 1,50/ unvouai- 548 RS 2,00

Figura 24: Areado cabegalho de Zero Hora atualmente

A brincadeira do editor de arte de Zero Hora com o fato de esta nova area ter trazido um
problema para os proprios diagramadores fundamenta-se no fato de que, a partir desta
reforma, os profissionais devem redobrar a cautela hora de pensar e montar a capa. As cores e
as fotos usadas neste espaco ndo podem conflitar com o logo, afinal, ele é a identificacdo do
jornal. Estatarefa é, no entanto, complicada pois as fotografias abaixo do logo acabam sempre
chamando mais a atencéo que a prépria marca do jornal. A chance de ocorrem excessos fica
ainda maior diante desta nova possibilidade aberta pelo novo projeto gréfico. Além disso, a
area do nome do jornal € um dos principais fatores para a identidade do periédico, ao
misturarmos conteldo com ele, tiramos a ‘solenidade’ que estd area deve ter. A partir do
momento que nem o proprio nome do jorna tem a importancia devida, perde-se em
credibilidade com o leitor.

O préprio jorna evidencia que mudou graficamente para buscando firmar “novo
modelo de edicdo diante da forca de outras midias nesse seculo de informagdo a cada
segundo, em cada lugar” (ZH 27/06/2009). A partir do referencial histérico sobre como se
consolidou a visualidade dos jornais ao longo do tempo, podemos afirmar que a observacéo
das capas de 20 edi¢des do jornal Zero Hora nos da respaldo parainferir que aintroducdo das
tecnologias na redacdo influenciou na diagramag&o das péginas de forma visivel. Observando
as edicles, especiadmente, de forma cronoldgica fica claro que hoje temos muito mais
elementos, como cor e outros grafismos e a qualidade da impressdo também é agora muito
superior. Vemos ainda que as paginas foram se moldando de forma a ficarem mais parecidas
com 0 que vemos ha internet. A divisdo da capa em eixos horizontais e verticais que a
assemelham aos menus e barras de navegacéo dos sites que conhecemos. O contetdo central
das capas seria, nessa l6gica, a parte em que fica o principal da pagina, onde podemos usar
barras de rolagem para subir e descer ao ler o contetido.

A mudangas mais notédvel com o aperfeicoamento da técnica € a melhora nos métodos
de reproducdo, que hoje tém uma velocidade muito maior. O aumento na qualidade de

impressdo e a possibilidade do uso de diferentes tonalidades de maneira ilimitada nas paginas
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torna-se evidente no decorrer das 20 edi¢des da amostra. Talvez até por isso, muitas vezes, 0
jornal caia em tanto excessos. A intencdo de, com utilizacdo dos recursos disponiveis,
judtificar os gastos com equipamento tecnologico pode acabar gerando péginas ruidosas,
como aguns exemplos mostrados na analise. A facilidade que a informatica trouxe para a
questéo da edicdo das paginas, que hoje com alguns cliques podem ser completamente
modificadas, e para a adicdo de matérias na edicdo, mesmo que nos ultimos minutos do
fechamento, pode ser fator de influéncia no aumento da média de matérias na capa nos
dltimos anos. E importante, no entanto, ressaltar que a capa é um espago que pauta o leitor,
que deve informé&-lo de maneira clara quais os fatos importantes do dia.

Esta hierarquizagdo dos fatos fica, por vezes, prejudicada nas capas de Zero Hora. O
excesso de informagdo, imagem e cor lembra as paginas de jornais tabloides voltados a
publicos mais populares. ZH, no entanto, busca ser um jorna sério e concentra 49% dos seus
leitores nas classes A e B*. No contexto regional, pode-se dizer que o jornal, apesar dos
problemas, possui caracteristicas gréficas de uma publicacdo jornalistica séria. Partindo para
um contexto nacional, em que o espectro de periddicos para comparagdo abrange alguns dos
maiores jornais do pais, que na sua grande maioria adotam o formato standard, Zero Hora
ficaria graficamente como um intermediario entre o popular e o sério. Afinal, a publicacéo
ainda comete excessos que deveriam ter ficado no passado quando o jornal buscava se

desvincular daimagem do seu precursor, o jornal Ultima Hora.

“0 Dados do MidiaKit de Zero Hora, disponivel em: http://publicidade.clicrbs.com.br/zh/about?uf=1



6 CONSIDERACOESFINAIS

As tecnologias digitais hoje fazem parte tanto das atividades mais simples como das
mais complexas da vida cotidiana. Sua introducdo acelerou processos e facilitou rotinas. No
jornalismo ndo foi diferente. A partir do desenvolvimento da comunicagdo em rede, de modo
especial, atualmente podemos ter acesso a informagdo sobre qualquer lugar do mundo, ndo
importando onde estamos. Os avancos tecnolégicos, ndo sb aprimoraram 0s suportes para
infformacdo j& existentes, como também possibilitaram o estabelecimento de novas
plataformas. Atual mente, esses avangos ocorrem de maneira muito mais répida e sistematica,
recursos langados no exterior ndo demoram mais 0 mesmo tempo para chegar ao Brasil do
que ha 20 anos. Entre a criacdo do primeiro jornal e o inicio da utilizagdo de impressoras
offset decorram muito mais anos que entre a compra desses equipamentos e a informatizagéo
total das redacfes no pais. Na atualidade, acompanhamos os impactos tecnol 6gicos em nossas

vidas em tempo real.

Sistematizar e compreender esses impactos no design de jornais impressos foi a
principal motivacdo deste trabalho. Recapitulando como se estabeleceu a forma dos
periddicos, pudemos acompanhar o desenvolvimento de publicagdes que inicialmente muito
se assemelhavam aos livros e foram ganhando forma e organizagdo proprias que 0s
estabeleceu como os jornais que conhecemos hoje. O aperfeicoamento da forma de
apresentacdo do produto jornalistico foi impulsionando o desenvolvimento de novos
equipamentos para tornar a tarefa mais fécil e vice-versa. A consolidacdo da profisséo na
sociedade, com o estabelecimento de valores-noticia para guiar a escolha do contetdo
publicado, levou a uma valorizagdo da informagdo em detrimento a opinido. Assim, passou-se

aprivilegiar relatos mais objetivos e de interesse para os leitores da publicagéo.
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Com isso, ganhou-se em relevancia na profissdo bem como para o produto jornalistico
como um meio de informagdo de credibilidade. Assim, germinou a ideia de valorizar
graficamente 0 material produzido na redagdo, uma vez que o aumento do volume de
informac&o nas publicagdes tornou eminente a necessidade de organizar os dados nos jornais.
Editores e diagramadores precisavam de maneiras de mostrar ao leitor quais os fatos mais
importantes de um dia, evidenciando os valores editoriais da publicacdo. Tal fendbmeno gerou
reformas gréficas em jornais de todo o mundo, buscando evidenciar visualmente o que era

mais importante e organizando os elementos nas paginas.

Os profissionai's passaram a compreender que a escolha de fontes e de cortes para fotos
ndo poderia ser feita de maneira aleatéria. Cada elemento colocado em uma capa deveria ser
pensado para que se pudesse atingir o objetivo desgjado. Com a possibilidade da impresséo a
cores, podia-se ganhar em diversos aspectos para atrair o olhar do leitor. A informética
aumentou a quantidade de recursos disponiveis para se tornar uma capa atrativa. Necessitava-
se — assim como ainda hoje acontece — do bom senso do profissional que organizava esses
elementos disponiveis na pagina para tornéla legivel, clara e atraente. Assim, com o
desenvolvimento das técnicas e um maior entendimento de como o olhar humano interpreta o
que V&, a apresentacdo gréfica ganhou status de parte indispensavel para a formacdo da

identidade visua de uma publicagdo e também paraimpulsionar os lucros.

A tecnologia digital, apesar de ter gjudado a desenvolver e consolidar o jornal impresso
gue conhecemos hoje, trouxe, com a internet, novas situagdes que obrigaram este meio a se
adaptar. O jornalismo online, no Brasil, iniciou-se nos anos 1990 e, nos anos 2000, vem se
consolidando como um novo espago para a difusdo da informagéo. Estudos relacionando as
duas midias sdo todos recentes e, principalmente pela constante transformacdo do suporte
online, no qual ainda ha muita experimentacdo, sdo pouco conclusivos. Assim, buscamos aqui
relacionar estes dois formatos de jornais efetuando o caminho inverso feito nos primdrdios do

jornalismo online para que pudéssemos realizar inferéncias rel evantes ao campo estudado.

Analisando e comparando capas dos ultimos 20 anos do jornal Zero Hora pudemos
identificar que hoje ha elementos graficos presentes no papel remetendo a visualidade que
vemos em tela. As barras largas que separam o contelido na pagina impressa como as barras
de navegacdo que encontramos na maior parte dos sites, a separacéo de contelidos sempre
presentes no jornal — como as chamadas de caderno — em eixos superiores horizontais,

recriam as molduras de sites que vemos na web. Diferente do que vemos em tela, ndo temos
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uma barra de rolagem para o conteldo que fica entre essas molduras. Dai a importancia de

selecionar cautel osamente o0 que serd destacado na capa impressa.

A primeira pagina do jornal ndo consegue nem deve abordar tudo que a capa de um site
pode. Afinal, seu espaco possui limitagdes fisicas que impedem os editores de colocar tanta
informacdo quanto eles desgariam. Ai entra o trabalho do diagramador para hierarquizar
graficamente o contelido que seré colocado na pagina. Paraisso, como visto nos exemplos das
capas do jornal Zero Hora, seria necessario muitas vezes diminuir a quantidade de contetido
para se obter resultados mais satisfatérios. Além disso, o uso coordenado e cauteloso da cor é
indispensavel, uma vez que o excesso de tonalidades em uma pagina cria desequilibrio por

sugerir muitos pequenos grupos no espaco disponivel.

Uma vez que a area do papel ndo é infinita e nem estendivel, como é o espago na web,
fica ainda mais evidente a necessidade de um filtro nitido na escolha dos contelidos para a
capa do jornal. Nota-se a partir deste estudo, contudo, que houve um aumento da quantidade
de informacdo nas capas dos jornais. Esse incremento na quantidade sem uma estratégia
solida para organizar e distribuir de maneira coerente as matérias na primeira pagina de
maneira alguma faz com que o periddico ganhe em informagdo. Afinal, informacdo
visualmente ruidosa ndo é facilmente compreendida e, assim, ndo surte o efeito que poderia,
caso estivesse disponibilizada de maneira mais simples. A simplicidade na hora da montagem
de uma péagina ndo significa pobreza de contetido visual, ela evidencia uma preocupagdo com
a rgpida assimilacdo dos contetidos e denota preocupacdo do jornal para que o leitor ache o

gue precisa damaneiramais facil possivel.

As inferéncias que realizamos neste trabalho sdo de relevancia para a area do
conhecimento, no entanto, retratam apenas uma pegquena parcela do que ainda pode se
desenvolver em relacdo a este campo. O tempo restrito possibilitou esta primeira avaliacéo
das mudangas identificadas na visualidade do impresso desde o surgimento e da difusdo de
diversas novas tecnologias, mas ndo deixou esgotar todas as questBes pertinentes ao assunto.
A relevancia que o jornalismo online vem ganhando em nossa sociedade abre portas para que
outros estudos mais longos possam ser desenvolvidos para gudar a entender as mudancas
necessarias NO iMpresso para que siga cCom Seu espaco sem se sentir ameacado pelo novo
suporte. O impresso construiu historicamente sua credibilidade junto aos leitores e,
dependendo de sua linha editorial, pode ter cardter mais analitico. Cabe aos profissionais
saber evidenciar esse diferencia de maneira gréfica no caso das capas, evidenciando a

hierarquia em suas paginas. Afinal, é crucial que um meio de espaco restrito, como o jornal,
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deixe claro visualmente quais as matérias mais importantes, ainda mais nos tempos de hoje

em gue nainternet temos uma avalanche de contelidos disponiveis.
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ANEXO K — Capas de Zero Hora de 1° de margo de 2010 e 2009



