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ANALISE DOS CONSUMIDORES DE CARNE OVINA COMERCIALIZADA NO MUNICIPIO
134 DE PORTO ALEGRE. Juliana Rosa de Araujo, Elisio de Camargo de Bortolli, Tamara Esteves de
Oliveira, Angélica Pereira dos Santos, Luciana Fagundes Christofari, Julio Otavio Jardim Barcellos

(orient.) (UFRGS).

O mercado de carne de ovinos no Brasil comeca a se diferenciar e apresentar canais de comercializacdo e
distribuicdo de produtos que visam atender as multiplas e complexas exigéncias dos consumidores atuais. Para
adequar-se a este novo mercado, objetivou-se nesse trabalho caracterizar quais as caracteristicas identificadas e
significativas para o consumidor quanto aos parametros de qualidade e conformidade da carne ovina, bem como
compreender o contexto do mercado atual da ovinocultura de corte. O estudo foi desenvolvido através de pesquisa de
mercado com consumidores da cidade de Porto Alegre utilizando amostragem aleatéria simples. O questionario final
foi composto por vinte e oito questdes, sequidas de um cabecalho com a identificagdo do entrevistador, data, hora e
local da realizagdo da entrevista. As questdes abordaram temas como a preferéncia, os habitos, a freqliéncia de
consumo e os locais de compra de carne ovina, ocasido em que se considerava mais apropriado o consumo da carne
ovina, preferéncia de cortes, dificuldades na escolha e compra e atributos de qualidade do produto. A pesquisa de
mercado revelou que os pregos elevados e o excesso de gordura s&o as principais dificuldades de compra e escolha
do produto, além da falta de diferenciacéo e padronizagdo dos cortes. O gosto caracteristico e 0 aumento no consumo
com o aumento na oferta foram as informagdes com maior grau de concordancia. J& a associagdo entre variaveis
mostrou tendéncia de aumento no consumo com o aumento da renda e do nivel de instrugdo dos entrevistados. A
imagem da carne ovina foi considerada boa pela maioria dos entrevistados. Outros atributos como sabor, maciez
receberam avaliacdo positiva e o odor foi classificado como forte ou muito forte.
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