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RESUMO

Em tempos de comunicagcdo de massa e industria cultural, a existéncia das
manifestacbes populares e folcléoricas é cada vez mais desafiada pela
homogeneidade dos padrées de uma cultura mundial. Nesse contexto social, a
hibridizagdo € inevitavel e culturas regionais adaptam-se a novos modelos para
sobreviverem. A midia € um dos componentes envolvidos neste sistema e que
colabora para a consolidacdo dele colaborando com a disseminacdo de
informagdes. Observando o caso do Festival Folclorico de Parintins, festa que tem
origem nas brincadeiras de boi-bumba no Estado do Amazonas, este trabalho
procura entender como se constitui a relagdo da cultura popular com a midia,
entendendo como esta colabora para a transformacdo dessas manifestagdes em
produto cultural industrializado e que significados ela pode construir sobre essa

festa ao representa-la, tendo como objeto de analise o filme Foliar Brasil.

Palavras chave: Industria Cultural. Boi-bumba. Festival Folclérico de Parintins.

Foliar Brasil.



RESUMEN

En tiempos de comunicacién de masas y la industria cultural, la existencia de actos
populares y la gente es cada vez mas cuestionada por la homogeneidad de las
normas de una cultura mundial. En este contexto social, la hibridacion es inevitable,
y las culturas regionales adaptarse a nuevos modelos para sobrevivir. Los medios
de comunicacién que son elementos que intervienen en este sistema y que
contribuye a la consolidacion de su colaboracion con la difusién de informacion.
Observando el caso de Festival Folclorico de Parintins, festival que se origino en las
bromas de obra de boi-bumba en el estado de Amazonas, este trabajo quiere
comprender como la relacion entre cultura popular y los medios de comunicacion, la
comprensién de como esto contribuye a la transformacion de estas manifestaciones
de productos industrializados significados culturales y que se puede apoyar en ese

partido para que la represente, como objeto de analisis la pelicula Foliar Brasil.

Palabras clave: Industria Cultural. Boi-bumba. Festival Folclérico de Parintins. Foliar

Brasil.



ABSTRACT

In times of mass communication and cultural industry, the existence of popular and
folkloric manifestations is increasingly challenged by the homogeneity of the
standards of a world culture. In that social context, hybridization is inevitable and
regional cultures adapt to new patterns in order to survive. The media are one of the
components involved in this system, collaborating on it's consolidation and the
spreading of informations. Observing the case of Parintins Folkloric Festival,
celebration that originated from the boi-bumba games in the state of Amazonas, this
study tries to understand how the relation between popular culture and the media is
established, perceiving that the latter collaborates on the transformation of those
manifestations into industrialized cultural product, and what meanings the media can
develop about that celebration when representing it, using as the object of analysis

the film Foliar Brasil.

Keywords: Cultural Industry. Boi-bumba. Parintins Folkloric Festival. Foliar Brasil.
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1 INTRODUGAO

Em tempos de consolidagdo de uma sociedade global, habitos do cotidiano se
tornaram hegemonicos em qualquer parte do planeta. Por mais que se tente resistir,
existe um funcionamento baseado em determinados pilares através dos quais essa
sociedade se sustenta e dos quais ndo se pode fugir. Essas estruturas influenciam a
vida das pessoas e com o passar dos anos modificam a organizagao social. Muitos
fendbmenos novos surgem e os assuntos sempre podem ser mais explorados do que
imaginamos.

Um dos principais pilares que possibilitou o processamento dessa mundializagao
foi a expansao dos veiculos de comunicagdo. A possibilidade que os media dispuseram
de conectar o mundo e transmitir informagdes de lugares longinquos em tempo real,
tornaram facil a difusdo de padrdes culturais, esses padronizados por uma industria
cultural.

Em meio a esse ambito de surgimento de novas caracteristicas sociais, ha o que
antes existia e ndo se extingiu. Falamos aqui das culturas e habitos locais, que seguem
existindo, em contraponto a cultura mundializada. O mundo, afinal de contas, segue
sendo um grande mosaico formado por diversas partes diferentes, que unidos por
alguns aspectos comuns, formam um todo. Os sentimentos regionais e nacionalistas e
a identificagdo nacional tornaram-se uma busca de afinco, como diz Stuart Hall (2003),
porque as pessoas ndo querem deixar de sentir-se pertencente a um lar (sua nagéo, ou
regiao).

A tensao entre o local e o regional foi estudada por alguns tedricos. Canclini
(1997) é a base desse trabalho para entender essas relagbes. Ele fala que, na
atualidade, movimentos culturais antigos a interferéncia de uma cultura industrializada
global, acabam tendo de se adaptar a determinados processos. Assim surge o que ele
chama de hibridizag&o cultural.

Nessa situagdo se encontra o objeto de estudo desse trabalho. O Festival
Folclorico de Parintins € uma grande festa (comparada em dimensdes ao Carnaval do

Rio de Janeiro) que tem suas origens em lendas antigas contadas por negros e



africanos, mais conhecida na regido norte e nordeste do Brasil. As brincadeiras
referentes a essa lenda aconteciam, assim como outras festas tradicionais brasileiras
(como a festa de Sdo Jodo), nas ruas. E com o tempo a organizagdo das
comemoragdes chegou a dimensado atual, uma vez considerando que o0 objetivo era
justamente de enquadrar a festa em padrdes que estivessem de acordo com a produgao
cultural predominante (e bem sucedida sob um ponto de vista financeiro) até o ponto de
alcangar o mérito de estar adequada aos padrdes televisivos de transmissdo. Como dito
anteriormente aqui, a televisdo como veiculo de comunicagdo tem a capacidade de
expandir o conhecimento para uma grande massa. Tornar o Festival televisionavel é a
possibilidade de mostrar esse trabalho e divulgar, ja que a festa de Parintins € produto
turistico e fonte de renda para o Estado do Amazonas.

Como fenbmeno da sociedade brasileira e que causa tanto impacto econdmico
na regido é de grande relevancia que estudemos quais os impactos culturais sobre essa
manifestagéo folclorica, de origem popular, e sobre a populagdo, que toma o evento
cultural/leconémico/midiatico como base para formagdo de sua identidade regional e
cultural e que teve como grande responsavel a expansao dada pela midia. E observando
a relevancia dos meios de comunicagdo na difusdo de mensagens, observaremos o
olhar que as midias escolhem para reproduzir a0 agirem em Seu processo
comunicacional na representacao do Festival Folclorico de Parintins em seus meios
audiovisuais, que sao a forma mais eficaz de fazer com que a informagéao transmitida
chegue ao publico. Sendo assim, s&o dois os momentos de participagdo da midia sobre
o Festival e que serdo estudados nesse trabalho: o primeiro € como ela colabora para
sua formacéo e expansao e o0 segundo é como ela trata esse objeto no seu discurso.

A escolha por estudar o Festival Folclérico de Parintins se da pelo fato de que
sdo poucos os trabalhos que se dedicam ao estudo desse evento. Grande parte das
pesquisas esta focada no campo das Ciéncias Sociais, na qual a abrangéncia se
restringe ao entendimento da relagao das culturas populares com a globalizagéo e a
indUstria cultural. E pertinente explorar essa festa no ambito da Comunicacdo Social,
uma vez que os veiculos de comunicagao estdo dando destaque e abrindo suas lentes
para ela (a referéncia aqui é principalmente audiovisual, que possibilita explorar o carater

visual do espetaculo) e contribuindo para o carater de mercantilizagédo do Festival. O



10

objetivo é entender como o evento é explorado pela midia, procurando saber como se da
a representacao da festa e entendendo as mensagens e os significados construidos a
partir dessa representacao. A importancia desse tipo de pesquisa € ressaltada nas

palavras de Peter Loizos (2002, p.138) que dizem que

0 mundo em que vivemos é crescentemente influenciado pelos meios de
comunicagao, cujos resultados, muitas vezes, dependem de elementos
visuais. Consequentemente, “o visual” e “a midia” desempenham papéis
importantes na vida social

O objeto midiatico escolhido para observagao é o filme Foliar Brasil, composto
por trés historias, cada uma referindo-se a uma grande festa brasileira. Uma delas é
sobre o Festival Folclérico de Parintins. A escolha por essa festa se da por curiosidade
pessoal sobre a cultura local, e também pela contribuicdo ao campo académico.

O procedimento metodolégico de elaboragdo desse trabalho se baseou na
hermenéutica da profundidade de Thompson (1995), utilizada para trabalhos que
pretendem entender a producédo de sentidos e significados na sociedade. O método
proposto por Thompson suporta o uso de outros métodos que auxiliem no trabalho de
pesquisa, o que pode variar dependendo do objeto analisado. Assim, para entender a
producdo de sentidos filmicas e a representacdo do Festival Folclérico de Parintins,
utiizamos a analise filmica conforme os padroes Vanoye e Lété (1994). A
folkcomunicagdo, que também é base tedrico-metodologica para pesquisas, aparece no
primeiro capitulo desse trabalho, mas optamos por ndo usar esse método pelo fato do
fendbmeno analisado, o Festival Folclérico de Parintins, ndo se enquadrar mais como
objeto de estudo da folkcomunicagao exclusivamente. Enquanto nos referimos a lenda e
as festas de boi-bumba em sua origem popular, as teorias folkcomunicacionais foram
muito Uteis para a observacao. Esse método seria inaplicavel ao objeto final.

S&o muitas as questées envolvidas em um processo até que se chegue ao
Festival Folclorico de Parintins tal qual € hoje. Por isso, no primeiro capitulo mostramos
a origem da lenda e da festa. Em um segundo momento, falamos sobre a situagéo
histérico-social na qual esse fenbmeno cultural acontece. Por fim, entendido o processo

pelo qual se formou a festa, vamos observar como a midia, meio que influenciou a festa
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no sentido estrutural, lanca seu olhar sobre o Festival e como o apresenta para seus

espectadores.
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2 BUMBA-MEU-BOI: O FOLCLORE QUE FALA SOBRE O POVO

O bumba-meu-boi € uma dentre as diversas manifestagoes folcloricas existentes
em todo o territério brasileiro. Na tradicdo do bumba-meu-boi ha uma série de elementos
que o compdem e o caracterizam. Musica, danga, poemas, contos, entre outros, tudo
formando um conjunto de costumes cultivados por um grupo, através dos quais crencas
sdo transmitidas, de geracdo para geragdo, construindo uma espécie de tradigcao
fortemente cultivada. A esse conjunto de fatos da vida social do povo, chamamos
folclore. (BRANDAO,1984) E a esse cultivar deles, chamamos cultura. No caso do
folclore, cultura do povo.

Folclore e cultura popular sdo dois conceitos muito proximos e tao interligados
que acabam se confundindo. Luis da Camara Cascudo faz essa mistura e define
folclore como “a cultura do popular tornada normativa pela tradicdo” (apud
BRANDAO,1984 p. 23) e ele ainda diz ndo ser possivel o estudo em um sem o outro.

O termo folclore surge pela fusdo de duas palavras do idioma inglés: folk (que
significa povo) e lore (significa conhecimento). Portanto folclore quer dizer, literalmente,
o conhecimento do povo. Ele aparece pela primeira vez em uma carta que William John
Thoms, escreveu para a revista The Atheneum, de Londres, em agosto de 1856.
Cunhada pelo arquedlogo, era um neologismo que este propunha para referir-se ao que
antes era chamado por “antiguidades populares”. Esse novo conceito, no entanto, vira
alvo de diversos debates. A questao era a quais grupos sociais o conceito se referia, ja
que o sentido de povo tem diferentes definigdes. Outra duvida que surgiu era sobre a
definicdo de saber e a que especificamente se aplicava. Se a produgdes culturais
concretas (como artesanato, arquitetura, culinaria) ou se a produgcao material apenas
seria considerada folclore se estivesse ligada com manifestagbes ndo materiais
(BENJAMIN, 2002).

Em 1995, durante o VIII Congresso Brasileiro de Folclore, foi realizada uma
releitura da Carta do Folclore Brasileiro, documento que conceitua e orienta as
pesquisas folcléricas no Brasil, que redefiniu o conceito de folclore da primeira Carta,

elaborada em 1951, no | Congresso Brasileiro de Folclore. Nela fica entendido que
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Folclore é o conjunto das criagbes culturais de uma comunidade, baseado
nas suas tradigdes expressas individual ou coletivamente, representativo de
sua identidade social. Constituem-se fatores de identificagdo da
manifestacao folclérica: aceitagdo coletiva, tradicionalidade, dinamicidade,
funcionalidade. (CARTA DO FOLCLORE BRASILEIRO, 1995)

E ainda de acordo com a Carta “Ressaltamos que entendemos folclore e cultura
popular como equivalentes”.

Como um dos objetos de estudo do folclore estdo: as narrativas tradicionais,
como os contos populares, mitos, lendas e cangbes; os costumes tradicionais
preservados e transmitidos oralmente de uma geragao para outra, codigos sociais de
orientagdo da conduta, as celebragcdes cerimoniais populares; os sistemas populares de
crengas e supersticoes ligados a vida e ao trabalho, englobando, por exemplo, o saber
da tecnologia rustica, da magia e feiticaria, das chamadas ciéncias populares; os
sistemas e formas populares de linguagem, seus dialetos, ditos e frases feitas, seus
refrbes e adivinhas (BRANDAO, 1984).

No Brasil, o interesse pelas coisas do povo desponta no fim do século XIX com
as pesquisas de Silvio Romero, e no inicio do século XX destacam-se com a figura de
Mario de Andrade, Luis da Camara Cascudo, entre outros. Com a atencédo que esses
estudiosos passam a dar a esse fendbmeno socioldégico, que acontece com grande
diversidade por todo o Brasil, € que o folclore passa a ser reconhecido como objeto de
estudo e torna-se um campo de estudo, tornando-se a Ciéncia do Folclore.

Considerando que as bases folcloricas estdo fundamentadas principalmente em
lendas e mitos que explicam e contam sobre situagdes do cotidiano, entdo a intengao é
de desmistificar. Observar as manifestacdes além do visivel, buscando o conteudo e a
informacé&o que é possivel extrair delas, e o folclore, ou os folclores para referirmo-nos a
toda diversidade da cultura popular, ndo visto ingenuamente, apenas como uma criagao
que é fruto artistico e ludico da imaginagdo. Como parte integrante da cultura nacional, a
busca é por entender onde, como, quando, por que surgem os habitos folcléricos,
estando atento ao que podem nos revelar. Assim, vamos trata-lo como ferramenta de
linguagem que nos permite acesso a informagdes sobre a vida do povo estudado. Pois

através de um estudo pelo folclore vemos o que o proprio povo fala de si, de forma
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indireta, ndo intencional, diferente das informacdes obtidas de maneira representativa
dada nos tradicionais veiculos de comunicagao.

E a partir dos anos 1960 que esse enfoque (concentrado em analisar o folclore
como expressdo, e ndo apenas como tradicdo que merece ser preservada) comega a
ser dado. Desponta a teoria da Folkcomunicag&o, de Luiz Beltrdao, que serve de

referéncia para tratarmos o folclore nesse trabalho.

2.1 AEXPRESSAO FOLCLORICA EXPLICADA PELA FOLKCOMUNICAGAO

Os estudos de folkcomunicagéo constatam que o povo se comunica através de
suas manifestagées. E um campo de estudos do campo da Comunicagdo que observa o
folclore sob o ponto de vista da comunicagdo. A folkcomunicagao € o “intercambio de
mensagens culturais, a expressao de idéias e informagdes dos publicos marginalizados
rurais e urbanos, utilizando meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”
(BELTRAO in Anuéario Unesco, Ano 10, n°10. p. 81). Lida com os aspectos
informacionais dessas manifestagdes e extrai o conteudo do folclore em busca de seus
significados, origens e porqués, visando estudar a peculiaridade da linguagem popular.
Sob o olhar da Folkcomunicagédo, vemos os ritos folcloricos como a maneira popular
mais auténtica do povo expressar suas opinides.

Na teoria de Luiz Beltrao, resultado de sua tese de doutorado (1965), ele observa
como comunidades com minimo ou nenhum acesso aos veiculos de comunicagao
massivos disseminam as informagdes entre seu grupo, sua comunidade, onde os atos
comunicacionais misturam-se as tradi¢ées e habitos culturais, tendo como veiculos as
formas de expresséo da regido. Folhetos, musicas, danga, procissées, agremiagoes
carnavalescas sao instrumentos de difusao de informagdes e que estdo extremamente
ligadas as crengas do povo e ao folclore. Essas manifestagbes ndo s&o vazias. S&o uma
forma peculiar do grupo mediar as suas informagdes, diferente da convencional (os
reconhecidos veiculos de comunicacgdo), e transmitir ideias e opinides, contar sobre sua

vida, de forma indireta.
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Como exemplo, na defesa de sua tese, Beltrao fala do ex-voto, um nome dado no
nordeste brasileiro para a forma de pagar por milagres atendidos. Essa manifestagao
mostra que podemos descobrir muito sobre a vida desses pagadores de promessa. O
ex-voto pode ser um “quadro, imagem, fotografia, desenho, fita, peca de roupa,
utensilios domésticos, mecha de cabelo, etc, que se oferece ou se expde nas capelas,
igrejas, salas de milagre ou cruzeiros, em agao de gragas por um favor alcangado do
céu” (ARAUJO, 1964 apud BELTRAO, 1971). Sdo pecas artesanais confeccionadas,
para a oferenda religiosa, de acordo com o pedido atendido: se o individuo se recuperou
de uma doenga no coragéo, entdo a representacao desse 6rgao € oferecida; velas do
tamanho de criangas, para agradecer pela sobrevivéncia dessas; quadros, contando a
histéria de como alguém se livrou de uma emboscada ou o desastre de caminh&o de

retirantes, expressam a inseguranga de seu cotidiano e o drama das estiagens, assim

O ex-voto, na sua “ingénua exageragao de milagres” é na verdade, um
veiculo da linguagem popular, dos seus sentimentos. Agradecimento a
Deus e protesto contra os homens de governo, responsaveis pela situagao
lastimavel em que se encontra a maioria do povo brasileiro.
(BELTRAO,1971 p.15)

O ex-voto € apenas um dentre os diversos meios de expresséo, que podem ser
folguedos, pegas de artesanato, por exemplo. Sdo manifestagdes através das quais se
manifesta uma maneira de pensar.

Comunicar, atualmente, é sinbnimo de midia. No entanto, s6 foi possivel chegar a
esse estagio pelo fato de que o primitivo ato de comunicar evoluiu, de acordo com as

necessidades econémicas, politicas e culturais, chegando a tal ponto que conhecemos.

2.2 ALENDA DE BUMBA-MEU-BOI

O bumba-meu-boi € uma festa popular presente em varias localidades do
territério brasileiro. A lenda tem influéncia cultural africana, indigena e portuguesa, ja

que a representacao dessas trés ragas se faz presente na histéria brasileira. Ela € um
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retrato da situag&o social e econdbmica do Brasil Colénia, uma vez que origina-se em fins
do século XVIII, no Maranhdo, registrada nas brincadeiras dos negros escravos da
regiao.

O processo de colonizagcdo do Brasil, levando em conta principalmente os
interesses econdmicos e exploratérios portugueses, foi responsavel pela formagao de
uma sociedade de vida e habitos muito diferente das comunidades presentes no novo
continente. Muitos animais antes inexistentes nesse territério foram trazidos junto com
0s novos habitantes, que também implementaram seu estilo de vida nestas terras. O
gado (boi) foi uma das novidades. A criagdo desse animal tinha objetivos econémicos.
Além de alimento, servia como forga-motriz do trabalho agricola, destacando-se na
industria da cana. Os primeiros bois chegaram por cerca de 1534, onde localiza-se a
Bahia, depois sdo expandidos Rio Sdo Francisco acima, em direcdo ao norte, onde
ficam hoje o Maranhao, Ceara, Piaui. Junto a forca do boi, alia-se a for¢ga do trabalho
escravo. Existe uma forte relagdo entre o animal e esse individuo, tratado em
importancia tal qual o bicho. A expectativa dos senhores era unicamente econémica
tanto para o escravo quanto para o boi, duas pecas fundamentais na geragcdo de
riquezas. A lenda, portanto é uma forma de homenagear o boi e 0 negro, simbolos de
forca. E dessa experiéncia da escravatura que a lenda surge, em fins do século XVIII,
no Maranhdo. Como resultado das atividades pecuaristas, faz parte das brincadeiras
dos negros escravos.

Conta a histéria que mae Catarina, gravida de pai Francisco (também chamados
como Catirina e Chico) acorda durante a noite com desejo de comer lingua de boi. O
escravo Francisco, para satisfazer a vontade de sua esposa, rouba um boi de seu patrao
para mata-lo. Chico é descoberto e, para ndo acabar sendo morto, € obrigado a fazer
com que o boi viva novamente. Toda fazenda entdo se mobiliza para ajudar pai
Francisco e ressuscitar o boi. Pajés e caboclos conseguem salvar o animal e também o
escravo.

Na figura do patrdo, temos a representagdo do portugués. No escravo, 0 povo
negro. E no pajé, o povo indigena. Sdo os trés povos fundamentais em um primeiro
momento da formagdo do povo brasileiro e representam a hierarquia social do Brasil

Colbnia. A histéria € uma critica, fazendo uma satira ao poder dos fazendeiros, uma vez
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que o povo indigena e negro, unidos, conseguem vencer a situagdo e impedir que o
patréo condene pai Francisco. E uma forma de vinganca por parte do povo.

Por ter esse posicionamento, pode ser classificada como um auto (do latim actu:
ato), género dramatico de encenagao popular, que através de alegorias conta historias
que tenham relagdo com o cotidiano, visando satirizar as situacbes. Também é
classificada como folguedo ja que na maior parte dos Estados do norte e nordeste
brasileiros € comemorada junto das Festas Juninas. E pelas pessoas que participam
das festas nas ruas, é reconhecida como uma brincadeira.

Existe ainda a influéncia da lenda de Dom Sebasti&do na figura do Bumba nas
brincadeiras. A lenda referida conta que o Rei de Portugal, D. Sebasti&o, teria vindo com
a Corte para a praia de lengois, em Cururupu (MA) e, no periodo junino, transforma-se
em um boi luzente e coberto de pedras preciosas, olhos em fogo, estrela na testa,
chifres de ouro e boca em brasa. O boi dessa lenda é referéncia para a fantasia do
boneco usado nas brincadeiras, que costuma ser muito enfeitado com brilhos e fitas
coloridas (REIS, 1980).

Ha algumas diferengas das representagdes, personagens e no rito da festa, mas
em esséncia tem o mesmo significado. Em alguns locais do Brasil a festa é
comemorada na época de Natal. Nesses lugares o boi tem a estrela (do boi de D.

Sebastiao) desenhada na cabega.

2.3 O BUMBA-MEU-BOI VISTO PELA FOLKCOMUNICAGCAO

De uma origem de reivindicag&o e critica social, 0 bumba-meu-boi € uma festa
que, com o passar dos anos e dos séculos, renova seus personagens e representacoes,
adaptando para o contexto presente, mantendo sempre a histéria inicial. Pelo seu carater
critico, propde-se a fazé-lo, independente da época. Luis da Camara Cascudo explica

dizendo que

Enquanto os outros autos cristalizaram, imdveis, no elenco de outrora, o
bumba-meu-boi é sempre atual, incluindo solu¢ées modernas, figuras de
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agora, vocabulario, sensagao, percepg¢ao contemporanea. Na época da
escravidao mostrava os vaqueiros escravos vencendo pela inteligéncia,
astucia e cinismo. Chibateava a cupidez, a materialidade, o sensualismo de
doutores, padres, delegados. (CASCUDO,1956 apud BELTRAO, 2001, p.
55)

Talvez por esse motivo seja uma das mais difundidas em territério brasileiro. E
um poderoso veiculo de expresséo social. Através da forma antiga, fala de aspectos
novos que recorrem no cotidiano dos oprimidos, recompondo a trama. No Bumba, o
povo ndo € espectador, mas agente. Para Edison Carneiro esse aspecto torna do
folguedo uma reivindicagéo. Silvio Romero classificava o auto de bumba-meu-boi tao

marcante e importante quanto os autos de Gil Vicente (BELTRAO, 2001).

2.4 EM PARINTINS, O BOI-BUMBA

Por ser uma manifestacdo presente em diversos Estados brasileiros, o
bumba-meu-boi tem variagdes nas localidades em que se apresenta. Os diferentes
nomes dados ao Boi e também as adaptagdes referentes ao roteiro da festa acontecem
em fungao das diferengas culturais. No Amazonas, o Boi € denominado boi-bumba. Nas
palavras de Cascudo o boi-bumba “é o bumba-meu-boi do Para e Amazonas”
(CASCUDO apud FERNANDES, 2007, p. 81). Sendo assim, a diferengca entre as
lendas é puramente determinada pela localidade, por fim tendo uma mesma base.

Atualmente, a festa de maiores proporcbes e destaque no Brasil, e conhecida
mundialmente, é o Festival Folclorico de Parintins, que acontece no més de junho na
cidade de Parintins, no Amazonas. O Festival € um patriménio cultural da cidade que
remonta as tradi¢cdes locais desde o inicio do século XX.

A histéria de Parintins comega quando a llha Tupinambarana (onde esta
localizada a cidade) foi descoberta durante as viagens exploratérias portuguesas para o
reconhecimento do territorio, em 1796. A regido era habitada por seis tribos indigenas:
tupinamba (que dao nome a ilha), sapupé, peruviana, munducuru, mawe e parintins.

Com o crescimento habitacional na regido, em 1852 é fundado o municipio de Parintins,
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referéncia ao nome de uma das tribos que viviam na regido. Existe uma historia contada
pelo povo de que a llha teria surgido em cima de uma bota encantada e conforme o boto
queria acasalar, ela ia subindo até fazer surgir a tona. Isso explicaria a fama afrodisiaca
que dizem ter Tupinambarana.

De acordo com dados langados em 2009 pelo IBGE, a populagéo € de 107. 250
habitantes, sendo que 60,07% dessas pessoas incide na pobreza (IBGE 2003) e geram
um Produto Interno Bruto (PIB) per capita de R$ 3,51 (IBGE 2007). Por estar localizada
em uma ilha, o acesso para quem esta fora de Tupinambarana se restringe aos meios
fluviais e aéreos. O primeiro costuma ser o mais utilizado, tanto pela populagao local que
viaja a Manaus (capital amazonica, que fica a 420 km de Parintins, de barco) ou outras
cidades de fora da llha - para fins de comércio, saude, ensino - como pelos turistas que
desejam conhecer a localidade e assistir o festival. O aeroporto da cidade é de pequeno
porte, com vdos diarios, que aumentam de frequéncia no més de junho, na época do
Festival.

Além da pecuaria e da pesca como principais fontes de renda local, o turismo
tornou-se responsavel por uma grande movimentagao econémica, consequéncia devida
as proporgdes do Festival Folclorico de Parintins, que tornou a cidade um centro
turistico do Norte brasileiro e uma das mais importantes do estado do Amazonas,
econdmica e culturalmente. O artesanato € um setor também explorado pela populagao
devido a presenga dos turistas, que fomentam essa produgado. Alias, nesse periodo em
gue a quantidade de visitas e a movimentag&o na cidade aumenta, parte da populagéo
aproveita para melhorar seus rendimentos, seja com o comércio de artesanato ou outros
trabalhos sazonais que surgem com a demanda da festa. O Festival € um momento
esperado e oportuno para os desempregados e aqueles que necessitam aumentar sua
renda. As alternativas sdo montar um negdcio proprio, que podem ser desde o comércio
de comida até a pintura de camisetas com a figura de bois para venda. Surge trabalho
nas empresas que organizam o evento, no setor de construgao, seguranga, limpeza,
recepgao.

O pesquisador José Maria da Silva explica como o Festival Folclérico de Parintins

€ encarado pelo povo amazonense e pelo governo do Estado:
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o festival € concebido como fendmeno da cultura regional a ser explorado
enquanto potencial turistico. Costuma-se afirmar que com a implantagao da
Zona Franca de Manaus, fabricas e produtos industrializados de outros
paises passaram a dominar a sociabilidade e a cultura local, de maneira
que havia um sentimento de perda das referéncias de regionalidade.
(SILVA, 2007, p. 24)

Existe uma dualidade marcante presente nessa festa que consiste na producgao
cultural e a produgao econdmica. Além de ser fortemente explorado como fonte de renda
e caracterizado pelos ganhos econdémicos, a esséncia do Festival, antes de tudo, é
cultural. A festa surge das tradigdes do povo que, através dela, se vé representado e é
onde sente sua identidade cultural manifesta nas toadas cantadas durante o evento, na
histéria, na danga, nas roupas, na musica, enfim, uma série de elementos que faz com
que o povo se identifique e sinta orgulho de sentir-se amazonense. No entanto, é
necessario observar o que ganha mais dimensao: se a economia ou a cultura, e se a
cultura representada pode acabar perdendo seus significados originais em fungéo das
adequacoes feitas em fungao de fatores econdmicos e para as transmissdes midiaticas.
Eventos culturais que se encontram em uma escala de difusdo global, tais qual o
Carnaval do Rio de Janeiro e o Festival Folclorico de Parintins, acabam tendo de se
enquadrar a aspectos culturais que sejam reconhecidos mundialmente (ORTIZ, 1994).

A forcga cultural da festa, no entanto, ndo seria suficiente para sozinha fazer com
que o Festival Folclorico de Parintins chegasse as dimensdes atuais. A produgéo do
evento, a cada ano que passa, se esforga para dar maior dimensao mercadolégica e o
setor turistico estuda estratégias para atrair ainda mais turistas. O interesse de
patrocinadores de grande porte tem sido um dos fatores que marca a exploragao da
festa como produto de mercado. Em 2008 a empresa Adidas, uma das colaboradoras,
criou um modelo de ténis com as cores dos bois Garantido e Caprichoso. Em 2010 a
Coca-Cola completou 16 anos patrocinando Parintins. E disputas por prioridades entre
os patrocinadores sdo uma das consequéncias da influéncia de poderosas marcas no
Festival. Empresas de engenharia estdo sendo contratadas para dar maior sofisticagcao
aos aparatos e efeitos de luz da festa. O boi Garantido importou, no ano de 2006, uma
tecnologia da Nasa para montar a apresentagédo do “homem voador” em seu espetaculo.

Atengao da midia, divulgagdo e campanha das agéncias de turismo e os patrocinios
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foram os trés fatores que contribuiram para o crescimento do Festival Folclorico de
Parintins (SILVA, 2007, p.22).

Wilson Nogueira (2008) fala que as festas populares podem ser compreendidas
em trés momentos em relag&o ao capitalismo: distanciadas, em processo de integragéo
e integradas. Conforme essa classificacdo, o Festival Folclérico de Parintins
enquadra-se no ultimo quesito, nos quais as manifestagcdes “expressam um sentimento
local, mas que se realizam sob uma dimensédo desterritorializada e dominada por leis
mercadolégicas” (NOGUEIRA. 2008, p. 37).

Se observarmos os componentes da festa de Parintins e das festas de
boi-bumba, que deram origem ao Festival, veremos que elas em pouco se assemelham.
Na festa de origem, as pessoas saiam as ruas encenando o auto do boi, no qual a lenda
de boi-bumba era contada. As pessoas se caracterizavam conforme os personagens
lendarios (pai Francisco, mae Catirina e os demais que compdem o rito), cantavam
musicas conforme o enredo da histdéria e dancavam ao redor do boi. Uma festa
extremamente popular, na qual as fantasias (incluindo o boi) eram feitas artesanalmente
pela comunidade - ver mais sobre o enredo da festa em Reis (1980). Além disso, a
presenca essencial da lenda (com forte presengca de figuras que representavam a
estrutura da sociedade a época da lenda e que davam um importante carater politico
que contava sobre a realidade social vivida) esta dispersa em uma série de outros
discursos que constam nas apresentagcdes do Festival. O mais visivel na festa de
Parintins € a encenacgao da vida da floresta mostrando os elementos que fazem parte da
realidade do caboclo amazbdnico. Os indios, animais e costumes s&o cultuados, em um
processo de afirmagdo da identidade, tanto para os que vivem na regido como para os
que desejam entender como funciona a cultura local (SILVA, 2007)

Em Parintins, apesar da figura central ser o boi-bumba e o enredo das
apresentacdes serem baseados nessa lenda, esta € apenas uma parte dentre todas
outras que ganham destaque no espetaculo. Um misto de adequacgdes culturais e
estéticas foi realizado para que o evento ganhasse grandes dimensdes e alcangasse
sucesso econémico, a exemplo do bem sucedido Carnaval do Rio de Janeiro

(NOGUEIRA, 2008). Conforme Nogueira, a inspiragdo maior do Festival vem do
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Carnaval Carioca, festa que ele diz ser a “matriz deflagradora da especializagdo

televisiva”. Sobre o exemplo e as influéncias dessa festa, o autor ainda diz:

Foi no carnaval carioca que artistas de Parintins se inspiraram para pér luxo
nos bois-bumbas Garantido e Caprichoso, que, antes do festival folclérico, a
exemplo das escolas de samba, apresentavam-se em terreiros apertados ou
nas ruas sem energia elétrica. O artista plastico Jair Mendes, que trabalhou
em escolas de samba do Rio de Janeiro, foi o precursor das alegorias e
fantasias de Iluxo nos bumbas, introduzindo-as, primeiramente, no
Garantido. (NOGUEIRA, 2008 p. 41)

A introdugéo de tecnologias, grandes alegorias e roupas de luxo, a exemplo do
Carnaval, mostram que o Festival passou por um processo de hibridizagao cultural afim
de adaptar-se a um modelo de produgédo cultural, situando-se hoje entre o tradicional e
popular boi-bumba e a industria carnavalesca.

Assim sendo, os bumbas de Parintins s&o hoje uma importancia turistica, de
lazer e entretenimento, rendendo ao Estado uma movimentagdo média de cerca de R$

40 milhdes por més, de marco a junho, conforme dados de Nogueira (2008).

25 DO SURGIMENTO DE CAPRICHOSO E GARANTIDO AO FESTIVAL
FOLCLORICO DE PARINTINS

O Festival Folclérico de Parintins trata da dramatizacdo dos bois-bumbas
Garantido (o boi vermelho e branco, identificado como do povo e do coragdo) e
Caprichoso (o boi azul e branco, conhecido por diamante negro, de sangue azul). A sua
base, em esséncia, esta composta em um sistema de significado que se articula entre o
mito e o rito, reconstituindo a identidade cultural da regidao (BRAGA, 1992).

Os dois bois surgem das festas de boi-bumba em Parintins. N&o se sabe a data
exata em que surgem Caprichoso e Garantido. De acordo com Silva (2007), sabe-se
que a histdéria remonta as tradigdes culturais parintinenses do inicio do século XX, mas
nem mesmo eles tém certeza sobre quando aparecem as duas figuras. O ano de 1913 é

uma suposta data.
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Na regido, a festa acontecia de forma que o grupo de pessoas participantes,
representando os personagens da lenda, juntamente a um boi-bumba3, saiam pelas ruas
e batiam nas casas das pessoas com mais dinheiro para oferecer a esses a lingua do
boi. Para assistir a encenagéo da matanga do boi, o dono da casa compra a lingua como
forma de retribui¢ao pela ceriménia. A brincadeira rendia entdo uma quantia em dinheiro
aos participantes.

Os bois funcionam como duas agremiagdes, e ndo existem registros sobre qual
dos dois surge primeiro. A rivalidade entre Caprichoso e Garantido € o motim da festa, e
n&o acontece apenas nos dias da apresentagdo, no bumbodromo (nome do local onde
acontecem as apresentagdes do Festival). A disputa comega pelos torcedores, que
querem defender para si o mérito de ter o bumba mais antigo. Debates surgem, de
tempos em tempos, buscando a origem e ancestralidade dos bumbas, seja em
depoimentos ou documentos.

A tradicdo em Parintins conta que, no inicio do século passado, algumas
pessoas colocavam os bois de sua propriedade na rua. Comentarios dizem que na
época circulava os bois Fita Verde e Galante (SILVA, 2007, p.25).

Sobre a origem do bumba Garantido, conta-se que ele nasceu de uma promessa
de Lindolfo Monteverde que, estando doente, prometeu a S&o Jodo Batista que, se
ficasse curado de sua enfermidade, colocaria um boi todos os anos nas ruas, nas festas
juninas, para homenagear o santo. O Garantido € simbolizado por um coragdo e
conhecido pelos seus torcedores como o boi de promessa. Tradicionalmente, ele sai as
ruas no dia 12 de junho para comemorar a sua fundagéo. E no dia 24 os devotos e
torcedores realizam uma ladainha em comemoragao ao santo que inspirou a promessa
do boi do povao, outro nome pelo qual € chamado. Sobre a origem da cor vermelha, uma
das explicagbes seria a relagdo com Sdo Jodo. A imagem do santo costuma ser
acompanhada por fitas vermelhas. Quando o boi saia as ruas, seus chifres eram
enfeitados também com fitas nessa cor.

O bumba Caprichoso possui uma estrela ostentada em sua cabeca e seu nome
remete a capricho, honestidade e trabalho, atributos daqueles que torcem por ele.
Caprichoso também teria nascido de uma promessa. Sua histéria remonta ao ciclo da

borracha e a prosperidade vista na exploragao das seringueiras. Nesse contexto, muitos
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nordestinos migraram para Amazonas na esperanga de uma vida melhor. Os irméos Cid
teriam fugido de uma seca que assolava o Ceara buscando uma nova vida no norte
brasileiro. Durante sua viajem, ao chegarem no Para, souberam da decadéncia
econdmica da economia da borracha. Ainda assim resolveram continuar até seu destino
final, que seria a regiao do Alto Solimdes e Jurua, no Amazonas. No entanto, acabaram
parando em Parintins e decidiram permanecer na cidade. Roque Cid, um dos irmaos,
era muito devoto de Sdo Joao Batista e prometeu que se alcancasse seu sonho de uma
vida melhor, ofertaria ao santo um boi de pano como os das festas de bumba-meu-boi
que conhecera ao passar pelo Maranhdo. Realizado seu pedido, o Caprichoso passou a
brincar pelas ruas de Parintins nas noites de S&o Jodo. A cor azul estaria associada a
uma outra festa que os irmaos Cid conheceram ao passarem pelo Para, a Marujada. O
azul e o branco eram as cores usadas nos trajes dos marujos.

Ambos os bois ganharam adeptos pela simpatia do povo durante as festas de
rua, quando eram levados para as brincadeiras. O Caprichoso, por exemplo, era
partilhado de ano em ano, ficando sob a guarda de alguém que o levava para casa
(normalmente era cuidado por um chefe de familia), circulando por varios locais da
cidade. A identidade de quem os segue esta representada nas suas cores. E através
dela que se sabe quem é o oposto. Em Parintins, o torcedor de um dos bumbas nunca
se refere ao outro pelo seu nome, usando a palavra "contrario" quando quer se falar do
opositor. Vaias, palmas, gritos e qualquer outra demonstragao de expressao quando o
"contrario" se apresenta sao proibidas. Nessa duplicidade se constréi o confronto, que é
o fundamento do Festival Folclérico.

No entanto, em pesquisa de sua tese de doutorado em Literatura Brasileira pela
UFPB, José Guilherme dos Santos Fernandes foi a campo para procurar mais a
respeito da origem dos bumbas de Parintins. Em conversa com algumas pessoas ele
descobriu que ha uma versao alternativa a predominante. Em conversa com Almeida
(professor de Letras residente em Parintins), que conviveu com o fundador da
agremiagao do Boi Caprichoso, descobriu que os bois nasceram de uma “importagao”
do Maranhao. No relato de Almeida a Fernandes ele diz que “o Boi nasceu sozinho” e
que “foi do Maranhao que o Furtado Belém trouxe esse Boi para ca. Entdo era uma
brincadeira muito diferente do que é agora” (FERNANDES, 2007, p.31). Esse boi
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trazido por José Furtado Belém, homem da alta sociedade, era chamado de Galante. A
origem dos bumbas, dessa forma, n&o teria alguma relagédo de proximidade com as
tradicionais histdrias do povo humilde que os oferta aos santos. Ainda na histéria
contada por Almeida, um outro homem da elite, Lindolfo, que andava pelas festas das
classes baixas com Furtado, brigou com esse e “eles ficaram inimigos mortais. Entao foi
o tempo que acabou o Boi, o Galante, e seu Luis fundou o Caprichoso. Ja quer dizer,
pegou a ideia do Boi e criou outro” (FERNANDES, 2007, p. 32). Os bumbas seriam
resultado da cisdo dos comandantes do Galante. Luis passa a chama-lo de Caprichoso.
Furtado cria o seu e lhe coloca o nome de Garantido.

Essa é uma versdo que desmistifica toda a origem popular da festa, ja que os
Bumbas teriam sido invengao de cidadaos de alta classe na sociedade da época, tirando
o carater da origem popular e da influéncia da cultura cabocla da regi&o na lenda de
bumba-meu-boi. Fernandes ainda relata que havia um preconceito pelas brincadeiras
populares por parte da elite, que ndo participava delas. Eles ent&do pagavam as pessoas,
como em uma espécie de patrocinio, para que a festa acontecesse.

Independente de qual verséo sobre a origem corresponda com a realidade, a
rivalidade um fator presente. Episddios dessa disputa entre Garantido e Caprichoso,
conhecidos como desafios, aconteciam pelas ruas. As duas agremiagbes se
encontravam e um versador fazia versos para criticar o boi contrario. Por fim havia o
enfrentamento dos bois. Até o ano de 1964 os bois “brigavam” pelas ruas. As
encenagdes eram acompanhadas pela batida de tambores e o confronto entre os
bumbas muitas vezes acabava em tumultos generalizados e brigas. Nesse ano a
rivalidade passa a ser disputada em estadios, apresentando-se como tradig¢ao folclérica.
Em um dos episadios, lembrado por brincantes mais velhos, a policia interviu e levou
Caprichoso, queimando em um praga no outro dia.

Um dos idealizadores do festival foi Raimundo Muniz que, em 1965, em reuniao
com Xisto Pereira, Lucinor Barros e Reverendo Padre Augusto na sede do JAC
(Juventude Alegre Catolica) teriam fundado Festival Folclérico Oficial de Parintins. A
primeira edigdo aconteceu no dia 12 de junho de 1966. O local foi a quadra da Catedral
da cidade, onde foram realizados os oito festivais seguintes. A partir desse momento as

apresentacdes dos bois passam a ser de carater competitivo, passando por um
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julgamento para conquistar o titulo de campedo. O objetivo sempre foi o de ganhar a
simpatia do publico. Com a consolidagédo da “competicao” o evento ganhou um numero
de adeptos e dimensdo nado imaginadas. A interagcdo do publico foi um dos fatores
importantes nesse primeiro momento de expansdo. Em 1975 e 76 o evento aconteceu
em um terreno do Instituto de Previdéncia e Assisténcia Social do Amazonas (IPASEA).
Em 1977 foi na quadra da Comissdo Central de Esportes da Paroquia do Sagrado
Coracdo de Jesus (CEE). Em 1978 e 79, no terreno do Clube da llha
Verde.(informagdes de Braga 1992)

Os organizadores, nesse momento, com seus proprios recursos, resolvem
construir um local especifico para a realizagdo do evento, mas s6 conseguem
concretizar o projeto com incentivo de verba publica. Nos anos de 1980 a 82 o evento
ainda nao acontece em local préprio, nessas vezes o Estadio Tupy Canhede. Em 1988 é
que finalmente o bumbddromo € inaugurado. Seu nome oficial € Centro Educacional e
Desportivo Amazonino. A partir de entdo as agremiagdes passam a serem denominadas
associagoes folcléricas (Associagdo Folclérica Boi-Bumba Caprichoso e Associagéo
Folclérica Boi-Bumba Garantido). Desenhado em formato de cabegca o bumbddromo tem
capacidade para cerca de 40 mil pessoas e tem arquibancadas divididas igualmente
para as torcidas dos dois bumbas, com um lado vermelho e outro azul.

Embora aconteca apenas no fim do més de junho, a festa comega a ser
organizada ja no inicio do ano. S&o cerca de cinco meses de trabalho. Esse periodo de
preparagao € conhecido por aqueles que contribuem para a organizagéo do evento como
ciclo do boi-bumba.

Ha quatro momentos importantes nessa preparagao até o dia das apresentagoes.
A preparagao, que comega logo apds o Carnaval, € o momento de fechar a produgao
artistica. S&o realizadas festas e feitos ensaios e treinamentos. Um disco de cada
bumba, com suas toadas para o Festival, também é langado. Essa fase abrange todo
més de junho e € o momento de organizar a cidade para receber os turistas, quando o
“clima” de espera pelo Festival comeca a se difundir. E, por fim, o encerramento do
ciclo, com os trés dias de festa e apds, a apuragao das notas e o resultado final que
divulga qual bumba foi o vencedor do ano. S&o realizadas também algumas cerimdnias

que marcam a saida do boi da cidade. Desde o momento preparatdrio, os meses
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anteriores a competicdo, € possivel identificar a rivalidade entre as agremia¢des. Essa
rivalidade, assim sendo, ndo esta restrita a apresentacdo no bumbddromo. A disputa
esta presente durante todo o ciclo do boi-bumba.

Nos dias do Festival, as apresentacdes tém inicio as nove horas da noite e
acabam préximo das trés horas da madrugada, fechando um total de seis horas de festa
por dia. Cada bumba tem até trés horas para sua apresentacdo. A representacdo conta
com cerca de trés a quatro mil pessoas. Os figurantes que fazem parte do espetaculo
encenado nao sao oriundos apenas de Parintins, mas também de cidades vizinhas e,
sobretudo, de Manaus. A apuragdo das notas atribuidas pelos jurados é feita no dia
seguinte ao fim das apresentacdes e imediatamente divulgada. O bumba com a maior
pontuagao nas trés noites é proclamado campedo. Como parte das comemoragdes da
torcida vencedora estdo os deboches ao boi perdedor. Ao perdedor, resta aturar as
gozacgdes do vencedor.

Um regulamento guia a preparagao e € com base nele que os jurados fazem sua
avaliagdo, atribuindo notas aos quesitos julgados, definindo assim o vencedor do
Festival. As principais regras de apresentacao sao: cada agremiagao tem de duas horas
e meia e trés horas, por noite, para fazer sua apresentacio; a ordem das apresentacdes
€ definida em sorteio realizado em cada noite; as notas dadas pelos jurados vao de 7 a
10; sao proibidas manifestagdes e vaias da torcida contraria ao boi que esta se
apresentando, podendo haver penalizagdo caso isso aconteca.

Musicas, alegorias, fantasias, coreografias e encenagdes compdem o conjunto
da apresentagdo. As exibicbes narram lendas, mitos, costumes, que devem estar
enquadrados de acordo com o tema definido para o ano. Os quesitos avaliados pela
comissao julgadora somam vinte e dois ao todo. Dez deles referem-se ao desempenho
de personagens obrigatérios na composigéo do conjunto e os outros doze desempenhos
em grupo.

O corpo de jurados ¢é escolhido a cada ano, sendo que eles devem ser oriundos
de outros Estados que n&o sejam da regido norte, Rio de Janeiro e Espirito Santo. Os
quesitos sao divididos em trés para facilitar a avaliagao dos jurados. Assim, um jurado
nunca vai dar nota a todos os quesitos. A comissao é composta por dois presidentes

(um de cada agremiagéo), seis jurados e dez fiscais. Eles sdo proibidos de escrever
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com caneta preta, azul ou vermelha, to forte € a identificagdo dos bumbas as cores. Os
nomes daqueles que vao compor a comissao sao divulgados minutos antes do comego
do Festival. Eles sao pré-selecionados pela sua competéncia, local de origem e
experiéncia em assuntos culturais e da arte. Os componentes avaliados pelos jurados
Sa0 0s seguintes:

- Mdusica: conhecida também por Batucada ou Marujada, € a toada que
acompanha durante todo o tempo a apresentacdo. E executada por um conjunto de
cerca de quatrocentos a seiscentos e cinquenta ritmistas;

- Tribos indigenas masculinas: constituida de trinta a cinquenta pessoas,
vestem-se com fantasias que caracterizam um determinado grupo de indios. Cada
agremiagao pode ter até quinze tribos;

- Tribos indigenas femininas: formam-se como as tribos masculinas;

- Figura tipica: podem ser um indio ou um caboclo, por exemplo;

- Vaqueirada: representada por cavalos feitos de pano. Sdo ao todo quarenta
vaqueiros;

- Tuxaua originalidade: a fantasia € uma armacgéo chamada capacete, nela séo
bordadas tematicas regionalistas;

- Tuxaua luxo: fantasias sédo produzidas com material brilhoso, mostrando luxo;

- Lenda: nesse quesito sao narradas histérias da regido, encenadas por
alegorias;

- Galera: esse quesito avalia a participagao dos torcedores e a interagéo durante
as apresentagoes;

- Alegorias: sdo os carros e pegas artisticas que simbolizam animais, lendas,
personagens e fazem parte da construgao do significado da encenacao;

- Organizagao: avalia o conjunto da apresentagao do boi durante sua exibigao;

- Ritual: € o momento mais importante de toda apresentagcao, € quando acontece
a apoteose;

- Apresentador: comanda todo o espetaculo;

- Levantador de toadas: faz a trilha sonora das apresentacgoes;

- Boi-bumba: figura central da festa
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- Amo do Boi: exalta a tradicdo do folclore, fazendo soar o berrante que faz a
chamada do Boi para o bailado;

- Porta-Estandarte: personagem feminina com vestimentas indigenas e que se
apresenta acompanhando o boi;

- Sinhazinha: representa a filha do dono da fazenda;

- Rainha do Folclore: esta presente toda a vez que o boi encena o quesito Lenda
Amazbnica;

- Cunha-Poranga: representa a beleza feminina;

- Pajé: representa a figura presente na lenda. Sua presenca esta ligada ao
quesito Ritual,

- Toada: é avaliada a letra da musica e a interpretacéo dos levantadores

Atualmente, as manifestacdes de boi-bumba estao resumidas a serem lembradas
pelo Festival Folclérico de Parintins, por sua grande difusdo. E fato que, como citado
anteriormente, as manifestagbes de boi-bumba e bumba-meu-boi tem grande forga de
atualizagao, pela caracteristica da lenda de ser uma critica a ordem social. No entanto,
as adaptacoes feitas a manifestacéo nao se deram conforme o contexto social de origem
das festas populares. Foram advindas de influéncias de origem extra cultural e regional.
A partir do momento em que manifestagao cultural deixa de ser uma producao de
origem nas classes sociais marginalizadas (tal qual de quando a lenda surgiu e por
quem, anos depois era executada) e passam a ter patrocinios de grandes empresas,
ganhando um viés também econdmico, entdo deixam de ser objeto da folkcomunicagéo.

Com a dimensao atingida, vamos procurar entender se o Festival Folclérico de
Parintins, que se originou de festas populares, ainda é cultura popular ou se
transformou em uma festa de cultura massiva, tendo em vista a disseminagao e
popularizagao (aqui ndo no sentido de povo, mas de tornar conhecido a populagdo, de
divulgar) que se deram em boa parte por agao dos veiculos de comunicagdo e como a
construgcdo da identidade amazonense € representada, tendo em vista a inser¢céo de

elementos diferentes da cultura e produgao local.
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3 A MiDIA COMO MECANISMO DA INDUSTRIA CULTURAL E SUA RELAGAO
COM AS CULTURAS POPULARES

As manifestagdes folcléricas, como vimos no capitulo anterior, sdo carregadas de
informacao e capazes de transmitir conteudo. Em um mundo globalizado, em que
lugares longinquos parecem ter uma distancia minima e o alcance de conhecimento ndo
tem fronteiras, os veiculos de comunicacdo séo ferramenta essencial no andamento
desses processos € podem cumprir a fungao de disseminar, e tornar conhecido a um
grande contingente de pessoas, tradicdes e habitos locais de um povo que antes
estavam restritos ao ambito em que existia. Nessa relagdo de extensado da cultura
popular pelos meios de comunicagdo de massa encontramos uma dualidade que pode
ser conflitante.

Neste capitulo vamos observar a relagdo da cultura local com o mundo e a
funcdo dos meios de comunicagido nesse processo, entendendo o caminho da cultura
desde suas caracteristicas de base nas manifestagdes das comunidades até que ela se
torne conhecida pelo mundo afora, consumida e tomada como referéncia para
identificagdo de um povo (por ele mesmo e pelos que estdo do “lado de fora” dessa
vivéncia), refletindo sobre como a cultura popular pode ganhar uma configuragao
diferente a partir do momento que essa passa a ser mediada pelos veiculos massivos,
passando a fazer parte da cultura massiva.

Partindo do pressuposto da industria cultural, avangamos para uma observagao
sobre como essa cultura, de cerne no povo, midiatizada e massificada, pode entdo ser
transformada em produto. E uma vez tornada produto massivo, como os habitos e as
tradicbes de um povo sao representados pelos veiculos e de que forma participam da
construcao da identidade de um povo, seja para os aqueles de onde provém a referéncia
cultural, seja para aqueles que passam a conhecer determinada cultura pela midia. Em
resumo, vamos tentar compreender, a partir de um produto audiovisual, como o Festival
Folcldrico de Parintins (que principia como manifestagao folclérica regional) torna-se um
produto cultural de expansdo mundial buscando entender qual a contribuicdo dos
veiculos de comunicag&o nesse processo e como essa manifestacédo, que ja ndo pode

mais ser dita do povo, reproduz a identidade da comunidade a que se refere.
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3.1. CULTURA POPULAR E FORMACAO DA IDENTIDADE EM CONTRAPOSICAO
A UMA CULTURA HEGEMONICA GLOBAL

Inseridas em um mundo globalizado, no qual os meios de comunicagédo s&o o
maior responsavel pela consolidagdo desse sistema (ORTIZ, 1996), em que tudo pode
ser um possivel objeto de comercializacdo, as festas populares, como o Festival
Folclorico de Parintins, tornam-se mais um produto a ser conhecido por todo o globo
terrestre. Nessas condig¢des, a cultura dos povos e a cultura das massas se misturam,
visto que diante da apresentacdo pelos meios massivos, as culturas populares
necessitam se adequar ao sistema de comunicacéo.

Ha varios sentidos ao qual podem se referir a expressao cultura popular. Se
analisada sob o viés poalitico, ela pode ganhar um olhar marxista, de acordo com o qual &
a cultura de classes sociais subalternas. Esses grupos sociais seriam “os portadores de
uma cultura radicalmente distinta, contrastante de uma elite esclarecida”. (ORTIZ, 1992,
p.5). Ortiz vé que a outra forma de entender a cultura popular € tratando-a como popular
por ser derivada do povo. De uma forma ou de outra é possivel observar que existe uma
visado elitizada sobre a classe referida. Como diz Marilena Chaui, o povo (do qual provém
a cultura popular) ndo designaria suas proprias manifestacées como sendo “do povo”
(CHAUI, 1986 p.121). O povo a que se refere a cultura designada popular (e como
entenderemos nesse trabalho) costuma ser de classe social desprivilegiada,
marginalizada, enquanto existiria uma cultura de elite em contraponto.

Quando a cultura popular e o folclore passam a ser objeto de estudo da
sociedade, existe uma forte influéncia lluminista que considera que as praticas

populares sao irracionais (ORTIZ, 1994, p.16-17). Como um exemplo, Ortiz cita que

“os estudiosos do século XVII tém um desdém manifesto para com a fala
popular; veementemente eles denunciam os erros gramaticais que a afasta
dos canones reconhecidos da lingua oficial. Os sacerdotes protestantes
créem ser sua tarefa principal, combater as crengas superticiosas” (ORTIZ,
1994, pag.15)
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Uma posigéo conservadora é apontada por Florestan Fernandes (1978), que diz
que a exploragao da cultura popular e do folclore, como objetos de estudo cientifico, teria
surgido pela necessidade de uma burguesia européia positivista do século XIX, que ao
definir o saber tradicional, peculiar das classes subalternas (tal qual fez Thoms ao
cunhar o termo folclore), estariam invariavelmente colocando sua impressao de atraso
sobre as manifestagbes do povo. A teoria desses intelectuais era de que “o “progresso’
nao se processa uniformemente na sociedade, havendo por isso camadas da populagao
que nao participam do desenvolvimento da mesma sociedade ou apenas o acompanham
com retardamento evidente” (FERNANDES, 1978, p.39.). Portanto, a partir desse
pensamento, as classes populares, por ndo estarem nos padrboes sociais entendidos
como mais evoluidos (em um sentido de riqueza), representam um atraso dentro do
avanco da sociedade, e tudo que parta dela também representa atraso, como a sua
cultura.

Ortiz (1994) diz que, antes dessa instituicdo de um campo de estudo dedicado
exclusivamente as manifestagdes culturais das classes subalternas (as quais Florestan
Fernandes se refere), cultura de elite e cultura popular nos séculos XVII e XVIII se

misturavam

Os nobres participavam das crengas religiosas, das superticbes e dos
jogos; as autoridades possuiam ainda uma certa toler&ncia para com as
praticas populares. Varios esportes, considerados violentos, eram
patrocinados pelos senhores da terra, o gosto pelos romances de cavalaria
era generalizado, e as baladas e a literatura de cordel ndo eram associadas,
pela minoria educada, ao povo inculto (ORTIZ, 1994, p.15)

Deve-se considerar que, no entanto, o fato da nobreza participar das praticas
culturais do povo ndo implicava na insercdo deste no universo dos habitos nobres.
Todavia, com a ascensao do argumento racionalista do lluminismo, praticas como a
feiticaria passam a ser vistas como ignorancia e abominadas pelos intelectuais. As
praticas culturais populares sdo entendidas como irracionais e tratadas como de menor
valor.

Na visdo de Stuart Hall (2003), ha que se tomar cuidado ao trabalhar com o termo
cultura popular, quanto as diferentes interpretacdes que podem ser dadas. Uma

conceituagdo comum, que Ortiz também lembra e é citada anteriormente nesse texto, €
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dizer que cultura popular se trata das coisas vindas do povo. Para Hall (2003) isso seria
simplista e apenas descritivo. Um sentido ébvio dado pela definicdo da palavra. Ele diz

que

nao podemos simplesmente juntar um uma uUnica categoria todas as coisas
que o “povo” faz, sem observar que a verdadeira distingdo analitica nao
surge da lista — uma categoria inerte de coisas ou atividades — mas da
oposicao chave: pertence/nao pertence ao povo. Em outras palavras, o
principio estruturador do “popular” neste sentido sdo as tensdes e
oposig¢des entre aquilo que pertence ao dominio central da elite ou da
cultura e a cultura da “periferia’. E essa oposicdo que constantemente
estrutura o dominio da cultura na categoria do “popular” e do “ndo-popular
(HALL, 2003, p.256)

A definigao da cultura popular estaria essencialmente ligada a uma questao de
posicao em uma escala social. As tradi¢cdes e habitos proprios das classes subalternas
seriam uma maneira de conservar um padrao de vida que é diferente daquele imposto
por um modelo capitalista. E uma resisténcia a destruicdo de antigos estilos de vida
causados por inovagdes sociais, pelas quais coisas foram descartadas para que novas
tomassem seu lugar (HALL, 2003). Em tempos em que uma rapida mudanga de habitos
de vida para a formacao de um novo modelo, a retomada de uma “substancia de cultura”
pertencente ao passado faz parte dessa reacdo que Hall fala. O historiador Eric
Hobsbawn fala também sobre uma “invencédo de tradigbes” (HOBSBAWN, 1984), que
conferiria a ilusdo de perenidade das tradigdes. Sendo assim, entendemos aqui a
definicdo de cultura popular como as atividades oriundas de classes especificas, as
quais se encontram em tensdo com uma cultura dominante (HALL, 2003). A cultura, sob
esse viés, acompanha o status econdmico e social das classes, tal qual diziam os
positivistas do século XIX.

A cultura popular esta associada um outro conceito: o de identidade nacional.
Estdo proximos porque ao tratarmos de nagao estamos também tratando em esséncia
sobre o povo que a forma, o mesmo do qual se originam as tradigdes populares. Uma
identidade nacional tem, portanto, sua fonte em manifestagdes e habitos da populagao
que a compode. Descobrir 0 que caracteriza o nacional € a grande busca quando a
identidade entra em questdo. Stuart Hall coloca que “uma cultura nacional € um

discurso, um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto novas agoes
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quanto a concepgao de que temos nés mesmo” (HALL, 2006, p.50). Seguindo essa
mesma linha de pensamento, Ortiz diz que “toda identidade € uma construgao
simbdlica” (1994, p.8), ou seja, na verdade formar a identidade nacional € interpretar o
que sao tragos simbolos do brasileiro e de seus habitos culturais de forma a construir
um quadro que caracterize a nagdo € com 0s quais nos sintamos, como parte da
populagao nacional, identificados nessa composigcao do que vem a ser o nacional. Em
um tom discriminador e elitista, o frankfurtiano Leo Lowenthal diz que “a culttura popular
sanciona e glorifica o que quer que lhe parega merecer o seu eco”’ (1950, pg. 301)

Na estrutura social que surge no século XX e XXl em que o mundo é a referéncia
maior de sociedade, no qual relagdes entre lugares longinquos séo tragadas tal qual
fossem em uma pequena comunidade, convém observarmos como as culturas locais e
nacionais sao vistas e colocadas. Em uma sociedade global (termo cunhado por
Gurvitch em 1950) os fendbmenos sociais ultrapassam os grupos, as classes sociais e

os Estados. Stuart Hall (2006) cita o tedrico Anthony McGrew explicando que:

a globalizagao se refere aqueles processos, atuantes numa escala global,
que atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando comunidades
e organizagbes em novas combinagdes de espago-tempo, tornando o

mundo, em realidade e experiéncia, mais interconectado (HALL, 2006,
p.67)

Essa sociedade maior, que engloba todas as demais presentes no mundo, “tem
vida e caracteristicas préprias” (GURVITCH apud ORTIZ, 1996, p.17). Mas é formada

[

por muitas partes diferentes, entdo sua configuracdo se da como “‘um mosaico,
composto por elementos interligados, mas independentes um dos outros” (ORTIZ,
1994, p.17,). A dindmica do mundo atual, portanto, se compde assim: partes
heterogéneas fazem parte de um grande globo que se relaciona de acordo com uma
coletividade na qual ha uma ordem internacional que serve como referéncia padrao a
todos (ORTIZ, 1994).

Culturalmente falando esse padrédo internacional implica em habitos
mundializados, ou seja, praticados e conhecidos por todo o mundo. A sensagao de
compressao das distancias e tempo surtem efeitos principalmente no comportamento e

habitos culturais. (HALL, 2003). A consequéncia € o processo de desterritorializagdo
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através do qual pessoas estrangeiras a um pais encontram pilares pelos quais podem
se orientar. Sao lojas, marcas, a maneira de vestir e a arquitetura de prédios que possui
um padrao global e que possibilita a localizagédo e das pessoas onde quer que elas
estejam.

Pela forca de expansdo desses padrbes culturais e de habitos colocados
mundialmente para que a sociedade global funcione é que a questdo da formagao de
uma identidade nacional se torna uma busca com afinco, j4 que encontrando essas
caracteristicas, que tornam o local especial em comparagcdo com o mundo, o pais se
distingue do exterior, do global (ORTIZ, 1985). E o seu diferencial, que nasce “desta
insisténcia em buscarmos uma identidade que se contraponha ao estrangeiro” (ORTIZ,
1985, p.7). E nessa insisténcia que se define o que ha de especial nas nagdes.

As culturas nacionais, de acordo com Stuart Hall (2006), estdo dominando a
modernidade e tendem a se sobrepor a outras fontes de identificagdo cultural. Assim
como a “invengao das tradigdes”, da qual fala Hobsbawn, a necessidade de construir
uma identidade nacional € uma reagdo a uma cultura hegemdnica, consequéncia de um
mundo globalizado e de uma cultura mundial que cumpre a fungéo de unificar o mundo
(ORTIZ, 1994). Sob um viés marxista, a cultura popular seria transformadora. “Na luta
contra a invasdo e a colonizagéo estrangeira, ela seria uma espécie de alimento na
constituicdo da autentificidade nacional” (ORTIZ, 1994 p.6).

Em meio a tantas informagdes as quais estd exposto na complexidade da
sociedade global o sujeito forma sua identidade com base na interagdo. As identidades
oferecidas por um mundo de opgdes entram em dialogo com o individuo moderno que
encontra um lugar em meio a diversidade de op¢des.

Esses fluxos e lagos se estreitam de maneira tdo concisa que ha duvida sobre
quais sao as reais consequéncias disso. Se € o fortalecimento das identidades locais e
nacionais (em oposigdo ao mundo de relagdes internacionais), se as identidades
nacionais estao se perdendo e dando lugar a uma cultura global ou se as identidades
nacionais estao cedendo lugar para a formagao de novas culturas hibridas. Ao invés de
se pensar no global como substituto do local, devemos pensar em uma articulagao entre
esses dois ambitos. Essa tendéncia é a que alguns tedricos chamam de hibridizagéo

cultural. Hall diz que esse fendbmeno de hibridizagdo ndo € um fenbmeno da atualidade.
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Ele ressalta que nenhuma nagdo moderna possui uma cultura pura, tendo em vista que
a grande maioria € resultado da fusdo de diversos povos. No caso do Brasil, a
convivéncia entre povos africanos, europeus e os proprios indios que habitavam o
territério antes da chegada desses demais grupos, compuseram o que hoje € 0 povo
brasileiro e a cultura nacional.

As transformacgdes culturais, portanto, ndo é algo recente. A diferengca € que
atualmente as manifestacdes populares passaram por um processo de adaptacéo
diferente, no qual elas s&o exploradas como objeto de consumo capitalista, ou seja,
como fonte de renda. Esse fendbmeno corresponde a mudancas de ordem estrutural na
sociedade (ORTIZ, 1994), que deixa de estar apenas restrita a nagao e passa a ser de
ordem global. A evolugédo capitalista, a formagdo de uma sociedade global e suas
mudangas consequentes, como a mundializagdo cultural, impactaram em novas
interagdes entre o que existia em uma antiga estrutura com o que passa a existir em
uma nova estrutura. No caso da cultura, a grande mudanga esta na forma de sua
produgdo. O surgimento da industria cultural ndo s6 passou a implantar novas
tendéncias culturais como fez com que antigos habitos de cultura popular se
adaptassem a esse novo sistema, fazendo com que suas caracteristicas se
modificassem e tornando-a produto dessa industria. A difusdo do consumismo contribui
para o que Hall determina como “supermercado cultural” (HALL,1992), no qual a cultura
é traduzida em moeda global, homogeneizada. As identidades e as culturas nacionais
passam entao pelo processo de hibridizagdo do qual Hall falava e que Canclini (1997)
também explora que é a influéncia da globalizagdo nas identidades e na produgao

cultural.

3.2. AS CULTURAS POPULARES NA ATUALIDADE: A ADAPTAGCAO A INDUSTRIA
CULTURAL E A PROPULSAO DADA PELA MiDIA

De acordo com esses teoricos, o local adapta-se aos moldes de producéo
cultural atual e atua conforme a ordem global. (CANCLINI, 1997; HALL 2003). O caso

do Festival Folclorico de Parintins € um exemplo claro dessa tendéncia. Uma festa de
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cerne popular que durante muitos anos era comemorada pelas ruas da cidade de
Parintins foi, a cada ano, ganhando maiores dimensdes, passando de uma festa feita
pelo povo para uma festa para esse povo assistir. Aquele que antes era seu criador,
passa a ser expectador. Assim, nessa relagdo da cultura popular com a industria
cultural o povo ndo esta mais na ponta produtiva, mas do lado consumidor.

A identidade cultural construida como um aspecto de resisténcia nao foi
enfraquecida ou reduzida. O que acontece € uma modificacdo na maneira como as
identidades sédo anunciadas (CANCLINI, 1997), ou seja, como estdo representadas.
Valdir Morigi diz que os estilos locais resistiram ao consumo, no entanto, acabaram
sendo apropriados pela industria do consumo (MORIGI, 2004). E diz ainda que “o
desenvolvimento moderno nao suprimiu as culturas populares tradicionais (o folclore ndo
se apagou com o desenvolvimento moderno, como os estudiosos pensaram), elas
desenvolveram-se e se transformaram” (MORIGI, 2004, p.22). Nesse caso o nacional
passa a se identificar com o mercado.

E impossivel imaginar, ap6s a afirmacdo da indUstria cultural e de todos os
habitos de vida e de consumo que surgem predominando na sociedade atual, que
alguns fendmenos sociais fossem permanecer isolados e intactos a essa nova maneira

de produzir cultura. Havia um

receio disseminado pelos modernizadores neoiluministas de que a cultura
popular deixaria de ser tradicional e perderia suas raizes com sua
disseminacao pelos mass média, nao passa de um conservadorismo que
nega a circularidade de saberes e retira do popular seu carater inovador,
uma vez que o popular se apropria dos instrumentos da cultura de massa
para se difundir na busca de um regionalismouniversal (SANTOS, 2007
apud NEVES; LEVY, 2009)

Sobre isso, Canclini (1998) também diz que os tradicionais “imaginaram culturas
nacionais e populares auténticas, procuravam preserva-las da industrializagdo, da
massificagdo urbana e das influéncias estrangeiras” (CANCLINI, 1998, p.21). No
entanto, as festas e culturas populares também entraram no processo. Nao que as
formas culturais tradicionais tenham se extinguido. Muitas permanecem, mas foram
suprimidas por outras que permitiram se adequar pelo espirito da industria cultural

moderna e, seguindo por essa vertente, deram origem a manifestagcées culturais de
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diferentes configuragdes, aos moldes de uma nova maneira de vivenciar a cultura, em

uma construcio entre passado e presente. Sobre isso, Canclini diz que

do lado popular € necessario preocupar-se menos com o que se extingue
do que com o que se transforma. Nunca houve tantos artesdos, nem
musicos populares, nem semelhante difusdo do folclore, porque seus
produtos mantém fung¢des tradicionais (dar trabalho aos indigenas e
camponeses) e desenvolvem outras modernas: atraem turistas e
consumidores urbanos (CANCLINI, 1998, p. 22)

O resultado dessa coexisténcia e relagdo entre as culturas populares e a
modernidade resulta no que Canclini chama de hibridismo cultural. O popular, o culto e
o moderno ndo sdo mais identificaveis facilmente. Encontram-se fundidos, e isso
caracteriza o hibridismo.

Eventos de origem na cultura popular que ganham visibilidade na midia passam
entdo a ter como preocupacdo O seu desenvolvimento econdmico e buscam
enquadrar-se a elementos culturais atuais, a exemplo do Festival Folclorico de Parintins.
Em principio, essa era uma festa de rua feita pelo povo que dela participava, na qual a
preocupacgao primeira era o divertimento dos participantes. Atualmente a preocupacéo
passou a ser quanto investimento sera feito para tornar a apresentagao nos trés dias de
festa ainda mais espetacular e mais perfeita técnica e tecnologicamente que no ano
anterior. O fato de ter se tornado um grande produto turistico € uma amostra de como o
evento moldou-se ao sistema e tornou-se um produto cultural com objetivos econdbmicos
e que possui como alavanca fundamental os veiculos de comunicag&o, que contribuem
para a divulgacao do evento. Para isso foi necessario que Parintins fizesse adequagdes
para ser um evento melhor avaliado como televisionavel.

Essa situacdo € um fendbmeno da atualidade e resultado dessa relacdo entre
popular e o moderno. Dentre as caracteristicas que foram implementadas e adaptadas
para que a festa passasse a um padrao de destaque, a primeira delas e que representou
o pontapé inicial, foi a construgdo de um lugar que concentrasse e reunisse as festas de
rua: o bumbodromo. A exemplo do sambddromo do Rio de Janeiro, local onde acontece
o carnaval brasileiro de maior destaque, o bumbodromo também por fungéo apresentar
em seu territério as agremiacbes que compdem a festa (Boi Caprichoso e Boi

Garantido). As apresentagdes sdo compostas por carros alegéricos (ainda um exemplo
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de inspiragdo no carnaval carioca), fantasias luxuosas e tecnologias importadas do
exterior. Na edicdo de 2006, o Garantido contou com a encenacgao do “Homem Voador”,
um momento de espetaculo possibilitado por uma tecnologia importada da Nasa
(NOGUEIRA, 2008). Observando as vestes desse mesmo “Homem Voador” é possivel
perceber que, composta com muitas penas, fazem referéncia ao indigena (que € um dos
personagens de maior caracterizaggao do Festival e de identificagdo amazonense). No
entanto, sua roupa lembra as que os indios norte-americanos usavam, caracterizada
pelo uso de calcas. A beleza e sensualidade feminina (chamariz do carnaval do Rio)
também é encontrada na figura da personagem Cunha-Poranga. Uma adaptagéo muito
importante feita na festa do bumbddromo é referente a danca. A dancga tradicional do
boi-bumba, tal qual era exercida enquanto festa de rua, tinha uma coreografia que
estava muito préxima de uma encenagao, contando a morte e ressurreicdo do animal. As
dangas folcléricas costumam fazer parte e acompanhar ritos e manifestagdes culturais,
e estdo extremamente ligadas a questdo da identidade e cultura regional (GARCIA;
HAAS, 2003). No boi-bumba os participantes, em passadas (de ritmo que lembra as
musicas e dangas indigenas) e deslocamentos conjuntos faziam reveréncias ao boi que
dangava em meio as pessoas. No bumbddromo a danga tradicional n&o é executada. As
dangas foram modificadas, ou seja, sdo uma adaptacdo para que a galera possa
acompanhar da arquibancada e compde-se basicamente de movimentos de bracos
elevados de um lado para o outro enquanto o corpo balanga ao som da toada.
Atualmente, o proposito do Festival € mostrar a vida da floresta amazénica e todos os
elementos culturais da regido. A figura do Boi permanece, mas nao € puramente uma
representacdo da lenda do boi-bumba. Através da lenda propulsora, hoje o Festival
Folclérico de Parintins € uma festa de composigao diferente, em um misto de simbolos e
diversidade cultural. Essa é a confirmagdo da tendéncia de hibridizacdo da cultura
concretizada nesse festival. Valdir Morigi (2007) fala da invengédo de novas tradi¢oes,
consideradas t&o originais quanto as que de fato o s&o e é dessa forma que o Festival
de Parintins se encontra.

Frente as diferengas entre como era feito antes e como s&o agora, esses eventos
ndo podem ser categorizados como populares, pois o povo ja perdeu o controle e as

festas ndo tem mais espontaneidade. E também n&o sdo de origem massiva porque n&o
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surgem como produto exclusivo da industria cultural. Sdo, em seu dmago, populares.
Pela mistura dessas influéncias é que festas como o Festival Folclorico de Parintins n&o
pode ser considerados como um objeto puro. Nem puramente popular, nem puramente
massivo. Portanto, de um evento popular, do qual pessoas de baixa classe social eram
as festejantes, a festa do boi-bumba é agora um evento dirigido as massas e que ganha
a dimensé&o de espetaculo, aderindo a logica da industria cultural, que € o fio condutor
para a compreensao da problematica cultural na sociedade global. Douglas Kellner
(2001) fala que a comercializagao e transformacgao da cultura em mercadoria causam

consequéncias importantes:

a produgdo com vistas ao lucro significa que os executivos da industria
cultural, tentam produzir coisas que sejam populares, que vendam, ou que
— como ocorre com o radio e a televisdo — atraiam a audiéncia das massas.
Em muitos casos, isso significa produzir um minimo denominador comum
que nao ofenda as massas e atraia um maximo de compradores
(KELLNER, 2001, p.27)

Sob o viés frankfurtiano, o problema na sociedade de consumo esta na
irracionalidade do consumidor. Os produtos da industria cultural exigem pouca critica do
publico, gerando um consumo desinteressado, apena para lazer e sem conteudo. E o
espaco para a racionalidade de quem produz fica limitado a condigbes e padroes de
comercializagao (Ortiz, 1988, p.147). Cristoph Turke (2010), diz que a industria cultural
trabalha com um esquema sensacionalista e que ha um “lixo” que é apenas reproduzido,
mas nao produzido por ela. E considera que o espago publico aberto por ela &
impossivel de ser anulado, sendo impossivel viver uma vida imune a industria cultural.(in
Cult 151, 2010, p. 37). O panorama atual, entédo, se estruturou e se alimenta em um
ciclo que comega com a formagédo de uma sociedade de consumo — industrializada —
que parte para a homogeneizagéo de padrdes culturais, resultado de um processo de
massificagdo, e que se concretiza através do seu grande motor difusor, responsavel
pelo sucesso desse ciclo, que sdo os veiculos de comunicagao. Por esse motivo € que a
midia é tdo associada a industria cultural (ORTIZ, 1988).

A sociedade de massa se consolida com a difusdo da midia, um dos
articuladores mais potentes da industria cultural e do processo de globalizagao, e é

através dele, mediados pelos veiculos de comunicagdo, que eventos regionais podem se
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tornar conhecidos massivamente, por todo o mundo. Mais um produto que faz parte da
sociedade global. Mundializado, portanto. Douglas Kellner (2001) diz que € na midia que
esta presente a forma dominante de cultura, sendo ela a responsavel pelo seu
fornecimento e propagagao de uma homogeneizagao cultural.

Para ser veiculado pela midia, o produto deve ser pensando e elaborado nos
padrdes midiaticos para que ganhe espaco. A festa de Parintins fez suas adaptacdes
para ser digna de representacdo e, através do potencial desses veiculos, serem
divulgados e ganharem grandes dimensdes. Chegando a esse patamar, conseguem
entdo atrair mais turistas e lucrar mais. Kellner diz que “a cultura da midia e a de
consumo andam de méaos dadas” (2001, p.11). Cantores famosos da musica brasileira,
como Jorge Aragdo, Daniela Mercury e Fafa de Belém (que interpretou a cancao
Vermelho, dedica ao boi Garantido) s&o convidados a interpretarem cangdes e
participarem da festa, na finalidade de atrelar esses nomes conhecidos ao Festival e
assim atrair mais publico. O Grupo Carrapicho, do Estado de Amazonas, era conhecido
na regido por suas toadas, mas ganhou repercussdo mundial (e mesmo no Brasil),
levando consigo a divulgagéo da festa de Parintins, quando um produtor francés, Patrick
Burel, langou a musica Tic-Tic-Tac em seu pais, se tornando sucesso de audiéncia na
Europa.

O principal momento do Festival Folclérico de Parintins na midia acontece na
época do festival. A partir de 2007 a Rede Bandeirantes compra os direitos de
transmissao do Festival, que ainda n&o havia sido televisionado por nenhuma emissora
de sinal aberto. Desde entdo os trés dias da festa sdo mostrados na integra pela
emissora. Reportagens em programas como Globo Repdrter (Rede Globo) e noticias
sobre o evento em telejornais como Jornal Hoje e Jornal Nacional (Rede Globo) e Jornal
da Band (Rede Bandeirantes), dentre as emissoras de maior audiéncia no Brasil, até
programas especiais na TV Brasil (programa Caminhos da Reportagem) abrem espago
para falar da festa. A TV Cultura do Amazonas exibia todos os sabados o programa
Tucuma e Toada, em que o tema era o Festival Folclérico de Parintins.

A maior fungdo da midia, para eventos que chegam a dimens&o do Festival
Folclorico de Parintins, é o de divulgagédo (MORIGI, 2007). Sendo a expansao uma

preocupacgao dos organizadores da festa, é l6gico privilegiar as necessidades televisivas
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e dos demais veiculos de comunicagao, mas principalmente os da televisédo, que tem um
impacto audiovisual que “nos inunda com representagcdes sensoriais ja prontas que se
impdem diretamente ao sensorio” (TURCKE in Revista Cult 151, 2010, p. 36), sendo
capaz de transmitir em tempo real os acontecimentos. Por isso o carater mercadolégico
da festa é tao perceptivel.

O olhar que os veiculos de comunicagao langam, ou seja, a representagao dos
acontecimentos e que transmite ao publico, a sua narrativa, privilegia a sedugdo do
publico. Segundo Morigi “a midia, ao narrar o evento, participa da sintese das
mediagbes dos sentidos, responsavel pela construgdo da identidade cultural” (MORIGI,
2007, p.125). Nessa citagao, a referéncia do autor é ao seu estudo sobre a narrativa da
midia no evento turistico O Maior Sdo Jodo do Mundo (de Campina Grande, Paraiba).
Sua avaliacdo é completamente aplicavel ao Festival Folclérico de Parintins, evento
também de origem popular e que passou pelos mesmos processos de inser¢cao na
industria cultural. Conforme essa afirmagao € possivel entender porque o evento ganha
caracteristicas de espetaculo, uma vez que a referéncia midiatica é dar privilégio a
esses pontos.

Incorporando elementos da antiga tradigcdo e aderindo a novas culturas, surge
uma nova tradigdo através da qual os habitantes da regido sentem-se representados e
com o qual se identificam (MORIGI, 2007). E além de servirem como parametro cultural
para a regido, € também referéncia da identidade regional para os turistas e todos os

gue associam a festa ao norte brasileiro e o Estado do Amazonas.
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4 O CONTEXTO DO FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS NO FILME FOLIAR
BRASIL

No espago da midia audiovisual, o Festival Folclérico de Parintins se encontra
muito presente em matérias de programas jornalisticos, principalmente no periodo que
precede o evento, cumprindo uma espécie de servigo de agenda cultural ao espectador,
dando informagdes sobre a festa. Além disso, também é possivel assistir ao Festival em
tempo real em seus trés dias de acontecimento. No entanto, no setor de produgao
filmica ha também espago para uma narrativa sobre o Festival Folclérico de Parintins. O
objeto de analise desse trabalho é o filme Foliar Brasil. A opg¢ao por escolher o filme e
nao um material audiovisual parte do pressuposto que, apesar das escolhas midiaticas
feitas para que o produto (Festival) se adeque aos padrbes de transmissdo, sendo
abordado de acordo com os parametros televisivos. Até o presente momento, nao
conhecemos outras obras de ficcdo que, assim como o filme Foliar Brasil, usem como
contexto da diegese filmica a festa dos Bumbas de Parintins. Por isso, vamos analisar
essa obra especifica de ficgao para entender, a partir da visdo dos autores do filme

sobre a festa, como a midia, analisando o caso desse filme, pode construir uma
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narrativa e representar aspectos culturais do Festival Folclérico de Parintins e a relagao

deste com a cultura da regido.

4.1 O FILME

O filme Foliar Brasil € um longa-metragem dirigido por Carolina Paiva, langado no
ano de 2005. O enredo € composto de trés historias que tem diferentes festas
brasileiras como plano de fundo das narrativas. Os roteiros sdo independentes e nao
possuem relagao entre si. O episddio Colombina e Pierrd acontece na Bahia, durante o
Carnaval de Salvador. Banzeiro € outro episodio, que acontece em Manaus e Parintins,
Amazonas, onde acontece o Festival Folclorico de Parintins. E por fim, o episddio
Nordestino Country acontece em um forr6, em Aracaju, Sergipe. Em comum, as
narrativas sdo compostas por romances que acontecem entre casais que se envolvem
em meio as folias. Os personagens principais séo Lucas Ajuriacaba (interpretado pelo
ator Tiago Fragoso) e Linda Cunh& Poranga (interpretado pela atriz Ewe Pamplona)

A obra é classificada por seus autores como semi-documental, por ter utilizado
locagbes externas, usado o ambiente das ruas como cenario real, em situagdes reais (as
festas) para contar as histérias, ficticias. O filme possui personagens ficticios e
personagens reais, os primeiros fazendo parte da construgao da histéria e os seguintes
compde o cenario real onde acontece a narrativa. No episodio Banzeiro, um jovem
catarinsene, Lucas Ajuricaba, viaja ao Estado de Amazonas, onde conhece Linda Cunha
Poranga, por quem se apaixona e a segue em seu destino, seguindo até a ilha de
Parintins, quando acaba participando da apresentagdo do Boi Caprichoso no Festival

Folclérico de Parintins.

4.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
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Este trabalho € resultado de uma pesquisa empirica e tedrica dirigida ao
entendimento das culturas populares e regionais em tempos de consolidagdo de uma
sociedade globalizada constituida por uma cultura hegemoénica e fundamentada em
alguns pilares sobre os quais se sustenta e que foram construidos também como
consequéncia dela. A midia, ao mesmo tempo que se consolida como produto dessa
cultura hegemdnica € também propulsor dela. O objetivo é entender o conflito cultural
centrado em um representante originario da cultura popular (o Boi-Bumba de Parintins)
e um representante da cultura hegeménica, os veiculos de comunicagéo.

A pesquisa tedrica, por si sO, no entanto, ndo € suficiente para comprovar as
hipéteses articuladas no discorrer dessa produgdo. Por esse motivo fazemos uma
analise pratica relacionada a discussao tedrica, para completar o trabalho e trazer novos
argumentos a tona. O contrario também ndo pode também ser imaginado. Uma
pesquisa analitica necessita de uma base tedrica para ser realizada.

John B. Thompson (1995) defende este elo entre debate tedrico e analise de
objeto nas pesquisas relacionadas a identidade cultural, ideologia, comunicagcéo de
massa. Os fendmenos sociais, para esse tedrico, sao construgbes repletas de
significados compostas por formas simbolicas as quais estdo presentes no contexto
social das pessoas, fazendo parte da vida social, e que exigem uma interpretagdo. O
tedrico destaca que as produgdes de sentido sé podem ser compreendidas se as
condi¢cdes sociais e historicas especificas, em que elas estdo inseridas e da qual
partem, forem também compreendidos. Para Thompson (1995) esses fenémenos
devem ser estudados a partir do referencial que ele chama de “hermenéutica da
profundidade”, que se preocupa com a compreensao e nao age como um meétodo
exclusivo a outros. Completando com as palavras do autor, a hermenéutica esta
“‘interessada primariamente com problemas de significado e compreensdo, com as
maneiras como o mundo sécio-histérico é criado por individuos que falam e agem, cujos
discursos e agdes podem ser compreendidos por outros” (THOMPSON, 1995, p.361).
Portanto, pesquisas focadas em entender constru¢des significativas e o contexto em
que elas séo produzidas sao préprias para o referencial metodolégico da hermenéutica
da profundidade. E destaca que a construgdo de mensagens deve levar em conta que

ha um meio transmissor para essas. Por isso uma pesquisa como essa, que pretende
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observar a representacdo simbdlica através de um veiculo de comunicagdo, se
enquadra na proposta de Thompson.

O método da hermenéutica da profundidade compreende trés fases que fazem
parte de um processo analitico complexo. Um pesquisa que siga os parametros da
hermenéutica deve conter uma momento de analise socio-histérica, uma analise formal
ou discursiva de seu objeto de estudo e, por fim, a interpretagéo, feita com base na
analise. Na primeira fase deve ser feita a reconstrugéo histérica do tema tratado e um
levantamento de estrutura social, que demanda uma reflexao tedrica. Apds, a fase é de
desconstrucdo do objeto analisado. E o momento da andlise discursiva. E por fim a
interpretacao, facilitada pelos dados obtidos na analise descritiva da fase anterior. Essa,
para Thompson, € a fase mais importante da pesquisa, pois € onde surgem novos

significados, pois como ele diz, as formas simbdalicas

sdo construgdes que tipicamente representam algo, referem-se a algo,
dizem alguma coisa sobre algo. E esse aspecto referencial que procuramos
compreender no processo de interpretacdo. Localizado dentro do referencial
da HP, o processo de interpretagao pode ser mediado pelos métodos da
analise sécio-histérica (THOMPSON, 1995, p.375)

Portanto, 0 momento de analise desse trabalho vai buscar, a partir dos dados
obtidos, entender a que se referem e o0 que querem dizer sobre aquilo que representam
€, quando necessario, revisitando a teoria.

Assim, este presente trabalho exerceu, de maneira geral, uma pesquisa social
baseado na hermenéutica de Thompson, tendo em vista a busca de significados, e
correlacionou teoria e analise pratica. Para a parte pratica, vamos trabalhar o objeto
filmico através de um procedimento analitico qualitativo, consistindo basicamente na
interpretacao do discurso filmico através da técnica de analise filmica. A hermenéutica
da profundidade justifica a elaboragéo empirica e tedrica presentes respectivamente nos
capitulos um e dois desse trabalho e 0 uso dessa teoria no momento da interpretacao
dos dados obtidos da analise, ndo excluindo a possibilidade de utilizarmos, juntamente a
ela, outros referenciais metodoldgicos.

Para delinear a pesquisa, € importante esclarecer que vamos tratar o filme como

base para coleta de dados, que serdo obtidos através da transcricdo do material
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audiovisual. Apos essa etapa, é dado um tratamento para as informagdes coletadas.
Nesse momento utilizamos a teoria para a interpretacéo da analise pratica, buscando os
sentidos produzidos pelo filme e de que forma eles sdo expostos. (GOLIOT; LETE,
1994)

O método para coleta e avaliagdo dos dados pode ser de natureza qualitativa ou
quantitativa. Uma pesquisa quantitativa supde um trabalho numeérico para explicar seus
dados, com a intengdo de mensurar categorias a serem estudadas. Em uma pesquisa
qualitativa avaliamos os objetos de maneira interpretativa, sem a ajuda de numeros
(BAUER; GASKELL, 2002). Vamos optar pela analise qualitativa por parecer mais
adequado para alcancgar o objetivo de entender como é mostrada o Festival Folclérico de
Parintins e a relagdo desse com a cultura da regido. Enumerar determinados aspectos
do filme ndo nos parece suficiente para entender como se da a construgéo simbdlica da
festa e dos elementos vinculados a ela. Na aplicagdo metodologica qualitativa que
faremos aqui, serao expostas cenas em que houver um maior carater representativo que
facam referéncia a festa do boi bumba de Parintins, ou de aspectos da cultura
amazonense que estejam relacionados ao evento.

Por fim, obtendo um conteudo da analise, aplicamos as consideragoes referentes
ao interesse de nosso conhecimento, como dizem Bauer e Gaskell e Allum (2002)
referindo-se a teoria de Jurgen Habermas. De acordo com as trés categorias de
conhecimento propostas pelo tedrico (BAUER; GASKELL, 2002), esse trabalho € uma
pesquisa de interesse histérico-hermenéutico. A “compreensao hermenéutica tem como
finalidade restaurar canais rompidos de comunicagdo” (VERSTEHEN apud BAUER,;
GASKELL; ALLUM, 2002, p.31), sendo que a preocupagdo € estabelecer um
entendimento mutuo. Tal qual Thompson diz, trabalhos preocupados em entender
relacdes entre fendmenos compreendidos em um ambito social podem ser considerados
uma pesquisa de carater definidos por Habermas como histérico-hermenéutico.

Considerando que estamos trabalhando com um filme, € importante esclarecer
que, ao se realizar a analise, ndo sera feita uma observacdo de imagens estaticas,
frames do video. Observaremos as cenas e sua sequéncia de imagens cinéticas, tendo
em vista que nos interessa entender o decorrer da narrativa. E como identifica lluska

Coutinho
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nas analises da imagem como narrativa ndo ha uma predominancia do
estudo de registros visuais estaticos, mas a existéncia de significativo
numero de trabalhos que se dedicam a analise da imagem em
movimento,seja ela televisiva, em video ou ainda de filmes (cinema)
(COUTINHO, 2006, p.333)

Para a andlise do filme usaremos o método de andlise filmica de Vanoye e
Goliot-Lété, exposta no livro “Ensaio sobre a Andlise Filmica” (1992) e que parte do
pressuposto da desconstrugcao e reconstrugdo dos componentes das cenas “de acordo
com uma ou vdrias acdes a serem precisadas” (VANOYE; GOLIOT-LETE, 1994,
pg.10). Os autores consideram que devem ser observadas as partes do filme referentes
as hipéteses de analise do trabalho. Por esse motivo, o propésito aqui ndo é analisar
todo o momento do filme que se dirige ao Festival Folclérico de Parintins, mas apenas
as cenas que parecem mais relevantes aos objetivos aqui estudados. Com os dados
obtidos a partir do processo de analise vamos procurar responder as questoes centrais
dessa pesquisa.

O objetivo da desconstrugdo dos elementos de um filme, motivo pelo qual o
faremos com Foliar Brasil, é “estender o registro perceptivo” (VANOYE; LETE, 1994,
p.12), ou seja, a partir da desconstrug&o é que podemos entender como, de que forma,

o filme constréi seus sentidos. Pois como dizem os autores

a analise vem relativizar as imagens “espontaneistas” demais da criacéo e
da recepcdo cinematograficas. Estamos cercados por um diluvio de
imagens. Seu numero é tdo grande, estdo presentes tdo “naturalmente”,
sao tao faceis de consumir que nos esquecemos que sao o produto de
multipas manipulagbes, complexas, as vezes muito elaboradas (VANOYE;
LETE, 1994, p.13)

Assim, um filme € uma construgcédo, um produto fabricado de forma a exibir uma
mensagem ao seu expectador. Ao fazer o trabalho inverso ao de construgdo desse
produto ja finalizado, formatado de acordo com nossos objetivos, observaremos de que
formas estao expressas determinadas mensagens no filme. O objetivo desse trabalho é
entender como o contexto do Festival Folclérico de Parintins foi representado nesse
filme. Tendo em vista que o filme é uma obra de ficgao, na qual um roteiro ndo real, mas

baseado em um evento real, porém inventado, veremos como a realidade esta sendo
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mostrada nessa obra e como a obra fala sobre a cultura da regi&do em seu discurso, pois

como dizem os autores

qualquer arte da representacdo (o cinema é uma arte da representagao)
gera produgdes simbdlicas que exprimem mais ou menos diretamente,
mais ou menos explicitamente, mais ou menos conscientemente, um (ou
varios) pontos(s) de vista sobre o mundo real (VANOYE; LETE, 1994, p.61)

Entendendo que, como citado no capitulo anterior, os veiculos de comunicagao
escolhem um olhar através do qual comunicam determinada realidade, no caso do filme
de ficgao (que esta inserido no universo midiatico) a construgao sobre um determinado
objeto pode ser livre para diferir do real. A ficgcdo ndo tem a obrigagéo de ser fidedigna a
realidade. Porém, de acordo com Vanoye e Lété (1994) “um filme € um produto cultural
inscrito em um determinado contexto sécio-historico [...] os filmes ndo poderiam ser
isolados dos outros setores de atividade da sociedade que o produz’ (1994, p.54).
Assim, podemos analisar o filme com o intuito de observar a sociedade exposta nele,
lembrando, no entanto, que ele oferece representagcdes da realidade e ndo a realidade ja
que no filme “a sociedade ndo € propriamente mostrada, € encenada. Em outras
palavras, o filme opera escolhas, organiza elementos [...] constréi um mundo possivel
que mantém relacdes complexas com o real” (VANOYE; LETE, 1994, p. 56), sendo um
ponto de vista sobre a sociedade. Por esse motivo € interessante saber como a festa é

apresentada por aquele que constréi o texto filmico.

4.3 ANALISE FIiLMICA

A analise, de acordo com os autores, se trata de decompor os elementos
constitutivos de determinado objeto de estudo. E “denominar materiais que ndo se
percebem isoladamente “a olho nu”, pois se é tomado pela totalidade” (VANOYE; LETE,
1994, p.15) fazendo uma avaliagdo do que se exprime e de que forma é exprimido. Essa
etapa corresponde a um processo de descri¢éo dos elementos das cenas selecionadas

de acordo com o interesse da pesquisa. Em um segundo momento € necessario
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observar a relagao entre esses elementos destacados do texto filmico e reconstruir o
fragmento. Essa nova construgcdo gera também a possibilidade de uma nova criagéo,
porque cria significados que talvez nao estivessem sendo imaginados pelos autores da
obra. Quando a reconstrucéo é feita, Vanoye e Goliot-Lété indicam que se deve voltar ao
filme para que nao seja feita a construgdo de uma obra diferente e que n&o condiz com a
inicial. Assim “o filme € o ponto de partida e o ponto de chegada da analise” (VANOYE;
LETE, 1994, p.15). E a etapa referente & interpretacdo daquilo que foi descrito e que se
interessa em entender a produgao do sentido. Neste presente trabalho vamos entender
o sentido como algo produzido pelo autor. Vindo de suas intengdes e do seu projeto e
seus propdsitos ao produzir e construir o filme. E preciso que fique definido aqui que
esse sera o foco dado a andlise porque ha ainda duas outras possibilidades de
observagao do texto filmico propostas por Vanoye e Lété e que entendem que o sentido
do texto ndo necessariamente se constroi de acordo com a vontade do autor ou ainda
que o sentido vem do leitor do texto filmico, que esse produz a sua significagéo,
referente a sua forma de compreender 0 que esta exposto na obra. Sdo outras duas
posi¢coes completamente validas para avaliar, mas nosso objetivo é entender a producéo
do sentido elaborada por quem detém os meios para a producdo e esta inserido no
universo dos veiculos midiaticos.

Dentre os aspectos a serem levados em conta no momento da descricdo, os
autores fazem referéncia ao padrao proposto pelo professor e pesquisador em cinema,
Michel Marie, seguindo sua linha de analise para filmes. De acordo com essa forma de
analisar vamos fazer, introdutoriamente, uma breve descricdo da cena, contando seu
tempo de duragédo, junto a um resumo da sequéncia. Seguiremos em uma descricao
detalhada dos principais planos (aqueles com maior conteudo visual, sonoro e narrativo),
indicando seu tempo médio. As cenas escolhidas serdo aquelas entendidas como
fundamentais para a compreensdo do filme (em nosso caso, apenas o episodio
Banzeiro, que refere-se ao Festival Folcldrico de Parintins).

Os aspectos aos quais vamos dedicar nossa atengdo na analise s&o o cenario (e
a relagdo de seus elementos com os acontecimentos, como eles ajudam a,
inconscientemente, reforgcar uma idéia no expectador), os personagens (fisicamente

explicitos ou implicitos na cena), a encenagdo (dos personagens) e o ritmo (esse é
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ligado a intensidade emocional da interpretacdo cinematografica, associada a trilha
sonora apresentada). Para Vanoye e Lété, o cenario cumpre uma fungdo semantica,
mais do que estética, apenas. Os elementos devem ser observados por que
desempenham um papel de significagdo que podem colaborar para a coeréncia narrativa
na cena e por isso fazem sentido em sua relagcdo com os personagens. Nao nos
deteremos, no entanto, apenas nos elementos imagéticos da obra. O fato de
trabalharmos com uma obra audiovisual ndo implica que o foco sera exclusivamente a
observagao de imagens, pois como diz Rose “as representagées da midia sdo (...) um
amalgama complexo de texto, escrito ou falado, imagens visuais, e as varias técnicas
para modular e sequenciar a fala, as fotografias, e a localizagédo de ambas” (DIANA
ROSE in BAUER e GASKELL, 2002, pag. 345). Por esse motivo, levaremos em conta

todos esses elementos que parecam relevantes na construgéo de sentidos da narrativa.

4.4 ASPECTOS GERAIS DO FILME

As cenas selecionadas para este estudo sdo aquelas que, a primeira vista,
parecem conter mais informacgdes referentes a questao da representacao da identidade
cultural ligada ao Festival Folclérico de Parintins e a cultura amazonense.

Antes de fazer uma analise especifica de partes do filme, se faz necessario que
algumas observagdes gerais sobre elementos que persistem durante toda a narrativa do
episédio Banzeiro sejam apontadas. Primeiramente é preciso esclarecer que a
construcao narrativa é feita a partir da histéria de dois protagonistas, que se envolvem
em uma histéria amorosa: o turista Lucas Ajuricaba e a amazonense Linda Cunha
Poranga. Lucas chega na cidade de Manaus, no Amazonas, e la comega a conhecer
expressodes linguisticas especificas da regido, bem como a maneira de falar, comidas
tipicas e manifestagdes culturais. Por onde passa, Lucas pergunta sobre essas
especificidades aos personagens reais (como dito anteriormente aqui nesse capitulo,

sao aqueles que nao estao inseridos na construcao da histdria ficticia, mas fazem parte



52

do cenario real no qual se constroi a narrativa) que explicam detalhadamente ao turista,
em um tom educativo.

O personagem do turista € um dispositivo narrativo utilizado pelo diretor para
fazer uma apresentagdo ao espectador de todas as caracteristicas regionais que
costumam ser destacadas para qualquer visitante que nao conhece a regiao, reforgcando
um discurso que contribui para afirmar as tradicdes disseminadas e cultivadas. O
personagem de Lucas representa o espectador do filme que, na pretensao do diretor,
serao apresentados a uma parte do Brasil que eles, ndo conhecem (personagem e
expectador). Assim, esse episodio do filme se dirige a um publico estranho ao
Amazonas e seus habitos, por isso ha a insisténcia durante todo o filme de explicar em
tom didatico todos itens diferentes da regiao

Na abertura de Banzeiro, a primeira cena € um plano aberto com vista de cima do
Rio Amazonas. Esse tipo de plano € comum na abertura de filmes e serve para localizar
0 espectador e situa-lo de onde se passara a histéria a seguir. Mas nesse caso,
completando com a trajetoria turistica de Lucas, a sensagao que se tem é de que o filme
todo é uma apresentagao do Amazonas. Uma apresentagao principalmente cultural, pelo
fato de que o personagem nao percorre muitos lugares fisicos do Estado. O destaque
principal se da a influéncia indigena na cultura amazonense (apds a cena de abertura
com imagens do Amazonas, seguem cenas de uma tribo indigena, dangando ao som de
uma musica também indigena) destacando musica e lendas. Termos linguisticos
também sao insistentemente trabalhados nos didlogos ao longo de todo o filme, bem
como a apresentagao de comidas tipicas. Portanto, o filme funciona como um roteiro
turistico para aqueles que ndao conhecem pessoalmente o Estado do Amazonas, focado
em apresentar tragos culturais que fazem parte de um discurso turistico, que nao é
diferenciado do que se esta acostumado a ouvir quando se fala da regido. O tom
didatico que esta preocupado em reforcar ideias predominantes.

Ao longo de todo o filme sdo encontrados didlogos com discursos prontos que
confirmam essa afirmacado. As situagbes entre os personagens também ndo parecem
acontecer naturalmente. Sao encontros forgados, onde ideias s&o encaixadas para tratar
de determinado assunto. H4 um momento, por exemplo, que Cunha chega ao barraco

do boi Garantido onde estao sendo preparadas as fantasias que serdo usadas no dia da



53

festa e Cunha pergunta a uma das mulheres que esta trabalhando “qual a sensagao de
confeccionar essas fantasias” e em seguida acrescenta que sente orgulho de ter origem
indigena pelas suas raizes. E logo depois conversa com outro componente de Garantido
questionando ha quanto tempo ele participa do Boi. Sdo didlogos forjados que
exemplificam o tom explicativo do texto narrativo.

Além desses aspectos, também convém observar o relacionamento amoroso do
estrangeiro (embora brasileiro, ha um momento que um dos personagens diz que Lucas
parece um europeu) Lucas Ajuricaba e Linda Cunha Poranga. Depois de muito seguir
Cunhao, Lucas a encontra, e ela facilmente se apaixona por ele. No dia da apuragao dos
votos que decidiriam o Boi vencedor, Cunhd morre baleada por seu ex-namorado ao
tentar defender Lucas. Depois do fato, Lucas vai embora, voltando para a sua terra. A
relac&o lembra o romance de José de Alencar, Iracema, em que a india se apaixona pelo
portugués Martim e, ao fim, também morre. Portanto, o romance de Lucas e Cunha é
também o reforgo da idéia do estrangeiro que chega ao rico e exdtico territdrio brasileiro
e destrdi suas riquezas, indo embora sem sair lesado.

A personagem de Cunha nao possui nome proprio, ela é a personificagao de uma
figura lendaria da regido. Sua identidade como pessoa ndo existe. Ela € mais um
componente caracteristico tradicional. E representa também a beleza da mulher
indigena local, ja que Linda Cunha Poranga € uma personagem da lenda de boi-bumba
que se destaca por sua beleza. Em meio a tantos aspectos culturais, o Festival

Folclérico de Parintins aparece apenas como mais uma produg&o da regido.

4.5 DESCRICAO E INTERPRETAGAO DAS CENAS

Optamos por descrever, conforme as técnicas ja dissertadas, 4 cenas do
episodio Banzeiro, que compde o filme Foliar Brasil e nas quais o Festival Folclérico de
Parintins é o foco da narrativa (visual ou falada). Apenas os planos mais importantes
para a analise serdao descritos. Como o filme € composto por trés diferentes histérias

que se intercalam (apo6s alguns minutos do primeiro episédio entra outro, que apds mais
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alguns minutos, da lugar a outro), deixamos claro que os tempos a que nos referimos
sao do Foliar Brasil como um todo, e n&o referente apenas ao tempo de duracéo do
episodio (cerca de 30 minutos).

Cena 1: Procissao até Parintins

Duracao: 3'10”

Resumo da sequéncia: Cunha Poranga passa por Lucas, que a segue. Ela chega
em um local com muitos barcos e entra em um deles. Lucas pergunta para alguém para
onde levam todos aqueles barcos e descobre que eles partem a Parintins. Ele entao
embarca em um deles e nesse momento comega a obter informag¢des sobre o Festival
Folclérico de Parintins.

Dos tempos 24’26 a 24’46” sao planos rapidos, de cerca de 2” a 4”, com imagens
mostrando os barcos e o movimento de pessoas, Cunhd Poranga se deslocando
rapidamente até seu barco e Lucas correndo para tentar alcanca-la. No tempo 24’477,
Lucas pede informagdes e compra uma passagem de barco para Parintins e entra no
barco do Boi Caprichoso (é possivel identificar pela cor, o barco que Lucas esta é
branco com detalhes em azul, ja o barco de Cunha é branco e vermelho, do Garantido).
O trajeto para Parintins, desde a perseguigao por Cunha, tem como trilha sonora uma
toada.

Plano 22. 6”

E noite. Dois homens, do lado de dentro de um dos barcos de Caprichoso,
apoiados na beirada do barco, soltam foguetes. Ha uma pequena bandeira brasileira
hasteada no canto esquerdo do quadro.

Plano 23. 1'4”

Em plano americano, Lucas, apoiado a beira do barco, olha em dire¢édo aorio e a
lua (quando ele olha, aparece em primeiro plano apenas a lua) e em seguida conversa
com um homem, vestido com uma camiseta do Boi Caprichoso.

Dialogo:

Lucas — Como é essa tal festa do boi?

Homem — Vocé nao conhece a festa?

Lucas — La no sul do Brasil ndo se fala muito. Quanto tempo daqui até Parintins?

Homem — Um dia.
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Lucas (com espanto)— Mas quantas horas?

Homem — De dezoito a vinte horas

Lucas (ainda espantado) — Nossa Senhora!

Homem (narrativa com imagem do rio) - Eu sempre digo que o Brasil ndo
conhece o Brasil

Lucas (narrativa com imagem do rio) - Eu realmente ndo conheco o suficiente
dessa festa, que € uma festa muito grande, nédo é7?

Homem (volta plano americano mostrando os dois conversando) — Uma das
caracteristicas dessa festa é nos tornar iguais. N6s sentimos que o negro, o indio, o
caboclo, que fizeram a miscigenacgéao, € muito presente. (Entra plano com a imagem da
bandeira brasileira tremulando com narrativa de fundo, por 2”) Que aqui, no encontro
das aguas, o guerreiro Ajuricaba, para sair (quis dizer ndo se render) dos colonizadores
(volta plano dos dois conversando) preferiu se jogar na agua, morrer afogado, ja que ele
estava acorrentado, do que se render aos mandos dos colonizadores.

Lucas — E lindo. O meu sobrenome é Ajuricaba.

Plano 24. 50”

Em plano aberto varias pessoas, com camisetas azuis e do Boi Caprichoso,
ensaiam coreografias para a festa. Lucas tenta, descordenado, acompanhar a danga. O
local onde dangam é aberto, provavelmente a proa ou popa do barco.

Close no rosto de Lucas que olha para os lados na tentativa de copiar os passos.
Em plano geral volta Lucas dangando em meio as pessoas, mas agora em um local
fechado, como uma sala do barco. Ele tem uma ilus&o e pensa ter visto Cunh& Poranga
dangar préximo dele, quando se da por conta de que é apenas uma miragem. Depois de
ter ficado desconcertado, um plano aberto mostra o conjunto de pessoas dangando em
sincronia.

Analise e interpretacao da cena: O turista Lucas comeca, nesta cena, a conhecer
a festa de Parintins. Ele vai atras da moga desconhecida (para ele, ja que ela ja foi
apresentada ao espectador no inicio da narrativa) por quem se apaixonou e que ainda
nao sabe quem é. Linda Cunha Poranga € uma das principais personagens da lenda e
da festa do Boi-Bumba. E a partir desse chamariz que ele é direcionado a conhecer o

Festival Folclorico de Parintins. Assim, na tentativa de encontrar Cunha (a Cunha do Boi
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Garantido, como ja dito na explicagdo da cena) vai parar em um barco de Caprichoso.
No plano 22, ha a presenga da bandeira brasileira no momento do foguetério. Os fogos
sdo uma manifestagcao de alegria e comemoracgao. E estdo sendo langados no momento
de ida a llha de Parintins, onde acontece a festa dos Bois-Bumbas (Garantido e
Caprichoso). A alegria é de estarem se dirigindo para a festa que, faz parte das coisas
do Brasil, por isso a presenga da bandeira. Ela indica nacionalidade e tudo que é
entendido como brasileiro é identificado em sua bandeira. Pode ser também entendida
como uma forma de mostrar que aquela cultura local € uma cultura que deve ser
considerada e conhecida em todo o pais, na tentativa de mostra-la como cultura nacional
e nao regional. Relembrando a citacdo de Hall (2003), usada no capitulo dois, “uma
cultura nacional € um discurso, um modo de construir sentidos que influencia e organiza
tanto novas agdes quanto a concepgao de que temos nés mesmo”. Assim, essa cultura
nacional € também formadora de parte da identidade brasileira.

No plano 23, Lucas quer saber como € a festa do Boi. Esse momento € crucial
para entender como os autores da obra representam o Festival. Lucas diz que “la no sul
do Brasil ndo se fala muito”. Depois de mais algumas frases de didlogo 0 homem diz “eu
sempre digo que o Brasil ndo conhece o Brasil”. Nesse momento aparece uma tentativa
de formacdo da identidade brasileira, partindo do pressuposto que um melhor
entendimento a respeito das manifestagdes culturais (nesse caso, de Parintins) pode
contribuir nessa unido. O homem que conversa com Lucas entdo explica que uma das
caracteristicas da festa “é nos tornar iguais”. E diz que a cultura do negro e do indio é
muito presente. Primeiramente € preciso observar que durante todo o filme apenas a
cultura indigena é ressaltada. Cunha Poranga fala de seu orgulho em ter raizes
indigenas, lendas indigenas sao citadas ao longo do filme e cenas de rituais indigenas
sdo apresentadas no fim do filme. Culturas de origem africana ndo s&o citadas em
nenhum momento, assim o discurso de que todos s&o iguais é falho. H4 um momento
em que Lucas é depreciado pelo ex-namorado de Cunha, falando que ele € um
branquela com cara de europeu. Essa demonstracdo entra em conflito com a narrativa
de que sao todos iguais e a sensagao de interagao cultural nacional que o filme passa.
Ao mesmo tempo que isso & pregado, o Festival Folclorico de Parintins € todo

relacionado & cultura indigena. E importante lembrar que o sobrenome de Lucas é
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Ajuricaba (ele diz isso no fim do didlogo com o homem). Esse é um nome de origem
indigena e também nome de um guerreiro indigena citado pelo homem na conversa
entre os dois. No nome do personagem estrangeiro, de tipo fisico diferente da regido, ha
uma raiz indigena, o que reforga a idéia de unificag&o brasileira.

Em nenhum momento a lenda que deu origem a festa, e uma explicagao histérica
s&o dadas. O Festival é apresentado em meio a cultura regional como sendo algo
construido la. De fato o Festival Folclérico de Parintins tal qual acontece atualmente, nos
padroes de grande festa enquadrada aos moldes de uma cultura hegemobnica da
industria cultural, foi gerado na regi&o. Mas falta entender a reais raizes dessa
manifestagédo que, essa sim, possui um carater de igualdade racial.

No plano 24, a toada e a danga sao momentos referentes a festa fortemente
destacados. S&o 50 segundos com danga. Lucas fica perdido nos movimentos, o que
significa que para quem nao esta habituado é dificil se acostumar ao ritmo e as
coreografias. E que para se integrar, tem de entrar na danga.

Cena 2: Encontro de Lucas e Cunha

Duracao: 1'55”

Resumo da cena: Lucas e Cunha chegam a Parintins e acabam se conhecendo.
Cunha apresenta os puxadores de toada dos Bois Garantido e Caprichoso a Lucas.

Plano 2: 2”: Imagem de uma pracga de Parintins onde ha um pértico em formato
de cocar com o nome da cidade. Musica indigena de fundo.

Plano 3. 5" : Imagem do local onde as fantasias do Boi Garantido sao
confecionadas. Cunha entra. Continua musica indigena de fundo.

Plano 4. 1'7”: Cunha cumprimenta as pessoas que estio trabalhando e vai falar
com Joelma.

Cunhé: Oi, Joelma, tudo bem contigo? Estas preparada?

Joelma: Mais ou menos. Coragéo na mao...

Cunha: Qual é a sensagao de confeccionar essas fantasias?

Joelma: A sensacgao é 6tima, maravilhosa. Saber que a gente compartilhou um
pouco pra colocar nosso Boi na arena. S6 vocé sabe disso. E dez.

Cunhéa: Por isso que eu tenho orgulho de ter origem indigena, por essas simples

coisas que ninguém no mundo pode nos tirar. As nossas raizes.
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Apos falar com Joelma, Cunha encontra Tony Medeiros, personagem real que
representou o Amo do Boi no Festival por alguns anos.

Plano 8: Lucas caminhando passa por Cunha e a segura pelo brago. Ele a Cunha
qual seu nome, se apresenta. Cunha explica o que significado de seu nome, de origem
tupy (moga bonita) e diz que € uma tradicdo do boi-bumba de Parintins. O didlogo
segue:

Cunha: As figuras saidas do imaginario caboclo encenam a vida do homem
amazonico.

Lucas: Eu me sinto tdo estranho aqui. Ao mesmo tempo que eu estou
descobrindo a minha terra, parece que eu ja estive aqui antes.

Cunha: Vocé veio de azadura?

Lucas: Eu ndo estou entendendo.

Cunha: Desculpa, azadura é aviao.

Lucas: Nao, eu vim de barco motor, quer dizer, eu vim de barco de recreio.

Cunhéa: Ja é daterra. Ja sabe o0 que € motor e barco de recreio. Pegou banzeiro.

Lucas: O que é banzeiro?

Cunhé&: Banzeiro é onda no rio.

Lucas: Peguei algumas. Existe mesmo uma rivalidade entre os dois bois.

Cunha: Pergunte a eles. Eles sdo os maiores representantes do boi. (Cunha
apresenta a Lucas o apresentador do Caprichoso, Arlindo Junior, e Davi Assaiag,
levantador de toadas do Garantido, que estavam passando por eles. Ambos
representam no filme, suas figuras na vida real, assim como Tony Medeiros que
apareceu antes).

Lucas (abragado em Cunha): O que significa exatamente ser levantador de
toadas e apresentador de um boi.

David: O levantador de toadas é como se fosse o puxador de escola de samba do
Rio de Janeiro. Fago a parte musical do Boi Garantido.

Arlindo: O apresentador € o mestre de cerimdnia. O cara que mostra tudo, que
apresenta tudo dentro da arena para que, tanto a galera como os jurados possam

entender.
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Lucas: Uma maravilha. E existe mesmo uma rivalidade entre os dois Bois? Essa
rivalidade € muito grande, sai porrada, sai essas coisas, como é?

Arlindo: Dentro da arena nds somos rivais, mesmo.

Lucas: Entendi, s6 nos dias mesmo do Festival.

Arlindo: E, mas &s vezes as pessoas é que levam a gente a brigar.

Lucas (estende a mao e se apresenta) : Foi um prazer. Lucas Ajuricaba.

Arlindo comenta virado para David (que é cego) em tom descontraido com
risadas de todos: Mas um cara branco desses!

Analise e interpretacdo: No plano 4, quando Cunha chega ao local da confecgéo
das fantasias, surge no didlogo, na forma de questionar Joelma, a preocupagao
informativa, quando ela pergunta “qual a sensagcao de confeccionar essas fantasias”.
Nesse momento o filme, se ndo fossem os dialogos inventados e a narrativa ficticia, se
assemelha a um documentario, por mostrar como de fato se da o trabalho dessas
pessoas que colaboram para o Boi Garantido, sem a encenacao de uma realidade.
Aquelas pessoas ali mostradas realmente fazem aquele trabalho, naquele local,
naquelas condigdes. Os didlogos € que descaracterizam, pois € possivel observar a falta
de naturalidade nas conversas. Logo ap6s Joelma falar da sua sensag&o em trabalhar
para o Garantido (dando nesse momento um depoimento, esse sim pessoal, verdadeiro
e documental), Cunha diz: “Por isso que eu tenho orgulho de ter origem indigena, por
essas simples coisas que ninguém no mundo pode nos tirar. As nossas raizes”. Mais
uma vez a festa é relacionada a cultura indigena.

No plano 8, acontece o encontro de Lucas e Cunha. Ao perguntar o nome dela,
Cunha diz seu nome e em seguida da a explicagao da origem no idioma tupy e explica
que ele esta associado a tradigao do boi-bumba. O detalhe é que, em nenhum momento
na apresentagédo dos dois, Lucas menciona ser turista. Eles simplesmente se dao as
maos e dizem seus nomes uns aos outros. O espectador sabe que Lucas nido é da
regiao, mas Cunha apenas Lucas dizer seu nome a ela. Apesar disso ja explica a ele o
significado do nome Cunha, sem que ele questione. Entre 0 momento de apresentagao
dos dois e 0 momento em que Cunha explica seu nome, ha um rapido efeito que parece
representar uma breve passagem de tempo. Nesse momento se supde que Lucas diz

nao ser do Amazonas, pois do contrario nao faria sentido o que Cunha fala. Ou entao,
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pela aparéncia fisica de Lucas, ela supde que ele ndo seja da regido. Logo apos a
apresentacdo de seu nome, Cunhd solta uma frase solta na conversa, mas que
aparentemente tem conexao com a festa de Parintins: “as figuras saidas do imaginario
caboclo encenam a vida do homem amazénico’. Nesse momento, o que Cunha quer
dizer é que a festa do festival de Parintins € a encenacgao da vida do homem amazénico,
sua cultura e habitos. Assim, conclui-se que o Festival Folclérico de Parintins € uma
festa sobre a cultura amazonense, do homem caboclo da regido.

Em seguida, Lucas pergunta para Cunha sobre a rivalidade dos Bois (de acordo
com a conhecida tradigdo da festa, os bois sdo inimigos, e uma torcida nunca se refere
ao outro boi pelo nome, usando apenas a palavra “contrario”). Surgem ai dois
representantes reais das agremiagdes: Arlindo e David. Eles falam sobre a rivalidade
dos bois, amenizando uma possivel associagao da rivalidade com violéncia. Arlindo diz
“dentro da arena nés somos rivais, mesmo”’, mas em seguida fala “mas as vezes as
pessoas € que levam a gente a brigar’. Assim ele quer dizer que o objetivo das
agremiagdes nao é o de intrigas, mas as pessoas da torcida encaram a rivalidade
levando a possiveis extremos de brigas de fato.

Cena 3: a apresentacao dos Bois Garantido e Caprichoso no Festival

Duracao: 4'23”

Resumo: Nesse momento Lucas e Cunha vao participar da apresentacéo de
seus bois (Caprichoso e Garantido) respectivamente. As imagens foram gravadas
durante o acontecimento real do Festival Folclérico de Parintins e compéem um cenario
real da festa.

Apresentacao de Caprichoso — duragéao 2’11”

Plano 1 - Plano aberto da arena, com todos os elementos da apresentagéao.
Planos 2 ao 6 — imagens em primeiro plano da galera do Caprichoso, do Boi Caprichoso
em cima de uma alegoria e dos grupos das tribos indigenas que fazem parte da
composigao da apresentagao. No plano 6, em destaque a alegoria de uma india. A trilha
sonora € a toada de apresentacao do Boi.

Plano 7 - Durante a apresentacao de Caprichoso, Cunha, na concentragao, langa

um olhar (close em seu rosto) para os componentes do boi contrario e anda na direg&o
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dessas pessoas, quando Belquior (seu ex-namorado) a segura pelo brago perguntando
onde ela vai. Cunha tenta se livrar dele e, ao fim de uma discussao diz:

Cunha - Tomara que uma sucuriju te engula. (nesse momento entra a imagem
uma alegoria de uma onga, close na cara do animal, e logo volta a imagem dos dois).
Uma sucuriju enorme, maior do que o Brasil vai te engolir

Planos 8 a 14— Volta a imagem do rosto da onga, imagem do Boi Garantido, da
alegoria da onga (agora em um plano mais aberto mostrando mais detalhes), de blocos
das tribos indigenas (componente obrigatério na composi¢ao do espetaculo) dangando
na arena.

Planos 20 a 26 - Mostra Lucas, fantasiado e com o corpo pintado na cor azul
dangando na apresentagao de Caprichoso.

Apresentagcao Garantido — duragao 1°'27”

Plano 1 ao 9 — Imagem em plano aberto da apresentagdo de Garantido, galera,
alegorias, do Boi Caprichoso dangando (a trilha sonora € a toada de apresentagdo do
Boi) e blocos das tribos indigenas.

Plano 10 — imagens de Cunha Poranga olhando em dire¢cédo ao seu lado direito,
fazendo com os bragos um movimento com o qual para formar um arco e uma flecha.
Em seguida entra um close do rosto de Lucas que, da arquibancada, observa, com o
rosto virado para seu lado esquerdo os sinais que Cunha Poranga faz ao dancar.

A partir do plano 11: seguem imagens mostrando os componentes da
apresentagao.

Interpretagdo: nas imagens da apresentacdo de Caprichoso e Garantido séo
mostrados os mesmo elementos, em um mesmo ritmo. S&o planos que duram de 2” a
3”. Imagens da galera, das alegorias, dos componente e dos bois sempre com as
respectivas toadas tocando. E uma apresentacéo geral do espetaculo para que se tenha
uma nocao de como sao os componentes da festa, as fantasias, as dangas, a musica.
Um dos momentos mais importantes das duas apresentagdes € o momento do ritual,
quando acontece a chamada apoteose. Essa parte do espetaculo ndo € apresentada.
Séo vistas apenas imagens rapidas e supérfluas. O espectador ndo sabe como se da o
andamento do espetaculo, como é o seu funcionamenteo, seus critérios de

apresentacado. Apenas conhece as dimensdes da festa que estdo expostas no luxo das
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fantasias e na quantidade muito grande pessoas que participam do espetaculo na arena
e na galera.

E importante lembrar a cena da discussdo entre Cunha e Belquior. Em uma de
suas falas, Cunha diz que gostaria que uma sucuruji (cobra da regido norte também
conhecida como anaconda) o engolisse. Quando ela fala isso, sdo mostradas imagens
da alegoria de uma onga, outro animal encontrado na regido. Aqui sdo destacados dois
animais da localidade, lembrados como sendo outra caracteristica da regido e que esta
representado, no caso da onga, na apresentagdo do Festival. Como dito na cena do
encontro entre Lucas e Cunhd, o Festival € uma mostra das coisas do homem
amazonicos.

Cena 4: beijo entre Cunha e Lucas

Duracao: 1'44”

Resumo: Apds a apresentagao dos Bois, Lucas e Cunha ficam juntos

Plano 1 - 19” - Ao fim da apresentacdo de Garantido, uma amiga de Cunha vai
até ela.

Amiga: Quando dois raios se encontram ndo ha trovoadas e tempestades.

Cunha: Do que tu estas falando?

Amiga: Vocé sabe muito bem.

Cunha: Gente, ele é s um caboclo que veio do sul.

Amiga: Vocé sabe que n&o é sé isso, olha para o seu interior.

Nesse momento Lucas chega por tras de Cunha, pega a sua méao, a beija e leva
a moga consigo. A amiga segue.

Amiga: Quando a floresta junta dois filhos unicos, tempestades viréo.

Plano 2 — 125" — Esse plano acontece apés a interrupgao do episddio para a
entrada de cenas dos outros dois episddios do filme. Lucas e Cunha caminham lado a
lado, ele puxa ela e a beija. Esse momento é mostrado com um giro de camera sobre 0s
dois, enquanto se beijam.

Lucas — Desde o primeiro momento eu sabia que eu ia te beijar.

Cunha — Que convencido.

Lucas — Vem ca, o que aquela sua amiga tava falando? Eu ndo entendi nada.
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Cunha — Ah, deixa pra la. Eles acham que vocé é descendente do indio guerreiro
Ajuricaba, chefe da tribo Manads que...

Lucas — Ja sei, lutou contra a colonizagao portuguesa no inicio do século XVII.

Cunha — Como tu sabes?

Lucas — O velho indio, aquele senhor, ele me falou no meio do espetaculo.

Cunha — E tu sentes isso?

Lucas — Sei 13, eu sinto algo inexplicavel dentro de mim. Mas € porque eu sou
brasileiro, sabe? E eu sempre quis conhecer minha terra amazénica. Eu sempre quis vir
pra ca mesmo antes de ser bidlogo. Mas agora eu estou tao confuso, sabe? Sera que eu
sou o tal indio Ajuricaba?

Cunha — Entao ta, se tu fores mesmo o tdo famoso e idolatrado indio guerreiro
Ajuricaba, tu vais fechar os olhos, contar até dez e me achar.

Cunha fecha os olhos de Lucas, o gira e se esconde.

As cenas que se seguem sao longe do bumbdédromo e ndo envolvem mais o
Festival.

Interpretacédo: Nessa cena, que acontece no final da festa, ha varios momentos
em que elementos de natureza e indigena sao citadas. Primeiramente, quando a amiga
chega para conversar com Cunh3, ela faz uma espécie de anunciagdo do que vai
acontecer entre os dois, com palavras ligadas a natureza, em tom poético e recitado. Ela
fala: “Quando dois raios se encontram nao ha trovoadas e tempestades” e em seguida
“Quando a floresta junta dois filhos unicos, tempestades virao”. Sao duas frases que
n&o fazem sentido. A primeira diz que n&o ha tempestade com o encontro dos dois (se
entende que eles, Cunha e Lucas, seriam os raios de acordo com a frase). Na segunda,
diz que os dois filhos se unem, tempestades virdo. Sao palavras bonitas, que associam
0 amor a natureza, mas que nao completam um significado coerente.

Apds o beijo de Lucas e Cunhd ha novamente a referéncia a descendéncia
indigena de Lucas Ajuricaba e sua ligagdo com o lendario indio guerreiro. E Lucas diz
gue se sente confuso sobre isso, mas sabe que € brasileiro e por isso se sente parte
integrante também desse mundo. Nessas palavras de Lucas o diretor nos mostra que o

Brasil € um sé e todos brasileiros tem uma descendéncia comum, apesar de nao
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conhecer. E o simbolismo que mostra o Brasil como algo Unico e que as raizes

indigenas estao espalhadas por todo o pais.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho buscou tracar um percurso que identificasse de que forma as
manifestagdes folcléricas e as culturas locais se adaptaram as novas estruturas sociais
hegemoneizadas pela globalizagdo. Focando no exemplo da festa de boi-bumba, que
originou o Festival Folclérico de Parintins, entendemos que essa festa passou por um
processo de hibridizacdo, no qual aderiu a novas praticas. A mudanga essencial a ser
notada é a de pensamento sobre a produgao cultural. O tema tratado nesse Trabalho de
Concluséo de Curso ainda ndo foi completamente esgotado e a pretensédo é abordar o
assunto em outro momento.

A festa de rua do boi-bumba era uma forma das pessoas se expressarem.
Qualquer fendbmeno social, como diz Thompson em seu método da hermenéutica da
profundidade, produz significado dentro de um determinado contexto e, portanto,
carrega informagdes que de alguma forma sdo comunicadas, gerando sentido. O
folclore, conforme explica a teoria da Folkcomunicagéo citada no primeiro capitulo deste
trabalho, pode falar muito sobre seu povo. No entanto, a transformagao da estrutura da
sociedade, na qual predomina uma industria cultural, de raizes capitalistas que visédo o
lucro, fez com que culturas locais, como a festa do boi-bumba, nesse processo de
hibridizagao, acabassem se rendendo a esse sistema.

O Festival Folclérico de Parintins teve como motivadora a lenda e as festas de
bumba, mas ao perceber que poderia se tornar um produto rentavel, se transformou em
um atrativo turistico que rende lucros ao Estado do Amazonas, onde a festa acontece.
Para isso, novos componentes foram sendo inseridos € uma nova tradi¢cao foi inventada
para atender a novos propositos. A festa atual € uma representacéo do que um dia foi a
festa do boi-bumba. Os personagens originarios da lenda séo requisitos que devem
estar presentes na apresentagcdo, e sao julgados pelos jurados. Mas a isso se
sobrepdem simbolos, lendas, costumes e toda a cultura do Estado do Amazonas. Ela é
uma festa do povo amazénico, uma encenagado da vida da floresta. Assim, o atual

Festival Folclérico de Parintins tem como motivador a lenda do bumba, mas na verdade
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é uma festa que ndo se restringe a isso. E o momento que o Estado do Amazonas
reproduz aos turistas seus habitos e tradi¢des.

Como Morigi diz, a midia cumpre um papel de divulgacdo desses eventos
culturais. Através de sua lentes transmite a sua visdo do acontecimento e “ao narrar o
evento, participa da sintese das mediagdes dos sentidos, responsavel pela construgao
da identidade cultural” (Morigi, 2007 pg.125) .

Essa fungao do festival fica confirmada com a representagdo dada pelo filme,
que faz uma forte associagao da festa a cultura de origens indigenas. A impressao geral
que se tem ao assistir o episédio Banzeiro de Foliar Brasil € de que o Festival Folclérico
de Parintins € um produto resultante da cultura local, que € um entre os tantos costumes
regionais, como o sdo as comidas tipicas e os termos linguisticos. Ao analisar as cenas
percebemos que sempre ha alguma explicagdo referente a lendas indigenas, em uma
associacao da festa a indentidade cultural indigena. Os didlogos insistem em utilizar
essas referéncias e ressaltar o orgulho de ter origem indigena, como diz Cunha Poranga
na cena em que conversa com Joelma, a mulher que esta confeccionando sua roupa
para a apresentagao.

Originariamente, a lenda do boi-bumba fala sobre negros, indios e brancos. A
exaltagdo a cultura indigena se sobressai justamente pelo fato do Festival ndo se tratar
mais de uma festa sobre o boi, mas de ser uma exaltagao da Amazédnia. O filme reforca
essa visao ao tratar o espectador tal qual um turista que vai a Parintins para conhecer
esse discurso exposto pela festa. A midia exerceu uma colaboragao fundamental para a
expansdo desse produto cultural. Como Morigi diz, a midia cumpre um papel de
divulgagéo desses eventos culturais (2007). Através de suas lentes ela transmite a sua
visdo do acontecimento e “ao narrar o evento, participa da sintese das mediagbes dos
sentidos, responsavel pela construgdo da identidade cultural” (Morigi, 2007, pag.125).

Assimo filme Foliar Brasil €, dessa forma, um guia turistico, aos moldes
convencionais. A festa de Parintins € a representacdo da identidade do povo
amazonense e a pelicula reforca a produgcédo desse sentido através de sua narrativa.
Garantido e Caprichoso, figuras centrais da festa, ficam reduzidos a serem entendidos
como mais um elemento da cultura local, sem que suas origens folcloricas, que ndo séo

amazonenses, fiquem evidentes. Esta festa ndo possui o mesmo significado que tinha
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nos primérdios da brincadeira. E a midia, essencial para a divulgagéo dessa festa, € no
caso de Foliar Brasil, mais uma afirmativa do discurso turistico predominantemente

propagado.
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ANEXO A - Cenas analisadas do Filme Foliar Brasil.



Cena 1, - barcos do Caprichoso (esquerda) e Garantido (direita)

Cena 1- Lucas embarca (esquerda) e foguetdrio na partida dos barcos (direita)
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Cena 1 — Homem fala a Lucas sobre o Festival (esquerda); Lucas tenta aprender a dancar (direita)
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Cena 2 — Praga de Parintins (esquerda); Barraco do Garantido (direita)

Cena 2 — Cunha e Lucas se conhecem (esquerda); Arlindo e David encontram Cunha e Lucas



Cena 3 — Apresentagao (esquerda) e Galera de Caprichoso (direita)

Cena 3 — Alegoria com Boi Caprichoso (esquerda); alegoria india (direita)
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Cena 3 — Apresentacao Garantido (esquerda) e alegoria (direita)

Cena 3 — Boi Garantido (esquerda) e Galera do Garantido (direita)

Cena 4 — Lucas e Cunha conversam
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