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ME’DE UM TOQUE NESTE NATAL: UMA ANALISE DA DADIVA NO NATAL ATRAVES DE
010 ANUNCIOS PUBLICITARIOS DE TELEFONES CELULARES. Henrique Lemes da Silva, Ruben
George Oliven (orient.) (UFRGS).

Conceituando o Natal como a data de maior movimentacdo do comércio, examina-se a existéncia da dadiva numa
sociedade que privilegia o relacionamento entre individuos e coisas, ficando a relacdo entre pessoas relegada
principalmente a esfera do parentesco. O Natal é uma celebracdo essencialmente familiar, onde a dadiva exerceria
papel de manutencdo dos vinculos afetivos. Através de uma andlise de antncios publicitarios de telefones celulares,
veiculados no jornal Zero Hora no periodo que antecede o Natal, propdem-se um paralelo com o que Marcel Mauss
chamou de dom: o celular apareceria, nesses anincios, como um “meio de trocas”. Além de servir na troca de
presentes, o celular, como um meio de comunicagdo, é capaz de, teoricamente, manter a ligacdo entre as pessoas que
efetuaram o dar, receber e retribuir. E certo que, na sociedade deste inicio de século XXI, as trocas com fins
essencialmente comerciais se sobrepdem as demais. Mas no Natal essas simples trocas de mercadorias dariam lugar a
dadiva, que contribui para a manutencéo de vinculos e relagdes sociais. (PIBIC).
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