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“0 jornalista, sobretudo o jornalista politico, ¢ um
politico fazendo politica por outros meios”.

Eugénio Bucci (2000, p.104)



RESUMO

Este estudo tem por objetivo compreender de que maneira a imagem da candidata ao Senado
Ana Amélia Lemos foi construida e representada nas eleicdes de 2010 pelo discurso do Jornal
Zero Hora, veiculo onde ela atuava como jornalista. Os objetivos especificos sdo: a) analisar e
identificar nos textos publicados os enquadramentos e as expressoes utilizadas para retratar a
candidata; b) analisar como a visibilidade e a credibilidade adquiridas pela candidata durante
sua carreira no jornalismo foram mencionadas nas matérias; c) identificar se houve tentativa
de reforco da imagem da empresa através da imagem de Ana Amélia e vice-versa; d)
compreender como o jornal articulou nas matérias a falta de experiéncia da candidata no
campo politico-partidario, apesar de sua experiéncia na cobertura jornalistica da politica. No
percurso tedrico sdo trabalhadas as relagdes de poder entre a politica e a comunicagdo, com
foco nos conceitos de credibilidade, visibilidade e construcdo da imagem publica; as
caracteristicas da interagdo entre jornalismo e politica, especialmente nos periodos eleitorais;
e as caracteristicas do discurso jornalistico e da constru¢do da noticia em seus aspectos
técnicos e éticos. Utilizamos como metodologia a Andlise do Discurso, por meio da qual as
formacgdes discursivas (FDs) presentes nas noticias sdo identificadas e exemplificadas através
de Seqiiéncias Discursivas (SDs). Para compor nosso corpus de pesquisa, buscamos todas as
noticias da Zero Hora que citaram o nome de Ana Amélia Lemos entre 15 de marco e 4 de
outubro de 2010, periodo que compreende o antincio da saida da jornalista do Grupo RBS
para concorrer ao cargo de senadora até o dia posterior a elei¢do, no qual sua vitdria nas urnas
foi noticiada. Considerando que todos os textos publicados, independente do tipo, da
localizagdo ou assinatura, falam em nome do jornal, chegamos a um total de 25 textos com
marcas discursivas relevantes a nossa analise. Constatamos que a imagem publica de Ana
Ameélia Lemos construida pelo discurso da Zero Hora foi bastante positiva, comprovada pela
predominadncia de marcas discursivas e sentidos que de alguma maneira beneficiavam a
candidata. Para o jornal, Ana Amélia era a grande novidade da elei¢do, a maior estrela de seu
partido ¢ uma promessa de renovagao na politica. O discurso também destacou que a
visibilidade era o grande trunfo da candidata, que levaria para a politica a credibilidade e os

valores de sua atuacdo jornalistica

Palavras-Chaves: Comunicacdo; Politica; Discurso Jornalistico; Zero Hora; Ana Amélia
Lemos.



ABSTRACT

This research aims at understanding the way the image of Senate candidate Ana Amélia
Lemos was set and represented during 2010 election in Brazil by Zero Hora, a newspaper
with which she worked as a journalist. The specific goals are: a) analyzing and identifying the
contexts and expressions used in the published texts to depict the candidate; b) analyzing how
the visibility and credibility the candidate gained throughout her career as a journalist were
mentioned in the news; c¢) identifying if there has been any attempt by the newspaper to
highlight its image through the candidate’s image and vice versa; d) understanding how the
newspaper dealt in the news with the candidate’s lack of experience with party political
matters, in spite of her experience with journalistic coverage of politics. In our theoretical
analysis we deal with the relation of power that exists between politics and communication,
and we focus on the concepts of credibility, visibility, and the construction of the public
image; the characteristics of the interaction between journalism and politics, especially during
election time; and the features of journalistic discourse and the writing of news concerning its
technical and ethical aspects. We use in our methodology the Discourse Analysis, through
which we have identified discursive formations (FDs) in the news, which are exemplified
through discursive sequences (SDs). To form our data base, we searched for all the news in
which Zero Hora cited Ana Amélia Lemos, from March 15" until October 4th, 2010, which
respectively correspond to the day when she left Grupo RBS (Zero Hora’s owner company)
and was announced as a Senate candidate, and the day after the election, when her victory was
announced. Considering that all the published texts, no matter their kind, location, or author,
speak for the newspaper, we found 25 texts with discursive marks that we considered relevant
to our analysis. We noticed that the public image of Ana Amélia Lemos constructed by Zero
Hora was very positive proven by the predominance of discursive marks and senses that
somehow benefited the candidate. For ZH, Ana Amélia was the election’s great news, the
party’s most popular person, who meant a promise of renewal in politics. The discourse also
highlighted that visibility was the greatest asset of the candidate, who would take the values

of her performance as a journalist to politics.

Keywords: Communication; Politics; Journalistic Discourse; Zero Hora; Ana Amélia Lemos.
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INTRODUCAO

A eleicdo de Ana Amélia Lemos para o cargo de senadora pode ser considerada um
dos acontecimentos de maior destaque das eleicdes do ano de 2010 no Rio Grande do Sul,
principalmente pelo expressivo numero de votos conquistados por uma candidata que, embora
sempre tenha atuado na cobertura jornalistica da politica, estava estreando na disputa pelo
exercicio de um cargo publico no poder legislativo.

Ao deixar o jornalismo ¢ o Grupo Rede Brasil Sul (RBS) de telecomunicagdes, onde
atuou por mais de 30 anos, principalmente na cobertura de politica e economia, Ana Amélia
foi eleita pelo Partido Progressista (PP) com 3,4 milhdes de votos', conquistando a segunda
vaga gaucha no Senado Federal. Desde o anuncio de seu afastamento das atividades
jornalisticas para a candidatura até sua eleicdo, a trajetéria da jornalista foi amplamente
noticiada nos meios de comunicagdo, principalmente pelos veiculos da RBS, que naquele
momento se viram destinados a acompanhar as atividades politicas da profissional que
durante décadas foi uma das responsaveis justamente pela cobertura e comentario da cena
politica na empresa.

Ana Amélia, que construiu grande parte da sua credibilidade profissional por meio da
visibilidade proporcionada pelo Grupo RBS deveria a partir de entdo ser retratada como
candidata pelos veiculos que a projetaram como uma jornalista fiscalizadora do poder
politico, e ¢ justamente este fato que norteia o presente estudo, que, portanto, busca entender
como o jornal Zero Hora, principal jornal didrio da empresa, configurou seu discurso sobre
Ana Amélia Lemos e através dele construiu a imagem publica da candidata.

Sem duvidas, € preciso reconhecer a existéncia de um grande numero de estudos sobre
as relagdes da comunicacdo com a politica, do jornalismo com a politica, sobre o poder
mididtico e sobre o dever jornalistico. Porém, esta pesquisa se justifica por procurar
compreender em que medida os veiculos de comunicag@o seguem incidindo sobre as decisdes
politicas da sociedade. A analise constante de toda a dindmica de relag@o entre esses campos €
sempre relevante tanto para o meio académico quanto para o exercicio do jornalismo
propriamente, que pode agregar as consideragdes encontradas nas pesquisas ao trabalho
diario, mesmo que seja apenas na reflexao.

Além disso, a compreensdo desse relacionamento entre os campos passa pelo

entendimento da fun¢ao social do jornalista, profissional que construiu ao longo da historia

! Disputaram também os cargos de senador da republica no mesmo ano os candidatos Germano Rigotto, pelo
PMDB e Paulo Paim, pelo PT. Este tltimo foi eleito a primeira vaga com 3.895.822 votos.
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um status de “representante da democracia”, daquele que traz a luz aos fatos, que relata a
realidade com objetividade, honestidade e justica, e fiscaliza os poderes em nome da
sociedade, mas que ao mesmo tempo e paradoxalmente, integra um sistema composto por
grandes empresas de comunicacdo que impdem suas ideologias ao grande publico por meio
do sensacionalismo, do entretenimento e da imparcialidade do proprio discurso jornalistico,
gerando uma profunda desconfianca acerca de seu poder manipulador, principalmente no que
se refere a sua influéncia nas decisdes politicas da sociedade.

Também se evidencia nesse contexto o descrédito da maioria das pessoas num
universo politico retratado pela midia quase sempre em fun¢do de grandes escandalos,
frequentes crises de legitimidade e casos de corrupcdo das instituigdes e seus atores; além da
presenca cada vez maior de diversas personalidades do jornalismo, do mundo artistico e
esportivo que se elegem para cargos politicos com votagdes recordes em todo o pais.

Tais fatores constituem um cenario bastante propicio para investigacdes e
questionamentos, € em decorréncia disso, nos varios trabalhos académicos que ajudam a
explicar este momento da politica brasileira, as opinides se dividem quando se tenta
compreender se tais escolhas se ddo por total descrédito dos eleitores ao cenario politico ou
por esperanca naqueles que “vieram do povo”, que estariam livres do vicio pelo poder dos
politicos profissionais e poderiam renovar a politica brasileira, ou ainda e principalmente,
porque o “estar na midia” é o fator decisivo também na hora do voto.

Nesse sentido, a eleicdo da jornalista Ana Amélia Lemos (AML) para senadora da
republica € um fato bastante representativo que desperta ainda mais o interesse pelo assunto.
Afinal, tal acontecimento parece reunir as caracteristicas acima referidas: Ana Amélia Lemos
¢ jornalista, profissdo que por si s6 ja possui credibilidade perante a sociedade. Além disso,
foi colunista de politica e economia do Grupo RBS por mais de 30 anos, o que conferiu a ela
visibilidade e prestigio ndo s6 no campo jornalistico, mas no campo politico e principalmente
por parte do publico, que durante mais de trés décadas assistiu, leu e ouviu a jornalista AML
trazendo informagdes de sua “fiscalizagd0” dos poderes em Brasilia.

Frente a essa situa¢do ¢ considerando as reflexdes inicialmente citadas, Ana Amélia
pode ter sido eleita porque os eleitores acreditaram que ele cumpriria sua fungdo social de
fiscalizadora do poder como jornalista, mesmo atuando no campo politico, na tentativa da
recuperagdo da imagem tdo manchada deste meio. Mas, sob o olhar daqueles que creem no
poder do discurso midiatico, nao se pode negar o questionamento sobre a real influéncia da
visibilidade proporcionada pelo Grupo RBS na eleicdo da jornalista. Porém, cabe aqui

ponderarmos o termo influéncia ressaltando que ndo ha como medir ou comprovar qualquer
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relacdo direta entre a constru¢do da imagem da candidata efetuada pelo veiculo e o resultado
obtido por ela nas urnas por meio dos instrumentos que possuimos neste estudo (tal analise
talvez possa ser realizada através de uma pesquisa de recep¢do), e sendo assim, achamos
valido esclarecer que neste momento buscamos apenas compreender de que maneira o veiculo
construiu essa imagem e nao como de fato esta foi apreendida pelo publico.

Outro aspecto importante de ser levado em conta ¢ o fato de que durante nossa
pesquisa do estado da arte, verificamos a existéncia de diversos trabalhos sobre a relagdo entre
comunicagdo e politica, porém poucos envolvendo a perspectiva deste estudo em analisar e
relacionar instituicdo jornalistica e candidata, fator que acreditamos também justificar sua
relevancia.

O caso da jornalista AML também foi o tema da monografia de conclusdo de curso
intitulada “As relagdes entre o campo comunicacional e politico analisadas sob a perspectiva
da campanha ao senado da jornalista Ana Amélia Lemos”, apresentada por Murilo Matias em
2010 na Universidade Federal de Santa Maria ¢ que esta entre as referéncias utilizadas em
nossa pesquisa. Entretanto cabe esclarecer que ao contrario dele, que centrou sua analise nos
discursos ¢ materiais produzidos pela candidata e sua equipe na campanha eleitoral, nosso
trabalho ¢ totalmente voltado para o discurso construido pela Zero Hora sobre AML,
constituindo um estudo complementar ao primeiro ¢ que pretende colaborar abrindo novas
possibilidades de investigacdo sobre o mesmo assunto.

Nessa perspectiva, por meio das noticias veiculadas no Jornal Zero Hora desde o
anuncio da saida da jornalista AML do veiculo, em 15 de margo de 2010, até sua eleicao
como Senadora em 3 de outubro do mesmo ano, buscaremos entender de que maneira o
veiculo se posicionou e construiu seu discurso em relagao a candidata, ou, explicando melhor,
quais sentidos e imagens foram atribuidos a candidata pelo jornal onde ela atuava como
jornalista.

Assim, objetivo geral desta monografia ¢ compreender de que maneira a imagem
publica da candidata Ana Amélia Lemos foi construida e representada pelo discurso de seu
veiculo de origem. Para alcanga-lo, pretende-se: a) investigar como os textos das matérias do
jornal foram construidos e identificar nos discursos os enquadramentos e as expressoes
utilizadas para retratar a candidata; b) analisar como a visibilidade e credibilidade da
candidata, adquiridas pela jornalista durante sua atuacdo na RBS, foram mencionadas nas
matérias; c¢) identificar se houve tentativa de refor¢o da imagem da empresa através da

imagem de Ana Amélia e vice-versa; d) compreender como o jornal articulou nas matérias a
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falta de experiéncia da candidata no campo politico-partidario, apesar de sua experiéncia na
cobertura politica.

Nosso percurso tedrico esta estruturado em cinco capitulos. No primeiro, discutiremos
a dindmica de interacdo e disputa de poder entre a esfera da comunicacao e a politica, do qual
resultam os conceitos-chave deste trabalho que sdo a visibilidade proporcionada pela midia e
sua relagdo com obtencdo de credibilidade e a construcdo da imagem publica dos atores
politicos operada pelo discurso jornalistico, trabalhados com base nos estudos de Wilson
Gomes (2004) e Maria Helena Weber (2000; 2004; 2006). No capitulo 2, trabalharemos as
particularidades do relacionamento entre jornalismo e politica e seus atores, € como estas se
articulam principalmente nos periodos eleitorais. O terceiro capitulo ¢ dedicado ao discurso
jornalistico e aos valores técnicos e éticos implicados em sua constru¢do. No capitulo 4 sdo
apresentados e contextualizados nossos objetos de pesquisa e os aspectos metodologicos que
serdo utilizados em nossa analise.

A metodologia adotada ¢ a Analise do Discurso, por meio da qual serdo identificadas
as formagoes discursivas (FDs) presentes nos textos, que serdo exemplificadas através das
Seqiiéncias Discursivas (SDs). O conceito de Formacao discursiva foi proposto inicialmente
por Michel Foucault (1969) e ¢ explicado por Benetti (2008) como uma espécie de regido de
sentidos, circunscrita por um limite interpretativo que exclui o que o invalidaria (o sentido nao
considerado conforma uma nova FD). “No mapeamento dos sentidos, ¢ preciso limitar o
campo de interpretacdo aos 'sentidos nucleares', isto é, a reunido, em torno de uma FD, de
diversos significados que constroem aquele sentido nuclear” (BENETTI, 2008, p.112, grifo
da autora), dessa forma, os textos sdo agrupados em fun¢do de um sentido principal a que
todos remetem. As SDs sdo as marcas discursivas do sentido rastreado encontradas no texto
que auxiliam o pesquisador na analise e no relato dos sentidos encontrados, momento em que
se deve buscar as formagdes ideoldgicas que determinam tais posicionamentos (BENETTI,
2008).

Nosso corpus de pesquisa foi selecionado através da leitura de todas as edigdes da
Zero Hora entre 15 de marco a 4 de outubro de 2010, periodo que compreende a matéria que
anunciou a saida da jornalista Ana Amélia Lemos do Grupo RBS para concorrer ao cargo de
senadora até o dia posterior ao pleito, onde foi noticiada sua vitoria nas urnas. Considerando
que todos os textos publicados, independente do tipo, da localizagdo ou assinatura, falam em
nome do jornal, chegamos a um total de 25 textos com marcas discursivas relevantes a nossa

analise.
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No ultimo capitulo estdo as analises do discurso do jornal. Nesta etapa, as formacdes
discursivas (FDs) encontradas ao longo dos textos analisados e suas respectivas sequéncias
discursivas (SDs) foram organizadas de modo a responder os questionamentos apontados em
cada objetivo especifico estabelecido. Assim, temos as FDs e SDs que demonstram: quais
expressdes ¢ enquadramentos foram utilizados; como a visibilidade e a credibilidade da
candidata foram mencionadas; se houve tentativa de reforco da imagem da empresa e por fim
como o jornal articulou a experiéncia jornalistica com falta de experiéncia politica da
candidata. Partimos entdo para as consideragdes finais, onde concluimos que imagem de
AML construida pela ZH foi positiva ao descrever e atribuir sentidos que remetiam a uma
candidata que era a grande novidade da elei¢do, a maior estrela de seu partido e uma promessa
de renovacdo na politica. O jornal também destacou que a visibilidade era o grande trunfo da

candidata, que levaria para a politica a credibilidade e os valores de sua atuagdo jornalistica.
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1. COMUNICACAO E POLITICA

Para que possamos atingir os objetivos desta pesquisa torna-se inicialmente
fundamental um debate acerca das atuais configuracdes do relacionamento entre comunicacao
e politica, do qual surgem os conceitos e aspectos que serdo a base para a analise de nosso
objeto. Nesse sentido, no presente capitulo utilizaremos como referéncia os estudos
desenvolvidos por Antonio Albino Canelas Rubim (2000), Wilson Gomes (2004) e Maria
Helena Weber (2000; 2004; 2006), pesquisadores com amplo referencial para consulta sobre o
tema. Rubim e Gomes nos auxiliario na contextualiza¢do historica da interagdo entre
comunicagdo e politica e seus principais pontos de complementaridade e tensionamento. Em
seguida, discutiremos os conceitos de credibilidade, visibilidade e imagem publica apoiados

nas pesquisas de Maria Helena Weber.

1.1 CONSIDERACOES INICIAIS

Rubim(2000), em um breve resgate historico, situa o nascimento da interacdo entre
comunica¢do e politica na Grécia cldssica, onde surgiram as reflexdes sobre a politica, a
retorica e a pratica politica. A primeira foi consolidada como area do saber na Politica de
Aristoteles’; a segunda foi concebida pelos sofistas como técnica de convencimento por meio
de préaticas discursivas, e a Ultima “surge como pratica especifica de resolucdo da questdao do
(poder) politico, que requisita a atuacao dos cidaddos e o exercicio de um debate publico para
criar e implementar alternativas de governo da sociedade” (RUBIM, 2000, p.18). Nesse
momento, segundo o autor, da-se origem ao entrelagamento da politica com a comunicagao,
que passou a se fazer necessaria para a efetivacdo do poder politico, sendo percebida e
utilizada como mero instrumento de divulgacao das opinides e ideias politicas.

Atualmente, relagdo entre politica e midia é objeto de inumeros estudos, sobretudo,
acerca dos poderes de influéncia (ou manipulagdo) e efeitos que um impde sobre o outro ¢
ambos sobre a sociedade. Autores como Rubim (2000) e Gomes (2004) discorrem sobre o
tema ressaltando diferentes aspectos, mas reconhecendo que a interagao entre midia e politica

consolidou-se de tal maneira que uma tornou-se essencial a outra tanto para legitimar-se

3 A obra intitulada Politica, do filésofo grego Aristételes, é composta por oito livros e foi traduzida para o
portugués por diversos autores.
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diante da sociedade e se reafirmar em seu proprio campo. As midias, por exemplo, a0 mesmo
tempo em que se tornaram a unica ferramenta de acesso ao que acontece no mundo da politica
para muitas camadas da populag@o, também assumiram o status de representantes do interesse
da sociedade e para tanto, precisam do material produzido pelos politicos para construir e
manter sua credibilidade e sua audiéncia. Os politicos, por sua vez, encontram-se em
permanente disputa pela ampla visibilidade que as midias proporcionam, que ¢ extremamente
necessaria para a construgdo de suas imagens positivas e conquista da confianga de seus
eleitores.

Wilson Gomes (2004) acredita que surgiram nos anos 60 as primeiras tentativas de se
pensar a relagdo entre comunicagdo e politica como duas grandezas institucionais. “Este é o
momento dos primeiros grandes estudos monograficos tedricos sobre a comunicagao politica
[...] e sobre a sua importancia para a vitoria eleitoral e para o exercicio do governo” (GOMES,
2004, p.21).

Para o pesquisador, a partir de entdo, a nova concepc¢ao das pesquisas sobre os dois
temas passou rapidamente de uma literatura segundo a qual ha meios de comunicacdo a
disposi¢do dos agentes sociais € dos governos para uma literatura onde a comunicacao
aparece como campo social predominante que impde as suas estratégias e linguagens a
politica e suas opinides, imagens e agendas ao publico. Assim, Rubim (2000) reflete sobre a
atual circunstancia de nossa sociedade — impregnada pela “revolucdo” das comunicagdes,
“crise” da politica, neoliberalismo, desafios da democracia, (re)semantizagdo do conceito de
poder — considerando a mesma bastante propicia para redimensionar o enlace comunicacao e
politica, enfatizar sua sintonia fina com a atualidade e desvelar as novidades inscritas em uma
relacdo ja bastante antiga.

Conforme Gomes (2004) foram trés os modelos que marcaram a evolugdo historica do
conhecimento sobre o relacionamento entre politica e comunica¢do. No primeiro modelo,
quando se forma a esfera publica burguesa no século XVIII, a comunicacdo de massa existe
basicamente na forma de imprensa. Mais precisamente, uma imprensa burguesa de opinido
utilizada como instrumento de discussdo publica contra o estado aristocratico. Mesmo
atuando como ferramenta de publicidade das informagdes para a sociedade em geral, fora de
um grupo politico restrito, esta imprensa de opinido ndo tinha autonomia, constituindo uma
esfera de discussdo e debate politico em uma esfera publica, mas ainda servindo como
instrumento da politica.

Ainda neste modelo, quando a burguesia assume a esfera do poder politico, a relacdo

entre a politica e a imprensa ¢ modificada: agora, a imprensa ndo era mais voltada para a
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unanimidade de discurso de fiscalizagdo do poder aristocratico, pois a classe a qual estava
ligada havia assumido o poder, passando entdo a ser a voz dos partidos e dividida entre
veiculos governistas e de oposicdo. Tal periodo gerou a necessidade inclusive da defesa da
liberdade de imprensa, visto que uma imprensa livre era a garantia da multiplicidade de
partidos, ideologias e vozes politicas.

No segundo modelo da relacdo entre comunicagdo e politica estariam as instituicdes
sociais dotadas de meios tecnoldgicos de producdo, reprodugdo e emissdo ou circulagdo de
mensagens e produtos culturais de distribui¢do massiva (além dos jornais, o radio, a TV e o

cinema).

E nesse contexto que surgem as primeiras investigagdes acerca dos efeitos e
possibilidades dos “meios” de comunicagdo sobre e para o mundo politico. O
modelo de comunicagdo como negodcio comeca a se formar, mas a percepcao geral €
de que os dispositivos técnicos para a comunicacdo de massa funcionam como
extraordinarios instrumentos para se organizar o gosto, as disposi¢des e a opinido do
publico, inclusive o gosto, disposi¢des e opinido sobre as quais de natureza politica.
(GOMES, 2004, p.48).

O terceiro modelo foi ocupando seu lugar durante todo o século XX até tornar-se
predominante, como afirma Gomes (2004, p.48): “Pouco a pouco nao restavam mais ‘meios’
de comunicagdo [...]”. Nesta etapa, a imprensa comecou a reformular-se para responder a
demanda por informacdo atualizada da sociedade que comegava a constituir um mercado
consumidor “pouco disposto ao engajamento politico”. Entdo, a imprensa conformou-se como
uma empresa para vender seu produto — as informagdes — ao publico e mais ainda, no decorrer
das transformacdes do capitalismo, também precisou render-se aos anunciantes para assegurar

sua sobrevivéncia.

A industria da informag@o surge quando o mundo dos negocios cujas transagdes se
realizam ndo mais com corporagdes e partidos mantenedores, mas com duas
categorias novas, os consumidores de informagéo e os anunciantes. (GOMES, 2004,
p.50).

E ¢ neste modelo, onde os meios de comunicagdo, além de meios de divulgacdo das
informagdes, atuam como empresas, obedecendo aos interesses do mercado ¢ da
concorréncia, que estd enquadrado o momento que vive a sociedade atual, principalmente no
que diz respeito ao sistema no qual estao interligados os campos politico e midiatico.

Rubim (2000) defende que o abandono do modelo que considerava a comunicagdo
apenas sob uma perspectiva instrumental da politica se deve ao surgimento de uma nova
conjuntura social no mundo contemporaneo. Para ele, a modernidade promoveu profundas

mudangas na configuracdo da politica, que devido as lutas travadas pelas classes excluidas na
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busca pela conquista de seus direitos, superou o carater excludente da “democracia grega” e
ao longo das décadas precisou atingir publicos mais amplos e tratar de temas mais
abrangentes, o que s6 pode ser feito a partir dos meios de comunicacao.

Esse novo contexto social que passou a ser ambientado pelas midias e reformulou
algumas praticas politicas, chamado de Idade Midia* por Rubim (2000), também se inclui no
terceiro modelo apontado por Gomes (2004) que determina o fim dos “meios” de
comunicag¢do (no sentido de meros instrumentos). Isto porque, neste momento, a comunicacio
assumiu uma nova posi¢do, para atuar ndo mais como mera difusora de conteudos, mas

também (e inclusive) capaz de influenciar na sociabilidade

através do entendimento de que seu ato de mediagdo, tomado por interesses proprios
e regimes gramaticais especificos de funcionamento, garantem uma possibilidade,
formal ou real a depender de situagdes concretas de campos de forca, de funcionar
como “ator” que ocupa um lugar de fala para dizer e fazer. (RUBIM, 2004, p.44).

E importante lembrar que, como justifica Rubim (2000, p.45), toda essa trajetoria ndo
fez da comunica¢do uma instdncia com maior ou menor poder frente as outras, nem atesta
uma supremacia sobre a politica, mas “apenas significa que o enlace, tenso e simultaneamente
complementar, entre a politica e a comunicacdo conforma um campo de forgas inscrito agora
nesta peculiar circunstidncia societaria”. Assim, essa nova conjuntura estabelecida pelo
surgimento e afirmacdo da midia na sociedade provocou importantes modificagdes na
interacdo com a politica porque ampliou o acesso do povo ao que antes poderia ser conhecido
apenas por aqueles que faziam parte do meio politico. A televisdo, o radio e os jornais
tornaram-se agentes, ferramentas e cenarios de disputa politica, o que levou os politicos a
reconhecé-los como instancias mediadoras e bastante necessarias para uma ampla exposi¢ado e
conquista de espaco e a adequarem suas praticas para tal. Ao mesmo tempo, a politica segue
como importante matéria-prima para a midia em busca da audiéncia. E nesse contexto, onde
cada instancia sabedora de suas necessidades e limites frente a outra busca legitimar-se, que

se configuram as disputas de poder.

* Rubim (2000) caracteriza a Idade Midia através de multiplos aspectos que reorganizaram a sociabilidade na
sociedade atual, entre eles a gigantesca expansdo quantitativa da comunicagdo; a proliferacdo e desenvolvimento
de novas modalidades e sociotecnologias de comunicacdo; a consolidacdo da comunicacdo como modo
expressivo de experenciar a realidade-mundo; a transformagdo cultural propiciada pela comunicagdo com a
constituicdo do circuito cultural dominante hoje: as industrias da cultura; a instituigdo de uma dimensdo de
publicizagdo hegemodnica na sociedade. A Idade Midia ¢, portanto, um momento onde as midias e suas
tecnologias assumem um papel central na sociedade, onde as pessoas tem mais acesso aos aparatos tecnologicos
e assim tudo gira em torno das l6gicas midiaticas de visibilidade, de construgcdo de imagens e fluxo constante de

informagdes.
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1.2 AS RELACOES DE PODER ENTRE COMUNICACAO E POLITICA

Ter poder significa ter autoridade, capacidade e influéncia para conseguir o que se
deseja; ter potencial para agir em busca dos proprios interesses e objetivos e também para
interferir no curso dos acontecimentos. John B. Thompson (1998) vai dizer que no exercicio
do poder os sujeitos empregam os recursos que dispdem para conseguir o que desejam e que
quanto mais recursos de diversos tipos acumulados mais aumentam seu poder. Ciro
Marcondes Filho (1993) considera que o poder, antes relacionado a posi¢des hierarquicas, ¢
atualmente uma relagdo oscilante, que circula entre instituicdes e pessoas de acordo com as
circunstancias do momento, uma ideia que retrata de forma bastante esclarecedora a interagdo
entre politica e comunicac¢do e que corrobora com Rubim (2000, p.72), para quem “o poder
aparece como eixo situado no cerne desta zona pluridisciplinar, componente imprescindivel
para, em simultaneidade, constituir e elucidar as conexdes entre politica e midia na
atualidade”.

Para buscar a compreensdo sobre estes poderes, seguiremos com Miguel (2002,
p.166), que vai se apoiar no conceito de campo’ introduzido por Pierre Bourdieu, afirmando
que o mesmo “permite entender a interacdo entre midia e politica, duas esferas que se guiam
por logicas diferentes, mas que interferem uma na outra”. Explicando de maneira bastante
sucinta, um campo se define pela imposicdo de critérios proprios de avaliagdo da realidade,
em especial pela fixacdo de objetivos considerados “naturais” para aqueles que dele
participam — no caso da politica, como aponta Miguel, a busca do poder politico e no caso da
comunicagio®, podemos considerar a credibilidade.

Também ¢ importante estabelecermos antes de continuar que a politica, conforme
Rubim (2000) — apresenta-se como um complexo que, tendo como finalidade governar, reune
estados, parlamentos, partidos, sociedade civil, dimensdes publicas, opinido publica, elei¢des,
politicos, funciondrios em cargos publicos e de confianca, etc. J& a esfera da comunicagdo
retine os meios em suas diversas modalidades (jornais, radio, televisdo, etc); as organizacdes
derivadas (assessorias de imprensa, agéncias de publicidade e relagdes publicas, etc); além de
profissionais de comunicagdo com linguagens proprias e valores especificos, com o objetivo

de dar visibilidade a sociedade, sendo este seu principio de legitimidade.

> O conceito de campo foi cunhado por Bourdieu em diversas obras no decorrer de suas pesquisas, inclusive em
“O Poder Simbolico”, de 1989, livro utilizado como referéncia nesta monografia.

% Dentro do campo da comunicagfio nos deteremos ao do jornalismo, cujas caracteristicas especificas trataremos
em mais detalhes nos proéximos capitulos.
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Entdo, como vimos anteriormente, politica e comunicacdo sempre estiveram
integradas no contexto societario e adquiriram e desenvolveram poderes que permitiram sua
interrelagdo. Estes poderes fazem com que os dois campos possam atuar, dependendo da
circunstancia, em perspectiva complementar e/ou competitiva (RUBIM, 2000). Miguel (2002,
p.167) defende, contudo, que ambos guardam certo grau de autonomia e que a influéncia de
um sobre o outro ndo é absoluta nem livre de resisténcias; “na verdade, trata-se de um
processo de mao dupla”. Para ele, a autonomia do campo da midia ¢ permanentemente
tensionada por sua inser¢do no campo econdmico, sendo possivel dizer que uma empresa de
comunicagdo ¢ um organismo bifronte. De um lado, obedece a seus imperativos profissionais
especificos, que variam de acordo com o subcampo: se for o entretenimento, a manutengdo de
determinados patamares de qualidade estética, no caso de programas de carater ficcional ou
cultural; e no caso do jornalismo, a fidelidade ao que ¢ percebido como a realidade fatica e
busca da credibilidade. De outro, a ampliacdo do faturamento e do lucro.

Mas de fato onde residem os poderes destas duas esferas? Para Maria Helena Weber
(2000, p.13), “a politica, como as midias, detém o poder das palavras. Essas carregam a
legitimidade de quem as pronuncia e, se adotadas adequadamente, como taticas, produzem
efeitos reais. No discurso esta o poder da midia e da politica”. Nesse quesito, podemos até
considerar que as midias tém mais poder, visto que seu discurso alcanga muito mais pessoas
do que o discurso politico. Além disso, o acesso que a maioria das pessoas tem ao que ¢
discutido no ambito da politica, também ¢ o que passa pelo filtro da midia, que de certa
maneira dita as prioridades, isto €, aquilo que merece ser conhecido e debatido na sociedade.

Mesmo com grande potencial para afetar a politica, Rubim (2000) considera que o
poder de governar, em seus atos executivos e legislativos, emerge como nticleo da esfera
politica, e que em sentido estrito, 0 campo da comunicagdo ndo tem o ato de governar como
finalidade social, embora seja inegavel o fato de que as midias interferem e influenciam na
governabilidade em muitos momentos e de diversas formas, agendando temas, pedindo
providéncias, criticando e produzindo imagens positivas e negativas.

Esta interferéncia, que se da em grande parte por acdo do jornalismo, como veremos
adiante, pode estar justificada no contexto da industria da informacao, proposta por Gomes
(2004), onde as empresas midiaticas assumem contornos de esferas de poder na sociedade,
regidas pelas mais diversas ideologias e principalmente pelos preceitos do mercado
(concorréncia). Nesse sentido, ¢ obedecendo ao principio de independéncia dos governos,
seguido (a0 menos teoricamente) pela imprensa em todo o mundo, elas atuam no que julgam

ser os interesses de sua audiéncia. Ao campo politico, resta reconhecer importancia de se
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manter em permanente conexdo com a esfera midiatica para estar também em contato com os
diversos publicos alcangados por ela.

Podemos dizer entdo, que as midias sdo organizacdes indispensdveis as operacdes
politicas que comprovam permanentemente sua forca como entidades complementares ao
poder (WEBER, 2000), atuando tanto como promotoras das informagdes sobre a cena
politica, como ferramentas essenciais ao universo politico na luta pelo reconhecimento e
confianga, quanto instdncias produtoras de espeticulos’, que demonstram muitas vezes seu
poder de mobilizagao e fabricacdo de imagens e consensos, que nem sempre correspondem ao
interesse publico.

Por outro lado, Patrick Charaudeau (2007) questiona o poder da midia, considerando
equivocada a concepcao idealizada por muitas pessoas de que o chamado “Quarto Poder”
teria a capacidade ndo sé6 de informar, mas de manipular a opinido publica de acordo com seus
interesses proprios. Para ele, as midias ndo sdo estranhas aos diferentes jogos do poder social,
mas também nao sdo uma “instancia de poder”, porque o poder nunca depende de um Unico
individuo, mas da instancia na qual se encontra o individuo e da qual ele tira sua for¢a. Essa
instancia deve ter a capacidade de gerir e influenciar os comportamentos dos individuos que
vivem em sociedade e, para isso, deve dotar-se de meios restritivos: regras de comportamento,
normas, sangoes.

Assim, para o pesquisador, como as midias ndo estabelecem nenhum tipo de regra,
diferentemente do Estado que se vale de leis para a manutencdo da ordem (de acordo com o
regime vigente), elas ndo podem ser vistas como uma instincia de poder, afinal, o publico tem
total liberdade de escolha ao decidir por determinado veiculo de comunicag¢do em detrimento
de outro e de certa forma, assume que esta consciente de que existem as mais diversas
ideologias e discursos disponiveis na imprensa. “Mais que isso, as midias e a figura do
jornalista ndo t€ém nenhuma inten¢do de orientagdo nem de imposi¢do, declarando-se, ao
contrario, instancia de denuincia do poder” (CHARAUDEAU, 2007, p.18). Sobre as intencdes
presentes ou nao nos discursos e praticas do jornalismo, buscaremos tratar em particular nos
capitulos 2 e 3, até porque estes sdo aspectos que serdo de extrema importancia na analise de
nosso objeto. Aqui cabe, porém, o questionamento dessa afirmagdo do pesquisador no sentido

de que ele parece ndo considerar a concorréncia entre as midias, que vem provocando certa

" Embora n3o esteja entre os conceitos primordiais para esta pesquisa, aplicamos aqui o conceito de espetéculo
explicado por Weber (2000) como algo inerente a politica, que sempre se valeu da representagdo teatral, da
encenagdo, para seduzir o espectador, despertar paixdes e fabricar herois. Para a autora, a modernidade deslocou
os espetaculos das ruas para as os meios de comunicacdo midiatica, fazendo surgir o espetaculo politico-

midiatico.
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padronizacdo das programacdes e coberturas em busca do que sera mais atrativo para a
maioria da audiéncia e nem as comprovadas praticas de manipulacdo midiatica com objetivos
politicos eleitorais. De fato ndo ha explicitamente, a nosso ver, um ditar de regras por parte
das midias, mas, quando todas mostram os mesmos recortes, as mesmas visdes sobre 0s
diversos temas, os mesmos consensos ¢ espetaculos, fica praticamente impossivel que o
publico efetive qualquer escolha.

Outro aspecto que também equaciona os campos da politica e da comunicagdo é o
poder de representacdo. Rejane Vasconcelos A. de Carvalho (2004) sintetiza o uso do termo
representa¢do em trés principais sentidos: a) “imagem” ou ideia que se faz de algo ou
alguém; b) encenagdo teatral; c) transferéncia feita por alguém a um terceiro, do direito de
falar e agir em seu nome, de representa-lo em termos juridicos, sociais ou politicos.
Utilizaremos o conceito de representagao neste trabalho adotando como linha de pensamento
o terceiro aspecto, por considera-lo intrinseco tanto a politica quanto ao jornalismo, no sentido
de que ambos os campos carregam em si o poder de representar a sociedade. Na politica,
atribuido pelo voto, e no jornalismo, pela atribuicdo (ainda que mitificada) do papel de
representante dos interesses publicos e fiscalizador do poder politico. Ou seja, ambos os
campos, em algum momento, falam em nome de alguém ou de um grupo.

Como afirma Rubim (2000, p.49), “a ideia de representagao estd no coracdo das
politicas moderna e contemporanea, apesar da crise vigente, como um de seus principios de
legitimidade fundamentais”, e para ele, esse carater de representacdo também aparece
reivindicado pelas midias, que utilizam seus aparatos sociotecnologicos e repetidas vezes se
afirmam como “porta-vozes” da populacdo ou da sociedade, “buscando assumir uma
“representacdo virtual”, na acepcio de Burke®, porque sem mandato e simbolica, em
consonancia com a natureza desses meios de producao e difusdo”.

Essa representagdo virtual, ainda conforme Rubim (2000, p.78), seguidamente provoca
certa confusdo em relagdo as posi¢des ocupadas pela midia, o que “propicia uma facil e
recorrente transicdo da ‘representagdo virtual’ para uma situagdo de representagdo politica”.
Podemos observar facilmente essa situagao nos varios casos de personalidades da midia que
migraram para a politica (incluindo a jornalista AML) utilizando-se de suas representacoes

virtuais, ou seja, que foram totalmente constituidas por meio do que o publico via deles nas

¥ Rubim faz referéncia ao autor Edmund Burke, importante autor na teoria moderna da representagio. De acordo
com Burke, “representagdo virtual” é aquela em que ha “comunhdo de interesses e empatia de sentimentos e
desejos entre aqueles que atuam em nome de quaisquer pessoas € as pessoas em nome das quais eles atuam —
embora os primeiros (fiduciarios) ndo tenham sido, de fato, escolhidos pelos segundos” (BURKE apud

LAVALLE et. al., 2006, p.89).
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midias. Tal movimentagdo sera detalhada mais adiante, mas o que importa neste momento ¢é
considerar que, como destaca Weber (2000), o poder de representacdo das midias pode ser
equiparado ao poder da propria politica, delimitado pelas acdes da politica e do sistema
economico. O poder da midia, porém, estd essencialmente na sua capacidade de difusdo de
outros poderes, de dar amplitude e visibilidade aos acontecimentos.

Miguel (2002) ¢ enfatico ao afirmar que os meios de comunica¢do sdo em si mesmos
uma esfera de representagdo politica. Para ele, a midia é o principal instrumento de difusdo
das visdes de mundo e dos projetos politicos na sociedade atual; e através dela que as pessoas
tém acesso as diversas representagdes do mundo social, associadas aos diversos grupos e
interesses presentes na sociedade. “O problema é que os discursos que ela veicula ndo
esgotam a pluralidade de perspectivas e interesses presente na sociedade. As vozes que se
fazem ouvir na midia sdo representantes das vozes da sociedade, mas esta representacdo
possui um viés” (MIGUEL, 2002, p.163), e esse viés sempre vai estar ligado a algum tipo de
interesse.

Rubim (2000) complementa que o dominio que a midia tem de publicizar/silenciar’
atos ¢ informacdes também pode ser considerado um nucleo de poder, assim como o
agendamento de temas, a producdo de imagens sociais ou publicas, a moldagem de atmosferas
e climas sociais, enfim, a construcao de cenarios sociais.

Todos esses poderes fazem com que a visibilidade controlada pela esfera midiatica
seja entdo o principal objetivo dos politicos na busca pela credibilidade e confianca do
publico, atributos extremamente necessarios para a constru¢do de imagens positivas e a
consequente conquista ou manutencao de seu poder de representagdo. Isso porque no contexto
atual da sociedade, como atesta Rubim (2000), a mera existéncia fisica ndo assegura um
existir social. E preciso que a existéncia seja publicizada e, para a esfera politica, isso sé é
possivel através das midias. Assim, “a existéncia publicamente compartilhada passa a ser, ela

mesma, composta e problematica, verdadeiro campo de luta de poder” (RUBIM, 2000, p.42).

? Gomes (2009), com base nos estudos de Jiirgen Habermas (1962), explica que o termo aleméo dffentlichekeit,
em portugués “esfera publica” ou “publicidade” formou-se no século XVIII e faz referéncia ao ambito, dominio
ou esfera daquilo que ¢ publico, que deve ser levado ao conhecimento publico. Thompson (1998) defende que as
midias criaram novas formas de publicidade de individuos, a¢des ou eventos, a “publicidade mediada” que ndo
se limita mais pela partilha de um lugar comum. Tais aspectos convergirdo na visibilidade midiatica que sera
tratada em seguida.
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1.3 CREDIBILIDADE E VISIBILIDADE NO JORNALISMO E NA POLITICA

Os conceitos de credibilidade e visibilidade também formam uma das bases de analise
deste trabalho, visto que um dos nossos objetivos ¢ compreender como eles foram
mencionados e articulados pelo jornal Zero Hora nas matérias sobre a jornalista Ana Amélia
Lemos. Além disso, acreditamos que a discussdo sobre a credibilidade, encarada como
patriménio comumente necessario nos campos politico e mididtico, torna-se uma parte
importante de nosso referencial teorico.

Para isso, passaremos a contextualizar as interagdes e disputas por visibilidade e
credibilidade entre politica e midia no campo do jornalismo, que se destaca como instancia
que, tendo por funcdo principal informar aquilo que ¢ de interesse da sociedade, seleciona
aquilo que sera registrado, noticiado e repercutido, ou seja, pelo seu poder de dar visibilidade
e consequente credibilidade aos sujeitos e acontecimentos politicos. Essas disputas acentuam-
se nos periodos eleitorais, assunto sobre o qual trataremos com maior detalhamento no
segundo capitulo, mas antes disso, interessa-nos compreender como estes conceitos permeiam
cada campo e como se articulam.

A credibilidade ¢ um atributo buscado tanto pelos jornalistas, quanto pelos veiculos de
comunicagdo e mais ainda pelos politicos, porque todos compartilham a necessidade de se
fazerem merecedores de ateng@o e crédito por parte daqueles a quem se dirigem. Nesse
contexto “a credibilidade — que se conquista com isen¢do, honestidade, verdade, atualizacdo,
objetividade, etc.- passa a ser uma das propriedades comerciais do jornalismo” (GOMES,
2004, p.51).

Em linhas gerais, para o jornalista, conquistar credibilidade ¢ ter a confianga dos
leitores, ouvintes ou telespectadores e com isso alcangar prestigio e diferenciacdo entre os
pares. Para as empresas jornalisticas ¢ a conquista de um publico consumidor, que por sua vez
sera a garantia de sobrevivéncia no mercado e enfrentamento da concorréncia. Para os
politicos, credibilidade ¢ garantia de votos. Enfim, como podemos ver, a credibilidade ¢ um
patrimonio altamente valioso, pois ser credivel em nossos tempos € sindnimo de legitimidade
e sucesso, indiferentemente da area de atuacéo.

Mas a discussao acerca da credibilidade impde outras consideragdes. Christa Berger

(2003) propde que o campo do jornalismo detém, privilegiadamente, o capital simbolico'?,

1 Berger emprega o conceito de Bourdieu (1989). Deteremos-nos em estudar os capitais politico e midiatico,
pertinentes a nossa analise, no proximo capitulo.
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pois ¢ da natureza do jornalismo fazer crer. Esse capital simbolico do jornalismo, segundo ela,
¢ justamente a credibilidade, que é construida no interior do jornal assim como um roétulo ou
uma marca que se deve afirmar, sem, no entanto, nomear-se como tal, e que estd
constantemente em disputa entre jornais e entre estes e os demais campos sociais. Nesse
sentido, a autora sustenta que credibilidade, no ambito dos jornais e do jornalismo, tem a ver
com persuasdo, porque no didlogo com o leitor, valem os “efeitos de verdade”, que sdo
construidos para servirem de comprovacdo do que estd sendo noticiado. Miquel R. Alsina
(2009), também destaca que a ldgica do jornalismo da atualidade precisa da confianca dos
seus leitores, no sentido de que o discurso informativo deve ter credibilidade.

Poder comprovar o que esta sendo noticiado seria a marca de uma informagdo com
credibilidade, ou seja, confirmar como verdade o contetido das coberturas € a principal arma
dos veiculos de comunicagdo na busca por esse atributo. As midias, como atesta Charaudeau
(2010, p.90), “em sua visada de informagdo, estdo em confronto permanente com um
problema de credibilidade, porque baseiam sua legitimidade no ‘fazer crer que o que ¢ dito ¢
verdadeiro’”.

Como aponta Alsina (2009, p.199), “se o discurso informativo ndo ¢ algo no que se
possa acreditar, ele perdera sua virtualidade”. Por esse motivo, para o autor, se faz necessario
o estabelecimento de um contrato fiduciario no intuito de fazer com que o leitor, ouvinte ou
telespectador acredite que aquilo que ¢ veiculado pelos meios de comunicagdo ¢ verdade,
propondo que o publico confie no discurso dos veiculos. Esse contrato ¢ o principal fruto do
processo historico da institucionalizagdo e da legitimacdo do papel do jornalista como
profissional que relata o que ocorre no mundo.

Essa busca pela credibilidade também se torna um problema enfrentado pelas midias,
principalmente do ponto de vista mercadologico, porque os veiculos de comunicagdo, ao
mesmo tempo em que devem cumprir a fun¢do social de informar, de relatar a verdade dos
fatos, devem fazer isso de maneira a ndo se prejudicarem perante a concorréncia, o que 0s
obriga a recorrer muitas vezes ao sensacionalismo e a espetacularizagdo, o que, como aponta
Charaudeau (2010), acarreta dois desafios: o da informagao com credibilidade e o da captacdo

da audiéncia por meio da dramatizagao.

O contrato de informacdo midiatica ¢, em seu fundamento, marcado pela
contradicdo: finalidade de fazer saber, que deve buscar um grau zero de
espetacularizacdo da informagdo, para satisfazer o principio de seriedade ao
produzir efeitos de credibilidade; finalidade de fazer sentir, que deve fazer escolhas
estratégicas apropriadas a encenagdo da informagdo para satisfazer o principio de
emocao ao produzir efeitos de dramatizagdo. (CHARAUDEAU, 2010, p.92).
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Em outra perspectiva, ao investigar os valores associados a credibilidade jornalistica,
Silvia Lisboa (2012) buscou na filosofia uma compreensdo mais profunda do termo
credibilidade e constatou a complexidade deste conceito “que encerra muitos outros e esta
inscrito em um contexto intersubjetivo, que ¢ ao mesmo tempo historico, social e cultural”
(p.87). Assim, conforme a autora, a credibilidade ¢ um predicado epistémico que ¢ atribuido a
uma fonte ou ao seu relato por outra pessoa. “Isso significa que o enunciador, no caso do
jornalismo, pode se autoatribuir credibilidade, mas ela s6 ganha sentido, relevancia e utilidade
se houver reconhecimento por parte do publico” (LISBOA, 2012, p.88).

Aplicando esse conceito ao jornal onde se insere nosso objeto, podemos observar que
a credibilidade da Zero Hora é, seguramente, uma autoatribui¢do do veiculo, mas que, ao
longo do tempo contou com a aceitacdo dos leitores, confirmando a teoria. Nessa dindmica
entre o jornal e o leitor podemos constatar ainda a aplicabilidade em nosso objeto de pesquisa
da diferenciagdo proposta pela autora entre (1) credibilidade constituida: que se refere as
caracteristicas da fonte e o quanto essas caracteristicas se aproximam das dimensoes ideais ¢
socialmente reconhecidas sobre o que torna uma fonte confidvel (como competéncia e
integridade), que envolvem qualidades como conhecimento técnico, habilidade discursiva e
honestidade em relacao aos interesses que motivam sua fala; e (2) credibilidade percebida
pelo interlocutor que ¢ o resultado do reconhecimento — ou ndo — da confiabilidade da fonte a
partir dos indicadores presentes na credibilidade constituida (LISBOA, 2012, p.88).

Essa credibilidade que o publico alvo pode atribuir as midias, conforme Charaudeau
(2010), se baseia na hipotese de que esse alvo dispde de critérios de avaliagao que lhe
permitem julgar e separar o que ¢ verdadeiro, confidvel e auténtico.

A instincia midiatica, nesse caso, resta apoiar-se em alguns imaginarios que
circulam na sociedade, como o do desempenho (saber ser o primeiro a transmitir a
informacdo, ter o espirito do furo), o da confiabilidade (saber verificar a
informacao, ter o espirito dos arquivos), o da revelagdo (saber descobrir o que esta

oculto ou em segredo, ter o espirito da investigacdo). (CHARAUDEAU, 2010, p.
81).

A credibilidade do veiculo de comunicagdo ¢, entdo, uma equagdo entre a
credibilidade que o veiculo acredita possuir e aquela que lhe ¢ atribuida pela audiéncia, mas
sempre obedecendo a logica de que nas midias de informagdo, como afirma Charaudeau
(2008, p.119), “o sujeito informante tem necessidade de credibilidade, pois o desafio dessa
situagdo ¢ transmitir uma informacgao clara [...]sobretudo, aceita como tal por um publico que

espera que o acontecimento reportado seja auténtico ¢ que a explicacdo dada seja honesta”.
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Ja no campo politico, o tedrico assinala que a credibilidade ndo ¢ uma qualidade ligada
a identidade social do sujeito. “Ela €, ao contrario, o resultado da constru¢do de uma
identidade discursiva pelo sujeito falante, realizada de tal modo que os outros sejam
conduzidos a julga-lo digno de crédito” (CHARAUDEAU, 2008, p.119). Sendo assim, o
politico precisa encontrar formas de ser aceito, de ser crivel, fabricando uma imagem positiva
que corresponda e transmita essa qualidade aos seus eleitores, fazendo-os acreditar que tem
capacidade, tem boas ideias e projetos e que sabera como coloca-las em pratica.

E ai que entra o fator visibilidade, que, segundo Thompson (1998, p.109),
reconfigurou-se justamente pelo advento das midias na medida em que elas dissociaram o
acesso aos lideres, fatos e acontecimentos politicos da presenca fisica. “Antes do
desenvolvimento da midia [...] quantas pessoas puderam alguma vez ver ou ouvir individuos
que detinham posi¢des de poder politico?”. Dessa forma, os politicos precisaram readequar
suas acdes, voltando-se agora para uma visibilidade muito maior do que a alcancada nas
pragas publicas ou parlamentos, onde discursavam para um numero limitado de pessoas
presentes.

Desde entdo, a credibilidade desejada e necessaria aos objetivos politicos associou-se
diretamente a visibilidade midiatica - concordando com os estudos desenvolvidos por Maria
Helena Weber (2000, 2004, 2006, 2009) - que constrdi as imagens publicas dos atores sociais,
condicionando a conquista da fé e confianca do povo aos espagos ocupados nos dispositivos
midiaticos.

Ao trazer a visibilidade para o campo de poder da midia, Weber (2006, p.123) afirma
que a estratégia de visibilidade midiatica ¢ o que permite na atualidade a formagao de imagens
conceituais e visuais a partir de ofertas especificas (de informagdes, discursos, etc.) dirigidas a
sociedade, com interesses que sempre podem ser relativizados. “Esse ¢ o pensamento que
pode manter vivo o debate sobre a intimidade entre verdade, realidade, visibilidade,
credibilidade e ética”.

O fato ¢ que as midias colocaram os politicos em um estado de permanente
visibilidade (THOMPSON, 1998) onde o poder agora se encontra com o publico que recebe e
retine informagdes sobre eles, avalia e afere credibilidade, decidindo (pelo menos nos regimes
democraticos) quais merecerdo exercer o poder politico. Por isso, a administracdo inteligente
da visibilidade tornou-se uma tarefa de extrema importancia para a politica.

Mas para pensar com Weber (2006, p.119), “sobre o poder de visibilidade propiciado
pelos media a instituigdes, fatos e sujeitos da politica e como esse ‘dar a ver’ pode se tornar

equivalente a credibilidade”, precisamos ponderar o raciocinio ja adotado pelo senso comum
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de que, quanto mais o sujeito estiver presente na midia, mais credibilidade ele tem, porque ¢
necessario considerar que essa credibilidade nem sempre emana do sujeito, podendo ser
construida por meio de inUimeras estratégias adotadas pelos politicos na busca pela
visibilidade, tanto por meio de assessorias de imprensa, quanto pelo relacionamento com os

jornalistas, e ainda, os interesses dos proprios veiculos de comunicagao.

Trata-se de um processo complexo (como demonstram os estudos sobre as rotinas
produtivas do jornalismo), devido ao exercicio simultaneo, expresso pelo discurso
midiatico construido entre os interesses da empresa de comunicagdo, os
investimentos da publicidade e do marketing, ¢ a atividade jornalistica sustentada
pelo principio da verdade na apreensdo e reproducgao da realidade. (WEBER, 2006,
p.118).

Estudaremos especificamente o relacionamento com o jornalismo no segundo capitulo,

o~

mas ¢ importante destacar que partiremos da perspectiva de que visibilidade da politica

[o%

determinada em grande parte, pelos interesses midiaticos e acaba sendo submetida
sofisticacdo de processos de agendamento proprios das midias (WEBER, 2006).

O momento atual da politica brasileira permite-nos também constatar que na
“associacdo visibilidade/credibilidade, nem sempre a verdade e a qualidade sairdo
vencedoras” (WEBER, 2006, p.120). Isso porque nessa dindmica os politicos ndo sdo os
unicos que podem obter vantagens com a visibilidade proporcionada pela midia,
principalmente em época de eleigdes, porque partidos politicos e personalidades de diversos
campos aprenderam a aproveitar a visibilidade midiatica (e sua consequente — ou nao —
credibilidade) para aumentar suas representagoes politicas e disputar a confianca (ou o voto de
protesto) dos eleitores. Teremos a oportunidade de falar mais sobre este fendmeno ainda nesta
monografia, mas o importante ¢ perceber que estar em evidéncia na pauta dos meios de
comunicagdo ou possuir uma longa carreira de presenga no cotidiano dos espectadores,
ouvintes e leitores, tornou-se uma vantagem consideravel na obtencdo da credibilidade para o
campo politico.

Sobre o caso da jornalista Ana Amélia Lemos, que integra nosso objeto de andlise,
podemos dizer com Weber (2006, p.119) que, “quanto maior a capacidade de comunicagao da
politica em seu proprio territorio partidario e social, menor a influéncia do discurso midiatico,
e vice-versa”, ou seja, sua penetracdo no imaginario do publico e por decorréncia sua

credibilidade jornalistica podem explicar sua elei¢do como senadora, considerando que a
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“presenca‘“ da jornalista no cenario midiatico, na memoria e no cotidiano do publico (seus
eleitores em potencial) compensou sua falta de atuagdo na atividade politica eleitoral''.

De certa forma, esse movimento de interseccdo entre os conceitos de visibilidade e
credibilidade que vem ocorrendo se deve ao fato de que diante de tantas estratégias e disputas
entre a politica e os meios de comunicacdo, a velocidade das informagdes e a constante
espetacularizacdo, o publico encontra dificuldades em discernir entre o excesso e a
intensidade da visibilidade de um sujeito e a sua possivel credibilidade, tornando equivalentes
conceitos que ndo o sao (WEBER, 2006).

No entanto, a dificuldade na compreensdo da diferenga entre visibilidade midiatica e
credibilidade justifica-se por um outro fator decorrente dessa equacdo: a constru¢do da
imagem. Pois, na Imagem Publica “existem mecanismos para confundir visibilidade e
credibilidade de instituicdes e sujeitos” (WEBER, 2004). As imagens sdo construidas com
forte influéncia das midias e se apoiam na visibilidade para alcancar a aprovacao, isto €, a
credibilidade, que ¢ fator essencial para aqueles que almejam a vitdria nas disputas politicas.

Para resumir com Charaudeau (2008), podemos dizer que os politicos sempre tiveram
necessidade de visibilidade para terem acesso ao publico; de imagem, para seduzir e de
legibilidade de seus projetos para que os mesmos sejam compreendidos. Tudo isso s6 se dara
por meio dos espacos ocupados nas midias, e a disputa pelo melhor lugar de visibilidade vai
depender, segundo Weber (2006) de alguns aspectos essenciais que devem ser descobertos e
potencializados como a natureza da instituicdo em relagdo aos interesses sociais, politicos e
economicos e¢ o estabelecimento de acdes e relacdes com os veiculos de comunicagdo.
Principalmente porque o excesso ou as restricdes de visibilidade sobre os fatos, sujeitos e
institui¢des dependem, obviamente, das linhas editoriais dos veiculos de comunicagdo, dos
investimentos publicitarios e dos interesses privados, de ordem politica e institucional.

Conforme o exposto, a relagdo entre a visibilidade e a credibilidade compde o
processo de construcdo da imagem publica dos sujeitos politicos numa dindmica de
interdependéncia entre midias e politica. Dessa forma, também se faz necessario discutirmos

0s aspectos principais sobre a construcao das imagens ¢ da imagem publica.

' Voltaremos a falar sobre este aspecto no préximo capitulo, no subcapitulo 2.3 sobre as elei¢des e os capitais
politico e midiatico.
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1.4 A CONSTRUCAO DA IMAGEM PUBLICA

Nesse contexto onde a articulagdo dos conceitos de visibilidade midiatica e
credibilidade resultam em um processo de construcdo ou fabricagdo da imagem de sujeitos e
instituicdes, como afirma Weber (2006), contaremos também com as contribui¢des trazidas
por Wilson Gomes (2004) para aprofundarmos a discussdo em torno da imagem publica,
conceito onde reside nosso principal interesse na analise do discurso da ZH sobre a jornalista
Ana Amélia Lemos.

Gomes (2004, p.268) faz referéncia a metafora da mulher de César, “da qual se dizia
que ndo apenas deveria ser honesta, mais que isso, deveria parecer honesta, ser reconhecida
como tal” para justificar de maneira bastante clara o que considera ser o ponto chave da
construcao da imagem publica: o reconhecimento, a aprovacdo e a adesdo das caracteristicas
de algo ou alguém. Como ele mesmo atesta “formar uma imagem €, portanto, reconhecer um
conjunto de propriedades como caracteristicas de determinadas institui¢des e atores politicos
—um “reconhecimento” que ¢ a bem da verdade, uma atribui¢ao” (GOMES, 2004, p.255).

Weber (2006) considera que “a imagem publica € conceitual e visual, individual e
social, real e abstrata” (WEBER, 2004, p.263), concordando com a afirmacdo de Gomes
(2004, p.251), quando o mesmo diz que as “imagens se fazem com agdes e com discursos,
principalmente, e, além disso, com configuracdes expressivas que incluem, claro, elementos
visuais, mas ao lado de outros tantos elementos”. Sendo assim, ambos atestam que a imagem
publica ndo ¢ um tipo de imagem em sentido fisico, de algo que se pode enxergar, e que
poderd ndo ter nenhuma relagdo com a imagem plastica ou com configuracdo visual.

Pode-se afirmar entdo, e para concluir nossa aproximacao do significado do termo, que
a imagem publica de alguém ¢ um conjunto de informagdes, noc¢des, conceitos, compartilhado
por um grupo de pessoas, formado a partir do que ele diz ou do que se diz sobre ele. “Imagens
publicas sdo concepgodes caracterizadoras”(GOMES, 2004, p.254). Para trazer um exemplo
que aproxima tal ideia do caso da jornalista AML, que faz parte do nosso objeto de estudo,
consideremos que as imagens publicas dos jornalistas, num sentido de comunidade
jornalistica, podem entdo ser caracteristicas atribuidas aos profissionais pela sociedade em
consenso, como honestidade, neutralidade, etc. Concepgdes coletivas que, como destaca
Gomes, “estruturam o sujeito, “éthe” no sentido aristotélico do termo, isto ¢, carater”

(GOMES, 2004, p.254).
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Para Weber (2004), “o estatuto da imagem determina e qualifica o estabelecimento de
relacdes e negociacdes de todas as ordens, como afirmagdo, montagem, insinuagdo € como
registros parciais de alguma realidade, atravessada pelas midias” (WEBER, 2004, p.263). A

autora também afirma que

todos os sujeitos, instituicdes e agdes publicas possuem um conceito temporal
sobre sua qualidade politica, pois ele é construido por diferentes imagens
(positivas e negativas), a partir de informagdes as quais a sociedade e os
individuos tém acesso, sobre as partes que lhes for permitido ver, saber ou ouvir.
Nio ¢ necessario conhecer uma figura publica para formar a imagem. (WEBER,
2004, p.273).

A pesquisadora chama de midiatizagdo todo esse processo operado pelas midias que
repercute as agoes e falas dos sujeitos politicos e mantém vivas suas imagens atribuindo poder
através da visibilidade e ocultamento de fatos, sujeitos e institui¢cdes, por meio de dispositivos
de linguagem da ordenacgdo do tempo e espaco, de reproducdo e representagdo da realidade,
de controles estéticos sobre a verdade” (WEBER, 2004, p.276).

Assim sendo, “a Imagem Publica ¢ usada como a consequéncia (natural) de toda a
acdo politica que ¢ (naturalmente) reproduzida e reinterpretada no campo dos medias”
(WEBER, 2009, p.13), que ao receber os sinais emitidos por aqueles que buscam exposicao,
os avaliardo de acordo com alguns critérios, como interesse publico ou o potencial para virar
noticia ou espetaculo. Weber (2004, p.262) considera que a importancia da veiculagdo e
apreensdo da imagem publica depende do lugar ocupado pelo politico e, portanto, do grau de

responsabilidade social, movimento que ¢ representado pela Figura 1.

ACOES DE INSTITUICSES E SUTEITOS PUBLICOS

!

INFORMAGCAO DE INTERESSE PUBLICO

!

PARTICIPACAO DA MIDIA

!

REPERCUSSAO PUBLICA

Figura 01: Fluxo de formag¢ao da imagem publica
Fonte: WEBER (2004, p.262) (adaptado pela autora)
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Nesse processo, aqueles que produzirem informacdo de maior relevancia social, e,
portanto de interesse publico, certamente contardo com a cobertura da midia. E, sem divida,
os discursos e agdes que chegam a ser reproduzidos midiaticamente sdo resultados de
estratégias muito bem pensadas no ambito politico para atingirem o status de interesse
publico, mas também, para que de alguma maneira sirvam aos interesses dos veiculos de

comunicac¢do, como ressalta Gomes (2004, p.264).

A comunicagdo de massa, que ¢ também sujeito de interesses sociais e, as vezes,
politicos, organiza e cifra os materiais que nela circulam segundo logicas e
principios muito especificos. [...] Seus principios, logicas e interesses interferem
necessariamente como selecionadores, estruturadores e disseminadores de imagens
publicas. Nao ha em principio neutralidade, mas interferéncia — e esta nido pode
deixar de modificar estruturalmente o modo de existir deste objeto que ¢ a imagem
publica. (GOMES, 2004, p.264).

Tais afirmagdes nos fazem compreender entdo, que ndo ha inocéncia em nenhum dos

lados nessa dindmica de constru¢do de imagens, o que faz com que também ndo seja rara a

ocorréncia de alinhamentos ou embates declarados entre veiculos de comunicagdo ¢ partidos

politicos ou candidatos determinados, de acordo com interesses das mais diversas ordens,
porque as

disputas e pactos ideoldgicos, econdmicos, eleitorais e conceituais, engendrados

entre midia e politica abrangem, também a defesa e a imposi¢do de imagens, quando

estes embates e acordos se tornam visiveis; quando € necessario que a representacao
de ideias e sujeitos envolvidos propicie imagens favoraveis. (WEBER, 2004, p.275).

A partir de tais consideragdes, entende-se que as informagdes que chegam aos
cidaddos e com as quais os mesmos formam as imagens das figuras publicas sdo,
basicamente, aquelas advindas da imprensa, fazendo da questdo da imagem publica um
importante ponto no debate sobre a politica contemporanea justamente pela “sua veiculagdo a
esfera da visibilidade publica e a sua relagdo estreita com os meios de comunica¢do de massa”
(TRENT 2001; TRENT, 1997; JUST e CRIGLER 2000 apud GOMES, 2004).

Por outro lado, Gomes (2004) vai questionar a visdo de que as imagens sdo totalmente
construidas por um conjunto de técnicos e gerenciadores, que do ponto de vista do fluxo da
comunicagao situam-se do lado da emissdo das mensagens, afirmando que tal pensamento ¢é
uma verdade parcial. O autor entende que a imagem publica comeca a ser constituida na
esfera da recepc¢dao. “A instancia geradora da imagem ¢ a mesma instdncia geradora de

qualquer sentido: a subjetividade humana. A imagem publica comeca a existir apenas na
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recepgdo, ainda que certamente possa ser programada — frequentemente o seja — na emissao”
(p.267).

Para ele, o emissor (no caso o jornalismo) ndo produz a conclusdo da inferéncia, mas
dispde os elementos de tal modo e com tal técnica que a instincia subjetiva da recepcao ¢
levada, por for¢a, a produzir a conclusdo e a sentir o efeito que a emissdo pretende. Embora
julguemos de extrema importancia toda esta conceituacao tedrica da imagem publica para este
estudo, também concordamos com Gomes (2004) sobre o fato de que a imagem publica de
alguém s6 pode ser construida e auferida na esfera da recep¢do e ndo pelo veiculo de
comunicagdo. Sendo assim, € valido ressaltar novamente que este estudo ndo pretende realizar
uma pesquisa de recepcdo para tentar auferir a imagem publica construida pelos leitores com
base nas noticias veiculadas pelo jornal, mas sim compreender qual imagem da candidata em
questdo o jornal tentou construir nos textos.

Essa ideia de que as imagens publicas se constituem apenas no imaginario daqueles
que recebem as informagdes também desperta o debate acerca do perfil ideal. Gomes (2004)
relativiza que a sociedade tende a construir as imagens das figuras publicas com base em
conceitos e caracteristicas considerados adequados e necessarios para o bom desempenho de
suas funcdes, e para isso também dependerdo, em grande parte, de fatores ligados a contextos
discursivos midiaticos, como a agenda de comunicacdo de massa ou a produg¢do de molduras
de prioridades. Charaudeau (2008, p.288) complementa o argumento ao dizer que “ndo ha
sociedade sem rumores, sem imagindrios, sem projetos utdpicos, sem aspiracdes a serem
jogadas na cena do mundo real, portanto, sem o desejo de se deixar seduzir por quem desejar
corresponder realmente a essas expectativas”. Assim, os autores justificam que ¢é preciso
reconhecer que mesmo diante as informagoes e recortes da realidade apresentadas pela midia
e da elevada importancia dela no processo, ¢ o publico quem dé inicio a formagdo das

imagens publicas a partir de suas concepgdes. Como explica Weber,

a fabricacdo de conceitos e imagens € um processo racional e emocional dinamico,
aberto a inclusdo e exclusdo de informagdes que sdo assimiladas como realidade
pelos espectadores. Sejam as imagens geradas pelo comportamento institucional,
pelas marcas estéticas, personalizadas pelo estilo, materializadas por diferentes
suportes, ¢ do olhar do espectador que sujeitos e instituicdes dependem para a
formagdo da imagem e publicacdo de resultados (2004, p.295).

Além da idealizagdo, outro ponto interessante da dindmica de constitui¢do da Imagem

Publica abordado por Weber (2004, 2009) € o carisma'’. A autora sustenta que a politica, em

2.0 carisma ¢ um conceito fundador de Max Weber (1972), situado como um dos trés tipos “puros de
dominagdo legitima” que podem ser de cardter racional, tradicional ou carismético. A chamada “autoridade
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tempos de visibilidade e rapidez propiciadas pelas midias, resgata o carisma como substantivo
de projetos politicos. “Mais do que uma particularidade pessoal, o carisma, os dotes pessoais
desviam as pessoas da politica para o politico” (WEBER, 2000, p.14). Mais uma vez podemos
constatar a veracidade de tal afirmagdo em um rapido exame da politica brasileira atual, onde
muito politicos sdo eleitos em virtude de quaisquer outros motivos que ndo suas acoes
propriamente politicas, como aparéncia, popularidade ou ainda heranga de sobrenomes
famosos na politica e inclusive relacionar com o caso da jornalista AML, que integra o nosso
objeto de estudo nesta monografia. Porém, como uma analise maior sobre o carisma da
candidata poderia nos distanciar do nosso foco nesta pesquisa, que ¢ analisar como sua
imagem publica foi construida pelo discurso da ZH, deixaremos tal esfor¢o para uma proéxima
oportunidade, considerando apenas que também na constituicdo desse carisma a midia sera
um fator determinante.

Ainda acerca de toda essa interdependéncia atual entre politica e comunicagdo, onde
esta ultima dispde das ferramentas de visibilidade necessarias ao campo politico, Gomes
(2004, p. 240) considera que “no mundo politico vem se impondo a convic¢do de que grande
parte da disputa politica [...] se resolve na forma de uma competicao pela construgao, controle
e determinacdo da imagem dos individuos, grupos e instituicdes participantes do jogo
politico”. Isso ocorre porque, segundo o autor, a disputa politica atual esta convertida numa
“luta pela imposicdo da imagem publica dos atores politicos”, assim como numa competicao
pela produgdo da percepgdo publica dos interesses das pretensdes que se apresentam no
cenario politico, onde “sdo necessarias marcas visuais e conceituais para que politicos e
ideologias repercutam” (WEBER, 2004, p.269).

Podemos dizer entdo, concluindo esta etapa, que a construcdo da imagem publica de
um sujeito que queira tanto manter seu poder politico quanto conquista-lo, estara diretamente
ligado a sua capacidade de penetrar na esfera de visibilidade proporcionada pela midia.
“Trata-se de obter tempo, espago midiatico, lugar social e votos” (WEBER, 2004, p. 268). E
que as midias, por sua vez, possuindo o poder de selecionar o que € mostrado, enfatizado ou
escondido, também contribuirdo no processo de afericdo de credibilidade aos sujeitos
politicos por parte do publico (embora tal movimento seja fruto de uma confusdo, como

vimos).

carismatica” de Weber se sustenta por “razdes de confianga pessoal na revelagdo, heroicidade, exemplaridade,
dentro do circulo no qual a fé e seu carisma tenham validez” (WEBER, 2004, p. 270).
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2. JORNALISMO E POLITICA

A visibilidade proporcionada pela midia ao campo politico ¢ operada essencialmente
no jornalismo, instdncia social que tem a fun¢@o principal de informar aquilo que ¢ de
interesse publico e ¢ a responsavel pela selecdo dos acontecimentos que serdo noticiados e
repercutidos nos veiculos de comunicagdo. Dessa forma, para que possamos construir
argumentos consistentes acerca do nosso objeto de pesquisa também ¢é importante que nesta
etapa busquemos compreender melhor as especificidades desta interagdo entre jornalismo e
politica, principalmente no que diz respeito ao jornalismo impresso (segmento onde esta
localizado nosso objeto de andlise), fazendo observacdes acerca das implicagdes éticas, das
posturas dos jornalistas e empresas de comunica¢do e semelhangas entre o exercicio da
politica e do jornalismo, aspectos que também permeiam nossa analise sobre o caso AML. Na
base de nossa argumentacdo neste capitulo estdo as contribui¢cdes de Wilson Gomes (2004),
Nelson Traquina (2001; 2008), Patrick Charaudeau (2010), Maria Helena Weber e Marja
Coelho Pfeifer (2011), Emanoel Barreto (2006) e Caio Tulio Costa (2009) entre outros.

2.1 A INSTITUICAO JORNALISTICA E SUA RELACAO COM A POLITICA

A afericdo da credibilidade necessaria para a construcdo de uma imagem publica
positiva dos sujeitos politicos se dard, como vimos, principalmente pela visibilidade
alcangada por eles nos veiculos de comunicacdo, sobretudo nos periodos eleitorais, € quem
controla grande parte dessa visibilidade sdo os jornalistas e as empresas jornalisticas. Como
destaca Gomes (2004, p.184), a informagdo politica via comunicacdo de massa tornou-se
recurso fundamental para vida civil e sendo assim, “repdrteres e editores garantem ao cidadao
os meios fundamentais para entender o jogo politico praticado ao seu redor”.

Essa situag@o coloca a politica numa intensa dindmica de relagdo e dependéncia com o
jornalismo, esta instincia social que detém o poder de informar, noticiando e divulgando
acdes e acontecimentos ao publico, e a0 mesmo tempo o de selecionar aquilo que sera
repercutido ou nao (TRAQUINA, 2001; ALSINA, 2009), podendo seguidamente (como
comprovam muitos estudos) conduzir seu discurso sobre os fatos de acordo com interesses
proprios dos profissionais ou das empresas de comunicacao.

Para seguirmos essa discussdo, precisamos inicialmente saber sobre quem estamos

falando, ou seja, buscar definir o jornalismo para saber como ele vai atuar frente a politica.
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Neste sentido, Francisco Karam e Rogério Christofoletti (2011) explicam que o
jornalismo como instituigdo representativa do interesse publico e do direito social a
informagdo viveu o seu principal processo de reconhecimento, de legitimidade e de
credibilidade sociais a partir do século XIX, ao se favorecer do aumento da alfabetizacdo da
sociedade, das recém-criadas fabricas de papel e pelas inovagdes geradas pela invencdo da
prensa por Gutenberg, que tornou possivel uma maior reproducdo e distribuigdo das
informagdes e deu inicio ao processo de industrializagdo da imprensa, langando as bases da
percepcdo de que as informagdes poderiam ser encaradas, produzidas e vendidas como
produtos, e que o relato dos fatos, ou seja, as noticias poderiam gerar lucros. Traquina (2004;
2005) complementa que a partir dai as noticias tornaram-se simultaneamente um género e um
servigo; o jornalismo um negdcio e um elo vital na teoria democratica e os jornalistas ficaram
empenhados num processo de profissionalizagdo que procurava maior autonomia € um
estatuto social. Segundo o autor, poucas profissdes tiveram tanto éxito na constru¢do de uma
identidade, uma cultura repleta de valores, simbolos e cultos, na qual tais ideais ganharam
uma dimensao mitoldgica dentro e fora da “tribo”, e contribuiram para que fosse claramente
esbocada uma identidade profissional, isto é, um ethos, uma defini¢do da maneira como se
deve ser jornalista, uma identidade jornalistica.

A aparicdo de um grupo de “profissionais” implica a aparigdo de um campo
especifico e diferenciado de relagcdes competitivas. A medida que o tempo passa, o
grupo especializa-se ¢ 0s seus membros tornam-se verdadeiros profissionais que tem
que dominar uma linguagem especifica. A sua competéncia implica a incompeténcia
dos “ndo-profissionais”. A constitui¢do de uma categoria socialmente distinta de

“profissionais” significa autonomia porque a especializa¢do significa autoridade.
(TRAQUINA, 2005, p.20).

Para Gomes (2004, p.53) também nao ¢ dificil concordar que a institui¢do denominada
jornalismo se formou em torno dos valores e praticas particulares dos profissionais. “De todo
modo, chegou um momento em que o jornalismo ¢ socialmente reconhecido como um sistema
de principios, de valores, de relagdes objetivas e de distribuicdo de reconhecimento, como um
campo social”.

O jornalismo como instituicdo, para Maria Helena Weber ¢ Marja Coelho Pfeifer
(2011, p.53), s6 pode ser entendido “pelo reconhecimento da profissionalizacdo de uma
pratica”, ou seja, considerando a institui¢do jornalistica como uma organizagao reconhecida e
legitimada socialmente por uma atribuicdo cumprida com exclusividade. Nesta linha, a funcao
social da instituicao jornalistica esta na producdo de uma “reconstruc¢do discursiva do mundo

com base em um sentido de fidelidade entre o relato jornalistico e as ocorréncias cotidianas”
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(FRANCISCATO apud WEBER e COELHO, 2011, p.53). Esse sentido de fidelidade aos
fatos coloca em cena os principais valores que contribuiram nessa legitimagdo do jornalismo,
como o compromisso com a verdade e a objetividade, que também vieram junto com a
transformagdo da noticia em produto das empresas de comunicagdo. “Esse novo paradigma
sera a luz que viu nascer valores que ainda hoje sdo identificados com o jornalismo: a noticia,
a procura da verdade, a independéncia, a objetividade, e uma nocdo de servigo publico”
(TRAQUINA apud WEBER e COELHO, 2011, p.58).

Voltaremos a falar destes valores adiante, mas o que ¢ pertinente aqui € partir do
pressuposto de que reconhecer o jornalismo como uma instituigdo legitimada socialmente
inclui pensar tanto no grupo de profissionais como nas empresas. Para as autoras, essa linha
de pensamento vai integrar “o paradoxo formado pela propalada fun¢do social do jornalismo e
sua condicdo de negdcio rentavel”, porque o insere a0 mesmo tempo numa logica simbolica
que faz com que todo organismo de informacao tenha por vocagdo participar da construcdo da
opinido publica e numa logica econémica com a fungdo e finalidade de fabricar um produto
(as noticias) que se define pelo lugar que ocupa no mercado de troca dos bens de consumo
(CHARAUDEAU, 2007, p.21, grifos do autor).

E essa configuragio de duplas fungdes que redefine a relagdo do jornalismo com a

politica, como afirma Gomes (2004, p.65):

diante da esfera politica temos agora uma outra esfera constituida pelas duas
estruturas centrais do jornalismo contemporaneo: a empresa jornalistica e 0 campo
do jornalismo. Modifica-se igualmente a importancia de cada uma das dimensoes
que se colocam na interface, pois onde o jornalismo se constituiu como campo nao ¢é
o0 agente politico, mas o agente do campo do jornalismo, que controla a esfera de
visibilidade publica constituida pela informagao politica.

Nesse tripé composto pelos jornalistas, politicos e empresas, as relagdes serdo
complexas e sempre guiadas por interesses de alguma ponta, contrariando o pensamento de
que a midia deve somente informar de forma objetiva e isenta e aceitando a ideia de que a
midia também atua politicamente. Mauro Porto (2004) vai chamar a atencdo para o fato de
que a critica ao papel politico da midia ¢ sempre baseada no destaque a falta de objetividade,
no sentido de que ao tratar de temas politicos, a midia deve impedir que valores e ideologias
(principalmente dos proprietarios e jornalistas) interfiram no relato dos “fatos”; e na
imparcialidade das noticias, entendendo que se deve evitar que os meios de comunicacdo
favorecam um grupo, partido ou candidato. Tais nog¢des, porém, ndo abarcam toda a
complexidade desta relagdo, como diz o autor ao citar as proposi¢des de estudos sobre o papel

da midia de Robert Hackett (1993), para quem ¢ insuficiente pressupor a possibilidade da
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comunica¢do imparcial e contetidos objetivos e independentes do mundo exterior, embora tais
valores ainda tenham importincia normativa para os jornalistas. O argumento de Hackett
(apud Porto, 1993, p.76) ¢ de que “o conteudo da midia pode desempenhar um papel politico
e ideoldgico importante, ndo apenas quando existe ou falta objetividade e/ou imparcialidade,
mas também quando esse conteudo ¢ produzido a partir de uma matriz ideologica limitada”,
sendo essa matriz ideologica o conjunto de regras e conceitos que sdo ativados pelos
jornalistas, nem sempre de forma consciente e sem necessariamente existir uma inten¢do
deliberada de iludir ou manipular (como veremos no capitulo 3, sobre o discurso jornalistico).
Aqui podemos trazer os componentes de nosso objeto de pesquisa novamente como exemplo:
os jornalistas da Zero Hora, na hora de realizar a cobertura sobre a candidata ao senado Ana
Amélia, ex-colega de empresa, podem ter acionado diversos conceitos e imagens pessoais que
construiram sobre ela, até pela convivéncia. Ao mesmo tempo poderiam estar projetando a
imagem da empresa, da maneira que a mesma se mostra, a ideologia institucional. Sobre essa
ideologia que pode estar implicita no trabalho jornalistico, Emanoel Barreto (2006, p.14) vai
dizer que

ao partilhar crengas e valores comuns com os atores politicos, o jornalista pode

privilegiar certas aptiddes e/ou pronunciamentos deles em detrimento dos demais.

Isso é um efeito pratico da ideologia, que se faz imperceptivel aos esquemas mentais
e cognoscitivos do jornalista, quando busca exatamente ‘cumprir com o seu papel’.

O artigo de Barreto, intitulado “Jornalismo e Politica: a constru¢do do poder”, nos traz
uma série de contribuigdes nesse sentido. Nele o autor destaca que “o relacionamento
jornalismo e politica ¢ historicamente polémico e paradoxalmente intercomplementar” porque
esta quase sempre envolvido em circunstancias de pressoes de bastidores, nos interesses
econdmicos das empresas € a0 mesmo tempo em que “o imperativo de informar bem ¢
socialmente cobrado” (2006, p.14).

Os jornalistas e as empresas jornalisticas trabalham em busca ou pela manutengio da
confianga de seu publico na informacdo fornecida, assim sua credibilidade surge como
atributo de sua fun¢ao social (WEBER; COELHO, 2011). Como um espago social que busca,
controla e distribui a informacdo: matéria prima do trabalho jornalistico na qual estdo
baseados todos os objetivos dos veiculos de comunicacao e que “esta relacionado a autoridade
jornalistica € comporta prestigio, reconhecimento, fama, celebridade, lugar de fala” (GOMES
2004, p.53), o jornalismo vai buscar uma credibilidade aferida tanto pelo publico ao veiculo
quanto pelos colegas de campo ao jornalista conferem aos mesmos uma maior autoridade,

status, prestigio e fama, e por conseqiiéncia o aumento da mesma.
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Reputagio, prestigio, autoridade, competéncia — ou o reconhecimento da auséncia
disso tudo - sdo formas de distingdo que se aplicam tanto aos individuos, os
jornalistas, quanto as instituigdes incluidas nos sistemas, os jornais ou os
departamentos de radio e de televisdo. (GOMES, 2004, p.54).

A notoriedade, o reconhecimento do trabalho do jornalista pelo publico e a confianca
naquilo que ele informa vao depender da sua posi¢do social, sua representatividade no meio,
ou seja, sua competéncia na conquista de informagdes exclusivas. Na cobertura politica, a
proximidade com os atores politicos ¢ o fator que abre espaco para a possibilidade de acesso a
informagdes privilegiadas, que ao longo do tempo agregam prestigio e credibilidade ao
trabalho dos jornalistas, e que os “tornam figuras publicas dignas de confiangca ¢ de
autoridade, o que lhes permite, inclusive, manipular situagdes e informagdes e ainda assim
manterem seu status” (MATIAS, 2010, p.33).

Os politicos por sua vez, tendo conhecimento desse processo, buscam e controlam as
informacoes das esferas de poder nas quais transitam, ¢ ¢ com elas que trabalham tanto o
relacionamento com seus pares quanto com as midias (os jornalistas), que sdo os meios de
fazer com que suas acdes cheguem ao conhecimento de seus principais alvos: seu publico, seu
eleitores. Dessa forma, ao conceder informacoes privilegiadas a determinados jornalistas, os
politicos tentam fazer uso da estratégia de fazer o jornalista sentir-se em divida com a fonte
(NEVEU, 2001 apud ALSINA, 2009, p.167), ¢ nessa dindmica de busca e manutengdo de
prestigio e notoriedade, observa-se que muitas vezes tal interacdo entre jornalistas (e veiculos
de comunicacdo) e politicos se torna algo muito mais ligado a troca de favores entre sujeitos
que buscam atingir seus objetivos do que numa busca pela informagdo mais relevante ao
publico. Uma situagao prejudicial principalmente do ponto de vista da ética jornalistica, pois
como afirma Eugénio Bucci (2000, p.42), “o jornalismo ndo lida prioritariamente [...] com a
divulgacdo de relatos. Ao contrario, sua justificativa ¢ descobrir segredos que ndo se quer
divulgar”. Dessa forma, sua fun¢do ndo ¢ somente repercutir aquilo que os politicos ou
quaisquer grupos sociais desejam contar ao publico “mas aquilo que o cidaddo quer, precisa e
tem o direito de saber, o que nao necessariamente coincide com o que os outros querem
contar”.

Ainda assim, ao mesmo tempo em que os jornalistas t€tm o “poder” de decidir, de
escolher a quais temas e personalidades irdo dar espago, quais serdo dignos de atencdo por
parte da midia por representarem o interesse da sociedade, a principal fonte para que possam
realizar seu trabalho sera o universo da politica e as informagdes concedidas pelos atores

politicos. Tal interdependéncia é explicada por Bourdieu:
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[...] todo esse processo é que faz com que o homem politico esteja comprometido
com o jornalista, detentor de um poder sobre os instrumentos de grande difusdo que
lhe da um poder sobre toda a espécie de capital simboélico (o poder de fazer ou
desfazer reputagdes). Capaz, pelo menos em certas conjunturas politicas, de
controlar o acesso de um homem politico ou de um movimento ao estatuto de forca
politica que conte, o jornalista estd condenado, como critico, ao papel de dar a
apreciar, incapaz de fazer para ele mesmo o que ele faz para os outros (e as
tentativas que pode fazer para mobilizar a favor da sua pessoa ou da sua obra as
autoridades intelectuais ou politicas, que devem alguma coisa a sua agdo de
valorizar, estdo antecipadamente condenadas). Por isso liga-se aqueles que ele
contribuiu para fazer (na propor¢do do seu valor como fazer-valer), por uma relagdo
de profunda ambivaléncia que o leva a oscilar entre a submissdo admirativa ou servil
e o ressentimento pérfido, pronto a exprimir-se ao primeiro passo em falso dado pelo
idolo para cuja producédo contribuiu.(BOURDIEU, 1998, p.189).

Um ponto de convergéncia dessa relagdo entre o jornalista e o politico se dara
justamente no fato de que ambos acreditam que a divulgagdo de um acontecimento é a melhor
maneira para que se demonstre que cada um cumpriu o seu papel, “o politico em sua func¢do
de personagem da noticia, o jornalista como agente que relata o que se passou no cenario do
poder” (BARRETO, 2006, p.12-13).

Embora o atrelamento entre a politica e o jornalismo ocorra em todos os diversos
segmentos midiaticos, Barreto (2006) considera que o jornalismo impresso tem especial
importancia e repercussdo na area politica, uma ligacdo que foi firmada e legitimada
historicamente, uma vez que o jornal foi o primeiro dos veiculos de comunicacdo de massa
que diminuiu ou até eliminou a necessidade do testemunho presencial dos acontecimentos,
especialmente politicos, compensando a auséncia através do relato do fato. Sendo nossa
pesquisa se baseada numa cobertura de jornal, tal afirmagéo traz a necessidade de voltarmos
nosso olhar para este segmento.

Conforme Barreto (2006), o jornalismo se apresenta como a institui¢@o legitimada que
se manifesta através do jornal como veiculo e ambos “coexistem com o ato politico que neles
encontra espacos apropriados para exercer comportamentos de interferéncia, insercdo e
visibilidade junto aos leitores”. Fernando Antonio Azevedo (2004) também vai destacar a
eficicia da imprensa escrita na interacdo com a politica apontada pela maioria dos
pesquisadores em comunicagdo, principalmente nas eleicdes, mas pelo viés da teoria da
agenda-settingl3, que ¢ bastante utilizada nos estudos sobre os efeitos provocados pelas

coberturas midiaticas nas preferéncias politicas e eleitorais do publico. O autor vai dizer que a

13 Conceito proposto em 1972 pelos pesquisadores americanos Malcolm McCombs e Donald Shaw ao final de
um trabalho de campo realizado durante as eleigdes americanas de 68. Os autores concluiram que “[...] as provas
deste estudo de que os eleitores tendem a partilhar a definicdo composta dos midia acerca do que ¢ importante
sugere fortemente um funcdo de agendamento dos mass media” (McCOMBS E SHAW, 1972 apud
TRAQUINA, 2001, p.18).
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cobertura eleitoral nos jornais permite ao leitor uma visdo mais aprofundada e continua dos
temas colocados em debate pela midia, ao contrario do noticiario televisivo, onde as noticias
sdo curtas e fragmentadas, geralmente baseadas apenas nos resultados das pesquisas. Para
Charaudeau (2007, p.113), a leitura no jornal também € muito mais analitica, porque o leitor
“pde em funcionamento um tipo de compreensdo mais discriminatdria e organizada que se
baseia na logica ‘hierarquizada’: operacdes de conexdo entre as diferentes partes da uma
narrativa”. Além disso, “quando os meios de comunicagdo apresentam um objeto, este
também diz algo sobre seus atributos”(AZEVEDO, 2004, p.56) e assim, o jornal vai enfatizar,
ignorar, dar valores negativos ou positivos para o objeto ou sujeito, permitindo que os leitores
construam com uma maior reflexdo, ou pelo menos com mais tempo durante a leitura, as
imagens dos candidatos'*. Essa possibilidade de uma leitura mais reflexiva por parte do
publico também ¢é destacada por Gomes (2004) que entende que cada jornal deve oferecer um
suprimento de informacdo politica suficiente para que o cidaddo possa formar um quadro
cognitivo completo acerca das pretensdes politicas em disputa.

Podemos com Charaudeau (2010) considerar também que algumas exigéncias que se
impdem ao jornal, como a visibilidade, a legibilidade e a inteligibilidade das informacdes,
também vao contribuir para que o texto impresso facilite a apreensao e a construgdo da
interpretagdo da politica para o leitor. Conforme o pesquisador, as noticias precisam ser
facilmente encontradas e entendidas pelo leitor, o que demanda do jornal um cuidado maior
com a forma de apresentéd-las, isto €, com a paginagdo, titulos, diagramacdo, enfim, tudo
aquilo que pode orientar seu percurso visual pela pagina. Dessa forma, os textos das noticias
precisam ser construidos de forma simples e com clareza, atendendo ao critério de
legibilidade, para facilitar o entendimento do leitor, mesmo que para isso seja necessario
utilizar recursos graficos. Além disso, como afirma Alsina (2009, p.269), “o jornalista possui
um papel social institucionalizado e legitimado na transmissdo do saber quotidiano e age
como tradutor do saber dos especialistas para o grande publico”, situagdo que exige ainda
mais o critério de legibilidade, pois, como o publico vai tomar conhecimento de alguns
acontecimentos do universo da politica sobre o qual talvez ndo conheca ou ndo tenha contato,
essas informagdes precisam ser explicadas com clareza, para fazer com que um maior nimero
de leitores, mesmo nao dominando o assunto, possa absorvé-las. Ja a inteligibilidade vai estar

ligada principalmente aos textos que comentam os acontecimentos, que explicam como e

'O conceito de agendamento ndo serd plenamente desenvolvido aqui por ndo configurar nosso foco nesta
pesquisa, mas nos ¢ 1util no sentido de enriquecer o argumento de que a visibilidade alcangada no jornalismo
impresso (que € 0 nosso objeto) contribui como nenhum outro para construir e reforgar imagens.
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porque as noticias se deram. Por outro lado, para Charaudeau, a situacdo monolocutiva que se
estabelece na imprensa escrita também permite que o jornalista jogue sutilmente com o eixo
do engajamento, pois “ndo estando em situagdo fisica de contradicdo imediata [...] ele pode
desenvolver sua analise ou sua argumentacdo planejando-a previamente, escolhendo suas
palavras e, se necessario, corrigindo-a” (CHARAUDEAU, 2010, p.233).

Em suma, a politica como cenario de acdes e discursos que dizem respeito a toda a
sociedade sempre estard, em maior ou menor grau, figurando as paginas dos jornais. Primeiro,
porque estes também se ocupam do que ¢ de interesse publico (funcdo social do jornalismo),
e, além disso, porque “o jornalismo precisa de proximidade com o campo politico em favor do
proprio negdcio, que supde e envolve a producdo diaria de cotas de informagdo politica para
sua audiéncia” (GOMES, 2004, p.160), ou seja, articulando-a com seus proprios interesses
como empresa que visa o lucro ao noticiar aquilo que é de interesse da audiéncia. Nessa
dindmica, o jornal serd eficiente em direcionar visdes e opinides politicas por meio de suas
peculiaridades como veiculo, porque ‘“num processo de inflexdo, o jornal empalma o fato
relatado, de alguma maneira passa a integra-lo e passa a ser, para o leitor, a virtual praga
social onde este se deu. E a noticia como equivalente a realidade” (BARRETO, 2006, p.12).

Ao mesmo tempo, como ja vimos, para o politico € importante existir por meio da
cobertura “do mundo em pagina que ¢ a cena politica, através do conhecimento e favor das
pessoas que sdo capazes de conferir tal cidadania, a saber, repdrteres, editores, proprietarios

dos meios de comunica¢ao” (GOMES, 2004, p.160).

2.2 DUAS VOCACOES SEMELHANTES

A relagdo entre jornalismo e politica ndo ¢ feita s6 de dependéncia, divergéncias ou
medicao de forgas. E ao tratarmos dos jornalistas e politicos e de suas atuagdes, podemos
observar diversos aspectos comuns ao exercicio de ambas as atividades que achamos
importante debater, a comecar pela observacao feita por Bucci (2000, p.104) de que “o
jornalismo requer de seus praticantes alguma dose de vocagdo politica”, porque o jornalista,
assim como o politico precisa ter sensibilidade para perceber as demandas da sociedade,
aquilo que angustia ou mobiliza as pessoas, ¢ usar seu poder de noticiar para dar visibilidade a
tais pleitos. Assim, concordamos com o autor na afirmagao de que “o jornalista, sobretudo o
jornalista politico, ¢ um politico fazendo politica por outros meios”. Além disso, Traquina

(2004) também destaca que o jornalismo € visto por muitos estudiosos como uma vocagao ou



42

até mesmo uma orientacdo missionaria, visdes que o definem como um servigo publico, com
o dever de servir aos interesses da comunidade (KIMBALL, 1963 apud TRAQUINA, 2004,
p-120). Essa discussdo ¢ interessante em nossa pesquisa porque podemos confronta-la com os
atores incluidos em nosso objeto. A jornalista Ana Amélia Lemos, com ampla experiéncia na
cobertura politica, pode ter tido sucesso ao deslocar-se para o universo politico porque
durante toda a sua carreira, na visio do publico, fez politica através do jornalismo? E um
aspecto interessante para se pensar, porque de fato, ser jornalista tem muito do ser politico e
vice-versa.

Caio Tulio Costa (2009), ao buscar a aproximacao entre a ética politica e a jornalistica,
apresenta a andlise de uma conferéncia proferida por Max Weber na Universidade de
Munique, em 1919, intitulada “A politica como voca¢do”, (cuja transcri¢do foi transformada
em texto pelo proprio palestrante) na qual ele coloca o jornalismo como ambito privilegiado
do fazer politico. Costa afirma que tal palestra ¢ uma analise seminal da ética na politica e, de

passagem, da propria imprensa.

A aproximacdo com o jornalismo surge na pagina 42 de A politica como vocagao,
quando Weber diz que “atualmente a politica ¢ feita predominantemente no ambito
publico, por meio da fala ou da escrita”. Tanto na fala quanto na parte escrita, o
jornalismo € parte integrante do fazer politico, exatamente no uso que o politico faz
da imprensa, quando ndo é ele proprio a exercer fungdes jornalisticas. (COSTA,
2009, p.103).

Costa destaca que, assim como hoje, também naquele tempo politica e jornalismo
estavam intimamente ligados, e por isso a Max Weber interessava analisar a influéncia dos
politicos na imprensa e a interdependéncia estabelecida. E quando o texto de Max Weber
adentra as questdes propriamente €ticas da politica que Costa inicia de fato seu objetivo de
relaciond-la com as questdes que se referem a imprensa e aos jornalistas, no sentido de
responder a pergunta “Até que ponto a ética no jornalismo dialoga com as proposi¢des de
Weber para a ética na politica?” (COSTA, 2009, p.105).

Max Weber enumera em sua obra trés qualidades decisivas para o politico: a Paixao;
a sensacao ou sentimento de responsabilidade; e o sentido das limitagdes, ou senso de
proporgdo. A paixdo, no sentido de devogdo apaixonada a uma causa, ndo basta, mesmo
autentica por si s0. Sem o correspondente sentimento de responsabilidade, a paixao ndo cria o
politico — como nao criaria o jornalista completo imaginando que também lhe caibam as trés
qualidades. E a sensagdo de responsabilidade que vai proporcionar o sentido dos limites e vai

lhe dar o senso de propor¢ao, que garante o sentido da “distancia” ante os homens ¢ as coisas

e “a habilidade para permitir que os fatos ajam sobre si” (COSTA, 2009, p.106).
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Tais caracteristicas cabem muito bem a profissdo jornalistica, pois como afirma Costa
(2009), a politica (assim como o jornalismo) “¢ feita com a cabe¢a e ndo com as demais partes
do corpo ou da alma” (COSTA, 2009, p.106), ou seja, ambas as atividades requerem uma
atuacdo centrada nos limites da razdo e da ética, dentro daquilo que ¢ considerado condizente
a func¢do de representagdo da sociedade que tanto o politico como o jornalista exercem, cada
um a sua maneira.

Outro ponto destacado por Costa sobre as consideracdes de Max Weber ¢é a questao da

vaidade, que ¢ também pertinente aos dois campos:

A vaidade seria o inimigo vulgar e muito humano que o homem politico deve
combater diuturnamente. Talvez ninguém esteja a salvo dela, observa Weber, mas,
se ela é praticamente indcua no intelectual, no politico pode ser uma devastadora
quando se torna pura exaltacdo pessoal — o que também cabe como uma luva para o
jornalista. (COSTA, 2009, p.106).

Essa verificagdo da constante presenca da vaidade entre os jornalistas, que muitas
vezes objetivam muito mais o sucesso € a fama em detrimento da esséncia da profissao,
também ¢ trazida por Gomes (2004), quando o mesmo projeta os jornalistas como agentes de
um sistema social, ocupando posi¢des diferenciadas buscam em lutas concorrenciais internas
acumular o capital simbolico que o campo distribui, deixando com que preocupacdes com
reputacdo e prestigio jornalisticos orientem suas escolhas, dirijam as suas atitudes e
constituam seus valores (GOMES, 2004, p.57).

Costa afirma ainda que os conceitos de “ética da convic¢do (também definida como
ética dos fins)” e “ética da responsabilidade” - pela qual o homem deve agir tendo em vista as
consequéncias de seus atos e também pelos seus efeitos - apresentados por Weber para
explicar as bases de qualquer conduta ética na vocagdo politica também servem para a
reflexdo sobre a ética no jornalismo. Para ele, Weber ensina que a “responsabilidade” se
conjuga com a “convic¢do” ditando as caracteristicas do territdrio da politica, que seriam as

mesmas do territério do jornalismo, as mesmas para a vocagao do jornalista como tal.

Elas se complementariam e, juntas, moldariam “o homem auténtico, um homem
que pode ter vocagdo para a politica”. O politico capaz de enfiar os dedos entre os
raios da seria historia o homem habil em trabalhar conjuntamente a convic¢do e a
responsabilidade, a paixdo e o equilibrio, os fins e os meios. (COSTA, 2009, p.
111).

O autor também enfatiza que a responsabilidade que o ator politico assume ao

interferir na historia ¢ a mesma do jornalista, que ¢ aquele que revela a sociedade tal
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interferéncia e que também se integra como responsavel pela forma com que o fato sera
representado. “Se ao politico ¢ dada a possibilidade de enfiar os dedos nos raios da roda da
historia, o jornalista ndo so revela esse gesto politico como representa de que maneira ele se
da e tem, ele mesmo, a capacidade de realizar gesto igual nos limites de seu territorio”
(COSTA, 2009, p.112).

Weber, como assinala Costa (2009), tragou o perfil vocacional do profissional da
politica dentro de seu campo de acdo, intimamente ligado ao trabalho do jornalista, o que
permite estender o perfil do politico ao do jornalista, indiretamente convocado por Weber ao
entrelagar as éticas da convicgdo e da responsabilidade.

Sobre esse estudo desenvolvido por Max Weber, Beatriz Marocco e Christa Berger
(2006, p.11) vao afirmar ainda que para o autor “o jornalista politico ¢ um tipo de lider
politico, ocupa uma posi¢do de poder; pode teoricamente controlar a difusdo de informagdo e
opinido e simultaneamente ascender a uma posi¢do de proeminéncia politica”. E esse
pensamento € justamente o que conecta toda essa comparagdo elaborada por Weber ao caso
da jornalista Ana Amélia Lemos, que integra nosso objeto de pesquisa, € que nos traz o

questionamento sobre como vai ocorrer essa transicao de um universo para o outro.

2.3 AS ELEICOES E OS CAPITAIS POLITICO E MIDIATICO

Atualmente, como vimos, o cenario das disputas politicas deslocou-se para as midias,
e estas por sua vez sdo a principal ferramenta do publico na busca por informagdes sobre os
atores do universo politico. O jornalismo tem mostrado influenciar de diversas formas na
politica, principalmente nas disputas eleitorais, afinal “ndo ¢ demasiado supor que a peculiar
situagdo de ser ao mesmo tempo arena da disputa e participante dela comporta enorme
vantagem em face a outros sujeitos de pretensdes no interior da competi¢do politica”
(GOMES, 2004, p.187).

Nas elei¢des, periodo onde estd inserido o corpus de andlise de nossa pesquisa, a
dindmica de relagdo e disputa de poder entre jornalismo e politica se evidencia, realgando de
maneira bastante efetiva os conceitos-chave desta interacdo como a credibilidade, visibilidade
e construcao de imagens, abordados no capitulo anterior. Isso ocorre em grande parte porque
no momento da disputa eleitoral politicos e imprensa fazem uso de ferramentas de avaliagao
da opinido publica, como pesquisas de sondagem de opinido e intencao de voto, com o

objetivo de tracar um panorama das expectativas dos eleitores em relagdo ao pleito e seus
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atores, e estabelecer estratégias de atuacdo e cobertura. Para os agentes politicos, as pesquisas
auxiliam na formatagdo de suas imagens e dos planos de governo a serem expostos aos
eleitores na busca pelo voto; para os jornalistas, as mesmas servirdo para que possam planejar
suas coberturas para dar visibilidade aos anseios e voz as demandas e sentimentos da
populacdo, reforcando sua credibilidade perante o publico. As pesquisas de intengdo de voto
também se tornam um aspecto de disputa entre os veiculos de comunicacdo, que alternam
suas divulgacdes em busca da estimativa mais correta, mais fiel aos resultados nas urnas, o
que servira também como refor¢o da credibilidade dos veiculos.

Mas, muito além de tudo isso, tratar sobre o periodo eleitoral permite que fagamos
uma discussdo sobre os conceitos de capital politico e midiatico, que somados aos nossos
aspectos principais (visibilidade, credibilidade e imagem publica), agregam importantes
elementos ao nosso estudo e sem duvida nos auxiliam no objetivo de compreender como
todos estes conceitos foram conjugados na cobertura realizada pela ZH sobre a candidatura,
campanha ¢ elei¢do de sua ex-funcionaria AML, analisando como foi construido o capital
politico da mesma, que antes so possuia a credibilidade conquistada no campo do jornalismo,
0 que seria, na defini¢do de Miguel (2002), um capital transferido do jornalismo para a
politica, que veremos em seguida.

Pois bem, as eleicdes sdo um momento dos regimes democraticos onde o campo
politico busca a visibilidade das midias para convencer, emocionar ¢ persuadir os eleitores em
busca de seus votos. O eleitor, nesse momento, tem uma parcela de poder que serd delegado
ao candidato escolhido para ser seu representante apos julgar que mesmo ¢ merecedor de sua

confianga. Assim, como destaca Rubim (2000, p.94),

nas eleicdes, ao menos, todos podem e devem fazer politica, inclusive por
solicitacdo expressa e legal da sociedade. Mais do que isso, ¢ requerido de todos um
julgamento — aceitas as premissas do funcionamento eleitoral - do campo politico e,
em especial, dos partidos e dos profissionais da politica.

Esse julgamento e escolha realizados pelos eleitores sdo baseados no reconhecimento
do capital politico dos candidatos, que para a maioria ¢ construido por meio das informagdes
disponibilizadas pela midia, que, como concordam a maioria dos estudiosos do tema, ¢ a
“principal difusora do prestigio e do reconhecimento social nas sociedades contemporaneas”
(MIGUEL, 2002, p.162).

O conceito de capital € introduzido por Bourdieu (1989) para designar o conjunto de

valores especificos, bens que agregam valor, legitimidade e poder aos sujeitos pertencentes a
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um campo’’. O tedrico conceitua o capital politico como “uma forma de capital simbélico,
crédito firmado na crenga e no reconhecimento [...] nas inimeras operacdes de crédito pelas
quais os agentes conferem a uma pessoa — ou a um objeto — os proprios poderes que eles lhes
reconhecem”(p.188). Com base na teoria desenvolvida por Bourdieu, Gomes (2004, p.53)
explica que o politico, assim como todo profissional, busca acumular um “capital simbo6lico”,
ou seja, ser reconhecido no seu campo e fora dele pelo bom resultado obtido, assim “o valor
de cada individuo se estabelece em fun¢do do bem ou recurso considerado fundamental no
sistema social de que faz parte.” E quanto mais recurso possuir, maior o poder simboélico ou
capital acumulado. Ja Berger (2003) ressalva que, embora alguns capitais adquiridos em um
campo possam nao servir para o ingresso em outro, muitos serdo transferiveis como mérito. A
prova disso, novamente trazendo o caso que compde nosso objeto de pesquisa, ¢ que o capital
construido no jornalismo, na midia em geral, nas sociedades atuais pelo menos, de certa
forma, tem funcionado no acesso ao campo politico.

Para Patrick Champagne (1998), o capital politico especifico que os politicos devem
acumular, ao mesmo tempo de forma individual e coletiva, ¢ um capital simbdlico feito de
crédito e confianga, isto €, uma combinagdo variavel de crenca por parte do povo em sua
competéncia ¢ moralidade. “O valor desse capital [...] encontra-se permanentemente avaliado
e posto em jogo pelas multiplas elei¢cdes, agdes de protesto publico, e mais recentemente pelas
sondagens de opinido” (CHAMPAGNE, 1998, p.29), além de estar sob a constante
fiscalizagdo dos jornalistas, que podem afeta-lo fortemente no caso de uma intensa cobertura
midiatica da revelagao de um escandalo, por exemplo.

Miguel (2002) acredita que a influéncia mais evidente dos meios de comunicagao
sobre o campo politico estd na formagao do capital politico, e segue com a distingdo proposta
por Bourdieu (1989) entre duas espécies basicas deste capital. A primeira seria o capital
delegado que ¢ a ocupacdo de um determinado cargo institucional, seja ele um mandato
parlamentar ou executivo, uma funcdo de confianca num escaldo governamental ou uma
posicdo de poder na estrutura partidaria. Nesse caso, o ex-ocupante do cargo beneficia-se do
prestigio obtido em seu exercicio e pode continuar sua carreira politica.

O segundo tipo seria o capital transferido que surge da conversdo, para a politica, de
outro tipo de capital, obtido em campo diverso. E o caso daqueles que fazem da notoriedade
artistica ou profissional a alavanca para o sucesso nas urnas. O mesmo ocorre também,

conforme o autor, com economistas ¢ engenheiros que ocupam importantes fungdes nos

1 . . . . . . ~ . A . . N
> Entre os principais tipos de capital definidos pelo autor estdo o social, o cultural, 0 econdmico e o simbolico.
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governos (conversdo de capital técnico) ou empresarios que ingressam na vida parlamentar
apos dispendiosas campanhas eleitorais (conversao de capital econdmico). “O que se observa
¢ que a visibilidade na midia ¢, cada vez mais, componente essencial da produ¢do do capital
politico” (MIGUEL, 2002, p.168).

Miguel prossegue destacando que “a celebridade midiatica tornou-se o ponto de
partida mais seguro para quem deseja se lancar na vida politica — na forma, dependendo do
perfil de cada um, de uma candidatura as eleigdes ou de um convite para uma fungio
governamental” (MIGUEL, 2002, p.169). Para ele, esse fato ¢ facilmente verificado na grande
quantidade de profissionais de midia (radialistas, reporteres, apresentadores) que ingressam na
vida politica, sobretudo ocupando cargos parlamentares.

Podemos relacionar esse movimento ao que Champagne (1998) chamou de capital
mididtico, conceito cunhado pelo autor apos analisar as transformagdes no campo politico em
reacdo as demandas especificas da midia, em especial do jornalismo. Ele explica que os
movimentos sociais buscam suscitar a cobertura da midia para ter acesso e para fazer chegar
suas reivindicagdes ao universo politico, e nessa dindmica, adquirem maior capital midiatico
aqueles que passarem pelo filtro jornalistico, que conseguirem figurar as noticias. O
pesquisador vai ressaltar, porém, que a competéncia na construgdo desse capital midiatico (da
presenca na imprensa) estd bastante ligada aos capitais econdmicos, politicos e culturais dos
agentes individuais e institucionais. E ¢ nesse ponto que podemos utilizar o conceito de
capital midiatico para contribuir na avaliacado do capital construido pelos profissionais da
midia e principalmente pela jornalista AML, afinal, aqueles que figuraram entre os jornalistas
sem duvida tem vantagem na hora de passar pelo filtro jornalistico e conseguir espagos para
construir sua imagem politica nas paginas do jornal, ainda mais considerando o jornal onde
ela trabalhava. Podemos ainda reforcar tal argumento com Gomes (2004, p.160), quando ele
afirma que “ter um bom ‘transito’ nos ambientes jornalisticos em toda a sua extensdo pode ser
decisivo para conquistar existéncia, ou seja, presenga nas telas e paginas da esfera midiatica e,
através disso, cidadania na esfera de conhecimento do eleitorado”.

A candidatura (e eleicao) de personalidades famosas no meio mididtico para a atuacdo
no campo politico, alids, ndo ¢ novidade em nossos tempos. Um exemplo bastante conhecido
¢ o caso do ex-presidente americano Ronald Reagan, ator de cinema e radialista que foi eleito
governador da Califérnia em 1966 e Presidente dos Estados Unidos em 1981 e 1985. Também
na California, Arnold Schwarzenegger projetou-se do cinema para a politica quando eleito

governador em 2003.
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Mas embora ndo seja novo, o fendmeno das celebridades na politica aqui no Brasil
atingiu grande proporcdo nas elei¢cdes do ano de 2010, que colocava em disputa os cargos de
deputados estaduais e federais, senador e presidente da republica. Nao foram poucos os
candidatos oriundos do ambiente mididtico que se langaram na politica apostando na
visibilidade adquirida ao longo de suas carreiras como fonte de votos. Para os partidos
politicos, a candidatura das celebridades foi uma estratégia de grande serventia para alavancar
os votos e aumentar suas bancadas, como ilustra a matéria “Partidos apostam alto em
celebridades para puxar voto”, da Folha.com'’, que trata da grande quantidade de candidatos
famosos que figuraram o primeiro dia de propaganda eleitoral na televisdao de 2010
(FOLHA.COM, 2012).

Tragando um breve panorama das elei¢des de 2010 em ambito nacional, podemos citar
candidatos do meio esportivo, como os lutadores de boxe Pop6 e Maguila e os jogadores de
futebol Romario, Bebeto, Marcelinho Carioca e Vampeta.'” Popd se classificou como
primeiro suplente nas urnas, e, apos a nomeacdo do deputado Mario Negromonte ao
Ministério das Cidades, assumiu a vaga de deputado federal pelo Partido Republicano
Brasileiro (PRB) da Bahia em 31 de janeiro de 2010. Romario e Bebeto foram eleitos aos
cargos de deputado federal e estadual respectivamente, pelo Rio de Janeiro. Os jogadores
Marcelinho Carioca e Vampeta e o lutador Maguila ndo foram eleitos. Da musica, cantores
como Reginaldo Rossi, Agnaldo Timoteo e Netinho de Paula também estavam na disputa e
atingiram um consideravel nimero de votos, mas ndo tiveram sucesso. J4 no grupo das
celebridades do mundo do funk, dos reality shows e da televisdo, o ex-participante do reality
Big Brother Brasil, Jean Wyllis, foi eleito deputado federal.

Porém, sem duavida, na categoria dos astros do entretenimento a votacdo mais
expressiva da eleicdo foi alcancada pelo humorista Francisco Everardo Oliveira da Silva, o
Tiririca, que com uma campanha que demonstrava seu total desconhecimento do mundo da
politica, mas que afirmava que pior do que ja era ele ndo poderia ficar, foi eleito o deputado
federal mais votado pelo estado de S@o Paulo com mais de um milhdo de votos (Figura 2).

No Rio Grande do Sul, o ex-goleiro do Grémio Danrlei de Deus, do PSD, foi o quarto
candidato mais votado para o cargo de deputado federal, somando 173.787 votos, conforme
dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE, 2012), além dele, o masico Mano Changes, do PP

com 42.220 votos ¢ o jornalista Paulo Borges, do DEM, com 36.751, foram eleitos deputados

'S Partidos apostam alto em celebridades para puxar voto. Disponivel em
<http://feeds.folha.uol.com.br/fsp/poder/po1808201007.htm > Acesso em: 10 jul 2012

17 Nomes completos respectivamente: Acelino “Popé” Freitas; Adilson José Rodrigues; Romario de Souza Faria;
José Roberto Gama de Oliveira; Marcelo Pereira Surcin e Marcos André Batista Santos
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estaduais. E completando o grupo de candidatos com expressiva visibilidade no estado que
foram eleitos em 2010, temos Ana Amélia Lemos, sobre a qual falaremos no préximo

capitulo.

VOTE TIRIRICA, PIOR QUE _
TA NAOFICA ! 3

TIRIRICA 2222, O CANDIDATO LINDO.

Figura 2: Santinho da campanha do candidato nas eleigdes de 2010
Fonte: Blog Vou te contar (2012)

A elei¢do de jornalistas para o exercicio de cargos politicos, alids, ¢ bastante presente
na historia do Rio Grande do Sul. Basta uma breve pesquisa - baseada principalmente em
informacdes disponiveis na internet devido a falta de documentagdo a respeito - para que seja
possivel reunir os nomes de alguns dos varios profissionais da comunicacdo que ja figuraram
o cenario politico gaticho. Fato curioso, e que converge com o tema de nossa pesquisa, € que a
maioria teve passagem pelo Grupo RBS.

O comunicador da Radio Farroupilha'®, Sérgio Zambiasi, é um grande exemplo do
efeito da popularidade midiatica nas elei¢des que ha bastante tempo ocorre no Rio Grande do
Sul. A audiéncia de seu programa levou Zambiasi a estrear na politica em 1987, ja como o
deputado estadual mais votado do Estado. Reelegeu-se para os trés mandatos seguintes,
assumindo a presidéncia da Assembleia Legislativa no periodo de 2001 a 2003, ano em que
foi eleito senador, fungdo que exerceu até janeiro de 2011. (COLETIVA.NET, 2012).

Outro caso ¢ o do advogado, politico e comunicador, falecido em 1999, Jorge Alberto
Beck Mendes Ribeiro, pai do atual Ministro da Agricultura, Mendes Ribeiro Filho, que
comegou sua carreira na Radio Gautcha, em 1951. Mendes Ribeiro foi deputado estadual e
vereador pela UDN entre os anos de 1962 e 1964; e deputado federal (Constituinte) entre
1987 e 1991, reelegendo-se de 1991 a 1995 pelo PMDB, segundo a pagina dedicada ao

politico no site da Camara dos Deputados. A pagina destaca ainda que Mendes Ribeiro foi o

'8 Veiculo do grupo RBS voltado para o segmento popular.
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deputado federal mais votado da histéria do Rio Grande do Sul e, atualmente, o mais votado,
em nameros absolutos, do PMDB, no Brasil. (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2012)

Conforme informacgdes disponiveis na internet, o comunicador ajudou a fundar a
Radio Guaiba, onde ficou conhecido pelas narragdes esportivas na Copa do Mundo de 1958
(BLOG NO AR, 2012). Em 1963, o radialista voltou para a Radio Gaucha e enquanto exercia
mandato de deputado federal, apresentava seu programa de radio direto de Brasilia. Da
Capital Federal, ainda participava do Jornal do Almogo como comentarista politico e escrevia
cronicas para o jornal Zero Hora.

O jornalista e ex- governador do Rio Grande do Sul, Ant6énio Britto, também foi porta-
voz do ex-presidente Tancredo Neves. Britto foi o deputado federal mais votado nas elei¢des
de 1986 pelo PMDB, foi reeleito em 1990, e atuou como ministro da Previdéncia Social entre
1992 e 1993, no governo de Itamar Franco. (WIKIPEDIA, 2012). Antes disso, porém, foi
também reporter do Jornal Zero Hora, atuou como coordenador da editoria de jornalismo
esportivo da Radio Guaiba e voltou para o Grupo RBS para integrar a TV Gaticha, de onde
saiu para integrar a editoria de politica da Rede Globo em Brasilia, como comentarista e
apresentador. Em 1994 foi eleito governador do Rio Grande do Sul na disputa com o
candidato petista Olivio Dutra (WIKIPEDIA, 2012).

A jornalista Maria do Carmo também aproveitou a visibilidade conquistada como
apresentadora de televisdo para lancar-se na carreira politica. Maria do Carmo trabalhou no
Grupo Bandeirantes ¢ na Radio Guaiba, e foi apresentadora do Jornal do Almogo, na RBS
TV, por 12 anos. Ao candidatar-se para o cargo de deputada estadual em 1994, foi eleita com
209.833 dos votos e reeleita em 1998. (WIKIPEDIA, 2012).

Outro nome bastante conhecido nacionalmente em fung¢do de um dos casos mais
emblematicos do jornalismo brasileiro, e que iniciou sua trajetoria politica no Rio Grande do
Sul apoiado em sua visibilidade midiatica ¢ o jornalista e advogado Ibsen Pinheiro. Ele foi
comentarista esportivo na Radio Gaucha de 1971 até 1977, de onde se transferiu para a Radio
Guaiba, onde ficou até 1982. Na TV, foi comentarista politico da primeira versdao do Jornal
do Almogo, da RBS TV. Foi a partir dai que iniciou a carreira politica, sendo eleito vereador
em 1976. Em 78, foi eleito deputado estadual e deputado federal em 1982, 1986 ¢ 1990. De
1991 a 1992, foi presidente da Camara Federal, ocasido na qual conduziu o processo de
impeachment do ex-presidente Fernando Collor de Mello. (PORTAL DOS JORNALISTAS,
2012).

Diante de todos esses exemplos, podemos afirmar com bastante convicgao que a midia

e principalmente o jornalismo, como afirma Miguel (2002, p.170), “adquiriu um forte peso na
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formagdo do capital politico e mesmo que, em alguma medida, condiciona as trajetorias
politicas”, considerando que qualquer pessoa que deseje ser eleita para algum cargo politico
necessita de visibilidade midiatica para obter seu capital politico, e que as celebridades, e
principalmente os jornalistas ja saem na frente nas disputas eleitorais justamente em func¢do
desta permanente visibilidade nos veiculos de comunicagdo, que ajuda na fixacdo de sua
imagem como proxima e credivel na memoria do publico, e também pelo facil acesso aos
veiculos e produtores de informacgdo, ou seja, pela vantagem da proximidade com os colegas
que seguem nas redagdes, mesmo ja estando fora de suas rotinas produtivas.

Essa vantagem também ¢é apontada por Gomes (2004) quando ele diz que existem
muitos meios de se adquirir cidadania no mundo da informagdo, isto ¢, de conquistar uma
existéncia na midia, e que isso pode estar diretamente ligado a posicdo hierarquica do agente
do sistema informativo que vai promover a entrada do ator politico na esfera de visibilidade
publica. Logo, dos reporteres ao proprietrio do veiculo hd uma hierarquia forte que pode
significar uma consideravel diferenca de tratamento para o politico e “estar distante dos
proprietarios dos meios de comunicagdo e dos diretores de redagdo, por exemplo, pode ser
fatal para a sobrevivéncia politica” (GOMES, 2004, p.161), o que de fato nao € o caso dos

jornalistas que rumam para a atuagao politica.
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3. 0 DISCURSO JORNALISTICO E A CONSTRUCAO DA NOTICIA

Ja sabemos que a funcdo social do jornalismo ¢ informar e que o principal produto do
seu discurso sdo as noticias. Mas muito além de relatar acontecimentos, o discurso jornalistico
constroi a realidade ao produzir e veicular sentidos, visdes de mundo e imagens publicas.
Além disso, ele também atua politicamente na intensa dindmica de interacdo e
interdependéncia que estabelece com o universo politico, como temos defendido ao longo de
nossa pesquisa.

Partindo desses pressupostos, e considerando que pretendemos analisar o discurso do
Jornal Zero Hora sobre a jornalista Ana Amélia Lemos por meio dos textos publicados, neste
capitulo buscaremos discutir os principais aspectos da constru¢do do discurso no jornalismo
impresso e os valores jornalisticos implicados ¢ empregados nesse processo, orientados
principalmente pelos estudos de Patrick Charaudeau (2007), Nelson Traquina (2004, 2005),
Marcia Benetti (2008) e Miquel Rodrigo Alsina (2005).

3.1 O DISCURSO DO JORNALISMO

Para Berger (2003), “o tipo-padrdo ou consensual do discurso jornalistico €, sem
davida, o informativo, pois € da vocagdo da imprensa cobrir todas as dimensdes da vida
social” (p.23, grifo da autora). Mesmo concordando com tal afirmacdo, ndo podemos
considerar que essa vocagdo constitua um mero ato de transmissdo pura e simples do que
ocorre na realidade social (CHARAUDEAU, 2007), e nem que tudo que acontece no mundo ¢
ou sera noticiado, porque mesmo bastante difundido como um discurso objetivo, imparcial e
neutro, o discurso jornalistico é o resultado de uma série de recortes, interpretacdes e
enfoques que vao organizar e construir a realidade, que sdo produzidos por sujeitos que fazem
parte da mesma realidade social sobre a qual tem a fun¢do de relatar, que também carregam
consigo valores ¢ ideologias e que diante da impossibilidade de dar visibilidade a todos os
acontecimentos se vem impelidos a recorrer a uma série de critérios na selecdo dos
acontecimentos que chegarao a ser noticia.

Diante de tudo isso ¢ da premissa de que “comunicar, informar, tudo & escolha”
(CHARAUDEAU, 2007, p.39), torna-se invidvel pensar em um discurso jornalistico como
um espelho da realidade, livre de posicionamentos pessoais ou institucionais, porque dele

fazem parte inumeras estratégias conscientes ¢ inconscientes dos jornalistas, responsaveis nao
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s0 pela selecdo dos conteudos que serdo transmitidos, mas também pela forma com a qual as
informagdes chegardo ao publico, ou seja, pelos sentidos que os mesmos vao expressar. Sendo
assim, o jornalismo ndo vai ser uma linguagem neutra, mas uma constru¢do social de uma
realidade especifica, concordando com a abordagem adotada por Gisele Dotto Reginato
(2009) ao considerar que o discurso jornalistico tem um papel importante na construgao
social'’ na medida em que constroéi verdades, determina modos de viver e organiza as relagdes
sociais.

Essas construgdes ocorrem, conforme Charaudeau (2007, p.19), porque a informagao ¢é
necessariamente uma questao de linguagem, “e a linguagem ndo ¢ transparente ao mundo, ela
apresenta sua propria opacidade através da qual se constrdi uma visdo, um sentido particular
do mundo”. Entdo, ao formular seu discurso, o jornalismo vai evidenciar e impor aquilo que
ele constroi do espago publico através de fragmentos da realidade que serdo mostrados sob
um dos diversos angulos que poderiam ser mostrados, construindo uma representagdo da
realidade e produzindo sentidos. Essa andlise sob viés da linguagem, como avalia Marcia
Benetti (2008), sempre revela o quao fragil e ilusoria € a pretensdo do jornalismo de relatar
“fielmente” os acontecimentos.

Compreendendo o jornalismo como um lugar de circulacdo e producdo de sentidos,
Benetti (2008, p.107) estabelece seu discurso como sendo a) dialdgico; b) polifonico; c)
opaco; d) ao mesmo tempo efeito e produtor de sentidos; e e) elaborado segundo condi¢des de
producao e rotinas particulares. Com base na afirmacao de Bakhtin (1979; 1981) de que todo
o discurso ¢ dialogico, a autora considera que no ambito do jornalismo esse dialogismo pode
ser pensado em dois planos: a relacdo entre os discursos — a interdiscursividade associada aos
estudos sobre sentidos; € a relacdo entre os sujeitos, ou intersubjetividade, a ideia de que o
discurso ndo existe por si mesmo, mas somente em um espago entre sujeitos. Podemos aqui
retomar o pensamento sobre o contrato de informacdo (CHARAUDEAU, 2007; ALSINA,
2009), pois, como ja vimos, nessa relacdo de intersubjetividade de onde surge o discurso, ¢
preciso que os dois sujeitos da troca comunicativa — o produtor e o receptor de informagdo —
estejam conscientes dessa interacdo, como destaca Alsina (2009, p.231) ao afirmar que “para
a construcdo da realidade da informagfo, deve existir uma ligacdo entre quem a produz e
quem a consome, reconhecendo-a”. No caso do jornalismo, entdo, para o autor o discurso ¢

fruto da existéncia de um convénio social, onde seja constatado que os jornalistas estdo

' Marcia Benetti (2008, p.110) explica que a crenga nesta construgdo da realidade efetuada pelo jornalismo, ou
seja, a Teoria Construcionista, surgiu nos anos 70 contrapondo a vis@o positivista de que o jornalismo seria capaz
de refletir a realidade como ela é.
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preparados e legitimados para informar, para moldar a realidade dia-a-dia. Entdo, “se o
discurso depende dos sujeitos para existir, isso significa que ¢ produzido por esses sujeitos —
ndo apenas pelo autor da fala, ou enunciador, mas também pelo sujeito que 1&” (BENETTI,
2008, p.108). Dessa afirmacao decorre o fato de que o discurso jornalistico € opaco, porque
como permite diversas possibilidades de interpretacdo, a ideia da transparéncia ndo lhe cabe.
Além disso, essa possibilidade da interpretacdo, ainda segundo Benetti, refor¢a o argumento
de que o texto jornalistico objetivo ¢ no maximo uma intengdo do profissional, porque ao
redigir um texto ele pode apenas tentar direcionar a leitura para algum sentido, sem nenhuma
certeza de que essa serd de fato a interpretacdo do leitor, isto €, o texto sera construido em
fun¢do de como ele imagina a instancia receptora, que vai interpretd-lo a sua maneira
(CHARAUDEAU, 2007).

Para uma melhor compreensdo dessa dinamica de produgdo e interpretacdo,
Charaudeau (2007, p.24) propde que os sentidos dos discursos produzidos pela maquina
midiatica sdo construidos em trés os lugares: o lugar das condi¢des de producao, representado
pelo produtor de informacdo (empresas e atores) e que esta ligado as praticas de organizacgdo
socioprofissionais; o lugar de construcdo do produto, que ¢ o texto mididtico caracterizado
pela conformacao discursiva; e o lugar da recepcao, no qual ocorre a interpretacdo do produto
pelo publico. Essa divisdo, para o autor, permite “explicar a informa¢do como algo que ndo
corresponde apenas a inten¢ao do produtor, nem apenas a do receptor, mas como resultado de
uma cointencionalidade que compreende os efeitos visados, os efeitos possiveis, € os efeitos
produzidos” (CHARAUDEAU, 2007, p.28).

Alsina (2009, p.303) chama a aten¢do para o fato de que a produgdo do discurso
jornalistico pressupde a criagdo discursiva de um mundo possivel®. “De alguma forma
podemos cotejar o jornalista como uma espécie de leitor privilegiado dos acontecimentos, a
partir dos quais ele vai construindo mundos possiveis que depois transmitira ao publico”. O
pesquisador propde que na constru¢do das noticias, que sdo os produtos de seu discurso, o
jornalista articula trés mundos diferentes: o mundo real, 0 mundo de referéncia e o mundo
possivel. O mundo real seria a correspondéncia do mundo dos fatos, dos acontecimentos
dotados de sentido, com o qual o jornalista se depara através das fontes ou que ele mesmo
produz ao testemunhar um acontecimento. Esse sentido precisa ser verificado e para tanto o

jornalista adota um modelo interpretativo por meio de um mundo de referéncia, que se baseia

20 Alsina (2009, p. 302) assinala que a teoria dos mundos possiveis, foi originalmente escrita por Umberto Eco
(1981) e refere-se, principalmente, aos estados das coisas previstos pelo leitor e que se apropria do conceito de
Eco para explicar o processo de construcdo do discurso jornalistico.
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em procurar uma teoria ou uma regra verossimil que explique esse fato, ou seja, uma proposta
interpretativa, que coloque o acontecimento em comparagdo com outros para encontrar um
motivo que de sentido a este acontecimento, para determinar o tipo de acontecimento que
precisa relatar. Por tltimo chega-se ao mundo possivel, que “serd aquele mundo que o
jornalista construird levando em conta o mundo real ¢ um mundo de referéncia escolhido”,

como explica:

Em resumo, o jornalista ndo pode estabelecer qualquer mundo possivel, mas precisa
levar em conta os fatos que ele conhece sobre o assunto que pretende relatar, e as
caracteristicas do mundo de referéncia a que os fatos remetem. Este mundo possivel
construido dessa forma tera as marcas pertinentes do mundo de referéncia.

(ALSINA, 2009, p.308).

A utilizacdo por parte dos jornalistas de um mundo de referéncia na produgdo de seu
discurso refor¢a também o argumento de que os mesmos ndo podem abdicar totalmente de
suas experiéncias sociais e valores na hora de retratar o mundo. Assim, o discurso jornalistico
¢ resultado de um contexto social e cultural, fato que torna impossivel pensa-lo fora deste
cenario de producdo de sentidos e que determina que o dizer do jornalista ¢ fruto do sistema
onde ele esté inserido.

Ao reconstruir a realidade, o discurso jornalistico também vai atuar como produtor de
um conhecimento particular sobre os fatos do mundo e como reprodutor do conhecimento de
diversos atores sociais (BENETTI, 2008) e esse conhecimento nao sera sé transmitido, mas
recriado (MEDITSCH, 1997 apud BENETTI, 2008, p.110). Nessa dindmica, o jornalismo vai
trabalhar com valores e significados ja existentes na sociedade, ajudando a refor¢a-los ou
nega-los. Com base nas trés funcdes basicas da midia estabelecidas por Stuart Hall (1981),
Alsina (2009) explica esse processo afirmando que a midia fornece discursos a partir dos
quais os grupos ou as classes constroem uma imagem das vidas, significados, praticas e
valores de outros grupos ou classes sociais e sobre a sua situacdo com relagdo ao quesito
globalidade; além disso, a midia localiza, qualifica e classifica os acontecimentos de acordo
com um mapa da realidade social atribuindo qualificagdes avaliativas e normativas, ou seja,
determinando quais as realidades que s3o aceitdveis e quais ndo sao, funcdo que acaba
“contribuindo para o estabelecimento de ‘consensos’ sobre valores e atitudes” (BENETTI,

2008, p.110).
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Aceitando o discurso jornalistico como um recorte, uma construcdo da realidade, e
agregando ao debate alguns conceitos basicos do codigo deontologico™ ja legitimados no
jornalismo como o universalismo, o distanciamento e a eqiiidistdncia em relacdo aos diversos
atores sociais (TRAQUINA, 2004), devemos dedicar alguma atencdo ao conceito de
objetividade, afinal, o jornalismo que ¢ ainda hoje compreendido por muitos como um
discurso fundado na objetividade, na imparcialidade e na veracidade das informacdes.

O conceito de objetividade foi inicialmente concebido como “descrever os fatos tal
como aparecem” (LAGE, 2001), mas como ja vimos tal perfeicdo nunca ¢ mais do que uma
tentativa bem-intencionada (BUCCI, 2000). A ideologia da objetividade no jornalismo surgiu
num contexto historico marcado pelo surgimento das relagdes publicas e da eficacia da
propaganda na Primeira Guerra Mundial, onde entdo nem mesmos os fatos mereciam
confianga (TRAQUINA, 1993). “Com a ideologia da objetividade, os jornalistas substituiram
uma fé simples nos fatos por uma fidelidade as regras e procedimentos criados para um
mundo no qual até os fatos eram postos em duvida” (SCHUDSON, 1978 apud TRAQUINA,
1993, p.168). Porém, diante de todos os aspectos ja expostos sobre a constante presenca da
subjetividade na construcdo do discurso jornalistico podemos conceber junto com diversos
autores que a objetividade, no sentido rigoroso, ¢ um mito, e concordar com o argumento de
que “hoje, o conceito de objetividade ndo pretende a enunciacdo da verdade absoluta, e sim
como o esfor¢o para permitir que a noticia recebida possa ser decodificada” (ALSINA, 2009,
p-55). Logo, a objetividade deve ser considerada como o resultado dos métodos adotados
pelos jornalistas na construgdo das noticias, isto €, do ritual estratégico (TUCHMAN, 1972
apud TRAQUINA, 2004) utilizado no intuito de reduzir ao maximo os tracos pessoais e
subjetivos das informacdes e de protegé-los das criticas (TRAQUINA, 1993), e ndo como a
auséncia total de subjetividade e interferéncia do sujeito que produz a informacdo, porque
estes fatores sdo inevitaveis.

A vocagdo de relatar e explicar os fatos que acontecem no mundo também coloca ao
jornalismo o permanente questionamento sobre a verdade, um aspecto que também o legitima
no contrato de comunicagao que ele propde ao seu publico e que esta diretamente ligado ao
seu principal atributo que é a credibilidade. Afinal, se espera do jornalista que ele atue da

maneira mais fiel e equilibrada possivel, com liberdade ¢ a autonomia (TRAQUINA, 2005).

2 Codigo deontolégico ou o codigo de ética do jornalismo é o conjunto de regras e parametros de conduta que
devem ser respeitados no exercicio da profissdo. No dicionario o termo € assim definido: Deontologia (grego
déon, déontos, o que € necessario, o que € certo + -logia), s. f. - 1. Estudo ou tratado dos deveres ou das regras de
natureza ética; 2. Conjunto de deveres e regras de natureza ética de uma classe profissional (fonte: Dicionario
Priberam da Lingua portuguesa — disponivel em < http://www.priberam.pt/dlpo/>)
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Diante disso, ¢ importante ressaltar primeiramente que “a verdade dos fatos € sempre
uma versao dos fatos” (BUCCI, 2000, p.51), e em fun¢do de tudo que discutimos até aqui,
acerca deste debate adotaremos a perspectiva proposta por Charaudeau (2007) de que no
discurso da informacdo a verdade ndo se trata da verdade em si - obviamente levando em
consideracdo que o jornalista ndo pode, por dever ético, inventar um fato e que a noticia ndo ¢
ficcdo (TRAQUINA, 2004) - mas da verdade ligada a maneira de reportar os fatos, ou seja,
das condi¢des de veracidade. Para ele, “a instdncia mididtica cabe autenticar os fatos,
descrevé-los de maneira verossimil, sugerir as causas ¢ justificar as explicacdes dadas”
(CHARAUDEAU, 2007, p.88). Se ndo pode oferecer a verdade definitiva, a imprensa pode (e
deve) entdo, proporcionar a confiabilidade (BUCCI, 2000). Por essa razdo, o discurso
informativo € constituido para ser reconhecido como um discurso veridico, com a adocao de
estratégias por parte dos jornalistas para construir um discurso no qual se possa acreditar,
entre elas o ato de fazer com “que aparecam as fontes da informagdo que o jornalista
consultou” (ALSINA 2009, p.48-49), e o de fornecer o maximo de dados sobre qualquer
acontecimento para que ndo haja davidas sobre ele. E importante destacar que, mesmo que o
uso de fontes constitua uma forma de tornar o discurso mais confidvel, o jornalista precisa ter
consciéncia de que elas ndo sdo desinteressadas no ato de conceder qualquer informacgao
(TRAQUINA, 1993), e de que ele ndo pode, também por dever ético, utilizar as falas de suas
fontes para dizer o que ndo poderia estar em sua propria voz, ou para confirmar a uma ideia
preconcebida.

A pluralidade ¢ outra caracteristica relevante do discurso jornalistico apontada por
Carlos Eduardo Franciscato (2005). Para ele, o texto como produto jornalistico ndo se propde
a ser sintético no sentido da “sintese” executada pelas ciéncias, mas sim a ser plural. Dessa
forma, embora o jornalismo resuma situagdes, citagdes e opinides utilizando processos de
selecdo, hierarquizagdo e interpretacdo, a efemeridade do conteudo jornalistico e sua
vinculagdo ao tempo e a velocidade de atualizag@o o distanciam do rigor cientifico justamente
por fazerem com que o profissional adote métodos de trabalho baseados em técnicas

simplificadas para a coleta de informacgdes e construgdo de relatos.

O texto jornalistico admite a pluralidade de pontos-de-vista e mesmo de informagoes
conflitantes, contanto que adequadamente contextualizadas num relato coerente. Seu
texto € um recorte, uma ‘colagem’ ou ‘combinac¢do’ de observagdo, descricdo e
interpretacdo tanto do jornalista quanto da equipe de producdo e das fontes de
informacao (FRANCISCATO, 2005, p.168).



58

Ja Ciro Marcondes Filho (2009, p.76) ressalta o carater ideologico da construgdo
operada no discurso jornalistico. Ele considera que definir o que vai sair, como, com que
destaque e com que favorecimento corresponde a um ato de selecdo e exclusdo efetuado pelos
jornalistas segundo diversos critérios que também vao contribuir para tornar o jornal um
veiculo de reproducdo parcial da realidade. “Definir a noticia, escolher a angulagdo, a
manchete, a posi¢cdo na pagina ou simplesmente ndo da-la € um ato de decisdo consciente dos
proprios jornalistas”. As escolhas feitas pelo jornalista sdo livres, mas também
permanentemente pressionadas pelo fator tempo, o que culmina na adogdo de critérios
técnicos de construgdo de seu discurso que auxiliam na quase que imediata transformagao do
acontecimento em uma noticia. “Essa escolha ¢ orientada pela aparéncia que a realidade
assume para o jornalista, pelas convengdes que moldam a sua percep¢do e fornecem o
repertorio formal para a apresentagdo dos acontecimentos, pelas instituicdes e rotinas”
(GAMSON, 1984 apud TRAQUINA, 1993, p.169).

Perante o exposto, podemos dizer entdo com Charaudeau (2007, p.131) que nao ha
como o jornalista capturar a realidade sem que esta passe pelo filtro de seu ponto de vista, que
constroi um objeto particular dado como fragmento do real, porque “sempre que tentamos dar
conta da realidade empirica, estamos as voltas com um real construido, e ndo com a propria
realidade”.

Mas além de tudo isso que j& discutimos, devemos ainda levar em conta que a
interpretagdo necessaria para a construgdo do saber (conhecimento) ¢ a produgdo de sentidos
do discurso jornalistico também ¢ resultado do dispositivo no qual ele esta inserido
(CHARAUDEAU, 2007), isto ¢, ¢ preciso considerar que o suporte fisico da mensagem nao
sera apenas um vetor de transmissao indiferente ao significado do que veicula.

Nessa perspectiva, ao estudar o jornal, tanto como dispositivo material quanto
produtor de sentidos, Maurice Mouillaud (2002) destaca inicialmente um equivoco: o fato da
maior parte dos estudos sobre a midia parecerem sempre divididos entre uma descri¢do do
jornal como suporte, em sua materialidade (papel, formato, diagramacdo, etc); e outra sobre
aquilo que se convencionou chamar de contetidos, quando na realidade ndo se pode separar as
duas coisas. Para Mouillaud (2002, p.30), “o dispositivo prepara o sentido”, ou seja, 0 nome
do jornal, suas marcas, diagramacao, titulos, enfim, todos os aspectos visiveis ¢ ndo visiveis
vao construir a identidade do jornal, esta que também reforcara as mensagens, os sentidos e os
significados dos discursos produzidos e reproduzidos. Essas peculiaridades da imprensa
escrita também sao apontadas por Charaudeau (2007), que considera que nesta midia a noticia

¢ apresentada segundo critérios determinados de construgdo do espaco redacional e iconico,
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que seriam correspondentes ao grau de importancia que se atribui a ela, sendo assim, aspectos
como a localizag@o (na primeira pagina ou numa pagina interna, no alto ou no fim da pagina,
com pré-titulo, titulo ou subtitulo); a tipografia (dimensdo e corpo dos caracteres de impressao
no conjunto dos titulos); a qualidade de superficie redacional comparada a de outras noticias,
em porcentagem, podem nos dar pistas sobre a dimens3o dada a determinadas noticias tanto
pelas empresas quanto pelos jornalistas.

Na mesma linha, Alsina (2009, p.74) encara o jornal como um gerador de realidade
portador de uma imagem de marca que o definindo como uma identidade publica que
“também estd definida por um poder, que se fundamenta na sua estrutura financeira e por um
querer que € a sua vocagdo social e politica”, caracteristicas que podem ser observadas no
jornal Zero Hora, cujo discurso € nosso objeto de analise nesta pesquisa, sobre o qual

falaremos em detalhes no préximo capitulo.

3.2 A CONSTRUCAO DA NOTICIA

Como vimos anteriormente, a partir do século XIX o jornalismo conformou-se como
instituicdo social, através dos processos de profissionaliza¢ao dos jornalistas, € também como
empresa produtora de noticias. As noticias entao, além da func¢ao de transmitir, de relatar os
acontecimentos, tornaram-se o produto dos veiculos de comunica¢ao. Para Franciscato (2005,
p.-171), “estas experiéncias conduziram ao estabelecimento de determinados formatos
padronizados para a caracterizagdo do produto noticia, tanto no que se refere ao seu estilo e
formato quanto nos contetdos e qualidades que deve conter”.

Traquina (1993) define as noticias como o resultado de um processo de percepgao,
selecdo e transformacdo de uma matéria-prima (0s acontecimentos) em um produto (as
noticias), e defende que mesmo sendo um indice da realidade, as noticias sdo o registro das
formas utilizadas pelos jornalistas para organizar o acontecimento.

A pirdmide invertida, a énfase dada a resposta as perguntas aparentemente simples:
quem? o qué? onde? quando?, a necessidade de selecionar, excluir, acentuar
diferentes aspectos do acontecimento — sdo alguns exemplos de como a noticia,

criando o acontecimento, constr6i a realidade.(CAREY, 1986 apud TRAQUINA,
2004, p. 174).

No campo politico - para fazer a ligacdo com tudo que trabalhamos até aqui - a noticia

¢ o resultado das interferéncias e inser¢des negociadas entre os atores politicos e o
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jornal/jornalista a partir do que foi apurado, declarado, constatado e levado & publicacdo
(BARRETO, 2006).

Mas se a noticia nasce do acontecimento € preciso também conceitualiza-lo. E
faremos isso com Charaudeau (2007, p.95), que entende o acontecimento como ‘“todo
fendmeno que se produz no mundo [...] que esta fora da ordem habitual”, e sera exatamente
este o primeiro critério evocado pelos jornalistas para reconhecer quais acontecimentos sdo
noticias em potencial: a anormalidade (TRAQUINA, 2004). “Partindo do acontecimento, o
jornalista interpreta e analisa em fung¢do de sua propria experiéncia, de sua propria
racionalidade, de sua propria cultura, tudo isso combinado com as técnicas proprias de seu
oficio” (CHARAUDEAU, 2007, p.156).

Dentre os recursos técnicos utilizados pelos jornalistas na selegdo dos acontecimentos
que merecem ser noticiados, estdo os critérios de noticiabilidade, “um conjunto de requisitos
que se exigem dos acontecimentos [...] para adquirirem existéncia publica como noticia”
(WOLF, 1994 apud FRANCISCATO, 2005, p.171). Johan Galtung e Marie H. Ruge (1965)
foram os primeiros pesquisadores que se dedicaram a definir os critérios utilizados na
construgdo das noticias® (TRAQUINA, 2005). Em seus estudos eles enumeraram doze
valores-noticia: freqii€ncia (duragdo do acontecimento); amplitude (quantas pessoas serdo
alcangadas); clareza ou falta de ambigliidade (para ser mais facilmente entendido);
significancia (impacto e proximidade cultural na audiéncia); consonancia (ligagdo com uma
imagem mental ja estabelecida na memoria da audiéncia); inesperado (a novidade);
continuidade (noticias que repercutem acontecimentos que ja ganharam noticiabilidade);
composicdo (necessidade de manter um equilibrio, uma diversidade de assuntos abordados);
referéncia a nagoes de elite; a referéncia a pessoas de elite (destacando a proeminéncia do ator
do acontecimento); personalizag¢do (referéncia a pessoas envolvidas); e a negatividade (onde
estd situada a maxima jornalistica: as mas noticias sdo as boas noticias).

E geralmente com base nesses critérios e em diversos outros que surgiram ao longo
das pesquisas sobre o tema que os jornalistas selecionam os acontecimentos para produzir
suas noticias. Obviamente, os acontecimentos ndo irdo conter todos os valores noticia, mas,
quanto mais valores alcancarem, maior a possibilidade de ganharem a noticiabilidade. O
mesmo vale para os atores da politica, suas acdes e discursos, que como vimos, precisam

despertar o interesse dos jornalistas. Quanto mais suas personalidades e atividades produzirem

2 Traquina (2005) referencia a obra The Structure of Foreing News. Journal of International Peace Research,
Vol.1, de Galtung and Ruge, também publicada em Traquina (1993).
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acontecimentos relevantes a logica jornalistica, maior a chance de virarem noticia e figurarem
as paginas dos jornais, tanto positiva quanto negativamente.

Outro aspecto importante, que ja comentamos, mas que vale ser lembrado também por
outra perspectiva ¢ a relagdo do jornalista com as fontes no processo de construgdo da noticia.
Traquina (1993) destaca que principalmente em fung¢do do fator tempo, ao qual os jornalistas
estdo constantemente submetidos, as melhores fontes sdo aquelas que ja provaram a sua
credibilidade e nas quais o jornalista pode ter confianga. E conclui que “as pessoas com maior
autoridade, essas que tem contatos regulares com os profissionais do campo jornalistico [...]
sdo favorecidas no processo de produgdo de noticias” (TRAQUINA, 1993, p.173)

Para Benetti (2008), as noticias sdo constru¢des sociais que dependem basicamente de
seis condi¢gdes de producdo: a realidade, ou os aspectos manifestos dos acontecimentos; 0s
constrangimentos impostos aos jornalistas no sistema organizacional; as narrativas que
orientam o que os jornalistas escrevem; as rotinas que determinam o trabalho; os valores
noticia dos jornalistas e as identidades das fontes de informacdo utilizadas e seus interesses.
Dessa forma, nao se pode pensar num entendimento sobre as noticias que ndo leve em conta a
cultura profissional da comunidade jornalistica (TRAQUINA, 2004) e o fato do jornal
executar um trabalho programado, onde a construcdo social da realidade didria se baseia em
uma producdo regulamentada desde os valores éticos e culturais dos jornalistas, sempre
pressionados pelo tempo, passando pelas rotinas produtivas das redagdes e indo até os guias
de estilo de alguns jornais estabelecem (ALSINA, 2009). Além disso, as noticias sdo ainda,
segundo Benetti (2008, p.110), os “eixos norteadores dos ‘consensos’ e parametros sociais de
normalidade e anormalidade”, porque através delas que o discurso do jornalismo produz e
reproduz significados ja existentes na sociedade. Dessa forma, as noticias e aquilo que elas
expressam ao tratar com o que ¢ inesperado, incomum, fora dos padrdes, acabam por indicar o
que ¢ socialmente aceitavel ou desejavel, porque “a instancia mididtica impde ao cidaddo uma
visdo de mundo previamente articulada, sendo que tal visdo ¢ apresentada como se fosse a
visdo natural do mundo”(CHARAUDEAU, 2007, p.151).

Wolf (1981) afirma que a noticia “¢ concebida a0 mesmo tempo, como um produto
resultado da organizagdo complexa e que coordena muitos fatores que sdo condicionados
reciprocamente” (WOLF, 1981 apud ALSINA, 2009, p.302). Ao que Traquina (1993)
complementa dizendo que as noticias sdo o resultado dos constrangimentos organizacionais
vivenciados pelos jornalistas em suas tomadas de decisdo por estarem inseridos no contexto
da organizacgao para a qual eles trabalham e em sua politica editorial apreendida e incorporada

“por osmose” na sua pratica cotidiana de produzir noticias (BREED, 1955 apud TRAQUINA,
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1993, p.169). Sendo assim, podemos dizer que o jornalista ¢ de fato o agente mais importante,
mas ndo € o Unico que vai influenciar na constru¢do da noticia, como destaca Charaudeau
(2007, p.73):

Todos contribuem para fabricar uma enunciagdo aparentemente unitaria e
homogénea do discurso midiatico, uma coenunciagdo, cuja intencionalidade e
significante corresponde a um projeto comum a esses atores ¢ do qual se pode dizer
que, por ser assumida por esses atores, representa a ideologia do organismo de
informagao.

3.3 A ETICA NA CONSTRUCAO DO DISCURSO

Aceitando entdo que o discurso jornalistico ¢ uma construcdo da realidade onde
incidem diversos fatores externos, desde os valores e as ideologias dos profissionais e das
empresas até o tempo e a necessidade de captacdo de recursos, ¢ do ponto de vista da ética
que surge a cobranga de uma atuacdo responsavel e consciente dos veiculos de comunicacao
na produgdo desse discurso. Primeiro, porque ¢ justamente pela impossibilidade da
objetividade e da neutralidade total no discurso do jornalismo, que as mesmas conformam
questdes éticas (BUCCI, 2000). Segundo, porque, como vimos ao longo deste estudo, além de
ter o poder de controlar e filtrar grande parte do que chega a esfera de visibilidade publica, é
inerente ao jornalismo e ao seu discurso o potencial de construir imagens e direcionar pontos
de vista. E terceiro, porque quando um jornal noticia algo, a tendéncia imediata do publico ¢
acreditar na realidade daquilo que foi dito, confiando que os jornalistas daquele veiculo
buscaram a verdade sobre os acontecimentos e divulgaram aquilo que realmente era
importante. Diante disso, a responsabilidade do jornalismo ¢ enorme porque esta diretamente
ligada a uma relagdo de confianga com seu publico, o que requer acima de tudo uma atuagio
ética para a manutencdo de sua credibilidade, especialmente nas coberturas da politica e dos
periodos eleitorais, pois como ressalta Gomes (2010, p.419) e como também ja constatamos
ao longo de nosso percurso teodrico, sao os veiculos de comunicagdo que controlam grande
parte das informagdes politicas que chegam ao publico, sendo inclusive o unico acesso da
maioria das pessoas a realidade politica. “Em virtude disso, a esfera da comunicacdo ¢
predominante na formagdo das imagens e opinides publicas da politica, que interferem
diretamente nas elei¢des e no governo”.

Por oObvio, pensar em empresas e jornalistas totalmente desinteressados,
comprometidos somente com os valores da profissao ¢ que ajam somente em beneficio do
bem comum, em detrimento de seus proprios objetivos € idealizar uma situagdo que ha muito

se provou utdpica, mas como afirma Bucci (2000, p.18), “estd no fundamento da ética
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jornalistica, qualquer que seja a sua acepgdo, a defesa da liberdade, da verdade, da justica, da
pluralidade de opinides e de pontos de vista, e da vigilancia dos atos do governo”, e por isso €
preciso exigir que as instituigdes jornalisticas e seus profissionais ndo se valham de seu poder
para construir ou destruir reputagdes ou ainda para mascarar seus proprios interesses em uma
falsa atuagdo na defesa dos interesses publicos.

Alguns aspectos, porém, fazem com que a maior critica a este campo resida
exatamente no fato de que muitas vezes o discurso jornalistico apresenta claros indicios da
manipulacdo ou influéncia de seus proprios interesses, passando por cima da premissa
estabelecida de defender o interesse publico. Sobretudo em relagdo a politica, seguidamente
observa-se que as empresas jornalisticas tendem a direcionar seus discursos de acordo com
seus proprios objetivos, e a questdo da parcialidade surge entdo como um dos
comportamentos antiéticos mais debatidos. Nessa linha, Patrick Lee Plaisance (2011, p.62)
entende que os criticos da midia jornalistica sdo rapidos em sugerir que os jornalistas
pessoalmente, ou as empresas jornalisticas inteiras, direcionam parcialmente as noticias em
favor de uma perspectiva politica, ou ideoldgica, ou favoregam dissimuladamente uma
determinada pauta. Apesar disso, o autor defende que focalizar somente as aparentes
inclinagdes pessoais dos jornalistas pode ser simplista e equivocado, e acabar omitindo um
quadro mais geral.

Muitas alegagdes de parcialidade politica presumem ceticamente que os jornalistas
tenham muito interesse em abandonar o seu profissionalismo para marcar pontos
politicos em suas matérias jornalisticas. Mas alegar que os jornalistas promovam
uma determinada pauta politica [...] é como dizer que os trabalhadores da linha de
montagem de uma fabrica de automoveis sejam responsaveis por projetar os carros.
As normas profissionais, a socializacdo na redacdo dos jornais e as estruturas

corporativas normalmente representam influéncias muito maiores no conteudo da
noticia. (PLAISANCE, 2011, p. 64).

A perspectiva de Plaisance (2011) retoma o que discutimos ao falarmos da constru¢ao
do discurso jornalistico, ou seja, o jornalista faz parte de um sistema do qual internaliza
valores e os reproduz, e desse modo, ndo pode ser o unico responsabilizado pelo que noticia.
Por outro lado, como afirma Bucci (2000, p.15), “a ética no jornalismo ndo trata
originalmente de premissas institucionais (embora pressuponha), mas lida com o campo
abrangido pelas decisdes individuais dos jornalistas”, decisdes estas que, excessivamente
influenciadas pelos interesses das suas fontes, dos donos das empresas jornalisticas para as
quais trabalham ou de qualquer outro grupo, podem sim, rapidamente, provocar um abalo

irreparavel a credibilidade dos profissionais e dos veiculos (PLAISANCE, 2011).
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Mas o que seria entdo uma atuacdo €ética na cobertura de politica? Para Bucci (2000)
ndo existe uma receita a ser seguida pelos jornalistas, mas algumas posturas — além dos ja
comentados critérios adotados na busca por uma informagdo credivel, ndo podem ser
ignoradas nunca, como o distanciamento, o cuidado o excesso de visdes subjetivas, o
posicionamento critico, o confronto de posi¢des e ideias. O autor defende que um ideal ético
que supere quaisquer dilemas que se apresentem ao profissional pede a derrubada da
impostura de neutralidade, ¢ que em lugar dela, seja estabelecida a busca de um equilibrio
entre as convicgdes e crencas pessoais do jornalista e o nivel de objetividade demandado pelo
publico. Se “a objetividade no jornalismo [...] ndo pede isengdo total, pede equilibrio”
(BUCCI, 2000, p.95), a nosso ver, essa ¢ a principal postura ética a ser cobrada dos veiculos
numa reflexdo sobre as coberturas politicas, diante da ja constatada impossibilidade da
absoluta isen¢do. Assim, espera-se do jornalismo um esforco no sentido de alcancar uma
coeréncia na classificacdo das informagdes, de contrabalancar vozes concorrentes em uma
determinada questdo e claborar matérias imparciais que busquem estar acima da disputa
(PLAISANCE, 2010), e ndo favorecer nenhum dos atores envolvidos. J4 vimos que o
jornalismo também atua politicamente, e conforme aponta Bucci (2000) ndo hé problema em
um jornal ter alguma opinido em relag¢do a algum candidato ou agdo politica, desde que deixe
isso claro para que seu publico decida se concorda ou ndo com tal posicionamento, ¢ nao
distor¢a o discurso das suas noticias para atingir algum fim politico. Porque a falha ética ¢
muito grande quando “uma questdo de opinido aparece como se fosse mera constatacdo de
fatos” (BUCCI, 2000, p.113).

Especialmente nas elei¢des, como destaca Christofoletti (2012), a objetividade ¢ a
neutralidade - ainda que idealizadas — dos jornalistas sdo muito mais exigidas e colocadas a
prova, na medida em que o exercicio do jornalismo e as informagdes disponibilizadas por ele
se tornam absolutamente necessarios para que os eleitores, com base nelas, formem seu voto.
E ¢ pelo fato de que “o eleitor tende a depositar bastante confianca nos meios de comunicagao
para fortalecer seus pontos de vista e tomar decisoes” (CHRISTOFOLETTI, 2012, p.16) que
o periodo eleitoral se torna também um momento onde a cobranga de uma atuagdo ética por
parte dos jornalistas e dos veiculos de comunicagdo se reforga, e onde os debates sobre o
papel e a influéncia da imprensa na sociedade atingem seu ponto maximo.

Christofoletti (2012) aponta que, como grande parte do nosso sentido de realidade nos
vem pela midia, € natural que haja uma influéncia consideravel dessas vias para o processo

eletivo. Assim, pode-se dizer que as informagdes ¢ imagens dos candidatos construidas pelos
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veiculos de comunicagdo assumem uma posi¢ao de destaque na dindmica eleitoral, porque de
certa forma “subsidiam a tomada de decisdo” (CHRISTOFOLETTI, 2012, p.17).

Se o papel de indicador daqueles que sdo os melhores caminhos, as melhores escolhas
para publico ¢ inerente ao processo de noticiar fatos sobre os candidatos, isso deve ser feito
com 0 maximo de critérios, € novamente com respeito a ética. Porque o publico espera isso do
jornalismo. Mas sem duvida, também ¢ preciso ter em mente nessa discussdo sobre a ética,
que assim como o eleitor, o jornalista também se vé a todo o momento instado a decidir, a
optar por caminhos, a escolher como proceder, afinal “se a disputa eleitoral ¢ desigual como
tratar com equilibrio os concorrentes?” (CHRISTOFOLETTI 2012, p.17).

Responder tal pergunta ndo ¢ facil, mas, primordialmente, ¢ preciso atuar sem
partidarismos, ou seja, sem deixar que a propria opinido ou a opinido partidaria prevalecam
sobre o bom senso e sobre a verdade dos fatos, desvios totalmente condenados pelas normas
cléssicas do jornalismo, como destaca Bucci (2000, p.112), ao defender que o distanciamento
critico da politica pode e deve se pretendido pelos jornalistas.

E bom ndo esquecer que a fungio de fiscalizar o poder [...] esta entre as razdes que
justificam a existéncia da imprensa. E fiscalizar o poder significa vigiar governantes

e possiveis governantes, ou seja, vigiar também os partidos e os politicos [...]. Ora,
sem distanciamento critico nao ha fiscalizagio possivel.

E claro que essa fiscalizacdo nao depende s6 dos jornalistas, € como o proprio
pesquisador assevera, “uma discussdo €tica que ndo toque na ética das empresas resulta numa
conversa de ‘porte e postura’” (BUCCI, 2000, p.32). Entdo, julgamos bastante pertinente que
fagamos essa reflexdo sobre a parcela de responsabilidade ética das empresas relacionando
com nosso proprio objeto de pesquisa, o discurso do jornal Zero Hora, pois entendemos que a
candidatura da jornalista e ex-funcionaria AML também configurou um desafio para a
cobertura eleitoral da ZH em 2010 do ponto de vista ético.

Para o jornal, ao mesmo tempo em era preciso cobrir as agdes de AML, pois caso
contrario estaria se abstendo da func¢do primordial do jornalismo, era necessario um cuidado
extremo para manter um equilibrio, no sentido de evitar o surgimento de indicios e criticas
sobre qualquer favorecimento na cobertura que pudesse afetar a credibilidade da empresa, que
também depende da confianca do publico e dos anunciantes para seguir no mercado. Até
porque como ja citado anteriormente, a informacdo jornalistica também circula como
mercadoria ¢ ndo ha duvidas de que a credibilidade também ¢ fator de lucro. E como afirma

Patrick Lee Plaisance (2011, p.188):
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Se o publico, por exemplo, tiver conhecimento de que uma empresa jornalistica ou
um jornalista esteja obtendo lucros diretamente de um personagem de uma matéria
jornalistica, e, portanto, comecar a questionar de quem sdo os interesses que estio
sendo atendidos por essa relagdo — o interesse do publico por uma reportagem
imparcial ou o interesse do personagem em ter uma exposi¢do positiva — a
credibilidade jornalistica desse canal de comunicacdo ou desse jornalista pode ser
rapidamente posta em divida.

E justamente em funcdo dessa necessidade que veiculos de comunicacdo t€m de
estabelecerem critérios éticos para suas coberturas e afirma-los perante o leitor a fim de
manter sua credibilidade enquanto representantes do interesse publico, que faltando seis
meses para as eleicdes, a Zero Hora publicou o Editorial “Compromisso com a
Transparéncia” no dia 4 de abril de 2010, pagina 10 (Anexo A), do qual destacamos os
seguintes trechos, que também poderdo ser levados em conta em nossa analise:

O Grupo RBS renova publicamente seus principios editoriais relacionados a
coberturas politicas, com o propdsito de oferecer aos leitores, ouvintes,

telespectadores e usudrios de seus veiculos um servigo fundamentado no equilibrio e
na transparéncia [...]

A proposta ¢ justamente essa: uma cobertura centrada nos projetos de governo nas
demandas da sociedade, que considere efetivamente o interesse dos cidadaos e lhes
proporcione o espago necessario para as suas manifestagoes |...]

[...]ao reafirmar suas posicdes éticas e editoriais, a RBS traz a publico também as
recomendagdes repassadas a todos os seus jornalistas e comunicadores no sentido de
que observem as orientacdes internar elaboradas para garantir o maximo de
neutralidade e o minimo de protagonismo possivel no processo eleitoral [...]

[...] a RBS respeita o direito individual de escolha de seus colaboradores,
assegurando também a seus profissionais total liberdade para informar, comentar e
interpretar os fatos de acordo com suas visdes e, evidentemente, nos limites da
legislagdo eleitoral vigente, a0 mesmo tempo, porem, exige comportamentos
pessoais compativeis com a neutralidade perseguida pelo Grupo na cobertura de
uma eleigdo. Por isso, a empresa afasta das atividades jornalisticas os colaboradores
da area editorial que optam por se candidatar a cargos eletivos ou por participar
partidariamente da campanha eleitoral [...]

Os trechos acima reforgam um entendimento de que os veiculos de comunicagdo (e
principalmente a ZH, onde esta inserido nosso objeto neste trabalho) tém consciéncia de seu
poder de influéncia politica, ¢ mesmo que seja impossivel uma cobertura imparcial e neutra,
pelo menos na intengdo tais conceitos seguem presentes (seguramente mais por uma questao
mercadoldgica do que propriamente pelo respeito ao interesse publico). Sendo assim, a
questdo que se coloca no debate da ética dos veiculos entdo, pertinentemente apontada por
Bucci (2000), nao ¢ mais o que o jornal diz de si mesmo, mas sim o0 modo como este jornal
honra, no contetido da mercadoria que oferece ao seu publico (as noticias), 0 compromisso

que assumiu. E também com base nesta perspectiva que seguiremos para nossa analise.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E CONSTRUCAO DO CORPUS DE
ANALISE

Como vimos ao longo de todo nosso percurso teorico neste trabalho, o jornalismo tem
o poder de dar a visibilidade que ajuda a construir a imagem dos atores sociais, e esse € o
principal aspecto que o relaciona com a politica, e principalmente, que relaciona o jornal Zero
Hora com a candidata Ana Amélia Lemos. Além disso, ja sabemos que através de seu
discurso ele constréi imagens e visdes do mundo, ou seja, o poder exercido pelo discurso
jornalistico reside no seu potencial de produgdo de sentidos, que ndo pode ser encarado sem a
contextualizacdo social e cultural do individuo produtor do discurso. Nesta etapa, portanto,
faremos uma breve contextualizagdo sobre os atores que compde nosso objeto de estudo e
sobre o periodo analisado; em seguida falaremos sobre o processo de constru¢do do nosso

corpus de analise e sobre a metodologia adotada.

4.1 A COMPOSICAO DO CORPUS DE ANALISE

Antes de partirmos para nossa analise, julgamos importante conhecermos um pouco
mais sobre os atores que integram nosso corpus de pesquisa € sobre o contexto do periodo

analisado.

4.1.1 O Grupo RBS e o jornal Zero Hora

O Grupo RBS (Rede Brasil Sul de Comunicagoes), foi fundado em 1957, quando um
grupo de empresdrios, entre eles o comunicador Mauricio Sirotsky Sobrinho, comprou a
Réadio Sociedade Gaticha (SCHIRMER, 2002, p.13). Em 1968, juntamente com o irmao
Jayme, Mauricio, entdo diretor da Radio Gaucha, comprou a TV Gaticha que pertencia ao
grupo Folha de S. Paulo, opera¢do que ampliou a atua¢do da empresa, que expandiu - se em
todo o Rio Grande do Sul e, no ano de 1977 ganhou a concessdo para instalar um canal de
televisdio no estado de Santa Catarina. Em 1979 foi inaugurada a TV Catarinense
(SCHIRMER, 2002, p.102). Em 1970, a familia Sirotsky adquire o jornal Zero Hora, criado
em 1964, por Ary de Carvalho, apds o fechamento do Jornal Ultima Hora (SCHIRMER,
2002, p.71). Ao assumir o impresso, completa-se o cenario que faria do Grupo RBS a maior ¢

mais conhecida empresa de comunicacdo do sul do pais.
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Rudiger (2003) atribui o crescimento e a lideranca de mercado da empresa aos
métodos desenvolvidos pelo grupo na gestdo empresarial de seus veiculos, baseando seus
negocios na renovacgdo tecnologica de suas instalagdes e na qualificacdo mercadologica de
seus respectivos produtos, acdes que deixaram para tras as antigas administragdes realizadas
pelos concorrentes, que ignoraram os novos cenarios do capitalismo a partir da segunda
metade da década de 1950 (RUDIGER, 2003, p.107). Atualmente, a RBS possui oito radios;
atua em 18 emissoras de TV aberta afiliadas a Rede Globo, e mantém oito jornais no Rio
Grande do Sul e Santa Catarina. Entre eles, o jornal Zero Hora (ZH), que ¢ o principal didrio
do Grupo e que completou 48 anos de existéncia em maio de 2012. A ZH possui 25 cadernos
segmentados e mais de 70 colunistas e hd mais de dez anos o jornal se mantém entre os dez
maiores jornais de circulacdo paga do pais no ranking da Associacdo Nacional de Jornais
(ANJ). Em agosto de 2011, a Zero Hora atingiu a marca de 190 mil exemplares, batendo
recorde de circulacdo, conforme dados do Instituto Verificador de Circulacdo (IVC) de agosto
(GRUPO RBS, 2012)*.

Mouillaud (2009, p.26) afirma que “o jornal didrio tornou-se, na realidade, um
substituto do espaco publico, um férum onde se escuta o eco de todas as vozes publicas, ao
mesmo tempo em que tem sua propria voz”. Nessa perspectiva, Berger (2003) apoia-se em
Landowski (1989), que propor um método de estudo de um jornal, afirma que em primeiro
lugar este deve ser encarado como um sujeito que “tem personalidade juridica, um estatuto e
uma razdo social que garantem sua individuagdo ante o direito e ante terceiros”
(LANDOWSKI, 1989 apud BERGER, 2003, p.45). Mais do que isso, a autora ressalta que
“esta pessoa/jornal precisa possuir uma ‘imagem de marca’, que provoca atitudes de atracao
ou repulsa, como qualquer pessoa. E que deseja imiscuir-se de tal forma na vida dos leitores
que estes ndo podem prescindir de sua companhia”. Sendo assim, o jornal Zero Hora, cujo
discurso ¢ o objeto de pesquisa deste trabalho, ¢ um veiculo que muito bem se encaixa nessa
perspectiva, pela grande representatividade no cotidiano dos gauchos (obviamente, salvo as
devidas proporgdes) e por sua preocupagdo, como empresa, em manter a sua imagem de
marca ja bastante consolidada perante o publico.

Por tratar-se de um jornal bastante conhecido e estudado por diversos outros trabalhos
(alguns que serdo inclusive utilizados aqui), ndo temos a intencdo de discorrer longamente

sobre seu historico, ja bastante aprofundado, mas sim efetuar uma breve contextualizagdo de

2 Informagio divulgada pelo Nucleo de divulgagio do Grupo RBS em setembro de 2011, disponivel em:
<http://gruporbs.clicrbs.com.br/blog/2011/09/23/zero-hora-bate-recorde-com-circulacao-de-mais-de-190-mil-
exemplares-em-agosto/> acesso em: 15 ago 2012
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pontos considerados importantes para compreender como o jornal atingiu essa lideranca de
mercado. Schirmer (2002) aponta que os periodos iniciais do jornal Zero Hora foram repletos
de problemas financeiros que fizeram com o Mauricio Sirotsky cogitasse a venda do diario ao
dono do jornal Correio do Povo, Breno Caldas, principal concorrente a época, que rejeitou a
proposta. “Com a recusa de Breno Caldas e fracassando por outro lado uma tentativa de atrair
o Grupo Abril, de Sdo Paulo, o jeito foi tentar resistir as dificuldades e buscar, com o apoio da
Rédio e da TV Gaucha, recuperar Zero Hora, tornando-a um jornal respeitavel e rentavel”
(SCHIRMER, 2002, p.72).

O autor aponta ainda que o veiculo buscou investir fortemente nas editorias de
economia ¢ cultura, para fazer frente a concorréncia com a Cia. Caldas Junior, além do
esporte, que ja era uma de suas bases desde a programacdo da Radio Gaucha. “De forma
muito expressiva, porém, foi a cobertura politica, que assegurou o crescente prestigio do
jornal” (SCHIRMER, 2002, p.90).

Na década de 80, a Zero Hora consolidou-se frente aos concorrentes “[...] a
concorréncia monopolista encetada varias décadas antes chegara a um termo, cabendo a
vitoria ao projeto grafico, editorial e mercadologico da ZH” (RUDIGER, 2003, p. 111). Essa
conquista do jornal ¢ ratificada por Berger (2003), ao afirmar que “... a0 mesmo tempo, a Zero
Hora investiu em tecnologia, segmentou sua imagem e, associada ao complexo de
comunicacdo RBS, pode anunciar-se na tevé e no rddio de maiores audiéncias.

Nos anos 90, a hegemonia do jornal Zero Hora j& era evidente “e ainda que ndo
disputando o leitor nacional (pois seu perfil ¢ de um jornal regional) conquistou o quinto lugar
entre os jornais brasileiros mais lidos” (BERGER, 2003, p.56). Além disso, foi nessa época
que se desenhou de maneira contundente a imagem da Zero Hora como um jornal que dita
quais temas e personalidades que estardo em debate e em cena no Rio Grande do Sul, como

afirma Berger (2003):

Por isso, a Zero Hora ¢ um jornal de referéncia dominante no Rio
Grande do Sul onde seu efeito é mais representativo que referencial,
pois ao ndo reconhecer concorrentes (e eles realmente pouco o séo), o
jornal atua como ante-sala do poder, publicizando os que nele
escrevem e os elevando a representantes formais de opinido. Ao
mesmo tempo, exclui da realidade os que ndo figuram em suas
paginas, tanto jornalistas, como politicos e intelectuais. (BERGER,
2003, p.58).

Esse potencial de construcdo de cendrios do jornal, assim como a suposta isencao e
credibilidade da Zero Hora sempre foram muito questionados por inimeros estudiosos ¢ até

mesmo pela sociedade, fato que tornou o jornal protagonista de diversas polémicas e
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inspiragdo para inimeras pesquisas académicas, como atesta Maria Helena Weber (1999), em
seu artigo intitulado “Hibridacao de verdades midiaticas”, ao considerar o veiculo como “um
jornal cujas posicdes explicitas, seja como organizacdo, seja como texto jornalistico,
desencadeiam debates e teses em torno do tipo de poder que exerce e da credibilidade e

legitimidade que alega possuir” (p.7).

4.1.2 Ana Amélia Lemos: do Jornalismo para a Politica

A trajetoria da jornalista e atual Senadora da Republica Ana Amélia Lemos ¢ contada
principalmente por entrevistas e declaragcdes concedidas a imprensa, perfis construidos por
veiculos de comunicagdo e pela biografia sintetizada publicada em seu site oficial**.

Natural de Lagoa Vermelha, municipio do norte do Rio Grande do Sul, Ana Amélia
Lemos foi casada com o advogado e politico falecido em 2011, Octavio Omar Cardoso, que
foi senador pelo Rio Grande do Sul entre 1983 e 1987. Conforme informacdes disponiveis
sobre em seu site oficial’, apos concluir o ensino médio, Ana Amélia mudou-se para Porto
Alegre com objetivo de cursar Servigo Social, mas acabou escolhendo o jornalismo. O curso
de comunicagao, iniciado em 1967, na Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
(PUCRS) foi subsidiado por uma bolsa de estudos concedida pela Assembleia Legislativa do
RS, na época (LEMOS, 2012). Ainda segundo seu site oficial, durante a faculdade, Ana
Ameélia conheceu os jornalistas Flavio Alcaraz Gomes e Jaime Copstein, que lhe deram a
primeira oportunidade profissional como produtora do programa Reporter da Historia da
Radio Guaiba. Ao se formar, em 1970, Ana Amélia saiu da Radio Guaiba e foi convidada
para trabalhar no Jornal do Comércio. Em 1973 iniciou sua carreira na televisdo, como
apresentadora do Programa Camera 10 na TV Difusora. Simultaneamente, comandava um
programa na radio Difusora e trabalhava na sucursal do jornal carioca Correio da Manha.
Logo apos, foi convidada para ser correspondente da revista Visao em Porto Alegre (LEMOS,
2012).

A biografia divulgada no site oficial da Senadora também relata que no ano de 1977,
como reporter da Difusora, a jornalista foi designada para cobrir a entrevista coletiva com o
entdo ministro da Fazenda, Mario Henrique Simonsen. Teria sido durante esta coletiva que a
reporter Ana Amélia despertou a atencdo do fundador do Grupo RBS, Mauricio Sirotsky

Sobrinho, que a convidou para integrar a equipe de jornalismo da empresa (LEMOS, 2012).

** http://www.anaamelialemos.com.br/
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Schirmer (2008) aponta Ana Amélia Lemos como uma aposta acertada por Mauricio Sirotsky.
“[...] E assim comecaria, em Zero Hora e na Radio e TV Gatcha, a carreira da jornalista que
se tornaria diretora da RBS em Brasilia.” (SCHIRMER, 2002, p.90).

Rudiger (2003) aponta que um dos principais motivos que tornaram a Zero Hora um
jornal amplamente conhecido foi o fato do jornal ser anunciado na televisdo, ou seja, pela
influéncia da RBS TV. No caso da jornalista AML, que sera estudada por meio dos textos da
Zero Hora, também ¢ imprescindivel considerar que ela s6 ficou conhecida pelo publico e
conquistou renome profissional em fung@o de suas apari¢des na TV.

No perfil da candidata elaborado pelo site Clic RBS por ocasido da cobertura das
elei¢des de 2010, consta que Ana Amélia Lemos foi a apresentadora do primeiro programa de
TV sobre economia do sul do pais, o Panorama Econdmico, que era veiculado pela TV
Gatcha, hoje RBS TV (CLIC RBS, 2012). Seu site oficial afirma que, nesta época, a
jornalista, que ficou conhecida como a moga da soja, também assinava a coluna de mesmo
nome no jornal Zero Hora. (LEMOS, 2012) Em 1979, a jornalista mudou-se para Brasilia,
onde foi reporter e colunista do jornal Zero Hora, da RBS TV e Radio Gatcha, além de
diretora da RBS local entre 1982 e 2003.

Em 2010, ap6s 40 anos de jornalismo, 33 de Grupo RBS e 31 de cobertura politica e
econdmica em Brasilia, Ana Amélia deixou a atuagdo jornalistica para concorrer, pela
primeira vez, a um cargo eletivo na politica. A escolha pelo Partido Progressista foi explicada
pela candidata Ana Amélia em entrevista ao Portal IMPRENSA na qual afirmou que decidiu
pela candidatura ap6s convite do PP, legenda alinhada as suas perspectivas. "Varios partidos
do RS ja me convidaram, em todas as elei¢cdes esse convite € feito porque os partidos tentam
juntar nomes que tenham notoriedade entre os eleitores" (NECO, 2012).

Na mesma entrevista a jornalista declarou que acredita que sua contribuicdo para a
politica nacional ¢ justamente seu posicionamento como observadora do universo politico.
"Tenho mais de quarenta anos de atuag¢do no Jornalismo e acredito que esse seja 0 momento
de contribuir em outras areas. Sobretudo por estar ha duas décadas em Brasilia, adquiri
conhecimento politico, acompanhei os principais eventos do pais, desde a transi¢do politica
até o processo de redemocratizacdo; os escandalos da atual politica", explicou (NECO, 2012).

Em 3 de outubro de 2010, AML foi eleita senadora com 3,4 milhdes de votos e
assumiu o mandato em Brasilia no dia 1° de fevereiro de 2011. Em entrevista concedida ao
reporter Guilherme Sardas, do Portal Imprensa (acesso em julho de 2012), Ana Amélia

destacou que a carreira jornalistica tem sido fundamental para sua atuacao no Senado. “Nos,
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jornalistas, temos cheiro de pauta. O jornalismo me da a esperteza de saber qual € o tema que

esta interessando para uma sociedade”(SARDAS, 2012).

4.1.3 O Contexto da Disputa Eleitoral de 2010

Nas eleicdes de 2010 os eleitores brasileiros escolheram seus representantes para os
cargos de presidente, governador, senador, deputado federal e deputado estadual. No Senado
Federal, duas das trés vagas destinadas a bancada gaucha estavam em disputa, possibilitando
que o eleitor votasse em dois candidatos para atuarem ao lado do senador Pedro Simon
(PMDB), que ja havia conquistado uma cadeira no pleito de 2006, obedecendo ao sistema de
renovagdo naquele parlamento que dispde de 81 cadeiras®, no qual os candidatos concorrem a
um terco da vagas em uma elei¢@o e dois tercos na seguinte, e exercem mandatos de oito anos.

No cendrio da disputa eleitoral para o Senado no Rio Grande do Sul, onde esta situado
nosso objeto de pesquisa, desde o inicio da campanha eleitoral trés candidatos despontaram
como fortes concorrentes: Paulo Paim (PT), Germano Rigotto (PMDB) e Ana Amélia Lemos
(PP). Os trés candidatos tinham em comum o fato de pertencerem aos trés principais ¢ mais
representativos partidos do estado, o que lhes garantia o apoio de uma importante maquina
partidaria e uma solida base de apoio politico.

Paulo Paim era o candidato do Partido dos Trabalhadores (PT) e disputava a reelei¢ao
ao cargo. Conforme Matias (2010), o candidato baseou sua campanha no trabalho realizado
durante os oito anos em que havia sido senador, principalmente na defesa dos aposentados e
dos trabalhadores, além de ter contado com depoimentos do presidente da Republica, Luiz
Inacio Lula da Silva e de outras importantes personalidades politicas do pais, como o senador
Cristovao Buarque (PDT-DF) para respaldar sua candidatura.

Germano Rigotto foi o candidato do Partido do Movimento Democratico Brasileiro
(PMDB). Tendo sido governador do Rio Grande do Sul de 2002 a 2006, duas vezes deputado

estadual, e deputado federal por trés legislaturas. “Construiu sua campanha baseado em sua

25 oy .. ,
No Senado Federal, todos os estados brasileiros e o Distrito Federal possuem o mesmo numero de

representantes. A representatividade é a mesma porque ha o entendimento de que os senadores representam os
estados e ndo a populagdo, logo, a proporcionalidade em relagdo ao nimero de habitantes de cada estado ndo se
justifica. Diferente do que ocorre nas eleicdes para deputados federais e estaduais, onde o coeficiente eleitoral
determina a composi¢do das bancadas, a disputa ao senado se define pelo voto majoritario, ou seja, os candidatos
sdo eleitos pela maioria simples dos votos, como ocorre nas elei¢des para cargos no Executivo, ndo contando,
porém, com a ocorréncia de segundo turno.
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trajetoria politica e na experiéncia que o capacitavam a ser senador pelo estado” (MATIAS,
2010, p.62).

A jornalista Ana Amélia Lemos, ap6s mais de 30 anos de atuacdo no Grupo RBS,
principal veiculo de comunicagdo do Rio Grande do Sul, candidatou-se ao Senado pelo PP e
segundo Matias (2010), que analisou a campanha da jornalista, utilizou como estratégia
eleitoral sua trajetoria profissional atacando temas de interesse do eleitorado gatcho.

Ao longo da campanha eleitoral os trés candidatos figuraram os primeiros lugares nas
pesquisas. Nos ultimos dias antes do pleito, o ex-governador Rigotto foi perdendo espago ¢
Paim e Ana Amélia Lemos se consolidaram como os provaveis eleitos, fato que foi
confirmado nas urnas: Paim foi o senador mais votado do Estado com 3.895.822 (33,83%) e

Ana Amélia Lemos a segunda a se eleger com 3.401.241 (29,54%).

4.2 A DEFINICAO DO CORPUS DE ANALISE

Para a realizagdo desta andlise e para que pudéssemos alcancar nosso objetivo de
compreender como foi construido o discurso da Zero Hora sobre a jornalista e candidata ao
Senado Ana Amélia Lemos, estipulamos inicialmente nosso primeiro critério de selegao:
nosso corpus primario deveria conter todos os textos que citaram a0 menos uma vez 0 nome
da jornalista compreendidos no periodo de 15 de marco a 4 de outubro de 2010. Como
segundo critério, decidimos trabalhar somente com os textos que de alguma maneira nos
permitissem captar a visdo do jornal sobre a candidata, isto é, que de fato falassem sobre
alguma acdo ou caracteristica da candidata e ndo apenas citassem seu nome, para assim poder
compreender de que maneira sua imagem foi construida pelo veiculo.

O inicio da coleta em margo justifica-se pelo objetivo da pesquisa: analisar como o
jornal construiu seu discurso sobre AML desde o momento em que a jornalista anunciou a
saida do Grupo RBS para concorrer ao cargo politico. E desta data a matéria que registra
oficialmente a despedida de Ana Amélia da empresa. A data final foi estabelecida por ser o dia
seguinte ao domingo de elei¢des de 2010, isto é, a segunda-feira na qual a Zero Hora trazia a
cobertura sobre os resultados e os candidatos eleitos no 1° turno.

Nosso instrumento de coleta e arquivamento do corpus foi o site do jornal Zero Hora
(www.zerohora.com), que disponibiliza para assinantes as edigdes completas (de até quatro
anos atras) em seu arquivo virtual. Esta etapa, que foi realizada entre margo e junho de 2012,

se mostrou bastante demorada e trabalhosa, principalmente em virtude do sistema do site que
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ndo permitia uma pesquisa por palavras-chave (hoje essa falha ja foi corrigida no site),
fazendo com que tivéssemos que folhear edicdo por edicdo virtualmente em busca das
matérias pretendidas. Outra dificuldade foi o fato do sistema ndo permitir na época, um acesso
direto as edig¢des do ano de 2010, o que gerava a necessidade de aguardar o carregamento de
todas as edi¢des, que aparecem na ordem de atualidade, ou seja, a primeira é a edigdo do dia,
para conseguir rolar o cursor até as edi¢des do més e do ano que estavamos buscando. Assim,
depois de abrir cada edicdo desejada e arquivar em pdf*® as paginas selecionadas para nosso
corpus, era necessario repetir todo o processo para prosseguir a coleta, pois o sistema ndo
retornava para o ano pretendido e voltava para o inicio, mostrando a edi¢ao virtual do dia.

Com a leitura concentrada na capa do jornal, na editoria de politica, nas colunas de
opinido politica e nas matérias e reportagens relacionadas a cobertura eleitoral, realizamos
nossa busca em um total de 200 edigdes do jornal (equivalente ao periodo de oito meses) ¢
arquivarmos todos os textos que citaram o nome da jornalista Ana Amélia Lemos, chegando a
um corpus primario composto por 131 mengdes em diversos tipos de textos jornalisticos, que
classificamos por data, localizacdo no jornal, tipo de texto e autor, conforme o Quadro 1:
Corpus de analise primario.

Desta coleta inicial, em um breve olhar mais quantitativo, podemos destacar algumas
informagdes que nos servem para uma visdo geral dos resultados obtidos. Primeiro, podemos
dizer que o lugar do jornal onde o nome de AML mais apareceu foi a Coluna Pagina 10 —
espaco de opinido e comentario politico editado pela jornalista Rosane de Oliveira. Ana
Amélia figurou a coluna em 59 edigdes do jornal no periodo analisado, o que
conseqiientemente nos permite afirmar que a maior parte dos textos sobre ela eram
comentarios e notas emitidas pela colunista que foi sua colega na empresa. Na capa do jornal,
o nome de Ana Amélia apareceu em 12 edigdes, 10 delas em chamadas sobre o resultado das
pesquisas de inten¢do de voto. Também foi possivel perceber que o maior nimero de citagdes

do nome da candidata ocorreu no més de setembro, ultimo més de campanha eleitoral.

%6 Sigla correspondente ao formato de arquivo desenvolvido pela Adobe Systems, companhia norte-americana
que desenvolve programas de computador com sede em San Jose, California
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Mas como dissemos, inicialmente todo e qualquer texto que citasse o nome da
jornalista foi arquivado e classificado, e por isso, o segundo passo foi realizar uma nova
leitura de todos eles para descobrir de que maneira se dava a citagdo do nome de Ana Amélia
e quais destas de fato poderiam contribuir com nossa analise. Nessa etapa, constatamos entao
que alguns dos textos que citavam o nome de AML ndo se referiam especificamente a
candidata, isto ¢, ndo falavam dela ou de alguma acdo realizada por ela, mas a citavam apenas
para contextualizar ou justificar fatos e a¢des ocorridos no dmbito das negociac¢des politicas
que aconteciam no periodo. Também observamos que 13 matérias tratavam apenas da
divulgagdo dos resultados das pesquisas eleitorais de intengdo de voto, e traziam o nome da
candidata somente para fazer a comparagdo de seus numeros em relacdo aos outros
candidatos, ou seja, estavam totalmente baseadas em andlises estatisticas das posi¢des dos
mesmos na disputa. Diante disso, decidimos que tais textos seriam excluidos na composi¢do
de nosso corpus secundario, por que ndo nos forneciam dados suficientes para avaliar o
discurso do jornal sobre a candidata, ou seja, ndo seria possivel encontrar neles as marcas
discursivas de construcao da imagem da candidata que estdvamos buscando.

A partir de entdo, decidimos também que nosso corpus secunddrio englobaria todos os
textos, desconsiderando assinaturas, localizagdo e tipo, pois com base nas discussoes
realizadas ao longo do nosso referencial tedrico — adotamos a visdo de que todas as segdes e
profissionais do jornal falam em nome do veiculo, e por esse motivo, todos os textos
publicados no jornal, nos permitem analisar o discurso da ZH referente 4 Ana Amélia Lemos.
De maneira mais esquematizada, podemos afirmar que adotamos os seguintes critérios:

a) serdo excluidas as noticias sobre os resultados das pesquisas de intengcdo de voto
baseadas apenas na comparagdo entre os numeros atingidos pelos candidatos, onde nao
ha nenhuma atribui¢do ou comentarios sobre a candidata, mas somente a citagdo de seu
nome e sua porcentagem de votos;

b) serdo excluidas as noticias e notas que apenas citam o nome da candidata para falar
sobre negociagdes politicas entre partidos ou candidatos que concorrem a outros cargos
que ndo o de senador;

¢) serdo analisados em conjunto todos os textos publicados no jornal, independente da
localizagdo (editoria de politica, coluna de opinido) ¢ do género (nota de opinido,
comentario, matéria, reportagem). Poderdo ser analisados os titulos e subtitulos (se

aplicavel).
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Como resultado da aplicagdo dos critérios relatados acima, chegamos a um corpus
secundario (final) composto por 25 textos a serem efetivamente analisados. Os titulos dos
textos selecionados seguem listados abaixo, obedecendo a uma ordem cronologica de

publicacdo e com uma breve sintese de seu assunto principal.

Ana Amélia troca jornalismo por politica (ZH, 15/03/10, p.12)
- a Zero Hora anuncia que a jornalista deixa o veiculo para concorrer

Nota sem titulo — Coluna Pagina 10 (ZH, 16/03/10, p.10)
- sobre o grande nimero de insercdes na TV que o PP concedeu & Ana Amélia

No Senado pareo Dificil (ZH, 04/04/10, p.8)
- sobre a colocacdo da jornalista na primeira pesquisa eleitoral divulgada apos a confirmagao
de sua candidatura

Minutos preciosos (ZH, 12/04/10, p.10)
- sobre as gravacgdes feitas pelos partidos para as inser¢des na TV

Nao ao Piratini (ZH, 13/04/10, p.10)
- sobre a negativa de Ana Amélia de concorrer ao Governo do Estado

Inspiracio Germénica (ZH, 23/04/10, p.11)
- critica sobre os comerciais de TV do PP protagonizados por Ana Amélia

PP joga suas fichas no Senado (ZH, 25/04/10, p.11)
- sobre a pré-convencdo do Partido Progressista que langou a pré-candidatura de Ana Amélia

Fogo amigo (ZH, 04/05/10, p.10)
- sobre um acidente ocorrido com a candidata em um programa de radio

Impasse salvador (ZH, 17/06/10, p.10)
- Ana Amélia é definida como candidata tnica do PP

Trés brigas por duas vagas (ZH, 12/07/10, p.10)
- comentario sobre o equilibrio entre os candidatos ao Senado nas pesquisas

Briga pelo Senado - Candidatos planejam valorizar curriculos (ZH, 14/07/10 p.12)
- sobre o planejamento das campanhas dos candidatos ao Senado

Um deles vai sobrar (ZH, 09/08/10, p.10)
- comentario sobre o empate entre os candidatos nas pesquisas

Nota sem titulo (ZH, 19/08/10, p.12)
- critica ao primeiro programa eleitoral de Ana Amélia

Préximos capitulos (ZH, 22/08/10, p.10)
- sobre os programas eleitorais dos candidatos ao Senado
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Disputa voto a voto (ZH, 28/08/10, p.10)
- comentario sobre a primeira pesquisa eleitoral apds o inicio da propaganda eleitoral na TV

Para renovar o Senado (ZH, 29/08/10, p.14)
- 0 jornal acompanha um dia de campanha de Ana Amélia

Trio confiante (ZH, 30/08/10, p.10)
- comentario sobre o resultado da pesquisa onde Ana Amélia assumiu a lideranga da disputa

Milhées para seduzir (ZH, 06/09/10, p.10)
- comentario sobre nova pesquisa indicando a lideranca de Ana Amélia na disputa ao Senado

Segundo voto desafia estratégia do eleitor (ZH, 09/10/10, p.16)
- sobre as peculiaridades da disputa ao Senado em 2010 que tinha trés candidatos para duas
vagas

Alguém em casa? (ZH, 11/09/10, p.24)
- comentario sobre a propaganda eleitoral dos candidatos

Disputa ao Senado - Almoco com Ana Amélia (ZH, 12/09/10, p.14)
- matéria que ¢ a primeira de uma série de reportagens para tragar o perfil dos candidatos ao
Senado

Cardiologistas de plantio (ZH, 18/09/10, p.10)
- comentario sobre o resultado equilibrado da pesquisa de intengao de voto

Um mais um (ZH, 24/09/10, p.18)
- critica aos programas eleitorais dos candidatos ao Senado

Corrida ao Senado — Para representar o Estado — Ana Amélia a estreante (ZH, 03/10/10,

p.-14)
- sobre os perfis dos candidatos

A superestreia — Ana Amélia reinventa o PP (ZH, 04/10/10, p.9)
- sobre a vitoria da candidata eleita senadora

4.3 A ANALISE DO DISCURSO

Conhecidos os atores sociais que configuram nosso objeto de pesquisa, o contexto do
periodo analisado e os critérios que utilizamos na selecdo das noticias que compdem nosso
corpus, falaremos entdo da metodologia que sera aplicada em nossa analise.

Adotaremos como procedimento metodoldgico neste trabalho a Analise do Discurso -
abreviada para AD -, metodologia que busca compreender a lingua fazendo sentido

(ORLANDI, 2001) e que, conforme Benetti (2008) ¢ bastante produtiva e reveladora para a
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identificagdo dos sentidos e vozes *’presentes nos textos jornalisticos, principalmente porque,
como ja vimos, o discurso jornalistico ndo € transparente ¢ mesmo sendo definido como um
discurso plural, nem sempre apresentara uma pluralidade de visdes sobre um determinado
assunto.

Orlandi (2001, p.15) defende que na andlise do discurso a linguagem ¢ compreendida
como uma mediacdo necessaria entre o homem e a realidade natural e social, ¢ “essa
mediacdo, que ¢ o discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a continuidade como o
deslocamento e a transformag¢do do homem e da realidade em que ele vive”. Logo, se o
discurso ¢ o resultado da interacdo entre os sujeitos operada através da linguagem
(BRANDAO, 1997; CHARAUDEAU, 2007), entenderemos com Benetti (2008) que para
analisar seus sentidos € preciso compreender que sua estrutura ¢ constituida fora e antes do
texto, como resultado de uma dindmica de forgas e interesses que raramente sdo aparentes,
mas que o analista poderd identificar buscando ver a existéncia de duas camadas: a discursiva
e a ideologica. “O texto ¢ a parte visivel ou material de um processo altamente complexo que
inicia em outro lugar: na sociedade, na cultura, na ideologia, no imaginario” (BENETTI,
2008, p.111, grifo da autora). Assim, como assinala Brandao (1997), a linguagem enquanto
discurso, ndo ¢ natural como uma simples transmissdo, porque sempre vai manifestar uma
ideologia, e nem neutra, pois estd sempre ligada aos interesses dos sujeitos — uma
intencionalidade, como vimos em Charaudeau (2007). Nesse sentido, “cabe a AD trabalhar
seu objeto (o discurso) inscrevendo-o na relagdo da lingua com a historia, buscando na
materialidade linguistica as marcas das contradi¢des ideologicas” (BRANDAO, 1997, p.40).

A AD esta centrada na identificagdo das formagdes discursivas (FDs) presentes no
proprio texto. O conceito de formagao discursiva foi concebido por Michel Foucault (1969),
como explica Brandao (1997), como um conjunto de critérios ou “regras de formacao” que
possibilitariam a determinacdo dos componentes do discurso, seus objetos, tipos enunciativos,
conceitos e estratégias. Segundo a autora, “Foucault concebe os discursos como uma
dispersdo, isto €, como sendo formados por elementos que ndo estdo ligados por nenhum
principio de unidade” (BRANDAO, 1997, p.28), por isso ele propds que cabe a AD descrever
essa dispersdo, buscando o estabelecimento de regras capazes de reger a formacdo dos
discursos, permitindo que os elementos passem da dispersao a regularidade pela analise dos

enunciados que constituem a formacao discursiva.

27 .
Neste estudo trabalharemos apenas com a busca pelos sentidos presentes nos textos.
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As FDs, “por sua vez, representam no discurso as formagodes ideologicas (FIs)”
(ORLANDI, 2001, p.43), como ressalta Benetti (2008) ao trazer a definicdo classica de
Michel Pécheux (1995, p.160), que também trabalhou o conceito de formacdo discursiva:
“Chamaremos, entdo, formacdo discursiva aquilo que, numa formacao ideologica dada, isto &,
a partir de uma posi¢do dada numa conjuntura, determinada pelo estado da luta de classes,
determina o que pode e deve ser dito”, dessa forma, a autora explica que na logica da AD um
sentido sempre representa aquilo que poderia ser dito naquela conjuntura especifica, por
aqueles sujeitos em particular, instados ideologicamente a dizer uma coisa e ndo outra. Assim,
uma formagao discursiva & conceituada como “aquilo que pode e deve ser dito em oposi¢éo
ao que nao pode e ndo deve ser dito” (BENETTI, 2008, p.112).

Orlandi (2005, p.11) diz que para Pécheux, o sentido das palavras ndo esta ligado a sua
literalidade, isto ¢, ele esta além daquilo que a palavra expressa literalmente, daquilo que esta
escrito. Para o teodrico francés, o sentido existira nas relagcdes de metafora (transferéncia)
encontradas e estabelecidas nas formagdes discursivas (FD), que sdo seu lugar historico
provisorio. Por isso “a pratica de leitura proposta por Pécheux, que constitui propriamente a
AD, expoe o olhar a opacidade (materialidade) do texto, objetivando a compreensao do que o
sujeito diz em relagdo a outros dizeres, ao que ele ndo diz”.

Uma FD, conforme Benetti (2008) ¢ uma espécie de regido de sentidos, circunscrita
por um limite interpretativo que exclui o que o invalidaria (o sentido ndo considerado
conforma uma nova FD). “No mapeamento dos sentidos, ¢ preciso limitar o campo de
interpretagdo aos 'sentidos nucleares', isto €, a reunido, em torno de uma FD, de diversos
significados que constroem aquele sentido nuclear” (BENETTI, 2008, p.112, grifo da autora),
dessa forma, os textos s@o agrupados em funcdo de um sentido principal a que todos remetem.
“O que fazemos ¢ localizar as marcas discursivas do sentido rastreado, ressaltando as que o
representam de modo mais significativo”. A identificacdo das FDs ¢ feita entdo a partir das
sequéncias discursivas (SDs) que s@o trechos escolhidos arbitrariamente e numerados que
auxiliam o pesquisador na analise e no relato dos sentidos encontrados, momento em que se
deve buscar as formacgdes ideologicas que determinam tais posicionamentos (BENETTI,
2008).

Charaudeau (2007) destaca que para compreender o discurso das midias € preciso agir
sem ingenuidade. Primeiro porque o objeto da ciéncia também € uma construgdo € por isso, o
discurso que o explica s6 sera pertinente a seus proprios pressupostos teodricos, isto €, a
propria selecdo dos textos a serem analisados € operada pelo pesquisador com base na forma

com que sua pesquisa foi conduzida. Assim, ¢ valido destacar que na AD os resultados
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obtidos serdo parciais e localizados porque estardo sempre ligados as situagdes e periodos
particulares onde o pesquisador estd inserido e aos conceitos utilizados por ele ao longo de
seu estudo. Charaudeau (2007) também ressalta que “qualquer discurso de andlise que
pretendesse descrever a totalidade de uma realidade empirica seria mistificador”, afinal, na
AD todo o enunciado gera inimeras possibilidades de interpretagio (PECHEUX apud
ORLANDI, 2001). Assim, sendo uma andlise intimamente ligada a interpretagdo, uma AD
sempre ¢ particular de um momento na historia, carregando a visdo de mundo de um
pesquisador que vai trabalhar dentro de seu sistema de valores. Nessa perspectiva, oS
resultados encontrados podem ndo corresponder aos que seriam encontrados por outro
pesquisador em outra época e em outro contexto. Obviamente tal interpretacdo do pesquisador
ndo se dard ao acaso e nem sera construida sem fundamentacao, pois mesmo divergentes as
interpretacdes devem ser fruto de um movimento que combina o suporte tedrico-
metodoldgico e a bagagem de leitura e conhecimento do mesmo acerca do tema pesquisado.
Dessa forma, Charaudeau (2007, p.29) propoe que o discurso de analise das midias
deve reunir as seguintes propriedades:
a construgdo racional de seu objeto segundo critérios precisos (constru¢dao
do corpus), o que permite conferir os resultados das analises; determinagdo de um
instrumento de analise que sirva de base as interpretagdes produzidas ulteriormente;
processo de interpretagdo que implique uma critica social, ndo como ideologia (se a
critica fosse direcionada, perverteria o objetivo cientifico), mas como processo que

faz descobrir o ndo-dito, o oculto, as significacdes possiveis que se encontram por
tras do jogo de aparéncias.

Cabe entdo aqui explicar melhor porque afirmamos com Benetti (2008) no inicio deste
subcapitulo, que o método da Analise do Discurso ¢ de grande relevancia no estudo do
jornalismo. Como vimos no capitulo 3, ao mesmo tempo em que o discurso jornalistico
constrdi uma realidade social através de recortes da realidade operados por profissionais
sujeitos a pressdes externas € a0 momento historico-social, ele ¢ baseado em conceitos de
objetividade e neutralidade naturalizados como valores profissionais, ¢ dessa dinamica surge
um discurso repleto de significacdes e intengdes sutis, que ao mesmo tempo em que devem
obedecer as regras do campo, nascem da percepcdo particular dos individuos unidos aos
valores internalizados nas empresas em que trabalham. Nesse sentido, a AD vai contribuir
justamente na busca por essas sutilezas do discurso jornalistico, que, como vimos, ao
reconstruir a realidade pode atuar direcionando comportamentos, produzindo consensos e
construindo imagens (positivas ou negativas) dos atores sociais, principalmente dos politicos.

Também justifica o valor da AD no jornalismo o argumento de Benetti e Jacks (2001)
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de que essa metodologia ajuda a esclarecer falso dilema da objetividade jornalistica,
comprovando que ¢ preciso aceitar a contradicdo de que mesmo com a adogdo de técnicas
para evitar erros, fraudes ou inverdades, e a constante busca da clareza e exatidao nas noticias,
a subjetividade do jornalista sempre estara presente a partir do momento em que ele decide o
que vai noticiar. A AD auxilia na comprovacdo da ideia de que os jornalistas, como
integrantes do mundo que retratam, também sdo individuos com valores, ideologias e
interesses, que vao ser passados para o seu discurso mesmo quando este (e essa ¢ a premissa
do jornalismo) pretende a defesa do interesse publico. Sendo assim, analisar o discurso
jornalistico é levar em conta que ele ¢ o resultado da aplicacdo dos valores éticos e
jornalisticos dos profissionais nas informagdes que eles julgam relevantes e que sdo
organizadas do ponto de vista que eles consideram mais adequado (BENETTI e JACKS,
2001).

Dessa forma, a AD também torna-se especialmente relevante em relacdo ao tema desta
pesquisa, porque aplicada ao nosso objeto permitird que, na andlise dos textos, possamos
encontrar marcas discursivas que ajudem a esclarecer como se deu a articulacdo de critérios
dos jornalistas e da empresa de comunicacdo na configuracdo do discurso da ZH sobre a Ana
Amélia, além de nos fornecer as pistas sobre como o discurso de um veiculo de comunicagao
pode influenciar na constru¢cdo da imagem politico-eleitoral dos atores politicos. Além disso, €
indispensavel destacar ainda que o discurso ¢ uma importante ferramenta de construgdo de
imagem para os politicos, tanto o discurso que ¢ elaborado pelo candidato e por sua assessoria
como estratégia para conquistar eleitores, quanto o discurso que a midia constroi sobre eles,
pois como ja vimos as pessoas tendem a formar a imagem dos politicos com base nas

informacdes que chegam até elas através dos meios de comunicagao.
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5. A CONSTRUCAO DA IMAGEM DE ANA AMELIA LEMOS NO DISCURSO DA
ZERO HORA

Conforme a metodologia adotada, nesta etapa buscaremos identificar nos textos
selecionados quais os sentidos atribuidos pela ZH em seu discurso sobre Ana Amélia Lemos,
para assim compreender de que maneira a imagem da candidata foi construida pelo jornal.
Como estabelecemos no inicio deste trabalho, nossa analise serd norteada por quatro objetivos
especificos: a) Investigar como os textos das matérias do jornal foram construidos e
identificar nos discursos os enquadramentos e as expressdes utilizadas para retratar a
candidata. b) Analisar como a visibilidade e credibilidade da candidata, adquiridas pela
jornalista durante sua atua¢do na RBS foram mencionadas nas matérias. c) identificar se
houve tentativa de reforco da imagem da empresa através da imagem de Ana Amélia e vice-
versa. d) compreender como o jornal articulou nas matérias a falta de experiéncia da candidata
no campo politico-partidario, apesar de sua experiéncia na cobertura politica.

Para facilitar a visualizacdo de nossa andlise, organizamos tais objetivos em tdpicos
para que seja possivel identificar e discutir em cada um dos questionamentos propostos as
formacdes discursivas (FDs) encontradas e justifica-las por meio das seqiiéncias discursivas
(SDs) destacadas nos textos. Todos os textos analisados estdo disponiveis na integra no

Anexo A desta monografia.

5.1 AS FORMACOES DISCURSIVAS

Buscamos entdo as formacdes discursivas sobre Ana Amélia Lemos que podem
contribuir para esclarecer (1) quais expressoes e enquadramentos foram utilizados pelo jornal;
(2) como a visibilidade e a credibilidade da candidata foram retratadas; (3) se houve tentativa
de refor¢o da imagem da empresa; e (4) como foram abordadas sua experiéncia jornalistica e
sua experiéncia politica. As FDs foram identificadas por meio das seqiiéncias discursivas SDs,
ou seja, dos trechos que destacamos durante a leitura dos textos que nos remeteram a
determinadas ideias ou sentidos e que serdo usados para exemplifica-los e justifica-los. Nos
25 textos do nosso corpus, encontramos 57 SDs, das quais algumas poderao aparecer como
exemplo em diferentes FDs, por considerarmos que elas expressam diferentes sentidos. No

Quadro 2 podemos visualizar o nimero de SDs encontradas em cada texto.



Quadro 2: SDS encontradas no Corpus de Analise Secundario

. SDs
DATA TITULO IDENTIFICADAS
- . . roe SD1, SD2, SD3,
15/03/10 Ana Amélia troca jornalismo por politica SD4, SD5: SD57
16/03/10 Nota sem titulo — Coluna Pagina 10 SD6
04/04/10 No Senado pareo Dificil SD7
12/04/10 Minutos preciosos SDS§
13/04/10 Nao ao Piratini SD9, SD10
23/04/10 Inspiracio Germénica SD11
. SD12, SD13, SD14,
25/04/10 PP joga suas fichas no Senado SDI15, SD16
04/05 /10 Fogo amigo SD17
17/06/10 Impasse salvador SD18
12/07/10 Trés brigas por duas vagas SD19, SD20, SD21
14/07/10 Briga pelo Sena(.lo - Cand,idatos planejam SD22, SD23
valorizar curriculos
09/08/10 Um deles vai sobrar SD24, SD25
19/08/10 Nota sem titulo — Coluna Pagina 10 SD26
22/08/10 Proximos capitulos SD27
28/08/10 Disputa voto a voto SD28, SD29
29/08/10 Para renovar o Senado SD30, SD31, SD32
30/08/10 Trio confiante SD33
06/09/10 Milhées para seduzir SD34
09/10/10 Segundo voto desafia estratégia do eleitor SD35, SD36
11/09/10 Alguém em casa? SD37, SD38
12/09/10 Disputa ao Senado - Almo¢o com Ana SD39, SD40, SD41,
Amélia SD42, SD43
18/09/10 Cardiologistas de plantio SD44
24/09/10 Um mais um SD45, SD46
03/10/10 Corrida ao Senado — Para representar o SD47, SD48, SD49,
Estado — Ana Amélia a estreante SD50
. e e SD51, SD52, SD53,
04/10/10 | A superestreia — Ana Amélia reiventa o PP SD54, SDS5, SD56

Fonte: Propria autora

5.1.1 Expressoes e enquadramentos
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Ao analisarmos as noticias — e conseqiientemente o discurso do jornal — sob o ponto de
vista das expressoes e enquadramentos mais utilizados para construir a imagem da candidata

identificamos as seguintes Formacdes Discursivas:
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5.1.1.1 FDI1: Ana Amélia agora ¢ candidata

Em diversos textos observamos marcas discursivas que nos remetiam a ideia de que
Ana Amélia precisou abandonar o jornalismo para concorrer ao Senado - ou seja, para atuar
na politica - e que a partir de entdo deveria ser encarada pelo publico como candidata.

Notamos tal inten¢@o principalmente na matéria que anuncia sua despedida do Grupo
RBS, cujo titulo (SD1) ja configura uma SD significativa deste sentido, reforcado na SD2, da

mesma noticia, que destaca que a AML deixard a RBS para mudar de carreira.

SD1 Ana Amélia troca jornalismo por politica (ZH 15/03/10, p.12)
SD2 Apos 33 anos de atuagdo em veiculos do Grupo RBS, a jornalista Ana
Amélia Lemos deixa hoje a empresa para seguir carreira politica (ZH 15/03/10,

p. 12)

Embora o titulo da matéria dé a entender que ela abandonou o jornalismo, ao longo do
texto compreende-se que ela apenas deixou o jornalismo diario no Grupo RBS, o que nos da
uma ideia de que para o veiculo ela deixaria de ser jornalista pelo fato de ndo trabalhar mais
na empresa. Porém, observamos que ao mesmo tempo o discurso se contradizia, porque era
quase sempre como jornalista que o veiculo se referia a AML, como ¢ possivel ver na SD2 e
como poderemos rever em outras SDs.

Expressdes como: troca; abandona e deixa o jornalismo também foram encontradas ao
longo de todo o periodo analisado, denotando certa preocupacdo por parte da empresa de
reafirmar a nova empreitada de Ana Amélia e lembrar o publico que ela era candidata e que
estava totalmente dedicada a politica; nas mesmas marcas discursivas foi possivel perceber
ainda uma tentativa de desvincular a imagem da Ana Amélia, jornalista da RBS, da imagem
da Ana Amélia candidata, ressaltando o carater ético da empresa que obriga o profissional “a
abandonar o jornalismo” para entrar na politica.

Outro aspecto observado foi que, mesmo durante a campanha, a ZH considerava que
ainda era preciso informar o leitor da candidatura da jornalista e fixar a imagem da candidata
perante o publico. Para o jornal, as aparigdes de Ana Amélia na televisdo nas inser¢des do PP
estavam cumprindo esse papel de apresenta-la aos eleitores, assim como propaganda eleitoral,

como ¢ possivel verificar nas SDs abaixo.

SD29 Por ser Ana Amélia a tinica sem experiéncia eleitoral, seu crescimento pode
ser atribuido quase que integralmente ao horario eleitoral, especialmente as
inser¢cdes de 30 segundos, que entram no meio da programacao. Por eles, o eleitor
esta sendo informado de que ela abandonou o jornalismo para ser candidata
(ZH 28/08/10, p.10)
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SD33 Na lideranga da ultima pesquisa do Datafolha, Ana Amélia Lemos (PP) se
surpreendeu ao constatar que tem mais votos na Capital, e atribuiu seu crescimento a
propaganda de TV, que mostrou aos eleitores que trocou o jornalismo pela
politica. (ZH 30/08/10, p.10)

A SD29 e SD33 integram textos publicados apds a divulgagdo das primeiras pesquisas
eleitorais realizadas depois do inicio da propaganda eleitoral na TV, nas quais a jornalista se
destacou pela pouca diferenga em relacdo aos outros candidatos, e demonstram que o jornal
acreditava que seu crescimento nas pesquisas era resultado de suas apari¢des na televisao,
porque o eleitor ainda estava se adaptando a nova situagdo de AML e conhecendo-a como

candidata através das propagandas eleitorais.

5.1.1.2 FD2: A novidade e a renovagao da politica

Uma das marcas mais perceptiveis no discurso da ZH sobre AML foi o
enquadramento da candidata como a maior novidade da politica. Expressdes como novidade,
estréia, estreante, renovagdo, reinvencdo, permearam grande parte dos textos que sempre
davam a ideia de que a jornalista entrou na politica para provocar uma oxigena¢do, uma
renovagdo no senado e no universo politico. Também se observou que o jornal utilizou o fato
de ela ser novidade como um dos motivos pelos quais ela obteria vantagem em relacdo aos

outros candidatos.

SD21 Outro motivo para os adversarios se preocuparem com Ana Amélia é o
fato de ela ser novidade na politica. (ZH 12/07/10, p.10)

SD27 Estreante na disputa, a jornalista Ana Amélia aposta em imagens
didaticas para destrinchar temas aridos da politica. (ZH 22/08/10, p.10)

SD30 Para renovar o Senado(ZH 29/08/10, p.14)

SD31 Estreante na politica repetia que pretende fazer em Brasilia o que fez
como comunicadora. (ZH 29/08/10, p.14)

SD49 Ana Amélia Lemos ¢ o PP vivem uma historia de reinvencio
reciproca. Com 10 anos de carreira, a jornalista ingressou na vida publica
movida pelo desejo de renovacao. (ZH 03/10/10, p.14)

SD51 A superestreia — Ana Amélia reiventa o PP (ZH 04/10/10, p. 9)

A SD51, que ¢ titulo da matéria que noticia a eleicdo da jornalista como senadora
ilustra em uma frase toda a constru¢do que verificamos ao longo do discurso do jornal.
Atribuindo a jornalista o mérito de “ressuscitar” o partido ao qual se filiou, em virtude de ser
uma estreante na politica, o jornal resume todo o discurso que construiu durante a campanha
de que vantagem que ela possuia era justamente representar a renovagao numa esfera tdo

desacreditada como a politica. Os textos também contavam, muitas vezes, com depoimentos
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das liderangas do PP sempre reafirmando a ideia ja consolidada de que a jornalista era a maior
novidade da campanha e da politica gaticha.

A construgcdo de uma imagem de renovacdo da politica também foi verificada no
discurso do jornal quando AML era relacionada ao Partido Progressista. Mesmo antes de
crescer nas pesquisas, Ana Amélia ja era retratada pelo jornal como um grande prémio para o
PP, que poderia ressurgir no cendrio politico gaucho gracas a filiagdo da jornalista que com
prestigio iria reinventar o partido. A ZH tanto reforcou o encantamento do PP com a
candidata que em algumas notas publicadas antes da confirmacdo de que Ana Amélia seria
mesmo candidata ao cargo de senadora, chegou a especular que algumas liderangas do partido

gostariam até que ela concorresse ao Governo do Estado, como mostram as SDs a seguir.

SD9 O partido achava que ela poderia ser a novidade na campanha, mas
Ana Amélia avisou que a unica candidatura que esta disposta a encarar ¢ a do
Senado. (ZH 13/04/10, p.10)

SD56 Do ponto de vista do PP, a vitéria dela na elei¢do abriu um caminho
novo, firmou uma figura politica que possa até mesmo aparecer como
alternativa mais adiante ao Piratini, em 2014 ou 2018 — possibilidade
rechagada por ela durante uma entrevista (ZH 04/10/10, p.9)

A propria candidata, inclusive em um programa de radio do proprio Grupo RBS,
negou que houvesse qualquer possibilidade de candidatura ao Executivo, porém, mesmo apos
a recusa de AML, encontramos outras marcas discursivas que traziam novamente o assunto a
tona, relacionando-o sempre a uma intengao do partido (que poderia também ser uma intengao
da empresa), e a negativa da jornalista. Como analisar um discurso ¢, como vimos, buscar
também sinais sutis daquilo que nao pode ser dito, ndo seria possivel deixarmos este aspecto,
que denota certa inten¢do do jornal em semear uma possivel candidatura de AML ao Governo
do Estado, passar despercebido numa leitura que estava justamente voltada as minucias desse
discurso. Obviamente sendo a ZH um jornal de referéncia, qualquer informagao publicada por
ela serd motivo no minimo de conversas entre os leitores, logo, uma simples especulagao
sobre uma possivel Ana Amélia Lemos Governadora, mesmo que rechagcada no mesmo texto,
ja configura, acreditamos, uma tentativa de despertar a expectativa do publico, ajudando a
fixar a imagem politica da candidata e j& iniciando uma futura constru¢do no imaginario do
leitor (e eleitor), que poderia se perguntar: mas se ela ¢ a renovacgdo e a salvacao da politica a
ponto do PP (e a ZH) acreditar tanto nela, ndo seria mesmo interessante té-la como

governadora?
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5.1.1.3 FD3: A maior aposta do partido progressista

Além de uma novidade da politica, no discurso da ZH foi possivel encontrar uma
AML que era a maior estrela e a maior fonte de expectativas do Partido Progressista.
Observamos que tal imagem apareceu em todo o periodo analisado, reforgada por expressoes
constantemente utilizadas nos textos analisados. Uma Ana Amélia celebridade, consagrada
como “estrela” pode ser imaginada através da leitura de alguns trechos, que destacam desde a
decisdo do PP de que AML seria a protagonista de todos os espagos do partido na televisdo até

o poder da candidata para atrair partidarios e mobilizar os militantes.

SD8 Bom para a candidata do PP ao Senado, Ana Amélia Lemos, que serd a
estrela dos programetes do partido e passou o fim de semana gravando: seus
concorrentes ndo terdo a mesma exposicao. (ZH 12/04/10, p.10)

SD13 Mais do que o langamento de sua pré-candidatura ao Senado, Ana
Amélia Lemos confirmou neste sabado o status de maior estrela do PP
gatcho na corrida eleitoral. (ZH 25/04/10, p.11)

SD14 Ela foi ovacionada por centenas de militantes. (ZH 25/04/10 p.11)
SD16 Durante uma série de discursos ninguém economizou elogios. (ZH
25/04/10, p.11)

As SDs 13, 14 e 16 foram destacadas da matéria que fala sobre o langamento da pré-
candidatura de AML e sdo bastante representativas no que diz respeito a esta FD. Primeiro
porque afirma que o evento confirmou seu status de maior estrela do PP, posicdo esta que foi
amplamente ratificada nos discursos do jornal. A matéria ¢ toda construida exaltando o fato de
AML ter lotado o Teatro Dante Barone da Assembléia Legislativa de militantes e apoiadores,
reforgando a aura de celebridade ja aferida a candidata. A escolha do termo “ovacionada”
também faz o texto soar ainda mais como um relato do show de um grande idolo e ndo como
um evento politico. Essa construcdo, que ¢ reforcada com a frase “a tietagem a Ana Amélia foi
o marco do encontro”, d4 a impressdo de que se trata de uma ocasido em que todos queriam
mesmo era ver a estrela Ana Amélia, ou quem sabe até mesmo pedir autdgrafos.

Outras marcas discursivas encontradas no periodo analisado que convergem ao sentido
desta FD remetiam ao sentido de que candidatura de AML foi a melhor coisa que ja aconteceu
ao PP gaucho, que dependia da candidata para sua sobrevivéncia, ¢ que por isso o partido
estava disposto a qualquer esfor¢o para manté-la na sigla. Falas efusivas de diversas liderangas

do PP também refor¢aram esse sentido

SD12 PP joga suas fichas no Senado (ZH 25/04/10, p.11)
SD15 O partido despeja todas as fichas sobre a aspirante ao Senado (ZH
25/04/10, p.11)
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SD36 O partido preferiu apostar na jornalista Ana Amélia Lemos do que
formar uma dupla. (ZH 09/10/10, p.16)

SD50 Ana Amélia surpreendeu os experientes politicos do PP. A cupula
investiu nela sabendo da sua sensibilidade com o setor primario — area a qual
se dedicou como jornalista, o que naturalmente encanta os progressistas e ecoa
no eleitorado gaucho — e sabia do seu potencial de comunicadora. (ZH
03/10/10, p.14)

SD52 O PP, desde o inicio, depositou suas melhores economias na conta
eleitoral exclusiva de Ana Amélia Lemos (ZH 04/10/10, p.9)

SD6 o maior sinal do quanto o PP aposta na candidatura de Ana Amélia
Lemos ao senado ao senado ¢ que ela tera 80 insergdes em radio e TV nos
proximos dias, naquele espago garantido aos partidos pela legislagdo eleitoral.
(ZH 16/03/10, p.10)

SD53 Eles entendiam que o tempo de TV seria o melhor combustivel para uma
aposta que tinha entre suas qualidades exatamente a imagem televisiva. (ZH
04/10/10, p.9)

As expressdes que sdo utilizadas para retratar essa relagdo PP — Ana Amélia, e que
também podem ser vistas neste bloco de SDs, parecem fazer referéncia a um jogo, o que
reafirma o entendimento demonstrado pelo jornal de que o partido apostava tudo na sua maior

estrela para chegar ao poder.

5.1.2 Visibilidade e credibilidade

Marcas discursivas que na construcdo da imagem de AML apontavam sentidos em
relacdo a visibilidade e a credibilidade da candidata também foram aspectos presentes no
discurso da ZH ao longo do periodo analisado. O jornal se referia a uma AML que se
beneficiava da imagem construida pela carreira jornalistica mas que ao mesmo tempo
precisava de ainda mais exposi¢ao na TV para ser conhecida pelo publico como candidata.
Sua credibilidade era reforcada principalmente em pontos que relacionavam sua atuagdo ética

no jornalismo com seu futuro desempenho politico.

5.1.2.1 FD4: A visibilidade na midia ¢ sua principal vantagem

A ideia de que a visibilidade de AML era seu principal atributo na disputa eleitoral foi
reiterada diversas vezes no discurso da ZH. O jornal apontava que o PP ¢ a candidata sabiam
da vantagem de ser um rosto conhecido ¢ trabalhariam exaustivamente nela durante a
campanha aumentando ainda mais a exposicdo de AML na TV, tudo isso para, além de fazer
chegar ao publico que ela era candidata, tentar transformar a sua credibilidade jornalistica em

vantagem na disputa. As SDs abaixo ajudam a demonstrar nossa percepgao.
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SD6 o maior sinal do quanto o PP aposta na candidatura de Ana Amélia
Lemos ao senado ao senado ¢ que ela tera 80 inser¢des em radio ¢ TV nos
proximos dias, naquele espago garantido aos partidos pela legislagéo eleitoral.
(ZH 16/03/10, p.10)

SD35 a candidata aposta na exposicio na TV para ser conhecida como
candidata. (ZH 09/10/10, p.16)

SD18 O principal ganho para a jornalista ¢ poder ocupar todo o tempo de radio
e TV da coligagdo. Por Ana Amélia ter trabalhado mais de 30 anos em TV,
o PP avalia que a melhor forma de alavancar sua candidatura ¢ aumentar seu
tempo de exposi¢do (ZH 17/06/10, p.10)

SD37 Ana Amélia Lemos (PP) se beneficia de ser um rosto conhecidos ha
décadas na TV, mas faz uma campanha pra 14 de simples. (ZH 11/09/10, p.24)
SD50 Ana Amélia surpreendeu os experientes politicos do PP. A cipula
investiu nela sabendo da sua sensibilidade com o setor primario — area a
qual se dedicou como jornalista, o que naturalmente encanta os progressistas
e ecoa no eleitorado gatcho — e sabia do seu potencial de comunicadora.
(ZH 03/10/10, p.14)

SD53 Eles entendiam que o tempo de TV seria o melhor combustivel para uma
aposta que tinha entre suas qualidades exatamente a imagem televisiva.
(ZH 04/10/10, p.9)

Ao mesmo tempo em que era possivel compreender, de maneira relativamente clara,
que para o PP a candidata tinha como principal vantagem competitiva o fato de ser conhecida
pelo publico e o maior tempo de horario eleitoral para consagrar de vez tal prerrogativa, o
discurso da ZH também reafirmava tal aspecto reforcando que essa visibilidade seria vista
inclusive como uma grande ameaga pelos adversarios. Como vimos ao longo do trabalho, a
visibilidade na midia, especialmente no periodo eleitoral ¢ extremamente importante para que
os atores politicos possam expor sua biografia e suas acdes aos eleitores. No caso de AML,
mesmo sem nunca ter exercido um cargo politico e sem nenhuma acao politica para divulgar
na busca pelos votos, ela ja possuia aquilo que era o mais almejado pelos concorrentes: a
visibilidade. Nesse sentido, observamos que o discurso da ZH refor¢ou de maneira bastante
efetiva essa ideia de que eram essencialmente a visibilidade e a experiéncia de AML frente as
cameras os fatores que atormentavam seus adversarios, que embora fossem politicos

experientes, se viam em grande desvantagem.

SD19 Ana Amélia ¢ uma adversaria perigosa tanto para Paim quanto para
Rigotto. Disputando sua primeira elei¢do, aparece muito proximo dos dois.
(ZH 12/07/10, p.10)

SD54 O vinculo elementar da candidata era o piblico acostumado a vé-la
na TV. (ZH 04/10/10, p.9)

SD25 A preocupacio dos dois com Ana Amélia aumenta porque ela tende a
crescer com o inicio da propaganda de radio e TV, por ser a que tem mais
tempo no horario eleitoral e mais de 30 anos de experiéncia na area de
comunicacio. (ZH 09/08/10, p 10)
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Podemos dizer também que, sob esse aspecto, o discurso ZH construiu para AML a
imagem de uma candidata que oferecia perigo aos outros candidatos justamente pelo fato de
ja ser uma figura presente na memoria do publico em funcdo de sua visibilidade como
jornalista. Para o jornal, esse era o fator que a deixava tdo proxima nas pesquisas. Na analise
desta FD também foi possivel confirmar a constru¢do que ja& haviamos encontrado
anteriormente de que, para o jornal, o crescimento de AML nas pesquisas com certeza era um
resultado intimamente ligado a sua visibilidade e a sua exposi¢do na TV. Porém, observamos
que em nenhum momento a ZH citou ou relacionou essa visibilidade ja conquistada por AML
e aquela que seria intensificada durante a campanha como uma oportunidade para que a
candidata, aproveitando seu maior tempo na TV, mostrasse seus projetos politicos, o que
parece reforcar a ideia de que para o jornal a visibilidade de AML era por si s6 um motivo, € 0

unico motivo, para que ela despontasse na disputa.

5.1.2.2 FDS5: Ela tem credibilidade porque leva para a politica os valores do jornalismo

Também identificamos nos textos tragos que reforgavam uma ideia de que AML seria
diferente dos outros politicos porque, em funcdo da longa carreira realizando a cobertura
politica em Brasilia como fiscalizadora do poder, levaria consigo todos os valores do
jornalismo. Embora o jornal tenha afirmado em outros momentos, como vimos, que ela
abandonou a profissao, a credibilidade da candidata foi sempre aferida e reafirmada por meio
desta construgdo, ou seja, de que ela ndo faria nada daquilo que criticava nos politicos, como
expressa a SD10, que demonstra a intencdo de destacar o quanto a candidata se diferencia dos
politicos comuns. As outras SDs na seqiiéncia, também ajudam a evidenciar a constru¢do de
uma AML que iria seguir atuando na fiscalizacdo da politica como fez durante seus mais de

30 anos de carreira.

SD10 Embora seja praxe os parlamentares do distrito federal receberam auxilio
moradia, Ana Amélia se comprometeu a abrir mio do beneficio, ja tem casa
propria em Brasilia. (ZH 13/04/10, p.10)

SD22 O passado é o que vai dar o tom das campanhas. (ZH 14/07/10, p.12)
SD23 A ideia € mostrar que, durante seus 31 anos como jornalista em Brasilia,
ela atuou como defensora dos interesses do Estado. (ZH 14/07/10, p.12)
SD31 Estreante na politica, repetia que pretende fazer em Brasilia o que fez
como comunicadora. (ZH 29/08/10. p.14)

Os textos também apontavam que a candidata possuia qualidades que s6 adquiriu pelo

fato de ser jornalista, ou seja, de saber identificar os interesses ¢ as demandas da sociedade, ¢
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por representa-los na cobertura da politica. As SDs abaixo também aferem sentidos na dire¢ado
desta FD5 porque demonstram a construcdo de uma candidata que ja seria reconhecida no
jornalismo pelo poder de mobilizacdo e de mediacdo, e que por saber dos anseios da
populacdo gaucho, levava para a atividade politica um plano baseado naquilo que observou ao

longo da carreira.

SD32 Para a candidata, o desejo de renovacio a favorece. Além do corpo a
corpo, do contato direto com o eleitor, curte o twitter, onde tem mais de 3,5 mil
seguidores. Entende que ¢ bem mais do que a candidata identificada com o
agronegocio, mas também com as cidades, a educacdo, a satde, o emprego.
Relata exemplos de empresarios e estudantes que procuram para
reconhecer sua capacidade de mobilizar, como comunicadora, os politicos
para resolver problemas. (ZH 29/08/10, p. 14)

SD57 Preocupada com a fragilidade dos partidos e disposta a abrir o debate em
torno da liberagdo de recursos federais, Ana Amélia entra na disputa ao
Senado com bandeiras definidas. (ZH 15/03/10, p.12)

Observamos que o discurso da ZH em nenhum momento negou a inexperiéncia
politica de AML, ao contrario, pode-se perceber um movimento discursivo no sentido de que

a candidata tinha um passado de credibilidade que seria “honrado” no Senado Federal.

5.1.3 Tentativa de reforco da imagem da empresa

Ao buscarmos as marcas discursivas que nos remetesse a alguma tentativa por parte da
empresa de reafirmar a sua imagem através do discurso sobre AML, identificamos em dois
momentos do periodo analisado alguns tracos revelaram a intengdo de destacar a seriedade da

empresa.

5.1.3.1 FD6: A RBS ¢ uma empresa séria

Na matéria que anunciou a saida da jornalista do Grupo RBS, o destaque dado ao fato
do Codigo de Etica da empresa determinar o afastamento de qualquer profissional que decida
ser candidato a algum cargo politico reforcou a intengdo do veiculo de atestar sua
credibilidade e seriedade. A ideia que foi passada pela ZH foi de que qualquer colaborador
seria afastado, ¢ mesmo uma profissional com longa experiéncia como AML deveria ser
desvinculada da empresa. A matéria também contou um pouco da biografia da jornalista, onde
notamos que a histéria de AML foi articulada com a historia da RBS de maneira a construir

uma imagem de vanguarda e pioneirismo para ambas, como acontece, por exemplo, na
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citacdo do fato da jornalista ter sido a apresentadora do primeiro programa sobre economia do
sul do pais, mas, sobretudo verificou-se uma tendéncia a valorizagdo maior da imagem da
empresa. Na SD4 podemos constatar tal movimento em direcdo a este sentido quando o texto
diz que a jornalista foi convidada a “se incorporar” ao grupo, o que remete a uma ideia

parecida com “teve a honra de poder trabalhar no Grupo RBS”.

SD2 Apés 33 anos de atuaciio em veiculos do Grupo RBS, a jornalista Ana
Amélia Lemos deixa hoje a empresa para seguir carreira politica. (ZH
15/03/10, p. 12)

SD3 Como o Guia de Etica, Qualidade e Responsabilidade Social da RBS
prevé o afastamento do colaborador no momento em que a candidatura é
anunciada, a jornalista faz hoje sua Gltima participagdo nos veiculos do grupo.
(ZH 15/03/10, p. 12)

SD4 Ana Amélia foi convidada a se incorporar a empresa, apresentando o
Panorama Econémico, o primeiro programa de TV sobre economia do sul
do pais. (ZH 15/03/10, p. 12)

SD42 Ainda sobre as criticas, candidatos de oposicio apontam que Ana
Amélia seria “a candidata da RBS”. Ela rebate: ndo cola. Eu ndo sou a
cabeca da RBS, e a RBS néo ¢ a minha cabeca. Ela também nunca fez a minha
cabeca, porque ¢ uma empresa muito séria, onde sempre tive liberdade. (ZH
12/09/10, p. 15)

Na SD42, ¢ pela voz da propria AML que se reafirma a seriedade da RBS. Isso
ocorreu no maior texto sobre a candidata publicado em todo o periodo analisado, uma matéria
que abriu a série de reportagens dedicadas a construg¢do do perfil dos candidatos ao senado,
intitulada “Almogo com Ana Amélia”. Em meio a um texto conduzido de forma leve, focado
em descrever tracos do estilo, do gosto e da personalidade da candidata, ¢ espertamente
inserida a questdo da sua vinculagdo com a RBS, o que de certa forma, traduzia o pensamento
ndo s6 dos adversérios politicos, mas de muitos eleitores. E importante lembrar que naquele
momento da disputa, AML ja liderava as pesquisas, entdo ndo haveria grande prejuizo em
tocar num assunto tdo delicado. Afinal, embora fosse bastante 6bvio que um dos ataques a
candidatura de AML residiria em sua ligagdo com a RBS, o tema tinha sido ignorado até
entdo nas paginas da ZH. Assim, a resposta da candidata, além da inten¢do de reforgar a
credibilidade da empresa, também revelou que estrategicamente (ndo se pode aferir se por
iniciativa da candidata ou da RBS) era hora de, pela primeira vez, ela mesma afirmar sua

independéncia do veiculo.

5.1.4 Experiéncia jornalistica e experiéncia politica

Quando voltamos nosso olhar para estes dois aspectos, buscando responder o

questionamento sobre a maneira como a ZH articulou em seu discurso a experiéncia
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jornalistica em cobertura politica de AML e sua inexperiéncia na atividade politica,
identificamos tragos que nos dirigiam para trés FDs, que demonstraram que o jornal, ao
mesmo tempo em que enfatizava que os anos de atuacdo no jornalismo poderiam ajudar a
candidata que na nova carreira, também fazia alusdo ao fato de AML ndo ter nenhum
conhecimento do cotidiano interno da politica, chegando a apontar em alguns momentos os
problemas decorrentes dessa situacdo (embora tenha feito isso isentando AML de qualquer

culpa).

5.1.4.1 FD7: Anos de experiéncia como comunicadora

A longa carreira de AML no jornalismo foi citada muitas vezes em diferentes
contextos e com diversas finalidades no discurso da ZH. Inicialmente foi possivel observar
que a duracdo da carreira da candidata no jornalismo variou nos textos, como podemos ver na
SD2, SD39, SD18 e SD25, entre 30 e 40 anos, o que nos fez perceber que em alguns
momentos s6 eram contabilizados os anos de atuacdo na RBS e em outros o trabalho da

jornalista em outros veiculos de comunicacao.

SD2 Apés 33 anos de atuaciio em veiculos do Grupo RBS, a jornalista Ana
Amélia Lemos deixa hoje a empresa para seguir carreira politica. (ZH
15/03/10, p.12)

SD39 Depois de 40 anos de jornalismo diario, entre radio, TV e jornal, Ana
Amélia esta acostumada a entrar em locais publicos e ser percebida. (ZH
12/09/10, p.14)

SD18 O principal ganho para a jornalista ¢ poder ocupar todo o tempo de radio
e TV da coligacdo. Por Ana Amélia ter trabalhado mais de 30 anos em TV,
o PP avalia que a melhor forma de alavancar sua candidatura ¢ aumentar seu
tempo de exposicao (ZH 17/06/10, p.10)

SD25 A preocupacgio dos dois com Ana Amélia aumenta porque ela tende a
crescer com o inicio da propaganda de radio e TV, por ser a que tem mais
tempo no horario eleitoral ¢ mais de 30 anos de experiéncia na drea de
comunicacio. (ZH 09/08/10, p.10)

SD28 Ana Amélia Lemos (PP) cresceria com a exposi¢do em dois veiculos de
comunicacdo com os quais tem mais familiaridade do que os seus
adversarios. (ZH 28/08/10, p.10)

Identificamos ainda que para a ZH, a ampla experiéncia da candidata e sua intimidade
com as cameras € com os microfones eram resultado dos mais de 30 anos de experiéncia no
jornalismo e isso fazia de AML uma concorrente superior aos outros candidatos,
principalmente nas gravacoes de programas eleitorais, onde ela poderia conseguir se expressar
melhor para os eleitores. Na SD39 podemos também destacar o sentido de que AML estaria

acostumada a uma vida de personalidade famosa na midia em funcdo de sua carreira
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jornalistica e isso fazia dela uma candidata preparada para lidar com o assédio do publico e
dos eleitores. Os mesmos sentidos podem ser observados no bloco abaixo, em conjunto com

outros aspectos que destacaremos a seguir:

SD17 acostumada aos sustos da vida de jornalista, deu continuidade ao
roteiro de entrevistas e palestras pela Serra (ZH 04/05/10 p.10)

SD43 A facilidade para atuaciio em radio e TV € evidente pela profissiao de
jornalista, mas admite que fez ajustes de tom. Para adequar-se a importancia
do cargo a que concorre, a comunicagdo no horario eleitoral obrigatoério é
um pouco mais formal (ZH 12/09/10, p.15)

SD47 Cada um a seu modo, os trés nomes que lideram a disputa pelas duas
cadeiras de senador da republica sdo bastante conhecidos dos 8 milhdes de
gauchos que vao as urnas. Um ex-governador do estado, uma apresentadora
de TV com trés décadas de presenca nos lares gaichos ¢ um senador em
busca de reelei¢do duelam com argumentos e experiéncias para tentar triunfar
no pleito deste domingo. (ZH 03/10/10, p.14)

A SD17 integra uma nota que tratou de um acidente sofrido por AML ao participar de
um programa de radio, quando por engano de outro candidato do mesmo partido, bebeu alcool
de limpeza ao invés de dgua e sofreu queimaduras leves na boca e esdfago. Entendemos que o
texto evidencia uma tentativa de relacionar o acontecido a ideia de que, por ter sido jornalista,
AML ja teria enfrentado problemas outras vezes, estando preparada para quaisquer
adversidades do mundo da politica, até porque a mesma nota ressalta que mesmo debilitada, a
candidata seguiu com os compromissos de campanha. Na SD47 observa-se pela primeira vez
um sentido que aponta a necessidade de algum ajuste na linguagem da jornalista. Mesmo
ainda ressaltando que AML ¢ uma experiente comunicadora, a nota afirma que ao tornar-se
candidata ela precisou readequar sua linguagem jornalistica a formalidade exigida pelo cargo
de senadora, dando a entender pela primeira vez que a coloquialidade da fala de jornalista,
embora fosse uma vantagem, ndo poderia ser totalmente utilizada na comunicagao politica.

Identificamos na SD47 a evidéncia da dificuldade enfrentada pelo jornal em
caracterizar os trés candidatos sob 0 mesmo aspecto em um mesmo texto. O texto fala que os
trés sdo bastante conhecidos, citando de maneira direta Rigotto e Paim pelos cargos que
ocuparam, ¢ AML por ter freqiientado os lares gatuchos. Observa-se que em virtude do fato de
ndo haver algum cargo politico para caracterizar a candidata, e de que apenas defini-la como
jornalista a colocaria em desvantagem perante a importancia dos cargos de governador e
senador, a solugdo encontrada na construgao do discurso foi exaltar sua carreira de uma forma
quase sentimental, uma escolha que colocou AML em posicdo de destaque ao evidenciar sua

proximidade do publico.



97

5.1.4.2 FD8: Mesmo sendo uma novata na politica ela tende a crescer

Os textos que falavam da inexperiéncia politica da candidata geralmente utilizavam
expressoes que causavam a primeira vista uma imagem negativa, ou por destacarem o fato de
que ela nunca tinha concorrido a nenhum cargo eletivo, ou por caracterizarem AML como
“novata”, como alguém que “nunca foi sequer vereadora”. Mas em seguida percebemos que
tais ideias eram sempre compensadas ou articuladas com algum aspecto positivo, que

favoreciam e reforcavam a imagem de AML, como sugerem as seguintes SDs:

SD7 Sem nunca ter concorrido a cargo eletivo, Ana Amélia Lemos (PP)
chegou a 31% na primeira pesquisa apds a confirmagdo de sua candidatura (ZH
04/04/10, p. 8)

SD20 Ana Amélia nunca sequer foi vereadora. Trabalhou mais de 30 anos
em comunicagdo, ¢ essa deve ser a maior preocupagdo dos concorrentes: na
propaganda eleitoral, com 100% do tempo da coligagdo que sustenta a
candidatura de Yeda Crusius, a jornalista tende a crescer. (ZH 12/07/10, p.10)
SD29 Por ser Ana Amélia a unica sem experiéncia eleitoral, scu
crescimento pode ser atribuido quase que integralmente ao horario eleitoral,
especialmente as insercdes de 30 segundos, que entram no meio da
programagdo. Por eles, o eleitor esta sendo informado de que ela abandonou o
jornalismo para ser candidata (ZH 28/08/10, p.10)

SD34 Ana Amélia cresceu a partir da propaganda eleitoral no radio e na TV.
Esse crescimento ndo se deve apenas a facilidade com que se comunica nesses
dois veiculos, mas ao fato de a propaganda ter feito chegar aos eleitores a
informacdo de que ela ¢ candidata. Por nunca ter concorrido, ela é vista
pelos eleitores como a novidade (ZH 06/09/10, p.10)

Podemos observar que os textos reforcavam o fato de que mesmo sem experiéncia na
politica AML crescia nas pesquisas porque tinha o fator visibilidade e a facilidade de
comunicagdo ao seu favor, além disso, ao conseguir tornar conhecida sua candidatura passou
a ser encarada como novidade pelo publico (e pelo proprio jornal, como vimos

anteriormente).

SD24 Paim e Rigotto tem motivos de sobra para se preocupar, ja que siao
dois politicos veteranos e estdo empatados com uma novata que, assim como a
candidata Dilma Rousseff, lider nas pesquisas da sucessdo presidencial, nunca
disputou sequer eleiciio para vereadora. (ZH 09/08/10, p. 10)

SD48 Na condicido de novata, Ana Amélia Lemos (PP) demonstrou
maturidade politica. (ZH 03/10/10, p, 14)

Também foi possivel observar nas SD24 e¢ SD48 um reforco ao sentido que ja
tinhamos encontrado ao falarmos da visibilidade de AML, de que para o jornal a
inexperiéncia politica e o crescimento de AML deveriam preocupar bastante os adversarios,
que ja eram politicos calejados e que viam uma novata ganhar espago. Entendemos que a

comparacdo com a candidata a presidéncia da republica, demonstrou a crenca do jornal no
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potencial de vitoria de AML. A SD48 foi destacada da ultima matéria publicada antes das
eleicdes e nela podemos ver que até o final da cobertura eleitoral a inexperiéncia da candidata
foi abordada, mas sempre seguida de aspectos positivos. Nesse caso, o jornal afirmava que a
candidata demonstrou maturidade politica, ou seja, que chegava preparada ao fim da jornada

eleitoral.

5.1.4.3 FD9: Alguns problemas da inexperiéncia politica

Mesmo retratando AML majoritariamente sob um viés positivo, a ZH também teceu
algumas (poucas) criticas a campanha da candidata. As criticas foram direcionadas
especificamente aos programas eleitorais, que eram vistos pelo jornal como simples demais
diante da visibilidade, da vasta experiéncia e do potencial da candidata que poderiam ser
aproveitados, como demonstra a SD37, que integra um texto que compara a propaganda
eleitoral de AML a uma reunido de condominio, falando que a candidata é sempre mostrada

em uma rodinha conversando e ouvindo representantes de varios segmentos da sociedade.

SD37 Ana Amélia Lemos (PP) se beneficia de ser um rosto conhecidos ha
décadas na TV, mas faz uma campanha pra la de simples. (ZH 11/09/10, p.
24)

Porém, mesmo criticando, os textos sempre traziam uma justificativa para as falhas, e
dessa forma em nenhum momento deixavam a culpa recair totalmente sobre AML. A
S11(abaixo), por exemplo, integra a nota intitulada “Inspiracdo Germanica”, que afirma que
os comerciais do PP protagonizados por AML veiculados na TV bem antes da elei¢do eram
uma copia fiel de uma pega publicitaria alema estrelada pela chanceler Angela Merkel, entdo
candidata a Chefe do Executivo da Alemanha. A critica reside no fato de que os comerciais
traziam AML em um cenario de escritdrio, algo bem burocratico, que pela nota mais parecia
“um rolo compressor” e que intencionava mostrar os estragos causados pela “ma politica”.
Mas ao mesmo tempo em que causa um questionamento sobre a credibilidade de AML, que
como comunicadora participou de tal ato falho, a nota buscou isentd-la com base na ideia de
que como jornalista (e ndo publicitaria) ela ndo era obrigada a saber da copia, jogando a culpa
na agéncia que produziu a propaganda.
SD11 A candidata nio tem obrigacao de conhecer o que se faz pelo mundo

em matéria de propaganda politica, mas a agéncia deveria ter avisado. (ZH
23/04/10, p.11)
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SD26 Experiente em comunica¢io, Ana Amélia Lemos (PP) errou a mio no
primeiro programa do horirio eleitoral. Além de ler o texto, quando se sai
melhor no improviso, queixou-se do excesso de viagens. (ZH 19/08/10, p.12)

Da mesma forma, a SD26 traz uma critica que logo ¢ justificada, fazendo com que seja
possivel identificar a tentativa de ndo prejudicar a imagem da candidata. A SD26 integra uma
nota que aponta problemas no programa eleitoral de AML dizendo que a candidata pecou por
ler um texto preparado. Podemos perceber que o texto da a entender que o jornal (através da
colunista) atesta o talento da jornalista na improvisacdo e atribui a necessidade da leitura de
suas falas ao cansago da candidata. Tal posicionamento de certa forma contradiz a imagem
passada pelo jornal, que ja tivemos a oportunidade de comentar, de que AML estaria
preparada para todas as demandas da vida de candidata por ter enfrentado intimeras
adversidade durante sua atuacdo jornalistica. Nesse caso entdo, o cansago venceu teria

vencido preparo da candidata.

5.2 CONSIDERACOES ACERCA DA ANALISE

Diante dos sentidos observados ao longo da analise e das consideracoes ja realizadas,
dois aspectos podem ser destacados. Foi possivel observar que o jornal Zero Hora exaltou de
maneira bastante recorrente a experiéncia jornalistica da candidata AML como sua principal
vantagem na disputa eleitoral ao cargo de Senadora. Notou-se que o jornal adotou uma
postura demasiadamente positiva ao construir a imagem da candidata na medida em que, ao
mesmo tempo em que buscou evidenciar seu posicionamento ético e isento como veiculo de
comunicacao, baseou toda a cobertura sobre as atividades da candidata na visibilidade e na
credibilidade jornalistica da mesma, adquiridas ao longo da carreira como profissional do
proprio  Grupo RBS. Diversos sentidos encontrados também comprovaram um
direcionamento do discurso para o fato de que a candidata levaria as virtudes da atuacdo
jornalistica, ratificadas pela empresa, para a esfera politica.

Contribui ainda para tais conclusoes o fato de que quaisquer problemas que pudessem
ser atribuidos a falta de experiéncia politica da candidata, de acordo com o discurso do jornal,
eram responsabilidade da equipe de campanha e jamais culpa de AML. Com o compromisso
de informar com equilibrio, isto ¢, de criticar e apontar falhas de todos os candidatos em nome
da transparéncia com a qual o veiculo afirma atuar em campanhas eleitorais, o jornal buscou
em poucos momentos agir de maneira mais critica, mas sempre com o cuidado de ndo

denegrir a imagem da jornalista ou relaciond-la a qualquer situacdo de desgaste, tio comum
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no cenario politico. Nessa perspectiva, podemos dizer que a ZH procurou compensar todo e
qualquer erro da candidata com o destaque a sua relevante atuagcdo como jornalista € que nao
ha como negar, ao menos no periodo analisado, a postura favoravel do veiculo em relagdo

candidata e a tentativa de construir uma imagem positiva de Ana Amélia para o leitor..
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho buscamos compreender de que maneira o jornal Zero Hora construiu a
imagem da candidata Ana Amélia Lemos nas elei¢oes de 2010, a partir da analise do discurso
de 25 textos publicados pelo veiculo entre os dias 15 de margo - quando o jornal anunciou que
a jornalista deixaria a empresa para se candidatar - e 4 de outubro, edi¢do na qual a vitdria de
Ana Amélia ao Senado foi noticiada.

A fim de construir um referencial tedrico consistente que pudesse servir de subsidio
para que nossa andlise fosse realizada da melhor maneira, discorremos e problematizamos a
relacdo entre comunicacdo (com foco no jornalismo) e politica, em seus diversos aspectos ¢
complexidades. Desde o inicio do trabalho buscamos abordar todas as questdes que julgamos
pertinentes ao tema proposto, discutindo desde os conceitos principais como a credibilidade, a
visibilidade e a construcdo da imagem publica, que acreditamos constituirem a base para um
entendimento sobre caso da jornalista Ana Amélia Lemos; passando pelas semelhancas entre
as atuacdes politica e jornalistica e pela transferéncia de capitais (credibilidade) entre as
carreiras — o que também remete ao caso da jornalista —; até chegarmos as questdes técnicas e
éticas implicadas na construcdo do discurso jornalistico, onde, para nds, ocorre a
convergéncia de todos os aspectos debatidos. Fizemos tudo isso, € claro, buscando sempre
aproximar ao maximo nossos argumentos do jornalismo impresso e do periodo eleitoral,
dispositivo e contexto onde estdo inseridos nossos objetos de pesquisa.

Dessa forma, ao discutirmos as relagdes de poder entre comunicacdo e politica, com
base principalmente nos estudos de Gomes (2004) e Rubim (2000), vimos que a imprensa
nasceu como mero instrumento da politica, mas ao longo da histéria constituiu-se como uma
instancia de poder que mobiliza, fabrica imagens e reproduz consensos, € que assumiu uma
posicdo central na sociedade ao controlar a esfera de visibilidade publica. Esse movimento
provocou uma profunda reestruturagdo na politica, que se viu obrigada a readequar suas agdes
e discursos em fung¢do da logica midiatica para ter acesso aos meios de comunicag@o, que hoje
sdo indispensaveis aos politicos e candidatos porque que constituem a principal forma de
alcangar e fazer chegar suas imagens e atividades politicas ao grande publico. Nesse contexto,
onde todas as ag¢des sao voltadas para a conquista da visibilidade na midia, também tratamos
sobre o conceito de credibilidade, importante atributo tanto para jornalistas e veiculos de
comunicagdo quanto para os politicos. Nessa etapa, vimos que a credibilidade dos atores
sociais também passou a ser aferida em funcao da presenga nos veiculos de comunicagio,

embora isso seja fruto de uma confusdo provocada pela centralidade das midias na sociedade
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como afirma Weber (2006), porque nem sempre um atributo esta relacionado ao outro. Em
nossa discussdo acerca da articulagdo entre a visibilidade e a credibilidade, vimos que as
mesmas constituem os componentes primordiais da constru¢do da imagem publica dos
sujeitos politicos.

A imagem publica ¢ aquela que fazemos dos sujeitos e instituigdes a partir das
informagdes que temos sobre eles, e na atualidade, principalmente as informagdes sobre os
politicos, chegam ao grande publico basicamente pela mediacdo dos veiculos de
comunicagdo. Assim, serd por meio da selegdo operada pelos jornalistas, que constituem um
filtro - ou uma barreira — que os politicos devem vencer na busca pela visibilidade, que o
publico podera construir a imagem publica dos politicos e candidatos.

Nesse aspecto, discutimos também os capitais politico e midiatico e como eles se
entrelagam na disputa eleitoral, principalmente em fungdo da visibilidade proporcionada pelos
veiculos de comunicacdo aos diversos atores sociais. Considerando que o capital de uma
pessoa ¢ o conjunto de valores que ela possui ¢ que fazem com que ela seja reconhecida no
campo em que atua, foi possivel compreender em nossa discussio que a midia pode
influenciar bastante na transformagdo de um capital construido em qualquer esfera social em
capital politico, fato que explica o grande numero de personalidades do meio artistico e
jornalistico (como € o caso da propria AML) que rumam para a politica. Assim, constatamos
também que os individuos que ja possuem uma carreira na midia irdo obter vantagem nas
disputas eleitorais, justamente por ja contarem com um certo grau de visibilidade (capital
midiatico) que os coloca em destaque tanto na relagdo com os jornalistas e veiculos de
comunicag¢do, quanto na memoria do eleitor. A discussdo acerca dos capitais se fez relevante
neste trabalho porque também nos permitiu observar de que maneira a ZH operou essa
transferéncia do capital midiatico da jornalista AML para a construg@o de seu capital politico.

Diante de tudo isso e da necessidade de conhecermos melhor como se da a construgéo
do discurso dos jornais e quais critérios técnicos e valores éticos e ideoldgicos que os
jornalistas acionam na sele¢do dos acontecimentos, nossa ultima parte de revisdo teorica foi
entdo dedicada ao discurso jornalistico, onde se efetivam todas as disputas entre jornalistas e
politicos debatidas anteriormente, e através do qual o jornalismo vai exercer de fato seu
principal poder, que dar ¢ dar visibilidade e construir as imagens publicas dos sujeitos através
da linguagem e seus diversos recursos. Nessa etapa, com Charaudeau (2007), Traquina (2004,
2005), Benetti (2008) e Alsina (2005) vimos que o jornalismo ¢ uma construgdo da realidade
€ nao uma transmissao pura e simples do que acontece no mundo. Dessa forma, mesmo sendo

verdadeiro, ele ndo é neutro nem objetivo, porque inevitavelmente carrega os valores e as
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ideologias dos jornalistas em conjunto com as ideologias que os mesmos apreendem nas
empresas onde trabalham. Assim, vimos que a objetividade, a neutralidade e a isengdo do
discurso jornalistico, valores tdo questionados principalmente nas eleigdes, nunca sio
atingidos em sua totalidade e por isso residem somente nas técnicas € nos principios éticos
adotados pelos profissionais e pelas empresas, a fim de garantir a confiabilidade e a
credibilidade da institui¢do jornalistica.

Como nossa analise estava particularmente voltada aos textos publicados no jornal,
também julgamos relevante discutir as peculiaridades deste dispositivo, que ¢ apontado como
o veiculo mais eficaz quando se trata de cobertura politica (AZEVEDO, 2004), pelo grande
potencial de fixacdo de imagens, sentidos e consensos, € por possibilitar uma leitura mais
reflexiva, aprofundada e continua dos temas colocados em debate pela midia, principalmente
nos periodos eleitorais, ao contrario do noticiario televisivo, onde as noticias sdo curtas e
fragmentadas, geralmente baseadas apenas nos resultados das pesquisas.

Entdo, apos o percurso teodrico realizado, chegamos a analise do discurso da Zero Hora
sobre Ana Amélia Lemos, onde constatamos que a imagem publica da candidata construida
pelo jornal, através dos sentidos atribuidos a ela nos textos publicados, foi de uma candidata
que era grande novidade daquela eleicdo e que representava a renovacao da politica no
Senado Federal. Além disso, para a ZH, a carreira e a visibilidade midiatica de Ana Amélia
faziam dela a maior celebridade de seu partido e eram sua grande vantagem competitiva na
disputa eleitoral, mesmo concorrendo com politicos experientes. Ainda assim, reiteradas
vezes o veiculo destacou que era necessario reforgar ainda mais a visibilidade dela durante a
campanha para que o publico soubesse que AML era candidata.

Observamos também que ao mesmo tempo em que buscou destacar a mudanca de
carreira da candidata, sempre lembrando ao leitor que Ana Amélia havia deixado o jornalismo
para atuar na politica, a ZH trabalhou em todos os textos com uma AML jornalista, que
levaria consigo para o Senado todas as boas praticas, isto ¢, os valores da profissao,
adquiridas em sua longa carreira como fiscalizadora dos poderes. Tais argumentos também
foram utilizados sempre que foi preciso reafirmar a credibilidade da candidata diante da falta
de experiéncia politica, ou seja, o jornal sempre compensou a inexisténcia de projetos e
trabalhos realizados por AML através de sua experiéncia como jornalista. Assim, a ZH
construiu para a candidata um capital politico baseado exclusivamente na sua confiabilidade
como uma pessoa que durante décadas esteve diariamente na casa dos gatchos através do
jornal, do radio e principalmente da televisdo, que ja era conhecida do publico e que seria

diferente dos politicos que tanto criticava. Notou-se ainda que, nas poucas criticas



104

relacionadas a AML, o discurso foi construido de maneira a isentar a jornalista de qualquer
culpa, sempre atribuindo a responsabilidade pelos erros a terceiros, que deveriam ter
orientado AML. Logo, podemos dizer que a inexperiéncia politica da candidata de fato nunca
foi questionada no discurso analisado, o que nos leva a concluir que, a0 mesmo tempo em que
havia a necessidade de se criticar algo na campanha da jornalista para preservar a ideia de que
o jornal apontava as falhas de todos os candidatos, tais assuntos foram abordados de forma a
ndo prejudicar a imagem da candidata.

Do ponto de vista ético, observamos que a postura da Zero Hora na construgdo de seu
discurso sobre Ana Amélia correspondeu parcialmente ao que o veiculo tratou como seu
compromisso com a transparéncia no editorial que falava da cobertura eleitoral daquele ano,
a0 menos no que compete aos textos analisados. Primeiramente porque, ao contrario da
cobertura com o maximo de neutralidade e minimo de protagonismo prometida pelo jornal,
observou-se um discurso repleto de expressdes tendenciosas, que como ja afirmamos,
atribuiam uma imagem publica positiva a candidata. Tais aspectos nos levam também a
questionar a transparéncia desta cobertura, pois as mesmas expressoes de certa forma
explicitavam um posicionamento favoravel que em nenhum momento foi de fato assumido
pelo veiculo, mas que ficou subentendido em seu discurso.

Evidente que ndo podemos — e nem temos essa pretensdo — afirmar se a imagem
publica da candidata AML oferecida pela ZH ao seu leitor foi determinante na eleicao da
jornalista como senadora, fato que €, por 6bvio, resultado de uma diversidade de fatores que
ultrapassam os limites desta pesquisa. Mas o que certamente € possivel concluir apds nossa
andlise ¢ que o discurso do jornal buscou construir uma imagem bastante positiva,
comprovada pela predomindncia de marcas discursivas e sentidos que de alguma maneira
beneficiavam a candidata. Diante dos resultados encontrados e levando em conta todas as
discussdes feitas em nosso percurso tedrico, podemos dizer que no caso estudado, a ZH
utilizou-se do poder que possui, como instancia midiatica, de construir e fixar as imagens dos
atores sociais para reforcar a credibilidade da candidata AML através de seu discurso,
comprovando mais uma vez que mesmo na constante afirmagcdo da neutralidade e do
equilibrio, o jornalismo também atua politicamente. Assim, além de ter proporcionado a AML
quase a totalidade do capital politico que a candidata possuia ao entrar na politica, ou seja, sua
visibilidade enquanto profissional do Grupo RBS, o veiculo seguiu apoiando Ana Amélia em
sua nova empreitada.

Podemos afirmar ainda que muitas outras perspectivas e questionamentos acerca deste

tema que surgiram ao longo do nosso estudo ficaram em aberto, mas podem ser retomados em
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outras oportunidades de pesquisa. Como nosso foco nesta monografia foi o discurso
construido pela ZH, nossa analise dos textos levou em conta somente os sentidos atribuidos a
AML encontrados no que consideramos ser a voz do jornal, que era de fato o nosso interesse.
Dessa forma, acreditamos que um futuro estudo das vozes presentes nas matérias poderia
contribuir bastante para um maior entendimento sobre como ocorreu a utilizagdo das fontes ao
longo do discurso produzido. Chegamos a observar em nossa analise o uso das falas das
fontes para endossar alguns argumentos e algumas imagens construidas para AML sempre de
maneira positiva, mas um estudo aprofundado certamente seria de grande valia, até porque
como vimos, a Analise do Discurso ¢, além de tudo, uma questdo de interpretagdo do
pesquisador, e sendo assim, sdo sempre os novos olhares sobre um tema e sobre os resultados
obtidos em uma pesquisa que enriquecem o saber cientifico.

Ainda nessa perspectiva, consideramos que também seria produtiva uma andlise do
discurso que o articulasse e relacionasse com o contetido visual que o acompanhou, como
fotos, graficos, figuras, enfim, para que fosse possivel entender de maneira mais completa
como se deu a constru¢do da imagem da candidata. Seguindo nessa linha, outro
desdobramento de pesquisa possivel seria uma pesquisa de recepgao que buscasse verificar
como discurso construido pelo veiculo foi percebido pelo leitor.

Seria interessante ainda um estudo comparativo entre o espago concedido pelo jornal
aos trés candidatos ao Senado em 2010, a fim de identificar se houve algum favorecimento a
candidata no sentido quantitativo, pois como vimos em Charaudeau (2007) a imprensa escrita
possui a peculiaridade de poder apresentar as noticias segundo critérios determinados de
construcdo do espago redacional e iconico, que seriam correspondentes ao grau de
importancia que se atribui a elas. Sendo assim, aspectos como a localiza¢do (na primeira
pagina ou numa pagina interna, no alto ou no fim da pagina, com pré-titulo, titulo ou
subtitulo); a tipografia (dimensdo e corpo dos caracteres de impressdo no conjunto dos
titulos); e qualidade dos espacos dados as noticias, todos comparados em porcentagem,
podem fornecer interessantes pistas sobre a dimensdo dada pela empresas e jornalistas a
determinados acontecimentos ou pessoas.

Também observamos brevemente neste trabalho, com a ajuda de Weber (2000), que a
politica atual, totalmente sujeita a visibilidade e a rapidez propiciadas pelas midias, resgata o
carisma como substantivo de projetos politicos, ¢ constatamos que tal afirmacdo pode ser
ratificada num rapido exame da politica brasileira, onde muito politicos sdo eleitos em virtude
de quaisquer outros motivos que nao suas agdes propriamente politicas, como aparéncia,

popularidade na midia ou ainda heranca de sobrenomes famosos na politica. Como uma
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analise mais ampla sobre o carisma da candidata AML por certo nos distanciaria dos objetivos
que estabelecemos nesta pesquisa, deixamos também tal esfor¢o para uma proxima
oportunidade. Dessa forma, do ponto de vista da dindmica de constru¢do da imagem publica
de um sujeito operada pela midia, também sugerimos um estudo aprofundado sobre o carisma
da candidata, tanto no que diz respeito a propria personalidade de AML, quanto na busca por
um entendimento de como esse carisma foi aferido ou ndo na cobertura realizada pela ZH e
até por outros veiculos de comunicagao.

Por ultimo, gostariamos de dizer que esta pesquisa com certeza nasceu de inimeras
davidas, mas também de uma convicg¢do: a de que o profissional do jornalismo em muito se
assemelha ao politico, e embora em sua maioria fagam questdo de manterem-se em poélos
distintos, ambos os atores sociais t€m, na origem de sua existéncia o dever de representar e
dar voz aos anseios do povo (como também procuramos mostrar nesta monografia).
Acreditando nisso, este trabalho pretende contribuir na conformacdo de um pensamento que,
admitindo as semelhangas entre as atuacdes dos jornalistas e dos politicos, possa encontrar
argumentos que convengam os primeiros de que as ferramentas postas em suas maos os fazem
tdo agentes da politica quanto qualquer candidato eleito, e que ¢ preciso assumir essa posi¢cao
de maneira consciente e sem hipocrisia, fazendo dessa representatividade da profissdo ¢ do
poder dos veiculos de comunicagdo uma verdadeira ferramenta a servigo do interesse publico,
onde as opinides e posicionamentos sejam expressados de maneira transparente, € nao
mascarados em discursos supostamente objetivos, permitindo que o publico possa escolher,

assim como o jornalista, como ir4 se posicionar em relacdo a esfera politica.
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ANEXO A: RELACAO DE TEXTOS DO CORPUS DE ANALISE

12 Politica

ZERO HORA SEGUNDA-FEIRA, 15 DE MARGO DE 2010

MUDANCA
Ana Amelia troca
jornalismo por politica

Jornalista define candidatura ao Senado e deixa seus espacos em veiculos do Grupo RBS

Apds 33 anos de atuagao em
veiculos do Grupo RBS, a jor-
nalista Ana Amélia Lemos dei-
xa hoje a empresa para seguir
carreira politica. Filiada ao PP,
Ana Amélia ird disputar uma
das duas vagas ao Senado pelo
Rio Grande do Sul nas elei¢oes
de outubro.

omo o Guia de Etica, Qualidade e

Responsabilidade Social da RBS
prevé o afastamento do colaborador
no momento em que a candidatura
é anunciada, a jornalista faz hoje sua
tltima participagio nos vefculos do
grupo. Ao longo do dia, Ana Amélia
se despede do piblico nos espagos
que ocupava na Ridio Gaticha, Radio
CBN/Didrio, RBS TV Rio Grande do
Sul e Santa Catarina, Canal Rural e
Zero Hora. No fim da tarde, em even-
to interno, dire¢do e colegas fardo
uma homenagem & jornalista pelos
33anos de dedicagao ao grupo.

— Sair da RBS € como se eu estives-
se saindo de casa. Parto para outro
desafio. Deixo de ser narradora do
cendrio politico para ser protagonista
~ comenta.

Nascida no distrito de Clemente Ar-
golo, interior de Lagoa Vermelha, Ana
Amélia saiu de casa pela primeira vez
aos nove anos. Filha de um carpinteiro
e de uma merendeira de escola publi-
ca, até entdo jamais havia frequentado
uma sala de aula. Levada para Porto
Alegre por uma amiga da familia, cur-
sou metade do Ensino Fundamental ¢
retornou a Lagoa Vermelha. O restante
dos estudos s6 foi concluido gracas a
uma bolsa concedida pelo entdo go-
vernador Leonel Brizola.

De volta a Capital em 1967, Ana
Amélia passou no vestibular para
Comunicagao Social na PUCRS e
comegou a trabalhar na Rddio Guai-
ba para pagar a faculdade. Trés anos

bem-sucedida carreira de jornalis-
ta multimidia. Atuava ao mesmo
tempo na Radio ¢ TV Difusora, no
Jornal do Coméreio e era correspon-
dente do Correio da Manha e da re-
vista Visao.

Em 1977, ao entrevistar o entao
ministro da Fazenda, Mario Hen-
rique Simonsen, a jovem repdrter
despertou a atengdo do fundador do
Grupo RBS, Mauricio Sirotsky So-
brinho. No dia seguinte, Ana Amé-
lia foi convidada a se incorporar a
empresa, apresentando o Panorama
Econdmico, o primeiro programa de
TV sobre economia do sul do pa-
is. H4 21 anos atuando em Brasflia,
Ana Amélia se tornou referéncia no
pais em jornalismo econdmico e
agroneggcio.

Apés 21 anos em Brasilia como jor!

ENTREVISTA

Ana Amélia ambici

Ana Amélia Lemos, jornalista

g

representar o RS no Congresso

“Sinto que tomei
a decisdo certa”

Preocupada com a fragilidade dos partidos e disposta a abrir o debate
em torno da liberagdo de recursos federais, Ana Amélia Lemos entra
na disputa ao Senado com bandeiras definidas. Nesta entrevista, ela
depois, jd formada, dew inicio a uma  falg sobre a transigéo para a nova carreira.

ZH - Como se deu a decisao de
trocar o jornalismo pela politica?

Ana Amélia Lemos - Hd muito
tempo, 0s partidos buscam pessoas
conhecidas. Artistas, jogadores de fu-
tebol e comunicadores estao ingres-
sando na politica. Dentro desse qua-
dro, desde que comecei a ter visibili-
dade na midia, tenho sido convidada
a concorrer. Eles diziam: “Vocé esco-
The qual cargo quer disputar”. Mas hd
hora para semear e hora para colher.

ZH - 0 que mudou para que a
senhora agora aceitasse concor-
rer ao Senado?

Ana Amélia — Foi um processo
lento e gradual de amadurecimento.

Eu me perguntava se consigo usar
uma outra tribuna e ter mais eficd-
cia no trabalho. Hd um descrédito
muito grande com o cendrio poli-
tico. Eu vejo a fragilidade dos par-
tidos: muita gente vem conversar
comigo sobre a candidatura, mas
jamais alguém me perguntou por
qual partido irei concorrer. Sinto que
tomei a decisao certa.

ZH - Como jornalista, a senho-
ra sempre apontou erros e onis-
soes dos politicos. Estd preparada
para ser cobrada pelos eleitores a
partir de agora?

Ana Amélia - Farei tudo o que
estiver ao meu alcance. Mas nio

serei uma legisladora, ndo vou criar
leis. Precisamos ¢ fazer funcionar as
que jd existem. A minha briga tam-
bém serd para que o Estado deixe
de vir a Brasilia com chapéu na mao
pedir recursos. Minha responsabili-
dade ¢ abrir um debate institucional
e politico em torno dessa questdo.

ZH - Como a sua entrada na
disputa muda o cendrio das elei-
¢des para o Senado no Estado?

Ana Amélia - Nio estou preocu-
pada com essa alteragao. Nao vou
disputar beleza com ninguém. Serei
candidata para representar o Rio
Grande do Sul.

ZH - O PP, seu partido, vem
sendo assediado pelos candida-
tos ao governo do Estade. Com
qual candidatura a senhora mais
se identifica?

Ana Amélia - Estou acompa-
nhando essa questdo, mas nao te-
nho preferéncia. Essa decisao cabe
ao comando partiddrio, que ird
ouvir as bases do partido. Nao que
eu esteja lavando as maos, mas sou
crista-nova na legenda. Ndo me ca-
be apontar a diregdo.

Carolina
Bahia
assume
coluna

A partir de amanha, al-
guns dos principais espacos
de Ana Amélia Lemos nos
veiculos do Grupo RBS se-
rao ocupados pela jornalista
Carolina Bahia. Aos 38 anos,
Carolina ¢ formada em Jor-
nalismo pela PUCRS e estd
concluindo MBA em Econo-
mia e Finangas pela Funda-
¢ao Instituto de Administra-
¢do, em Sdo Paulo.

om passagens pelo Jornal do

Comércio e revista A Gran-
Ja, Carolina ingressou no Grupo
RBS em 1997 como repérter do
caderno Campo&Lavoura, No
suplemento, destacou-se com
uma série de reportagens mos-
trando como agricultores gad-
chos utilizavam e multiplicavam
sementes de soja transgénica
contrabandeadas da Argentina,
antes de as sementes terem o
uso liberado no Brasil.

Desde 2000, est4 sediada na
sucursal multimidia da RBS
em Brasilia, onde cobre temas
relacionados a economia, poli-
tica e agronegdcio. Atualmente,
Carolina é comentarista das rd-
dios Gatcha e CBN/Didrio, da
TVCOM e do Canal Rural, além
de fazer andlises para o cader-
no Campo&Lavoura e para
zerohora.com.

Agora, junto com 0s jomalis—
tas André Machado e Rosane de
Oliveira, ela passa a apresentar o
programa Atualidade, na Ridio
Gaticha, e a fazer comentdrios
a0 vivo para o Jornal do Almogo,
além de assumir a coluna Bras{-
lia, publicada de segunda-feira a
sdbado em Zero Hora.

Com as mudangas na sucur-
sal, 0 jornalista Klécio Santos, 41
anos, ¢ promovido a editor-chefe
do Grupo RBS em Brasflia.

Formada pela PUCRS, Carelina
conclui MBA em Economia
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Dois passos para tras

uando tudo parecia encaminhado

para um acordo capaz de por fim

ao impasse que envolve o reajuste
salartt na Brigada Militar, a assembleia
dos servidores de nivel médio da corporagio
apresentou novas exigéneias, colocando em
risco as negoclagoes encaminhadas até agora.
Como o tempo para apresentagdo de projetos
de reajuste estd se esgotaido, cresce o risco

ano, com a exigéncia de distribuigdo, entre
os queganhmn nenos, dD Valﬂf a SL'TpHgU a
oficiais superiores em parcelas por conta da
retroatividade do aumento de 19,9% a marco
do ano passado. Os outros RS 70 milhdes sdo
do do valor destinado a ch d
matriz salarial da seguranca em 2011.

O governo propos reservar R$ 111 milhdes
1o organtento de 2011, 0s lideres indicaram
quie cor mas ontent os participantes

de se chegar a 6 de abril sem wma prop
aprovada, 0 que significaria passar o aio
inteiro sem aumento ¢ ter de comegar 2011
negociarido com o 1novo governo.

O altimo pedido ter wm impacto
aproximado de R$ 100 milhdes nas contas
priblicas, Sido R$ 29 milhdes a mais neste

L=

SOBRAM DUAS OPCOES

Depois de duas reunioes ontem, os lideres do
Democratas reduziram a duas as opgoes para
aeleicio de outubro: candidatura prépria — Paulo
Feijd para governador com Moacir Yolpato de vice

- ou alianga com o PTB.
No encontro com os caciques do DEM, 0

candidato do PTB, Luis Augusto Lara, confirmou
a disposi¢io para atender as reivindicagdes do
partido: a vaga de vice e a coligagdo na eleigio para

deputado federal.

-0 PTB veio com uma conversa com inicio,

da assembleia elevaram o pedido para R$ 180
wmilhaes e voltaram a bater na tecla do reajuste
linear de 19,9% para todos.

Hd wma distorgao no espirito da matriz
salarial, criada no governo de Germano
Rigotto. A ideia era distribuir entre os

|_| L l

servidores da drea da seguranca wina parte
do ganho fiscal que o governo conseguisse
com medidas para aumentar a recetta e
reduzir as despesas. Como em 2009 o Estado
teve unt superdvit isignificante, o governo
decidiu arbitrar um valor para ndo deixar

os servidores da Brigada sem reajuste.
Estabelecer um valor de R$ 111 milhdes ou
R$ 180 miilhées para 2011 € wna liberalidade
do atual governo. Ninguém tent conto saber
qual serd o comportamento da economia,
nent se as contas publicas neste ano fechardo
no azul ou no vermelho. Quemn for eleito em
outubro tomard posse sabendo que tem uma
conta para honrar logo nos primeiros meses de
governo,

ALIAS

Se ndo houver acordo, governo
e Assembleia Legislativa terdo de
decidir se aprovam um reajuste
arevelia do grupo que rejeitou
a ifltima proposta ou deixam a
insatisfagdo contaminar toda a
Brigada Militar.

Nao é todo dia que se vé wma
calegoria de trabalhadores
recusar aumento salarial, mas
¢ 0 que 6s brigadianos estao
Jazendo.

meio e fim. O PMDB, por exemplo, ainda nio nos

procurou para fazer uma proposta — explicou o

presidente do DEM, Onyx Lorenzoni.

As duas siglas voltardo a conversar na segunda-

Em busca de
mais aliados

feira, em almogo na sede do PTB, para formalizar

as propostas de coligagio, mas decisao final s¢

deve ser tomada em abril.

Os lideres do DEM descartaram a possibilidade
de dividir o palanque com a governadora Yeda
Crusius, mesmo que o partido seja o principal

aliado de José Serra (PSDB).

Reunidos ontem a noite com o
prefeito José Fogaga, lideres do PMDB
concordaram coma data de 25 de
mar¢o proposta pelo PDT paraa
formalizacao da alianga, Uma reuniao
conjunta das duas executivas deve
ser realizada na segunda-feira para

discutir como ampliar a coligagiio.

Consulta Veja o calendario \% e Dianedoscompanbeins Fogaca
3 adotou o discurso da“pacificagao
as bases 25/3 - Venancio Aires \ quangj OPP 4o RioGrande”. Ficou acertado que
idi i i ApOSt ir de abril ele fard caravanas
QPP decid 1 - Ta apartir d 2
de dda,j::;nl]u i?sfﬁgf;ﬂ{g‘d‘;m 2613 - Tiés de Maio candidatura de Ana pelo Interior, como vem fazendo seu
Caconts 38 K‘,]muhaésbmpm 2713 - Paimeira das Misses Amélia Lemos a0 adversdrio Tarso Genro (PT).
decidir com quem o partido vai 05/4 - Caxias do Sul Senado éque ela terd O PMDB evitou confirmara_
se aliar nas eleigdies de outubro e 09/4 - Sania M 80 insergdes em rddio e candidatura de Germano Rigotto
apresentar sua candidata ao Senado, aniea TV nos préximos dias, ao Senado. 0 senador Pedro Simon
AIW;S Ameélia Lemos. Serdo trés 10/4 - Pelotes naquele espaco garantido disse que € necessdrio resolver uma
encontros em marco ¢ quatro em abril. 16/4 - Erechim aos partidos pela coisa de cada vez e que primeiro é
legislagiio eleitoral. preciso esgotar o tema do Piratini.

T A%

g

— AQUI, NINGUEM ESTA FORA DA AREA.

LJ

Bate-papo, paquera, horéscopo e piadas.

0¥ TINAII SOTHYD D9THISY

Al

SESSENTINHA

Candidato a reeleigao, o senador Paulo Paim
(PT) foi surpreendido ontem com uma festa
organizada pelos funciondrios de seu gabinete
para comemorar seuaniversdrio de 60 anos.
Pouco antes, 0 petista havia feito um discurso
na tribuna do Senado relembrando sua
trajetoria, desde a infancia pobre, em Caxias do
Sul,até a chegada ao Congresso.

Emaocionado com o mimo de sua equipe,
Paim pediu,ao assoprar as velinhas, que
“aquela chama iluminasse a mente dos
deputados” para aprovarem seus projetos que
beneficiam os aposentados. As trés propostas
estdo a espera de votagio na CAmara.

Bohn Gass apelou ontem ao chefe da

Casa Civil, Otomar Vivian, e ao lider
do governo, Adilson Troca, para que o Piratini
apresente uma proposta de reajuste ao Cpers.

Bohn Gass reconhece que o tempo para

apresentar uma proposta estd se esgotando,
mas acha que ainda € possivel oferecer pelo
menos uma reposi¢io salarial.

L ider do PT na Assembleia, Elvino

MIRANTE

A festa oficial para celebrar 0s 60 anos de
Paulo Paim serd no dia 21, na Casa do Gaticho,
dentro do Parque Mauricio Sirotsky Sobrinho,
na Capital. Os organizadores acreditam que
3 mil pessoas irdo abracar o senador petista.

Empolgados com a visibilidade de Ibsen
Pinheiro na carona da emenda dos royalties
do petrdleo, lideres do PMDB fizeram
urit apelo para ele desistir de pendurar as
chuteiras e concorrer & reeleicdo.

Um grupo de 10 ex-tucanos de Canoas,
entre eles trés ex-vereadores, formalizou
ontem apoio & candidatura de Tarso Genro
a0 Paldcio Piratini. Os dissidentes do PSDB
apoiam a gestdo de Jairo Jorge (PT).

Matriz

8407.4070

Custo de uma ligacdo local para celular.
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Palmo a palmo

A pesquisa do Datafolha
efs meses antes da eleigdo e com os liderada por Tarso Genro e Anténio Britto, 49 de Tarso Genro ¢ de Yeda Crustus. foirealizada em s
S principats candidatos definidos, pesquisa - mas quem ganhou a eleigao foi Germano Jd na eleicao para presidente, o grau de momento de alta exposicao
do instituto Datafolha realizada nos dias Rigotto, que em pesquisa do instituto Cepa/ conhecimento dos candidatos é maior: 59% para José Fogaca,
30 31 de marco indica que o Rio Grande do UFRGS tinha entre 3,5% e 5,1%. ainda ndo sabem em quem votar, 13% por conta do fechamento da
Sul terd novamente uma eleicio de tirar o folego. Ent junho de 2006, Rigotto e Olivio Dutra  responderam Dilina e 11%, Serra. alianga do PMDB com ¢ PDT
Tarso Genro (PT) ¢ José Fogaga (PMDB) estiio estavam empatacdos com 26% e Yeda Crusius E curioso que Dilma apareca i frente de eda remiincia ao mandato
fecnicamente empatacdos mesmo quando setira — tinha 11% numa pesquisa do Ibope. Na Serra na espontdnea e, na estimulada, esteja de prefeito de Porto Alegre.

um outro adversdrio da simulagdo. Nent na
rejeicdo a diferenca é significativa: 12% disseram
que ndo votariam em Tarso e 9% citaram Fogaca
come o candidato que nao teria seu voto.

O fato de terem indices quatro vezes
superiores ao da terceira colocada, Yeda
Crusius (8% ), ndo garante a Tarso ¢ Fogaca
vaga certa no segundo turno. Nunca é demais

Os resultados da p

eleigdo, Rigotto acabou ficando fora do
segundo turno e Yeda se elegeu.

P
indicam que a eleicdo para o governo do
Estado ainda nao mobiliza o eleitor gaiicho:
antes de ver o cartdo com o none dos
candidatos, 74% responderam que ndo saben
em quem pretendem votar. Nessa stimulagdo,

tdo distante do tucano: sito 18 pontos de
diferenga no cendrio que inclui Ciro Gones
e 21 pontos na simulagdo em que sé Marina
Silva é mostrada como adversdria dos dois.
A vantagem de Serra sobre a candidata do
PT reprisa o que ocorreu em 2006, quando
Geraldo Alckmin derrotou Lula no Rio
Grande do Sul no primeiro e no segundo

or faixa etdria, o
melhor desempenho
de Tarso Genro estd na

faixa dos 16 aos 24 anos (37%
a 41%). José Fogaga tem mais
votos na faixa com 60 anos ou

lembrar que em margo de 2002 a disputa era  José Fogaca levou vantagem, com 7%, contra  turnos. mais (33% a 40%).
i = Y Lt 2
Pps(cl[uls;i\:gao No Senado, B -
= e I £
Ajuga;o pareo dificil i : _
Se 0 PP esperava da pesquisa O ermpate técri -
Datafolha uma luz decidir PISEICOCRTE
seu destino, terd. dep:sﬁ:)ﬂier outro GeP rm] anp 0 R?ﬁ;:? (?6 %) eiﬁ
critério: nem Yeda Crusius (8%), dois té e R ;a;
nem Beto Albuquerque (3% ou 4%) qu;: 05 dois tem a eleicio garant
Aol M nunca ter concorrido
Contra Yeda pesa uma rejeicao ﬁnggglgg?faﬂ%a
de 45%. Contra Beto, o fato de S gou
pertencer aum partido pequeno, n;m szgum;?;npgisdzm
comparado ao PB.e de ndo ter nadaa Ao dG:DEsm e e e 5
oferecer além de boas intenges ¢ um {3 e e oo
discurso articulado. & o Pam
Aala que prefere Fogaga vai se :posenta- o
= o preferido dos eleitores com mais
entusiasmar. de 60 anos: chega a 479% nessa
faixa,contra 37% de Rigotto e 35%
Do mesmo de Ana Amlia
Rigotto atinge 56% entre os
tamanho jweniﬂde Iﬁagittanus, eAna
0 Datafolha constatou que Amélia éa preferidade 38% na
as candidaturas de Beto faixa de 252 34 anos. I
Albuquerque (PSB) e Luis ; l ) Y
Augusto Lara (PTB), dois 3 !
pretgrdmtes a0 posto de terceira via, Luz aétaa' d - lha
tém o mesmo tamanho: 3% ou 4% al'd 1
el PROTETORA DOS ANIMAIS
do cendrio. meePes_qmsa serve CO{:;S
i i feréncia para os S
p;: E:g;:?ﬂ :2; lglsi:_rdisf;?::g esmummpzrem wiP:ihpdatos, Com a posse de José Fortunati na prefeitura, Mie de Bernardo, 26 anos, Regina estd casada
‘mais vidvel, 0s dois ficaram no zero 0 PMDB sepultari de vez as Porto A]ggre ganhou uma primeirafdarn; que pode com Fonur_lqti hé 17 anos. Pelo menos até dezembro,
azero. Até na rejeicao, os dois estio pretensdes de Eliseu Padilha de ser definida como anjo da guarda dos animais pretende qwldlf_ seu tempo entre o trabalho na
préximos: 5% nao votariam em Lara, disputar com Germano Rigotto a abandonados. Regina Becker, 52 anos, ndo pode ver Assembleia Legislativa, como coordenadora do
7% em Beto. indicagio para o Senado. bicho maltratado. Se ndo encontrar quem queiraadotar,  memorial do parlamento, e as fungges de primeira-
Enquanto Rigotto aparece na ela mesma resgata e leva para o sftio do casalem Lomba  dama. Além de manter os programas implantados por
frente, tecnicamente empatado Grande, drea rural de Novo Hamburgo. Na sexta-feira, Isabela Fogaga,como o das creches comunitdrias, quer
Md noticia parao com Paulo Paim (46% a 45%), o casal contabilizava 41 gatos e seis caes na casa de dedicar atengao a Coordenadoria do Bem-Estar Animal,
grupodo DEM que Padilha nao passa de 13%. Lomba Grande. Desses, apenas um labrador nao é criada por Fortunati. Entre os projetos prioritdrios estd
defende a candidatura Rigotto, alids, anda incomodado animal de rua. um programa de controle da natalidade animal.
propria com Paulo Feij coma demora do PMDB em No apartamento em que os dois vivem, no centro de A ideia é montar uma unidade mével em um 6nibus
para o Piratini: os indices  confirmar seu nome. Padilha Porto Alegre, Regina tem mais dois gatos — Lolae Pisco  antigo da Carris e circular pelas vilas com veterindrios
do vice-governador sdo iguais ou insiste em disputar a convengio, (com ela na foto). preparados para fazer castragdes.
inferiores aos de Pedro Ruas (PSOL).
| @Y

e

— AQUI, NINGUEM ESTA FORA DA AREA.

Bate-papo, paquera, horéscopo e piadas.
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Dia D para o
Democratas

A partir das 14h de hoje,0
diretorio estadual do Democratas.
decide se terd candidato préprio
ou se fard alianga com o PTB de
Luis Augusto Lara.

Se depender do presidente do
diretorio estadual do DEM, Onyx
Lorenzoni, a alianga serd aprovada
haje e formalizada na quarta-feira:

— Acredito no bom senso.
Precisamos ver o que é melhor para
o partido ¢, hoje, a alianga com o
PTB me parece o mais razodvel.

0 deputado Paulo Borges, campedo
de votos em 2006, ndo tem a mesma
seguranga:

— Seja qual for o resultado, serd
apertado, até porque o voto € secreto.

Palanque extra
para Serra

Como o presidente nacional do
PTB, Roberto Jefferson, garantiu
no fim de semana que seu partido
deve aderir a candidatura de José
Serra,0 DEM gaticho trabalha coma
perspectiva de Luis Augusto Lara dar
o segundo palanque ao tucano no
Rio Grande do Sul.

Pégina 10

L

De alto nivel

candidatos José Serra e Dilma Rousseff;

a campanha eleitoral serd de alto nivel,
propositiva e sem agressdes. Os discursos dos dots
0 irretocdveis: 0s marqueleiros ensinaim que
o eleitor ndo gosta de candidato grosseiro e que
quem ataca pode perder votos. Essa postura de
Serra e Dilma ndo deve criar a ilusdo de que a
campanha inteira serd assim, civilizada: a tropa
de choque de cada um jd comecou a se armar
para os ataques. Ficam os candidatos com a
inagem de gente fina, os aliados se encarregam
dos ataques com autoria identificada e um
exército de pichadores virtuais faz o trabalho

f ; edepender do que mostraram até aqui os

sujo, espalhando lama pela internet, que ¢ 0 novo
muro da difamacao.
No lancamento da candidatura de Serra, jd foi
possivel perceber que a tarefa de atacar Dilma
e 0 PT serd dos lideres do PPS e do DEM, que
Jazem esse trabalho com prazer ¢ desenvoltura.
No lado petista, ainda ndo estdo definidos
os aliados, mas o presidente Lula se ntostra
disposto a provocar o adversdrio. Serd de Lula
também a tarefa de comparar seu goverito com
o de Fernando Henrique Cardoso. Do resto se
encarregan os militantes de um lado e de outro.
Serra preparou um discurso sob medida para
marcar posicao sem ser radical. A manifestacao

No encontro do
PP em Pelotas, o
prefeito Fetter Jr. foi

deu a linha do que deve ser o eixo da campanha,
sintetizadlo no slegan “0 Brasil pode mais”.
Orientado pelas pesquisas que mostrarm
o alto indice de aprovagdo do governo Lula,
Serra evitou crificas aos programas que, em
privado, boa parte dos tucanos condena, como
0 Bolsa-Familia, tambérm chamacdo de “bolsa-
esmola’. Sem usar a expressdo que foi a marca
da campaitha de José Fogaga em 2004, Serra
disse ntais ou menos a mesma coisa: fica o que
estd bom, muda o que ndo estd. Entre o que
terd continuidade, politicas que vém do governo
FH e que foram mantidas pelo presidente Lula,
sobretudo na drea econdmica.

] Pito

‘Advogado de Roberto Jefferson,
0 juiz aposentado Luiz Francisco
Corréa Barbosa nao gostou da
interpretacao da coluna de que
ele“levou um pito” do Supremo

MR JIINIOR saudado como @ Tribunal Federal, jd que o ministro
% AS: opgdo preferencial  Joaquim Barbosa o acusou de
/ Y do partido para promover “chicana” ao insistir na
concorrer ao inclusdo do presidente Lula entre
Sl 0s réus do mensaldo.
Piratini em 2014. “dvogados ¢ podem levar
pitos da OAB, ndo de juiz ou
Vice tribunal, porque deles nio
530 integrantes”, escreveu
O prefeito Fetter Barbosinha em cartaa coluna.
Jr. pressionou o Barbosinha sustenta que o
presidente do PP, Pedro  ministro Joaquim Barbosa “falou

Bertolucci, para que sozinho” e induziu o STF a erro.

abrisse a discussio

0 primeiro, naturalmente, seria o
de Yeda Crusius.

0s defensores da candidatura em ,tomp de quem
prépria no DEM reclamam da falta lM PASSE NO PP g o':;lce 1o caso de MIRANTE
de comprometimento do PTB gaticho zﬁ;{; 0 aprovara
-1 Serra, cuja eleicio éa prioridade A duas semanas do prazo estabelecido de que suas bancadas acabem sendo Bertolucci disse Ronaldo Caiado ¢ o preferido de
nacional do Democratas. para decidir seu futuro na eleicao de tragadas pela supremacia do PP. que oS nomes serio Onyx Lorenzoni para ser o vice de
outubro, o PP enfrenta um impasse: No ultimo encontro da série, em Pelotas discutidos numa Serra. Onyx acha que a senadora
Mistério A0 mesmo tempo em que as bases (fota), no fim de semana, chegou a ser segunda etapa. Kdtia Abreu (TO) deve ser
expressaram preferéncia pela alianga discutida a possibilidade de o PP ndo Cogitado por Fetter preservada como alternativa para
A sugestio do senador Pedro coma governadora Yeda Crusius nos apoiar nenhum candidato a governador, para concorrera vice, ~ concorrera presidente em 2014.
Simon para que Germano Rigottoe ~ €NCoNtros regionais, a maioria insistiu na liberar as bases na eleigio para o Piratini o0 ex-secretdrio da
Eliseu Padilha concorram a deputado coligacao na eleigio para a Camara e a e se concentrar apenas na candidatura de Agricultura Jodo Unico parceiro dado como
deixa noarumadivida:serique ~ Assembleia, Ana Amélia L.emos a0 Senado. Carlos Machado ~ certo na campanha de Yeda
ele prefere Ana Amélia Lemos (PP) e Até agora, 0 PSDB ndo mostrou A decisﬁq final do PP serd tomada dia deixoua portaaberta  Crusius, o PPS anunciard
Paulo Paim (PT)? disposicdo para pagar esse preco, temeroso 24 de abril. paraessa possibilidade. ~ oficialmente no dia 17 sua
Simon nao mostrou empolgagio entrada na candidatura tucana.

com o primeiro lugar de Germano
Rigotto na pesquisa do Datafolha.

Minutos preciosos

ALIAS

Na viagem que fard a Sao Borja
nesta semana, o candidato José

Indefinido nas candidaturas ao Senado,0 PMDB destinou a José Fogaca

Pesquisa do Instituto Mapa

Fogaga incluird uma visita ao
Memorial Joao Goulart.

Afinal,0 PMDB tem todas as inser¢oes que foram ao ar no fim de semana na TV.
ou nfo interesse em Bom para a candidata do PP ao Senado, Ana Amélia Lemos, que serd a t_ifvl_l’gﬂda neste fim defemarm, o :
\‘.‘ eleger um senador estrela dos programetes do partido e passou o fim de semana gravando: seus indica que Santa Catarina ferd . {ﬂ! o inicio de juifm a lista
em outubro? Passa a concorrentes ndo terio a mesma exposicio. uma eleigio emoc com 2 ‘cum_as e
impressao de que o Como fazem todos os partidos, PMDB e PP usam esse espago concedido cinco candidatos em condicdes de  seqoes eleitorais no Rio Grande
Senado ndo é prioridade.  pela Justica Eleitoral para divulgar seus candidatos. brigar por vaga no segundo turno.  do Sul.

HA 41 ANOS A NOSSAVIDA E
UMA ETERNA CONSTRUCAO.

Arquisul. Mais do que moradias, a gente constroi
histérias de vida para nossos clientes, hd 4| anos.

—~—

VVocé mormndo bew.

www.arquisul.com. br I
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Germano Rigotto

Com Fabiano Costa fabiano.costa@zerohora.com.br
fez voto de siléncio:
enquanto aguardaa

2
\ confirmagao de sua

oportunidade de ter um aliado a mais no palanque candidaturaao Senado pelo PMDB,
de José Fogaca. nao vai falar sobre as pretensoes de

Sobrevivéncia na selva

ﬁ provada ontem pelo diretdrio estadial

tentativa de ser escolhido o nome de consenso

do Democratas, a alianga com o PTB pelos 11 partidos que no ano passado ensataram

& umi casantento de conveniéncia, com a formagdo de uma frente. O tempo de rddio e TV Brigado com o PSDB no Estado, 0 DEM estava Eliseu Pa}:ll]ha dedisputara vaga na
vantagens para os dois lados. Néo fot a afinidade que 0 DEM agrega a alianca pode ser a diferenca — em busca de um parceiro que lhe garantisse uma Convengao,
ideologica que pesou na decisao do DEM, nem entre continuar figurante na disputa ou virar coligagao na eleigao para deputado federal. Nao -
a estatura do candidato Luis Augusto Lara. Foi protagonista se o eleitor identificar nele a terceira extgia sequer a vaga de vice, mas 0 PMDB ndio Nao ao
a perspectiva de ter um parceiro que pode lhe via sonhada pelo falecido frentéo. Lara sabe que it penho ent conguisti-lo e 0 DEM Piratini
garantir a sobrevivéncia na selva da Camarados — suas chances de chegar ao segundo turno sio acabou ficando entre a candidatura propriae a
Deputados sem exigir sacrificios em troca: Lara é rerolas, mas estd mirando 1o futuro: aos 40 anos,  alianga com o PTB. Ajornalista Ana Amélia

um candidato leve e estd disposto a abragar as teses
mais caras ao DEM, como o compromisso de indo
aumentar imnpostos.

Para Lara, a alianga com 0 DEM € 0 que
de melhor poderia obter depois de fracassar a

pode ficar quatro sem mandato e trabalhar nesse
perfodo para ser opgio do PTB em 2014.

Com a mesma naturalidade com que fechou I
coin 0 PTB, 0 DEM poderia ter se aliado ao PMDB,
mas o partido de Pedro Simon vacilou e perdeu a

Os defensores da candidatura propria, com o
vice Paulo Feijo & frente, foram derrotados pelo
isto. Com Feifd disputando a lanterna
das pesquisas, apostar num voo solo colocaria ent
risco a sobrevivéncia da bancada na Camara.

Lemos revelou ontem que o PP
tentou convencé-la a concorrer

ao Piratini, mas ela nao aceitou.

0 partido achava que ela poderia
ser a novidade na campanha, mas

Esboco de
forca-tarefa

Sem a presenga do PMDB,
representantes de PSDB, PPS, DEM,
PP ¢ PTB fizeram ontem o primeiro
encontro do comité suprapartiddrio
organizado para viabilizar a
campanha de José Serra no Estado. O
grupo trocou as primeiras ideias de
como atuar, de forma informal.

Como podem vir a apoiar Dilma
Rousseft em nivel nacional, petebistas
e progressistas 140 quiseram se
comprometer institucionalmente com
a candidatura tucana. Os dois partidos
viio discutir ao longo da semana se
irdo apoiar Serra formalmente ou se
liberardo seus filiados a participar da
campanha individualmente.

A espera
de Serra

Desde 2009,a CAmara de Industria
e Coméreio de Caxias do Sul tenta
trazer José Serra, que agora deve
aceitar o convite, Jd que sua agenda
prevé uma série de viagens pelo Brasil
neste perfodo de pré-campanha.

O presidente do PSDB, Sérgio
Guerra, disse ontem que Serra
deve visitar o Rio Grande do Sul nos
proximos 20 ou 30 dias.

Iém de plangjar estratégias
A para bombar a campanha

de José Serra no Rio
Grande do Sul, 0s cinco partidos do
comité suprapartiddrio do tucano
irao palpitar sobre os convites que o
ex-governador deve ou nao aceitar
no Estado. Para avalizar uma visita,a
comissio levard em consideragao sea
agenda é oportuna e se nio dividird as
atencdes com a candidata do PT.

£

DE VOLTA A CASA

Vinte e sete meses apds deixar a
Secretaria de Coordenagio Polftica
e Governanga Local para assumir a
chefia da Casa Civil de Yeda Crusius,
Cézar Busatto retornou ontem
ao antigo cargo no Pago. A convite
do prefeito José Fortunati, Busatto
substituiu sua ex-mulher, Clénia
Maranhao. la deixou o governo em
marco, com a rentincia de José Fogaga.
A conturbada passagem pelo
Piratinilevou Busatto a uma
retrospectiva na volta a Capital. Ainda
que nido admita arrependimento
pela opeao feita em 2008, 0 secretdrio

avalia que nao deveria ter saido.

- Considerando tudo o que
aconteceu, penso que deveria ter
ficado na prefeitura. Mas parece
que 0s aSLros se conectaram para
viabilizar meu retorno — brincou.

Questionado sobre se o fato de ter
sucedidoa ex-mulher causara um mal-
estar, Busatto tentou ser diplomitico:

— Nao sei qual € o sentimento dela.
A impressdo que tenho é de que ela
estava sinalizando para o prefeito
que queria encerrar sua militdncia
na secretaria. Ela mesma achava que
tinha cumprido seu papel.

Na Assembleia, os lideres do
DEM avaliam que o partido pode
concorrer sem alianga e esperam
convencer o vice-governador Paulo
Feijé a ser candidato a deputado
estadual.

O grupo do PMDB que ndo
quer Eliseu Paditha na foio da
chapa majoritdria goslaria de

{er Germano Rigollo numa
das vagas e Ibsen Pinheiro na

oulra, se nenhum aliado se
interessar pela segunda cadeira

em disputa.

Brigada de
incéndio

Apesar de a escolha de Plinio de
Arruda Sampaio como candidato
& Presidéncia ter detonado uma
batalha dentro do partido, lideres
do PSOL tentam atuar como
bombeiros para evitar um racha
ainda maior durante a campanha.

Defensora da candidatura de
Martiniano Cavalcante, preterido
na disputa interna, a deputada
Luciana Genro adianta que a
ala derrotada desistiu de recorrer a
Justiga para pedir aimpugnacao de
Sampaio, a fim de evitar uma “guerra
fratricida”. Com isso,a campanha
do PSOL gaticho passaa sera
campanha de Pedro Ruas ao Piratini
e aajuda a Heloisa Helena, para que
volte ao Senado por Alagoas.

Ana Amélia avisou que a tnica
candidatura que estd disposta a
encarar ¢ a do Senado.

Alids, a candidata informou ao
partido que se for eleita & para
apenas um mandato: a reeleicio
ndo estd nos seus planos.

Embora seja praxe os
parlamentares do Distrito Federal
receberem auxilio-moradia, Ana
Amélia se comprometeu a abrir
mao do beneficio, jd que tem casa
prdpria em Brasflia,

Dilma em
Caxias do Sul

Previsio de casa cheia na reunio-
almogo da Camara de Indstria,
Comércio e Servigos de Caxias
do Sul, na sexta-feira: Dilma
Rousseff serd a palestrante.

A agenda da ex-ministra no
Rio Grande do Sul inclui encontro
com empresdrios em Porto Alegre,
na quinta-feira, e um ato politico
em Porto Alegre, sdbado, com a
presenga de representantes do
movimento social e de sindicatos.

MIRANTE

Toma posse amanha, as 18h,no
auditdrio do Tribunal de Contas do
Estado, a nova defensora publica-
geral, Jussara Barbosa Acosta.

0 vice-governador Paulo Feijo
confirmou presenga na cerimonia.

0 clima na Defensoria ¢ de
desconforto com a decisdo
da governadora de nomear a
terceira mais votada na lista
triplice, ignorando a maior
representatividade de Nilton
Leonel.
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Dirigentes do PP
e do PSDB precisam
pesar muito bem
as decisoes que
tomarem para nio
haver o risco de a
convengao oficial, em
Jjunho, desautorizar
eventuais acordos de
ctipula.

Proposta
irresistivel

No café da manha que terd hoje
com o presidente do PE, Pedro
Bertolucci, o deputado Claudio
Diaz (PSDB) deve apresentar uma
proposta considerada “irresistivel”
para obter o apoio do partido a
reeleicao de Yeda Crusius.

Embora Diaz ndo confirme, o
atrativo para convencer o PP a
desistir da exigéncia de coligagio na
proporcional seria a ampliagao do
espago do partido no governo.

Bertolucci estd irredutivel, mas a
pressao dos prefeitos e dos deputados
estaduais para que confirme o apoio
a governadora poderd fazer com que
ele submeta uma proposta alternativa
abase do partido.

Inspiracao
germanica

Confirmando a méxima de que na
natureza nada se cria, tudo se copia,
um dos comerciais de TV do PR,
protagonizado pela candidata Ana
Amélia Lemos, é uma reprodugao
fiel de uma peca publicitdria alema. Na
versdo europeia, 0 comercial tem como

protagonista a chanceler da Alemanha,

Angela Merkel, entdo candidata a chefe
do Executivo.

Uma esfera de escritdrio, que
mais parece um rolo compressor, foi
utilizada nas duas propagandas para
representar 0s estragos causados pela
“md politica”.

A candidatanao tem obrigagao
de conhecer o que se faz pelo mundo
em matéria de propaganda politica,
mas a agéncia deveria ter avisado.

© ZEROHORA.COM

Assista aos dois comerciais em
www zerchora com/blogdarosane

Subiu no telhado

ara ndo dizer que a candidatura de

Ciro Gomes a Presidéncia estd morta e

sepultada, pode-se fazer como na anedota
sobre a tdtica de dar a md noticia a conta-
gotas e afirmar que o projeto presidencial do
ex-ministro “Subiut no telhado”. Sem consegitr
creseer nas pesquisas e correndo o risco e ser
ultrapassado por Marina Silva (PV), com quem
hoje aparece tecnicamente empatado, Ciro Gomes
tem dificuldade para convencer os proprios
companheiros de que sua candidatura tem
alguma viabilidade.

O PSB marcou para terga-feira a reunido

que pode sepultar a candidatura de Ciro ou

ALIAS

As pesquisas
eleiforais recentes
mostram que a
saida de Ciro Gomes
beneficia José Serra,
mas os petistas
acreditam que é
melhor ter o PSB
como aliado jd no
primeiro turno.

Quando fizerem
campanha no Rio
Grande do Sul,
o0s candidatos
a presidente
terdo de dizer se
assumem o ndo
0 COMPTOMIsso
com a nova ponte
do Guaiba, obra
essencial para o
desenvolvimento da
Metade Sul.

pise regional.

MISSAO IMPOSSIVEL

centrais sindicais. Nos préximos dias,
Cherini quer conversar com as federagoes
empresariais e, por fim, colocar frente &

56 poderes de mago do presidente da
Assembleia, deputado Giovani Cherini,
podem operar o milagre de um acordo

injetar-lhe algum sopro de vida. O candidato
divulgou nota ontem desmentindo a informagio
publicada na versio online da revista Epoca

e reproduzida em todo o Brasil de que jd teria

Aideta de fazer dele candidato ao governo de
Sito Paulo ndo prosperou e acabou provocando
desgaste no Ceard.

Defensor até agora da candidatura de Ciro,

o deputad Alb se rendeit. No

Jjogado a toalha. Disse que continuard candidi
mas se 0 PSB decidir ndo apresentar candidarura
propria “que assuma o 6nus da decisao”.

Ciro, que poderia ser o Plano B do presidente
Lula, se inviabilizou como candidato na medida
em que Dilma Rousseff cresceu e se aproximou
de José Serra. Sem perspectiva de conseguir um
aliado de peso que lhe garanta mats tempo de
rddio e TV, e com o PT e 0 governo pressionando
para que desista, 0 ex-ministro acabou isolaco.

Tuwitter, escreveu: “Sem Ciro (que lamento muito),
ficarei mais livre para respeitar as preferéncias
de meus aliados sobre eleicao presidencial”.

Beto, que tenta se viabilizar como candidato a
governador e busca desesperadamente o apoio
do PP deu a entender que aceitaria a opgio do
possivel aliado por Serra, mesmo que seu partido
siga os passos do PC do B e declare apoio a
Dilma Rousseff.

Z Blitze nas
cacambas

Motivada pela nota da Pdgina

£ 10 cobrando fiscalizacao

das cacambas que oferecem

risco de acidentes por falta de

sinalizagio adequada,a EPTC

anuncia para hoje o inicio de

uma blitz para identificar casos

de descumprimento da leido

vereador Bernardino Vendruscolo.
O secretdrio de Mobilidade

Urbana, Romano Botin, diz que

vai assumir emergencialmente

aremogao das cagambas que

estiverem fora dos padroes

exigidos na lei.

¢ Hi quase 15 anos,em um
acidente contra uma cagamba de
entulhos, morreu Thiago Gonzaga,
que hoje dd nome a fundagao
capitaneada por Diza Gonzaga.

entre as centrais sindicais e as federagoes
empresariais em torno do aumento do

Com aval da governadora Yeda Crusius,
Cherini tomou para a Assembleia a
tarefa de buscar um acordo. Ontem, ele
eo deputado Heitor Schuch (PsB)
conversaram com representantes das

frente empregados e empregadores.

Os sindicalistas querem reajuste de
14% para o saldrio minimo regional,
mas Cherini acredita que se 0 governo
oferecer 8% essa proposta serd aceita. Os
empresdrios nao querem nem um nem
outro. No mdximo, aceitam a reposicio da
inflagao.

MIRANTE

Como vai passar o dia, hoje,em
Brasilia, participando de reuniao do
Conselhao, Germano Rigotto néo
irda Rio Grande e Pelotas com o
candidato José Fogaga.

o candidato do PT ao Piratini, Tarso Genro,
estreou no Twitter ontem tomando aulas
com dois experts: 0 deputado Henrique Fontana e o
assessor Vinicius Wis. E de Vinicius o iPhone que Tarso
usa na foto para postar sua primeira mensagem, antes
de embarcar para Vacaria, ao lado de Fontana (C) e do
ex-vereador Marcelo Daneris (D).
0 ex-ministro planeja comprar seu proprio iPhone
para ficar mais independente na gestao do Twitter.
Até as 22h de ontem, Tarso tinha angariado
776 seguidores,

C om pouca prética no mundo das redes sociais,

Sob o comando do vereador
Mdrio Manfro, o PSDB de Porto
Alegre anunciou ontem o repuidio
a alianga com o PP na eleigiio
para deputado estadual e federal.

Céleulos do PSDB indicam que,
se concorrerem aliados ao PR
precisam dobrar a votacio de 2006
para fazer os dois ou trés deputados
federais que imaginam eleger
coligados apenas com o PPS.
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PP joga suas
fichas no Senado

A pré-convencao realizada na manha deste
sabado reuniu lideres do partido no Estado

Mais do que o langamento de
sua pré-candidatura ao Senado,
Ana Amélia Lemos confirmou
neste sabado o status de maior
estrela do PP gaiicho na corri-
da eleitoral.

Ela foi ovacionada por cente-
nas de militantes que lotaram o
Teatro Dante Barone, na Assem-
bleia Legislativa, para participar
da pré-convengao da legenda.

Ainda indefinido sobre qual
candidato apoiard na eleigio
ao governo do Estado, o partido
despeja todas as fichas sobre a as-
pirante ao Senado. A tietagem a
Ana Amélia foi 0 marco do encon-
tro, que reuniu prefeitos, deputados
e vereadores do PP na manhd deste

sdbado.

— Ana Amélia é o retrato da re-
novagao de um partido que volta
a brilhar de forma positiva — disse
o presidente estadual do PP, Pedro
Bertolucci.

A jornalista entrou no teatro as
10h, j4 saudada com gritos de pro-
gressistas. Todos agitavam ban-
deiras com o logotipo do PP e a
ala feminina ainda erguia cartazes
cor-de-rosa com a frase “100% Ana
Amélia”. Durante uma série de dis-
cursos, ninguém economizou elo-
gios.

— Temos um tesouro a nossa
frente. Uma mulher que traz ao
nosso partido a credibilidade de
uma carreira séria serd, em 2010,
a protagonista do PP — afirmou o

bo
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Ana Amélia foi langcada pré-candidata ao Senado neste sibado

presidente da Famurs, Marcus Vi-
nicius de Almeida, prefeito de Sen-
tinela do Sul.

Do lado de fora da Assembleia,
um banner com 10 metros de altura
— dois andares do prédio foram re-
servados para ele —, ostentava o rosto
de Ana Amélia e a inscrigdo “Bem-
vindos & pré-convengao do PP”.

0 partido aguarda para os pré-

ximos dias uma resposta do PSDB,
que estuda as exigéncias progressis-
tas para apoiar a governadora Yeda
Crusius a reeleigao. Enquanto tuca-
nos resistem a coligagao nas elei-
¢des proporcionais — para deputado
estadual e federal —, 0 PP é assedia-
do também por Beto Albuquerque
(PSB), José Fogaca (PMDB) e Luis
Augusto Lara (PTB).
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DATA-LIMITE

Eleitor pode
se inscrever
até maio

0 eleitor que pretende se ins-
crever para participar das elei-
¢oes de outubro ou requerer
transferéncia de domicilio de
votagdo deve ficar atento.

0 prazo se encerra no dia 5
de maio.

data também foi estabelecida
comao limite para o cidadao
portador de necessidades especiais
solicitar sua transferéncia para se-
¢ao eleitoral preparada para recebé-
lo e facilitar a sua participagio no
pleito. Nestas segdes, deverd haver
rampas e condigdes especiais de
acesso a deficientes fisicos e visuais.
De acordo com os dados de
margo deste ano do Tribunal Su-
perior Eleitoral (TSE), o Brasil tem
133.249.485 de eleitores. O maior
colégio eleitoral é Sao Paulo, com
mais de 29 milhdes de eleitores,
seguido por Minas, com 14 mi-
Ihaes, e pelo Rio de Janeiro, com
11 milhoes.
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De volta ao comeco

om aresposta oficial do PSDB
C de que nao tem como aceitar

a coligacao na eleigio para
deputado estadual e federal, 0 PP volta
praticamente a estaca zere. Os tucanos
perdem a preferéncia na alianga, apesar
de as bases terem manifestado o desejo
de apoiar a reeleigio de Yeda Crusius, ¢
0 PP abre as portas a outros interessados
em té-los em seu palanque. José Fogaga
(PMDB), Beto Albuquerque (PSB)
¢ Luis Augusto Lara (PTB) tentardo
atrair o PR de olho no tempo de TV e na
superestrutura do partido no Interior.

— Acho que eles ji devem estar aqui na

porta do — brincou o presid:

Os dirigentes do PSDB chegaram
a pensar eim um meio termo como
contraproposta — oferecer a coligagio na
eleicao para federal —, mas a reststéncia
dos candidatos da sigla e a oposicie
ferrenha do PPS fizeram o presidente
Claudio Diaz recuar. Entre a lealdade do
PPS e 0 apoio incerto do PP os tucanos
preferiram ndo arriscar, até para néo
amplificar a crise interna. O PPS jd estava
sendo cortejado pelo PMDB e pelo PSB.

De posse das ofertas de cada um, o
PP terd de reunir novamente as bases
para ver 0 que preferem fazer em
outubro. Se nio for bem trabalhada,

T
do PE, Pedro Bertolucci, depois de receber
a resposta dos tucanos.

ALIAS

O naufrdgio da alian¢a PSDB-
PP ocorre no momento em qite
José Serra faz a primeira visita

ao Estado depois de assumir a
candidatura a presidente e precisa
construir um palanque forte.

Yeda confirma
Cézar Prestes

Saino Didrio Oficial de hojea
nomeagio de Cézar Prestes como
secretirio da Cultura, antecipada
na Pdgina 10 de sdbado.

Apesar de a ex-secretdria Monica
Leal ter indicado sua adjunta, Juliana
Erpen, a governadora Yeda Crusius
bancou a indicagao de Prestes com
oargumento de que se trata de uma
escolha técnica.

qualquer decisdo de ciipula corre o
risco de ser derrubada na convengdo.
Como hd fortes resisténcias na base a

Fogaga, Befo e Lara, ndo serd surpresa
se 0 PP decidir ficar neutro no primeiro
turno e canalizar suas energias para as
eleigaes de senador, deputaelo estadual
e deputado federal. A prioridade do
partido ¢ a eleicdo de Ana Amélia
Lemos para o Senado e a ampliagdo das
bancadas na Camara e na Assembleia.
A dificuldade de se aliar a Fogaga é a
histdrica disputa de espago com o PMDB.
Com Beto, a resisténcia da ala mais
conservadora a wma alianca que inclut
0 PC do B. Lara nao empolga pela baixi

densidade eleitoral, do as f i

Se a dectsio formal for apoiar qual&uzr
unt dos trés, lideres historicos do PP
preveem um racha, jd que a maioria dos
prefeitos expressa preferéncia por Yeda.

SEM MAIS DELONGAS

0 chefe da Casa Civil, Bercilio
Silva, disse a dirigentes do PP que
a Secretaria da Cultura era da cota
pessoal da governadora, aumentando

atensao nas relagdes dos dois partidos.

Quando foi nomeada, Monica
era, de fato, escolha pessoal de Yeda,
mas na metade do governo o partido
avalizou sua permanéncia.

9 ZEROHORA.COM

Frederico Antunes (PP) contesta a

Durou apenas 20 minutos a reunido em
que o presidente do PSDB, Claudio Diaz,
comunicou & direcdo do PP que seu partido
ndo aceitaria todas as exigéncias feitas para
concorrerem coligados em outubro.

Diaz chegou a sede do PP para o encontro
com o presidente Pedro Bertolucci no inicio
da noite,acompanhado do secretdrio-geral
Carlos Callegaro,aparentando cansago.Vinha
nos dltimos dias de uma série de reunioes com
candidatos do seu partido e do PPS que nao
aceitavam a exigéncia de coligagio na eleigio

A tarde, dirigentes tucanos chegaram a
afirmar que o partido aceitaria negociar uma
coligagio na proporcional somente para
deputado federal, mas a reagio do PPS
mudou o rumo da conversa.

— Niio ¢ umaopgio de PPS ou PE:NGs jd
tinhamos um acordo realizado e materializado.
Retroceder para mim, na polftica, é
extremamente degradante - disse Diaz.

Apds o encontro, Pedro Bertolucci foi
enfdtico:

— Eles perderam a oportunidade de ganhar

epois de dar um puxéo de orelhas piblico
D no deputado Pompeo de Mattos e no ex-
governador Alceu Collares em razdo de os dois
pedetistas terem aberto voto para o senador Paulo Paim, a
vereadora Juliana Brizola recebeu um afago do candidato
do PMDB ao Senado. Germano Rigotto convidou a neta de
Brizola para acompanhd-lo nas agendas pelo Interior.
Juliana aceitou na hora o convite ¢, inclusive, sugeriua
primeira parada da dupla:
— 0 primeiro roteiro quero que seja em Carazinho, onde
nascel meu avo.

Fogo amigo

Pré-candidata do PP a0 Senado, Ana Amélia Lemos
foi alvo de “fogo amigo” ontem durante entrevista a Rédio
Fspago, de Farroupilha.

Enquanto era entrevistada, o vice-prefeito da cidade e
candidato a deputado federal Fabiano Feltrin,do mesmo
partido da jornalista, serviu-The 0 que imaginava ser dgua.

Entre uma resposta e outra, Ana Amélia sorveu um
generoso gole. Para desespero da jornalista — e de Feltrin
— havia dlcool de limpeza e ndo dgua, no copo.

Ana sofreu queimaduras leves na parte interna da boca
eno esdfago. Porém, acostumada aos sustos da vida de
jornalista, deu continuidade ao roteiro de entrevistas e
palestras pela Serra.

MIRANTE

Toma posse hoje, as 16h30min, o novo secretirio do
Planejamento, José Alfredo Parode. Ele substitui Mateus
Bandeira, que assumiu a presidéncia do Banrisul.

Os avangos gerados no pais pela Lei de
Responsabilidade Fiscal, que completa 10 anos
de atuagdo, serio debatidos hoje em semindrio
organizado pelo TCE, na sede da Corte.

O deputado Elvino Bohn Gass foi eleito, no domingo,
novo secretdrio nacional agrdrio do PT.

Corregdo: o site registrado por Eduardo Graeffe
denunciado pelo deputado Leonel Brizola Neto (PDT)

&0 dos tucanos Felice

e Bercilio Siva de que tentou impedira
candidatura de Elisabete Felice a deputada
estadual Vieja a explicago do deputado em
www.zerohora.com/blogdarosane.

ios dos tucanos usam

para deputado estadual e federal. as eleiges conosco. éwww.petralhas.com.br e ndo “tucanalhas” como
publicado na Pdgina 10 de domingo. A coluna trocou
os P Jes porqite 0s
e abusam do termo “tucanalha” em blogs proprios e
= Tradicionalistas transformaram ontem o hall de entrada da Assembleia em um alheios e os inimigos do PT definem os petistas como
\ verdadeiro galpao crioulo. O som alto vindo da sede simbélica do MTG Brasileiro “petralhas”.
= ecoou pelos corredores do parlamento e incomodou servidores e deputados.

Colaboraram Aline Mendes e Roberto Nielsen
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Impasse salvador

dificuldade do PP em escolher um vice
Az’a agrado da governadora Yeda Crusius
cabou se transformando em vantagem
para a alianca em torno da gevernadora Yeda
Crusius. O PP concordou em ceder a vaga de vice
a outro partido, abrindo caminho para a volta
do PPS & coligagdo. O anincie do acordo estava
previsto para hoje, cont a provdvel indicagdo
do deputado Berfran Rosado (PPS) como vice
de Yeda, mas pode ser adiado por conta da
participacao de lideres politicos no funeral do
ex-deputado Bernardo de Souza.
Berfran preenche todos os requisitos
exigidos por Yeda para ser seu vice: foi
secretdrio do Meio Ambiente, conhece o

Licia Peres diz
sim a Rigotto

Em telefonema para a socidloga
Licia Peres, ontem de manhi, o
ex-governador Germano Rigotto
perguntou se ela aceitaria ser sua
suplente na eleigio para o Senado,

Licia disse que ficou “muito honrada”
e que,se indicada pelo PDT, aceitard.

Um grupo de mulheres do
PDT encaminhou carta a Pdgina 10
defendendo a candidatura de Licia,
apesar de outra ala do movimento
feminino ter indicado Miguelina
Vecchio.

Além das duas mulheres, sao
cogitados no PDT também os nomes
de Carlos Cardinal, Valdir Heck e
Walmir Batista.

governo por dentro e defende com convicgao
as politicas adotadas pela governadora. Até
o fechamento desta edigdo, o deputado ndo
tinha dito se aceita a candidatura, mas desde
o inicio da tarde lideres do PP e do PSDB
estavam convencidos de que ele € 0 nome
mais adequado.

Com esse arranjo, 0 PR que havia sido
responsdvel pela saida do PPS da alianga, cria as
condicoes para o retorno. O presidente do partido,
Pedro Bertolucei, diz que o interesse do PP é
reeleger Yeda ¢, para isso, € fundamental ampliar
a ahanga. Em contrapartida, o PSDB retirard a
candidatura de Vicente Bogo ao Senado e Ana
Ameélia Lemos (PP) serd candidata vinica.

O principal ganho para a jornalista é poder
ocupar todo o tempo de rddio e TV da coligagao.
Por Ana Amélia ter trabalhado mais de 30
anos em TV, 0 PP avalia que a melhor forma
de alavancar sua candidatura é aumentar seu
tenpo de exposigdo.

Ninguém estd preocupado com a
possibilidade de os eleitores de Ana Amélia
darent 0 segundo voto para Germane Rigotto
ou Paulo Pairm, seus principais adversdrios. A
avaliago é de que a candidatura de Bogo nio
tinha apelo suficiente para atrair esse segundo
voto e ainda deixaria a candidata engessada
para buscar apoio de eleitores que tém Rigotto e
Paim como primeira opgdo.

Se o Consetho
Rodovidrio
do Daer ceder
(s pressies
politicas e
aulorizar a
expansdn do
irdfego de
caminhaes
e dnibus na
Estrada do Mar,
estard
coniribuindo
para aumentar

a inseguranga
na rodovia.

uliana Brizola esclarece que,

quando admitiu apoiar -

Miguelina Vecchio, nao sabia

Ll’c%:LzlPeres estava ne pdreo para ULTIMO ATO
ser suplente de Germano Rigotto.

— Se a Licia é candidata, € claro A imagem acima ¢ da dltima professora Bernadete Bestane (na seus principais ]egados alei
que ten meu aporo. Ela é uma das  aparicio publica do ex-deputado foto com Bernardo e o deputado Antinepotismo. Antes dela, era
pessoas mais qualificadas no PDT  Bernardo de Souza (PPS), que Paulo Odone),em abril deste ano.0 comum os agentes piblicos
— argumernia. morreu ontem, depois de cincoanos  livro resume o que Bernardo pensava  empregarem mulheres e filhos
de luta contra a doenca degenerativa  sobre 0s principais temas do setor em seus gabinetes no Judicidrio,

Batismo

Nem Frente Popular, como o
PT imaginou inicialmente, nem
Frente Ampla, como sugeriram o0s
aliados: a coligagio que sustentard
a candidatura de Tarso Genro vai
se chamar Unidade Democrdtica,
Unidade Popular pelo Rio
Grande ou Unidade Popular pelo
Desenvolvimento.

0 nome serd escolhido pelos
partidos que compdem a alianga.

que determinou seu afastamento
da politica. Foi no langamento do
livro A Palavra como Instrumento
de Justica, uma compilagio de seus
discursos feita com esmero pela

puiblico. Parlamentarista convicto e
profundo conhecedor das leis, marcou
sua vida puiblica pela integridade e pela
defesa da ética.

Bernardo deixa como um dos

no Executivo, no Legislativo e no
Tribunal de Contas. I dele também,
como prefeito de Pelotas, a primeira
experiencia de Orcamento
Participativo.

Um irmao francés para o RS

0 governo da Franga estd em busca de maior
com os gatichos. Diplomatas tém a missao de identificar qual das 22 regioes. \

“cmnercia]\

francesas teria maior potencial para um convénio com o Estado, a exemplo

das parcerias entre cidades-irmas. Um dos encarregados € o adido de
Cooperagio e Agio Cultural da Franga em Porto Alegre, Ronan Prigent.

O presidente do Tribunal
de Contas, Jodo Osério,
foi corajoso ao cortar os
saldrios que extrapolam o
teto previsto na Constituiao,

mas nao pode parar af: se cair na Justica,
tem de recorrer ao Supremo.

ALIAS

A adesdo do PPS a alianga
de Yeda Crusius vem sendo
costurada sem alarde hd pelo
menos 15 dias. O outro alvo é
0 PTB, que resiste e mantém a
candidatura prépria.

Especulacoes

Depois de o deputado Luis
to Lara (PTB) também
ter sido cotado para vice de Yeda,
cresceram os rumores de que
desistiria da sua candidatura,
mas as duas possibilidades sio
rechagadas por ele.

— Nao desisto, ndo tenho por
que desistir,a menos que o partido
desista da candidatura. E nao hd
hipétese de e ser vice de alguém.
Vice,jamais— garante.

Banco Mundial

Apesar de o Estado ndo ter
conseguido cumprir as metas
fixadas no acordo com 0 Banco
Mundial, a governadora Yeda
Crusius tem esperanca de receber
neste ano a segunda parcela do
empréstimo de USS 1,1 bilhio.

Fla acha que o Banco Mundial
vai compreender o esforgo para
aprovar mudangas e valorizar o fato
deter sidoacertada a cobranga de
contribuigao previdencidria dos
servidores militares. A expectativa de
& receber a resposta até 30 de junho.

MIRANTE

Dilma Rousseff e José Serra serdo
cidadaos de Porto Alegre. O titulo
paraa candidata do PT foi proposto
pelo vereador Carlos Comassetto
(PT) e aprovado ontem na Camara.

Horas depois, as bancadas do
PTedo PSDB chegaram a um
acordo para conceder a honraria
tumbémau fucano.

Morto em 21 de junho de 2004,
Leonel Brizola serd lembrado pelo
PDT em Sao Borja, na préxima
segunda-feira. O ministro do
Trabalho e presidente licenciado do
PDT, Carlos Lupi, estard presente.

Colaborou Fabiano Costa
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Destaques da
pesquisa

- GERMANO RIGOTTO faz mais
votos entre as mulheres (47% dos
eleitores dispostos a votar nele séo
mulheres, e 4%, homens).

- ANA AMELIA Lemos também
transita melhor no eleitorado femi-
nino. Do total de eleitores dispos-
tos a votar nela, 44% sao mulhe-
res e 36%, homens.

- PAULO PAIM lidera entre os ho-
mens. Na pesquisa, tem 53% da
preferéncia deles € 40% de mu-
lheres.

- DEFENSOR DOS interesses dos
aposentados, Paulo Paim chega a
50% na faixa acima de 50 anos.

- NA ANALISE geogréfica, Paim
tem maior penetragao na Capital,
com 46% das intengdes de voto,
enquanto Rigofto tem 38% e, Ana
Amélia, 37%. Em compensagéo,
Rigotto lidera no Interior, com 51%,
seguido por Paim, com 47%, e par
Ana Amélia, com 44%.

Falta de
sintonia

Uma comparagio entre a pesquisa
do Ibope ¢ a divulgada no més
passado pela Famurs mostra que
hd pouca afinidade entre as dreas
consideradas prioritarias pela
populagiio e pelos prefeitos gatichos.

Enquanto os entrevistados pelo
Ibope elegem Satide (34%),
Seguranga Publica (23%) e
Educagao (15%) como os pontos que
merecem mais aten¢do do futuro
governador, os prefeitos colocam em
primeiro lugar Infraestrutura
(29%), seguido de Agricultura (27%)
¢ em terceiro lugar, Sadde (15%).

ALIAS

Os candidatos ao Piratini
ainda nio apresentaram projetos
consistentes para as trés dreas
apontadas como prioritdrias
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Trés brigas por duas vagas

d quie tudo se decide em 3 de outubro,a

apuragdo mais tensa da primeira fase da

eleicao deverd ser a do Senado. A pesquisa do
Ibope mostra que a disputa entre os candidatos
Paulo Paim, Germano Rigoito e Ana Amélia
Lemnos é equilibracla. Embora Paim e Rigotto
estejam empatacos com 46%, Ana Amielia Lemos
vem logo atrds, com 40%. Logo, € prematuro
dizer que existe favorito nessa disputa. Os demais
aparecern 1a pesquisa como coadjuvantes.

Ana Amélia é uma adversdria perigosa tanto
para Paim quanto para Rigotto. Disputando sua
primeira eleigdo, aparece muito proxima dos
dots, politicos experientes com uma bagagent
recheada de mandatos. Pain tenta se eleger
senador pela terceira vez, depots de ter sdo

deputado federal. Rigotto jd foi governador,
7 o forderal, T actidual e p

os dofs senadores. Por isso, todos os grandes

P f
Ana Amélia nunca foi sequer vereadora.

Trabalhou mais de 30 anos em comunicagao,
e essal eleve ser a mator preocupagdo dos
concorrentes: na propaganda eleitoral, com
100% do tempe da coligacdo que sustenta a
candidatura de Yeda Crusius, a jornalista tende
a crescer. Paim terd de dividir seu tempo com
Abgail Pereira (PC do B). Rigotto conseguiu
sair candidato 1inico da alianca PMDB-PDT,
mas, eni compensagao, o seguitdo voto dos seus
eleitores ird para um dos dots adversdrios.

Uma eleigao de senador com duas vagas é
uma equagdo complexa para os partidos. Todos
sabem que, dificilmente, um partido elegerd

"m\*

CENAS CAMPEIRAS

partidos ap um candidato e oferecenn a
seguanda vaga aos aliados. Ou deixam ent aberto,
como fizeram PMDB e PP neste ano.

Nerm sempre 0 que seria o rais votado se
apenas wma vaga estivesse em dispuia conquista
unna das cadeiras. Tudo depende da siwa
capacidade de conquistar o segundo voto dos que
escolherem seus adversdrios como primeira opgdo.

Outro motivo para os adversdrios se
preocuparem com Ana Amélia é o fato de ela ser
novidade na politica. E particularmente curioso
que, sendo estreante em disputas, ela aparega
tecnicamente empatada corn Rigotto na pesquisa
espontinea, liderada por Paim com 12%. Ana
Amélia tem 8% e, ele, 6%.

A campanha comega mesmo
agora, que as vuvuzelas
silenciaram, mas o eleitor si
entra no clima da eleigdo na
segunda quinzena de agosto,
com o inicio da propaganda
ne rddio e na TV.

Até agosto, quando comegard a ovelhas, gatichos tomando mate ao
propaganda eleitoral na TV, 0s amanhecer a beira do fogo de chio,
planos podem mudar, mas neste churrasco de ovelha no braseiro e um
momento a produgio da candidata pér do sol entre as coxilhas.
petista Dilma Rousseff aposta Ao todo, 16 pessoas da equipe da
1o pampa para representar o Rio candidata a Presidéncia passaram
Grande do Sul em seu espago nacional. ~ quase dois dias na fazenda, indicada
Imagens j4 foram gravadas na como cendrio pelo ex-prefeito de
Fazenda Palomas,em Santanado ~ Bagé Luiz rem?indugdmm"tjdé;r)y
Livramento, incluindo cenas idiicas ‘e ConooLE a.depiac-cstaca’.
como a tropeada de um rebanho de Orguthoso, o proprictério, Ao

Troca de comando

Apesar da
\& vantagem de Tarso
Genro no Thope,
peemedebistas
evocam a campanha de 2004 2
prefeitura da Capital para mostrar
que nada estd definido: depois de
perder para Raul Pont no primeiro
turno por 37,62% a 28,34%, Fogaca
foi eleito com 53,32% dos votos.
Ibargoyen, disse que os visitantes,
provenientes de S30 Paulo e Brasilia, MIRANTE
se encantaram com o relevo gaticho
— e gravou um depoimento de apoio 0 marketing da campanha de
acandidata. Nao foi sua primeiravez ~ Ana Amélia Lemos ao Senado serd
diante das cimeras: j4 fez ponta coordenado pelos publicitdrios
como pedio no filme Lua de Outubro. Micheli Caetano, que jd trabalhou
— Nio tenho pretensdes para Germano Rigotto, e Alexandre
hollywoodianas, o queeu queroéque  Assumpgio.
invistam mais no turismo da nossa
regido. Ainda somos esquecidos - diz. Além de policiais infiltrados nos
bares para coibir o consumo de
dicool entre motoristas, agentes da
EPTC reforcam a operagdo.

valiagao do senador
. ", Pedro Simon sobre o
O jornalista José Barrionuevo ¢ o mais cotado para coordenar o comité desenpenho de José

suprapartidério da campanha de José Serra (PSDB) no Estado,apds a desisténciade  Fogaga (PMDB) no Ibope:
Ruy Pauletti,que quer se dedicar a candidatura a Camara. Sondado, Barrionuevo jd se — A coisa estd indo meio

Corregao - I o PTB de Novo
Hamburgo que apoia Tarso Genrao,
enao o PDT como a coluna publi-

pelos eleitores gatichos.

colocoua disposigao, mas ainda falta o aval oficial dos partidos. Fntrenomes lembrados
para integrar o comité, estao os de Paulo Brossard, Germano Bonow e Celso Bernardi.

lenta, estd na hora de botar o cou equivocadamente na ediio de
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Candidatos planejam
valorizar curriculos

Trés nomes lideram pesquisa, mas gatchos sé vdo eleger dois senadores

Com trés candidatos brigan-
do pela ponta na disputa pelo
Senado, o passado ¢ que vai dar
o tom das campanhas.

Ana Amélia Lemos (PP), Ger-
mano Rigotto (PMDB) ¢ Paulo
Paim (PT) vio seguir estraté-
gias de propaganda baseadas
no que ja fizeram - e assim ten-
tarao convencer os eleitores so-
bre o que poderao fazer.

pesquisa mais recente do Ibo-
pe mostrou Rigotto e Paim na
lideranga, empatados com 46%. Ana
Amélia surge em terceiro, com 40%.
Neste ano, como o0s gatichos vao ele-
ger dois senadores, os trés disputam
a dianteira. Por isso, estrategistas tra-
balham dia e noite nos conceitos de
campanha.
Nos proximos dias, a candidata do
PP langard o slogan “A senadora que

Ana Amélia

JEAN PIMEXTEL, BD.6/5/2010

QUEM E

= Jornalista formada pela PUCRS,
afuou na drea por 40 anos — 31 de-
les em Brasilia, onde fazia cobertura.
politica em TV, rédio e jornal.

AS ESTRATEGIAS

= A campanha afirmara que ela fol
uma defensora do RS enquanto tra-
balhou em Brasilia — e que confinua-
rd assim como senadora.

« Apostara no eleitorado feminino.

« Embora tenha proximidade com o
agronegécic, Ana Amélia ndo deve
explora-lo com frequéncia na cam-
panha: sua equipe entende que o
setor agrario ja conhece suas con-
vicges sobre 0 assunto.

0 Rio Grande precisa”. A ideia ¢ mos-
trar que, durante seus 31 anos como
jornalista em Brasilia, ela atuou como
defensora dos interesses do Estado.

- E eu continuarei fazendo isso, mas
agora com outros instrumentos — diz
Ana Amélia,

Na primeira fase da campanha, a
trajetoria da candidata serd explorada
desde a inféncia pobre em Lagoa Ver-
melha, cidade cujo prefeito jd Ihe ga-
rantiu apoio: Gettlio Ceriolli, que ¢ do
PDT, disse que estard também ao lado
da candidata do PP.

0 ex-governador também explorard
0 passado. Ao analisar seu desempe-
nho nas pesquisas, lideres do PMDB
acreditam que boa parte do eleitora-
do aprovou seu mandato no Paldcio
Piratini, entre 2003 e 2006. Ainda sem
slogan definido — mas com o coragao-
zinho que hd anos 0 acompanha como
simbolo —, Rigotto tentard mostrar por

Rigotto

NABOR GUULART, DIVULGAGACL BD, 2611172009

QUEM E

= Governador entre 2003 e 2006,
Rigotto é natural de Caxias do Sul,
onde comecou a carreira politica co-
mo vereador, em 1976.

AS ESTRATEGIAS

= A bagagem politica de Germano
Rigotto serd um dos principais mo-
tes da campanha. A ideia € conven-
cer o eleitor de que um senador com
ampla experiéncia tem melhores
condicBes de lutar pelos interesses
do Estado.

= Rigotto ainda pretende defender
uma malor credibilidade para o Se-
nado, que tem a imagem desgasta-
da por escandalos.

que sua experiéncia como governador,
deputado federal ¢ lider estudantil é
importante para o Senado.

— Vamos recuperar a minha histéria
de vida - adianta o peemedebista, que
promete trabalhar pelas reformas tri-
butdria e politica.

Com o slogan “Sou Rio Grande, sou
Paim”, 0 candidato do PT busca a ree-
leicao com o seguinte lema:

— Ndo preciso prometer nada. Meu
papel serd mostrar o que fiz nesses oi-
to anos como senador, além de seguir
amesma linha de atuagio.

Paim dird que pretende dar conti-
nuidade aos projetos que jd defende
no Senado. Entre eles, estao os estatu-
tos que criou: do Motorista, da Pessoa
com Deficiéncia, da Igualdade Racial e
do Idoso. A campanha do petista mos-
trard videos e cartas de eleitores de
outros Estados fazendo um apelo para
que os gatichos reelejam o senador.

Paim

TIAGU BELINSKI, DIVULGAGAQ

QUEM E

» Eleito senador em 2002, Paim ini-
ciou a atuacde politica como presi-
dente do Sindicato dos Metallrgicos
de Canoas, no inicio dos anos 1980.

AS ESTRATEGIAS

= Vai dizer que pretende dar conti-
nuidade aos projetos que vem apre-
sentando no Senado nos Ultimos
oito anos, como os estatutos.

= Seu slogan “Sou Rio Grande, sou
Paim” tem uma série de variagfes
para atingir diferentes nichos de elei-
tores: “Sou frabalhador, sou Paim’,
"Sou aposentado, sou Paim”, “Sou
gremista, sou Paim”, “Sou colorado,
sou Paim”.

CarHouse & TOYOTA

Campanha nas ruas

Na segunda semana de cam-
panha oficial, 0s trés principais
candidatos ao Paldcio Piratini
passaram a terca-feira em ati-
vidades eleitorais na Capital e
na Serra.

0 peemedebista José Fogaca
dedicou o dia para uma incur-

sdo por municipios da Serra.
Pela manhd, Tarso Genro (PT)
inaugurou comité central da
campanha em Porto Alegre.

J4 a tucana Yeda Crusius,
candidata a reeleigdo, pales-
trou na reunido-almogo da As-
soclagdo do Ago, na Fiergs.

Ao lado de Pompeo de Mattos, Fogaga visitou ontem uma
fabrica de calcados, em S&o Francisco de Paula

Tarso inaugurou comité central de campanha ontem, na
Capital, com o candidato a vice Beto Grill

bid

Yeda foir

pelo presidente da A iacE

r do Ago,
José Antonio Fernandes Martins
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O maior indicio de que os

eleitores de Paim ddo o segundo

voto aos adversdrios é que ele

tem 60% dos votos dos eleitores

de Tarso Genro — Ana Amélia

recebe 43% deles, e Rigotio, 30%.

Destacques

« Ana Amélia chega a 60% das
intengdes de voto na regiéo Noro-
este, territorio onde o PP € forte em
nimero de prefeiios e vereadores.

« Na Capital, o canddato mais forte
a0 Senado &, segundo o Ibope, Pau-
lo Paim, com 45%, seguido de Rigot-
10 (40%) e de Ana Amélia (37%).

« A ideia de que Paulo Paim é o
preferido dos eleitores mais velnos
néo se confirma na pesquisa. Os
trés tém os mesmos 38% entre os
eleitores com 50 anos ou mais.

« Dos eleitores que declaram voto
em Yeda Crusius, 25% disseram
que vao votar em Paim, 52% em
Ana Amélia e 55% em Rigotto.

« Entre os eleitores de José Fo-
gaga, Rigotto tem 59% dos votos,
Ana Amélia, 43%, e Paim, 34%.

« A candidata Vera Guasso (PSTU),
que tem 5% das intengges de voto,
alcanga 16% em Porto Alegre.

OUTROS DADOS
DA PESQUISA

« Um fendmeno curioso é que, mes-
mo entre 08 que consideram a admi-
nistragdo Yeda Crusius (PSDB) boa
ou Gtima, a maioria néo vota nela:
nesta parcela, José Fogaca (PMDB)
racebe 34% dos votos, contra 29%

Um deles vai sobrar

candidatos que disputam as duas vagas
de senador pelo Rio Grande do Sul - os
outros seguem cono coadj e qual

g gora ndo hd mais diferenga entre os trés

exatamente porque o enfrevistado precisa
indicar dois candidatos.
Unm dado pesa a favor de Paim: na

perspectiva de alcancar Germano Rigotto
(PMDB), Paulo Paim (PT) ¢ Ana Amélia Lemos
(PP). Rigotto e Pairm tém 39% na pesquisa do
Ibope, e Ana Amélia, 38%. Cormo a margem de
erra é de trés pontos para nais ou para menos,
os trés estdo empatados e rdio se pode dizer; hoje,

quem sio os favoritos para ocupar as duas vagas.

Como serd preciso votar em dois candidatos
para 0 Senado, o Ibepe solicitou aos
entrevistados que indicassem dots nomes. Dos
812 eleitores ouvidos, 17% citaram apenas
unt nome e 44% se declararam indecisos em
relagio aos dois. Os percentuais somam 200%

T

i ele aparece a frente de Rigotto e de
Ana Amélia. O senador petista tem 13%, 0 ex-
governador, 9%, e a jornalista, 7%. Isso significa
pouco, ja' que, sem ver o cartao com o norme

dos candidatos, 71% dos eleitores deixaram de
indicar um deles ou os dois em quem votardo no
dia 3 de outubro.

Con tantos eleitores indefinidos, os candidatos
terdo de trabalhar sem folga nas prdximas
semanas. Paim e Rigotto tém motivos de sobra
para se preocupar, j que sio dois politicos
veteranos e estdo empatades comt tma novata
que, assint como a candidata Dilma Rousseff,
lider nas p isas da sucessdo presidencial,

=
z

RECEPCAO AMISTOSA

Mesmo filiado ao PSB, o prefeito de Rosdrio
do Sul, Ney Padilha, fez questdo de ir até a drea
de pouso no interior do municipio para esperar
pelo helicéptero que conduziu a governadora
Yeda Crusius (PSDB) em suas atividades de
campanha, sibado a tarde, a0 municfpio.

Além de recepciond-la com um abrago
afetuoso, aproveitou 0 momento para agradecer
por obras que beneficiaram a regiao. Entre elas,
as barragens de Taquarembd e Jaguari, na bacia

do Rio Santa Maria, que facilitaram a irrigagio
nas dreas agricolas, historicamente ameagadas
pela estiagem.

— Tudo o que foi prometido foi cumprido
— elogiou o prefeito.

Aacolhida, porém, ndo significou apoio a
campanha. Na caminhada que Yeda fez na
cidade, que € terra do vice, Berfran Rosado, e no
langamento do comité central, 0 prefeito nao
participou.

deYedae 2% de T (PT).

Apesar de José Fogaca ter sido ree-
leito em 2008 a prefeito de Porto Ale-
gre, o bope indica que Tarso Genro
esta a frente na Capital, com 40%
dos votos, contra 33% de Fogaga.

« A maior rejeicdo a Yeda Crusius
também esté na Capital, onde 59%
dos entrevistados dizem que nao
votariam nela “de jeito nenhum”

arquisul.com.br/petropolis

Em vez de ajudar, o
primeiro més oficial
de campanha parece
terembaralhado
o eleitor: na
comparagio com
o Ibope de julho,0
nimero de indecisos
ao Senado saltou de
26% para 44%.

Y
Essence

Petropolis

Casos rumorosos

A partir de quarta-feira, promotores de Justica que atuaram
em alguns dos casos mais rumorosos do pais, como o do
Maniaco do Parque ¢ o do assassinato da irma Dorothy,
estardo no Hotel Serra Azul,em Gramado, para 0 10° Congresso
Estadual do Ministério Paiblico do Rio Grande do Sul.

0 promotor do caso Isabella Nardoni, Francisco
Cembranelli, também participard do Encontro Nacional do
Tribunal do Jiiri, que ocorre paralelamente ao congresso.

2 OPCOES DE PLANTAS
dorms | 106m? | 3 vagas

3 dorms | 88m?* | 2 vagas

nunca disputou sequier eleicio para vereadora.
A preocupagao dos dois com Ana Amélia
aumenta porque ela tende a crescer cont o inicio
da propaganda de rddio e TV, por ser a que tem
mais tenipo no hordrio eleitoral ¢ mais de 30
anos de experiéncia na drea de comunicagdo.

Embora tertha a seu favor a ligagao com o
presidente Lula e com Dilma, enquanto Rigotto
e Ana Amélia integram partidos divididos na
stcessdo presicencial, Paim tem contra si a
Idgica do segunclo voto. Como o PP e 0 PMDB
ndicaram apenas um candidato, em tese o
seguitdo voto de Ana Amélia pode ir para
Rigotio e vice-versa. Como Abgail Pereira,
companheira de chapa de Paim, s tem 1%, é
grande o risco de os eleitores daren o segundo
voto a seus adversdrios diretos.

ALIAS

A opgio do PP e do PMDB por indicar
apenas um candidato ao Senado faz sentido
como politica de resultados, mas é um
atestado da perda de identidade dos partidos,
que estimulam o voto no adversdrio.

Cairoli com
presidenciaveis

0O presidente da Confederagio das Associacoes
Comerciais ¢ Empresariais do Brasil (CACB) e da
Federasul, José Paulo Dornelles Cairoli,comega
asemana recebendo os candidatos a presidente no
Memorial da América Latina,em Sao Paulo.

Mais de mil empreendedores de todo o pafs sao
esperados para o encontro, hoje.

s candidatos receberao um documento de 300
pdginas com um diagnostico da situagio do
pais e as necessidades dos setores de comércio e
SErvigos.

Dilma Rousseff ndo confirmou presenca.

Indio da Costa, escreveu ent seu Twitter:*Se

0 presidente oferecer azilo (sic) & aduiltera
iraniana via ltamaraty serd mais respeitado do
que pedir en comicio eleitoral” S6 corrigi o erro
ortogrdfico (asilo) uma hora e meia depois.

0 nient a tarde, o vice do candidato José Serra,

MIRANTE

Hoje serd a vez de a candidata Yeda Crusius
receber as propostas da Agenda 2020. 0
encontro serd as 15h, no Centro Administrativo.

A candidata Marina Silva (PV) langa hoje uma
campanha para receber doagoes via internet.

VISITE O DECORADO

RUA DARIO PEDERNEIRAS, 491 - F: 3072.3700

uisul ¥

Construtora e Incorporadora

Vocé morando bem.
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Sem nada

wen assistiv ao primeiro dia

da propaganda eleitoral dos

candidatos a governador,
senador e deputado estadual ficou
com a impressao de que o PSDB ndo
tem candidato a presidente. Yeda
Crusius simplesmente ignorou a
existéncia de José Serra, um coriraste
com seu adversdrio, Tarso Genro (PT),
que exibiu até um depoimento de
Dilma Rousseff: Serra e Dilma foram
citados no programa da coligacao
PMDB-PDT, por terem elogiado o
candidato José Fogaca (PMDB).

Com o segundo maior tenipo

ALIAS

de rddio e TV, logo depois de

Tarso, Yeda preferiu ocupar seus
minutos mostrando obras que o
governo conseguiu fazer por ter
equilibrado as contas, exibindo
cenas da campanha e depoimentos
de cidadaos satisfeitos com sua
administragao. O proprio Serra fez
questio de se descolar de Yeda nas
suas visitas ao Rio Grande do Sul, e
ela reagiu iginorando o candidato do
PSDB a presidente.

i,

apresentando, jd que os principais
sdo velhos conhecidos do eleitor. Cont
dinheiro escasso, exibiram produgdes
modestas, sem grandes atrativos
para manter o eleitor a frente da TV,
Tarso Genro insistiu ina tese que
vem defendendo desde o inicio da
campanha: de que o Rio Grande
do Sul nao estd conseguindo
acompanhar o ritmo de crescimento
do Brasil. Para colocar o Estado no
ritmo do pais, listou projetos que
T daid

Nethunt dos c
apresentou grandes inovagoes
na forma, nem perdeu tenpo se

Na ala dos grandes partidos, o programa de rddio de Tarso Genro,
cont unt ator for¢ando o sotaque gaticho, foi um dos momentos mais
lamentdveis do primeiro dia da propaganda no Estado.

Prefeitos em
lados opostos

Disputados por Dilma Rousseff
e José Serra, 54 prefeitos e vices do
PMDB participaram ontem de um
encontro organizado para formalizar o
apoio & candidata petista.

Um dos lideres do movimento,0
prefeito de Quarai, Joao Carlos Vieira
Gediel, diz que recebeu telefonemas de
colegas que apoiam Dilma, mas nao
puderam comparecer. Outro grupo
apoia José Serra.

Pelo viva-voz, 0 vice de Dilma,
Michel Temer, falou com os prefeitos
e confirmou presenga em almogo na
proxima quarta em Porto Alegre.

EUPROMETO

Insinuacoes
incomodam

0Os prefeitos que apoiam Dilma se
mostraram incomodados com as
declaragtes dos deputados Osmar
Terra e Darcisio Perondi, de que estio
sendo pressionados pelo Planalto.

—0s deputados nos ofendem com
essas insinuagdes — reclamou Jodo
Carlos Gediel, de Quaral.

Segundo o prefeito,0-apoio tem
duas razoes: coeréncia com a decisdo
partiddria que indicou Michel Temer
como vice e reconhecimento pelo que
o presidente Lula fez pelos municipios
menores,que até entao ndo tin! ham
acesso a programas federais.

-s
‘=  DILMA ROUSSEFF, onte

Construir dois milhdes de casas com o programa Minha
Casa, Minha Vida 2, com aquecimento solar de chuveiros.

em debate a0 grupo Folha-Uol (em andamento,

Dificil de entender

As diferencas de resultados entre as pesquisas sio de acabar com os

nervos dos candidatos.

0 Vox Populi divulgado ontem mostrou Tarso Genro (PT) com 35% (um
ponto a mais do que na anterior) e José Fogaga (PMDB) com 24% (queda
de quatro pontos). Como Yeda Crusius (PSDB) também perdeu dois pontos
(caiu de 12% para 10%), 0 indice de indecisos cresceu trés pontos.

Em gera.l,n nuimero de indecisos & que diminui com o andamento da

campanha.

FEIRAONOVOGOL & ¢
COMIPIPAGO

PORTO ALtGRE Av. Carlos Gomes, 1501

Esq Bagé - (51) 3378.3100

O&P 10711 (U1 1G4 & vt & parte e S 28 T

F 1
a ligagiio com o presidente Lula e
ao que fez nos quatro ministérios

DL MUA Guor HUA Guor [OLIA

de especial

pelos quais passou, ilustrades por
depoimeittos dos beneficiados.

Fogaca apresentou uma colagern
com fotos de sua trajetoria politica
e cenas da campanha ao lado de
Pomipeo de Mattos e centrou o
discurse na unido de forcas para
sustentar @ mudanga. No rddio,
repetiu a formula de 2004: fica o
quie estd boi e muda o que ndo
estd. Citou obras de Yeda Crusius,
Germano Rigotto ¢ Olivie Dutra e
UsOU até o mesmo apresentador
de 2008 (Odir Ferretra), com quetn
simula uma entrevista.

DUELO VIRTUAL

Senos programas eleitorais de TV
os discursos aparecem maquiados
paraagradar ao eleitor, no debate
realizado ontem pelo grupo Folha
e pelo portal de internet Uol os
principais candidatos a Presidéncia
foram obrigados a se posicionar
sobre os temas mais incomodos
que pautam a campanha. No
enfrentamento mais quente até
agora, José Serra (PSDB) ¢
Dilma Rousseff (PT) duelaram

otempo todo, trocando farpas. Em
desvantagem nas pesquisas, Serra
partiu para o ataque, levantando
assuntos como mensalao, aloprados
e dossiés, chegando a chamar José
Dirceu de “chefe da quadrilha”.

No contra-ataque, Dilma acusou
apoiadores de Serra de terem
entrado na Justiga contra o ProUni,
fez crfticas & gestdo de FH e exaltou
conquistas do governo Lula. Apesar
de ter iniciado autoconfiante, a petista

Estd mantida a tradigdo das
ultimas eleiges: candidatos
sem qualquer possibilidade de
se eleger deputados desfilam
bizarrices em hordrio nobre.

erroua mao no

‘aha
\
primeiro programa

do hordrio eleitoral. Além de ler
o texto, quando se sai melhor no
improvise, queixou-se do excesso
de viagens.

Experiente em
comunicagao, Ana
Amélia Lemos (PP)

OF VIO NZYISYHISYS STTVN D

demonstrou impaciéncia ao final ¢ leu
seu discurso de despedida.

Até Marina Silva (PV), que vem
adotando discurso conciliador, saiu
disparando: numa referéncia a chapa
de Dilma, disse que “estdo tentando
infantilizar o pafs”, a0 atribuir para
siamaternidade e paternidade de
programas, e foi aplaudida quando
criticou Serra pelo“uso de favelas
virtuais” em seu programa, enquanto
hd“tantas favelas verdadeiras”

Gregos e troianos

A pergunta do debate Folha-Uol sobre a satide
de Dilma Rousseff (PT), que no ano passado tratou
um cancer do sistema linfitico, desagradou tanto

petistas quanto tucanos,

MIRANTE

Colorado militante, o deputado Luiz Fernando Zachia
(PMDB) interrompeu a campanha para deputado federal
ontem para torcer pelo time do qual j4 foi dirigente. Foi para o

estddio confiante de que o Inter ganharia por3a 1.

Enquanto assessores petistas demonstravam

irritagao, mexendo-se na cadeira, tucanos julgaram
a pergunta sobre o drama pessoal de Dilma positiva
paraaadversdria. A petista garantiu que estd curada.

ks ihe 355, @ k) o 7

Novo Gol 1.0 ENTRADA + TAXA DE
DUIBES 72x"379% 0892  jememn
= VENHA NOS
AGORA, VOCE SAI DE CARRO NOVO. VISITAR!
Av. Azenha, 85 - (51) 32181800 CAXIAS = SINTO | PRLOTAS Panumbru \\."

- o

Companheira de chapa de Paulo Paim (PT) na disputa
ao Senado, a colorada Abgail Pereira assistiu a final da
Libertadores no Beira-Rio, com Beto Grill, vice de Tarso.

FEIRAO

Maisperiode vocd

waw panambea com be
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Erro de estratégia

a propaganda eleitoral no rddio e na

TV a ampliagdo da vantagem de Dilma
Rousseff sobre José Serra para 17 pontos
percentuais, detectada na ultima pesquisa
do Datafolha, mas ¢ inequivoca a influéncia
do hordrio gratutto. O resultado reflete um
conjunto de erros do tucano, combinado com
acertos da campanha petista, que ten como

f ; eria precipitado atribuir exclusivamente

pelos tucanos.

%)

dncora a popularidade recorde do p
Lula.

O Datafolha nde captou todos os efeitos

que negati

da propag L, porque a

]
foi realizada na sexta-feira, com apenas dois

Crise de
identidade

Ligados ao PMDB, ocupantes de
cargos em comissao na Secretaria
da Satide vivem uma crise de
identidade: ndo sabem se apoiam o
candidato do partido ao Piratini, José
Fogaga, ou a governadora Yeda Crusius
(PSDB), que 0s manteve nos cargos.

O secretdrio que os contratou, Osmar
Terra, estd com Fogaga. Sua substituta,
Arita Bergmann, declarou apoio a Yeda
¢ foi aconselhada pelo senador Pedro
Simon a se afastar do PMDB.

Para piorar a situaggio, os CCs ndo
sabem se devern votar em José Serra,
que tem o apoio de Terra, ou em
Dilma Rousseff, com quem o PMDB
estd formalmente coligado ¢ indicou
o candidato a vice-presidente.

Para tentar resolver a crise
de identidade dos CCs
da Satide, Osmar Terra

CONVOCOU UMA Feunido para

segundafeira, as 18h30min,
no Hotel Embaizador.

Angela lidera

Com 11,3 pontos de vantagem
sobre Raimundo Colombao (DEM),a
deputada federal Angela Amin (PP)
lidera a mais recente pesquisa do
Instituto Mapa para o governo de
Santa Catarina.

Angela tem 34,6% das intengoes de
voto, e Colombo, 23,3%. A senadora
Ideli Salvatti (PT) aparece em terceiro
lugar, com 15,9%.

dias de programas da elei¢io presidencial.
Registre-se, no entanto, que Dilma teve
exposigdo maior porque de norte a sul do
pats os candidatos aliados badalam sua
candidatura, enquanto Serra € ignorado até

O maior erro da propaganda de Serra, na
avaliagdo de especialistas em marketing, é
citar nominalmente a adversdria, mesmo
, e tentar surfar na
popularidade de Lula, a quem o PSDB sempre
criticou. Lula aparece em todos os programas
dizendo que a candidata dele é Dilma.

Os prdprios aliados reconhecem que outro

grande problema da campanha de Serra
¢ 0 comportameinto do prdprio candidato,
excessivamente centralizador, o que torna
dificil o didlogo com quem o apoia. A ala
que queria Aécio Neves como candidato

alertava, antes da definicao do candidato,

PROXIMOS CAPITULOS

Com a disputa acirrada entre
Germano Rigotto (PMDB),
Paulo Paim (PT),e Ana Amélia
Lemos (PP), 0 hordrio eleitoral terd
um peso decisivo para seduzir os 61%
de eleitores ainda indecisos, segundo
altima pesquisa do Datafolha.

Nos préximos programas, Rigotto
deve seguir a linha da estreia:
mesclar €mMog¢ao com propostas
ea valorizagao de sua trajetdria.

Para dinamizar o hordrio, serao
apresentados quadros, como o Abra
seu Coragao, com depoimentos de

populares.

Jd Paim apresentard como um
de seus trunfos um depoimento
gravado pelo presidente Lula. No
video, 0 presidente falard sobre a
importancia da continuidade do
trabalho do petista no Senado.

Estreante na disputa,a jornalista
Ana Amélia aposta em imagens
didaticas para destrinchar temas
dridos da politica. Nos préximos
programas de TV, repartird um bolo
de aniversdrio para falar sobre a
divisdo da receita tributdria.

que Serra era parecido demais con Dilma,
pela falta de carisma, e nao tinha atrds dele
um Lula para dar suporte. Nunca se saberd
se a historia seria diferente com Aécio, mas
o ex-governador mineiro teria pelo menos a
vaittagem de se apresentar cono novidade,
enquanto Serra jd foi candidarto e perdeu
para Lula em 2002.

ALIAS

Com o empate técnico entre
Dilma e Serra no Sul, onde o
tucano mantinha vantagem até
agora, s6 um terremoto politico
impedird que a eleicdo se decida

no primeiro turno.
Geraldo Alckmin na
eleigo para prefeito
de 530 Paulo. Agora, Alckmin
caminha para se eleger governador
no primeiro turno,

O mais irdnico na
situagdio de Serra
& que ele boicotou

g
z

Dilma encosta em Serra em SC

Pesquisa do Instituto Mapa
divulgada pelo Didrio Catarinense
neste sdbado mostra que José Serra
(PSDB) e Dilma Rousseff (PT)
estio tecnicamente empatados em
Santa Catarina, com vantagem de 3,7
pontos para o tucano, Na pesquisa,
feita nos dias 18 e 19, Serra tem 39,9%,

e Dilma, 36,2%. Como a margem de
erroéde3,1 pontos, Serra teria entre
36,8% e 43%. Dilma, entre 33,1%

€ 39,3%. Santa Catarina estd entre

os poucos Estados em que Geraldo
Alckmin superou o presidente Lula na
eleicio de 2006, F a primeira vez que
Dilma ameaga a lideranca de Serra ali.

Légica do otimismo

Vem do secretdrio de
Infraestrutura, Daniel Andrade,a
explicagio para o otimismo que a
governadora Yeda Crusius, seu
vice, Berfran Rosado, e os tucanos
em geral exibem:

- A rejei¢io ¢ alta, € verdade, mas
como o percentual ¢ semelhante ao

das intengdes de voto do candidato
que lidera as pesquisas, avaliamos
que quem a rejeita € quem jd vota em
Tarso Genro.

Ele acredita que Yeda tem espago
para crescer e chegar ao segundo
turno, jd que a avaliagio do governo
melhorou em todas as pesquisas.

126
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Disputa voto a voto

do inicio da propaganda eleitoral no

rédio e na TV confirma a previsdo de
que Ana Amélia Lemos (PP) cresceria com a
exposicdo em dois veiculos de comunicagio com
os quais tem mais familiaridade do que os seus
adversdrios. Em duas semanas, temnpo decorrido
entre unt le e outro do Datafoll
Ana Amélia cresceu 11 pontos percentuats,
enquanto Germano Rigotto (PMDB) perdeu um
¢ Paulo Paim (PT) ganhou trés. Rigotto e Paim
oscilaram dentro da margem de erro, que é de
trés pontos para mais ou para menos, mas Ana
Amélia capturou a maioria absoluta dos eleitores

g primeira pesquisa do Datafolha depois

Primeiro e
segundo votos

Apesar da expectativa de que a
novata Ana Amélia Lemos (PP)
colhesse 0 segundo voto de eleitores
de Paulo Paim (PT) e Germano
Rigotto (PMDB), a andlise detalhada
da pesquisa do Datafolha indica o
contrdrio: € ela quem lidera comoa
primeira opgdo dos entrevistados.

Quando os eleitores fazem sua
primeira citagao, Ana Amélia
recebe 28%, Rigotto (PMDB) 25% e
Paim 22%.

Na segunda citagao, 0s trés estio
praticamente empatados: Rigotto
tem 17%, Ana Amélia, 16% e Paim,
15%.

Voto distrital

que deixaram a condigao de indefinidos.

Somadas as duas indicagoes, Ana Amélia teve
449, Rigotto, 42%, e Paim, 38%. Abgail Pereira
(PC do B), companheira de chapa de Paim,
ficou com 4%. Como sio duas vagas, os indices
dos candidatos, mais brancos, nulos e indecisos
somant 200%.

Por ser Ana Amélia a iinica sem experiéncia
elettoral, seu crescimento pode ser atribuido
quase que integralmente ae hordrio eleitoral,
especialmente as msergoes de 30 segundos,
que entram no wieio da pragramagdo. Por
eles, o eleitor estd sendo informado de que ela
abandonou o jornalismo para ser candidata.

ENTRE COLEGAS

Pelos do D i hunt dos
trés pode se considerar eleito, nem exclutdo. Sao
duas vagas e ainda hd milhares de indecisos a
conquistar. Boa parte dos eleitores nem sequer
sabe que precisa votar em dois candidatos.

Na pesquisa, 34% disseram ndo saber quem
escolher para a segunda vaga e 17% néio
souberam indicar nomes para as duas cadeiras.

A pesquisa indica que o problema de Paim é
o Interior, onde cai para 37%, ¢ o de Rigotto, a
Capital ¢ a Regido Metropolitana, com indices de
39%. Apesar de identificada com o agronegdcio,
Ana Amélia tem desempenho melhor na Regido
Metropolitana (47%) do que no Interior (42%).

No PMDB, ainda
hé quem questione
a indicagdo de
um sé candidato
ao Senado, por
acreditar que, se
Ibsen Pinheiro fosse
o companheiro
de Germano
Rigotto, impediria
a migragde do
segundo voto parea
os adversdrios.

Se ficou abalado

Lideres doVale do Taquari lancaram ~ Consciente da ligagdo dos dirigentes nacional, o candidato saiu ileso: nao com o resultado do
uma carta aberta sugerindo aos do Cpers com os partidos de esquerda, enfrentou vaias e até tirou fotos com Datafolha, que admite
eleitores umalista de candidatos que 0 candidato do PMDB ao Piratini, José professoras simpatizantes de sua a possibilidade de
aregido teriainteresseemver eleitos.  Fogaca, foi para o encontro com cercade  candidatura, Tarso Genro (PT)

Sao candidatos adeputado estadual ~ mil professores, ontem, disposto a mostrar TFogaga chegou ao QG de campanha, vencer aeleigio
e federal de diferentes partidos que que ndo quer atrito com os colegas de no bairro Bela Vista, por voltadas 13h, no primeiro turno,
tém algum vinculo com a regio. profissao. satisfeito com o resultado. Foi recebido ocomando de

Aideia, segundo a direio da Como se comprometeu com as pela mulher, Isabela, com um beijo e um campanha de José
Camara da Industria e Comércio do principais reivindicacoes da categoria, comentdrio animado: Fogaga (PMDB)
Vale do Taquari, éevitar queosvotos  entre as quais a manutengao do atual — J4 soube que 0 meu amor foi muito disfarga muito bem: o
se diluam e ndo se consiga eleger plano de carreira e o pagamento do piso bem 14 no Cpers. discurso ¢ de que tudo
deputados comprometidos com o estd sob controle.

desenvolvimento local.

o0s que reclamam da falta
A de material da campanha

tucana a Presidéncia, o
deputado Germano Bonow (DEM),
coordenador do movimento
suprapartiddio pro- Serra, dd unt
alento: o material da c h
deve chegar na quarta-feira.

que chegou a ser anunciado como vice na chapa

de José Serra e depois foi substituido por Indio da
Costa (DEM-R]), 0 tom da campanha tucana a Presidencia
seria outro. Em um café com a governadora Yeda Crusius, N
ontem a tarde, no Theatro Sao Pedro, defendena adogao
de um discurso mais contundente de oposicao para
impedir a vitoria de Dilma Rousseft (PT), atacando temas
como lao e inchago da E propds até um
slogan: “Acorda, Brasil””.

S e dependesse do senador Alvaro Dias (PSDB-PR), ®

ALIAS

O resultado do Datafolha deve
provecar intensa mobilizagdo nas
bases do PT, jd que, somando a
citagdo de primeiro voto com a de
segundo ao Senado, Paulo Paim
ainda fica abaixo dos indices de
Tarso Genro e Dilma Rousseff.

De filha
para pai

Em seu programa eleitoral,a
deputada Luciana Genro (PSOL)
defende o projeto que regulamenta o
imposto sobre “‘grandes fortunas”.

Ironicamente, o tinico candidato
ao governo do Estado atingido caso
a proposta estivesse em vigor seria o
pai da deputada, Tarso Genro (PT).
Com patriménio declarado de R$ 2,9
milhdes, ele teria de pagar uma taxa
anual de R$ 9 mil.

— Fu, infelizmente, ndo vou ter que
pagar. Eo tipico imposto que quem
Paga nao gosta, mas querm nao paga
gostaria de poder pagar — brinca
Luciana.

Irrelevante

Ao ser questionado sobre sua
posicio em relagio ao projeto de
taxagdo de fortunas, 0 candidato
Tarso Genro disse, por meio
de sua assessoria, que “preferia
nédo comentar e que aguardava ser
perguntado sobre questdes mais
relevantes”.

A proposta foi originalmente
apresentada pelo PT na Constitui¢ao
de 1988 e também defendida por
Fernando Henrique Cardoso (PSDB)
enquanto era senador — mas tanto
FH quanto Lula a esqueceram ao
chegar ao poder.

MIRANTE

O TSE ndo aceitou o pedido de
registro da candidatura a vice-
governador de Nubem Medeiros,

= do Partido Comunista Brasileiro.

De acordo com o tribunal, houve

= problema com o prazo de filiagao.

A Federasul promoverd em 22

® de setembro um debate entre os

candidatos lideres nas pesquisas
ao Senado - Germano Rigotto
(PMDB), Paulo Paim (PT) e Ana
Amélia Lemos (PP).

ASSINE ZERO HORA.

0800 642 8222
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MOISES MENDES

A eleigio para o Senado no Rio
Grande do Sul este ano é uma das mais
empolgantes da histéria. As pesquisas
mostram que trés candidatos lideram
a preferéncia dos eleitores para as duas
vagas em disputa. ZH acompanhou
um dia de campanha de cada um deles
— Ana Amélia Lemos (PP), Germano
Rigotto (PMDB) e Paulo Paim (PT)

= para mostrar como ested a corrida
pelo segundo voto.

Oeleitor poderd escolher dois nomes,
entre 11 que concorrem. Ao lado dos
candidatos, ZH constatou que muita
gente ainda ndo sabe que duas cadeiras
esto em disputa. Este também é um
desafio para os pretendentes: esclarecer
que dois deles serdo os eleitos. E assim
qule, A0 eSO tempo erm que tentam
0 primeiro voto, buscam convencer os
eleitores simpuiticos a acversirios

de que merecem ser a segunda opgio.
A estratégia é apresentar-se como
alternativa a quem jd definiu o primeiro
voto por afinidade com um candidato
ou por simpatia aum partido. Esse
segundo voto ainda estd bastante
disperso entre os indecisos. E uma
escolha em que o nome € levado mais
em conta do que a sigla e pode definir a
eleigdo.

moises.mendes(@zerohora.com br
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> Veja mais fotos dos roteiros dos candidatos em
wwWw zerohora.comicleicocs

Jornalista disse que vai usar um
limpador na sujeira do Senado

Ex-governador gosta de campanha
em contato direto com o eleitor

Por conta do apoio de aposentados,
Paim pede voto também para Abgail

Unimed | %

HOINQE UV

Ana afirma estar acima dos interesses partidarios, preocupada com o Estado

s8 GO TOYOTA

Para renovar o Senado

s 7h, tomando café da manha
com operdrios no refeitorio de
'\ uma fibrica de Bento Gongal-
| Ana Amélia Lemos fez um
. gesto que repetiria durante
todo o dia de campanha na Serra. Erguen a
méo e mostrou os dedos em V, mas ndo esta-
va fazendo o sinal cldssico de vitéria. Estava
pedindo voto de uma forma diddtica:

— Nessa eleigdo, so dois votos para o Se-
nado. Fico feliz se me derem um. Pode ser o
primeiro ou o segundo.

No roteiro pela Serra, a candidata do PP
defrontou-se algumas vezes com caras de
espanto. Num supermercado de Carlos Bar-
bosa, uma senhora a abragou e disse:

— Te via na TV, mas de repente tu sumiu.

A jornalista esclareceu ali e depois de mui-
tos outros abragos e beijos das caminhadas:

— Sai da TV, sou candidata ao Senado.

Na campanha, a jornalista de 65 anos re-
encontra, como ocorreu em Carlos Barbosa
¢ Garibaldi, pessoas com as quais conversou
em palestras pelo Interior. Estreante na poli-
tica, repetia que pretende fazer em Brasflia o
que fez como comunicadora:

— Meu compromisso € com o Rio Grande,
acima dos interesses partiddrios. Nao tenho
uma cara muito partiddria. Sou suprapar-
tiddria.

Foi 0 que disse em visita & Cooperativa
Santa Clara. Recebida pelo presidente, Rogé-
rio Sauthier, circulou de sala em sala. Ouviu
comentdrios de quem abre o voto e fechou as
respostas quase sempre com essas palavras:

- Otimo, que bom.

0 esfor¢o pela conquista do segundo vo-
to é uma estratégia aparentemente simples.
Mas ¢ complexa, admite o ex-vice-prefeito
Valmir Daniele (PP), que acompanha Ana na
visita. Valmir ainda nao sabe de quem serd
seu segundo voto. Se votar em outro candi-
dato forte, pode comprometer a elei¢io da
candidata.

Numa mercearia de Carlos Barbosa, Ana
volta a falar do segundo voto e come salame
¢ copas de todos os tipos, até de javali, ofere-
cidos por Alvaro Guerra. Uma copa, explica
Guerra numa demonstragao performatica,
deve ser mastigada lentamente. E como uma
campanha: sem pressa, para que se conquis-

F -

te todo o sabor. A candidata aposta que o se-
gundo voto vem ao natural, por decisao do
eleitor; como o taxista Delvino Salvi, 45 anos:

— Voto em Paim e na Ana Amélia. Eu voto
na pessoa.

Em Garibaldi, Ana almoga com operdrios
de uma fdbrica no bandejao. Volta a mostrar
os dois dedos. Ao seu lado, os presidentes do
PP de Bento Gongalves, Guilherme Pasin, e
de Garibaldi, Carlos Ménica, admitem: tam-
bém estao em duivida sobre 0 segundo voto.

Depois, Ana Amélia visita outra fabri-
ca. Conta a operdrias que, na adolescéncia,
foi artista de cinema, no filme Nio Aperta,
Aparicio, de José Mendes. Diz que tem 40
anos de comunicagdo. Revela que, nos tlti-
mos 15 anos, acordou as 4h30min para tra-
balhar. E confessa, referindo-se ao senador
Sérgio Zambiasi (PTB), que ndo concorre
este ano:

~ Quero ocupar a cadeira de Zambiasi,

Jornalista defende
emprego e saide

Para a candidata, o desejo de renovagao a
favorece. Num supermercado de Carlos Bar-
bosa, ao fazer pose para uma foto ao lado de
funciondrias que limpavam o chéo, pega o
limpador e diz:

— Vou usar uma vassoura como essa para
limpar o Senado.

Além do corpo a corpo, do contato direto
com o eleitor, curte o Twitter, onde tem mais
de 3,5 mil seguidores. Entende que ¢ bem
mais do que a candidata identificada com o
agronegdcio, mas também com as cidades, a
educacdo, a satide, 0 emprego. Relata exem-
plos de empresdrios e estudantes que a pro-
curam para reconhecer sua capacidade de
mobilizar, como comunicadora, os politicos
para resolver problemas.

No centro de Garibaldi, desce do carro e,
ainda na calcada, renova a base no rosto e 0
batom, antes de voltar a cumprimentar elei-
tores. Considera-se revitalizada, depois de
uma semana fora da campanha, para pre-
servar a voz, ameagada por uma faringite.
Roteiros de até sete cidades num dia ainda a
esperam.
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ELEITA AMELHOR
BANDA LARGA
DO BRASIL.

0 Ibape que mosira Dilma
com 24 pontos de vantagem
sobre Serra conslala que dois
em cada Irés eleitores volam
nela porque a consideram mais
eapaz de dar continuidade ao
governo Lula.

Missao de
Indio no RS

Aos

dltima pesquisa do Datafolha foi alént de
A identificar a intergao de voto dos brasileiros

e fez unna série de perguntas para saber
qum‘ é lmagem quie os eleitores tém dos cand:datus

i sdo
se compﬂeendem logica— ou a fala de —na hom
de definir 0 voto. Pela pesquisa, também se pode
constatar que, desde maio deste ano, quando estava
bem atrds de José Serra (PSDB), até a lideranga
sdlide ent agosto, Dilnna Rousseff (PT) se tornou
mais inteligente, mais simpdtica e mais preparada
aos olhos do eleitor:
Os niirmeros nio chegam a ser ruirs para Serra,

que até ultrapassa a adversdria ios quesitos “nais
experiente”(51% a 31%), mats apto para cuidar

olhos do eleitor

da satide (47% a 33%,) e menos auforitdrio (30%
a 37%). Falta ao tucano uma qualidade que sé
Dilma tern: a de ser a ungida pelo przsidmte Lula,
quie batew mas unt recorde de popula

Na comparacao direta, os pontos positivos dﬂs
dois se equilibrarm. Dilma € considerada mais
preparada para ser presidente do que Serra (42%
a 38%), mais simpdtica (37% a 26%), mais apta
para cuidar da educagio (41% a 31%), combater
a violéncia (38% a 30%), combater o desemprego
(46% a 28%) e manter a estabilidade econémica
(49% a 28%). Os eleitores acham que ambos sdo
inteligentes: 36% para Serra e 34% para Dilma.

No imagindrio de 41% dos eleftores, Serra
defenderd mais os ricos do que Dilma (17%).

Quando a pergunta é quem defenderd mais os
pobres, Dilma tern 45% e Serra, 20%.

No Rio Grande do Sul, a imagem de Serva é
melhor do que na média nacional. Serra aparece &
frente de Dilma ros quesitos mais inteligente, mais
experiente, mais simpitico, mais preparado para
governar, para cuidar da saride. Os dois empatam
o quesito mais preparaco para combater a
violéncia e cuidar da educagdo. Dilma leva
vantagem nos itens “mais preparado para
combater o desemprcgo e para maniter a

bilidad ica. Os gaiicho: )

achamt que Dilma defenderd mais os pobres
do que Serra (39% a 24%) e que o tucano
defenderd mars os ricos (33% a 18%).

econd

Antecipando-se 2 visita do vice de ALIAS
Dilma Rousseff (PT) ao Estado, o
vice da chapa de José Serra, Indio da Os tinicos itens em que Marina Silva supera
Costa (DEM), desemnbarcard em solo seus indices de intengdo de voto sdo simpatia
gaticho amanha, para uma visita de (14% dizem que ela ¢ a mais simpdtica) e
dois dias, em que tentard reverter defensora dos pobres (13%).
atendéncia de crescimento petista.
A chegada estd prevista para as 16h,
em Rio Grande, e 0 roteiro prevé Tipo exportacao
passagem por Pelotas, onde Indio tem
familiares. Como reconhecimento aos bons resultados na gestio
Na visita ao porto de Rio Grande, do Judicidrio, 0 Programa Gaticho da Qualidade
Indio deve elogiar a administragiio ¢ Produtividade (PGQP) serd levado pelo Conselho
estadual do porto ~ questionada na Nacional de Justi¢a a outros tribunais do pais. J4 houve
semana passaca apds a divulgacio reunioes no Parand e na Bahia.
de intervengao federal,negada pela Amanha, as 16h, os presidentes dos conselhos
superintendéncia. superior e diretor do PGQR Jorge Gerdau Johannpeter
‘ ' e Ricardo Felizzola, estarao reunidos com o presidente
~ aa do T gaticho, desembargador Leo Lima, no Tribunal
R_e C_el?cao de Justica, para avaliar os resultados da parceria,
dividida DISCURSO EMBALADO esi
Funcionou a estratégia da ctipula
do PMDB, que conseguiu adiar para Embalado pelos bons resultados nas Agenda, foi um reconhecimento a atengao do
quinta-feira a visita do presidente pesquisas eleitorais, o candidato Tarso Genro  petista as ideias do movimento.
nacional do partido, Michel Temer, (PT) tem conseguido vencer resisténcias em Apesar de 0 grupo ter se reunido com todos
pormedo darepercussao doapoio  setores tradicionalmente mais alinhados os principais candidatos ao Piratini, incluindo
de prefeitos do partido a chapa de a seus adversdrios. Entre as entidades que José Fogaga (PMDB) e Yeda Crusius (PSDB),
Dilma Rousseff (PT) a Presidéncia prestigiaram ontem o lancamento de sua Carta Tarso foii 0 tinico que pediu uma segunda
—o candidato ao Piratini José Fogaga  aos Gatichos, em que registra compromissos reuniao para discutir as propostas recebidas no
(PMDB) mantéfna lid. I.p de campanha, esteve a Agenda 2020, que ¢ primeiro encontro, Integrantes da Agenda 2020
Lider do mmrnent(? queapoia liderada por federacoes empres ariais e formada cumt'rnuraram‘au fnlentTar na carta pontos em
mﬂmﬁ im@mﬂ por organizacies civis. Segundo integrantes da comum com as propostas do movimento.
abaMk)na mobilizagao parao evef]to, - o Embora lutermn por um Jugar no segundo turno, os
endo sabe agora quantos poderiio Trio confiante esmio abatido, Alceu candidatos ao governo do Estado Yeda Crusius
HMERSEE . Collares manténalfngua — (SDB) e José Fogaca (PMDB) mantém o cima de
— 0 pessoal jd havia se Embora s6 existam duas vagas ao Senado, os trés afiada: diante do resultado  cordialidade, sem ataques diretos.
programado e articulado as principais candidatos juram que vao se eleger. do iiltinio Datafolha, que mostrou o ; i

caravanas para quarta-feira passada.

w»

A despeito da fama de
resistentes, 0s gatichos
deram nota 7,4 a Lula, com
70% de bom e 6timo.

Nalideranga da tiltima pesquisa do Datafolha, Ana Amélia
Lemos (PP) se surpreendeu ao constatar que tem mais votos.
na Capital, e atribui seu crescimento a propaganda de TV, que
mostrou aos eleitores que trocou o jornalismo pela politica.

Germano Rigotto (PMDB), que aparece em segundo, e Paulo
Paim (PT), em terceiro, também dizem estar tranguilos porque
percebem o carinho das ruas — e relativizam as pesquisas.

ul.com

crescimento de Tarso Genro (PT), 0
mais polémico dissidente da coligacao
de José Fogaga (PMDB) vocifera:

- A imparcialidade matou o
Fogaca, porque é prdprio do Rio
Grande tormar posicao. Aqui ndo tem
o,

Arquisul P!

Construtora e Incorporadora

*2ana desta capila

Acompanhados por seus vices durante o debate na
Expointer, sdbado, na Casa RBS, 0s dois beliscaram
carnes e salsichdes servidos como aperitivo e
conversaram com produtores rurais antes de deixarem
0 Parque de Exposicoes Assis Brasil. O candidato do PT,
Tarso Genro, saiu tdo logo a sabatina se encerrou,

Colaboraram Leandro Fontoura e Paulo Germano

VISITE O DECORADO

RUA GONGCALVES DIAS, 1075 - F: 3013.8665
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ALIAS

Os estrategistas da candidatura
de Paulo Paim terdo de descobrir
qual é o problema dele com as
mulheres: o candidato do PT
chega a 47% entre os homens
e somente 34% no eleitorado
Sfeminino.

Eleitor faz sua
propria chapa

Quando se cruzam os dados da
intengdo de voto a governador e
a senador, nota-se que 66% dos
eleitores de Tarso Genro indicam
Paim como primeira ou segunda
opgao ao Senado, indice pouco
superior ao de Ana Amélia, que
tem votos de 48% dos eleitores do
candidato do PT ao Piratini.

Germano Rigotto tem 57% dos
votos dos eleitores de José Fogaca
(PMDB). Menos do que Ana Amélia,
escolhida em primeira ou segunda
opeao por 61% dos que dizem votar
em Fogaca.

Paim tem 28% de simpatizantes

entre 0s eleitores de Fogaga e também

28% entre os de Yeda Crusius
(PSDB).

Comosdo duas
vagas, o eleitor
deve indicar dois
candidatos ao
Senado.A somados
candidatos, com os
indecisos para uma ou duas vagas e
a dos que pretendem votar branco ou
nulo chega a 200%.

Intimacao

As 17h de hoje, o candidato Tarso
Genro (PT) terd de comparecer
aaudiéncia na 12 Vara da Fazenda
Publica do Foro Central da Capital.

Ele é um dos réus de agio movida
pela Promotoria de Patrimonio
Ptiblico,por improbidade
administrativa na drea da satide,
quando era prefeito. A alegacao é de
que‘“a contratag@o tempordria foi
realizada de forma desvirtuada, nao
servindo para situages emergenciais,
mas para atividades permanentes”.

\
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Milhoes para seduzir

indica vantagent solida da candidata

Ana Aniélia Lemos (PP) na disputa pelas
vagas do Rio Grande do Sul no Senado. Como
sdo duas vagas, os eleftores devemn indicar dois
candidatos. Na soma das duas citagées, Ana
Ameélia tem 49%. Paudo Paim (PT) e Germano
Rigotto (PMDB) estdo tecnicamente enpatac

D epots do Datafolha, agora é o Ihope que

eleitoral no rddio e na TV, Esse crescimento ndo
se deve apenas a facilidade com que se comunica
nesses dots veiculos, mas ao fato de a propaganda
ter feito chegar aos eleitores a informagdo de que
ela é candidata. Por nunca ter concorrido, ela é
vista pelos eleitores como a novidade.
Mesmo com essa vaniagem de Ana Amélia,
hum dos trés pode se considerar eletto ou fora

Paim esté dois pontos it frente de Rigotto (40% a
38%) ent uma pesquisa que tem margeim de erro

de trés pontos para mats ol para iMenos.
J

da disputa. Assim como na pesquisa anterior
do Datafolha, o Ibope também encoitrou um
elevado mimero de eleitores indecisos. Quando
0s isadores it aos entrevistados

Ana Amélia cresceu a partir da p

P

BAILA COMIGO

“Tentando administrar a crise que se instaurou
com a deflagra¢io de duas operagdes. que em um
intervalo de 48 horas resultaram nas prisdes de
quatro pessoas por suposta fraude no Banrisul e
de um sargento ligade a Casa Militar do governo
do Estado - suspeito de extorsao e espionagem de
politicos —, a governadora Yeda Crusius (PSDB)
deu uma demonstragio de bom humor ao chegar a
Expointer,ontem a tarde.

q
resq !

Embalada por uma bandinha alema que fazia a
divulgacio da Oktoberfest de Igrejinha, ndo hesitou
ao ser retirada para dancar pelo presidente da
Farsul, Carlos Sperotto. Antes da coletiva que
apresentou os resultados da edicao 2010 da feira, 0s
dois bailaram entre a multiddo.

Longe dos holofotes, Yeda se reuniu com toda a
coordenagio de sua campanha no inicio da noite
de ontem, para tratar dos proximos passos.

Mudanca de rumo

Diante da queda indicada pelas pesquisas,a
candidatura de José Fogaga (PMDB) fard mudangas
nasua propaganda de TV.

Consultado pelo candidato neste fim de semana,

o deputado Alceu Moreira sugeriu que alinha
adotada sejaa da propaganda de Germano
Rigotto (PMDB), pautada pela emogdo, em vez de
um discurso que parece “de sala de aula”,como até
agora.As mudangas serdo discutidas hoje a tardeem
reunido da coordenagio.

Petrépolis

zanne Dorfinger - CR

i OPCOES DE PLANTAS
4 dorms | 106m? | 3 vagas

3 dorms | 88m? | 2 vagas

Padilha ganha forca

Por sugestao de Alceu Moreira, o deputado
estadual Marco Alba (PMDB) foi chamado
para assumir a coordenagao politica da
campanha de José Fogaca na Regido
Metropolitana.

Alba ¢ do grupo do deputado federal Eliseu
Padilha, que até entido vinha sendo mantido longe
da articulagio da campanha.

Segundo Moreira, Alba foi indicado porque
“sabe fazer articulagao politica”.

A

em quem votardo para o Senade, 33% ndo
indicaram candidato, mesmo tendo diante
dos olhos a lista com os nomes de todos os
concorrentes. Outros 21% indicarant apenas
wum candidato. Isso significa que o universo de
elettores a conquistar ¢ contado aos milhées.
Como na pesquisa do Datafolha Paim aparecia
atrds de Rigotto, o PT iniciou wma operagdo para
salvar a candidatura do senador. A ideia € colar
a imagent dele na de Dilma Rousseff ¢ Tarso
Genro, que lideram as pesquisas para presidente e
governador no Estado.

HRigotio estd convencicdo de que sua siluagdo
seria pior se o PMDAB tivesse um segundo
candidato, porque teria de dividir tempo de
TV e material de campanha.

A culpa é da PF

Para tentar minimizar o impacto dos supostos
desvios no marketing no Banrisul, 0 governo do
Estado adotou um discurso temerdrio: de que o
maior prejuizo ndo seria a fraude, calculada em
RS 10 milhdes, ¢ sim a repercussio causada pela
“forma de divulgagao”do caso.

Fica dificil entender o argumento quando se
constata que as agdes do banco naquele dia cafram
menos do que as do Bradesco, por exemplo.

Com o discurso de que adivulgagao € que
trouxe prejufzo, a impressao que dd é de que se
deveria esconder um escandalo para preservar a
imagem da instituicio. Mesmo que R$ 10 milhoes
seja pouco em comparagio ao patrimdnio do
banco, é dinheiro dos acionistas,e o Estado é o

maior deles.
a suposta espionagem feita pelo

8
sargento da Casa Militar César

Rodrigues de Carvalho. O material ainda passa
por pericia para verificar a autenticidade.

H4 expectativa de que sejam
divulgados pelo Ministério Pi-
blico videos e dudios relacionados

Replay

Nao € apenas na forma que a espionagem
feita pelo sargento lotado na Casa Militar César
Rodrigues de Carvalho lembraa violagao de
dados do ex-deputado Luis Fernando Schmidt
(PT) nas eleicdes de 2008: Rodrigues foi uma das
pessoas que quebraram o sigilo de Schmidt.

0 caso segue impure porquea apuragio,
que corre em sigilo, ndo foi conclufda. O inquérito
policial foi remetido em maio ao Tribunal de Justica
porque um dos envolvidos € promotor de Justica,

VISITE O DECORADO

RUA DARIO PEDERNEIRAS, 491 - F: 3072.3700

uisull

Construtora e Incorporadora

Vocé morando bem.
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LLO PARA O SENADO

Segundo voto desafia
estrategia do eleitor

Como o galcho votard em dois nomes, combina¢des podem surpreender

VIVIAN EICHLER

Paralela a disputa ao governo
do Estado corre uma briga mais
acirrada, na qual a matemitica
do 1+1 ndo é iguala 2.

Neste ano, o fato de o eleitor
votar em dois candidatos para
o0 Senado e de trés nomes des-
pontarem como favoritos torna
mais complexa a tarefa de fazer
uma escolha na frente da urna.

D o ponto de vista do eleitor, ndo
basta votar no preferido. I pre-
ciso ficar de olho no segundo voto.
Como as pesquisas mostram concor-
réncia apertada entre trés, a escolha
do segundo nome pode interferir e
até dificultar a vitéria daquele que o
eleitor gostaria de eleger como pri-
meira DPA'AU.

Peculiaridade do pleito de 2010,

A MELHOR CANDIDATA ESPERA
. PORVOCE NA CARHOUSE.

www.carhouse.com.br

duas das principais coligagoes esco-
Iheram a tdtica de candidatos tinicos,
abrindo mao de pedir voto para uma
dupla. Ana Amélia Lemos (PP) é a
unica candidata de uma frente lidera-
da por PP e PSDB e Germano Rigotto
(PMDB) ¢ a aposta da coligagao lide-
rada por PDT e PMDB. E eles pedem
voto para si e deixam em aberto a ou-
tra indicacao — que fatalmente migra-
rd para um adversdrio.

Jd a alianga encabecada por PT,
PSB e PC do B montou a dobradi-
nha Paulo Paim (PT) e Abgail Pereira
(PC do B). Cientes de que ela ndo tem
chances reais de se eleger, petistas de-
ram uma missdo a comunista: evitar
que parte dos eleitores de Paim vote
em Rigotto ou Ana Amélia.

— Seeufizer 3 milhdes de votos e ela
1 milhao, estd garantido pelo lado de
cd — calcula Paim.

A decisdo do PT de ter dois can-

didatos segue a experiéncia de 2002,
quando Paim concorria como o se-
gundo voto da entdo senadora Emilia
Fernandes. Ele acabou superando a
colega, que ndo se reelegeu. A diferen-
a agora € o fato de a segunda opgao
ser um nome de menor expressao pa-
ra tentar segurar um percentual mini-
mo de votos mais partidarizados, sem
competir com o proprio Paim.

Peemedebistas cogitavam
langar um segundo nome

A decisdo de concorrer s6 com Ri-
gotto foi tomada apés Ana Amélia
anunciar voo solo. Os peemedebistas
cogitavam langar o deputado Ibsen Pi-
nheiro, mas prevaleceu a ideia de nao
dividir o tempo de TV e a estrutura
da sigla. Ainda hd quem sustente que,
com Ibsen, Rigotto poderia tentar se-
gurar o voto em Ana Amélia e Paim.

Um batalhao de indecisos

Um exéreito de 5,3 milhdes de vo-
tos indefinidos para o Senado torna
a eleicao para senador no Estado
imprevisivel. Ou seja, 66% do eleito-
rado no Estado ainda terd de esco-
Iher, pelo menos, um de seus votos.

Na tltima sondagem do Ibope, re-
alizada entre 31 de agosto ¢ 2 de se-
tembro, Ana Amélia aparece & fren-
te com 49% das intengdes de voto,
seguida por 40% de Paim e 38% de
Rigotto. Abgail figura com 6%. Mas
todos esses percentuais podem ser

O que esta em jogo

DANCA DAS CADEIRAS

= 0 Senado renova a cada guatro anos 1/3 ou 2/3 de suas
vagas para proporcionar alterancia no pader.

« Nestas eleigdes, 54 dos 81 assentos do Senado irdo vagar.
Séo trés senadores por Estado, com mandatos de oite anos

de duragéo.

alterados quando os indecisos fize-
rem suas escolhas.

Na mesma pesquisa, 42% dos
1.008 entrevistados votaram em
apenas um nome para o Senado e
24% dessas pessoas disseram nao
ter escolhido nenhum candidato. A
projegao desses nimeros no uni-
verso de 8.112.236 eleitores no Rio
Grande do Sul indica que 1,9 mi-
Ihao de pessoas ainda ird escolher
dois nomes de senadores e 3,4 mi-
lhdes ainda precisam se decidir com

COMO VOTAR

relagdo ao segundo voto. No total,a
soma desse exercicio indica a exis-
téncia de 5,3 milhoes de votos ainda
indefinidos.

Para se ter ideia de como esse
nimero pode modificar o cendrio
indicado atualmente pelas pesqui-
sas, basta ver que nos dois tiltimos
pleitos, nenhum candidato ao Sena-
do chegou perto de ter uma votagao
semelhante. Em 2006, Pedro Simon
(PMDB) foi eleito com 1,8 milhao
de votos.

= Vocé deve votar em dois candidatos diferentes. Na ordem de
votagao na urna, o terceiro e quarto votos sao para senador.

« Ao digitar os trés digitos de cada candidato, aparecerdo tam-
bém as fotos e os dados dos suplentes de cada um. A uma ira

emitir um sinal sonoro quando o voto for confirmado.

CarHouse &» TOYOTA

As estratégias

0 deslocamento do segundo voto pede ser decisivo. Hd quem
acredite que, para eleger um determinado concorrente, é melhor
destinar o sequndo voto para um nome sem expressdo. A ideia é
evitar fortalecer um nome que possa ultrapassar o seu preferido.

« e
\:

ANA AMELIA RIGOTTO PAIM

Entrou na disputa O e governador esta Aposta no voto de

buscandoe o segundo empata- q em Abgail

voto dos eleitores de
Rigotto e Paim. Em
curva ascendente nas
pesquisas, a candidata
aposta na exposicdo
na TV para ser conhe-
cida como candidata.

— Néo tenho duvida que a escolha
foi a mais acertada. Quando se coloca
um nome forte ao lado, como buscar o
segundo voto dos outros candidatos?
- pondera Rigotto, que diz ndo estar
preocupado se 0 segundo voto “vai
parald ou para ci”.

A tdtica de se ter um candidato ape-
nas seria melhor, na avaliagio de um
estrategista do PT, quando se estd dis-
parado na frente. Com a eleicao aper-

do nas pesquisas com
Paim e se dedica a
reforgar sua biografia
para a legido de inde-
cisos. Faz uma campa-
nha baseada na impor-
tancia das reformas.

RAVA - TRACRO 4X¢
CONTROLE ELETRONICO INTELIGENTE
TETO SOLAR - AR CONDICIONADO DUAL ZONE

Pereira para conseguir
o crescimento da cole-
ga - reduzindo assim
a migragdo de votos
para os adversérios.
Cola sua imagem & de
Lula.

tada, torna-se mais arriscada. I esse o
desafio do PP.O partido preferiu apos-
tar na jornalista Ana Amélia Lemos do
que formar uma dupla.

- Havia quem entendesse que em-
pataria o voto, mas sabfamos que ela
seria um fendmeno - afirma um caci-
que do PP que pretende depositar seu
segundo voto em uma legenda sem
€xpressdo para nao somar pontos pa-
ra os adversdrios diretos da candidata.

Ao 4xa

CarHouse @ TOoYOTA

MAIS UM OTIMO MOTIVO PARA SE TER UM TOYOTA

O peso de quem ainda nao se decidiu

Hoije, ha 5,3 milhdes
de votos indefinidos
para o Senado

O RS tem trés
senadores:

Em outubro, duas vagas
serdo renovadas:

Trata-se de um universo muite maior do que
as votagdes alcangadas pelos eleitos nos
pleitos passados. Veja os resultados:

Em 2002
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Alguém em casa?

W No Twitter

P Nao muito feliz com a con- —
estranho, mas talvez a disputa mais Em geral se limita & candidata sentada de niimeros que apresenta dos arnos de vv;-ca;aa R
acirrada desta eleigdo - para asduas — em uma rodinha com representantes de governador. s ol e d coos S

agas ao Senado — seja a que menos um segmiento da sociedade — agricultores, Por fim, Paulo Paim (PT) aposta em e dgemda EEED
passe pela propaganda elettoral. Os trés Jovens, aposentados, Quase uma reunido e tudo um pouco. Mostrou Lula, Tarso um thﬂe;;;mesanu) para
principais candidatos, de campanhas bem condomini lada por um jingle sem ¢ Zambiasi, jd invadiu programas dos na!@rho; 'd"":"; = &
diferentes, acabam espremidos ld no fimdo — rina, mas grudento (“666, a gente precisa deputados, mas o carro-chefe ainda é a CASmn propanas
i P /i 8 ( gente p P o e eleicdo do dia 3. Sem se iden-

da Ana Amelia”).

Germano Rigotto (PMDB) apresenta
o profissionalismo de sempre. Jingle e
produgdo eficientes, iniciativas inovadoras,

hordrio, apds una enxurrada de candidatos
a Assembleia e ainda sao atrapalhados pelos
nanicos. Sao naa menos que 10 candidatos
10 Rio Grande do Sul. S6 0 PSOL, tem dois.

eloquéncia do candidato falando da sua
trajetoria. O que ndo estd funcionando
mesmo ¢ o reboque de Abgail (PC do B),
que ndo soma 1/5 das intengdes de voto de

fificar, O Mesdrio conversou com o Palanque por e-mail.

Ansloso para a festa da democracia?
Nem um pouco. Mas, como a festa & obrigatoria, estarei 4.

Ana Amélia Lemos (PP) se beneficia de como um palanque para depoimentos de Pain nas pesquisas.
ser unt rosto conhecido hd décadasna TV, rua no estilo “sobe no caixote”do Jo Soares. Todos bons programas, mas alguém estd e A T T T e
mas faz uma campanha pra ld de simples. Seu tinico pecado talvez seja a salada assistindo? ; q

chamam sempre as mesmas pessoas?

9 &

¥
Bang Bang

Ele aponta para o lado,e o dedo dispara

Coeficiente eleitoral

A partir de hoje, publicavernos esporadicamente equagées
genéticas envolvendo candidatos desta eleigdo. Sugestoes sao
bem-vindas no e-mail e no Twitter do Palanque

MANUELA MAISA JESSICA
‘CANDIDATA APRESENTADORA CANDIDATA
DOPCDOB DO SBT DO PSTU

Enfim, Temer

Foiaoar o depoimento
de Michel Temer (PMDB),

Sim, uma vez. Pois €, sempre 0s mesmos azarados.

Como foram os cursos até aqui?

Até aqui, 0 curso durou duas horas € houve diversos agrade-

cimentos aos mesdrios, que tomam a democracia possivel.

Torce para que tenha segundo turno?
Claro... que nao!

A Justica Eleitoral ndo veta esse teu Twitter?
Espero que nao. Descobre ai para mim", por favor! Hehe.

contra a cAmera, aponta para o outro,
atinge o gato. A bandeira do Delegado
Waldir, candidato & Cimara em Goids, claro,
éseguranga. 0 niimero €45 do calibre, 00
das algemas”. Te mete, Enio Bacci.

Assista ao video ld no blog do Palanguse.

) ZEROHORA.COM  Leia o blog da coluna em v

vice de Dilma Rousseft (PT),
para José Fogaga (PMDB).
Fle assegura que, se eleito,0
Governo Federal dard“todo o
apoio”ao governador.

*Segundo o TRE-RS, a situagio é “muito hipotética”
para dar v parecer. O tribunal apenas alerta que o
mesdrio tem suas obrigacdes legais e, caso nio as cumpra,
pode até ser preso por crime eleitoral

com/palangueeletronico e siga no twitter @palanque_ZH

-
s
paim

Patrocinio: ' Realizagdo:

Prefeitura de

PETROBRAS

E

Nossa cidade,
nosso futro,

de gaita e de violao.

Tu és nosso convidado de honra para os shows
e os bailes do Acampamento Farroupilha 2010.

Nestle

Financiamento:

e
bra vt
& Cuttrs

NIo

Eletrobras A
Eletrosul
Apoio:
&.CELULOSE
o g ZERO HORA
Braskem

Programacado completa e detalhada em:

www.portoalegre.rs.gov.br/acampamentofarroupilha + www.twitter.com/acampamento _rs




POR FERNANDA ZAFFARI
FOTOS DIEGO VARA

A partir de hoje, Estilo
Prdprio apresenta uma
série de colunas especiais
e que ird mostrar 0s 10
candidatos ao Senado
pelo RS. A proposta:

um encontro informal,
tendo como foco mais

a vida pessoal e menos

a campanha. Este ndo

é um perfil politico,

mas uma tentativa de
compartilhar com o leitor
como sdo os candidaros
fora dos palanques.
Convidados pela coluna,
eles escolheram local

e carddpio. A ordem

de publicagdo dos trés
primeiros colocados nas
pesquisas foi definida por
sorteio com a preseriga
de representantes dos
partidos. Os demais
concorrentes serdo
publicados em ordemn
alfabética. Até quinta-
Jeira, acomparhe como
foram as conversas.

E Colombo
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Rio Grande do Sul

Nome: Ana Amélia Lemos
Partido: PP

Profisséo: jornalista
Idade: 65 anos

Cidade natal: Lagoa
Vermelha

Residéncia: Brastlia, hd 31
anos

Familia: casada com Octdvio
Cardoso

Experiéncia politica:
primeira eleicdo

Time: Inter

Ana Amélia é cldssica
no vestir e discreta nos
acessorios

epois de 40 anos de jornalismo di-
drio, entre rddio, TV ¢ jornal, Ana
Amélia Lemos estd acostumada a
entrar em locais puiblicos e ser per-
- cebida. No dia do almogo, no bistrd
As Santas, no Moinhos de Vento, nao foi diferen-
te. Gabardine em punho, vestindo calga e blazer
verdes, na bolsa oversize uma rosa branca que
havia ganho de um pastor, ela atraiu os olhares de
quem jd estava no local. O que mudou é que, ago-
ra candidata, faz parte do seu ritual notar que estd
sendo notada. Os cumprimentos, discretos, mas
pontuais, sao dirigidos nao a fas, mas a possiveis
eleitores:

- Estou com vida de caramujo, a casinha sem-
pre em cima. Mantenho uma mala pronta.

E o ritmo da campanha, quase todo dia com o
péna estrada. Casa, casa mesmo, Ana Amélia sé

133

CarHouse & TOYOTA

havia frequentado na semana anterior. Sem voz,
baqueada por uma faringite, voou para Brasilia
para recarregar as forgas, leia-se falar pouco, ao
lado do marido:

— Octdvio € um amor, € 0 meu porto seguro,

Estdo casados hd 33 anos. Octdvio Cardoso e
Ana nio tém filhos. Ele foi senador entre 1983 e
1987 e, segundo a mulher, tem faro para apontar
assuntos de interesse dos eleitores:

- Octdvio me tranquiliza, me diz que, para uma
novata, estou sendo uma excelente candidata. Ele
tem uma percepgao muito boa sobre temas que to-
cam as pessoas, outros vao da minha sensibilidade,
da minha vivéncia de 31 anos em Brasilia. Neste
tempo, vocé tem de aprender alguma coisa, né?

A dgua sem gds e fora do gelo, por recomenda-
¢ao médica, abre os trabalhos para o almogo.

— Gostou do lugar que escolhi? Acho charmoso.
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Ana Amelia

Do jornalismo diario, aos comicios

Ana Amélia jd era frequentadora do pri-
meiro enderego do bistrd, antes no Menino
Deus. Chegou a gravar um programa 4, pelo
Canal Rural, nos tempos em que acordava
as 4h30min para fazer sua primeira entrada
ao vivo na TV. Como candidata, a rotina an-
da mais civilizada, acorda as 7h30min. Ela
brinca:

— A pele agradece.

Dois assessores acompanham a candida-
ta do PP que concorre a uma das duas va-
gas que estio em disputa no Estado. No més
passado, relembra, chegou a fazer 10 atos
de campanha no mesmo dia em roteiros
que inclufam oito cidades diferentes. No dia
anterior a entrevista, Ana Amélia esteve em
Sao Paulo, visitando lideres de setores que
The sdo caros, como agronegécio e educagao.

Naquela tarde viajaria para a Serra ¢, no dia
seguinte, Santa Maria.

— Entrei de cabeca nisso. Estou fazendo tu-
do 0 que dd. A campanha jd tem sido prazero-
sa. Sinto que estou colhendo o que plantei em
40 anos de comunicagao.

Como comunicadora, mesmo morando
em Brasilia — em Porto Alegre ela mantém
um flat como seu segundo enderego resi-
dencial -, era frequente a sua presenga aos
finais de semana em eventos ¢ como pales-
trante pelo Interior. Mesmo com esta milha-
gem, se revela “encantada” com os roteiros
que tem feito:

— Agora falo com as pessoas e empresdrios
sobre qual é o calo que aperta no sapato deles.
Estou tendo o prazer de conhecer o Rio Gran-
de por um lado que nao conhecia.

Momento marcante, da virada de atividade
profissional, Ana Amélia relembra um comi-
cio em Glorinha.

— E como a gente sabe 0 que deve fazer no
primeiro comicio?

— Ah, € contagiante. Sabe-se sim o que falar.

A cada eleigiio recebia convites de diversos
partidos para se candidatar. Julgou este 0 mo-
mento certo:

— Tem uma hora em que vocé jd estd saben-
do 0 que a pessoa vai responder quando vocé
faz as perguntas.

Entre algumas garfadas no filé de anchova,
entrega que ndo perdeu cacoetes de jornalista.
Abastece seu site com historias que acredita
renderiam boas reportagens. O Twitter tor-
nou-se um vicio, e € a candidata quem escre-
ve. Em seus textos de 140 caracteres, procura
ser mais pessoal:

— Dia desses escrevi sobre as azaleias... Ou-
tra vez, sobre um pér do sol lindo que vi da
estrada.

Mas nem tudo sdo flores em um campa-
nha. Pelo mesmo Tiwitter em que se aventura
em textos mais floreados, chegam também
provocagoes que ela conta, faz questao de res-
ponder:

~ Uma pessoa me perguntou: “Entao vocé
quer tirar 0 Paim?”. Respondi: “Nao, nao que-
10 tirar 0 Paim, quero a cadeira do Zambiasi”

No blog www.zershora.
comiblogdafernanda, Ana
‘Amélia Lemos responde ao
questionario da coluna. Veja
também mais fotos e imagens
dos bastidores da entrevista.

(Zambiasi termina seu mandato e ndo é candi-
dato & recleigio).

Ainda sobre as criticas, candidatos de opo-
si¢ao apontam que Ana Amélia seria “a candi-
data da RBS”. Fla rebate:

— Nao cola. Fu nao sou a cabega da RBS, e a
RBS niio é a minha cabega. Ela também nun-
ca fez a minha cabega porque € uma empresa
muito séria, onde sempre tive liberdade.

A facilidade para atuagio em rddio e TV é
evidente pela profissio de jornalista, mas ad-
mite que fez ajustes de tom. Para adequar-se a
importincia do cargo a que concorre, a comu-
nicagio no hordrio eleitoral obrigatdrio é um
pouca mais formal.

De familia humilde de nove irmaos, dois
falecidos, Ana Ameélia ocupou parte do seu es-
pago de propaganda contando sua histéria de
vida, desde a infancia em Lagoa Vermelha. O
que ndo contou ainda, mas nio esconde, € que
jd atuou como atriz e foi Miss Lagoa Vermelha.
Lembranga que rende boas risaclas.

Quando foi convidada para ser comentaris-
ta de economia na TV Difusora, ficou sabendo
que a colega Teda Maria Vargas tinha um sald-
rio muito maior do que o seu. Foi reivindicar
um aumento. A resposta do chefe nao deu
chance para réplica:

— Memeia, a leda foi Miss Universo, vocé foi
6 Miss Lagoa Vermelha.

Mix de folhas com malho  de
iogurte ~voturol e mostordo
Anchova grehodo e legumes
pu%odcs Mo monteign

\bOCOYE cam vOspos de linda

R$ 2090
Bauo sen 365 12§ 3.20

Tt R$244[0
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Um mais um

fato de serem dois votos para o Senado tem criade

sttuagdes pra ld de bizarras no hordrio eleitoral de Ana

Amélia Lemos (PP) e de Germano Rigotto (PMDB). Como
ser a segunda opgdo vale taito quanto ser a primetra, € esquisito
ver Ana Amélia, por exemplo, usar um depotmento em que o
eleitor afirma que o seu candidato preferido é Rigotto. Ao final, o
programa diz que Ana Amélia ¢ a unica candidata “que combina”
com os outros, sabe-se ld baseado em qué.

Rigotto, além de enfatizar que pode ser votado MESMO se o
eleitor jd tiver um candidato, resolveu usar o apoio de outros
partidos. Mostrou candidatos ao Legislativo populares do DEM,
entre eles Paulo Borges e Onyx Lorenzont, e do PTB, como o ex-
goleiro Dantlei.

Paulo Paim (PT) simplifica pedindo o segundo voto a Abgail
(PC do B), mas também tem usado colegas senadores de
outros partidos em seu hordrio, como Sérgio Zambiasi (PTB) e
Cristovam Buarque (PDT). Ontem a noite, com os trés programas
de TV restantes (incluindo o de hoje) jd prontos, Paim declarou
que “ndo havia discutido ainda” se usard em seu hordrio o apoio
surpresa do PSOL, que retirou uma de suas candidaturas e pediu
o segundo voto ao petista.

Maquina do tempo

0 programa de TV de Z¢ Maria (PSTU) seguiu anunciando, ontem
a tarde, o “debate dos presidencidveis de esquerda”do dia 21 que “serd
transmitido” nos sites de PSTU, PCO ¢ PCB. Voltar no tempo n@o é a me-
Thor opgao, jd que na terga-feira o evento teve problemas de transmissao.

palanque.eletronico@zerohora.com.br

candidato?

Haje, excepcionalmente, demos voz néo a um
candidate, mas a seu cabo eleitoral. Fernanda
Macharef, 21 anos e miftante da Unido da Juven-
fude Gomunista (sim, isso mesmo) desde os 16, é
a primeira pessoa com menos de 50 anos a apa-
recernop do PCB, ao lado do preside,
dvel lvan Pinheiro, Conversamos com a estudanie
de Servigo Social de UFRJ sobre sua proposta
para a educacéo, a Universidade Popular:

0O que cairia no vestibular dessa universidade
“yoltada as demandas sociais™?

ZERQ HORA SEXTA-FEIRA, 24 DE SETEMBRO DE 2010

Unimed il\

) CarHouse & ToYoTA

A ideia & terminar com o vestibular. Demo-
cratizar a educacao para todos. J4 hé exper-
éncias assim em outros paises, como Guba.

E como vai “organizar e mobilizar a ju-
ventude pela construgdo do poder po-
pular"? Haveria aulas nesse sentido?
A ideia é desmanchar o conceito de de-
mocracia representativa. Nesse ambiente
universitario, ninguém seria representante
dos estudantes. Todos decidiriam.

Mas o Brasil tem populagao 17 vezes
maior do que a de Cuba. Ha recursos?
Hé recursos para pagar a divida externa,
para financiar banqueiros, para salvar em-
presas falidas. Tera para isso também. Mas
isso, claro, pensando em toda uma nova
concepgao de sociedade.
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Twitter &

Em entrevista ao portal Terra, o
presidente Lula prometeu se tornar
um “internauta vigoroso”, mas s6 a
partir de 1° de janeiro. Até 14, classifica
o Twitter como uma “escravizacao”
¢ revelou que o uso da ferramenta
jd rendeu algumas broncas nos
ministros.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA,

* presidente da Replblica
Longe do - ‘

11

“lem gente que acorda duas horas
da manhd para ficar tuitando. Tem
genle que levanta para falar: ai,
acordel, perdt o sono. O gue ew tenho
aver com isso? bai dormir, po!”

66

“fs vezes, vocé estd em um comicio,
o cara estd tuitando ld, o cara nem
prestou alengdo, jd pensou jogador
de bola se estiver tuitando e a bola
passar do lado dele (risos). Acho um
absurdo, acho wna escravizagdao.”

0 jeito é assistir ao VT no site do PSTU (www.pstu.org.br)

- RO ioTE—

ELEICOES - 46956 Envie ELEICOES para 46255
LAR ida & +

D ZEROHORA.COM Leia o blog da coluna em wwiw.zerohora comvpalanguesletronico & siga no twitter @palanque. 2H

ALLIADO INESPERADO

PSOL desiste de candidato
ao Senado para apoiar Paim

Partido sacrifica Lucas para evitar o predominio “da direita” no Senado

Em uma decisdo que surpre-
endeu os proprios militantes, o
PSOL retirou ontem a candida-
tura de Luiz Carlos Gongalves
Lucas ao Senado.

E passou a pedir votos para
um adversdrio: o senador Pau-
lo Paim, que concorre a eleicao
pelo PT, partido com o qual o
PSOL nutre profundas diver-
géncias: muitos dos seus inte-
grantes sio ex-militantes petis-
tas que acabaram expulsos do
partido.

— Nossa candidata ao Senado con-
tinua sendo Berna Menezes. Mas
agora nosso segundo voto serd para
Paim — disse o presidente estadual
do PSOL, Roberto Robaina, durante
a entrevista coletiva em que foi feito o
antincio do apoio oficial a Paim, com
a presenga dos principais dirigentes
do PSOL no Estado e também do se-
nador petista.

Classificada como uma atitude
“altruista” pelo candidato do PSOL

ao governo do Estado, Pedro Ruas, a
retirada da candidatura de Lucas e a
adesdo a Paim foi uma decisao prag-
mdtica: 0 PSOL sacrificou um candi-
dato sem chance para tentar garan-
tir a reeleicio de um senador com o
qual mantém afinidades ideoldgicas
e de lutas, como a defesa dos interes-
ses dos aposentados e do saldrio mi-
nimo.

- Temos divergéncias profundas
com as aliancas que disputam essa
eleicio e também com o senador Paim.
Mas reconhecemos o seu trabalho par-
lamentar admirdvel, e hd uma questao
que extrapola as fronteiras partiddrias.
0 quadro atual traz grandes riscos de
que dois candidatos da direita assu-
mam esse mandato. No hd diivida de
que, nessas circunstincias, precisamos
apoiar uma candidatura comprome-
tida com os trabalhadores - afirmou
Ruas, pedindo que outros partidos de
esquerda também apoiem o candida-
to petista.

~ Nao gostaria de ter na minha bio-
grafia a responsabilidade de, mesmo

indiretamente, ter ajudado a eleger
dois candidatos de direita — afirmou
Lucas, ao defender que o PSOL fez o
que, politicamente, deveria ser feito.

0 prdprio Paim foi surpreendido
com o inesperado apoio.

— 86 fiquei sabendo hoje, quando
foi comunicado pelo Pedro Ruas. E
um gesto nobre, de coragem e ternu-
ra por alguém que sempre defendeu
com muita convicgo o povo gaticho
— acrescentotl,

Decisdo desagradou
integrantes do partido

0 apoio a Paim foi decidido na ma-
nhd de ontem, em uma reunido da
executiva regional do PSOL. Apesar
da votagio quase uninime (10 a 1),
ela imediatamente provocou reagdes
contrérias entre muitos militantes. Um
manifesto com 24 assinaturas, enca-
begado por Sandra Feltrin, presidente
do PSOL de Santa Maria e membro do
diretério nacional do PSOL, justificava
0s Motivos para ndo apoiar e ndo votar

0 custo por mensagem

PEDRO

RUAS
Candidato a
governader pelo PSOL

(14
O quadro l .
atual traz grancdes
riscos de que dois
candidatos da direita
assumam esse mandato.
Ndo hé duivida de que,
nessas circunstdncias,
precisamos apoiar
uma candidatura
compromelida com os
trabalhadores.

il

no petista. ‘A candidatura Paim defen-
de € expressa 0s COMPromissos com
o projeto de desigualdade social, con-
centragao de renda e enriquecimento
das elites politicas e econdmicas”, diz
o documento.

~Eum passo muito ruim que o
PSOL estid dando hoje - afirmou Die-
go Vitello, tinico integrante do diretd-
rio estadual que votou contra o apoio
a Paim.

Para Pedro Ruas, 0 apoio a Paim
nao significa o fim das divergéncias
com o PT:

— Nosso gesto assume importdncia
ainda maior a medida que nossas cri-
ticas em relacao ao PT sdo as mesmas,
nao se alteram em nada.

ACESSO A JUSTICA

Tarso faz
proposta
de pacto

0 candidato ao governe do
Estado Tarso Genro (PT) apre-
sentou ontem sua proposta de
um “pacto republicano gau-
che” - uma iniciativa que se
propde a facilitar o acesso da
populagio a Justica.

0 plano ¢ reunir as esferas
da mdquina estadual envol-
vidas com Justica, seguranga
publica, direitos humanos e
defesa do consumidor, entre
outros, com o objetivo de me-
Thorar a prestagao desses ser-
vigos a populagéo.

— Esse pacto € 0 aporte aqui para
a Estado de uma experiéncia ja rea-
lizada no pais, quando o Ministério
da Justiga, o Supremo Tribunal Fede-
ral e o Congresso fizeram um acordo
para garantir a tramitagdo de leis, a
adogao de programas em defesa dos
direitos humanos — destacou Tarso.

Entre 0s avangos conquistados, se-
gundo Tarso, estao a novalei organi-
ca da Defensoria Piblica, a interiori-
zagio da Justiga Federal e a garantia
de direitos para detentos que jd ha-
viam cumprido suas penas.
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Para representar o Estado

ALEXANDRE ELMI*

Cada um a seu modo, 0s trés nomes que lideram a
disputa pelas duas cadeiras de senador da Repuiblica
sdo bastante conhecidos dos 8 milhaes de gatichos

que vao as urnas, Um ex-governador do Estado, uma

apresentadora de TV com trés décadas de presenga
nos lares gaiichos e um senador em busca de reeleigdo
duelam com argumentos e experiéncias para tentar
triunfar no pleito deste domingo.

Na condigdo de novata, Ana Amélia Lernos (PP)
demonstrou maturidade politica. Germano Rigotto

(PMDB) cativa votos com base na sua vivéncia
administrativa. E Paulo Paim (PT) usa a eleicdo para
prestar conta dos oitos anos em que jd estd no Senado.

alexandre elmi@ zerohora.com br

*Colaborou Juliana Bublitz
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ANA AMELIA
A estreante

Ana Amélia Lemos e o PP vivem uma historia de
reinvengao reciproca. Com 40 anos de carreira, a jorna-
lista ingressou na vida puiblica movida pelo desejo de
Tenovagao. Jd entre os progressistas, incapazes de em-
polgar eleitoralmente nas grandes cidades gatichas, a
candidatura de Ana Amélia é encarada, sem cerimonia,
como um sopro de sobrevivéncia eleitoral.

— O PP depositou todas as fichas nela. Precisdvamos
encontrar uma saida de
sobrevivéncia — afirma

PAULO PAIM
O trabalhador

Paulo Paim veio do mundo do trabalho e com tra-
balho navega nos mares da politica. Na primeira vez
em que se elegeu senador, em 2002, largou bemn atrds
na disputa pela cadeira. Aos poucos, pelas beiradas,
empreendendo um esforgo muitas vezes individual e
apartado da maquina do PT, contrariou expectativas e
conquistou a segunda vaga com 2,1 milhoes de votos.
Muita coisa mudou desde a primeira tentativa.

- Agora estamos com

uma fonte do partido.
Ao selar a alianga
com o PSDB, o PP exi-
giu - e levou — dois
compromissos politi-
cos: que Ana Amélia
fosse a tinica candidata
ao Senado na chapa
alinhavada com os tu-
canos e houvesse um
respaldo financeiro do
partido da governadora
Yeda Crusius para evitar

NOME: Ana Amélia Lemos

IDADE: 65 anos

LOCAL DE NASCIMENTO: Lagoa Vermelha
PROFISSAQ: jornalista

(QUER CONQUISTAR 0 ELEITOR...

...como novidade em 2010, apostan-
do na sua experiéncia de profissional
da comunicagao em Brasilia e no co-
nhecimento da realidade do Estado,
sobretudo dos gargalos e desafios do
setor primério.

muito mais for¢a na
militincia — comemo-
rava Paulo Paim, em
uma das atividades
eleitorais da tltima se-
mana de campanha.
Ao contrdrio dos
dois principais adver-
sdrios, Paim e 0 PT op-
taram PU[ uma chapa
dupla. O PC do B ofe-
receu Abgail Pereira.
Desde o inicio a estra-
tégia explicita foi bada-

HOME: Paulo Paim

IDADE: 60 anos.

PROFISSAQ: metallirgico

LOCAL DE NASCIMENTO: Caxias do Sul

(QUER CONQUISTAR 0 ELEITOR...
.apresentando-se como candidato

que ja & senador, vinculado as

candidaturas de Tarso Genro e Dilma

Rousseff, com viés de esquerda,

lembrando o eleitor da sua atividade

em defesa dos direitos do trabalhador

e dos aposentados.

sobressaltos na campanha.

Ana Amélia surpreendeu os experientes politicos do
PP A ciipula investiu nela sabendo da sua sensibilida-
de com o setor primdrio — drea a qual se dedicou como
jornalista, 0 que naturalmente encanta os progressistas
e ecoa no eleitorado gaticho — e sabia do seu potencial
de comunicadora. Ela deslanchou ao ritmo da propa-
ganda eleitoral em rddios e TVs e na proporgao de um
trabalho disciplinado de caga ao voto.

— Ela é um fendmeno. No comego, muitos nao leva-
vam fé que ela fosse chegar. Mas ela se revelou como
politica, consegue ser muito melhor pessoalmente do
que como apresentadora — avalia Otomar Vivian, um
dos coordenadores da campanha de Ana Amélia.

lar Paim como primeira
opgao e pedir o segundo voto para Abgail, tentando
neutralizar o voto em segunda op¢ao para adversdrios.

- Mostramos o que o Paim fez como senador. Nao
ficou ziguezagueando, defendeu os interesses do traba-
Ihador, dos aposentados. Nao é porque o Lula era presi-
dente que ele concordou com tudo - afirma Adeli Sell,
um dos coordenadores da campanha de Paim.

Paim se aproximou mais do PT em 2010. Sempre foi
visto como um politico com estrada particular dentro
do partido. Para turbinar a capacidade de angariar vo-
tos, atrelou sua estratégia a campanha de Tarso Genro e
Dilma Rousseff. Dez dias antes do pleito, recebeu apoio
do PSOL, que retirou uma das candidaturas.

GERMANO RIGOTTO

O persistente

— Nés temos a eleigio na mao,

Falava o candidato Germano Rigotto (PMDB) ao
cumprimentar eleitores na manha de sexta-feira nas
ruas centrais de Sapucaia do Sul. A frase contrariava o
tltimo retrato tirado pelas sondagens de intencao de
voto, que colocava o ex-governador em terceiro lugar
na preferéncia. Mas Rigotto é de contrariar tendéncias.

Ele ainda guarda lembrangas do susto que tomou
em 2006, quando
nos tltimos dias
da campanha foi
ultrapassado por
Yeda Crusius e
acabou de fora do
segundo turno.
Para 2010, ensaiou
uma nova candi-
datura ao Piratini,

NONE: Germano Rigotto

IDADE: 61 anos

LOCAL DE NASCIMENT0: Caxias do Sul
PROFISSAO: dentista e advogado
QUER CONQUISTAR 0 ELEITOR..
...impulsionando-se na experiéncia
€ no carisma como ex-governador
do Estado, mostrando a sua capa-
L cidade de trabalho e o dominio dos
tagio politica in- principais problemas do Rio Grande
terna do PMDB do Sul

acabou abrindo-

Ihe apenas a porta

da corrida por uma

das cadeiras de senador. Escorado na sua experiéncia
administrativa no Rio Grande do Sul e na defesa de te-
mas com apelo nacional — entre eles a reforma tributd-
ria —, Rigotto acredita que pode ser um diferencial no
Senado.

— Os senadores estao desacreditados. Acho que pos-
so ajudar a melhorar a qualidade da produgao por ld
— dizia Rigotto na mesma manha em que garantia estd
proximo da vitoria.

O PMDB chega dividido na disputa pelo Senado. Até
ser sacramentado como candidato tnico da sigla a ca-
deira, o politico caxiense teve de travar pelo menos du-
as queda-de-bragos internas.



No monitor
da TV, Ana
Amélia Lemos
aponta para
0s seus
vitoriosos
nameros
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Ana Amella reinventa o PP

0 PP, desde o inicio, depositou suas
melhores economias na conta eleitoral
exclusiva de Ana Amé¢lia Lemos. Ao sen-
tar com © PSDB para alinhavar a alianca
- depois de namorar o PSB e 0 PTB -, 05
progressistas ndo abriram mao da ideia
de que a coligagao deveria ter um sé no-
me. O PSDB pensava em Vicente Bogo
para concorrer a senador, mas acatou a
imposi¢ao do PR além de também asse-
gurar o financiamento da campanha da
candidata. O pensamento original era
abordar o eleitor tanto para pedir o pri-
meiro voto quanto para ﬁgurar como se-
gunda op¢ao nas urnas.

Este o ¢ ponto que os progressistas

A DE

Rigotto
sofreu com
divisao do
PMDB

O caminho da candidatura isolada de
Germano Rigotto foi tortuoso até mesmo
dentro do PMDB. Ao longo da campanha,
pelo menos cinco percalgos fizerant o ex-go-
vernador repetir em 2010 o fracasso que o
afastou do Piratini em 2006.

Primeiramente, Rigotto teve
de enfrentar as intengoes do
deputado federal Eliseu Padi-
lha, que domina a mdquina
- peemedebista no Estado e que
também pretendia concorrer ao Senado.
Rigotto venceu a queda de brago, nao
precisou chegar ao ponto de ter de ir a
convengao. Mas o embate deixou seque-
las. Desentender-se com Padilha signi-
ficava perda de folego na hora de usar a
estrutura do partido para buscar votos
no Estado. José Fogaga ficou ao lado de
Rigotto no confronto com Padilha.

consideram fundamental para explicar
0 sucesso da candidatura de Ana Amé-
lia. Eles entendiam que o tempo de TV
seria o melhor combustivel para uma
aposta que tinha entre suas qualidades
exatamente a imagem televisiva. Antes
da propaganda eleitoral gratuita se ini-
ciar, as primeiras pesquisas colocavam a
candidata em uma posigao desfavordvel
nas pesquisas, o que so se alterou com as
aparigoes na TV.

— A experiéncia dela na TV nos ajudou
muito. Ela é muito conhecida, em muitas
agendas no Interior era recebida como ce-
lebridade, havia fila para tirar foto com ela
- explica um dos coordenadores da jorna-

da eleitoral de Ana Amélia, Otomar Vivian,
O vinculo elementar da candidata era
com o publico acostumado a vé-la na
TV - com predominio de um eleitor de
mais idade — € com as questdes do setor
primdrio, tema com o qual se vinculou
ao longo da sua trajetdria profissional.
FEra preciso, entao, ampliar a capacidade
de seduzir outras fatias do eleitorado. A
propaganda de rédio e TV utilizou per-
sonagens jovens, arejando a imagem da
candidatura, o que deu resultado.
Embora nao tenha escondido a parceria
com Yeda Crusius ao longo da campanha,
Ana Amélia administrou o vinculo com o
atual governo do PSDB. Nunca deixou de

Terceiro colocado, Rigotto preferiu se recolher e ndo conceder coletiva

A candidatura tinica do PMDB
sofreu critica interna do parti-
do. Rigotto entendia, sobretudo
depois de Ana Amélia sagrar-
« se candidatura dnica da dupla
PSDB-PP, que ndo havia espago para dois
nomes fortes do PMDB-PDT na corrida
para o Senado. Embora bloqueassem a
segunda opgao do eleitor, os dois peeme-
debistas teriam de dividir o tempo na TV,
0 que, na visdo do ex-governador seria
fatal contra uma adversdria nascida do

mundo televisivo.
— Eu vou ser o segundo voto de todo

mundo - acreditava Rigotto antes de a
corrida iniciar, confiante no seu carisma
e na experiéncia como ex-governador.

A forma como foi barrada a
candidatura de Ibsen Pinhei-
o a0 Senado também gerou
mdgoas ¢ descontentamento
interno no PMDB, 0 que con-
tribuiu para aumentar o isolamento de
Rigotto dentro de um partido cada vez
mais fragilizado pela lideranga contesta-
da de Pedro Simon. [bsen nao esconde de
ninguém que ficou magoado.

NOIN SNHDIO

ANA AMELIA LEMOS
Senadora eleita
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NTIORE HIOTVA

mim uma aliada,

ao final.

dizer que estava com a governadora e que
apoiava José Serra (PSDB) a Presidéncia,
mas usoi com parcimonia esta relagio pa-
ra contornar eventuais prejuizos eleitorais.

— 0 desgaste preocupava tanto que as
aparicdes (ao lado de Yeda) eram espo-
rddicas, procuramos nao colar a imagem
muito préxima, A ponto de a governadora
no final ter invertido a ligica e comegado a
colar na imagem de Ana Amélia - admite
uma fonte ligada a cipula do partido.

Do ponto de vista do PP, a vitéria dela
na eleigao abriu um caminho novo, fir-
mou uma figura politica que possa até
mesmo aparecer como alternativa mais
adiante ao Piratini, em 2014 ou 2018
— possibidade rechacada por ela durante
entrevista. O partido se diz cansado de
ser um coadjuvante nas principais dispu-
tas politicas do Estado. Com Ana Amélia,
o PP voltou a brilhar.

OQUE VAISERDE

Acabou a cleigdo. E bola ao
ceniro e o jogo recomega.
Serei uma senadora ao lado
do prézimo goverio.

0 conflito ndo ajuda o
Estado. O Tarso terd em

A nossa misséo politica é
com 2012. A senadora do
PP vai ajudar a eleger o
maior numeros de prefeitos
e vereadores. Eu vou exercer
o meu mandato de oito
anos e sem renovagdo

Germano Rigotto

Num eventual governo de Dilma Rousseff, pode ser chamado a

ocupar um cargo no Executivo.

/4 Outro freio ao folego eleitoral
do ex-governador foi a hesita-
¢ao de José Fogaga em se po-
| ™ sicionar entre Dilma Rousseff
2. (PT) e José Serra (PSDB). Até
houve referenmas de apoio a Dilma, mas
na ponta da campanha, 4 onde as preten-
soes politicas encontram a realidade do
eleitor, 0 alinhamento nio ficou claro.

— A campanha do Rigotto e do Fogaga
nao disse claramente ‘sou Dilma’ ou ‘sou
Serra’ — admite um integrante do partido.

v Na autocritica dos ltimos dias,
o grupo de Rigotto criticava as
. pesquisas e atribuia a inércia
| afalta de estrutura de todas
g as campanhas do PMDB no
Estado. Rigotto encontrava nas ruas uma
popularidade compativel aos tempos do
Piratini, mas, como em 2006, via-se traido.

- A verdade ¢ que o PMDB nao abra-
¢ou a campanha do Rigotto, e ele nao fez
nenhum gesto de aproximagao concreta
- avalia um peemedebista.

Editor: Sérgio Villar



