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RESUMO

Esta monografia analisa o tratamento que a cultura recebe no jornalismo
econdmico a partir do estudo pontual do suplemento Eu&Fim de Semana do
jornal Valor Econémico, principal periddico focado em economia e negdécios do
Brasil. O objetivo geral do trabalho € verificar como a cultura é tematizada nessa
editoria. Estabelecemos como objetivos especificos identificar de que forma a
cultura se relaciona com outros temas prioritarios desse tipo de publicacao;
mapear temas e géneros presentes na amostra selecionada do suplemento,
observando sua frequéncia e espaco ocupado; verificar o tratamento jornalistico
concedido aos temas, relacionando-os ao referencial tedrico construido; e inferir
sobre os principais valores culturais sistematizados a partir da analise do conjunto
de cadernos. Para respondermos ao nosso problema de pesquisa e atendermos
aos nossos objetivos, elegemos como corpus seis edicdes do caderno Eu&Fim de
Semana do jornal Valor Econdmico publicados de 4 de janeiro a 14 de junho de
2013: o primeiro caderno do més de janeiro (dia 4), o segundo do més de
fevereiro (dia 8), o terceiro do més de marco (dia 15), o quarto do més de abril
(dia 26), o primeiro de maio (dia 3) e o segundo de junho (dia 14). A metodologia
utilizada no trabalho é a pesquisa bibliogréfica e a andlise de conteido. Na etapa
de reviséo tedrica, estudamos as ligacdes existentes entre cultura e economia e a
maneira como o jornalismo recorta essas duas areas. Através da analise de
conteudo, verificamos que a cultura, mesmo predominante em numero de
ocorréncias ou em espaco ocupado, recebe destaque na publicagdo quando
associada a temas caros ao jornal, principalmente economia e politica. Como
suplemento cultural, o caderno exerce a fungéo de orientagéo e hierarquizagao no
mercado da incerteza, servindo como guia de escolha ao leitor. Também
identificamos que a abordagem da cultura oferece um carater distintivo ao
suplemento, pois trabalha com assuntos ou produtos artisticos inacessiveis a
maior parte da populacéo.

Palavras-chave: Jornalismo cultural. Jornalismo econdémico. Suplemento cultural.
Eu&Fim de Semana. Valor Econdmico.
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INTRODUCAO

O carater educativo do jornalismo e sua responsabilidade sobre a formacgéo
intelectual do leitor constituem a base dos suplementos culturais. Mesmo trazendo
pouco retorno financeiro, eles significam prestigio para os jornais, pois levam ao
alcance do publico conteudos com um tratamento diferenciado em relacdo a
cobertura diaria. Nos jornais econémicos, onde existe uma tradicdo de qualidade
desses suplementos, a cultura reveste-se mais ainda de status: voltada para
pessoas ligadas ao mundo dos negécios, ela assume um carater distintivo ao
inserir o leitor em circulos restritos de conhecimento.

A abordagem que os suplementos proporcionam as matérias também
revela os valores da publicacdo, o que nos levou a questionar sobre como o
jornalismo econdémico tematiza a cultura no suplemento Eu&Fim de Semana, do
jornal Valor Econdmico, principal representante brasileiro do jornalismo do
segmento de economia e negdcios na atualidade. A partir dessa observacéo, a
realizacdo do trabalho justifica-se por indicar qual o perfil de leitor desses
cadernos que o jornalista projeta ao pautar determinados temas ou ao trata-los
sob angulos especificos. Entender o que recebe destaque em um suplemento
cultural voltado a pessoas do mundo corporativo ajuda-nos a perceber o que o
jornal acredita ser prioritario para ganhar relevancia publica.

A fim de nortear a constru¢do do trabalho, estabelecemos como objetivo
geral compreender de que maneira a cultura é tematizada pelo referido
suplemento. Como objetivos especificos, procuramos identificar de que forma a
cultura se relaciona com outros temas prioritarios desse tipo de publicacao;
mapear temas e géneros presentes na amostra selecionada do suplemento,
observando sua frequéncia e espaco ocupado; verificar o tratamento jornalistico
concedido aos temas, relacionando-os ao referencial teérico construido; e inferir
sobre os principais valores culturais sistematizados a partir da analise do conjunto
de cadernos.

Para respondermos ao nosso problema de pesquisa e atendermos aos

nossos objetivos, elegemos como corpus seis edicdes do caderno Eu&Fim de



Semana do jornal Valor Econdmico. Essas edicfes foram escolhidas através de
amostragem mensal composta dos suplementos publicados de 4 de janeiro a 14
de junho de 2013. Segundo o critério da composicdo, temos a integrar nossa
andlise: o primeiro caderno do més de janeiro (dia 4), o segundo do més de
fevereiro (dia 8), o terceiro do més de marco (dia 15), o quarto do més de abril
(dia 26), o primeiro de maio (dia 3) e o segundo de junho (dia 14). A metodologia
utilizada no trabalho seré pesquisa bibliogréafica e analise de conteudo.

No primeiro capitulo, faremos uma introdugcdo ao campo jornalistico,
seguida de uma breve retomada dos diversos conceitos de cultura adotados ao
longo do tempo. A partir disso, abordaremos o jornalismo cultural de cobertura
diaria e as especificidades dos suplementos. No segundo capitulo, tépicos
relacionados a economia da cultura antecedem a discussdo sobre jornalismo
econdmico e a historia do Valor Econémico e do caderno Eu&Fim de Semana. Os
procedimentos metodologicos utilizados no trabalho abrem o terceiro e ultimo
capitulo, no qual apresentaremos um panorama do suplemento com base nos
dados quantitativos obtidos. ApOs essa visdo geral, utilizaremos a analise
tematica e de géneros jornalisticos para verificar os espacos e o tratamento

dispensado a cultura nessas seis edi¢des.
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1 A CULTURA CONSTRUIDA NO JORNALISMO

Iniciar uma discusséo sobre o espacgo da cultura no caderno Eu&Fim de
Semana do Valor Econdmico requer uma abordagem prévia sobre o campo
jornalistico, o qual recorta a cultura de uma forma especifica. Nesta primeira parte
do trabalho, discutiremos as principais caracteristicas do jornalismo e sua
aproximacdo com o campo cultural. A partir dai, abordaremos a evolucao histérica
do jornalismo desse segmento e a maneira como ele apresenta-se na cobertura

diaria e nos suplementos.

1.1 INTRODUCAO AO CAMPO JORNALISTICO

A instituicdo jornalistica, segundo Franciscato (2003), possui caracteristicas
gque perpassam a maioria das formas soécio-histéricas que lhe constituem,
diferenciando-se de outras instituicdes por cumprir um papel social especifico. A
legitimidade de que goza o jornalismo foi conquistada historicamente pela
produgao de “uma reconstrugdo discursiva do mundo com base em um sentido de
fidelidade entre o relato jornalistico e as ocorréncias cotidianas” (FRANCISCATO,
2003, p. 22).

Apesar de suas especificidades, o autor ressalta que a instituicdo
jornalistica ndo esta descolada de um contexto espaco-temporal concreto e, por
isso, tem sua atuacao limitada por relacbes e praticas sociais tanto internas
guanto externas a ela. Ou seja, o ambiente social pode condicionar formatos
discursivos do jornalismo, pois eles “séo resultantes de modelos histéricos de
desenvolvimento da cultura, da economia, da politca e da tecnologia’
(FRANCISCATO, 2003, p. 23). O texto jornalistico, além de carregar as marcas
do contexto onde esta inserido, é também um recorte produzido pela
subjetividade do jornalista.

O desenvolvimento tecnolégico que permitiu 0 surgimento da imprensa

periodica nos séculos XVII e XVIII, aliado a transformacfes sociais que ocorreram
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junto ao crescimento da influéncia do contetdo jornalistico para a vida politica da
populacao, fez com que o jornalismo adquirisse “uma corporificagdo social para
além do mero oficio” (FRANCISCATO, 2003, p. 34). Nesse contexto, destaca o

autor,

o jornalismo cria e passa a operar com diversos lacos sociais, como a
periodicidade, a simultaneidade, a identidade e a unidade entre leitores,
aspectos vinculados a uma atividade social que se torna instituicdo
(FRANCISCATO, 2003, p. 34).

Essa instituicdo € orientada por um modelo organizacional em, no minimo,
dois tipos de relagbes. O primeiro tipo sdo as relacdes sociais estabelecidas
dentro da organizacdo e fora dela. J& o segundo tipo apontado por Franciscato
(2003) séo as relacdes econdbmicas, em que a instituicdo jornalistica conduz sua
producado de noticias orientada pela l6gica do mercado.

Sobre essas relacdes, Franciscato (2003) destaca a acdo de uma das
caracteristicas fundamentais do jornalismo e que o fazem uma prética simbdlica
especifica na sociedade: a gestdo do tempo. Com seu ritmo regulado pela
velocidade da producdo em detrimento da velocidade de acontecimento dos fatos,
o discurso jornalistico afirma-se publicamente como “discurso sobre a atualidade
porque constroi um sentido temporal de ndo haver um desencaixe real entre o
tempo do mundo e o tempo da producéao jornalistica” (FRANCISCATO, 2003, p.
47).

O autor esclarece que entender o sentido de tempo presente significa
compreender o forte papel que a cultura exerce sobre a experiéncia social. Ou
seja, as concepcdes temporais sdo fundamentadas por marcos culturais, que
possibilitam a compreensdo do momento presente na sua relagdo com o passado
e o futuro. Assim, as relacdes temporais estabelecidas no texto jornalistico
ajudam a dar sentido, coeréncia e unidade para os fatos, inserindo-os num tempo
e espaco especificos. A referéncia temporal presente nesse discurso também
combina outros fatores e critérios de noticiabilidade que convergem para afirmar
que “no todo e em sua particularidade, cada relato noticioso €& atual”
(FRANCISCATO, 2003, p. 45).

A atualidade é um dos critérios centrais de noticiabilidade no jornalismo,

segundo Traquina (2002). Para o autor, “noticiabilidade [€] o conjunto de critérios
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e operacdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico, isto
e, de possuir valor como noticia” (TRAQUINA, 2002, p. 173). Um fato deve ser
noticiado se atender a um ou mais dos seguintes critérios: notoriedade,
proximidade, relevancia, novidade, tempo - principalmente na forma de
atualidade ou efeméride -, notabilidade, quantidade, inversdo, conflito, entre
outros. Segundo Traquina (2002), a selecdo do que o profissional julga ser mais
importante e a aplicacdo dos valores-noticias levam a uma reconstrucdo da
realidade através da maneira como os jornalistas a enxergam.

Tal reconstrucao da realidade requer a adocao de procedimentos objetivos.
Por isso, a propria nocdo de objetividade estd, segundo Traquina (2004),
associada pela maioria dos cidaddos ao papel do jornalista. Para o autor, esse
principio esta presente, implicita ou explicitamente, nos codigos deontoldgicos da
profissdo em todos os paises democraticos. Tuchman (1993) afirma que a
objetividade® pode ser vista como um ritual estratégico adotado pelo jornalista,
justificando eventuais erros e antecipando possiveis criticas ao seu trabalho.

Mesmo lancando mao de procedimentos objetivos, o profissional precisa
fazer escolhas que, invariavelmente, levam alguns acontecimentos a ganharem
grande destaque midiatico. Franciscato (2003) ressalta que, ao dar visibilidade a
determinados fatos, o jornalista ndo apenas mostra ao leitor a importancia social

daquele assunto, como também atribui valor a estes eventos. Ao investir sentido

1 Além da verificagdo dos fatos, Tuchman (1993) aponta quatro procedimentos

estratégicos identificados com a objetividade. O primeiro diz respeito a apresentacdo de
possibilidades conflituosas. Nesse caso, o0 jornalista, mesmo que ndo possa comprovar a
veracidade de uma informacdo dada por uma fonte, pode alegar que a afirmacédo dada por ela é
um fato. Para conservar sua imparcialidade, o profissional também pode ouvir uma segunda fonte,
colocando sua opinido na matéria. Caso seja questionado sobre seus métodos, o jornalista pode,
entdo, reivindicar que esta sendo objetivo, “pois apresenta ‘os dois lados da questdo’ sem
favorecer qualquer individuo” (TUCHMAN, 1993, p. 79). O segundo procedimento é a
apresentacéo de provas auxiliares, que consiste na citacdo de fatos complementares aceitos como
verdadeiros. O terceiro procedimento refere-se ao uso judicioso das aspas: ao inserir a opinido de
alguém, os jornalistas acreditam estar sendo imparciais, como se a citacéo de opinides fosse uma
prova suplementar. Ja o Ultimo procedimento estratégico € a estruturagdo da informagédo numa
sequéncia apropriada. Essa estruturacao refere-se a construgao da piramide invertida, segundo a
qual a informacdo mais importante sobre um acontecimento deve ser apresentada no primeiro
paragrafo e cada paragrafo posterior deve conter informag6es de menor importancia. No entanto,
a selecdo do que € mais importante ou interessante recai sobre o jornalista, que, nesse caso, s6
pode recorrer a invocagao da “perspicacia profissional” (TUCHMAN, 1993, p. 83) como atitude
defensiva.
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aos acontecimentos, o profissional torna-os conteldos jornalisticos e,

consequentemente, carrega-os de relevancia publica.

Mas ndo sdo apenas fatos que ganham notoriedade ao se tornarem
conteudos jornalisticos. As fontes escolhidas pelo jornalista também usufruem —
positiva ou negativamente - desse destaque midiatico. Pinto (2000, p. 278)
destaca que “as fontes a que os jornalistas recorrem ou que procuram O0s
jornalistas sédo entidades interessadas”, cujas estratégias e taticas sao bem
determinadas. Santos (2003), também nessa linha de raciocinio, complementa
qgue entre o jornalista especializado e a fonte de informacédo cria-se uma relacéo
de obrigacbes reciprocas. Segundo ele, que define essa relagdo como uma
disputa, “enquanto as fontes se esforcam em divulgar a informacéo, os jornalistas
acedem as fontes a fim de lhes extorquir informacfes de interesse e que as
fontes, eventualmente, escondem” (SANTOS, 2003, p. 24-25).

Ao dar visibilidade a determinadas fontes, assim como a determinados
acontecimentos, o jornalismo exerce uma pratica de mediagcédo social. Ao mesmo
tempo em que apresenta os fatos para a sociedade, o jornalista também os
interpreta de acordo com relagfes estabelecidas na construcao textual da noticia.
Aliada a atualidade, a pratica de mediacdo social do jornalismo € capaz de
construir agendas publicas, ou seja, definir que fatos sdo prioritarios para a
atencao e acao do publico num certo periodo de tempo.

Entender o jornalismo como mediacdo social implica considera-lo como
uma forma social de conhecimento, segundo Meditsch (1992). Como
conhecimento social, o jornalismo envolve pontos de vista sobre a histéria e a
sociedade. Tal qual a histéria e a sociedade, o jornalismo esta constantemente
em um processo de construgdo, tornando inviavel a existéncia de um chamado
jornalismo neutro.

A ideia de producao social do conhecimento pelo jornalismo esta ligada as
especificidades dessa instituicdo. Desde seus primordios, a atividade jornalistica
baseia-se em principios especificos, cujo objetivo € levar esclarecimento ao
publico. Para isso, Franciscato (2005) destaca que o jornalismo adota como
pressuposto a existéncia de uma verdade do real que pode ser apreendida e

transformada em relato noticioso. O autor também ressalta que esse pressuposto
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implica ter um compromisso normativo de cumprir a tarefa de fidelidade ao real e
produzir conteddos que permitam a uma coletividade modos de vivenciar
situagcbes num tempo presente. O jornalismo cumpre um papel social que,

segundo o autor, ndo é executado por outras instituicdes, até porque

a instituicdo jornalistica conquistou historicamente uma legitimidade
social para produzir, para um publico amplo, disperso e diferenciado,
uma reconstrugdo discursiva do mundo com base em um sentido de
fidelidade entre o relato jornalistico e as ocorréncias cotidianas
(FRANCISCATO, 2005, p. 167).

Medina (2001) ressalta que toda a producéo de sentido que o homem cria
sobre a primeira realidade — o fato em si — resulta numa segunda realidade, a
simbdlica. Por isso, destaca a autora, a cultura € producao simbdélica, assim como
o jornalista € um produtor de sentidos. Como articulador de diferentes discursos
culturais, ao jornalista cabe produzir narrativas marcadas por contradicdes,
interrogagoes e diferentes visdes de mundo.

A caracteristica de levar esclarecimento a um publico amplo, inclusive, esta
na génese da atividade jornalistica. Essa funcdo social permitiu que assuntos,
antes restritos a uma pequena parcela da populacdo, fossem levados ao
conhecimento do grande publico. A cultura, que sempre esteve prioritariamente
ao acesso de poucos, é uma das areas em que o jornalismo busca cumprir seu

papel social de esclarecimento.

1.2 BREVE DISCUSSAO SOBRE O CONCEITO DE CULTURA

Para compreendermos melhor as relagdes entre o jornalismo e a cultura,
faremos uma breve discussao sobre os conceitos desta palavra. Eagleton (2005)
destaca que cultura denotava um processo completamente material até que fosse
posteriormente transferida para significar questdes do espirito. Assim, a palavra
‘mapeia em seu desdobramento semantico a mudanca historica da prépria
humanidade” (EAGLETON, 2005, p. 10). Nesse percurso que levou ao
desenvolvimento do conceito de cultura, o autor chama a atengédo para a sua

ligacdo com a natureza. Segundo ele, ao mesmo tempo em que a natureza
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produz cultura, esta, através da acdo humana, transforma a natureza. A ideia de
cultura para Eagleton (2005), portanto, significa uma dupla recusa: do
determinismo organico e da autonomia do espirito.

De acordo com Williams (2007), o sentido primordial da palavra estava
relacionado ao cultivo da terra e referia-se ao cuidado das colheitas e dos
animais. Ja no século XVI, o cuidado com o crescimento natural passou a abarcar
também o desenvolvimento humano. Esse foi o sentido principal da palavra até o
final do século XVIII. Nessa época, a palavra cultura era utilizada em aleméao
como sinbnimo de civilizagdo, englobando o progresso intelectual, espiritual e
material. Esse entendimento do conceito ganhou forca no movimento romantico
como alternativa para o termo “civilizagado”. Assim, “o termo foi usado para
distinguir desenvolvimento ‘humano’ do ‘material’” (WILLIAMS, 2007, p. 120).

Eagleton (2005) salienta que no inicio do século XIX houve essa importante
virada semantica da palavra, que até entéo estava associada a civilizacdo. A ideia
de civilizagdo havia adquirido uma conotacédo imperialista, visto que indicava um
estagio social superior ao barbarismo, sendo sinbnimo de boas maneiras e
refinamento. Nesse contexto, os alemaes tomaram emprestado o termo francés

culture para contrapor o conceito de cultura vigente.

Kultur ou “cultura” tornou-se assim o nome da critica roméntica pré-
marxista ao capitalismo industrial primitivo. Enquanto “civilizagédo” € um
termo de carater sociavel, uma questdo de espirito cordial e maneiras
agradaveis, cultura é algo inteiramente mais solene, espiritual, critico e
de altos principios (EAGLETON, 2005, p. 22).

Ainda na passagem do século XVIII para o XIX, o filésofo e escritor Herder,
em sua obra “Sobre a filosofia da histéria para a educagcado da humanidade” (in
WILLIAMS, 2007), num atague ao que chamava de subjugacdo e dominacgao
europeias, propds a utilizacdo de “culturas” no plural. Para ele, era preciso
considerar as culturas especificas de diferentes nacdes e periodos, mas tambéem
as especificidades das culturas de grupos sociais e econémicos dentro de uma
mesma nagao. Esse sentido foi usado como alternativa a “civilizagao” para incluir
0 novo conceito de cultura popular, enfatizando as culturas nacionais e
tradicionais.

Assim, o conceito de cultura tem pelo menos trés categorias de uso

distintas (Williams, 2007). A primeira refere-se ao processo de desenvolvimento
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intelectual, espiritual e estético que se da a partir do século XVIIl. A segunda
categoria coloca a cultura como indicacdo de um modo particular de vida, seja de
um povo, um periodo, um grupo ou da humanidade em geral. Ja a terceira refere-
se as “obras e as praticas da atividade intelectual e, particularmente, artistica.
Com frequéncia, esse parece ser hoje o sentido mais difundido: cultura é musica,
literatura, pintura, escultura, teatro e cinema” (WILLIAMS, 2007, p. 121). O autor
ressalta, no entanto, que esta categoria €, na origem, uma forma aplicada da
primeira, jA que desdobra o conceito de desenvolvimento intelectual e estético
daquela.

Chaui (1995) também destaca que, em sentido antropolégico, ndo falamos
em cultura no singular, mas em culturas no plural, que variam conforme a
formacdo social. A autora complementa que a esse sentido histérico-
antropologico amplo, € possivel acrescentar outro, restrito, ligado ao sentido de
cultivo do espirito: “a cultura como criacdo de obras da sensibilidade e da
imaginacdo — as obras de arte — e como criagcdo de obras da inteligéncia e da
reflexdo — as obras do pensamento” (CHAUI, 1995, p. 295).

O proprio jornalismo ancora-se na ideia de cultura como sinbnimo de
educacao, refinamento e aptidées estéticas e intelectuais (CANCLINI, 2007 apud
GOLIN; CARDOSO, 2010). Gadini (2009) vai ao encontro desse pensamento ao
ressaltar que a cultura ndo se limita aos produtos da inddstria cultural, que sao
apenas uma parte do todo que esse conceito engloba. Golin e Cardoso (2010)
complementam que, na génese do jornalismo, o ideal iluminista de difusdo do
pensamento intelectual e da producédo artistica levou o jornalismo cultural a
contribuir para a compreensédo dos cédigos artisticos. A insergdo da cultura no
jornalismo, no entanto, passou por diferentes periodos, conforme veremos nesta

breve recuperacado da evolugéo historica do jornalismo cultural no Brasil.
1.3.1 A Cobertura Diaria da Cultura
Ao dar destaque e visibilidade a alguns fatos durante determinado

momento, o jornalismo se constitui uma “plataforma interpretadora” (FARO, 2006)

da producao artistica e de diferentes correntes de pensamento. Nesse espaco de
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articulagdo de discursos, o jornalismo cultural assume uma missao educativa,
acumulando capital simbolico e colocando-se como “instancia capaz de converter
o conhecimento hermético e esotérico dos codigos artisticos e do discurso
académico em linguagem mais préxima do publico” (GOLIN; CARDOSO, 2009, p.
139). Piza (2003) afirma que é dever do jornalismo ampliar o acesso a produtos
culturais e, por esse motivo, o jornalista precisa ter senso critico para avaliacao de
cada obra cultural e dos interesses do mercado em viabiliza-la.

Para Lipovetsky (2011), o dominio da cultura se tornou um mercado do
nome e do renome, alimentado, em boa parte, pela midia. Segundo o autor, é ela
que exerce poder sobre a vida intelectual, tornando-se vetor de legitimidade
cultural e de consagracdo de autores. Costa (1999) complementa que essa
convergéncia de gostos e de critérios de apreciagdo artistica sdo alimentados,
principalmente, pela critica de arte presente nos jornais. Segunda a autora, “a
critica ajuda o publico a fazer uma selecédo e a tomar conhecimento daquilo que
nao pode ver ou assistir’ (COSTA, 1999, p. 47).

Segundo Golin e Cardoso (2009), o jornalismo cultural de cobertura diaria
transformou-se em um importante veiculo de divulgacdo para os agentes do
campo cultural. Nas paginas do jornal, “[...] configura-se hoje uma tonica editorial
que privilegia a multiplicidade de ofertas, a profusdo de imagens e textos curtos”
(GOLIN; CARDOSO, 2009, p. 149). A cobertura diaria passa a ser, entao, pouco
mais que uma agenda de carater informativo sobre os programas culturais da
semana. Por isso, destaca Golin e Cardoso (2009), o jornalismo interfere em certa
medida na receptividade que uma obra tera perante o publico e até mesmo no
processo produtivo dos bens culturais. Os autores assinalam que existe uma
interdependéncia entre o jornalismo, artistas, instituicées e o publico: enquanto o
jornalismo legitima-se com a assinatura de certos artistas e instituicoes, estes
usam a visibilidade da midia para reforcar seu nome frente ao publico, que, por
sua vez, busca em veiculos especializados conhecimentos que podem lhe trazer
prestigio.

Tais caracteristicas que marcam a cobertura diaria no jornalismo cultural,
no entanto, comecgaram a aparecer ja na passagem do século XIX para o XX,

gquando a imprensa passou por adequacdes segundo os moldes capitalistas.
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Nesse periodo, o carater informativo comecga a prevalecer e técnicas como a
reportagem e a entrevista passam a ser mais valorizadas, ao mesmo tempo em
que o folhetim vai perdendo seu espaco (KELLER, 2012). Surgem, entdo, as
revistas ilustradas, como a Revista do Globo e O Cruzeiro, beneficiadas pelas
novas tecnologias de impresséo, que permitiram a melhor exploragéo de recursos
como a fotografia e a cor. Os conteudos dessas revistas “eram uma mistura de
cronicas, humor, criticas literarias, teatrais e de arte, coluna de moda, entrevistas
e reportagens, um pouco de ensaios e estudos sociais” (MICELI, 2001 apud
KELLER, 2012, p. 40).

Algumas dessas revistas ainda circulavam nos anos 1950, quando “as
secoes culturais da grande imprensa diaria ou semanal se tornaram obrigatorias”
(PIZA, 2003, p. 43), acompanhando a ampliacdo da industria cultural. A partir
desse periodo, surgem, entdo, os espacos de cultura dentro do jornal em
cadernos separados, dando origem aos suplementos culturais. A seguir,
abordaremos as principais caracteristicas que diferenciam a cobertura cultural

Nnesses espacos.

1.3.2 A Ldgica dos Suplementos

Os suplementos semanais de cultura configuram-se como um lugar no qual
as definicbes e limites do jornalismo séo ultrapassados. Golin e Cardoso (2009)
destacam que, nesse tipo de espaco, a noticia factual e a reportagem convivem

com textos mais literarios, analiticos e criticos, pois

sua légica interna, que permite aprofundar o tratamento dado aos temas,
leva o ideal iluminista do jornalismo de formar o leitor a um grau
dificilmente visto nas publicacdes de circulagdo diaria (GOLIN;
CARDOSO, 2009, p. 138).

Nessas paginas distintivas do jornal existe uma logica propria, onde,
segundo Golin et al (2013), a temporalidade expandida e o espago fisicamente
delimitado atribuem valor a temas e autores ao mesmo tempo em que silenciam

outros. Ao conceder visibilidade a determinadas pautas e agentes, “a instituicdo
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jornalistica exercita seu poder de julgamento sobre outros campos, especialmente
o intelectual” (GOLIN et al, 2013, p. 2). De acordo com 0s autores, 0 suplemento
carrega parte do conceito etimolégico da revista, pressupondo o exercicio da
critica e do ensaio e rompendo o ciclo de obsolescéncia a cada 24 horas do jornal
diario. Diferentemente do jornalismo do dia a dia, os suplementos culturais sao
feitos para serem arquivados e revistos. A propria circulacdo em finais de semana
ja evidencia a necessidade de uma leitura mais demorada e aprofundada.

O prestigio dos suplementos, conforme Golin et al (2013), ancora-se no
reconhecimento dos seus colunistas e colaboradores. Com a credibilidade do
espaco jornalistico, esses agentes alcancam visibilidade para além do circuito
onde costumam estar inseridos e passam a levar a um publico mais amplo aquilo
que julgam ser o melhor e mais habilitado a integrar as paginas do caderno.

Podemos encontrar a génese dos suplementos culturais no Brasil nos
espacos de rodapés dos jornais, que remontam a meados do século XIX
(KELLER, 2012). Nesse espaco do jornal o leitor encontrava poemas, contos,
crbnicas e comentarios sobre outras manifestacdes artisticas. Segundo Keller
(2012, p. 40), “com o tempo, essas seg¢des foram sendo dominadas pela
publicacdo de romances em série, os folhetins — nome que mais tarde se
estenderia ao préprio espacgo disposto ao peé da pagina”.

Com a ampliacdo da industria cultural a partir dos anos 1950, os grandes
jornais brasileiros passam a editar suplementos especificos sobre cultura. Abreu
(1996 apud KELLER, 2012) identifica trés tipos: os que estavam voltados para
ideias e temas ligados ao passado e a tradicdo, como os suplementos do Jornal
do Comercio, A Manha, Diario de Noticias; os suplementos de vanguarda, como
os do Correio da Manha, O Estado de S&o Paulo e Jornal do Brasil; e os que
privilegiavam a informagéo em detrimento da divulgacdo de ideias, como os da
Folha da Manha e O Globo.

A efervescéncia cultural da época contribuiu para que os anos 1950 fossem

0 apogeu dos suplementos literarios no Brasil, quando o pais

presenciou o surgimento da Bossa Nova, na musica; do Cinema Novo,
no cinema; da popularizacdo do teatro; de nomes como Guimardes
Rosa, Clarice Lispector, Cecilia Meireles e Carlos Drummond de
Andrade na &rea literdria; e de movimentos artisticos como o
concretismo e o neoconcretismo. Ainda no final dos anos 1940 foram
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fundados o Museu de Arte de Sao Paulo e o Museu de Arte Moderna do
Rio de Janeiro (RIBEIRO, 2007 apud KELLER, 2012, p. 41).

Os suplementos culturais, no entanto, também surgiram para suprir uma
vontade comercial dos jornais de investir em um novo nicho promissor. Para
Siqueira e Siqueira (2007, p. 108), “a editoria de cultura lida diretamente com a
industria cultural, sendo, em primeiro lugar, um produto desta e, em segundo, um
espaco privilegiado para divulgacdo de outros produtos da mesma industria”. A
autora ressalta que a crescente complexificagdo e especializacdo dos cadernos
culturais representam a modernizacdo da sociedade e a tentativa dos jornais de
atender a diversos gostos e interesses dessa sociedade em segmentacao.

Assim, os cadernos culturais nos ultimos anos passaram a abarcar temas
que até entdo nao figuravam em suas paginas. Segundo Piza (PIZA, 2003, p. 57),
“alguns assuntos que pertencem obviamente ao universo cultural, embora nao
sejam exatamente linguagens artisticas ou intelectuais ganharam mais e mais
espago nos cadernos culturais”. O autor refere-se a temas como moda, design e
gastronomia que, para ele, aumentaram seu publico e sua relevancia simbdlica.

A pouca ou nenhuma publicidade é outra caracteristica dos suplementos
culturais. A falta de retorno financeiro direto, no entanto, ndo torna esse tipo de
caderno prescindivel para alguns jornais, pois significam prestigio para os
mesmos e status para quem trabalha neles, ainda que seja comum a existéncia
de déficit financeiro nessas publicacdes (TRAVANCAS, 2001).

Assim, fica claro que, embora o jornalismo cultural seja marcado por
interesses empresariais, ainda prevalece o carater educativo da imprensa na
producdo desse tipo de conteudo. Golin e Cardoso (2009) apontam que o
jornalismo é uma das instituicbes que toma para si a responsabilidade da
formacao cultural, levando ao conhecimento dos grupos sociais as manifestacdes
julgadas mais valiosas para a construcdo de um repertorio. De acordo com o0s
autores, os suplementos culturais ndo pretendem chegar a todos os leitores, e a
pouca quantidade de publicidade enfatiza o carater educativo dos jornais, que, ao
prescindir do interesse comercial, demonstra seu compromisso com a formacao
do publico.

Como vimos, a formacéo que o jornalismo cultural propicia ao leitor passa

pelo carater seletivo dos conteudos abordados nas publicacdes. Ao servir como
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guia cultural, ndo apenas com textos mais aprofundados e literarios, mas também
abarcando informacdes de servico e agenda, 0s suplementos aproximam o leitor
do que ha de melhor a ser consumido no mercado cultural. Fazendo essa
selecdo, o jornalismo cultural aproxima-se do campo econdémico, tornando-se uma
peca importante na formacdo do valor (ndo apenas financeiro, mas também
simbdlico) dos produtos que integram esse mercado. A énfase na formacédo do
leitor e na qualidade dos suplementos culturais, inclusive, € uma caracteristica
dos jornais especializados em economia. Assim, iniciaremos o proximo capitulo
com uma breve discusséo sobre economia da cultura para compreender melhor a
ligacdo entre essas duas areas, considerando que 0 nosso objeto de estudo é

gerado dentro dos pressupostos do jornalismo econdémico.
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2 A CULTURA NO JORNALISMO ECONOMICO

Antes de abordarmos as especificidades da cobertura econdmica no
jornalismo, precisamos compreender como se da a ligacdo entre cultura e
economia. ApoOs verificarmos alguns aspectos da economia da cultura,
langaremos um olhar sobre a maneira como o jornalismo trata ndo apenas a
cultura sob o viés econbmico, mas a economia como um todo. Neste capitulo,
estudaremos de que maneira a cobertura econémica diferencia-se da cobertura
das outras editorias do jornal, além de fazermos um apanhado da evolucéo
histérica dessa area. Em seguida, a fim de conhecermos melhor nosso corpus de
pesquisa, recuperaremos a histéria do jornal Valor Econémico e o nascimento do

caderno Eu&Fim de Semana.

2.1CULTURA E ECONOMIA: UMA APROXIMACAO

A aproximagdo da economia com a cultura e sua consequente
mercantilizacdo surgiu aproximadamente na segunda metade do século XX. A
partir daguela época, caracteristicas que antes estavam restritas a producéo de
mercadorias, como a preocupacdo com a demanda e a adequacdo as
necessidades do mercado consumidor, comegam a penetrar a produgéo cultural.
Reis (2006) ressalta que a manifestacdo simbdlica e tangivel da cultura em
produtos, servicos e manifestacfes artisticas perpassa a arena econfmica,
adquirindo valor dual: simbdlico e econémico. A arte, como expressao da cultura,
no entanto, era e pretendia ser um mundo a parte, em conflito com o mundo do
mercantilismo e do dinheiro (LIPOVETSKY, 2011). De acordo com o autor, hoje a
arte deixou de ser o antimundo do capitalismo, pois integra diretamente as leis do
mercado e do sistema midiatico. Algumas caracteristicas, no entanto, diferenciam
0 sistema de producéo e circulacdo de bens culturais dos produtos industriais
(tangiveis). De acordo com Richard Caves (2000 apud GOUVEIA; LIMEIRA,
2008, p.20),
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estas caracteristicas séo as seguintes: a imprevisibilidade do sucesso do
produto cultural; a relagédo dos produtores com seus produtos, que nao é
baseada apenas no aspecto de ganho pecuniario; a dificuldade em
substituir os membros de uma equipe de criacdo; a impossibilidade de
concorréncia direta entre produtos criativos diferentes; o relativo
consenso entre os consumidores, que divide os artistas entre os de
“primeiro time” e os de “segundo time”; a pressao do tempo sobre todos
os elementos criativos e o resultado final; e, finalmente, a longa vida dos
produtos criativos, cujo consumo se prolonga mesmo depois de varios
anos da morte de seu autor, através dos direitos autorais.

A aversdo ao risco também condiciona a frequéncia e o sucesso de
determinados produtos culturais, ja que o consumidor mais conservador opta por
atividades culturais que lhe fornecam garantias de utilidade ja de antemao. Este
fendmeno explica a concentracdo de consumo de produtos ja consagrados, pois
“‘defrontado com um universo incerto, o consumidor prefere minimizar riscos

consumindo os produtos que o star system Ihe indica” (BENHAMOU, 2007, p. 43).

E com base nessa necessidade do consumidor que o jornalismo cultural
atua. Adorno (1996) ja enfatizava a nossa incapacidade de nos subtrairmos ao
jugo da opinido publica. Segundo ele, ao referir-se a musica, ndo conseguimos
mais nos exprimir verdadeiramente em relacdo aos lancamentos desse mercado.
“Em vez do valor da prépria coisa, o critério de julgamento é o fato de a cancao de
sucesso ser conhecida de todos; gostar de um disco de sucesso é quase

exatamente o mesmo que reconhecé-lo” (ADORNO, 1996, p. 66).

Nesse reconhecimento do que merece ou ndo a atencdo do publico, o
jornalismo cultural exerce uma forte influéncia sobre o mercado das artes. A
orientacao ao leitor torna-se importante em uma area na qual o consumidor nao
possui outras maneiras de conhecer o produto. Colbert (2000 apud GOUVEIA;
LIMEIRA, 2008) acrescenta que o resultado do trabalho do artista € uma
incégnita, principalmente quando o produto cultural € Unico e exclusivo. O
espetaculo ao vivo, possuidor desta caracteristica, representa, portanto, maior
risco para seu criador e produtor, visto que ndo possui nenhum antecedente que
Ihe confira garantia de sucesso. Do outro lado, o comprador também n&o possui
garantias da qualidade do produto, pois ndo ha maneiras de “testa-lo” antes do

langamento.
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A grande quantidade de produtos culturais a disposicdo também leva o
consumidor a dar prioridade aos titulos e obras de maior sucesso. A aceitacao
desses produtos deve-se, em boa parte, a indicacdo dos criticos, exceto casos
raros de aceitagdo do publico através do “boca a boca” (BENHAMOU, 2007). A
dependéncia dos produtos culturais em relacdo a opinido da critica especializada
cresce, principalmente, na medida em que o mercado cultural torna-se acirrado e
que o aparato publicitario sobre os lancamentos desse setor fica cada vez mais

elaborado, pois

0 consumidor é tanto mais dependente do julgamento dos criticos e do
impacto dos langamentos na midia quanto mais limitados séo seus
meios de informar-se, quanto mais alto € o numero dos produtos
oferecidos e quanto mais marcante é o carater singular dos bens, o que
acaba elevando o custo da informag&o (BENHAMOU, 2007, p. 114-115).

Outra caracteristica dos bens culturais € de que eles sdo classificados
como compra de especialidades. Isto significa que, por ndo haver um substituto, o
consumidor busca algo especifico. Esta caracteristica reflete-se, muitas vezes, na
disposicdo do individuo a pagar um alto preco para ter acesso a determinados
produtos culturais. Assim, o grande problema na avaliagdo do impacto de um
lancamento nesse mercado esta na andlise do comportamento do publico.
Diferentemente de quem consome outros produtos, os consumidores de cultura
buscam sensacbfes e emocOes subjetivas demais para uma avaliacdo de
mercado. Segundo Gouveia e Limeira (2008, p. 40-41), “em cultura n&o se trata
de satisfazer necessidades infinitas com recursos limitados, mas sim de satisfazer

necessidades, com infinitas possibilidades de satisfagao”.

Da mesma maneira que o jornalismo cultural exerce um papel importante
na orientacdo do leitor em busca dos melhores produtos nessa area, o jornalismo
econdmico procura aproximar o publico de assuntos que, apesar de fazerem parte
do seu cotidiano, também parecem distantes da maior parte da populagédo. No
entanto, ao tratar de temas que requerem um conhecimento prévio do leitor,
muitas vezes essa editoria caracteriza-se pela distincdo que a seletividade de seu
publico promove. Em seguida, veremos as peculiaridades do jornalismo

econOdmico e como ele diferencia-se das outras areas da cobertura jornalistica.
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2.2AS ESPECIFICIDADES DO JORNALISMO ECONOMICO

A cobertura econdmica nos jornais possui caracteristicas que a difere de
outras editorias. De acordo com Lene (2006), enquanto os critérios de
noticiabilidade do jornalismo em geral se voltam para o que foge as regras, no
jornalismo econdmico 0s processos e sistemas sdo igualmente objetos de
interesse. Para a autora, isso se deve ao fato de a economia “ser muito mais um

processo do que uma sucessao de fatos singulares” (LENE, 2006, p. 216).

O relato de acontecimentos, comum ao jornalismo, muitas vezes fica em
segundo plano na cobertura de economia. Para a autora, ao se pautar por
prognosticos, “o noticiario econémico constréi cenarios futuros como verdades do
presente” (LENE, 2006, p. 221), provocando mudangas em um mercado no qual
as operacdes sao cada vez mais virtuais e as decisOes fortemente influenciadas

pelo discurso jornalistico.

Outro traco marcante do jornalismo econdmico, segundo Kucinski (2000
apud LENE, 2006), é a escolha do capital e seu processo de acumulacéo — e nédo
do homem — como foco da noticia. Lene (2006) destaca que o desvio de foco do
lado humano da noticia se deve ao posicionamento ideolégico comum dos jornais
de economia que, em geral, é a defesa da livre empresa na esfera econdmica e

da democracia liberal na esfera politica.

Com base em seus estudos sobre a Gazeta Mercantil, Lene (2006) salienta
que, diferentemente do jornalismo genérico, a escolha de boas noticias — ao invés
do catastrofismo, que a autora afirma caracterizar o jornalismo genérico — vai ao
encontro da ideologia dominante na imprensa econdémica, que busca destacar os
ciclos expansivos e reluta em aceitar as adversidades da economia. Esse viés
positivo, no entanto, ndo significa necessariamente a omissao de noticias ruins no
noticiario, mas uma abordagem que demonstre que se a economia vai mal é
porque ela ndo esta sendo conduzida de acordo com a ideologia dominante de
prisma liberal. “Destacar as crises seria admitir as disfungdes do sistema. A

propensado ao otimismo exagerado reflete também um ethos do empresariado em
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geral”’, destaca Lene (2006, p. 217). A autora acrescenta que analisar de forma
negativa o desempenho da economia pode fazer com que setores deixem de
lucrar, “e a possibilidade continua de se obter lucro € a mola que move o

capitalismo e seus discursos” (LENE, 2006, p. 221).

A construcdo desse discurso baseia-se, sobretudo, em fontes de
informacéo oficiais e de especialistas. As outras vozes, segundo Lene (2006), sao
0s consumidores, aqueles que tém um papel determinante numa economia de
mercado. E para esse publico que grande parte da cobertura jornalistica de
economia, voltada para a prestacdo de servicos, € direcionada. De acordo com a
autora, a caracteristica do didatismo no jornalismo econdmico é uma das

mudancas verificadas nesse tipo de cobertura.

O crescimento do jornalismo econdmico no Brasil ocorreu com grande
forca na década de 1980, quando, com os repetidos pacotes econdmicos, tornou-
se essencial o conhecimento de economia no cotidiano das pessoas. Diante
desse contexto, Lene (2006) afirma que foram ficando claras duas func¢des que o
jornalismo econ6mico assumiu: a de noticiar (e antecipar os fatos) e informar as

pessoas sobre os caminhos do dinheiro.

A partir da década de 1960, ocorrem trés momentos importantes para essa
area, que passa de um jornalismo que servia ao regime militar, fazendo
propaganda econdmica do governo para “um jornalismo pedagdgico e voltado
para os cidaddos nos anos 1980 e, na década seguinte, a servico da economia
virtual e do mercado” (Lene, 2006, p. 219). A autora ressalta que, apesar de a
cobertura econdmica no Brasil ter se expandido principalmente a partir da década
de 1960, quando houve uma reorganizacdo do capitalismo em escala mundial e
seu desdobramento na economia do pais, o jornalismo econdmico teve papel
preponderante na campanha neoliberal dos anos 1990 e participagao crucial no

processo de naturaliza¢do dessa ideologia no pais.
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2.3 O SURGIMENTO DO VALOR ECONOMICO

Foi nesse contexto de desenvolvimento neoliberal do final dos anos 1990
que o jornal Valor foi criado. No entanto, antes de abordarmos especificamente a
criacdo desse jornal, achamos pertinente recuperar a evolucdo histérica do
jornalismo econémico através de outro grande jornal do segmento, como a

Gazeta Mercantil, que antecedeu a criacdo do jornal Valor Econémico.

Nascida em abril de 1920 em S&o Paulo, a Gazeta Mercantil ocupou um
lugar de destaque na imprensa nacional ao ser referéncia na cobertura de
economia e negécios do pais durante muitos anos (LENE, 2004), especialmente
na década de 1970. Como jornal de referéncia, a Gazeta possuia caracteristicas
proprias no tratamento da informagéo,

focada em oferecer abordagens criativas e bem contextualizadas com
dados sobre o comportamento dos segmentos econdmicos. Nao era o
espaco quem ditava como a reportagem iria ser publicada, como ocorre

em muitos periédicos generalistas, mas a qualidade do texto em relacédo
a sua apuracao e redacgdo (LENE, 2012, p. 11).

Sobre a inspiracdo grafica, a Gazeta Mercantil, assim como a maioria dos
jornais especializados em economia, espelhou-se em renomados jornais diarios
do exterior, como The Wall Street Journal (EUA), Financial Times (Inglaterra) e
Handelsblatt (Alemanha). De acordo com Lene (2012), toda a identidade do jornal
foi construida com base na tradicdo. O projeto grafico da Gazeta “trazia tragos do
jornalismo econémico do final do século XIX e inicio do século XX no que diz
respeito, principalmente, a valorizagdo dos textos em detrimento da imagem”
(LENE, 2012, p. 10). Até mesmo o sistema de impresséo simultanea foi copiado
do exterior, fazendo da Gazeta o terceiro jornal de economia do mundo a utilizar

esse sistema nos anos 1970.

O sistema de impressao simultanea via satélite adotado pela Gazeta foi,
inclusive, o que permitiu a expansdo do jornal pelo pais, levando a criacdo de
encartes regionais onde a publicacdo possuia sucursais. No Rio Grande do Sul, o
encarte regional — Gazeta Mercantil Sul — foi criado em 1984, sendo a segunda

sucursal com maior niamero de assinantes, perdendo somente para Sao Paulo.
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Em 2000, a empresa atingiu seu apice, fechando o ano com 21 jornais regionais e
cerca de 500 jornalistas empregados. Nesse ano, a Gazeta teve o melhor
resultado financeiro da sua histéria: “encerrou o exercicio de 2000 com resultado
operacional positivo em R$ 25,758 milhdes, superando o de 1999, quando teve
um prejuizo de R$ 19,534 milhdes” (LENE, 2004, p. 35).

O ano de 2000, no entanto, nao foi bom financeiramente apenas para a
Gazeta Mercantil. De acordo com Sant’/Anna (2008 apud CORDENONSSI, 2010),
neste ano houve o maior indice de circulacdo média diaria dos jornais brasileiros
em relacdo aos anos anteriores com 7,883 milhdes de exemplares. Esse quadro
expansivo foi impulsionado, segundo Sant’Anna (2008 apud CORDENONSSI,
2010), por agressivas politicas de concessdo de brindes, conhecidos como
“anabolizantes”. A estratégia pontual desacompanhada de uma politica de
fidelizagcdo por parte das empresas fez com que a circulagdo total dos jornais
brasileiros j& demonstrasse quedas expressivas entre 2000 e 2004.

Assim, os bons momentos da Gazeta Mercantil também estavam com os
dias contados. As dificuldades financeiras enfrentadas pelo jornal logo apds seu
apice financeiro, favoreceram a solidificacdo do novo concorrente, o jornal Valor
Econdmico, criado em 5 de maio de 2000. De acordo com Cordenonssi (2010),
em dois anos o Valor Econdmico ja possuia 0 mesmo faturamento e circulacdo da

Gazeta Mercantil que, em junho de 2009, parou de circular.

A visdo neoliberal desse periodo é fortemente marcada pela luta contra o
estatismo e em defesa da economia de mercado e das liberdades individuais.
Nesse contexto, o Valor Econdémico, fruto da associacdo das empresas editoras
dos jornais O Globo (a InfoGlobo) e A Folha de Sao Paulo (Folha da Manha),

foi criado para atender as necessidades de informagbes econdmicas de um
publico composto por empresarios e executivos, portanto, é direcionado aos
leitores das classes A/B, que ocupam cargos estratégicos tanto em
corporagbes quanto em empresas publicas e buscam informagbes mais

especificas do que as oferecidas pelos jornais de interesse geral
(CORDENONSSI, 2010, p. 85).

Sobre a linha editorial do jornal, Frias Filho (apud CORDENONSSI, 2010)

assinala que o Valor seria liberal em economia e politica, com cobertura intensiva
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de empresas e de finangcas e com um elenco de colunistas respeitados. Além
disso, Frias complementa que, desde o inicio, houve uma preocupacdo em
investir editorialmente no empresario como consumidor de produtos materiais e

simbdlicos.

A inspiracdo para o projeto editorial do jornal, assim como era da Gazeta
Mercantil, foi o Financial Times, de quem, inclusive, o Valor comprou os direitos
de exclusividade sobre o material no Brasil. A escolha do jornal britdnico como
inspiracdo deveu-se “a seriedade com que a publicacao tratava as informacdes
jornalisticas da area econd6mica” (CORDENONSSI, 2010, p. 90). Apesar de
utilizar da mesma fonte de inspiracdo, o Valor preocupava-se em diferenciar o
aspecto grafico de seu jornal do tradicional concorrente, buscando uma inspiracao

mais moderna, com cores e fotografia (LENE, 2004).

O primeiro numero do Valor, segundo Cordenonssi (2010), além dos nove
cadernos, teve um suplemento especial sobre os “600 Anos de Economia”. Nesta
edicdo, a direcdo do jornal comprometeu-se com as diretrizes que guiariam a
publicacdo a partir de entdo. De acordo com o editorial, o jornal priorizaria a
defesa ao debate de ideias, o combate as injusticas e a corrupcdo, o
enaltecimento do empreendedorismo e da inovacédo e a defesa da democracia e

da liberdade no campo econdémico.

Para se firmar como jornal de referéncia na area econdémica, o Valor criou
diversos servigcos e produtos agregados a publicacdo (Cordenonssi, 2010). Entre
esses produtos, destacam-se: informacéo online, guias, livros, uma revista anual
com a analise das mil maiores empresas do pais, suplementos semanais com
contetdos das revistas Business Week e The Economist e uma revista semanal

sobre variedades.

Com a crise que atingiu a imprensa em 2003, impulsionada pela queda de
circulagdo dos jornais e aumento da concorréncia, além de dificuldades
financeiras oriundas de dividas contraidas pelas trés maiores empresas de
comunicacao do pais ainda nos anos 1990 — Organizac¢des Globo, Grupo Estado

e Empresa Folha da Manha -, o Valor passou por uma reformulacdo de conteudo.
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Segundo Frias Filho (apud Cordenonssi, 2010), o jornal passou pela adversidade
sem necessitar de novo aporte financeiro dos socios, mas precisou enxugar sua
estrutura. Ja Lins da Silva (apud Cordenonssi, 2010) complementa que, apesar
das demissdes e do corte de papel, a estrutura basica do jornal — os cadernos e
0s principais colunistas — foi mantida. Um exemplo dessa reformulagdo foi
verificado nas informacdes sobre comportamento, consumo e cultura, que
passaram a ter veiculacao restrita a uma pagina em dias determinados, migrando

do conteudo diario para o caderno Eu&Fim de Semana.

Atualmente, o jornal continua sendo editado em formato standard e possui
cinco cadernos diarios: o primeiro caderno, o Empresas, o0 Financas, o
Eu&Investimentos e o Legislacdo e Tributos. Além disso, o Valor publica mais de
30 revistas, cinco anudrios e 70 suplementos especiais. O conteudo do Valor
também esta disponivel nas plataformas digitais em versdes para computador,

tablet e celular.

2.4 GENESE DO SUPLEMENTO EU&FIM DE SEMANA

Segundo Cordenonssi (2010), o caderno Eu&Fim de Semana integra o
jornal Valor Econémico desde o surgimento deste. Desde o inicio, o caderno
possui as mesmas caracteristicas basicas: formato de revista (tabloide), em
cores, grampeado e com circulacdo nas sextas-feiras. A autora destaca que o
suplemento sempre buscou abordar assuntos para além de fatos artisticos, como

comportamento, saude, economia e politica.

E importante ressaltar que, paralelamente & existéncia do Eu&Fim de
Semana, existia o caderno Eu&, que era o quarto caderno do jornal e possuia
circulacdo diaria, abordando temas de interesse para pessoas fisicas (jA que
outros cadernos do jornal tinham uma abordagem voltada para pessoas juridicas).
Cordenonssi (2010) complementa que das 12 paginas desse caderno, quatro

eram reservadas a cultura. Com a crise que atingiu a imprensa em 2003, o
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conteudo diario de cultura desse quarto caderno migrou para o Eu&Fim de

Semana, que sofreu uma reducado de 34 paginas para 20.

Com o objetivo de suprir a demanda do publico leitor do jornal como
consumidores de bens simbdlicos, as pautas do suplemento sédo prospectadas na
realidade contemporanea, apresentando uma visdo diferente das abordagens
comumente encontradas nos demais cadernos de cultura (CORDENONSSI,
2010). Também pensando nesse publico, a proposta do caderno é abranger
assuntos culturais mais amplos, contemplando leitores predominantemente
pertencentes ao mundo dos negodcios. Celso Pinto (2003 apud LENE, 2004)
complementa que o Valor ndo queria atingir o leitor apenas como pessoa juridica
(ou representante dela), mas chegar a ele a partir de seus interesses pessoais.
‘Ao longo do tempo, esse caderno tornou-se um gancho para agradar leitores
que, habitualmente, ndo consumiam jornal econémico” (PINTO, 2003 apud LENE,
2004, p. 96).

A escolha do nome do caderno, de acordo com Cordenonssi (2010),
acentua a questdo do individualismo presente na proposta do suplemento.
Elaborado para o individuo leitor — e ndo para o empresario ou executivo -, 0
tabloide é produzido para a leitura durante os finais de semana, quando a leitura
costuma ser mais atenta e individualizada. Nessas ocasifes, normalmente de
lazer e descanso, a preocupacao do publico leitor deixa de ser os negocios da
empresa em primeiro lugar e passa a ser 0s seus proprios interesses profissionais

e pessoais.

A variabilidade de temas abordados no caderno e a proposta de uma
leitura mais calma e introspectiva estdo alicercadas no perfil> dos leitores do
jornal. No entanto, Cordenonssi (2010) ressalta que os habitos culturais do

publico do caderno ndo séo explicitos, pois

> Com base em pesquisas realizadas pelo DataGlobo e pela Feedback & Database em 2001,
Cordenonssi (2010) destaca que 70% dos leitores pertencem a classe A e 27% a classe B. Quanto
a escolaridade, 83% possui curso superior completo. A maioria do publico leitor, 74%, sdo homens
e tém entre 30 e 59 anos (76%). Na pesquisa, também é possivel verificar um consumo de lazer e
cultura bastante requintado, pois 41% afirmam ter viajado para o exterior nos ultimos 12 meses,
70% tém habito de poupar no mercado financeiro, 68% possuem vestuario e acessorios
sofisticados, entre outros.
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apenas é possivel inferir que séo leitores interessados em uma espécie
de cultura mercadologica (de consumo), aparentemente mais afeita a
valorizar viagens, carros, inovagdes tecnolégicas, decoracao, [...] etc.
Entretanto, ndo aponta quais os valores intelectuais priorizados [...] que
compdem o universo de interesses deste publico. Portanto, os valores
culturais que definem o conteldo do Eu&Fim de Semana nao ficam
claros [...]. A produgcdo e o consumo de bens simbdlicos do Valor
dependem, assim, do universo social dos seus agentes [..]
(CORDENONSSI, 2010, p. 103).

Dentre os diferentes tipos de assuntos abordados no suplemento, vamos
nos deter a seguir na maneira como o Valor Econémico, através do caderno
Eu&Fim de Semana, trata a cultura. Para isso, faremos uma leitura quantitativa
geral do caderno, buscando identificar os temas e géneros jornalisticos de maior

ocorréncia e o espaco ocupado por eles no suplemento.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E ANALISE DO CORPUS

Antes de iniciarmos a analise do corpus de pesquisa, € necessario
fazermos uma explanacdo sobre os procedimentos metodoldgicos que serédo
adotados para tal. A seguir, abordaremos as especificidades de cada tipo de
pesquisa que sera utilizada neste trabalho: a pesquisa bibliografica e a analise de
conteudo. ApoOs expormos a metodologia, faremos a analise quantitativa geral do

caderno, a fim de verificar como o jornalismo econdémico tematiza a cultura.

3.1 PESQUISA BIBLIOGRAFICA: O PRIMEIRO PASSO

Base de qualquer trabalho académico, a pesquisa bibliografica, de acordo
com Stumpf (2012), é o planejamento inicial do trabalho cientifico, indo desde a
identificacdo, localizacdo e obtencéo da bibliografia pertinente, até a execucao de
um texto sistematizado com toda a literatura revisada pelo pesquisador. A autora
acrescenta que a revisdo bibliografica deve acompanhar constantemente o
trabalho, inclusive antes da definicdo do problema de pesquisa. “A revisdo da
literatura continua na etapa de andlise dos dados coletados. E nesta fase que o
exame dos textos podera auxiliar a interpretar e explicar os fenémenos
observados” (STUMPF, 2012, p. 54). Assim, a revisdo da literatura esta presente
desde a concepcao até a conclusao do trabalho.

Stumpf (2012) ressalta que o pesquisador deve conhecer as fontes
bibliograficas secundarias referentes ao assunto tratado. Essas fontes de
informagao podem ser as bibliografias especializadas, os indices com resumo, 0s
portais, os resumos de teses e dissertacdes e 0s catalogos de bibliotecas e de

editoras.

Neste trabalho, como exemplo de fontes bibliograficas primarias, utilizamos
livros, artigos, teses, dissertacbes e papers de autores cujos trabalhos nos

permitiram compreender melhor os assuntos que embasam essa pesquisa. Em
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relacdo as fontes bibliograficas secundérias, utilizamos as bibliografias
especializadas, como revistas com artigos da area da comunicacdo; 0s portais,

como intercom.org.br e lume.ufrgs.br; e os catalogos de bibliotecas.

3.2 ANALISE DE CONTEUDO

Principal metodologia utilizada neste trabalho, a andlise de conteludo
refere-se “a um método das ciéncias humanas e sociais destinado a investigagao
de fendbmenos simbdlicos por meio de varias técnicas de pesquisa” (FONSECA
JR, 2012, p. 280). Para Bardin (1977, p. 38), referéncia nos estudos sobre essa

metodologia,

A andlise de conteudo aparece como um conjunto de técnicas de andlise
das comunicages, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do conteddo das mensagens. [...] A intencdo da analise de
conteddo é a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de
producédo (ou, eventualmente, de recep¢éo), inferéncia esta que recorre
a indicadores (quantitativos ou n&o).

De acordo com Fonseca Junior (2012), a inferéncia, parte importante da
analise de contetudo, é considerada uma operacdo légica a fim de extrair
conhecimentos sobre aspectos implicitos da mensagem analisada. Desta forma,
ao focar atencdo nos mecanismos latentes da mensagem que ndo podem ser
observados, “a inferéncia também contribuiu para amenizar o impacto da heranca
positivista na analise de conteudo” (FONSECA JR, 2012, p. 284). Apesar da
introducdo da inferéncia, o autor salienta que a empatia pelos nimeros nao

desapareceu.

Para Lozano (1994 apud FONSECA JR, 2012), a analise de conteudo é
sistematica por utilizar procedimentos que podem ser aplicados da mesma forma
a todo o contetudo analisavel. A metodologia € também confiavel (e objetiva)
porque permite que diferentes pessoas supostamente cheguem as mesmas
conclusdes ao utilizar as categorias definidas pelo pesquisador sobre a amostra

de mensagens.
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A fim de organizar a analise, Bardin (1977) desenvolveu trés etapas
cronologicas dessa metodologia: a pré-analise, a exploracdo do material e o
tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacdo. Na primeira fase, organiza-
se 0 material para tornd-lo operacional, sistematizando as ideias iniciais. Essa
fase possui trés missdes: a escolha dos documentos, a formulagdo das hipoteses
e dos objetivos e a elaboracdo de indicadores que possam fundamentar a
interpretacdo final. JA a exploracdo do material, mais longa que a primeira,
“consiste essencialmente de operacgdes de codificacdo, desconto ou enumeracao,
em funcéo de regras previamente formuladas” (BARDIN, 1977, p. 101). Por fim, a
Gltima etapa consiste no tratamento dos resultados, o que permite ao pesquisador
a construcdo de diagramas, tabelas, figuras, etc. E nessa fase também que se

torna possivel a elaboracao de inferéncias.

Para Krippendorff (1990 apud FONSECA JR, 2012), a adocdo da analise
de conteudo também requer do pesquisador a atencdo a seis marcos de
referéncia. De acordo com o primeiro, o pesquisador precisa (1) deixar claro os
dados que estdo sendo analisados, o porqué da escolha dos mesmos e de que
populacdo eles foram extraidos. Em seguida, é necesséario (2) explicitar o
contexto dos dados, ja que as condicBes do contexto influenciam na construcao
do discurso. Também € preciso que (3) o0 pesquisador exponha seus
pressupostos em relacdo aos dados e seu contexto. Na analise de conteudo, o
pesquisador ainda precisa (4) enunciar a finalidade ou o objetivo das inferéncias.
Outra questdo muito importante inerente a essa metodologia € (5) a inferéncia, ou
seja, relacionar os dados obtidos na analise com alguns aspectos de seu
contexto. Por ultimo, a (6) andlise de conteudo deve apresentar maneiras de ser

testada, estabelecendo critérios para a validacéo dos resultados.

Em relagcé&o a constituicdo do corpus, Bardin (1977) ressalta que o mesmo
deve atender a diferentes regras. A regra da exaustividade diz que todos os
elementos do corpus devem ser considerados, ndo havendo a possibilidade da
nao-seletividade injustificada de algum elemento. A regra da representatividade
refere-se a amostragem, a qual deve ser representativa do universo inicial. Pela

regra da homogeneidade, entende-se que os documentos selecionados devem
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obedecer a critérios precisos de escolha e ndo apresentar demasiada
singularidade em relacdo a esses critérios. Ja pela regra da pertinéncia, os
documentos retidos, como fonte de informacdo, devem ser adequados aos

objetivos da analise.

Com base no que abordamos sobre a andlise de conteudo, faremos, para
uma analise quantitativa e buscando atender a regra da representatividade, um
recorte temporal de um semestre, trabalhando com uma amostragem mensal
composta dos cadernos Eu&Fim de Semana publicados de 4 de janeiro a 14 de
junho de 2013. Nessa amostragem, segundo o critério da composi¢ao, teremos
seis edi¢cdes a integrar nossa analise: a primeira do més de janeiro (dia 4), a
segunda do més de fevereiro (dia 8), a terceira do més de marco (dia 15), a
quarta do més de abril (dia 26), a primeira de maio (dia 3) e a segunda de junho
(dia 14).

Com as seis edicdes, pretendemos realizar, através da analise de
conteado, um panorama do caderno a fim de contextualizar o leitor sobre as
caracteristicas gerais do suplemento, como os tipos de temas abordados, a
quantidade de vezes que cada assunto costuma aparecer, o espaco dedicado a
assuntos especificos, etc, buscando compreender como o suplemento do Valor
tematiza a cultura. Além disso, cruzaremos as informacdes da analise tematica
com a andlise quantitativa sobre os géneros jornalisticos presentes no caderno, a

fim de verificar a que tipo de temas o suplemento fornece mais destaque.

3.3 PANORAMA DO SUPLEMENTO EU&FIM DE SEMANA E O ESPACO DA
CULTURA

O caderno Eu&Fim de Semana, publicado toda sexta-feira desde o
lancamento do jornal, tem formato tabloide e possui, em média, 32 paginas. Como
vimos no capitulo 2, esse suplemento sempre buscou abordar assuntos que

contemplassem a demanda do publico leitor pelo consumo de bens simbdlicos.
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De acordo com Cordenonssi (2010), mais do que abordar apenas fatos artisticos,
o caderno sempre abrangeu temas como economia e politica, além de assuntos
culturais mais amplos, a fim de contemplar leitores predominantemente
pertencentes ao mundo dos negocios. Ao constatar essa variabilidade de temas
do caderno e, principalmente, a abordagem diferenciada que é feita sobre a
cultura, julgamos necessario mapear 0S espacos que cada tema ocupa no
suplemento, com o objetivo de visualizar como a cultura esta inserida nesse

contexto.

Para realizarmos o mapeamento do caderno, verificamos quantas vezes
cada tema apareceu nas edi¢cbes analisadas e quantas paginas ocupou. E
importante destacarmos que consideramos as fotografias, infograficos, caricaturas
e outros recursos de imagem como partes integrantes de cada matéria na
contagem de temas e de paginas. Além disso, incluimos a capa das edi¢cdes na
analise por entendermos que esse espaco também faz parte da abordagem de

uma matéria.

Os temas utilizados na classificacdo foram: economia, economia da cultura,
politica, politica cultural, sociologia, direito, moda, cinema, literatura, teatro, artes
visuais, musica, televisdo, jornalismo cultural, imprensa, historia, museologia,
meio ambiente, salde e esporte. Em razdo da grande quantidade de temas e
para facilitar a visualizacdo dos graficos, agrupamos alguns em categorias
maiores: economia e economia da cultura fazem parte da categoria economia;
politica e politica cultural fazem parte da categoria politica; e os temas moda,
cinema, literatura, teatro, artes visuais, musica, televisdo, jornalismo cultural,
imprensa, historia, sociologia e museologia integram a categoria cultura. A opc¢éo
por agrupar sob a categoria cultura temas como jornalismo cultural, imprensa,
histdria, sociologia e museologia deve-se ao entendimento de que esses temas
pertencem ao conceito mais amplo do termo, no qual a cultura ndo pode ser
limitada aos produtos dessa industria, que representam apenas uma parte do todo
(GADINI, 2009). Chaui (1995) também destaca que a cultura ndo deve ser
entendida apenas como criagao de obras da sensibilidade e da imaginacéao (obras

de arte), mas como criacdo de obras da inteligéncia e da reflexdo (obras do
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pensamento). J4& os temas meio ambiente, salde e esporte, pelas poucas
ocorréncias e pelo pouco espaco ocupado, foram agrupados sob a categoria
outros. Para a andlise dos géneros jornalisticos, utilizamos as seguintes

classificacdes: nota, coluna, reportagem, entrevista, resenhalcritica e artigo.

3.3.1 Distribuicdo Tematica e por Género Jornalistico

Em uma primeira analise, verificamos que a cultura ocupa a maior parte do
caderno, tanto em numero de ocorréncias (126), quanto em espaco ocupado (189
paginas). Em seguida, aparecem economia e politica, respectivamente, com 35 e
22 ocorréncias e 78 e 54 paginas. Nos graficos a seguir, podemos visualizar essa

distribuicdo tematica.

Temas - Ocorréncias Temas - Paginas

QOutros Outros

4%_‘_“‘""‘"‘" 5%_‘"_-"_""""--

Direito
2%

Direito

3%

Figura 1 - Quantitativo de ocorréncias e paginas por tema

Como podemos observar, o percentual de paginas ocupadas pela cultura
diminui em relac&o ao seu percentual de ocorréncias — enquanto o da economia e

da politica aumentam — na comparacao entre os dois graficos. Essa diferenca &
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explicada principalmente pelo grande nimero de ocorréncias do tema cultura em
matérias que ocupam menos espaco, como notas e resenhalcritica, embora ela
também esteja bastante presente em matérias de maior félego. Ja a economia e a
politica costumam ser prioritariamente tratadas em reportagens e entrevistas,
buscando uma abordagem mais aprofundada em relagéo ao caderno principal.
Nos graficos a seguir, podemos visualizar como o caderno costuma trabalhar com

0S géneros jornalisticos.

Géneros - Ocorréncias Géneros - Paginas

Nota

3%

Coluna
3%

Coluna Resenha/critica
5% 18%

Entrevista
8%

Figura 2 - Quantitativo de ocorréncias e paginas por género jornalistico

Embora os géneros resenhalcritica e notas predominem em quantidade no
suplemento, podemos ver que € a reportagem e a entrevista que ocupam a maior
parte das péaginas. Ainda assim, o espaco ocupado por resenhalcritica e artigo
nao sao despreziveis, visto que, em média, ambos 0s géneros costumam ocupar
10 paginas da publicacdo. Ja as notas e a coluna possuem o mesmo percentual
de espaco, pois ocupam uma péagina cada. As notas, geralmente cinco por
edicdo, integram a secao Avant-Premiére na segunda pagina, na qual é feito um
breve panorama do mercado artistico. Nao por acaso, é nessa secao que o tema
economia da cultura teve grande parte das ocorréncias. A coluna também faz
parte de uma secéo fixa do caderno, chamada E tudo verdade, na qual o colunista
Amir Laback aborda assuntos relacionados a documentarios, como filmes recém-

lancados, principais diretores do género, etc.
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3.3.2 Reportagem e Entrevista: Distribuicdo Tematica

Nos géneros reportagem e entrevista, que predominam o0 espac¢o do
caderno, cultura e economia sdo os temas que mais aparecem. Por se tratar de
um suplemento voltado para a leitura em final de semana, vemos que o
aprofundamento desses temas também é maior do que o caderno principal
poderia proporcionar. Esse aprofundamento, conforme ja mencionado no primeiro
capitulo, € uma caracteristica do suplemento que, por carregar parte do conceito
etimologico da revista, pressupde o exercicio da critica e do ensaio, tornando-se
um material para ser arquivado e revisto (GOLIN et al, 2013). Em espaco
ocupado, as reportagens e entrevistas costumam ter, em média, quatro paginas e
meia, sendo que essa média sobe consideravelmente quando se trata da
reportagem de capa e da entrevista da se¢do A Mesa com o Valor: cada uma
ocupa, aproximadamente, seis paginas e meia e pouco mais de cinco paginas,
respectivamente. Além das seis reportagens de capa, contabilizamos mais onze
matérias desse género nas edicdes analisadas. A seguir, podemos visualizar os

temas predominantes nesses dois géneros.
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Figura 3 - Distribuicao tematica nos géneros reportagem e entrevista

Conforme os gréficos anteriores, a cultura prevalece sobre o tema
economia. E importante ressaltarmos, no entanto, que nas reportagens de capa
das seis edi¢Oes analisadas — as quais veremos detalhadamente no proximo item
- a cultura aparece quatro vezes, enquanto economia e politica aparecem quatro
e trés, respectivamente. Isso demonstra uma tendéncia do caderno a dar mais
destaque a assuntos que inicialmente chamem mais a atencdo do publico leitor. A
abordagem de temas relacionados a economia, por exemplo, vai ao encontro do
que Lene (2006) fala sobre os critérios de noticiabilidade nessa editoria. Segundo
a autora, diferentemente de outras editorias, no jornalismo econOmico o0s
processos e sistemas € que sao objeto de interesse e ndo necessariamente o que
foge as regras. E possivel perceber isso nas reportagens e entrevistas sobre esse
tema, nas quais as pautas, apesar de possuirem um gancho temporal, como o
lancamento de um livro ou uma palestra, discutem justamente 0S processos e 0
funcionamento do sistema a luz das teorias econémicas. Como ilustracdo dessa
caracteristica, citamos a reportagem “Energia, Entropia, Ecologia, Economia” (15
de marcgo), na qual, a partir do lancamento do livro do economista Nicholas
Georgescu-Roegen, a matéria discute as necessidades de a teoria econbmica
classica adaptar-se as nocdes de sustentabilidade. Através desse exemplo,

vemos também que o caderno geralmente utiliza ganchos relacionados a cultura —
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nesse caso, o langamento de um produto do mercado editorial - para introduzir

assuntos de outras areas, como economia ou politica.

A utilizacdo prioritaria de fontes de informacao oficiais e de especialistas €,
segundo Lene (2006), uma caracteristica do jornalismo econbmico. No
suplemento, notamos que essas fontes, inclusive, recebem destaque nas
reportagens e entrevistas, com fotografias do tipo retrato prevalecendo sobre
fotografias ilustrativas do assunto tratado, como na reportagem “A tempestade
perfeita de Botin” (8 de fevereiro) sobre a trajetéria do presidente do banco
Santander. As fontes escolhidas, geralmente especialistas e representantes do
governo ou de empresas, ajudam a dar legitimidade ao discurso jornalistico que,
segundo Franciscato (2003), busca a fidelidade do relato aos fatos. No entanto, o
destaque midiatico obtido por essas fontes é uma via de mao dupla,
principalmente em um suplemento cujo publico alvo sdo empresarios e gestores
publicos ou privados: enquanto os jornalistas buscam extrair informacdes
relevantes para a matéria, as fontes usam esse espaco para promover a si e aos
interesses a que servem (PINTO, 2000)%. Para protegerem-se, os jornalistas
lancam mao dos procedimentos estratégicos descritos por Tuchman (1993) para
alcancarem a objetividade no tratamento da pauta, principalmente ao

apresentarem possibilidades conflituosas e fazerem uso das aspas.

Lene (2006) também ressalta que, ao contrario do jornalismo genérico, a
editoria de economia privilegia o0s ciclos expansivos e reluta em aceitar as
adversidades, pois, segundo ela, destacar as crises seria admitir as disfuncées do
sistema. A propensdo ao otimismo de que fala a autora “reflete um ethos do
empresariado em geral” (LENE, 2006, p. 217). No entanto, notamos que o
Eu&Fim de Semana busca ser mais critico nesse sentido, trazendo para suas

matérias visdes que assumem, sim, as disfun¢des do sistema. Seja pela proposta

> Com a “revolugdo das fontes”, expressdo cunhada por Manuel Chaparro, ha uma
profissionalizagc&o e institucionalizacdo das mesmas. Vé-se, entdo, um impasse entre o interesse
publico, defendido pelo jornalista, e o interesse privado, resguardado pela fonte interessada. Pinto
(2000) complementa que 0 acesso a servicos especializados de comunicagdo institucional
depende fortemente de poder econdmico, “0 que desde logo coloca grande parte das fontes
organizadas estreitamente associadas as elites sociais” (p. 286).
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do suplemento de proporcionar uma leitura mais aprofundada, seja pelo espaco
ampliado de articulacdo de diferentes discursos, o caderno vé nas crises, ou nos
pontos fracos do sistema, oportunidades para pautar os problemas do setor que
Impactam na sociedade. Nesse sentido, o suplemento diferencia-se, inclusive, do
proprio jornal, trazendo uma visdo mais critica e humana para as pautas. Na
reportagem “Regular e punir’ (15 de margo), por exemplo, o langamento do novo
livro de Charles Ferguson (autor do documentario Trabalho Interno) é o ponto de
partida para discutir a crise de 2008 e os motivos pelos quais ainda ndao houve

responsabilizacao criminal de executivos do sistema financeiro.

Outra caracteristica do jornalismo econémico descrito por Lene (2006) que
nao identificamos no Eu&Fim de Semana é a escolha do capital e seu processo
de acumulacao — e ndo do homem — como foco da noticia. Acreditamos que essa
peculiaridade deve-se a proposta do suplemento que, jA em seu nome — Eu&Fim
de Semana -, acentua a questédo do individualismo (CORDENONSSI, 2010). De
acordo com Cordenonssi (2010), o caderno é focado no individuo leitor, e ndo no
empresario ou executivo que busca informag@es relacionadas ao trabalho, o que
evidencia a necessidade de pautas abordadas sob a perspectiva mais humana e
menos burocratica. Por isso, economia e politica geralmente vém acompanhadas

de outros temas, como sociologia, literatura e historia.

Assim, percebemos que a predominancia da cultura na contagem explica-
se principalmente pelo fato de reportagens cujo foco é economia ou politica, por
exemplo, possuirem uma abordagem ou um gancho relacionado a area cultural.
Exemplos bastante elucidativos dessa abordagem multitematica sdo as
reportagens “Um dia a casa cai” (3 de maio), na qual € discutida a eficiéncia do
financiamento publico de museus, e “A procura de Graciliano” (capa, 15 de
marco), na qual o tema da prestacdo de contas das prefeituras foi abordado
através da trajetoria politica de Graciliano Ramos em Palmeira dos indios, no
estado de Alagoas. Além disso, sdo comuns as reportagens de menos destaque
no caderno versarem exclusivamente sobre cultura, principalmente literatura,
cinema e histéria. Essas matérias geralmente sdo pautadas por eventos ou

langamentos de produtos culturais, o que demonstra a énfase em acontecimentos
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provocados para gerar visibilidade no mundo da oferta. Exemplos disso s&o as
reportagens “Varios olhares para a arte” (14 de junho), sobre a exposi¢cao do
acervo de obras de arte de Roberto Marinho e “O Malvado, outra vez” (3 de maio),
sobre o desenvolvimento de uma linguagem menos tradicional nos desenhos de

animacao a partir do lancamento do flme Meu Malvado Favorito 2.

No caso do género entrevista, vemos que a cultura ocupa uma parcela bem
mais significativa em numero de ocorréncias. Esse quadro é motivado
principalmente pela secdo A Mesa com o Valor (trataremos mais detalhadamente
sobre essa secdo no proximo subcapitulo), que costuma entrevistar pessoas
ligadas a area cultural. Dentre os seis entrevistados da secdo no periodo
analisado, quatro eram do universo artistico: 0 musico Thobias da Vai-Vai (8 de
fevereiro), a escritora Lygia Fagundes Teles (15 de margo), o artista plastico Vik
Muniz (26 de abril) e o estilista Oskar Metsavaht (14 de junho). A presenca de
uma entrevista sobre moda, como é o caso de Oskar Metsavaht, na se¢ido A
Mesa com o Valor, cujo pano de fundo é a gastronomia, reafirma, inclusive, a
tendéncia do caderno a abarcar temas diversificados na area cultural. Como
vimos no primeiro capitulo, os cadernos culturais passaram a fornecer mais
espaco para temas como moda, design e gastronomia que, segundo Piza (2003),
aumentaram seu publico e sua relevancia simbdlica. J& as outras entrevistas do
caderno, a exemplo do que ocorre com algumas reportagens, costumam mesclar
a cultura com economia, politica e outros temas de menos ocorréncias, como na
entrevista “A volta de Rousseau” (4 de janeiro), na qual o pesquisador Alain
Grosrichard faz uma analise da crise europeia e das revoltas populares a luz da

obra de Rousseau.

Essas reportagens e entrevistas, embora obedecam a critérios de
noticiabilidade, como atualidade, notoriedade, relevancia e notabilidade
(TRAQUINA, 2002), também ultrapassam outras definicbes e limites do campo
jornalistico, pois o suplemento permite que a noticia factual e a reportagem
convivam com textos mais literarios, analiticos e criticos (GOLIN; CARDOSO,
2009). Na secdo A Mesa com o Valor essa caracteristica de construgéo textual é

ainda mais evidente, ja que as entrevistas ndo sdo em formato pingue-pongue,
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possibilitando a aplicacdo de recursos narrativos e a construgcdo do perfil dos
entrevistados através de textos bastante literarios. Para conhecermos melhor o
que o suplemento prioriza em suas paginas, vamos nos deter a seguir em uma
andlise especifica sobre duas secbes fixas dos géneros predominantes
trabalhados até aqui: as reportagens de capa e as entrevistas do A Mesa com o
Valor. A opgédo por abordarmos mais detalhadamente essas duas se¢0es deve-se
ao fato de que editar é estabelecer hierarquias e esses espacos sdo privilegiados

na configuragcéo do caderno.

3.3.2.1 Reportagens de Capa: a Cultura como Coadjuvante

E no espaco privilegiado da reportagem de capa que as publicacbes
destacam aquilo que julgam ser o mais interessante para seu publico. Por ser a
porta de entrada do leitor ao restante do contetdo, essas reportagens precisam
chamar a atencdo pela teméatica abordada e pelo texto. Assim, através das
escolhas por destacar na capa uma matéria em detrimento de outra, € possivel
identificar os valores jornalisticos de uma publicacdo e perceber a imagem que
ela constréi sobre seus leitores. De acordo com Franciscato (2003), o jornalista ,
ao dar visibilidade a determinados fatos, ndo apenas mostra a relevancia daquele
assunto, como também atribui importancia a ele. Com base na andlise das
reportagens de capa das seis edicfes do Eu&Fim de Semana que compdem
NOSSO corpus, veremos que o caderno busca capturar a atencdo para a leitura
primeiramente por assuntos sobre 0s quais seu publico ja esta mais familiarizado,

para posteriormente mostrar-lhe temas relacionados ao universo cultural.

Na reportagem “Bretton Woods sem censura” (4 de janeiro) podemos
identificar uma tipica abordagem do Eu&Fim de Semana: a economia tratada a
partir da histéria e da literatura. Nessa matéria, o langcamento do livro digital The
Bretton Woods Transcripts, de Kurt Schuler e Andrew Rosenberg, foi o gancho
para recuperar a histéria dos bastidores da conferéncia que deu origem ao Fundo

Monetario Internacional e ao Banco Internacional para a Reconstrucdo e o
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Desenvolvimento (atual Banco Mundial). Originada de uma entrevista com o
proprio economista e pesquisador Kurt Schuler, autor do e-book de mais de 800
paginas, a reportagem é construida com base nos acontecimentos descritos no
livro, o que demonstra a imersao do repérter na pauta. Além do vasto material
consultado — fora as mais de 800 péaginas do livro, cada documento referenciado
nas transcricdes possuia hiperlinks que levavam a reproducdo dos originais -,
podemos perceber pelo texto o conhecimento prévio do jornalista sobre o
assunto, o que possibilitou a formulacdo de perguntas aprofundadas sobre o

tema.

Com a utilizacdo de fotografias historicas da conferéncia e a consulta a
uma fonte ligada a academia, a reportagem indicava a necessidade de o leitor ja
ser iniciado no assunto. Acrescente-se a isso a aplicacdo de expressoes e frases
em lingua estrangeira (inglés e francés) sem tradugc@o e notamos que o texto visa
a um publico bastante restrito. Embora o tema principal da reportagem seja
economia e, portanto, indique que seja destinado a economistas e empresarios, a
abordagem vai ao encontro da proposta do caderno, conforme Cordenonssi
(2010): através de um texto amparado em literatura e historia, a matéria busca
contemplar o individuo leitor em seus momentos de descanso, fazendo com que a
leitura sobre economia nesse caso esteja desvinculada das necessidades diarias

de informacao que o trabalho no mundo dos negdcios requer.

Em “Até quando vamos curtir?” (8 de fevereiro), a discussdo sobre as
perspectivas econdmicas a respeito do futuro do Facebook divide espagco com a
questdo socioldgica envolvida na utilizacdo de redes sociais. A reportagem, cujo
objetivo € analisar a permanéncia do Facebook no mercado através de
estratégias de marketing digital, deixa, inclusive, o gancho para um artigo do
professor de filosofia da Universidade de S&o Paulo (USP) Renato Janine Ribeiro
abordar a monofonia das interagfes nessa rede. Aqui, a presenca da cultura faz-

se atraves da sociologia.

A pauta, em consonancia com o que afirma Lene (2006) sobre o jornalismo
econbmico, ao invés de basear-se no relato de acontecimentos, privilegia a

construgcdo de cenarios futuros. Os progndsticos sobre a continuidade do
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Facebook estédo presentes em todo o texto, sendo avalizados por fontes oficiais e
especialistas. Os entrevistados para a matéria foram trés académicos da area da
comunicacéo, trés especialistas em marketing digital, um executivo do Facebook
e um investidor americano. Através da consulta aos pesquisadores da area da
comunicagcdo — um da Universidade Federal da Bahia, um da Universidade
Federal do ABC e outro da Escola Superior de Marketing e Propaganda (ESPM) -,
a reportagem abriu espaco para uma visdo sociologica do impacto do Facebook
nas relagbes humanas. Além disso, recorrer ao conhecimento académico de
pesquisadores de renome coincide com o objetivo do suplemento de agregar
prestigio ao seu contetdo (GOLIN et al, 2013). J& os especialistas em marketing
digital, o executivo da empresa e o investidor reproduzem a voz do mercado, tdo
importante para essa area do jornalismo, pois falam a mesma lingua do leitor, que

acaba por sentir-se representado.

Outro ponto interessante a destacar nessa reportagem € 0 Vviés positivo
dado ao assunto. Conforme Lene (2006), essa é uma caracteristica do jornalismo
de economia, que busca destacar os ciclos expansivos, alinhando-se ao otimismo
do empresariado em geral. Na capa do suplemento, a chamada para a matéria é
“Como fazer amigos e (continuar a) influenciar pessoas — Dez anos depois, Mark
Zuckerberg tem um novo desafio: manter o Facebook gigante e permanecer na
trilha da inovagao”. A utilizagao de palavras como “influenciar”, “desafio”, “gigante”
e “inovagao” j& demonstra o alinhamento do caderno a ideologia de prisma liberal,
gue busca identificar nas adversidades da economia oportunidades para obter

novas maneiras de lucrar.

7

A terceira reportagem de capa em que a cultura ganha espaco é “A procura
de Graciliano” (15 de margo). Nela, a trajetéria politica do escritor em Palmeira
dos Iindios, Alagoas, serve de mote para discutir a prestacdo de contas nas
prefeituras. Mais que coadjuvante, nessa matéria a cultura recebe um tratamento
especial: o texto, bastante literario, intercala informacées documentais com
trechos da obra do autor e de sua biografia. Esse tratamento recebido pelo texto é

uma caracteristica do suplemento, que permite aprofundar a discussdo sobre 0s
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temas em “um grau dificilmente visto nas publicagbes de circulagdo diaria”
(GOLIN; CARDOSO, 2009, p. 138).

Na reportagem “Um problema extragrande” (26 de abril), a obesidade é
abordada pelo viés da saude e, principalmente, da economia. Com um texto
voltado para os impactos econémicos do problema na saude publica, a matéria
esta alicercada em fontes oficiais representantes do governo, especialistas da
area da economia e da salude e pessoas que sofrem com 0 excesso de peso.
Aqui, o prestigio das fontes é ainda mais evidente, principalmente ao notarmos
que, fora o infografico sobre a obesidade, todos 0s outros seis recursos visuais da
reportagem sao fotografias em retrato dos entrevistados, como se a imagem deles
agregasse credibilidade ao que esta sendo dito. Também ¢é pertinente
destacarmos que, justamente nesta edicdo em que a matéria principal do
suplemento nédo traz nenhum enfoque cultural, todo o restante do caderno possui

temas dessa area.

A edicdo de 3 de maio traz a reportagem mais multitematica das que
analisamos. “A primavera na sombra”, que faz uma reflexdo sobre a situacdo dos
paises arabes apds as revolucgdes iniciadas na Tunisia, mistura politica, economia
e sociologia. Com boa parte do texto baseada em relatos da populacao local, a
matéria enfoca o lado negativo da revolucdo, como podemos ver jA no subtitulo:
“Dois anos apods os levantes no mundo arabe, a economia patina, a politica nao
avanca e ha quem tenha saudade da ditadura”. Sem entrarmos em uma analise
da forte posicdo editorial presente nessa frase, ainda assim € possivel
verificarmos que o viés pessimista deve-se a tendéncia do jornalismo econdmico
de apontar as adversidades de sistemas politicos que n&o estejam totalmente
alinhados a ideologia dominante (LENE, 2006).

Também com enfoque politico, “As instancias para chegar ao Supremo” (14
de junho) tratou do peso das indicacfes partidarias nas escolhas de nomes para
compor o Supremo Tribunal Federal (STF). Com pouco uso de aspas, a matéria €
elaborada com base na descricdo dos bastidores do poder construida pelos
repérteres. Até mesmo pelo tema, o texto ndo possui o tratamento literario

dispensado as outras reportagens. Em comparacdo com as outras edi¢cdes
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analisadas, esta foi a que menos dedicou paginas para assuntos relacionados a

cultura, tendo apenas metade do caderno voltado ao tema.

3.3.2.2. A Mesa com o Valor: A Gastronomia como Pano de Fundo

Uma secgdo fixa do Eu&Fim de Semana que merece ser analisada
detalhadamente é a A Mesa com o Valor. Depois das reportagens de capa, as
entrevistas desse espacgo constituem-se como a parte mais importante do
caderno, ganhando, inclusive, chamadas na capa do proprio jornal. Usando a
gastronomia como pano de fundo — os encontros entre o repérter e a fonte
sempre acontecem em um restaurante ou local para refeicdes -, a narrativa faz
uma descricdo do ambiente, da comida, do comportamento, das roupas e de tudo
0 que o jornalista acredita compor o perfil do entrevistado. Em uma secao onde a
linguagem néo-verbal relatada pelo jornalista fala mais sobre a fonte do que ela
mesma diz sobre si, 0 suplemento deixa transparecer aquilo que lhe parece ter

mais valor, enfatizando aspectos materiais da cena e do entrevistado.

Dentre as edigbes que analisamos, abordaremos as seis matérias da
secao: “As veias abertas da Europa” (4 de janeiro), com o diplomata e economista
uruguaio Enrique Iglesias, “O sambista do Bixiga” (8 de fevereiro), com o musico
carnavalesco Thobias da Vai-Vai, “O grande banquete da ficcao” (15 de margo),
com a escritora Lygia Fagundes Teles, “O artista que vai além do retrato” (26 de
abril), com o artista plastico Vik Muniz, “Sua receita é ser comum” (3 de maio),
com a empresaria Luiza Helena Trajano e “Um jeito todo ‘cool’ de ser” (14 de
junho), com o estilista Oskar Metsavaht. Através da observacdo de como o perfil
dos entrevistados é construido ao redor da gastronomia, veremos que valores do

jornal estdo embutidos na narrativa no seu processo de tratamento da cultura.

A descricdo sobre os pratos e o local escolhidos pela fonte sdo parte
fundamental do texto, ajudando a tecer o relato sobre a personalidade e as

origens da fonte. Isso porque, de acordo com Ortiz (1994), a comida manifesta a
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natureza dos agrupamentos sociais e representa simbolicamente os modos
dominantes de uma sociedade. “A alimentagao revela e preserva os costumes,
localizando-os em suas respectivas culturas. Ela traduz a estabilidade do grupo
social” (ORTIZ, 1994, p. 77). Segundo Benetti e Hagen (2008, p. 2), "comer € um
modo de ser, um modo de evidéncia de crencas, um modo de visibilidade da
origem de classe e de disposi¢cao econdmica”. Por isso, destacam os autores, o
ato de cozinhar, geralmente invisivel socialmente, ganha relevancia publica
guando associado a locais, pessoas ou ingredientes mais refinados.

A importancia atribuida a refeicdo fica clara nesta secdo. Além da
descricdo dos pratos pedidos pelos entrevistados constarem no corpo do texto,
todas as matérias reservam um box em destaque para expor o valor do menu.
Assim, ndo apenas o valor simbolico e social da alimentacdo é revelado, como
também seu valor monetario.

O status social fornecido pelo conhecimento mais aprofundado da
gastronomia é principalmente explorado no jornalismo cultural quando o publico a
quem se destina esse contelido pertence a classes mais abastadas. No caso do A
Mesa com o Valor, que visa as classes A e B, por exemplo, a comida adquire a
funcao de inserir o leitor em um grupo social, cujo acesso a determinados lugares
e alimentos é facilitado. A distincdo promovida por essa abordagem também
perpassa a construcao dos perfis das fontes que, a partir da narrativa jornalistica,
revestem-se de caracteristicas carregadas de valores sociais.

O destaque para aspectos distintivos € especialmente notado na entrevista
com Thobias da Vai-Vai. Em todo o texto, a maneira como se veste “para fazer
tipo” e a referéncia aos valores financeiros envolvidos no carnaval ddo o tom da
ostentacdo. Apesar da origem humilde do bairro do Bixiga, em S&o Paulo, onde
ocorrem 0s ensaios da escola de samba e onde esta localizado o restaurante
escolhido por Thobias, o cardapio do local é de gastronomia italiana e ndo oferece
na carta de vinhos produtos nacionais. A referéncia a esses detalhes é
contrastada na matéria com a recuperacéo da biografia do entrevistado, que teve
uma infancia pobre e dificil até alcancar uma situacdo mais confortavel. Ao
colocar no texto esses dois lados da vida de Thobias, o repérter vai costurando

afirmacdes feitas durante a entrevista, que demonstram o quanto inserir-se em
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um grupo em detrimento de outro pode significar status social também em
comunidades mais humildes. Exemplo disso € quando o mdsico ensina ao
repérter como referir-se aos membros de uma escola: ele explica que “puxador de
samba” € uma expressao inferior para “intérprete” e que “cantor entra na ala dos
compositores”, mesmo sem compor. Em relacdo aos sambistas, Thobias é
enfatico: “por favor, ndo os chame de folides; é ofensa”.

A opcéo por enfatizar esses aspectos que ajudam a inserir o entrevistado
em determinado grupo e a recriar sua personalidade através do texto é uma
escolha do jornalista na construcéo dos perfis. Neles, a subjetividade do jornalista
fica ainda mais evidente, pois a proximidade da fonte € uma das caracteristicas
qgue o jornalismo pega emprestado da literatura. Ormaneze (2010) complementa
que essa abordagem pressupfe a imersdo do repérter na realidade, a
humanizacéo das fontes e a preocupac¢ao estética na construcéo do texto.

Assim como na literatura, sdo varias as formas de apresentar ou
caracterizar um personagem. Sodré e Ferrari (1986) classificam os tipos de
personagens de perfis em trés categorias: o0 personagem-individuo, o
personagem-tipo e o personagem-caricatura. No primeiro, é feito um retrato mais
psicolégico do entrevistado, recaindo o interesse sobre a atitude da fonte diante
da vida, seu comportamento e seu modo de atuacdo. Quando o entrevistado nao
possui notoriedade pelo seu modo de ser, mas por aquilo que faz ou que lhe deu
fama — habilidade, dinheiro, atributos fisicos -, enquadra-se na segunda categoria.
Ja a terceira e ultima categoria, “o discurso irbnico e denunciante do narrador faz
um desenho caricatural do personagem” (SODRE; FERRARI, 1986, p. 139),
sublinhando a excentricidade do entrevistado.

Vilas Boas (2003) acrescenta que um bom perfil jornalistico deve conter
quatro partes: lembranca, espaco, circunstancia e interacdo. A lembranca refere-
se a histoéria de vida do personagem; o espaco diz respeito aos detalhes do local
do encontro; a circunstancia remete a um momento expressivo; e a interacao,
segundo o autor, leva a uma expressao facial, gestual, opinativa, etc. Além
dessas quatro partes, o autor destaca a importadncia de elementos da

comunicacdo nao-verbal no texto, pois, com ela, “pode-se compor um conjunto de
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pistas ao leitor para que ele tire suas proprias conclusdes sobre o personagem”
(VILAS BOAS, 2003, p. 29).

Das seis edicbes analisadas, verificamos que cinco entrevistas
enquadravam-se na segunda categoria de perfil descrita por Sodré e Ferrari
(1986) e uma na primeira categoria. A Unica matéria que utilizou o personagem-
individuo foi “O grande banquete da ficcao” (15 de margo), com Lygia Fagundes
Teles. Até mesmo pela trajetéria literaria da entrevistada, o repérter optou por
construir um retrato mais psicolégico da escritora, destacando seu modo de ver a
vida e seu comportamento. J& no primeiro paragrafo, o jornalista evidenciou como
conduziria o texto: “Lygia tem o habito de observar as coisas sempre de perto, de
examinar o mundo através de suas frestas, de sonda-lo desde dentro, e me levou
a acompanha-la nisso”. A partir dai, toda a narrativa estruturou-se em cima das
recordacBes de pessoas e momentos que fizeram parte de sua vida. Através do
texto bastante literario, essas pessoas e personagens lembradas por Lygia
recebiam um tratamento sobrenatural: “Lygia passou a invocar seres vindos
desde longe, muito longe, procedentes de sua memoria afetiva e das paisagens
de suas ficgdes”. Ao trabalhar com as memoérias da autora, a lembranca foi a
parte do perfil mais utilizada nessa entrevista. A propria descricdo do espaco, tdo
cara as outras matérias analisadas, foi pouco explorada, sendo limitada a poucas
mencdes sobre o restaurante e sobre o prato escolhido por Lygia (um simples
macarrao na agua e sal acompanhado de um copo de cerveja quente).

Ja as entrevistas com o diplomata e economista Enrique Iglesias, com a
empresaria Luiza Helena Trajano, com o artista plastico Vik Muniz e com o
estilista Oskar Metsavaht possuem um tratamento semelhante entre si. Como
essas quatro personalidades foram abordadas mais pela sua expressividade
naquilo que fazem do que pelo seu modo de ser — diferentemente da escritora
Lygia Fagundes Teles -, a narrativa foi construida com base no personagem-tipo,
fazendo todo o texto girar em torno de assuntos ligados as suas areas de
atuacado. Dessas, a que menos recebeu tratamento literario foi a entrevista com
Enrique Iglesias, na qual o foco foram suas percep¢cbes sobre as relagdes

diplomaticas entre a Europa e a América Latina.
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Com a presidente da rede Magazine Luiza, a conversa seguiu um tom mais
informal, que pode ser percebido pelo texto. No almoco, marcado no requintado
restaurante da filha de Luiza Helena Trajano, o Brasil a Gosto, a entrevistada
falou sobre varios assuntos, como familia, fé, o inicio da empresa, suas
caracteristicas de gestao, etc. A narrativa, apesar de leve e descontraida, busca
atender a demanda do leitor por informacbes sobre gestdo e cultura
organizacional, ja que em diversos trechos a maneira como Luiza conduz seus
negocios é colocada como sua “receita” para o sucesso.

As entrevistas com Oskar Metsavath e Vik Muniz demonstram o
alinhamento da publicacdo com a arte dita de mercado. Conhecidos pelo viés
comercial de suas producdes artisticas, ambos foram abordados nas matérias
mais pela marca que seus nomes representam do que efetivamente por suas
obras. Vik Muniz, que teve seu trabalho exibido no documentario Lixo
Extraordinario e na abertura da novela Passione foi questionado a respeito das

criticas que recebe:

Produzo um monte de coisa, sim, sou uma pessoa criativa. 1sso € coisa
do pessoal conservador e provinciano que se beneficia com o fato de a
arte ser para poucos. Meu medo é esse negodcio de arte se transformar
numa coisa de butique, em mera ferramenta de exclusdo (MUNIZ, VIK;
2013 apud EU&FIM DE SEMANA, 2013).

Ao mesmo tempo em que o artista plastico afirma preocupar-se com a
guestdo social, o jornalista descreve o ambiente da entrevista: 0 luxuoso
restaurante Dalva e Dito, do internacionalmente conhecido chef Alex Atala. Os
contrastes que marcam o pertencimento a grupos sociais também séo explorados
na matéria com Oskar Metsavaht. O conceito da sua marca de roupas, a Osklen,
€ descrita da seguinte forma: “o novo luxo; o simples e o sofisticado; a natureza e
0 urbano; ‘cool’ sim, esnobe n&o; camiseta, jeans, ténis que harmonizam com um
hotel cinco-estrelas ndo convencional”. Ao mesmo tempo em que a simplicidade
parece ser resgatada como valor em si mesma, o discurso do entrevistado ja
deixa claro que ela s6 passa a ser reconhecida quando é apropriada pela logica
do consumo.

A partir da andlise das seis entrevistas, verificamos que a gastronomia
assume um papel distintivo na construcao do perfil dos entrevistados. Ao delimitar

0S grupos sociais que podem ter acesso a determinados restaurantes ou comidas,
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sua presenca como pano de fundo da secéo ajuda a situar o personagem em um
contexto, que ndo necessariamente € aquele a que ele diz pertencer. Notamos
também que a utilizagcdo do personagem-tipo prevalece no A Mesa com o Valor,
devido ao destaque que o entrevistado ganha por aquilo que faz ou cargo que
ocupa, pois o status social sobrepbe outras possibilidades de abordagem,
reafirmando o mecanismo de distingdo proposto pelo caderno também na escolha

dos seus protagonistas e fontes.

3.3.3 Resenha/critica: Distribuicdo Tematica

Apesar da quantidade expressiva de ocorréncias de temas culturais em
todos os géneros analisados, no género resenha/critica eles sdo os protagonistas.
Dentre as seis publicacfes analisadas, encontramos 55 ocorréncias desse género
jornalistico. A seguir, podemos verificar em gréafico os temas de maior ocorréncia

nesse género.

Resenha/critica

Misica

Figura 4 - Distribui¢cdo tematica no género resenha/critica

A maioria desses textos localize-se na ultima parte do caderno, com as
paginas especificas para isso, chamadas “CD”, “DVD” e “Outros Escritos”. Nas
paginas “CD” e “DVD”, as resenhas/criticas costumam ser mais breves, com trés
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textos por pagina (um com mais destaque), o que justifica a grande quantidade de
ocorréncias dos temas musica e cinema. Ja a literatura, além de aparecer nas
paginas finais do caderno, também aparece em outras resenhas/criticas ao longo
do suplemento. Ndo apenas em quantidade de ocorréncias, a literatura também
ocupa mais paginas nesse género que os outros temas, tendo, em média, duas
paginas cada texto. Ja as resenhas/criticas sobre televisdo versam

exclusivamente sobre seriados americanos.

As andlises e criticas na area audiovisual - cinema e televisdo — costumam
pender para blockbusters americanos famosos, como Batman, a comédia
romantica O Lado bom da vida, a comédia Sete psicopatas e um Shih Tzu, a acdo
O legado Bourne e o indicado ao Oscar de melhor filme Lincoln. A preferéncia por
resenhar titulos conhecidos ou aguardados pelo publico evidencia uma vontade
de proporcionar entretenimento ao leitor, enquanto as analises sobre literatura e
masica apresentam uma visdo bastante alinhada a missdo educativa do
jornalismo cultural (GOLIN; CARDOSO, 2009), cumprindo o dever do jornalismo
de ampliar o acesso do publico a esses produtos (PIZA, 2003). Nas
resenhas/criticas desses temas, os livros e CD’s resenhados costumam ser
eruditos e desconhecidos do grande publico, o que, por um lado, vai ao encontro
do ideal iluminista do jornalismo de formar o leitor (GOLIN; CARDOSO, 2009), e,
por outro, demonstra o carater distintivo da publicacéo, pois deixa implicito que os
produtos culturais ali resenhados estdo ao alcance e conhecimento de poucos.
Alguns exemplos de CD’s resenhados sdo das seguintes bandas, cantores ou
compositores: Blur, Edu Lobo & Metropole Orkest, Vivi Seixas, Peter Evans, Dave
Douglas Quintet, John Coltrane, Daft Punk, entre outros. Dos livros resenhados,
também destacamos alguns: Tinta, do espanhol Fernando Trias de Bes, A noite
da arma, do reporter do New York Times David Carr, A morte do inimigo, de Hans
Keilson e As visitas que hoje estamos, de Antonio Geraldo Figueiredo Ferreira.

Aléem do texto da resenha/critica, o caderno também utiliza outro recurso
para qualificar os produtos analisados: as cotac¢des. Diferentemente de outros
suplementos culturais, o Eu&Fim de Semana busca cotar os produtos culturais

numa linguagem mais proxima de seu publico, utilizando a escala de avaliacdo de
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risco adotada na area financeira, o que também ja pressupde uma elitizacado do
publico para o qual o suplemento se destina. Assim, masicas, filmes e seriados de
televisdo sédo qualificados da seguinte maneira: AAA para excepcional, AA+ para
alta qualidade, BBB para acima da média, BB+ para moderado, CCC para
qualidade baixa e C para alto risco. Outro elemento ligado & economia que esta
presente nas resenhas € a precificacdo (esta aparece somente nas criticas sobre

livros).

A adocdo desses elementos para qualificacdo dos produtos culturais
demonstra a aproximagéo da cultura com o campo econdémico. Lipovetsky (2011),
conforme visto anteriormente, destacava que o dominio da cultura se tornou um
mercado do nome e do renome, alimentado, em boa parte, pela midia, a qual se
torna vetor de legitimidade cultural e de consagracéo de autores. Nesse sentido, 0
autor assinala que a arte, nos dias atuais, integra diretamente as leis do sistema
midiatico e econdmico. A critica e a qualificacdo dos produtos culturais, portanto,
condicionam a frequéncia e o sucesso desses produtos (BENHAMOU, 2007). A
aversao ao risco e a grande quantidade de produtos culturais a disposicéao,
segundo Benhamou (2007), € o que leva o consumidor a priorizar os titulos e
obras bem avaliados pelos criticos. O jornalismo, aqui, funciona como
intermediario e orientador em um mercado de incerteza, que é o da economia da

cultura.

3.3.4 Artigo: Distribuicdo Tematica

No género artigo que, como vimos, ocupou 14% das paginas e teve 8% de
ocorréncias, o tema predominante € sociologia, seguido por politica. No gréafico a

seguir, € possivel vermos a propor¢ao entre os temas verificados nesse género.
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Imprensa

5% ~ Esporte

~ Internacional
y 5%

Sociologiaj

26%
Tecnologia

5%
Cinema

< 5%
Jornalismo

Cultural

Figura 5 - Distribuicdo tematica no género artigo

Aqui, é onde esta a maior parte das ocorréncias do tema sociologia e onde
o caderno mais abre espacgo para assuntos diversos. A cultura é predominante,
mas, como podemos ver, a partir do conceito mais amplo do termo, englobando
temas que fogem do circuito de produtos culturais. Os artigos presentes no
caderno normalmente sdo assinados por pessoas ligadas a academia, o que,
conforme Golin et al (2013), ajuda a ancorar o prestigio do suplemento. Alguns
desses autores sao Alberto Carlos Almeida — que teve trés artigos publicados nas
edicBes analisadas —, socidlogo e professor da Universidade Federal Fluminense,
Renato Janine Ribeiro, professor de filosofia da Universidade de Séo Paulo (USP)
e Flavio Moura, jornalista e doutor em sociologia também pela USP. Segundo
Golin et al (2013), com a credibilidade do espaco jornalistico, esses agentes
alcancam visibilidade para além do circuito académico, levando ao publico o que
julgam ser o mais habilitado a integrar essas paginas. A variedade tematica
verificada nos artigos demonstra também a disposicdo do caderno em articular
dialogos entre diferentes areas. A preparacdo do pais para a Copa de 2014, por
exemplo, proporcionou uma abordagem sociologica das relagcdes de poder
estabelecidas nas premiacdes esportivas (“Relagbes de poder em campo”, 14 de

junho).
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3.3.5 Distribuicdo Tematica da Cultura

ApoOs termos uma visdo geral da distribuicio de temas e géneros
jornalisticos no suplemento, interessa-nos verificar quais temas culturais
prevalecem no Eu&Fim de Semana. Dessa forma, expomos, a seguir, 0s graficos

de ocorréncia e de quantidade de paginas ocupadas especificamente pela cultura.

Cultura - Ocorréncias Museologia__ Cultura - Paginas
1%

Histdria
9% Moda

Imprensa
2%

Jornalismao Cultural
1%

Televisdo
5%

ArtesVisuais
5% 29

Figura 6 - Quantitativo de ocorréncias e paginas de temas culturais

Como podemos verificar, literatura e cinema destacam-se tanto em nimero
de ocorréncias, quanto em quantidade de paginas ocupadas na publicacao.
Diferentemente dos outros, esses temas perpassam todos o0s géneros
jornalisticos do caderno, sendo assunto constante nas notas, tema exclusivo da
coluna E tudo verdade (no caso do cinema), tendo destaque nas resenhas/criticas
e servindo como gancho para reportagens e entrevistas, mesmo quando o foco da
matéria estd em temas diversos, como economia e politica.

JA musica e televisdo apresentam numero significativo de ocorréncias,
embora ganhem pouco espago no suplemento. Ambos os temas apresentam-se
restritos a aparicao nas notas e resenhas/criticas. Quando em resenhas, 0 espaco
ocupado por esses temas também é consideravelmente menor que o da literatura

(enquanto a resenha de um livro toma duas paginas do suplemento, a de um
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album de mausica ou seriado fica com meia pagina). Além disso, televisdo néo é
um tema constante das resenhas/criticas, pois a pagina “DVD”, destinada a
resenhar produtos audiovisuais, prioriza filmes, o que faz com que algumas

edi¢des ndo tenham criticas sobre seriados.

Artes visuais, teatro e moda ndo possuem espacos definidos dentro do
suplemento, entdo suas aparicdes foram poucas e pulverizadas em diferentes
géneros. Artes visuais apresentou trés ocorréncias em notas, uma em reportagem
e uma em entrevista, sendo esta na se¢cdo A Mesa com o Valor. Teatro apareceu
apenas duas vezes em notas e uma vez em artigo. J& moda teve apenas uma
aparicdo na entrevista da secdo A Mesa com o Valor. Nessa mesma linha,
verificamos que jornalismo cultural, imprensa e museologia tiveram aparicoes

pontuais, ndo configurando uma tendéncia do caderno em tematiza-los.

J& sociologia e historia, apesar de ndo possuirem numero de ocorréncia
muito expressivo, destacam-se em numero de paginas ocupadas. Além disso,
esses temas aparecem em géneros jornalisticos importantes para o caderno,
como reportagens, entrevistas e artigos. Enquanto histéria ganha relevancia ao
ser abordada em duas reportagens de capa, sociologia, que também ganha uma

capa, figura em peso nos artigos.

Com esse panorama da distribuicdo tematica da cultura no caderno,
acreditamos ser possivel tracar um perfil do Eu&Fim de Semana, pois o texto
jornalistico carrega as marcas do contexto onde estd inserido, sendo
condicionado por seu ambiente social (FRANCISCATO, 2003). O espaco da
cultura no suplemento ocupado principalmente pela literatura, cinema, sociologia
e historia demonstra para que publico o caderno se dirige: um leitor ligado ao
mundo dos negocios e que procura mais formacéo cultural do que entretenimento.
A publicacao funciona, assim, como um avalizador e orientador sobre o que h& de
melhor na area cultural, atribuindo espacos hierarquicos a produtos desse
mercado. Também pela escolha das pautas, verificamos que 0 acesso e 0
conhecimento sobre os assuntos tratados indica o publico seleto a que se destina

o caderno e o papel distintivo que ele ocupa na formagao intelectual do leitor. A
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distingcdo social fornecida pelo acesso a esse suplemento compde a base do que,

afinal, da nome ao caderno: o individualismo.
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir do questionamento sobre a maneira como o jornalismo econémico
tematiza a cultura, propomo-nos a investigar 0os espacgos e 0 tratamento que
temas relacionados a essa area tém numa publicacdo voltada ao publico
corporativo. Para isso, elegemos o caderno Eu&Fim de Semana do jornal Valor
Econdmico, por julgarmos ser esse 0 mais representativo diario brasileiro de
economia na atualidade. Acreditamos que a andlise do suplemento sintetizaria a
visdo geral que o jornal possui sobre a cultura, jA que, tradicionalmente, o

jornalismo econdmico trata com qualidade esse tema.

Para embasar nossa analise, no primeiro capitulo, fizemos uma retomada
das principais ideias de Franciscato (2003), aliado a outros autores, a respeito do
campo jornalistico. Recuperamos teorias importantes para a compreensdo do
NOSSO corpus, como a gestao do tempo e a relevancia publica que um fato pode
adquirir ao tornar-se noticia. Ao abordarmos o jornalismo como forma social de
conhecimento (MEDITSCH, 1992), percebemos a relacdo desse campo com a
cultura, assim como propde Medina (2001). Tal observacdo permitiu-nos introduzir
uma discussao sobre 0s principais conceitos que a cultura adquiriu ao longo do
tempo a luz de Williams (2007) e Eagleton (2005). Em seguida, a histéria e as
especificidades da cobertura didria e dos suplementos no jornalismo cultural
foram estudados a partir de Golin e Cardoso (2010), Keller (2012) e Piza (2003).

A aproximagéo entre cultura e economia, assunto que inicia o segundo
capitulo, foi abordada com base em Benhamou (2007) e Gouveia e Limeira
(2008). Vimos que o consumidor de cultura mais conservador, em aversao ao
risco, opta por produtos ja consagrados e bem avaliados pela critica, diminuindo
as possibilidades de fazer um investimento frustrado. A preocupacdo com a boa
aplicacdo do dinheiro também é o que leva o leitor a atualizar-se no noticiario
econdbmico, o qual, segundo Lene (2006), diferencia-se de outras editorias por
pautar-se em prognosticos e tratar a economia muito mais como um processo do

gue uma sucessdo de fatos singulares. Apés vermos um pouco da histéria do
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jornalismo econbmico brasileiro, recuperamos através de Lene (2012) e
Cordenonssi (2010) o contexto de criagdao do jornal Valor Econdémico e, em
seguida, do caderno Eu&Fim de Semana.

O terceiro capitulo retoma os principais aspectos a serem considerados na
utilizacdo da pesquisa bibliografica e da analise de conteiddo. Com base nisso,
iniciamos a andlise do corpus fazendo um panorama do caderno. Verificamos que
a cultura, mesmo ocupando a maior parte do suplemento, tanto em nuimero de
ocorréncias, quanto em espaco ocupado, prevalece absoluta em géneros como
nota, coluna e resenhalcritica, mas aparece acompanhada de temas mais caros
ao jornal — como economia e politica — em géneros de maior félego, que € o caso

de reportagem, entrevista e artigo.

Dentre as reportagens, verificamos que a predominancia da cultura explica-
se principalmente pelo fato de reportagens cujo foco é economia ou politica, por
exemplo, possuirem um gancho relacionado a area cultural. Tal caracteristica
revela a proposta do caderno de focar no individuo leitor — e ndo no empresario
ou executivo -, que busca consumir bens simbélicos (CORDENONSSI, 2010). Ja
entre as seis reportagens de capa analisadas, a cultura apareceu em quatro
delas, mas dando suporte a outros temas. A escolha por esse tipo de abordagem
evidencia que, mesmo em um caderno que se propde cultural, esse tema precisa
ser colocado ao lado de economia e politica, por exemplo, para desfrutar do
mesmo destaque em espacos privilegiados.

No género resenhalcritica, observamos a marca do pragmatismo
econdbmico na classificacdo dos lancamentos de filmes, seriados e CD’s. Ao
utilizar a linguagem do mercado financeiro, os produtos séo avaliados de acordo
com as cotacdes de risco (AAA, AA+, BBB, etc), demonstrando que a arte, nos
dias atuais, integra diretamente as leis do sistema midiatico e econdmico
(LIPOVETSKY, 2011), e que a critica cultural exerce um papel preponderante no
sucesso desses produtos (BENHAMOU, 2007), funcionando como orientadora em

um mercado de risco.
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Uma secao fixa do caderno que nos ajuda a visualizar com mais clareza os
valores prioritarios da publicacdo € o A Mesa com o Valor. Nesse espago, a
gastronomia, que, segundo Piza (2003), aumentou seu publico e sua relevancia
simbdlica nos ultimos anos, vira pano de fundo das entrevistas. Embora ela ndo
seja o tema das matérias, ajuda a construir a percepcao do leitor sobre a fonte.
De acordo com Ortiz (1994), a comida revela a natureza dos agrupamentos
sociais e representa simbolicamente os modos dominantes de uma sociedade.
Assim, a descricdo que o repérter faz do ambiente, do cardapio e da maneira de
se vestir do entrevistado, reveste-o de status, agregando legitimidade a fonte
frente a um publico para o qual o dinheiro e as aparéncias fazem parte de suas

preocupacdes diarias.

Tendo em vista 0s objetivos propostos na realizacdo deste trabalho,
acreditamos ter sido exitosos. Ressaltamos, no entanto, que as possibilidades de
desdobramento dessa pesquisa ndo se findam aqui. Quando optamos por
verificar a abordagem que a cultura recebe em um caderno voltado ao publico
corporativo, queriamos compreender de que forma a economia tematiza esse
assunto. Contudo, sugerimos como possibilidade de expansao dessa pesquisa o
processo inverso: a partir de suplementos culturais de jornais voltados para o
publico em geral, analisar como se da a presenca de aspectos econémicos —
precificacdo, demanda por produtos, valores de produgéo, consumo, etc - nesses
cadernos a luz dos estudos em economia da cultura. A realizacdo de trabalhos
gue unam jornalismo, cultura e economia é fundamental para revigorar o proprio
sistema de producéo artistica, o qual beneficia-se cada vez mais do conhecimento

sobre mercado e divulgacao do produto cultural.
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ANEXO Il — Planilha quantitativa da distribuicdo temética entre os géneros jornalisticos.

Temas GEneros

Nota Coluna Reportagem Entrevista Resenhajfcritica Artigo
0 0 7 3 0 2

16 16 0 2 ? o o 0 0 2
0 0 4 2 0 3

9 ? 0 1 ° o o 0 0 :

Direito Direito a0 0 2| 2 0 o 0 o] 0
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Cinema 7 7] 2 1 12 1
Literatura 5 0 4 3 16 2
Teatro 2 0 0 0 0 1
Artes Visuais 3 0 1 1 0 0

Cultura  [MUSIca 2 97 0 % 1a L 2L 5 o1
Televisdo 5 0 1 0 5 0
Jornalismo Cultural 0 0 0 0 0 1
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