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A temática aborda as representações das  

homossexualidades em anúncios publicitários televisivos, 

apresentando em uma nova etapa resultados  
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TEMA 

Analisar como são representadas as homossexualidades no texto 

publicitário, problematizando a visibilidade de um grupo minoritário 

em disputa com a norma heterossexual, tensionando o modelo 

hegemônico. 
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METOLODOLOGIA 

Pesquisa com abordagem qualitativa através da decupagem e 

análise de comerciais veiculados na televisão brasileira. O 

protocolo de pesquisa se baseia na aplicação de tabelas, análise e 

categorização nas representações estereotipadas e 

desconstrucionistas da publicidade televisiva brasileira. Utiliza-se a 

técnica de Análise de Conteúdo, articulada com referenciais das 

Representações Sociais. 

OBJETIVOS 

RESULTADOS PARCIAIS 

As representações bem se enquadram nas categorias 

estereotipadas e desconstrucionistas, sendo tensionadas, em seu 

modelo hegemônico, entre uma maioria de estereótipos em 

detrimento de abordagens que resguardem a alteridade dos que 

escapam de uma heteronormatividade. 


