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RESUMO

A transicdo entre a modernidade e a p6s-modernidade tem se caracte-
rizado por um uso cada vez mais intensivo da imagem como meio de transmissao de
mensagens. Povoadas por imagens, as cidades também representam a si mesmas
de forma visual, comportando-se, de forma analoga ao mundo corporativo, como en-
tidades em busca de crescimento econémico e atracédo de investimentos. O objetivo
desse estudo é investigar quais sao os referentes visuais de Pelotas, Rio Grande do
Sul, através da andlise das representacfes construidas sobre a cidade, que ficaram
registradas através de imagens. Foi realizada uma pesquisa qualitativa que abran-
geu livros, cartbes postais, websites, folders, simbolos e logotipos produzidos entre
os anos de 2000 e 2006, que constituem um “cartdo de visitas” da cidade dos dias
atuais. Também realizamos, entre os meses de abril e junho de 2007, entrevistas
com 20 individuos residentes em Pelotas, onde se procurou identificar quais as ima-
gens mais presentes no imaginario local. Foi observada, no relato dos entrevistados,
a existéncia de uma “cidade do imaginario” cujos limites diferem da cidade real e cu-
ja centralidade é representada pela Praga Coronel Pedro Osoério e o seu entorno; o
predominio de um universo visual identificado com o periodo do apogeu econdmico
do municipio e de seus efeitos (entre 1860 e 1920) como representagdo principal da

cidade para os seus habitantes; e 0 amadurecimento de uma cultura de preservacao



do patriménio histérico e arquitetdnico, cujo impulso decisivo foi a instalacdo do Pro-
grama Monumenta do Governo Federal, em 2002, e a lei que permite a isencdo do

IPTU dos iméveis inventariados, em 2005.



ABSTRACT

The transition between modernity and post modernity has been
characterized by a more and more intensive use of the image as a way of
transmitting messages. Full of images, the cities also represent themselves through a
visual way; they behave in an analogous way to the corporative world, as entities
searching for the economic growth and for attraction of investments. The goal of this
study is to investigate which are the visual references in Pelotas, Rio Grande do Sul,
through the analyses of the representations constructed in the city, which got
registered through the images. Our source included books, post cards, websites,
folders, symbols and logotypes produced between 2000 and 2006, which consist in a
"visit card" of the city nowadays. We also conducted interviews with 20 Pelotas
citizens between April and June of 2007, in which we tried to identify the most
present images in the local imaginarium. It was observed through the statements
from the interviewers the existence of a “city of the imaginarium” whose limits are
different from the real city and the centrality is represented by Coronel Pedro Oso6rio
Square and its proximities; the strong presence of a visual universe identified to the
period of economical peak of the city and of its effects between 1860 and 1920, as
the main representation of the city to its inhabitants; and the evolution of a

preservation culture of the historical and architectonical heritage, where the decisive



impulse was the installation of the Monumenta Program from Federal Government, in
2002, and the law of 2005 that permits the exoneration of property taxes of all

buildings inventoried.



INTRODUCAO

A transicdo entre a modernidade e a pos-modernidade tem se caracte-
rizado por um uso cada vez mais intensivo da imagem como meio de transmissao de
mensagens. Contudo, a gama de canais que o homem pds-moderno utiliza para se
comunicar e para registrar suas mensagens € muito mais complexa e abrangente do
que em qualquer outro momento da histéria. Se a imprensa, inven¢ao de cinco sécu-
los, foi a grande revolugcéo que possibilitou o iluminismo e o surgimento do homem
moderno, a fotografia do século XIX congelou para sempre os momentos do cotidia-
no e provocou mudancas fundamentais na vida e na arte, que se desvinculou da ta-
refa de reproduzir a realidade. Logo surgiu a fotografia em movimento, denominada
cinema; depois a televisao; hoje, vivemos a exploséo da internet. Todos estes, meios
de comunicacéo calcados na imagem e que, por esse motivo, possibilitam a apreen-

sdo quase imediata de uma enorme quantidade de informacéao.

Mas enquanto € consenso que a linguagem verbal necessita de um a-
prendizado sistematico para sua decodificagdo, para que se possa dominar a habili-
dade de interpretar e produzir textos, a linguagem visual (que, como linguagem,
também permite a leitura e a interpretacdo) produz dois tipos de atitudes: ora parece
inacessivel e restrita ao dominio de uns poucos “iluminados” possuidores de “dons

especiais” (por exemplo, quando ouvimos alguém lamentar que “ndo consegue de-



senhar nem uma linha reta”); ora, € tratada com descaso ou ingenuidade. Com a
chegada da microinformatica, o que antes era encarado como um trabalho especiali-
zado passou a ser executado, muitas vezes, por amadores com desenvoltura em
softwares gréficos: logotipos, cartazes, sinalizacdo, apresentacdes, manipulacédo de
fotos, nada mais é mistério para quem possui uma idéia na cabeca e muitos gigaby-
tes livres no disco rigido. Acabamos, pois, cercados de imagens de baixa qualidade
formal, simbolicamente desgastadas (com o uso repetido das mesmas metéaforas) e

pouco eficientes do ponto de vista informacional.

Paralela a banalizacdo, a mercantilizacdo da imagem é um dos efeitos
mais notaveis das ultimas décadas, invadindo o mundo com uma cascata de repro-
ducdes e de reproducdes das reproducdes (como uma estampa de camiseta basea-
da em uma foto de um livro que, por sua vez, reproduz uma obra de arte famosa).
Vivemos, portanto, em uma era em que a copia pode ter mais valor que o original, ou
melhor, onde muitas vezes ndo se sabe mais o que € original e 0 que é copia: a era

do simulacro (COELHO, 1998).

Nesse contexto, a imagem de um produto ou servico pode ser tdo ou
mais importante que a sua qualidade ou os beneficios que ele possa vir a proporcio-
nar aos seus consumidores. Na verdade, esses beneficios podem estar menos rela-
cionados as caracteristicas intrinsecas do produto/servico e mais com uma identida-
de, construida estrategicamente, e que busca evocar conceitos positivos tais como
liberdade, elegancia, irreveréncia, natureza, precisdo ou tecnologia. Na era do bran-
ding emocional (GOBE, 2007), caracterizado por excesso de producdo, acirramento
da concorréncia e reducdo das margens de lucro, ndo somente bens de consumo
como geladeiras, televisores ou automoveis, como também restaurantes, companhi-

as aéreas, operadoras de telefonia, veiculos de comunicacédo e de entretenimento
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buscam aliar suas marcas a um conjunto de atributos positivos, buscando “... dife-
renciar uma oferta com promessas de recompensa emocional que se ligardo a vida

do publico por meio de experiéncias impares” (p. 13).

O exemplo mais radical dessa tendéncia tem sido as grandes marcas
globais, que mais do que exprimir conceitos positivos através de boas campanhas
publicitarias, patrocinios a eventos esportivos ou desenvolvimento de produtos ino-
vadores, pretendem se tornar, elas mesmas, cultura (KLEIN, 2004). Ao invés de pa-
trocinar um evento, estes gigantes corporativos criam o seu proprio espetaculo e de-
cidem gquantas e quais atracdes devem participar. Ou vao além da invasédo dos es-
pacos publicos com imensos outdoors e decidem criar a sua propria cidade, como
fez a Disney em Celebration, Florida. Ou ainda, criam seu proprio mundo virtual na

Internet e tornam-se provedores de informacéo e entretenimento.

Com o crescimento da industria do turismo e a competicdo cada vez
mais ferrenha entre cidades, estados e paises por investimentos internos e externos,
os locais passam a também ser encarados como possuidores de uma imagem insti-
tucional, de uma identidade visual, que de forma analoga a iniciativa privada, precisa
comunicar atributos positivos e se diferenciar da concorréncia para alcancar seus
objetivos. Porém, lugares sé@o de uso coletivo, sem uma propriedade definida, palco
de uma série de manifestacdes culturais e de representacdes simbolicas. Como utili-
zar as mesmas estratégias adotadas na definicdo da imagem de marca de um pro-
duto ou servico para definir a imagem de uma cidade? Como sintetizar a multiplici-
dade de estimulos visuais que nos atraem quando pensamos em um centro urbano?

E ndo menos importante, quem define essas imagens?
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Este trabalho investiga como € construida a identidade visual da cidade
de Pelotas, Estado do Rio Grande do Sul. Escolhemos nosso objeto de estudo por
acreditarmos que a cidade, que ap0s ter se tornado uma das mais ricas do Estado e
viver praticamente um século de estagnacdo econdmica, passa atualmente por um
momento de transformacdo, com a crescente valorizacdo do seu patriménio arquite-
tbnico, especialmente a partir da chegada do programa Monumenta do Governo Fe-
deral. O programa, que vem recuperando diversos exemplares do casario histérico
da cidade, financiando obras particulares e acdes de fomento cultural, tem ajudado a
modificar a consciéncia dos cidadaos locais sobre o seu patrimdnio, além de prepa-
rar a cidade para se tornar um polo turistico regional, o que podera trazer um incre-
mento significativo na atividade econdmica e, conseqientemente, na qualidade de

vida da populacao.

Por isso, escolhemos como titulo desse estudo Desenhando Satolep: a
Construcédo da Identidade Visual de Pelotas no inicio do Século XXI. Desenhando
Satolep € uma forma irbnica de fazer referéncia aos guias de viagem como Tracando
Porto Alegre. Ao mesmo tempo, utilizamos a palavra desenho tanto na sua acepc¢ao
mais comum (de representacao gréafica) quanto no sentido de projeto, ja que procu-
ramos pensar como se representa e como se projeta a cidade de Pelotas (também
conhecida pelo anagrama Satolep) nos primeiros anos do século XXI. Ja o conceito
de identidade visual é utilizado conforme Strunck (2003, p. 57): “... conjunto de ele-
mentos graficos que irdo formalizar a personalidade visual de uma empresa, idéia,
produto ou servico”. Sendo que, neste caso, estamos aplicando este conceito as ci-

dades.

Nosso objetivo geral foi, portanto, definir quais sdo as imagens referen-

ciais da cidade de Pelotas, e se desdobrou nos seguintes objetivos especificos:
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1. Identificar que elementos visuais da cidade de Pelotas tém sido utili-

zados para representa-la, especialmente a partir da chegada do Monumenta (2002);

2. ldentificar as razbes pelas quais essas escolhas foram feitas;

3. Comparar a percepc¢ado do pesquisador com a percepc¢ao do grupo
investigado (pessoas envolvidas com a memoaria e a cultura da cidade e profissionais

da area turistica, de servicos e da cena politica do municipio).

Acreditamos que as conclusdes deste estudo possam colaborar para
um entendimento mais profundo de como se da o processo de identificacdo da po-
pulacdo com determinadas imagens que remetem a sua propria cultura, seus simbo-
los, seu modo de atuar no mundo. Desta forma, pode-se produzir uma apropriacao
mais consciente dessas imagens, procurando utiliza-las ndo sé como uma forma de
propaganda ou de atracdo de capital externo, mas como uma forma de despertar a
consciéncia da propria comunidade para a valorizacdo do seu entorno, daquilo que

Ihe torna Unica, e que o cotidiano torna invisivel ou simplesmente banaliza.

Para construir o referencial tedrico necessario a compreensédo das
questdes propostas, estudamos o fenbmeno imagem, buscando investigar suas ori-
gens, seu modo de operacao e as formas pelas quais os seus significados podem
ser apreendidos. Ainda, buscamos relacionar a imagem com outros trés campos de
conhecimento, fundamentais para os objetivos desse estudo: a histoéria, a cidade e o

branding.

ApoOs, apresentamos uma retrospectiva visual da histéria de Pelotas,
buscando identificar as representacdes que foram construidas sobre a cidade com o

passar dos anos, e que foram (ou n&o) registradas em imagens. Por esse motivo, as

13



divisdes do capitulo Princesa do Sul serdo nomeadas com os diversos “titulos” rece-
bidos pela cidade (eles préprios, denotativos de uma viséo particular da urbe): A Flor

do Sal, Atenas do Rio Grande, Cidade do Doce e Satolep.

A sequir, utilizando a técnica de entrevistas semi-estruturadas, busca-
mos recolher impressdes sobre esse momento da histéria de Pelotas e comparar as
percepcdes dos cidadaos acerca da identidade visual da cidade com as impressdes

coletadas anteriormente pelo pesquisador, a partir da pesquisa de imagens.

Por fim, fizemos uma analise dos resultados, buscando responder as
questdes formuladas, e concluimos com as consideracdes finais do trabalho e pro-

postas de futuras pesquisas.
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1 AIMAGEM

A imagem nasceu vinculada ao sagrado, como mediadora entre o visi-
vel e o invisivel (DEBRAY, 1993). A tentativa de imortalizar o que é mortal est4 no
cerne da producdo das primeiras imagens, e € o berco daquilo que hoje denomina-
mos arte. A imagem funcionou, e ainda funciona, como uma forma de contraposi¢ao

da morte ou, pelo menos, de prorrogagéo da vida:

Com efeito, somente aquele que passa, e sabe disso, quer
permanecer. A maioria das fotos e filmes tém como objeto aquilo que
se sabe estar ameacado de desaparecer: fauna, flora, aldeias, velhos
quarteirbes, fundos submarinos (p. 28)

A imagem pode ser também uma forma de defesa, um intermediario no
processo de cura, em outras palavras, um “meio de sobrevivéncia” (p.33). Esse sta-
tus atribuido as imagens tem se modificado & medida que o homem adquire maior
poder sobre a natureza e, consequentemente, maiores condicbes de enfrentar as
doencas e os desastres — em outras palavras, quando adquire a capacidade de pos-
tergar a morte. Quando isso acontece, como na civilizagdo ocidental desenvolvida,

diminui a necessidade das imagens como intercessores entre a vida e o sobrenatu-

ral, e o estatuto da imagem é alterado.
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Debray apresenta os trés momentos da imagem, as “trés idades do o-
Ihar” (p.203): a logosfera, correspondente a era dos idolos, situada entre a invencao
da escrita e da imprensa; a grafosfera ou era da arte, que se estende até a chegada
da TV a cores; e a videosfera, a época atual. Estes periodos se distinguem em ter-
mos de mobilidade (a logosfera é imovel, a grafosfera lenta, a videosfera frenética),
espaco (o idolo é autéctone, a arte ocidental, o visual mundial) e mentalidade (do
magico para o religioso, do religioso para o histérico e do historico para o técnico).
S&o etapas que, contudo, ndo se anulam; ao contrario, a Igreja, o Museu e a Televi-

sdo continuam a conviver e a se influenciar mutuamente.

Para o autor, ndo existe “linguagem visual”, pois o carater definidor da
linguagem é ser passivel de traducéo (p. 57); se assim fosse, imagens poderiam ser
traduzidas em palavras, e essas, por sua vez, em novas imagens. Por isso, 0 uso de
termos da linglistica para explicar o fendbmeno das imagens (tais como linguagem,
vocabulario e alfabeto) deve ser colocado entre parénteses, ja que tém sido 0s mes-

tres da palavra, e ndo os mestres da imagem, que vém tentando explica-la.

Para John Berger, a forma como vemos as coisas depende daquilo que
sabemos ou acreditamos (1999, p.10). O surgimento da fotografia provocou mudan-
cas fundamentais na forma como recebemos as imagens; primeiro, a atemporalida-
de da imagem, caracteristica da pintura, se perdeu: o que se vé passa a ser uma
decorréncia de onde se esta, e quando (p.20). Segundo, a reprodutibilidade dos
meios fotograficos (e dos métodos que o seguiram) tornou as imagens da arte “efé-
meras, ubiquas, insubstanciais, disponiveis, sem valor, livres” (p.34), pois ao serem
manipuladas livremente e inseridas em meio a outros textos e imagens (pela publici-
dade e pela propria arte contemporanea) passam a servir a propositos diferentes

daqueles para os quais foram criadas.
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Berger afirma que a publicidade, que esta no cerne do capitalismo, se
utiliza das imagens da arte para produzir o glamour e, com isso, alimentar falsas ne-
cessidades. A veracidade da propaganda ndo esta em julgamento, pois 0 que impor-
ta ndo € o cumprimento da promessa, mas 0 quanto ela se ajusta na fantasia do

consumidor. Segundo o autor,

...0 abismo entre o que a publicidade realmente oferece e o
futuro que promete corresponde ao abismo entre o que o espectador-
comprador sente que é, e aquilo que ele gostaria de ser (p.148)

Dois autores da area do design buscam construir uma taxonomia das
representacdes graficas e investigar as relacdes entre texto e imagem. Na obra A
Sintaxe da Imagem (1997), Donis A. Dondis defende a posicédo de igualdade entre
imagem e texto. Para a autora ha trés niveis de linguagem visual, que “se super-
pdem, atuam uns sobre os outros e reforcam mutuamente suas qualidades especifi-
cas” (p.98): o nivel representacional, que busca fidelidade as caracteristicas visuais
do objeto representado; o nivel abstrato, que se ocupa dos elementos constitutivos
da imagem, as “forcas estruturais subjacentes da composicédo” (p.99) e as relacbes
entre elas; e o nivel simbdlico, que permeia os outros dois niveis, atribuindo signifi-
cados a mensagem visual através da comparacao entre as caracteristicas formais
da imagem e o universo de simbolos codificados que o homem tem criado arbitrari-

amente.

Por isso, a imagem altamente representacional é, segundo a autora,
pouco complexa em termos de comunicagédo. No entanto, em toda imagem altamen-
te representacional, coexiste uma informacdo abstrata que expde as forcas visuais

elementares da imagem (a composi¢ao) e que, por sua vez, carrega uma informacao
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simbdlica oculta, com uma enorme influéncia sobre a interpretacdo da mensagem

visual.

Em termos de estilo, Dondis apresenta cinco categorias, que possuem
maior ou menor importancia de acordo com a cultura ou o periodo historico aborda-
do, mas que nunca desaparecem completamente. Sdo elas o Primitivo, o0 Expressio-

nismo, o Classicismo, o Embelezamento e o Funcionalismo.

Colorido, plano, puro, simples e sintético, o Primitivo relaciona-se com
uma intencao sincera de produzir um efeito de realidade, que, no entanto, ndo se
concretiza, em funcdo da técnica pouco apurada. Como exemplos do Primitivo, te-

mMOos a pintura rupestre e o desenho infantil.

O Expressionismo busca uma “resposta emotiva maxima do especta-
dor” (p.159), através de atributos como espontaneidade, exagero, complexidade, dis-
torcao, irregularidade e experimentalismo. A prépria pintura expressionista € uma
forma deste estilo, que sempre privilegia 0 emocional buscando “uma visdo interior

da realidade, carregada de paixéo e de intensos sentimentos” (p.158).

Ja o Classicismo busca sempre a harmonia e a pureza das linhas, ten-
do seu expoente maximo na arte e arquitetura gregas. Através dos atributos de si-
metria, convencao, organizagcao, coeréncia e unidade, tende mais a razdo que a

emocao no ato de projetar.

A harmonia do Classicismo se contrape o exagero do Embelezamen-
to, que aparece na histéria da humanidade sob diferentes rotulos como Barroco, Ro-
coco, Arte Vitoriana e Art Nouveau. A autora define a categoria com a frase “a uniao

mais desejavel entre dois pontos é uma curva’ (p.162), com a qual sintetiza as ca-
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racteristicas marcantes desse estilo: tendéncia ao redondo, complexidade, profuséao,

detalhismo, variedade e diversidade.

Por fim, o Funcionalismo busca a construcédo formal através de consi-
deracdes econdmicas e de utilidade (propriedades funcionais do objeto), caracteri-
zando-se pela coeréncia, simplicidade, simetria, organizacdo, sutileza, regularidade
e monocromia. Nesse estilo, a beleza das formas deriva de seu sucesso construtivo,
ou seja, “das qualidades tematicas e expressivas da estrutura subjacente que ha em
qualquer obra visual” (p.163). O Modernismo € o movimento mais recente a se ba-

sear na estética funcionalista.

Gomes (1998) também reclama pela autoridade das imagens. O autor
traca um panorama de todas as representacdes graficas produzidas pelo homem na
obra Desenhando. Essas representacdes graficas, chamadas de ideografias, sdo
divididas em dois grandes grupos: as fonografias (numerografia, silabigrafia, alfabe-
tigrafia e musicografia), e as iconografias (aborigenografia, pictografia, logografia e

morfegrafia).

O que distingue esses dois grupos € o fato das iconografias serem re-
presentacdes visuais compreensiveis ao receptor sem a necessidade de um auxilio
verbal, ao passo que as fonografias necessitam da formacéo de imagens visuais so-
noras, sem as quais nao € possivel compreender a mensagem. Por esse motivo,
considera-se a fonografia mais sofisticada que a iconografia, muito embora os siste-
mas fonograficos ndo passem de uma evolugcédo dos pictogramas as escritas cunei-
forme, hieroglifica e, finalmente, ao sistema alfabético, que ocorreu devido a altera-

cOes de ordem produtiva, econdmica e social.
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No entanto, em muitas situacdes, 0s iconogramas constituem meios de
comunicacdo muito mais rapidos, em funcao de sua rapidez de decodificacédo, além
de ndo necessitarem uma educacdo sistematica para serem compreendidos. Por
exemplo, enquanto as fonografias variam de acordo com cada cultura (pois seu su-
porte € a linguagem falada), a sinalizacdo dos aeroportos mantém-se basicamente a
mesma em diferentes paises, por causa da universalidade dos sinais graficos adota-
dos. Contudo, os signos iconograficos tendem a se prender com mais facilidade ao

seu significante, tornando mais complexa a tarefa de lhes atribuir outros significados.

A maior complexidade da fonografia frente a iconografia pode ser con-
fundida com uma indicacdo de maior valor ou importancia. Para o autor, 0 equivoco
em privilegiar o ensino da linguagem escrita em detrimento da linguagem visual tem
causado prejuizos no potencial de expressédo grafica do homem ocidental, razédo da
superficialidade com que é tratada a maioria das decisdes relativas a cultura material
(da construcdo de pontes a preservacao do artesanato). De fato, na maioria das so-

ciedades desenvolvidas,

...a representacdo grafica tornou-se especializada para fun-
cionar como meio de representagdo visual da palavra, submetendo a
representacdo visual de imagens a sociedades, supostamente, de
cultura inferior, primitivas ou aborigenes (p.28)

No entanto, o contrario também pode ser dito: em muitas situacdes, a
escrita também serve como uma forma de representacdo textual da imagem ou ico-
notexto. H&A muitos séculos, 0 homem produz estatuas e moedas nas quais grava
pequenos textos que informam detalhes sobre a cena representada. Os Arcos do
Triunfo romanos sao, por si mesmos, imagens contundentes e simbolos de poder e

autoridade. Contudo, ndo podem prescindir de textos informativos sobre as batalhas

vencidas ou sobre os imperadores que os mandaram construir. Na atualidade, os
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cartazes de cinema, bem como certos simbolos graficos de empresas multinacionais
(cuja popularidade pode, eventualmente, dispensar o uso dos logotipos, ou seja, da
escrita personalizada do nome) sdo exemplos de que textos também podem ser co-

adjuvantes da linguagem visual na tarefa de transmitir mensagens.

1.1 Leituras dalmagem

Para trabalhar com imagens é necessario, em primeiro lugar, entender
0 gue essas imagens tém a nos dizer. Mas qual € o processo para apreender o signi-

ficado de uma imagem?

Para os iconografistas, as imagens sao feitas para serem lidas. De fa-
to, a teoria de Erwin Panofsky e seus colegas, desenvolvida no inicio do século pas-
sado, tem a sua raiz no pensamento de Aby Warburg, o fundador da “ciéncia sem
nome” que se propunha a realizar a um mapeamento das “férmulas expressivas”, as
pathosformel (BURUCUA, 2006, p.11). Warburg legou a seus sucessores uma me-
todologia de leitura de imagens, as quais entendia como um tragco das tensdes espi-

rituais de cada cultura.

Panofsky (apud BURKE, p.45) define trés niveis de interpretacdo de
uma imagem, correspondentes a trés niveis de significado: o nivel pré-iconografico,
voltado para a descricdo formal da imagem e de seus elementos constitutivos (ca-
sas, pessoas, vegetacdo etc.); o nivel iconografico, que busca identificar o evento
gue esta sendo retratado, o “significado convencional” da obra; e o nivel iconoldgico,
gue se ocupa do “significado intrinseco” da imagem, ou seja, com 0 que ela nos re-

vela sobre as mentalidades da época e do lugar que a produziu.
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O método iconografico vem sendo criticado por muitas razdes. A identi-
ficacdo dos elementos individuais de uma imagem pode nos dizer muito pouco sobre
a percepcao do conjunto. A caracteristica do método torna-o muito subjetivo, como
ilustram as diferentes interpretacées da mesma imagem feitas por autores distintos.
Ainda, a iconografia privilegia um significado Unico para a imagem, sem levar em
consideracao as diferentes interpretacdes que podem ser feitas por pessoas distin-
tas, ou seja, sem considerar a bagagem cultural do espectador. Pressupfe, ainda,
gue toda a imagem possui um significado oculto, desprezando a pintura abstracionis-
ta e os pintores de paisagens, mais interessados em despertar sensacdes, e para

guem a propria forma € o contetdo da obra.

O método iconoldgico € ainda mais abstrato, pois pode cair em genera-
lizacOes, identificando um “espirito da época” em uma determinada pintura e dessa
forma homogeneizando toda a producé&o cultural de um periodo. Igualmente, tanto a
iconografia quanto a iconologia subestimam a enorme variedade de imagens dispo-
niveis. No entanto, a preocupacéo com os detalhes da imagem, a leitura conjunta de
obras as vezes distanciadas geograficamente e a recuperacédo das sensibilidades do

passado tém sido de bastante utilidade aos leitores de imagens.

Outras correntes oferecem caminhos para a decodificacdo das ima-
gens, como a Psicanalise, a Historia Social da Arte, a Semidtica e a Gestalt. Apoiado
no significado inconsciente das imagens, o enfoque psicanalitico parte da obra fun-
dadora de Sigmund Freud, A Interpretacdo dos Sonhos, e busca analisar a relacéo
entre os objetos representados na imagem e os conteudos subliminares expressos
por esses objetos, bem como pela relacéo entre eles. E de fato um caminho instigan-
te, se pensarmos que as imagens podem ser, especialmente nos sonhos, projecdes

de fantasias e desejos reprimidos. No entanto, 0 método psicanalitico € questionado
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por ser demasiadamente especulativo, por ndo considerar a natureza da cultura que
gerou a imagem, e por ndo poder acessar os produtores da imagem (ja ndo € possi-

vel colocar no diva os autores das imagens analisadas pelos historiadores).

Os pesquisadores agrupados no amplo espectro da Histéria Social da
Arte, como Arnold Hauser, Francis Haskell e David Freedberg entre outros, preocu-
pam-se com o contexto social da imagem, quer dizer, com as condi¢des sociais em
gue esta imagem foi encomendada, produzida e exibida. O espectro de interesses
desses estudiosos vai desde as relacdes de género, como no caso da teoria feminis-
ta, até as relacdes entre emissdo e recepcao das imagens (teoria da recepcao). His-
torias de “mas interpretacdes” e de iconoclasmos nos dizem muito sobre mudancas
na forma de perceber imagens, e conseqientemente, sobre mudancas ocorridas na
mentalidade de uma época. Para os historiadores, o ocultamento de uma imagem €,

as vezes, mais importante que a sua presenca.

Ja a Semidtica ou Semiologia (termos freqientemente, mas nem sem-
pre, encarados como sinbnimos) € uma area do conhecimento que se dedica aos
modos como se constituem os processos de producao de significacdo e de sentido.
Para Oliveira (2005) existem muitas definicbes para a semidtica, tantas quanto as
suas ramificacbes. De uma forma bastante simplificada, podemos dividir a semiética

em trés correntes principais:

- a Semidtica Peirceana, cujo fundador foi o tedrico norte-americano
Charles Saunders Peirce. Ele criou um sistema que abarca todos os tipos de signos
utilizando apenas trés classificacdes: primeiridade (firstness), o ato de apenas ver 0s
fendmenos; secundidade (secondness), a capacidade de distinguir e discriminar os

eventos, e terceiridade (thirdness), a propriedade de estabelecer generalizacdes e
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categorizacdes, com a qual é possivel o acimulo de conhecimento. E de Peirce
também a idéia de signo (mediador entre o espectador presente e algo ausente, o
qual representa), bem como de icone, indice e simbolo, trés formas de representa-
cao (o icone por semelhanca, o indice pelas marcas do representado e o simbolo

por uma convencao pré-estabelecida);

- a Semidtica Sausurreana, Semiologia ou Estruturalismo, baseada nas
idéias de Ferdinand de Sausurre e na Linguistica, cujos teéricos posteriores incluem
Barthes, Greimas e Landowski. Para os semiologistas, uma imagem pode ser vista
como um sistema de signos, que por sua vez estaria vinculada a um sistema maior,
a linguagem. O enfoque estruturalista privilegia as associacdes entre os diversos
signos presentes no sistema, bem como as oposic¢des, inversbes e auséncias que

podem ser retiradas da combinatdria de signos.

- e a Semidtica da Cultura, que é o prosseguimento de uma tradicédo de
origem russa. A Semidtica da Cultura investiga o fenbmeno da producéo de sentido

relacionado com o contexto cultural, definindo as imagens como “textos culturais”.

A maior critica dirigida a semiética, para além do fato de os proprios es-
tudiosos dessa area nao se entenderem quanto a uma definicdo precisa sobre o seu
objeto de estudo, esta no fato de os semiotas procurarem com freqiéncia “o0” signifi-
cado da imagem, enquanto que os poés-estruturalistas, corrente mais recente, admi-
tem tantos significados quantos forem os leitores da imagem. Ora, sabemos que i-
magens permitem diversas interpretacdes, mas é fato que existe, em quase toda i-
magem, uma tentativa ao menos inconsciente de se dizer alguma coisa. Ou seja, 0
meio termo entre os dois limites da semidtica parece um caminho mais interessante

para os leitores de imagens.
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Ao contrario do valor simbdlico, os gestaltistas preocuparam-se com o
valor formal, mais precisamente com as leis que regem a organizacéo da forma. Pa-
ra isso, usaram a fisiologia do sistema nervoso na tentativa de explicar a preferéncia
por certos tipos de formas ou arranjos visuais em detrimento de outros (GOMES FI-
LHO, 2000). Os estudiosos dessa escola alema do inicio do século XX, cuja teoria
influenciou o movimento moderno especialmente na arquitetura e no design, formu-
laram um pressuposto de que as “forcas externas” que agem sobre 0 mecanismo da
visdo provocam a acao de “forcas internas” que tendem a organizacao da forma se-
gundo determinados principios, como contraste, fechamento, boa continuagéo, pro-
ximidade, semelhanca e pregnancia, sempre buscando o arranjo mais simples. Se-
gundo essa teoria, ndo percebemos elementos isolados, mas sim relacdes entre e-
lementos. Ou seja, somente podemos perceber um elemento pela sua oposi¢cdo com

relacdo a um fundo (contraste), pela semelhanga com outros objetos, etc.

Para a Gestalt, 0o modo como percebemos as formas a nossa volta in-
depende da nossa vontade e do nosso aprendizado (FRACCAROLI apud GOMES
FILHO, op. cit.). Ora, a critica que pode ser dirigida a Escola Gestalt € oposta aquela
enfrentada pelos iconografistas e semiotas: enquanto estes procuram enxergar nas
entrelinhas da imagem um “significado oculto” que quase nunca é partilhado pela
totalidade dos observadores (e muitas vezes nem pelo produtor da imagem), os ges-
taltistas desprezam totalmente a influéncia da cultura na percepcdo das formas, co-
locando todo o fendmeno da recepcao das imagens em um sentido puramente fisio-

l6gico, como se, além de um ser natural, 0 homem néo fosse um ser cultural.

Nosso ponto de vista, com o qual vamos desenvolver esse estudo, é o
de aceitar as contribuicdes de cada um desses campos, que sem duvida foram deci-

sivas para o avancgo das pesquisas sobre imagens. Acreditamos inclusive que as vi-
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s@es propostas por cada uma dessas correntes, por se basearem em areas do co-
nhecimento tao distintas como a Psicandlise, a Histéria e a Fisiologia, podem ser uti-
lizadas de forma complementar em muitas situacfes. Dessa forma, e tomando as

devidas precaucdes, aceitaremos esse legado.

1.2 Imagem e Historia

Nas palavras de Walter Benjamin, a cidade € um “livro de pedra” (apud
Pesavento, 2004), e suas imagens, inscritas na materialidade da urbe — casas, ruas,
pracgas, pontes — registram modos de pensar, avancos técnicos e mudancas de men-

talidades. Para Pesavento (2002),

...as imagens urbanas trazidas pela arquitetura — ou pelo tra-
¢cado da cidade, ou pela publicidade, pela fotografia, pelo cartaz, pelo
selo, pela pintura, pelo desenho e pela caricatura — tém, pois, 0 po-
tencial de remeter também, tal como a literatura, a um outro tempo.
(...) O espago urbano, na sua materialidade imagética, torna-se, as-
sim, um dos suportes da memoaria social da cidade. (p.16)

Nas ultimas décadas, a imagem teve seu status revisto pelos historia-
dores, de mera ilustragcdo que acompanhava o texto escrito, a fonte documental de
primeira linha. Além da Histdria Social da Arte, ja mencionada, ocorreu a entrada em
cena da Histdria Cultural ou Nova Histéria Cultural, cujos antecedentes remontam ao
século XIX (PESAVENTO, 2004). Esta nova modalidade da histéria passou a enca-
rar a cultura como “um conjunto de significados partilhados e construidos pelos ho-
mens para explicar o mundo” (p.15) e, a partir desta oOtica, admitiu o valor simbdlico

das praticas e experiéncias humanas, bem como das suas representacdes e visdes

de sociedade.
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Com isso, a histéria deixou de ser um relato definitivo do acontecido
para converter-se em uma “ilusdo controlada”, cuja construcdo produz um “efeito de

verdade” e mesmo toma o lugar do passado. Com essa mudanca, tem buscado

...decifrar a realidade do passado por meio das suas repre-
sentacdes, tentando chegar aquelas formas, discursivas e imagéti-
cas, pelas quais os homens expressaram a si préprios e o mundo (p.
42)

O acesso aos codigos de outras épocas se torna, portanto, o grande
desafio da Historia Cultural, na busca pela interpretacédo dos vestigios historicos de
acordo com o olhar do tempo em que foram produzidos. Nesse contexto, além de
fontes da maior importancia, as imagens passaram a constituir um campo de pes-
quisa auténomo dentro da Histdria contemporanea. As imagens, como as palavras,
sao “formas de representacdo do mundo que constituem o imaginario” (p.86), e co-
mo tais, tém muito a dizer sobre épocas, costumes e mentalidades, desde que o his-

toriador saiba utiliza-las como representacdes do passado, e ndo como sua mimesis.

Nessa 6tica,

...0 que importa é ver como 0s homens se representavam, a
si préprios e a0 mundo, e quais o0s valores e conceitos que experi-
mentavam e que queriam passar, de maneira direta ou subliminar,
com o que se atinge a dimensao simbdlica da representagéo. (p.88)

O uso de imagens como “testemunhas do passado” deve levar em
consideracdo, portanto, as caracteristicas culturais desse passado da qual foram

testemunhas. Burke (op. cit.) comenta a possibilidade do uso das imagens como fon-

tes histdricas, pois

...como objetos de devocdo ou meios de persuasdo, de
transmitir informacdo ou de oferecer prazer [demonstram] antigas

formas de religido, de conhecimento, crenga, deleite, etc. (p.17)
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Porém, alerta para os perigos em lidar com a imagem como se fosse
um espelho do que é representado. Toda representacdo possui distor¢cdes, ndo so-
mente aquelas provocadas pelas limitacbes da técnica, mas principalmente as de-
correntes das normas de representacao vigentes, dos objetivos dos produtores da
imagem e das ideologias dominantes no momento de sua producdo. Esses aspectos
modificam a cena representada, incluindo ou omitindo informac6es de acordo com a

vontade do executor ou de seus patrocinadores.

No entanto, a0 mesmo tempo em que podem distorcer a realidade, i-
magens oferecem um registro das mentalidades da época, sendo assim muito Uteis

ao pesquisador, pois

... 0 processo de distor¢éo €, ele préprio, evidéncia de fend-
menos que muitos historiadores desejam estudar, tais como mentali-
dades, ideologias e identidades. A imagem material ou literal € uma
boa evidéncia da “imagem” mental ou metaférica do eu ou dos ou-
tros. (p.37)

Por exemplo, imagens que reproduzem acontecimentos histéricos ou
feitos grandiosos de uma nacao freqientemente abusam de artificios para dar um
carater grandioso a cena representada. Por outro lado, imagens que pretendem
descrever uma terra estrangeira podem fazer uma interpretagéo simplista ou precon-

ceituosa da cultura retratada, analisando-a como similar a sua ou, pelo contréario, co-

locando-a deliberadamente em oposigéo.

Como um registro fidedigno do acontecido, ou como uma “testemunha
ocular” da realidade, imagens sdo bastante discutiveis. Mesmo a fotografia, conside-
rada por muitos uma forma fiel de apreensao da realidade, pode ser uma armadilha,
em virtude das manipulacdes pré e pos-fotograficas (como a montagem da cena re-

presentada ou a alteracdo no tempo de exposi¢ado, por exemplo) ou as inumeras al-
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teracBes que a tecnologia dos softwares graficos possibilita na atualidade. De fato,
as fotografias sempre puderam ser alteradas, manipuladas, retocadas, mesmo que a
interferéncia se restringisse a escolha do enquadramento (o que, por si so, implica
em uma escolha por parte do fotégrafo, e, portanto, em um recorte especifico da rea-

lidade). Assim,

...as imagens ndo sdo nem um reflexo da realidade social
nem um sistema de signos sem relacdo com a realidade social, mas
ocupam uma variedade de posicdes entre estes extremos. Elas sdo
testemunhas dos estereétipos, mas também das mudancas graduais,
pelos quais individuos ou grupos véem o mundo social, incluindo o
mundo de sua imaginagédo (p.232)

Recentemente, novas &reas do conhecimento vém estudando os me-
canismos de preservacao e promocao do patrimonio das cidades, com reflexos dire-
tos na apropriacéo e producao de imagens que representam essas cidades. A Inter-
pretacdo do Patrimdnio € uma dessas novas disciplinas, e remonta ao trabalho de

Freeman Tilden Interpretating Our Heritage, de 1967 (MURTA & GOODEY, 1995,

p.19). A Interpretacéo pode ser definida como

...um processo de adicionar valor a experiéncia de um lugar,
por meio da provisdo de informacdes e representacdes que realcem
sua historia e suas caracteristicas culturais e ambientais (p.19)

A Interpretacdo do Patrimonio tem como objetivo principal aumentar o
conhecimento e a compreensao do publico sobre o objeto de intervencéo, seja ele
um sitio histdérico, um parque ou reserva florestal, uma area especifica de uma cida-
de ou mesmo a sua totalidade. Dessa forma, busca criar relagdes de respeito e pro-
tecdo que irdo viabilizar a sustentabilidade e a preservagdo do patrimonio. Na Gra-

Bretanha, os conceitos de interpretacdo comecaram a ser aplicados jA& nos anos
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sessenta em parques e reservas naturais, tendo evoluido para areas histéricas, vilas

e cidades, tornando-se o principal produto da industria turistica (p.21).

Dentre os principios da interpretacéo (p. 23) encontram-se:

- estimular os sentidos do visitante;

- utilizar diferentes midias para atrair interesse;

- estimular a curiosidade e o aprofundamento no tema observado;

- mostrar a totalidade do fato ou evento histérico;

- possibilitar a acessibilidade, prevendo necessidades especiais;

- envolver a comunidade;

- apresentar o tema em seus diferentes aspectos (socioecondémico, e-
cologico, arquitetbnico), bem como suas implica¢cdes no passado, presente e futuro

(dimenséo historica);

- expor o tema no contexto cultural local, estimulando a aceitacdo de

habitos e atitudes diversas;

- criar servicos de conveniéncia e atendimento ao cliente.

As etapas para a elaboracdo de um plano interpretativo (p.26) séo as
seguintes: o Registro, onde é feito um levantamento dos recursos culturais, técnicos
e financeiros necessarios, a definicdo dos setores da comunidade envolvidos, das

caracteristicas e temas do lugar a serem explorados e dos mercados potenciais; o
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Desenho e Montagem, que a partir da etapa anterior, estabelece quais os suportes
fisicos e recursos audiovisuais serdo utilizados para interpretar o tema, tais como
folders, sinalizacao, painéis fotograficos, shows e performances ao vivo, apresenta-
¢Bes multimidia (som, video, animacdes), reconstrucdo de ambientes de época etc.;
e a Publicidade e Gestéo, que se ocupa em divulgar a atracdo nos canais de comu-
nicacdo e prover a sua continuidade e sustentabilidade através de monitoramento

continuo e do fomento a promocdes e parcerias com entidades locais.

A avaliacdo do plano interpretativo, segundo Carter (1997), € funda-
mental para medir o sucesso do projeto e apontar as mudancas necessarias. A ava-
liacdo pode ser feita no plano econdmico ou de gestao (por exemplo, para medir o
aumento de visitantes em um lugar) ou comunicacional (para medir a qualidade da
informacé&o recebida por esse publico), e pode ser desenvolvida utilizando meios in-
diretos (observacgao) ou diretos (questionarios), quantitativos (niumero de visitantes,
tempo despendido na visitacdo) e qualitativos (opinides, percepcdes e sentimentos

acerca da experiéncia) (p.35).

O autor ressalta, contudo, que a Interpretacéo € util e necessaria, po-
rém um bom plano interpretativo deve levar em consideracéo, inclusive, areas onde
recursos visuais e de apoio ndo devem ser utilizados. Locais onde a experiéncia do
“selvagem” ou “intocado” € importante devem permanecer dessa forma, sob pena de

frustrar a experiéncia do usuario (p.23).

1.3 Imagem e Cidade

No momento em que a populagéo urbana supera a populacao rural pe-
la primeira vez na histéria, as cidades se tornam mais do que nunca protagonistas

dos avancgos e conflitos que caracterizam a trajetéria humana. Assim sendo, cresce
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a importancia de pesquisar os mecanismos que regulam o seu funcionamento, para
gue se entenda por que certas localidades se desenvolvem enquanto outras perma-
necem estagnadas, ou ainda, por que comunidades de porte semelhante possuem
caracteristicas econémicas e sociais tdo distintas. No entanto, para efeito desse es-
tudo, nos concentramos no papel que a imagem da cidade pode possuir para pro-

mover ou prejudicar o seu desenvolvimento.

Um dos trabalhos pioneiros na area de percepcédo, A Imagem da Cida-
de examinou a qualidade visual de trés cidades norte-americanas, analisando a legi-
bilidade desses centros urbanos. Uma cidade legivel foi entendida como “... aquela
cujos bairros, marcos ou vias fossem facilmente reconheciveis e agrupados num

modelo geral” (LYNCH, 1997, p.3).

Embora insista na importancia do ordenamento visual para a sensacéo
de seguranca emocional do cidaddo com o seu entorno (p.5), o autor ressalta que
uma “ordem aberta”, passivel de ser alterada, € mais apropriada que uma “ordem
fechada”, imutavel, que pode inibir novas atividades (p. 7). O papel do urbanista na
criacao de espacos seria buscar, dentre as iniUmeras imagens mentais de cada habi-
tante da urbe, as “imagens de grupo” (p.8) que possuam um forte significado para a

maior parte de seus habitantes, e que possam servir como pontos de orientacéo.

A andlise das trés cidades (Boston, Los Angeles e Jersey City), com
caracteristicas bem distintas, revelou similaridades (p.50): a adaptacédo da populacéo
aos marcos disponiveis, ainda que com diferentes niveis de orientacdo e satisfacao;
0 prazer emocional provocado por espacos abertos, vistas amplas e pelo aspecto
paisagistico das cidades (vegetacao, aguas etc.); e a importancia dos contrastes ur-

banos, especialmente de idade (o0 novo prédio ao lado da velha igreja), sem os quais
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o sentido de orientacdo é prejudicado. Em que pese a preocupacdo, expressa no
livro, em priorizar os aspectos funcionais, fica implicita a relevancia do valor simbdli-

co dos elementos fisicos da cidade.

Jacobs (2000) considera necessario que as ruas e distritos se prestem
a uma diversidade de usos para fomentar o seu desenvolvimento. Contraria a idéia
de zoneamento, tdo em voga no modernismo, a autora defende quatro condi¢des

indispensaveis para criar diversidade nas cidades (p.165):

- Combinacao de usos diferentes para um mesmo distrito (incluindo o
uso residencial), que permitam o uso da infra-estrutura e a circulacao de pessoas em
horarios diferentes; para a autora, o uso das cal¢cadas permite o contato informal en-
tre as pessoas, o fortalecimento da comunidade e o incremento da seguranca, atra-

vés da vigilancia dos proprios cidadaos;

- Existéncia de quadras curtas, possibilitando mais ruas e esquinas;

- Combinacéao de prédios novos e antigos, para permitir rendimentos

econdmicos variados;

- Densidade suficientemente alta de pessoas.

A uniformidade de usos seria, assim, prejudicial ao desenvolvimento
dos bairros, além de esteticamente mondétona. Embora exista uma aparente ordem
em uma sequéncia longa de prédios do mesmo tipo, o resultado final sera desorga-
nizado, pois a nocao de direcdo sera perdida. No seu lugar, devem existir areas de

grande diversidade que possuam “marcos de referéncia e atracao visual” com carac-
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teristicas “radicalmente diferentes” e possibilitem o incremento na orientacéo visual

(p.252).

Rykwert (2004) compara o crescimento das cidades com o processo de
interacdo entre consciente e inconsciente que permite o sonho (p.5), negando a i-
déia de crescimento “espontaneo” da cidade. Para o autor, a cidade é fruto dos de-
sejos e ambi¢cBes humanas, e a sua natureza fragmentaria, ao mesmo tempo fonte
de conflitos, é a razdo da sua natureza aberta e o motivo pelo qual o seu poder de
atracdo é tao forte. Nessas circunstancias, “a falta de uma imagem coerente e expli-
cita pode ser uma virtude positiva, nunca um defeito ou mesmo um problema (p.8)”.
Em outras palavras, € necessaria uma imagem positiva, porém nao uma imagem

homogénea.

Rikwert ressalta o papel de cada cidaddo na formacdo da imagem da
sua cidade, seja pela forma como constréi a sua moradia ou pela participacdo politi-
ca que possui. No entanto, as preocupacfes quanto a forma das cidades sé&o nor-
malmente ignoradas pelas autoridades municipais, sobre a alegacao de frivolidade.
Na “cidade de abrigos” do século XX, onde os espacos publicos foram drasticamente
reduzidos e a proliferacdo de franquias de refeicdes rapidas isolou a forma do local
da sua localizacao, reduziram-se os pontos de referéncia e de encontro, necessarios

para a orientacao visual. Para o autor,

...as pessoas tendem a selecionar como marco algo que so-
bressaia, algo que tenha desempenhado um papel na vida de sua ci-
dade: uma prefeitura, um mercado, fontes, monumentos, teatros, por-
ticos de igrejas e assim por diante. (p.185)

A reafirmacgéo da identidade local, expressa globalmente na forma do

acirramento das tensdes raciais e do retorno de linguas antes sufocadas pelas cultu-
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ras dominantes, tem provocado os seus efeitos sobre as cidades, particularmente na
renovacdo e valorizacdo do patriménio histérico (p.335). E cada vez mais forte a
consciéncia de que se devem preservar aquelas construcées que caracterizam e a-
judam a compor a historia da urbe. Mais que um aglomerado de construcdes e vias,

a cidade

...80 pode ser entendida no contexto da sua paisagem, como
parte inalienavel da sua regido e como uma entidade com um ou
mais centros, com limites definidos — mesmo que somente no mapa.
(p.347)

Por fim, o autor defende que a forma da cidade, que estd em constante
mutacédo, é determinante para a vida de seus cidadaos, pois mais do que uma ques-
tdo estética, influi inclusive na sua vitalidade econdmica. A discusséao sobre a forma
da cidade deve ser ampliada de forma a atingir a maioria dos cidadaos, até porque a
qualidade do design de uma rua ou de um prédio nunca sera um consenso. De
qualquer forma, o que importa € admitir “a poténcia metaforica da cidade como re-

presentacao social” (p.374) e o fato de que uma constru¢cdo comporta, mais que tijo-

los e aberturas, um comentario sobre os costumes da cidade.

E inegavel a importancia de marcos referenciais para incrementar a
sensacao de seguranca e ordenamento visual do habitante da cidade. Uma cidade
sera tdo menos confusa quanto melhor for a sua capacidade de distribuir o fluxo de
pedestres e veiculos em torno de marcos e vias cuidadosamente planejados. Talvez
0 maior desafio para os urbanistas contemporaneos, no entanto, seja uma certa ten-
déncia “individualista” espalhada pelas cidades contemporaneas, que faz com que
sejam feitas constru¢cbes sem nenhuma preocupacdo com o entorno, muitas com a

ambicdo de se tornarem “marcos” (como os grandes edificios de escritorios). Fre-
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guentemente, o resultado dessa “colagem urbana” € mais o de confuséo visual do

que diversidade.

Além disso, em que pese a importancia da diversidade de usos, o con-
traste radical entre duas construcdes de épocas e tipologias diferentes, se néo pla-
nejado, pode ocasionar um efeito visual desagradavel. A forma das novas constru-
cOes deve estar subjugada as caracteristicas locais e em harmonia com as pré-
existéncias. SO assim sera possivel “reconhecer” a cidade, mesmo em meio a proli-

feracdo das franquias de lanches rapidos e dos onipresentes shopping centers.

Por fim, a participacdo popular na construcdo das decisdes relativas a
cidade, como proposta por Rikwert, permite democratizar as decisdes inerentes ao
seu planejamento. No entanto, para que a discusséo sobre a forma da cidade atinja
todas as camadas da populacao, € fundamental o investimento na educacao visual
dos cidadaos e no estudo da historia local, sem os quais se pode cair facilmente na

superficialidade e no gosto pessoal.

No ambito local, trabalhos de AZEVEDO (2000) e PORTELLA (2003)
investigaram aspectos visuais da cidade de Pelotas. Adriana Portella investigou a
qualidade formal do centro de comércio local em relacdo ao aparato publicitario ali
existente, partindo do pressuposto de que o aspecto visual das ruas vem sendo pre-
judicado pela ampliacdo dos anancios publicitarios, principalmente a partir da déca-
da de 40. A autora conclui que a fixagdo de anuncios publicitarios sem levar em con-
sideracdo as caracteristicas do entorno prejudica ndo sO a agradabilidade (p.35),
como também a legibilidade dos préprios anuncios, propondo a criacdo de padrbes
para a regulacdo do aparato publicitario. J4 o trabalho de Laura Novo de Azevedo

analisou a importancia dos prédios historicos para a estética urbana, concluindo que
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conjuntos que possuem uma grande incidéncia de prédios antigos tendem a ser pre-

feridos em relagédo aqueles constituidos por edificios predominantemente modernos.

1.4 Imagem e Branding

O branding, entendido como “conjunto de a¢fes destinadas a consoli-
dacdo de uma marca no mercado” (ABC DA ADG, 1998), é um fendbmeno que vem
ganhando cada vez mais importancia para os administradores de cidades, estados e
paises. Povoadas por imagens, as cidades também utilizam imagens como formas
de representacédo, porém nao somente na forma tradicional de bandeiras e brasdes
municipais, mas com o desenvolvimento de identidades visuais analogas as de pro-
dutos e empresas. A razdo para esse fenbmeno é que as proprias cidades entraram
na roda viva da economia globalizada, e comportam-se hoje como entidades em
busca de crescimento econdémico e atracdo de investimentos. Para isso, desenvol-
vem ac¢les que visam projetar atributos positivos na mente de potenciais investido-
res e turistas, tornando-se grifes que vendem sua cultura, sua paisagem e seu mo-

dus vivendi ao oferecer um verdadeiro comércio de experiéncias.
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Figura 1 — Simbolo (n&o oficial) da cidade de Nova lorque e marcas das cidades de Madrid, Johan-
nesburgo, Criciima, Rio Grande e Curitiba.
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Além disso, em um mundo carente de tempo e qualidade de vida, cres-
Ce a procura por servigcos que proporcionem experiéncias agradaveis e recompensa-
doras (GOBE, 2007, op. cit.). A industria do turismo é uma das que mais cresce em
todo mundo, e conseqlentemente, a concorréncia entre os diversos destinos turisti-

cos torna-se cada vez mais acirrada.

Uma nova area dentro do Marketing de Localidades, o Destination
Branding parte do pressuposto de que cidades, estados ou paises podem ser consi-
derados marcas. Dessa forma, assim como empresas e produtos, podem ter a sua
imagem trabalhada de forma a evidenciar suas qualidades, atraindo turistas e inves-

tidores (MORGAN et al., 2004).

Na otica do Destination Branding, a imagem publica do lugar deve ser
trabalhada através de estratégias de marketing que incluem pesquisas de mercado,
andlise da concorréncia, formacdo do conceito e acfes de publicidade e relagcbes
publicas. O profissional busca fazer um levantamento dos pontos fortes e fracos do
lugar, atendo-se especialmente as imagens que sao formuladas pelo visitante. Nes-
sa 6tica, mesmo uma visao estereotipada pode ter as suas vantagens, desde que 0s

atributos expressos por ela sejam positivos.

Novos destinos tais como Nova Zelandia, Cingapura e Costa Rica se
utilizam dessa nova disciplina para criar uma “personalidade de marca” que tém Ihes
permitido alcangar uma posi¢éo distintiva na mente dos consumidores, ndo sé como
destinos turisticos, mas também para a aquisi¢cdo de produtos e servigos, visto que a
imagem de um lugar é determinante para definir o tipo de produto que o consumidor

ali espera encontrar. Paises como Itdlia, Franca e Jap&o construiram uma reputacao
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que lhes permite ser, respectivamente, a escolha natural em segmentos como auto-
moveis esportivos, perfumes e eletroeletrénicos. Muito além da qualidade dos produ-
tos, 0 que estd em jogo séo atributos como sensualidade e estilo (Itdlia), elegancia e

refinamento (Franca), precisao e alta tecnologia (Japao).

Comparar lugares a produtos pode provocar, segundo Olins (2004), re-
acOes negativas. No entanto, o autor sustenta que todas as revolucdes e alternan-
cias de poder das nacdes sempre foram acompanhadas de politicas de imagem que
procuraram “reinventar” a nacao, adequando a sua imagem a nova realidade, assim
como acontece com as “fusfes” e “reposicionamentos” da iniciativa privada dos nos-

sos dias.

1.5 O Contexto Local

No Brasil, ainda é comum a busca por referéncias externas, particular-
mente nos paises do primeiro mundo, onde a elevada producao industrial e a pes-
quisa de novas soluc¢des criam a maior parte das inovagdes na cultura material. No
entanto, acdes no sentido de valorizar a cultura e o “saber fazer” de cada comunida-
de comecgam a ser desenvolvidas, buscando preservar o patrimonio historico e arqui-
tetbnico e valorizar as manifestagBes culturais populares (musica, artesanato, gas-
tronomia etc.). Para Anholt, ha uma reacdo a um estilo “globalizado” ou monocultural
gue esteve em moda até pouco tempo atras, sendo substituido por um interesse ca-
da vez maior pelo exético, pelo auténtico e pelo diferente, ou seja, pelas caracteristi-

cas peculiares de cada cultura (2004, p. 33).

Muitas dessas a¢Bes vém sendo promovidas pelo Servico de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), como a de valorizagdo do artesanato em

capim dourado no Tocantins e do “fuxico” em Brasilia, ambas coordenadas pelo de-
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signer Renato Imbroisi; dos moéveis em madeira de Luciano Devia ho Amazonas; do
trabalho do estilista Walter Rodrigues com as rendeiras do Piaui, que rendeu uma
colecdo internacional; ou da colecdo Marajo, trabalho do Laboratério Piracema de

Design com os artesaos locais (ESTRADA, 2002 e 2006).

Em todos esses trabalhos, a mesma metodologia é empregada: a partir
de um levantamento iconogréafico, dos materiais disponiveis e dos “modos de fazer”
dos artesdos locais, 0s consultores propdem aos artesaos um repertério de referén-
cias visuais vinculado ao seu entorno, orientam melhorias na qualidade da producéao,
ensinam como formular precos e auxiliam na abertura de novos mercados consumi-
dores. Ha& um processo de reeducacao do olhar destas pessoas, que passam a pro-
duzir artefatos relacionados com o seu entorno, agregando valor simbdlico e econ6-
mico aos produtos, o que, além do beneficio imensuravel de desenvolver a auto-

estima da comunidade, proporciona um incremento na renda.

Na cidade de Pelotas, depois de algumas décadas de acdes isoladas,
um movimento comeca a tomar corpo, com o objetivo de promover a restauracao e
conservacgao sustentavel do patriménio cultural e arquiteténico da cidade. Em 2002,
0 municipio foi uma das 26 cidades no pais contempladas pelo Monumenta, progra-
ma do Governo Federal que usa recursos do Banco Interamericano de Desenvolvi-

mento e parceria técnica da Unesco, e que

...visa estabelecer um processo de revitalizacdo dos sitios
urbanos que dé sustentabilidade ao patriménio e contribua para ele-
vacdo da qualidade de vida das comunidades envolvidas (IPHAN,
2004).

A primeira obra do programa foi a recuperacao da Fonte das Nereidas,

na Praca Coronel Pedro Osoério, que atualmente esta sob reformas. Desde entdo ja
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foram executadas obras de restauracao da fachada e cobertura do Grande Hotel, do
Casarao Dois e do Paco Municipal (Prefeitura), todos no entorno da praca, além do
Mercado Central. Ainda estéo previstas interven¢cdes em monumentos como a Biblio-
teca Publica, o Teatro Sete de Abril e a Secretaria de Financas e em imoveis priva-
dos como os casardes Seis e Oito. ImoOveis particulares de interesse histérico tam-

bém receberao incentivos para restauracao, através de editais publicos.

O programa ainda contempla acdes de fortalecimento institucional, fo-
mento econdmico, capacitacao de agentes de cultura e turismo e projetos educativos
(Monumenta, 2006). Foram aprovados, em 2005, os projetos “Musica, Patriménio
Vivo” da Sociedade Musica pela Musica, que pretende criar, a partir de uma escoli-
nha de mausica, o suporte necessario ao surgimento da Orquestra Filarmdnica do
Sul; “Inventario de Referéncia Cultural: Producédo de Doces Tradicionais Pelotenses”,
que busca catalogar a producédo doceira da cidade, definir critérios de producéo e
estabelecer uma identificacdo geografica (a semelhanca de outros projetos como o
Vale dos Vinhedos, na serra gaucha, e o Café do Cerrado, em Minas Gerais); além
de um curso de qualificacdo na area de restauro, voltado para trabalhadores da
construcao civil e técnicos de nivel médio, promovido em parceria com a Secretaria
Municipal de Cultura, Centro Federal de Ensino Tecnolégico (CEFET) e Sindicato da

Industria da Construcédo Civil (Sinduscon).

Na area de ensino, o0 municipio possui duas faculdades de turismo re-
cém implementadas, cursos de pos-graduacao em Preservacdo do Patriménio Arqui-
tetbnico e Urbano, Memodria, Identidade e Cultura Material e Patrimonio Cultural:
conservacao de artefatos, promovidos pela Universidade Federal de Pelotas, além
de uma especializacdo na area de Historia e Memaria promovida pela Universidade

Catolica; além disso, foi aprovado pela CAPES em julho de 2006 o projeto de um
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Mestrado Académico Multidisciplinar em Memaria Social e Patrimdénio Cultural, sedi-

ado no Instituto de Ciéncias Humanas da Universidade Federal de Pelotas.

As Ultimas administragces municipais também tém contribuido para a
valorizac&o do patrimdnio arquiteténico. A lei n° 4.568, de 07 de julho de 2000, defi-
niu quatro areas de preservacao, denominadas Zonas de Preservacdo do Patriménio
Cultural de Pelotas. Previu ainda a manutencéo da volumetria e fachada dos iméveis
constantes no Inventario do Patriménio Histérico e Cultural de Pelotas, atualmente
com mais de 2000 edificacdes inventariadas. Na sequéncia, as quatro zonas foram

declaradas Patriménio Cultural do Estado pela lei 11.499.

Ja a lei 5146, de 2005, instituiu a isencédo do Imposto Predial Territorial
Urbano (IPTU) dos imdveis tombados, inventariados ou definidos como patriménio
cultural do municipio, se devidamente conservados ou restaurados. O valor pago em
forma de imposto seria revertido a manutencéo e preservacao do imovel, cuja fiscali-

zacao € de responsabilidade da Secretaria Municipal de Cultura.

O resultado imediato dessas a¢des do poder municipal (em especial da
lei 5146) foi o interesse dos proprietarios pela conservacao das caracteristicas origi-
nais de seus imoveis, resultando em uma melhoria visivel na qualidade geral das e-
dificacdes inventariadas. Além disso, a especulacdo imobiliaria, outrora predatoria
aos imoveis “antigos”, encontrou um novo nicho. Muitos imoveis tradicionais da cida-
de vém sendo restaurados para abrigar novas lojas e escritérios, e vém se somar a
recuperacao de prédios residenciais e publicos (como os da Universidade Federal de
Pelotas) que mantém ou ampliam as atividades ja existentes. Outros mantém as ca-
racteristicas originais de volumetria e fachada e tém o interior adaptado a novas fun-

¢Bes, num processo conhecido como reciclagem (DIARIO POPULAR, 2006)
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O 3° Plano Diretor, em fase final de elaboracdo, também mostra uma
mudanca de mentalidade frente aos planos anteriores. Uma das diretrizes do plano é
0 manejo do patriménio urbano (onde se inclui o patriménio arquitetdnico), enten-
dendo a preservagdo como parceira € hdo como entrave ao desenvolvimento. Além
de incentivar o desenvolvimento da regido do porto e da zona norte da cidade (dimi-
nuindo a pressao sobre o centro histérico), o projeto incentiva a busca de solucbes
locais, flexibilizando a legislacdo existente e abrindo caminho para um tratamento

diferenciado do patriménio edificado (DIARIO POPULAR, 2005).

Esse conjunto de acdes vem, aos poucos, estimulando o turismo cultu-
ral na cidade. Atualmente, agéncias de turismo ja disponibilizam roteiros que incluem
os prédios e locais de interesse histdrico (como as charqueadas), além de antiqua-
rios, docerias e demais op¢cBes de compras e gastronomia. Além das opcdes de
hospedagem tradicionais, o turista pode optar pela Charqueada Santa Rita, constru-
cao de 1826 transformada em hotel e que conta com um pequeno museu do char-

que.

Outras iniciativas importantes sdo a Casa do Arteséo, projeto do Go-
verno do Estado em parceria com a prefeitura, instalada em marco de 2006; o Me-
morial do Sete de Abril, espaco que conta a historia do teatro mais antigo do pais em
funcionamento, e que ganhou localizacdo definitiva em 2003; e a Casa de Joédo Si-
mdes Lopes Neto, espaco dedicado a um dos maiores escritores regionalistas do

pais.

Esboca-se, portanto, um momento de grande efervescéncia cultural na
cidade, que de patrimoénio cultural do Estado, passa a ganhar status de patriménio

nacional. Portanto, o estudo e o resgate dos contetdos simbdlicos presentes nao so
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na arquitetura, mas principalmente no imaginario dos pelotenses, pode contribuir pa-
ra qualificar a cultura material da cidade, aumentando a consciéncia dos cidadaos
sobre o0 seu patrimdénio. Dessa forma, sera possivel utilizar referéncias da propria
comunidade na producéo de produtos e mensagens visuais, servindo como fonte de

renda e afirmacéo da identidade cultural.
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2 PRINCESA DO SUL

... 0 silfide aérea, Indiana das varzeas,
Que dos pampas adoram vestida de azul,
A Pétria orgulhosa de tantos primores,
Te aclama Princesa nos campos do Sul.

Pelotas — Antonio Soares da Silva (1863)

Este capitulo pretende fazer o resgate de alguns aspectos que conside-
ramos essenciais para entender o nosso objeto de estudo, a cidade de Pelotas. Nao
temos a pretensdo de recontar a histéria da cidade, tarefa muito bem empreendida
por autores como Mario Osorio Magalhdes, Heloisa Assumpcédo Nascimento, Fer-
nando Osorio e Jodo Simdes Lopes Neto, entre muitos outros. A nos interessam es-
pecialmente aqueles aspectos que ficaram registrados, tanto materialmente, quanto
no imaginario de seus habitantes, e que permitiram com que a sociedade local cons-
truisse representacdes sobre si mesma através de imagens, as quais se constituem

no insumo basico com o qual vamos desenvolver esse trabalho.

Mas para entender as representacdes que sao construidas sobre a ci-

dade, é necessario em primeiro lugar entender a forma de pensar de seu povo, atra-

45



vés dos tracos que o identificam e distinguem. Ou seja, é preciso entender a identi-
dade cultural do pelotense (no sentido dos aspectos da identidade do pelotense que

surgem do pertencimento a esta comunidade) para entender a sua identidade visual.

Para Hall (1999), o sujeito pés-moderno possui varias identidades, pois
recebe estimulos de diversos canais, cuja origem, muitas vezes, encontra-se a mi-
Ihares de quildmetros de distancia. Portanto, o fato de pertencer a uma comunidade
(cidade, estado, nacao, tribo etc.) € um indicador, mas ndo o unico, de uma identi-
dade (ja que as proprias identidades locais, a exemplo dos sujeitos e através deles,

vém se modificando com maior velocidade no contato com outras identidades).

Ao mesmo tempo, a idéia de identidade nacional ou local como um to-
do coeso e hegemdnico € na verdade uma representacdo, construida na tentativa de
unificar uma série de outras identidades (raciais, sexuais e de classe). Os “inicios
violentos” (p.60) precisam ser esquecidos, para que se crie uma “cultura” que é, na
verdade, a cultura da parcela hegemonica (como se pode verificar em Pelotas, cida-

de “portuguesa”’ com uma parcela expressiva de afro-brasileiros, entre outras etnias).

As identidades pés-modernas gravitam, segundo o autor, entre dois p6-
los: 0 da Tradicdo (simbolizado pelo ressurgimento dos nacionalismos e fundamen-
talismos e o retorno das etnias) e o da Traducédo (com a diversidade e o hibridismo
provocados pelas migracdes e pela interferéncia de outras identidades através dos
meios de comunicacéo). No entanto, mesmo 0s movimentos que buscam reforcar as
identidades locais podem estar, com isso, destacando-se das demais identidades
concorrentes e construindo o seu proprio “nicho” no “mercado global” das identida-

des. Dessa forma, o desejo pelo particular e pelo étnico faz com que, em um mundo
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gue parecia tender a homogeneizacédo, as identidades locais, mesmo enfraquecidas

ou “hibridizadas”, se mantenham.

Em um ensaio sobre a identidade cultural rio-grandense, o compositor
e escritor pelotense Vitor Ramil identificou uma sensac¢éo de estranhamento do gau-
cho com relacdo aos demais brasileiros. O proprio “gaucho”, alias, € um simbolo que
nos identifica com os vizinhos Argentina e Uruguai, muito mais do que com o restan-
te do pais (2004, p. 12), e € utilizado sempre que se deseja reafirmar a cultura local.
O tradicionalismo, movimento criado com o objetivo de identificar e difundir a “cultura
do gaucho”, levou a larga aceitacdo desse imaginario como a nossa verdadeira he-
ranca, muitas vezes de uma forma estereotipada. Ao mesmo tempo, o patrulhamen-
to existente com relacdo aos nossos simbolos fez com que a espontaneidade ne-

cessaria ao desenvolvimento de uma expresséo cultural genuina fosse tolhida, pois

... a relagdo normatizada, esquemética, ideoldgica que man-
tinhamos com 0 nosso imaginario levava a expressao caricata, a
substituicdo do autor pelo personagem (p.16).
O autor identifica no frio o elemento-chave que distingue o riogranden-
se do restante do pais, pois influi em todos os aspectos da sua vida: na paisagem,

na economia, nos habitos e costumes. Assim, 0 autor estabelece as bases para uma

estética do frio, cuja imagem-simbolo seria

. 0 Céu claro sobre uma extensa e verde planicie sulista,
onde um gaucho solitario, abrigado por um poncho de I&, tomava seu
chimarrdo, pensativo, os olhos postos no horizonte (p.19).
O autor adota a milonga, comum ao Rio Grande do Sul, Argentina e

Uruguai e inexistente no resto do pais, como um ritmo capaz de ser o canal de ex-

presséo dessa estética, e sete valores estéticos (rigor, profundidade, clareza, conci-
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sdo, pureza, leveza e melancolia). Sem a pretensdo de impor normas, apenas um
raciocinio necessario ao seu proprio desenvolvimento musical, 0 musico afirma que
o encontro de frialdade e tropicalidade produz uma cultura que “ndo estd a margem

de um centro, mas no centro de uma outra historia” (p. 28).

Trabalhando com a identidade local, Brittos (2001) realizou, através de
pesquisas e entrevistas, um levantamento dos tracos representativos do pelotense.
O autor definiu onze principais referentes da identidade cultural da cidade, que séo o
apego a cultura erudita, a educacéo, a socialidade, o requinte, a filantropia, a valori-
zacao da familia, a ligacdo com a tradicdo, o conservadorismo, o bairrismo, o0 esno-

bismo e o saudosismo.

O autor atribui o primeiro referente ao momento de apogeu econémico
da cidade, normalmente definido entre os anos de 1860 e 1890. O apego a cultura
erudita floresceu em um periodo simbolizado pelos saraus, pela producao de livros e
jornais, pela proliferacdo de casas de espetaculos e pelo ensino de musica. Mesmo
que na atualidade essas atividades ja ndo se realizem com a mesma intensidade,
restam vestigios dessa pratica ndo s6 no imaginario dos pelotenses, mas também
em algumas instituicbes centenarias como o Teatro Sete de Abril, a Biblioteca Publi-
ca e o jornal Diario Popular, aléem do Conservatério de Musica e das duas universi-
dades. O acesso a muitas dessas instituicbes é atualmente restrito, em funcéo do
empobrecimento da maior parte da populacdo; porém, no imaginario local, a referén-

cia persiste.

Educacao, socialidade e requinte também sé&o frutos da mesma época.
A rigueza produzida pelo charque possibilitou um contato freqiiente com o centro do

pais e a Europa, de onde se importavam produtos, modas e costumes, e para onde
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muitos filhos de pelotenses ilustres iam estudar. Ao mesmo tempo, a natureza da
atividade saladeiril estimulou que nos periodos de ociosidade se desenvolvesse um
gosto pelo convivio social, pelos bailes e reunifes, de onde surgiu a tradicdo doceira
da cidade (onde, até hoje, é habito oferecer um doce a visita). Nota-se também que
a cidade foi uma das primeiras do pais a possuir 0 ensino superior, com a fundacao

das escolas de Agronomia (1898) e Direito (1912).

Permeando esses trés referentes, a tradicdo € explicavel em um lugar
onde os principais valores, tanto econdmicos quanto culturais, sdo buscados no
passado. A cidade, que foi morada de treze bardes, dois viscondes e um conde
(MAGALHAES, 1993, p.118), ainda hoje procura vestigios desse periodo de grande-
za. Seus sucessores, mesmo nao detendo o poder econémico, ainda detém o poder
(simbdlico) da tradicdo. Isso explica, em boa parte, a valorizacdo da familia, outra
caracteristica local, que se expressa ndo s6 na forma de uma valorizacao artificial
das “familias tradicionais”, como também pela importancia do ndcleo familiar para o
pelotense comum, que se expressa atraves do habito de visitar os parentes ou de

reunir os filhos adultos na casa dos pais.

Iniciada com uma disputa informal entre os nobres do século XIX, a fi-
lantropia é outro traco marcante do pelotense. Nessa época, beneméritos construi-
ram varias instituicbes fundamentais para a cidade e que perduram até hoje, tais
como a Santa Casa, a Biblioteca Publica, o Asilo de Mendigos e o hospital Benefi-
céncia Portuguesa. Essa tradicéo filantropica ainda perdura, porém a dimensao das
acOes dos filantropos de hoje é bem mais reduzida, restringindo-se a obras assisten-
ciais realizadas, em sua maioria, por senhoras sem outra atividade, cujo objetivo &

também o de socializacao.
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O referente conservadorismo também € um eco de comportamentos e
de orgulhos do passado. A sociedade local, formada em torno de poucas familias e
centralizada na figura do charqueador, homem severo e autoritario, modelou a forma
de pensar do pelotense, muitas vezes refrataria a mudancas. O saudosismo € uma
reacao ao atual periodo de estagnacdo econdmica do municipio, que provocou de-
cadéncia ndo s6 no meio empresarial, mas também em outros motivos de orgulho
para o pelotense, como o futebol e o carnaval. Referéncias ao periodo em que o
carnaval de Pelotas era o “terceiro melhor do pais” ou as glérias passadas dos clu-
bes Brasil e Pelotas compdem um cenario, por vezes melancolico, de rememoracao

do passado.

Dessa forma € que, resgatando o passado glorioso da urbe e de seus
habitantes, aparecem as caracteristicas de bairrismo e esnobismo. A idéia de que
Pelotas € ou foi mais culta, nobre ou cosmopolita que outras cidades, especialmente
as suas vizinhas da regido da campanha, fez com que despertasse no pelotense
certa nocao de superioridade, ou a0 menos que essa impressao se formasse entre
os habitantes das cidades vizinhas. Dai a expresséo “seboso”, em referéncia ao pe-
lotense (que também faz referéncia ao universo da charqueada); dai também, em

parte, a fama de homossexual, essa dirigida aos representantes do sexo masculino.

Esses referentes culturais, construidos de forma consciente ou incons-
ciente ao longo dos anos, forjaram o modo como os cidadaos da cidade enxergam a
si mesmos e a sua historia. Portanto, € natural que as imagens da cidade (sejam i-
lustracdes, fotografias, postais, propagandas, simbolos ou logotipos) traduzissem
esse legado, e inclusive fortalecessem, com o testemunho do visivel, uma percepcéo
particular da urbe. Pela quantidade de exposicdo ou pela repeticdo dos temas em-

pregados, essas imagens interferem na propria realidade, ajudando a construir “o
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mundo paralelo de sinais no qual as pessoas vivem” (PESAVENTO, op. cit., p.41), e

gue pretendemos apresentar neste capitulo.

Para melhor organizar a nossa analise, escolhemos uma classificacédo
de acordo com 0 que consideramos 0s principais aspectos que constituem o imagi-
nario visual da cidade, e que posteriormente serdo verificados na pesquisa de cam-
po. Cada um desses referentes deu origem a uma alcunha da cidade, originada de
um poema ou cancao, e que ao se tornar uma forma de distincdo, também passou a
habitar o imaginario coletivo: as charqueadas (A Flor do Sal), a cultura material do
periodo 1860-1920 (Atenas do Rio Grande), o doce (Cidade do Doce) e a cidade a-

tual (Satolep).

Quanto as imagens, nosso recorte abrange livros, cartbes postais,
websites, folders, simbolos e logotipos produzidos a partir do ano 2000, ou anterio-
res a essa data e ainda em circulagéo, que constituem um “cartdo de visitas” da ci-
dade dos dias atuais. Assumimos, no entanto, o risco de nédo abranger a totalidade
das representacdes imagéticas que sao feitas da cidade. Ao contrario, preferimos
seguir as pegadas de um visitante, que ao caminhar pelas ruas, adquirir livros e jor-
nais ou navegar pela Internet, recebe estimulos visuais que lhe ajudam a compor

uma primeira impresséo do que pode ser a cidade de Pelotas.

2.1 A Flor do Sal

... um dia um banco faliu.
Derrubou-se um casario.
A crise. O mundo atual...
Pela corrente do rio

Escorre o ouro animal...
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Mas néo leva a tradicéo.
Ainda brota do chéo,
Crescendo no coragéo,
Pelotas, a flor do sal!

A Flor do Sal — Mério Oso6rio Magalhdes (1979)

O povoamento da regido onde futuramente se constituiria 0 municipio
de Pelotas, iniciado em meados do século XVIII, foi fruto da localizacdo estratégica
das primeiras sesmarias, cuja proximidade com a Lagoa dos Patos e o Sangradouro
da Mirim (canal S&o Gongalo) possibilitou o facil acesso as vilas de Rio Grande e
Porto Alegre. Além disso, um grande numero de refugiados das vilas de Col6énia do
Sacramento e Rio Grande vieram se somar aos primeiros moradores, fugindo da

dominacédo espanhola, que ameacgou as cercanias da futura cidade até 1776.

No entanto, o verdadeiro impulso ao desenvolvimento ocorreu com a
chegada do portugués José Pinto Martins, entre 1779 e 1780. Fugindo da seca no
Ceard, construiu uma charqueada nas terras de Dona Isabel Francisca da Silveira,
as margens do arroio Pelotas. A proximidade das estancias de gado e a facilidade
de escoamento da producgédo fizeram com que o negdcio prosperasse, estimulando a
criacado de novas charqueadas. O escritor regionalista Jodo Simdes Lopes Neto, em
seu livro Historia de Pelotas (1994), aponta que mais de 30 charqueadas operaram
simultaneamente na cidade no século XIX, tornando-se a base da economia local e

a razdo da opuléncia de Pelotas nesse periodo.

Arriada (1994) escreve sobre a passagem de August Saint-Hilaire por
Pelotas em 1820, onde comenta que a entdo freguesia de Sao Francisco de Paula

era a aldeia com maior nimero de charqueadas no estado. Registra também “um
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cheiro bastante forte de matadouro” (p.61) embora nédo fosse o periodo de abatimen-

to dos animais.

O advento das chargueadas, que além da riqueza produzida exigia
grande contingente de méo de obra escrava, foi decisivo para o0 adensamento popu-
lacional que provocou a transformacdo da freguesia em vila e desta a cidade. Em
menos de vinte anos (de 1814 a 1833) a populacao saltou de 2.275 para 10.873 ha-
bitantes, sendo que 5.629 escravos (p.73). Dois anos depois, a criacdo da cidade de
Pelotas vai coroar os esfor¢cos de uma elite cuja riqueza foi construida sobre o san-

gue animal e 0 suor escravo.

As charqueadas de Pelotas ja estdo desativadas ha mais de meio sé-
culo. Na sua grande maioria foram demolidas, e das que restaram, algumas estao
em péssimo estado de conservagao. No entanto, restam exemplares que mantém
viva essa histéria, como a Santa Rita (1826) e a S&do Jodo (1810). A Charqueada
Santa Rita integra o Roteiro de Charme, iniciativa de empresarios locais, que oferece
um roteiro de hospedagem, passeios, gastronomia e compras incluindo pontos histo-
ricos, antiquarios, docerias e restaurantes. Também € sede do Museu do Charque,
fundado em 1995 e instalado na casa em 2004. A Charqueada Sao Joédo obteve re-
centemente grande visibilidade ao ter sido cenario, em 2002, da minissérie A Casa
das Sete Mulheres, exibida pela Rede Globo. Desde 2000 converteu-se em ponto
turistico, oferecendo um tour guiado pela area interna e externa da casa, além de

um passeio de barco pelo Arroio Pelotas, intitulado “Rota das Charqueadas”.

Podemos incluir nesse grupo de imagens da cidade a Casa Museu do

Laranjal. A velha fazenda de 1779 nunca foi charqueada, porém a divisdo de seu ter-
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ritorio deu origem a alguns dos mais importantes saladeiros do municipio. Assim

como a Charqueada Santa Rita, esta incluida no Roteiro de Charme.

Também presente no roteiro, bem como no imaginario dos pelotenses,
esta o Parque da Baronesa. A chacara do século XIX, oferecida por Anibal Antunes
Maciel a seu filho como presente de casamento, foi doada ao municipio em 1978 e

desde 1982 abriga o0 Museu Municipal.

Imagens das charqueadas pelotenses sao tema frequiente em livros e
sites sobre a histéria da cidade, bem como em cartdes postais e folders. A forma
mais comum de representacdo € em um grande plano, onde a propriedade € repre-
sentada pela casa principal, ou através de angulos que destacam os detalhes da
construcdo. Imagens internas, em menor namero, ajudam a transportar o observador
para o passado, atraves do registro do mobiliario da época. Nota-se a auséncia de

pessoas nas fotos, como se as constru¢des estivessem a posar para o fotégrafo.

De uma forma geral, podemos dizer que apenas o0 conhecimento prévio
permite saber que a propriedade tratava-se originalmente de uma charqueada. Em
apenas uma imagem (figura 2), a funcéo original da propriedade se apresenta, atra-
vés de um extenso varal onde o charque se encontra pendurado, o que da um senti-
do documental & imagem. No mais das vezes, a combinacdo de construcdo antiga
com auséncia de pessoas da a essas imagens uma nitida impressao de passado,
revelando a sua verdadeira face atual: a de casas-museu. Esta preocupacéo é fla-
grante nas imagens das charqueadas Santa Rita e Sdo Jodo e na Estancia do La-

ranjal, transformadas em pontos turisticos (figura 3).
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Figura 3 — Cartdo postal (Charqueada Sao Joao) e imagens da Charqueada Santa Rita e Estancia do
Laranjal. Fonte: http://www.roteirodecharme.org

Por outro lado, nota-se a presenca da Charqueada Bardo de Butui, a-
bandonada e alvo de vandalismo, em uma capa de agenda onde se |é a inscri¢cdo
“Cidade de Pelotas - Agenda 2000” (figura 4). O uso dessa imagem, cuja represen-
tacdo é reforcada pelo texto, parece ser uma metafora de como a cidade enxerga a

si mesma: como uma velha casa, outrora imponente, hoje deixada a margem.
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Figura 4 — Capa de agenda

Curiosamente, uma fotografia (figura 5), encontrada em um cartdo pos-
tal anterior a 2000 e ainda em circulacdo, se distingue das demais: trata-se de uma
cena em que uma prenda oferece chimarrdo a um gaucho “pilchado”. A cena acon-
tece em frente a uma cerca, onde ao lado se encontra um cavalo (provavelmente da
personagem masculina) e, ao fundo, o galpao de uma propriedade rural. A apari¢ao
insdlita desta cena, claramente produzida, permite deduzir que se trata de uma ten-
tativa de aproximar Pelotas do universo da campanha rio-grandense; talvez, o ar de
discreta seducado entre o gaucho e a prenda pretenda reafirmar aos de fora a virili-

dade do homem pelotense...

Figura 5 — Cartéo Postal
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Figura 6 — Cartdes virtuais. Fontes: http://www.pelotas.rs.gov.br e http://www.guiadepelotas.com.br
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Figura 7 — Marca, website e fotos da Charqueada S&o Jodo. Fonte:
http://www.charqueadasaojoao.com.br e As Marcas do Rio Grande.

CHARQUEADA SAN RITA

Figura 8 — Marca, website e fotos da Charqueada Santa Rita. Fon-
te:http://www.charqueadasantarita.com.br e http://www.roteirodecharme.org
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Figura 9 — Folder do Roteiro de Chame

Figura 10 — Marca e folder da Estancia do Laranjal
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Figura 11 — Imagens da Estancia do Laranjal. Fonte: http://www.roteirodecharme.org

2.2 Atenas do Rio Grande

Pelotas foi a cidade que mais enriqueceu a cultura rio-
grandense de valores intelectuais. Tanto que recebeu, no passado, o
cognome de “Atenas do Rio Grande”. Livrarias, teatros, jornais, bi-
bliotecas, associagfes artisticas e instituicdes de ensino superior fo-
ram se multiplicando na paisagem local, como confirmag&o do mere-
cimento e garantia de permanéncia do titulo tdo orgulhosamente os-
tentado. (Histéria e Tradicdes da Cidade de Pelotas — Mério Osério
Magalhaes)

O primeiro loteamento da futura cidade de Pelotas foi impulsionado pe-
la criacdo da freguesia, em 1812, tendo sido projetado apenas em 1815. Foi situado
no terreno de Antonio Augusto dos Anjos, entre o arroio Santa Béarbara e o canal
Sao Goncalo. Magalhdes (2005) define o primitivo loteamento pelo quadrilatero for-
mado pelas atuais ruas General Neto e Avenida Bento Gongalves, no sentido norte-
sul, e Marcilio Dias e General Barroso, no sentido oeste-leste. O segundo loteamen-

to foi construido a partir de 1827, em terrenos de Mariana Eufrasia da Silveira, vilva
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do terceiro proprietario da sesmaria do Monte Bonito. Esse segundo loteamento,
construido na dire¢do do canal Sdo Goncalo, ao sul do nucleo inicial, atendeu a ne-
cessidade de expansao da localidade e de separacado entre a area urbana e a area

de producéo do charque.

O tracado urbano de Pelotas foi fruto de um modelo de cidade que sur-
giu com o parcelamento de terreno em areas de sesmarias (YUNES apud SANTOS,
1997), onde, a partir da doacdo de uma area para a constru¢cdo de uma capela, ini-

cia-se ao redor um loteamento. O doador das terras previa

...0 plano da futura povoacéo, a localizacdo e dimensédo da
praca central, a distribuicdo de lotes, e reservava para si e para 0s
seus as melhores areas (p.20).

Weimer (2004) indica que o tracado regular, instituido no primeiro lote-
amento e prolongado no segundo, € caracteristico da nova orientacdo urbanistica do
periodo, inaugurada no Rio Grande do Sul por José Custddio de Sa e Faria no proje-
to da Vila de Sao José do Taquari, em 1767 (2004, p.110). Pelotas, como a maior
parte das vilas surgidas no mesmo periodo, abandonou o modelo irregular do século
XVIIl em favor de uma reticula quadriculada, onde de quando em quando surgem
pracas que ocupam um, dois ou até quatro quarteirdes. O tracado rigoroso e geome-
trico, inserido em uma superficie basicamente plana, é assolado nos meses de in-
verno pelo vento minuano e pela umidade, caracteristicos do municipio. Esses refe-
rentes séo utilizados pelo musico Vitor Ramil na cancdo Satolep (1984): “S6, cami-
nho pelas ruas / Como quem repete um mantra / O vento encharca os olhos / O frio

me traz alegria...”.

Quanto as tipologias arquitetdnicas, o periodo de 1812 a 1850 assinala

a presenca do estilo colonial, metamorfoseado na segunda metade do século XIX,
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especialmente nas fachadas, com a incorporacao de elementos classicos, renascen-

tistas e barrocos, caracteristicos da arquitetura eclética.

A elite charqueadora, enriquecida com a atividade e ociosa durante os
meses de inverno, concorreu para o desenvolvimento urbano de Pelotas. Construiu
palacetes para moradia, clubes e associacdes para discussdo politica e para as so-
cialidades, além de benfeitorias com o uso da mao de obra escrava. Muitos também
contribuiram com escravos, pedes e cavalos para a Revolugéo Farroupilha e a Guer-
ra do Paraguai, recebendo em troca titulos nobilidrquicos que deram a elite local a

alcunha de “aristocracia do charque” ou “bar6es da carne-seca”’ (SANTOS, Op. Cit.).

Nas ultimas décadas do século XIX, Pelotas conheceu condi¢cdes de
desenvolvimento econdmico e social similares as de Porto Alegre e Sdo Paulo no
mesmo periodo. Foi o principal centro da industria do charque e do couro, que che-
gou a responder por mais de 70% das exportacdes gauchas. A partir do inicio do sé-
culo XX, a cidade permaneceu sob o efeito do periodo anterior, porém perdendo a

posicdo de destaque econdémico e cultural:

... sobrevivera em Pelotas o que se poderia chamar de mira-
gem no declinio: uma espécie de mito, uma utopia, um auto-
convencimento de que ainda se mantém a lideranca intelectual,
mesmo que dividida. Esta, no entanto, j4 é de todo impossivel, por-
que vem sendo canalizada na outra dire¢do: na dire¢do onde se en-
contra a lideranga econémica (p.297)

O apogeu de Pelotas esta refletido na praca central da cidade, constru-
ida no segundo loteamento, e em cujo entorno construiram-se 0s principais prédios
publicos e importantes prédios residenciais: a Prefeitura (1881), a Biblioteca Publica

(1881-1888), o Mercado Publico (1849), o Teatro Sete de Abril (1833, reformado em

1916 e tombado pelo Patriménio Historico Nacional em 1979), o Grande Hotel (1924-
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1928), o Banco do Brasil (1926-1928, atual Secretaria Municipal de Financas), o
Banco da Provincia (1926, atual Banco Itau), o Clube Caixeral (1902) e o quarteirdo
formado por trés casarfes tombados pelo IPHAN e em processo de restauracdo: 0s
palacetes do Bardo de S&o Luis (1879), de Francisco Antunes Maciel (1878) e de
José Vieira Viana (anterior a 1830 e reformado em 1880, atual Secretaria de Cultu-
ra). No entanto, a Catedral, cuja pedra fundamental foi inaugurada pelo imperador
ao lado da futura biblioteca, jamais foi construida, permanecendo na Praca José Bo-

nifacio, no primeiro loteamento.

Encontramos diversas referéncias a esses monumentos em cartbes
postais, tanto os postais vendidos em livrarias quanto postais virtuais, disponiveis na
internet nos sitios  http://www.pelotas.rs.gov.br, http://pelotas.ufpel.edu.br e
http://www.guiadepelotas.com.br. Imagens do casario eclético também aparecem em

folders, websites, marcas, capas de agenda e outros suportes.

Uma série de postais produzidos pela empresa Brascard (figura 12),
procura apresentar a cidade através de uma colagem de fotografias de prédios da
area central (recurso também é utilizado no cabecalho do website municipal — figura
18). Apesar de enfocar construcdes em estilo eclético, também apresenta edifica-
cOes posteriores (como a Universidade Catolica) e anteriores (Charqueada Sao Jo-

ao), além da estatua do Coronel Pedro Osorio e o Chafariz das Trés Meninas.
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Figura 12 — Cartbes Postais

Em trés postais da série, encontra-se a inscricdo “Pelotas-RS” sobre-
posta as imagens; nestes, as imagens se encostam e vao até a borda do papel. Nos
demais postais, as fotos sdo emolduradas por linhas de diferentes cores, e a mar-
gem que as separa exibe um fundo colorido ou uma versdo ampliada, em marca
d’agua, de uma das fotografias. As imagens mais utilizadas sdo o Mercado Publico,
a Catedral e os prédios da Biblioteca e Prefeitura, que aparecem tanto juntos quanto
separadamente. A Escola Eliseu Maciel, a Catedral Anglicana do Redentor e o

Grande Hotel também séo temas recorrentes.

Na ansia em mostrar diferentes aspectos da cidade, o conjunto de car-
tdes perde nitidez, sendo dificil, em muitos casos, identificar corretamente os pré-
dios. Tendo em vista que as fotos sdo anteriores as reformas do Monumenta (em
apenas um postal ha uma foto recente do Grande Hotel), conclui-se que a cidade
representada é um “lugar de casas antigas”, cujo estado de conservagdo néo reco-

menda a visualizacdo a curta distancia. O recurso da montagem fotogréafica permite,
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ao mesmo tempo, mostrar diversos aspectos da cidade simultaneamente, e por ou-

tro lado, mascarar a mé conservacgéo dos préedios.

Por outro lado, imagens mais recentes tém buscado destacar com mais
clareza o motivo representado, como no caso dos cartdes virtuais (figura 13). A série
produzida pelo fotografo Laureano Bittencourt (figura 14), por exemplo, trabalha com
um s6 tema por postal, cuja fotografia preenche toda a sua extenséo e é sobreposta

por imagens menores que mostram o mesmo tema de diferentes angulos.

Figura 14 — Cartdes Postais do Grande Hotel, Mercado Publico e Chafariz das Trés Meninas
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Em outros modelos (figura 15), o fotégrafo abandona o plano geral e
vai até o detalhe: em um dos postais, uma tarja centralizada sobre um fundo branco
apresenta quatro pequenas fotos, que se complementam na apresentagdo do tema
(Fonte das Nereidas). Abaixo, a inscricdo “Pelotas” é ladeada por dois motivos deco-
rativos que remetem a arquitetura eclética. Ao lado, um postal apresenta oito diferen-
tes imagens, como detalhes do Grande Hotel e da Fonte das Nereidas ap0s a res-

tauracdo, além do calcamento de pedra regular tipico da cidade.

o Pelotas ¢

Figura 15 — Cartdes Postais

Essa série recorre ao mesmo recurso grafico dos postais da Brascard,
mas com um objetivo inverso: ao invés de apresentar uma sequéncia de “casas anti-
gas” cuja propria complexidade prejudicaria a visualizagcdo em conjunto, oferece um
conjunto de fragmentos caracteristicos de uma determinada época; ao fazer isto,
vende ao espectador ndo a foto de um lugar, mas uma sintese visual que carrega

uma mensagem sobre a cidade: é isso que eu sou, € iISSo que me torna unica.

O recurso ao detalhe também é utilizado pelo website do Pelotas Con-
vention & Visitors Bureau (figura 16), cujo cabecalho randémico apresenta uma nova
imagem em cada acesso; no folder de uma operadora turistica (figura 17); e no fol-

der da Secretaria da Cultura (figura 18); e. Cabe destacar, também, os postais e fas-
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ciculos do Pelotas Memdria (figura 19), onde texto e imagem se complementam para

oferecer um panorama da cidade do passado.
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Figura 16 — Websites do Pelotas Convention & Visitors Bureau e da Prefeitura Municipal
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Figura 17 — Folder Turistico
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Figura 18 — Folder da Secretaria de Cultura
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Figura 19 — Fasciculo, website e postais do projeto Pelotas Memoéria.
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2.3 Cidade do Doce

Na cidade de Pelotas

As mocas vivem fechadas:
De dia fazem biscoitos;
De noite bailam caladas.

Quadrinha popular

Desde a sua fundacao, Pelotas possui uma relagao estreita com a pro-
ducéo de alimentos, podendo-se dizer que foi essa a razdo do seu surgimento. No
inicio, esse alimento foi o charque, destinado a mais baixa classe social, os escra-
VoS, e exportado para todo o Brasil e para outros paises onde imperava o regime es-

cravista, como Cuba.

Os navios, que saiam repletos de charque, traziam na volta, além do
luxo e conforto dos grandes centros, 0 acucar produzido nos engenhos do Nordeste.
Que, transformado nas maos das mucamas e sinhas através de receitas de origem
portuguesa, criou a fama do doce pelotense, consumido nos saraus e banquetes da

aristocracia do charque, como retrata Magalhées (2003):

Era uma civilizagdo do sal, mas que procurava atenuar seus
rituais de castigo e de brutalidade adocicando-se em cortesias, ama-
bilidades, versos rimados, saudacgdes solenes, dedicatérias rebusca-
das e, veladamente, sensuais (...) que se deliciava com quindins, ba-
bas-de-moca, fatias de Braga, camafeus, trouxas de améndoas, pas-
téis de Santa Clara... (p.26)

Com o fim da escravidédo no Brasil e nos demais paises e 0 surgimento
da carne frigorificada, o charque entra em forte declinio. Imigrantes italianos, france-
ses e alemaes iniciam a produzir frutas de clima temperado, como péssego, moran-

go, laranja, figo e goiaba, que logo se transformam em doces cristalizados, compo-

tas, geléias e outras iguarias. Espalham-se confeitarias pela cidade: Dalila, Brasil,
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Otto, Berola e outras. Vérias fabricas de conservas instalam-se no municipio, dentre
as quais a Agapé, a Cicasul e a Vega. A cidade do sal vai convertendo-se, lenta-

mente, em cidade do doce.

Atualmente, além das dezenas de confeitarias espalhadas pela cidade,
Pelotas é palco da Feira Nacional do Doce (Fenadoce). Em sua 142 edicao, vem di-
vulgando a fama do doce pelotense para todo o estado, e até nacionalmente. Essa
fama esta registrada na capa de um folder produzido pela Secretaria de Turismo,
Esportes e Lazer do municipio em parceria com a empresa Ecosul, que exibe um

Ninho, doce de ovos que € uma das iguarias das doceiras de Pelotas.

As imagens que exploram a tradicdo do doce pelotense o fazem, via de
regra, de forma a reafirmar a docaria como a expressao de uma determinada cultura
e sociedade. De fato, ndo ha como separar o doce da civilizagcdo que o fez emergir.
Essa relacdo fica bastante clara na capa do livro “A Docaria Tradicional de Pelotas”
(figura 19), em que as iguarias sao servidas em uma mesa onde a melhor louca esta
sendo utilizada, caracterizando se tratar de um banquete ou, ao menos, de um cha
requintado. Com isso, a imagem procura remeter ao periodo de ouro dos banquetes
e saraus promovidos pelos “bardes da carne-seca”, a0 mesmo tempo em que oculta
a sua face cruel: a brutalidade no trato com o escravo, o abate do gado, o sangue a

escorrer pelo arroio.
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Figura 20 — Capa do livro “A Docaria Tradicional de Pelotas”

Em certas imagens, como nos postais de Laureano Bittencourt (figura
21), no cabecalho do website da Fenadoce (figura 22) e, especialmente, na capa do
folder da Secretaria do Turismo (figura 23), o dourado dos quindins e ninhos mistura-
se com o amarelo-ouro do fundo e, juntamente com a decoracdo dos doces, remete
a uma atmosfera de fartura, luxo, sofisticagao e nobreza. No folder, o poema A Flor
do Sal, de Mario Oso6rio Magalhaes, € emoldurado por um ninho, doce de ovos que €
uma das iguarias da docgaria local. Juntamente com a fonte altamente rebuscada do
texto “Pelotas”, o conjunto transmite a sofisticacdo de uma época em que a civiliza-

¢ao do sal produziu as delicias do agucar.

Figura 21 — Cartbes Postais
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Figura 22 — Website da Fenadoce

PELOTAS

Regido: Sul

Populacao: 338544
Altitude: 7/m

Clima: subtropical
Distancia de Porto Alegre:
243 km

Vias de Acesso: BR 116, BR
392/471

Historico: A primeira
referéncia histérica do
surgimento do municipio data
de junho de 1758 através da
doagdo que Gomes Freire de
Andrade fez ao Coronel

Figura 23 — Website da Secretaria Estadual do Turismo
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Figura 25 — Folder da Secretaria Estadual do Turismo
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0 litoral do Su! do Estado abriga a praia com maior extensdo lerritorial do
mundo. a Praia do Cassino, com 245 km. As imensas lagoas da regido, de
aguas mansas, e dreas verdes preservadas sao ideais para a pratica de
turismo ambiental. Duas dessas dreas, a Estagio Ecologica do Taim e o
Parque Nacional da Lagoa do Peixe, abrigam mais de 200 espécies animais.
Lobos e ledes marinhos freqiientam e fazem da costa maritima sex habitat
natural. Jd a Lagoa dos Patos € considerada a maior laguna do mundo. A
patsagem é pontuada por propriedades rurais, com extensas lavouras de
arroz e pecudria, proximas as cidades, onde o legado da colonizagio
portuguesa estd presente na arquilelura dos casarios e nos hdbitos cullurais

e gastrondmicos de sua populacio. A fauna e a flora de wma das dreas
ecologicamente mais preservadas do pais sao patrimonios naturais da
regian, assim como os tragos da heranca agoriana.

En la costa sur del estado se st la playa
mis extensa del mundo; la de Cassina,
con 245 km. Las inmensas lagunas de la
v ireas

mis de 200 especies dle L fauna, Lobos v
leones marinos acuden v transforman la
costa maritima en su habitat nataral. A su
na de los Patos es
I mis grande del mundo, £
paisaje estd salpicado de propiedades
rurales, con grandes labradios de arroz y
erianza de ganado, eerca de las ciudades
donde I colonizacién portugucsa surge
en I arquitectura y en los hiibitos
ondmicos de su
flora de una de
las regiones mis preservadas

del pais son
naturales, guardados junto con la
herencia azoriana,

4

The stae’s Southern Coastline shelters
the world’s longest territorial beach, the
Praia do Cassino with a 245 Km exten-

The region’s huge , with

areas are ideally suited for pr
environmental tourism. Two

to'more than 200 animal species. Seals
and sealions often transform the sea
const it their natural habitat. The

b8 (Duck Lagoon) has been

the world’s

colonization cin also be
witrieased in the typical architecture and
the population’s culral customes and

most preserved |
region’s natugal p

Figura 26 — Folder da Secretaria Estadual do Turismo

2.4 Satolep

Depois as fachadas

Dos velhos sobrados

No Cristal do dia

O dia de Satolep...

A Paixao de V Segundo Ele Préprio —

Vitor Ramil (1984)

Varios motivos concorreram para que Pelotas perdesse, a partir do final do

século XIX, a posi¢do de destaque no cenério estadual, cumprindo apenas um papel

de centro de comércio e servigos regional. Moura (1998) aponta a decadéncia da in-
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dustria charqueadora (em decorréncia da abolicdo da escravatura e, posteriormente,
dos frigorificos); o fechamento do Banco Pelotense em 1931; o decreto n°. 1968, de
1940, que dificultou a implantacéo de industrias na faixa de fronteira (incluindo Pelo-
tas); e a substituicdo do transporte fluvial pelo ferroviario e, apds, rodoviario, que tor-
nou a regido “... muito distante do centro do pais e até mesmo do centro distribuidor

do Estado, Porto Alegre” (p.47).

A partir da década de 40, a arquitetura da cidade comecou a se transformar,
influenciada pelos novos ares do modernismo (que instituiu o edificio em altura, sim-
bolo de progresso) e, por outro lado, pela nova realidade econémica da cidade, que
se refletiu na austeridade das plantas e simplicidade dos ornamentos. Muitos dos
antigos casardes foram demolidos para dar lugar a novas constru¢cdes “modernas”,
gue alteraram o perfil da urbe. A cidade, almejando o progresso dos grandes cen-

tros, dava as costas para os testemunhos do seu passado grandioso.

Concluido em 1967, o 1° Plano Diretor de Pelotas incentivou a renovagao por
substituicdo dos iméveis antigos. Para os idealizadores do plano, a cidade era “fraca
tipologicamente”, em razdo da ocorréncia repetida da “rua corredor”, onde 0s imo-
veis sdo construidos nos limites do lote e a parede frontal é a Unica face visivel, ra-
zao da “monotonia” da paisagem urbana. No seu lugar, indicam a valorizacao da “lei-
tura dos valores formais sempre nas trés dimensdes” (p.109), através do afastamen-

to das construcfes em altura das laterais do lote.

O plano, que além de outras recomendacdes, condena a demolicdo o Merca-
do Publico, apontando-o como foco de “deterioracéo social” (p.105), € um reflexo do
pensamento dominante na época, cujos reflexos se fazem sentir até hoje. Assim, as

imagens que buscam mostrar a Pelotas “desenvolvida”, “moderna” e “movimentada”’
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recorrem a imagens aéreas ou de grandes planos, onde o ornamento do casario e-
clético é substituido (ou minimizado) pela grande massa de edificios construidos a

partir dos anos cinquenta.

Outro recurso bastante utilizado é o da montagem fotogréafica. Na figura 26,
sob o titulo A Cidade Prepara-se para o Futuro, a capa de um caderno especial do
jornal Diario Popular que comemora o aniversario da cidade utiliza quatro imagens:
em primeiro plano, um homem utilizando um notebook, um soldador e uma grande
engrenagem (em destaque na base da composi¢do) sobrepdem uma fotografia aé-
rea de Pelotas. Os elementos, que separadamente remetem a tecnologia, moderni-
dade, industria e movimento, além de situar o leitor no espaco onde essas atividades
acontecem (a cidade), remetem, incontestavelmente, a idéia de progresso. Porém,
se pensarmos que Pelotas € uma cidade cuja economia é fortemente alicercada no
setor de servigos e na agropecuaria, ndo deixa de ser uma visao estereotipada, vin-
culada a uma idéia pré-concebida de que a industrializacdo € o “motor” do desenvol-

vimento (o que ndo corresponde, necessariamente, a realidade).
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Figura 27 — Capa do caderno “Pelotas 194 anos” — jornal Diario Popular

A importancia do setor de servigcos na economia da cidade também se faz
sentir na selecdo das imagens que a representam. A urbanizagédo da Praia do Laran-
jal, na década de cinquienta, fez com que a Lagoa dos Patos se tornasse um dos lo-
cais de convivio preferidos da cidade, trazendo veranistas, moradores e atracdes
gastronbmicas e culturais. A caracteristica de cidade universitaria, habitada por jo-
vens de todo o Estado, uniu-se ao referente local de socialidade, incentivando a a-
bertura de bares, boates e restaurantes que divulgam a fama da “noite pelotense”. E
a abertura e asfaltamento das rodovias BR 392, BR 293 e BR 116 incentivou o habi-
to local de “ir para a colonia” aos domingos, 0 que motivou a manutencao de uma

modesta, mas variada, rede opc¢des de lazer no interior do municipio.
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No folder da Secretaria Municipal de Turismo, Esporte e Lazer (figura 27), a
utilizacdo simultanea de imagens das belezas naturais do municipio, de prédios his-
téricos, dos bares e restaurantes, das festas e eventos culturais em geral traduz a
intencdo de mostrar uma cidade com inumeras opg¢des de lazer. Nota-se o uso repe-
tido de imagens de “multiddo” (na festa, no “calgad&o”, na praia), imagens que captu-
ram o movimento (do garcom, do artista, da cachoeira), além de imagens noturnas,
inclusive a foto da cidade na contracapa. Com isso, tenta-se transmitir a imagem de
uma cidade jovem, dindmica e cosmopolita, idéia refor¢cada pela frase tem festas pa-

ra todas as tribos.

Prefeitura Municipal de Pelotas ‘il
W br Tel.: (53) 3225 73566 - \‘

smo, Esportos o Lazer (o ol
br el (53) 32821001 Saglaehe
F &
/‘
€eCcosuL
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Adez minutos do

da cidade, a prala do Lal

com seus balnearios Sane

Anténio, Valverde e Prazei

suas aguas tranguilas, de

brancas e um cal¢addo genert

abrigado por figueiras & cogueires
geometricamente alinhados, é o localldeal
para quem deseja repousar e se divertir:

Figura 28 — Folder da Secretaria Municipal de Turismo, Esporte e Lazer
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Figura 29 — Foto aérea da cidade. Fonte: As Marcas do Rio Grande
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3 ANALISE DOS DADOS

Para a etapa de entrevistas semi-estruturadas foram selecionadas vinte
pessoas. A énfase das entrevistas, realizadas entre 02 de abril e 17 de junho de
2007, recaiu sobre personagens da cena cultural e politica do municipio, envolvidas
direta ou indiretamente na constru¢do da imagem da cidade atual. No entanto, bus-
camos também um contraponto, ouvindo as impressdes de cidaddos comuns que

circulam, trabalham ou relacionam-se de alguma forma com o cotidiano da cidade.

Da mesma forma, a selecdo de entrevistados também contemplou mo-
radores que vivem ha pelo menos cinco anos na cidade. Assim, buscou comparar as
opinides dos pelotenses natos com aqueles que escolheram Pelotas para viver e

trabalhar.

Os entrevistados (onze homens e nove mulheres com idades entre 27

e 78 anos) foram os seguintes:

- Joseane Almeida, arquiteta urbanista, coordenadora de planejamen-

to urbano da Secretaria Municipal de Urbanismo e professora de Planejamento Ur-
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bano na Universidade Catélica de Pelotas; trabalhou na coordenacao técnica do 3°

Plano Diretor de Pelotas (em vias de aprovacao);

- Aldo Dutra de Melo, advogado, assessor juridico da Secretaria Mu-
nicipal de Urbanismo até fevereiro de 2006, onde trabalhou no Plano Diretor e, mais
especificamente, na proposta de regulacdo do aparato publicitario; atualmente traba-

Iha na Secretaria Municipal de Turismo, Esporte e Lazer;

- Gilcéia Vasques Bender, graduada em Artes Plasticas, presidente
do Pelotas Convention & Visitors Bureau, entidade de apoio e captacédo de eventos e

turismo;

- Rosa Maria Garcia Rolim de Moura, arquiteta, doutora em Historia,
professora de Projeto de Arquitetura e Urbanismo e Teoria e Historia da Arquitetura
na Universidade Federal de Pelotas (UFPEL); junto com colaboradores, elaborou o

livro “Cem Imagens da Arquitetura Pelotense”;

- Annie Rodriguez Fernandes, arquiteta urbanista, diretora do Teatro

Sete de Abril e ex-presidente do CONPLAD (Conselho do Plano Diretor);

- Igor Moraes Simdes, graduado em Artes Visuais e mestrando em
Educacao, professor substituto do Departamento de Artes Visuais da UFPEL e Dire-

tor de Artes Visuais da Secretaria Municipal de Cultura;

- Clayr Lobo Rochefort, jornalista, diretor-geral do Jornal Diario Popu-

lar e ex-vereador;
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- Marcelo Mazza Terra, administrador de empresas, Secretario Muni-
cipal de Turismo, Esporte e Lazer; administrador da Charqueada S&o Joao, de pro-

priedade da familia;

- Carmem Vera Roig, arquiteta urbanista, especialista em Patriménio
Cultural e Conservacéao de Artefatos; funcionaria da Secretaria Municipal de Cultura,

onde é coordenadora da Unidade de Execucédo do Projeto Monumenta;

- Laureano Bittencourt, fotografo; desenvolveu duas séries de cartbes

postais com temas de Pelotas;

- Michele Goncalves de Lima, jornalista, especialista em Comunica-

cao Organizacional e de Mercados e gerente executiva da FENADOCE;

- Mario Osorio Magalhéaes, graduado em Direito e mestre em Historia,
chefe do Departamento de Historia e Antropologia e Coordenador do Curso de Pos-

graduacdo em Histéria do Brasil da UFPEL;

- Sérgio Passos de Oliveira, arquiteto, Diretor de Urbanismo e Habi-

tacdo do Sindicato da Construcao Civil (SINDUSCON) e dono da SPO Construtora;

- Francisca Ferreira Michelon, graduada em Artes Visuais e doutora
em Histdria, professora do Departamento de Artes Visuais e coordenadora do Mes-

trado em Memoria Social e Patriménio Cultural da UFPEL;

- Fabio Vergara Serqueira, historiador, Doutor em Antropologia Social

e professor da UFPEL,; pertence a equipe que esta produzindo o Inventario do Doce;
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- Nélson Nobre Magalhées, funcionario pablico municipal; como histo-
riador autodidata, criou o projeto Pelotas Memoria, que possui um quiosque na Rua

Quinze de Novembro, umas das mais movimentadas da cidade;

- Carlos Alberto Avila Santos, graduado em Artes Visuais e professor
de Histéria da Arte e Patrimonio, Cultura e Arte na UFPEL; Doutor em Arquitetura e
Urbanismo, desenvolveu uma tese sobre a arquitetura eclética nas cidades de fron-

teira;

- Maria Angélica Oliveira Nogueira, licenciada em Geografia, profes-

sora de 1° e 2° graus da rede publica municipal e estadual,

- Vitor Hugo Alves Ramil (Vitor Ramil), masico, compositor e escritor,

autor do ensaio A Estética do Frio;

- Zénia de Leon Soares, escritora e pesquisadora da historia de Pelo-
tas; autora de cerca de 20 livros entre ficcdo e ndo-ficcdo e presidente da Academia

Pelotense de Letras.

O questionario (anexo A) compunha-se de doze perguntas basicas, as
quais foram incluidos novos questionamentos, de acordo com cada interlocutor.
Dessa forma, foi possivel uma aproximacao ao universo dos respondentes e a cap-
tacdo de um numero maior de informacdes do que a simples entrevista estruturada

proporcionaria.

Para inserir os entrevistados no universo da pesquisa, questionamos
qual a sua lembranca mais remota vinculada a cidade. Por se tratar de uma reme-

moracao muito particular da propria historia, houve uma razoavel variedade nas res-
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postas. Mesmo assim foi possivel, desde entdo, identificar tracos comuns nas falas

do grupo pesquisado.

A primeira constatacao, surgida através da memaria dos moradores de
Pelotas e confirmada no decorrer das entrevistas, foi a nocdo de uma “cidade” me-
nor, na realidade, do que os limites da aglomeracéo urbana poderiam supor. Para os
entrevistados, a “cidade” imaginada €&, na verdade, a zona central da cidade. Igor
Simdes exemplifica bem este fato, pois apesar de mencionar a lembranca da Praca
Coronel Pedro Osdério, afirma que é uma recordacao “daquilo que se entende como
cidade de Pelotas”, admitindo a existéncia de memoarias do bairro em que nasceu (e

que, portanto, se encontra fora dos limites da “cidade” do imaginario).

Mesmo sem mencionar uma rua ou construcao especifica, referéncias
as “construcdes antigas” ou ao “conjunto arquiteténico” ndo deixam duvidas de que a
cidade referida é o quadrilatero composto pelo primeiro e segundo loteamentos, a-
crescido da regido do porto. As poucas referéncias que se estendem além desse pe-
rimetro incluem a regido da “baixada” ou “varzea” (entre a area central e o porto), a
Avenida Duque de Caxias (eixo principal do bairro Fragata) e o antigo Bairro da Luz
(entre as avenidas Bento Goncalves e Dom Joaquim, hoje incorporado a area cen-
tral). As observacgfes do autor, nascido em Pelotas, permitem acrescentar mais dois
eixos a cidade do imaginario (figura 30): as avenidas Domingos de Almeida, no bair-

ro Areal, e Fernando Osorio, no bairro Trés Vendas.
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Figura 30 — A Pelotas do imaginario (montagem do autor sobre planta de 1922)
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Ja as charqueadas, apontadas como os elementos que possibilitaram o
“desenvolvimento da cidade”, ndo pertencem aos limites da cidade do imaginario,
ainda que, atualmente, a aglomeracédo urbana bata as suas portas. No entanto, se-
gundo Marcelo Terra, 95% dos visitantes da charqueada Santa Rita sdo turistas. A
Flor do Sal, portanto, em gque pese a sua relevancia historica e turistica, € para os
habitantes de Pelotas uma referéncia externa, uma imagem do ambiente rural que

precedeu a cidade.

A presenca dos cursos d’agua € uma amostra da importancia que es-
ses elementos tiveram para o imaginario dos pelotenses com mais de quarenta a-
nos. Joseane Almeida relembra o “chuveiro”, espécie de chafariz permanente que
existia na Praca Cipriano Barcellos, sobre o leito morto do arroio Santa Barbara. Pa-
ra a arquiteta, “... essa historia de que ali passava o Santa Barbara ninguém sabe
mais...”. Sérgio Oliveira recorda o habito de nadar no canal Sdo Goncgalo com os a-
migos de infancia, atestando que “... a cidade deu as costas para o canal...”. Ja Mar-

celo Terra recorda o arroio Pelotas, cenario da infancia na charqueada da familia.

Outro ponto comum nos depoimentos € a recorréncia de imagens da
“chegada’ nas falas daqueles que escolheram a cidade para viver. Clayr Rochefort
menciona a imagem do final da linha dos bondes, no bairro Fragata, quando chegou
a cidade vindo de Piratini, na década de quarenta; Rosa Rolim de Moura busca na
memoria a imagem da antiga rodoviaria, no centro da cidade; ja Michele Lima relem-
bra a ponte de ferro do canal S&o Gongalo, cenario que visualizava ao voltar da casa

dos pais, em Rio Grande.

Também forasteiros, Annie Fernandes e Aldo Melo trouxeram impres-

sOes mais subjetivas: “paixao a primeira vista” foi a resposta de Annie, que ressalta a
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transformacao do sentimento em “amor” com o passar dos anos; para Aldo, ficou a
memoria de uma cidade “interessante, de porte médio com ares de cidade pequena,

e suja”, remetendo a um aspecto bastante citado: o0 descaso com o espaco publico.

Se as imagens dos pontos de entrada séo referéncias dos filhos adoti-
vos de Pelotas, a referéncia a Praca Coronel Pedro Osoério e o seu entorno €, na
memoria dos locais, a citacdo mais frequente. Gilcéia Bender lembra de brincar na
praca quando crianca, onde “... todo mundo se encontrava...” e de observar que “...
guem estava usando (o casario historico) estava estragando”; Laureano Bittencourt
relembra que “... passava todo dia (pela pracga) para ir ao colégio...”; e Carmem Roig
resgata a sensacdo de grandeza que o chafariz lhe proporcionava. Ja a porto ale-
grense Rosa Rolim de Moura recorda a impressao causada pelo Casarao 8, no qual
trabalhou em sua chegada a Pelotas: “...uma coisa que n&do sei nem te explicar, uma

coisa de escala, ter achado ele muito maior...”

O clima também comparece como personagem que caracteriza e dis-
tingue a urbe. Francisca Michelon relembra a impressao deixada pelas capas de
chuva dos passantes, necessarias para enfrentar os dias de “chuva fina e sem dire-
cao especifica, que tornavam ineficaz o guarda-chuva”; enquanto Marcelo Terra as-
socia os prédios da cidade a neblina e ao frio: “... o frio, os prédios, quando eu falo
dessa neblina, estou associando ela aos prédios...” . Ressalta que, ao contrario da
opinido geral de seus conterraneos, esses elementos séo “pontos fortes”, pois fazem
parte de um “clima de filme” no qual as luminarias amarelas do centro ajudam a

compor o cenario.

Por fim, as lembrancas servem também para recuperar eventos e fatos

ja esquecidos. Maria Angélica Nogueira recorda a procissédo que partia da Catedral
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rumo ao porto, onde ia buscar a sua mée, e da impresséo de grandeza que o casa-
rio da zona portuaria Ilhe proporcionava; Zénia de Leon relembra do incéndio na fa-
brica de sabao e velas Lang, em 1937, da chegada do Papai Noel no centro da ci-
dade e dos passeios na Praca Julio de Castilhos, “com seus bancos de ferro em ti-

ras, alguns redondos com tufos de flores azuis ao centro”.

Quando questionados sobre quais seriam 0s aspectos negativos da ci-
dade, os entrevistados apontaram trés pontos principais, que se a primeira vista pa-
recem distintos, revelam, em uma andlise mais cuidadosa, uma relacdo muito pro-

funda.

O primeiro aspecto diz respeito ao descaso com 0 espaco publico. As
entrevistas sugerem que Pelotas € uma cidade mal cuidada, que sofre com a falta de
continuidade no planejamento urbano e a caréncia de investimentos em infra-
estrutura, inclusive com a perda de qualidade daquilo que ja existe. No entanto, 0s
proprios cidadaos sao relapsos quanto ao espaco publico, permitindo a ocupacgéo
indevida do bem comum e ndo assumindo a sua parcela de responsabilidade pela

manutencao da cidade.

Para Joseane Almeida, os aspectos negativos sdo “coisas momenta-
neas” que “ndo sao inerentes a cidade”: o abandono, a polui¢cdo e o lixo seriam culpa
dos seus administradores. Embora culpe o poder publico pelo descaso com a cida-
de, reclama que os cidad&os “... ndo tem a compreensédo de que 0 espaco publico &
Nosso e ndo pode ser privado ou privatizado como esta sendo...”, citando exemplos
como os camel6s e trailers de lanches na zona central ou a ocupacéo dos canteiros

e pracas por revendas de automoveis.
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Para Rosa Rolim de Moura, falta continuidade no planejamento da ci-
dade, que se expressa no pouco rigor em seguir 0s regramentos que sdo adotados e
na perda de qualidade formal e construtiva dos prédios. Além disso, observa que,
“no detalhe”, a cidade também vai perdendo qualidade, citando as bocas de lobo e
as pedras de calcamento, construidas em concordancia com a esquina e que, ao se-
rem substituidas, perdem essa caracteristica. Nélson Nobre reclama da tendéncia ao
asfaltamento das ruas, que descaracteriza um dos aspectos mais marcantes da ci-
dade: a pavimentacdo em pedra regular. Ja Gilcéia Bender menciona a limpeza ur-
bana e a iluminacdo como entraves na captacédo de turistas, atribuindo a “lentidao”

da prefeitura um dos entraves para o desenvolvimento do turismo.

Para Annie Fernandes, a arquitetura da cidade esta “pobre de espirito”.
Além disso, falta manutencéo e paisagismo nas ruas e pracas. Esta € uma condicéo
geral da cidade, mas que se agrava nos bairros, em funcdo da falta de pavimenta-
cao, calcadas e, nos casos mais graves, do esgoto a céu aberto. No entanto, aponta
que “o descaso € uma caracteristica do cidadao pelotense” que “deixa que a grama
cresca (...) e se queixam que a prefeitura tem que fazer.” Segundo a arquiteta, “o ci-
dadao pelotense ndo se apropria”, pois mesmo que tenha condicbes econdémicas

para fazer a sua parte, ndo o faz por questdes culturais.

Ja Zénia de Leon é enfatica ao afirmar que o problema de Pelotas &
“este povo mal educado” que ndo sabe cuidar da cidade. Porém, quem é “este po-
vo"? Para a escritora, sdo os “forasteiros” sem “amor pela cidade” que “sujam porque
tem quem limpe”. Por sua vez, Sérgio Oliveira pondera que o éxodo das cidades vi-
zinhas “influi nos costumes locais”. Esta atitude, que também se expressa na preo-
cupacao com o retorno dos camelds para o centro ou com a “influéncia externa” nos

“assuntos locais” através do Monumenta, demonstra uma atitude bairrista e conser-
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vadora, cujo objetivo parece ser o de atribuir os problemas da cidade as influéncias

do ambiente externo e as migracoes.

Por fim, Clayr Rochefort comenta os problemas de “infra-estrutura ur-
bana, saneamento e pavimentacao”, ressalvando que, quanto a captacdo de esgoto,
Pelotas ainda possui uma situacao privilegiada frente a outras cidades. Para Laure-
ano Bittencourt, “... o abandono do poder publico deixou os espacos publicos sem
controle”. Por sua vez, Carlos Alberto Santos comenta que “o espaco urbano, por ser

publico, vira um lixo”.

O segundo aspecto diz respeito ao que Gilcéia Bender qualificou de
“baixo astral”: uma atitude negativa, pessimista e resignada da populacéo pelotense,
que se acostumou a anos de estagnagdo econémica e que ndo enxerga, OU mesmo
desconhece, as qualidades da sua cidade. Assim, instalou-se na cultura da comuni-
dade a idéia de um lugar que ja foi prospero, mas que atualmente ndo possui as
condicOes necessarias para retomar o crescimento. Este sentimento, chamado pelo

sociélogo Domenico de Masi de “desalento generalizado”, € assim definido:

O desalento generalizado — aquele que antes chamamos de
idéia de ‘crise’ — ndo esta livre de consequiéncias danosas para quem
0 observa: quando um povo ou um grupo tem a sensacao de estar
em declinio acaba por acelerar o seu curso, pois perde a capacidade
de projetar e produzir o seu préprio futuro (2003, p.168).
Diluido entre os referentes nostalgia e conservadorismo propostos por
Valério Brittos, o negativismo (como preferimos nomea-lo) constitui-se, assim, como

mais um referente cultural da cidade. Alguns depoimentos esclarecem melhor essa

condigao:
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Pelotas tem uma coisa negativa muito forte, muito grande
que foi instalada aqui dentro, que a gente custa a se desvencilhar em
qualquer area, ela néo é direcionada para uma area, ela é direciona-
da para tudo, depende do que tu estas fazendo... ai as pessoas vém
e dizem: ndo vai dar certo, isso depende disso, depende daquilo, en-
tdo a gente esta sempre naquele ‘redondinho’ negativo (Gilcéia Ben-
der)

Pelotas ndo se conhece, ndo sabe tudo o que tem (...) eu a-
cho que o pelotense ndo tem essa boa percepcao de tudo que é Pe-
lotas (Marcelo Terra)

Hoje as pessoas em Pelotas sdo negativas, e eu acho que
elas cultivaram, ndo sei por onde, esse pensamento (...) se alguém
vai fazer alguma coisa aqui, tem quinhentos para dizer que néo vai
dar certo. Tem um problema, falam, falam aqui, falam no jornal, falam
no radio, mas ninguém faz alguma coisa obijetiva (...) entdo eu sinto
um negativismo geral na cidade, que é fixo, ja teve, melhorou um
pouquinho e agora tem um desanimo, parece que a cidade desistiu

dela (Carmem Roig)

Eu acho que o que atrasa a cidade, o que é ruim, o que é
negativo, é que a gente vende mal a cidade, quem mora aqui me-
nospreza a cidade (...) entdo, o nosso problema é esse, nada da cer-
to, é ‘la tinha, & tinha’; € uma cultura local, aqui as criancas ja nas-
cem assim, € uma cultura da comunidade (...) nés ndo acreditamos

em noés (Michele Lima)

... talvez fosse necessario um comportamento geral e médio
(ou seja, da média da populacdo) mais combativo, menos conforma-
do. Por um lado a tradicao é identitaria para a cidade como um todo,
por outro, essa tradicdo oblitera mudancas que sdo necessarias

(Francisca Michelon)

... € uma cidade que ndo se enxerga bem, para algumas coi-
sas é uma cidade que tem uma auto-estima elevada demais, na mé-
dia é uma auto-estima muito baixa... (...) incomoda ver como a cidade
tem dificuldade de analisar as oportunidades de desenvolvimento e

de seguir... (Fabio Serqueira)
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E Importante ressaltar que a preocupac¢do com a atitude negativa do peloten-
se é mais forte em uma parcela da amostra pesquisada, que por sua trajetéria pes-
soal e profissional, teve um contato maior com outras localidades, desenvolvendo a
possibilidade de estabelecer comparac6es com outros centros urbanos. Sao tambéem
essas pessoas que conseguem vislumbrar uma série de qualidades na cidade, e que
por esse motivo, consideram a atitude apatica de seus conterraneos como um forte
entrave ao desenvolvimento. Por exemplo, Michele Lima comenta a chegada de
grandes empresas como McDonald's, Habib's e Wal-Mart como um sintoma “de al-
guma potencialidade que eles estdo vendo e nds ndo”. Ja para Vitor Ramil, os pro-
blemas da cidade sao o latifindio, o empresariado conservador, as relacdes de tra-

balho arcaicas e a classe politica, que trabalha apenas em beneficio préprio.

Se a decadéncia econémica da regido, acelerada a partir da década de 30 do
século passado, € a principal razdo para a baixa auto-estima do cidadao pelotense,
a dificuldade em alterar esse quadro pode ter origens mais remotas. Carmem Roig e
Francisca Michelon identificam no 6cio dos tempos das charqueadas a semente de
uma atitude acomodada e pouco empreendedora do pelotense, que aliada ao seu
conservadorismo, produz um bloqueio ao desenvolvimento. Assim, ao invés de en-
frentar os seus graves problemas, os pelotenses procuram culpados externos para a
decadéncia, ndo assumindo a sua parcela de responsabilidade pela cidade. O des-
caso com 0 espaco publico, portanto, influencia e é influenciado por essa atitude

pessimista e imobilizadora.

O terceiro aspecto, ja esbocado anteriormente, refere-se ao desempre-
go, a pobreza e a miséria. Centro econémico de uma regido com cerca de um milhao
de habitantes, Pelotas atraiu muitos habitantes das cidades vizinhas e do campo,

mesmo experimentando sucessivas crises econdmicas. Esse novo contingente de
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trabalhadores, sem oportunidades dignas de emprego e moradia, acabou por inchar
a periferia da cidade, agravando os problemas de seguranca e infra-estrutura, que
se refletem, por sua vez, no espaco publico e na forma como os cidadaos enxergam

a sua cidade.

Para Aldo Melo, mesmo para os profissionais mais qualificados as o-
portunidades sao reduzidas: “... normalmente os salarios sdo achatados, ndo exis-
tem grandes possibilidades de trabalho fora do setor publico e das universidades...”.
Ja o secretario Marcelo Terra reclama da dificuldade em angariar recursos para o-
bras paisagisticas, como a proposta de fazer uma rede elétrica subterranea no cen-
tro historico. Esses investimentos ndo conseguem ser viabilizados porque a cidade
possui um enorme contingente de pessoas sem acesso a infra-estrutura basica, que

acabam sendo o foco prioritario do orcamento municipal.

Porém, se o passado produziu o Ocio, produziu também histéria e pa-
triménio, considerados como diferenciais da cidade. O pelotense possui orgulho de
viver em uma cidade que “tem historia”, expressa nas ruas, nos prédios, nas institui-
cOes centenérias (Teatro Sete de Abril, Mercado Publico, Biblioteca, Santa Casa) e
naquilo que é imaterial, como os habitos culturais e sociais e as centenarias receitas
dos doces. Esse imaginario povoa ndo sé a mente dos locais, mas também dos es-
tudantes que vem para Pelotas, e que sonham em formar-se no Teatro Guarany e
comemorar a formatura com um baile em um dos clubes tradicionais. Nesse sentido,
a valorizacéo do patriménio, através do Programa Monumenta e da isencéo do IPTU
dos imdveis inventariados, é apontada como uma tendéncia que tem modificado a

paisagem local e estimulado uma mudanca na percepc¢ao da cidade.
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Outra caracteristica positiva remete a geografia e ao tracado urbano,
caracteristicas que fazem de Pelotas uma cidade plana, cujo tragcado ortogonal facili-
ta a orientacdo e convida ao deslocamento a pé ou ao uso de bicicletas. Além disso,
as aguas do municipio merecem destaque: a lagoa dos Patos e a praia do Laranjal,
ponto de convivio e lazer; o canal Sdo Gongalo; e o arroio Pelotas, que possui em

suas margens exemplares de centenarias charqueadas.

A regido colonial de Pelotas € mencionada como ponto positivo, mes-
mo que a populacado ainda ndo conheca todo o seu potencial. Para Gilcéia Bender, a
colénia de Pelotas esta “in natura”, ou seja, ndo possui as op¢des de conforto e hos-
pedagem encontrados, por exemplo, na serra gaucha, mas oferece a autenticidade
h& muito perdida na regido das horténsias. Para Gilcéia, “(em) Canela e Gramado
parece que foi tudo desenhado, ‘esticadinho’, nem a folhinha pode mexer para nao
sair mal na foto”, ao contrario da col6nia pelotense, que oferece recantos quase in-

tocados.

A combinacédo de uma tradicdo de viver em sociedade com a renova-
cao proporcionada pelo afluxo de estudantes que chegam todos os anos para estu-
dar nas universidades faz de Pelotas uma cidade em que a socialidade, tal como
apontada por Valério Brittos, seja um referencial importante. Um ponto positivo € o
“movimento”, ou seja, a variedade de opcdes culturais e gastronémicas que permi-
tem que as pessoas utilizem a rua, apreciem a arte, a vida noturna e as formas de
convivio em comunidade. Para Annie Fernandes, apesar do espaco publico mal cui-
dado, “Pelotas ndo é uma cidade bonita em termos de acabamento, mas € uma ci-
dade bonita de pessoas”. Afirma que o “charme” de Pelotas esta ndo sé nos predios,
mas no fato de que a cidade “tem vida”, as pessoas andam na rua, sentam na calca-

da, jogam futebol nas pracas.
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Para Aldo Melo, a cidade tem um carater “gregario”, as pessoas gos-
tam de se encontrar nos bares e conversar coisas “que nao sejam so de ganhar di-
nheiro”. Igor Simdes observa que existe na cidade um publico produtor e consumidor
de arte, e considera que este € um caminho para reverter a atual crise econdémica.
Sérgio Passos comenta sobre a “educacéo e cordialidade” nas relacdes, enquanto
Zénia de Leon menciona “a cultura do povo com uma tradicdo conhecida no Brasil
inteiro”. Carlos Alberto Santos aponta a qualidade de vida proporcionada pela varie-
dade de opcles culturais como cinemas, bares e restaurantes, similar a de cidades
de porte maior, porém sem os problemas de transito e seguranca encontrados nas

metrépoles.

N&o ha consenso quanto a melhora na imagem da cidade. No entanto,
uma parcela significativa dos entrevistados percebe um processo de mudanca em
curso, relacionado a uma nova forma de perceber o patrimonio, que se fortaleceu a
partir do inicio da década e que continua no presente. Essa nova forma de perceber
o “velho” como “antigo” esta diretamente relacionada a dois eventos: a instalacdo do
Programa Monumenta, em 2002, e a isen¢ao do IPTU dos imdveis inventariados, em

2005.

Para Joseane Almeida, o conceito de patrimoénio se alterou, pois se an-
tes era entendido como um problema passou a ser encarado como uma potenciali-
dade, na medida em que se criaram condi¢cdes para a sustentabilidade dos prédios
histéricos e sua transformacdo em atrativos turisticos. Carlos Alberto Santos percebe
gue houve um “momento critico” cerca de dez a quinze anos atras, quando o tom-
bamento de diversos imdveis provocou a revolta dos proprietarios, que tinham medo
até de perder a propriedade de suas casas. Nesse periodo, “... muita coisa foi demo-

lida, muita coisa foi descaracterizada, muita coisa foi estragada para ndo ser tomba-
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da”. Comenta que ndo soO a percepc¢ao dos proprietarios mudou como ha atualmente

a ocorréncia de um “falso histérico” na cidade:

Hoje eu vejo casas que comecam a receber ornamentos, es-
tatuas de Vénus de Milo, que comecam a se enfeitar para ter uma
harmonia com as outras construc¢des... eu acho muito fantastico esse
tipo de coisa...

Aldo Melo cita a retirada dos camelds do centro e a reforma do Calca-
dao como acbes que tornaram a cénica urbana mais atrativa do que quando da sua
chegada a cidade, em 1999. Aponta também a existéncia de um “efeito domind” de
renovacao dos prédios historicos pelo investimento privado. Nesse ponto, indica um

retorno ndo s6 econdmico, mas também de imagem das empresas que se engajam

nesse projeto:

... tradicionalmente o investidor privado, que ganhou dinheiro
derrubando prédio para construir, agora neste momento esta dando
dinheiro (...) ele esta botando a placa bem grande: 'estou preservan-
do a cidade’.

Mario Magalh&es aponta uma mudanga de mentalidade com relag&o ao
patriménio. Segundo o historiador havia, ha cerca de quinze anos, uma baixa auto-
estima quanto ao futuro, combinada a uma consciéncia de que o passado devia ser
deixado de lado, para que se pudesse progredir. Contudo, a interpretacéo que se faz
da cidade tem se tornado mais positiva, e o patriménio € visto, atualmente, como um
aliado ao desenvolvimento. Na mesma linha, Fabio Serqueira comenta que quando
chegou a Pelotas, em 1991, a preservacao estava “perdendo feio” da destruicao, e
que atualmente estd ganhando. A mudanca de percepcao dos turistas também cor-
robora esse fato: “... eu vejo pessoas que eu levei a Pelotas como palestrantes, ou

familiares, e voltam hoje e dizem: ‘Como a cidade mudou... "”. Marcelo Terra confir-

ma essa impressao: “... eles vém aqui e percebem que nés ndo somos bobos...".
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Responséavel direto por essa mudanca de postura frente ao patriménio,
o programa Monumenta é apontado como um instrumento de resgate da auto-estima
local. Para Gilcéia Bender, a cidade estd com uma aparéncia mais cuidada em fun-
cao das reformas nos prédios privados, gracas a isencéo do IPTU, e nos prédios pu-
blicos, via Monumenta. Considera que “se ndo fosse o0 Monumenta, esses casarios
ndo iam ter condicBes de sobrevivéncia”. Francisca Michelon situa a mudanc¢a “nos
altimos cinco anos, desde que o Monumenta foi aprovado”, ressalvando que a sua
observacdo se da de 1993 para ca. E Vitor Ramil ressalta a mudanca de mentalida-
de do setor publico no trato com o patriménio, do qual foi um dos principais destrui-
dores nas ultimas décadas, ao substitui-lo por novos prédios para abrigar bancos e

reparticoes.

Ja para Carmem Roig, coordenadora do programa em Pelotas, o Mo-
numenta € “referéncia para esse olhar novo da cidade”, pois o fato de ser um pro-
grama federal mostra a importancia do patrimoénio arquiteténico local ndo sé para

Pelotas, como para todo o Brasil:

“... alguém vem aqui e diz 'vocés sdo importantes para o Bra-

sil, entre 100 cidades vocés foram escolhidos para participar, vocés

tem um patriménio, vocés tem uma arquitetura Unica™.

Apesar de reconhecerem o Monumenta como uma iniciativa importan-
te, alguns entrevistados ndo acreditam que ele modifique estruturalmente a cidade.
Rosa Rolim de Moura entende que a imagem da cidade permanece a mesma, pois
ainda prevalecem, no cenario urbano, as tipologias construtivas do passado. Consi-
dera a perda de qualidade do espaco publico como um aspecto que piorou a ima-
gem da cidade como um todo. Annie Fernandes considera que a arquitetura esta

mais pobre e que 0 espaco publico estd mais mal cuidado. Fazendo uma reflexao
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mais ampliada no tempo, Clayr Rochefort observa que a imagem da cidade sofreu

um abalo de 1940 para ca.

Segundo alguns depoentes, o programa possui falhas de escopo e co-
municacdo. Na opinido de Fabio Serqueira, 0 Monumenta deu énfase excessiva ao
patrimdnio arquiteténico, deixando em segundo plano aspectos relativos a memoria
e a cultura da cidade, como o resgate da histéria do Grande Hotel. Além disso, fa-
Ihou em prestar contas a cidade sobre as modificacées que estdo em andamento na
Praca Coronel Pedro Osoério. Ja Nélson Nobre lamenta as “influéncias externas” que
foram necesséarias para o andamento das obras do programa, que acusa de nao
respeitar o patriménio verde, o calcamento e 0 posteamento originais da praca, sen-
do positivo apenas pelo “aporte de verbas”. Por sua vez, Maria Angélica Nogueira

afirma desconhecer o andamento do programa.

O patrimbnio construido € a imagem mais forte da cidade na opinido
dos entrevistados, e a referéncia visual mais presente € a Praca Coronel Pedro Os6-
ro e o seu entorno. Rosa Rolim de Moura define a Praca como “a cidade”, pois re-
presenta uma sintese historica, cultural e econémica da urbe: os prédios coloniais do
inicio do século XIX, posteriormente transformados em neoclassicos; alguns dos
primeiros edificios em altura, posteriores a 1950; a “ruina” (edificio inacabado ao la-
do da biblioteca); a memaria, um tanto esquecida, do pelourinho; os simbolos de po-
der e cultura (bancos, prefeitura, teatro, biblioteca) e também os simbolos de degra-

dacéao (prostitutas).

Para Mario Magalhaes, o chafariz da praca é “o centro da praca central
da cidade”. Na opinido de Clayr Rochefort, o centro histérico “a partir do centro da

Praca Coronel Pedro Osério, com o chafariz que veio da Franca, os prédios...” é a
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representacdo mais fiel de Pelotas. Carlos Alberto Santos aponta o entorno da praca
como a imagem referencial da cidade, por seu valor estético e histérico, e por possu-
ir as construcdes mais requintadas “... desse periodo que foi o grande barato de Pe-

lotas e que é resultado da questdo das charqueadas”.

A Praca Coronel Pedro Osdrio vai se configurando, dessa forma, como
“0 centro do centro”, ou seja, como o coracdo da cidade do imaginario, cujos limites
ja foram descritos. A propria polémica quanto as intervencées do Monumenta em
seu interior prova a sua importancia no imaginario local. E embora algumas referén-
cias situem-se sobre prédios no seu entorno (Grande Hotel, Secretaria de Financas,
prefeitura, casarbes) ou nas proximidades (Mercado Publico, Teatro Guarany),
mesmo as imagens mais metaforicas e poéticas poderiam ter a praca e o seu entor-

Nno como cenario, o que reforca o seu poder de representacao:

... aimagem da cidade de Pelotas (...) seria a de uma mulher
sentada num banco da Praca Coronel Pedro Osorio, ornada, extre-
mamente ornada, s6 que com a roupa extremamente puida (lgor Si-

mdes)

Eu acho que eu escolheria uma imagem polémica que é um
ledo que tem no chafariz, um ledo que tem nas luminarias do chafariz
que é uma coisa de garra, de forca, a gente precisa ter muita forca,
ter muita vontade para que as coisas acontecam aqui (...) e por tudo
0 que ela foi, que essa cidade foi de maravilhosa, que eu quero ndo

perder a cren¢a de que ela possa voltar a ser (Carmem Roig)

Algum casardo com escaiolas, ladrilhos hidraulicos, clarabéi-
a, altas janelas etc., diante do qual, sobre um calcamento de parale-
lepipedos regulares, desfilasse um bloco burlesco. A elite deixou a
arquitetura. O povéo, a cultura (Vitor Ramil)

A Atenas do Rio Grande e sua praca principal sdo, portanto, os referen-

tes visuais mais presentes na memoria do grupo pesquisado. O seu papel como
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ponto de referéncia (de acordo com Lynch), seu destaque na histéria da cidade (re-
metendo a Rykwert), e a combinacéo de usos diversos (conforme Jacobs) fazem da

Praca Coronel Pedro Osoério e 0 seu entorno um simbolo de toda a comunidade.

Certamente, a incorporacdo de outros estratos da populacdo a pesqui-
sa provocaria 0 surgimento de novos referentes, como o Calcaddo ou a feira da A-
venida Bento Goncalves. No entanto, a verdadeira Satolep esta representada, nas
falas do grupo pesquisado, ndo na forma de um prédio ou praca, mas no movimento
da cidade contemporanea, na sua vida cultural e universitaria, na agitacao dos bares
e restaurantes, que podem inclusive habitar um espaco fisico identificado com a A-

tenas do Rio Grande.

A imagem do doce é, no entanto, a principal representacdo que vém
sendo construida fora dos limites do municipio. Alguns entrevistados citaram que “la
fora” as pessoas se referem a Pelotas como a cidade do doce, e que essa imagem
vem substituindo até representacdes estereotipadas, como a de “cidade dos gays”. A
Cidade do Doce €, portanto, a face externa da Atenas do Rio Grande, da qual ndo

deixa de ser um complemento.

Por fim, a cidade, como organismo vivo, esta sempre sujeita as influén-
cias internas e externas que reposicionam a sua percepcado na mente das pessoas.
A recente filmagem da minissérie A Casa das Sete Mulheres na Charqueada Sé&o
Joao colocou Pelotas na rota do turismo historico, ao mostrar o seu papel de relevo
na Revolucao Farroupilha. E mais recentemente, o sucesso do grupo circense Tholl
vem ajudando a divulgar Pelotas em nivel nacional. Como imagem de Satolep, tor-

na-se um candidato a novo simbolo da cidade no século XXI.
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CONCLUSOES

Quando iniciamos este estudo, buscavamos, um tanto ingenuamente,
definir “a” imagem da cidade de Pelotas, seja através de um elemento do cenério lo-
cal (rua, prédio, praca ou acidente geogréfico), seja através de algum traco ou frag-
mento que se revelasse constante no imaginario dos seus habitantes (um elemento
construtivo, um aspecto do clima etc.). No decorrer do trabalho, percebemos a total
impossibilidade de sintetizar em uma s6 imagem o que uma cidade representa aos
olhos dos seus moradores e daqueles que a utilizam. E, se porventura, um simbolo
gréafico é designado para representa-la, o fara sempre de uma forma parcial, e tanto
melhor serd o seu desempenho quanto menor a sua pretensdo em representar a ci-

dade como um todo coeso e homogéneo.

No entanto, pensamos ter contribuido para apontar os principais aspec-
tos da identidade visual da cidade e a forma como esses referentes se entrelagam,
assim como as influéncias do ambiente interno e externo sobre elas. E como a cida-
de sempre sera objeto de representacdes, sejam imagéticas ou textuais, esperamos

gue esse estudo colabore na tomada de decisdes por parte daqueles que tem a (ar-

102



dua) tarefa de articular palavra e imagem e oferecer aos leitores um traco represen-

tativo da cidade de Pelotas.

De acordo com a hipotese levantada no inicio dessa pesquisa, ha re-
almente uma alteracdo em curso na forma como os cidaddos enxergam a cidade.
Essa alteracdo, no entanto, ndo é percebida da mesma forma por todos: embora a
grande maioria dos entrevistados enxergue uma mudanc¢a positiva na imagem da
cidade, uma parcela ndo vé nessa mudanca uma intervencao estrutural no seu coti-

diano, que possa provocar as mudancas de ordem econdmica e social necessarias.

Quanto ao Programa Monumenta, em que pese 0 seu papel de prota-
gonista na renovagao urbana ora em curso, ndo funcionaria como uma iniciativa iso-
lada: ao contrario, foi através de uma consciéncia preservacionista em processo de
amadurecimento (que proporcionou, entre outras acdes, o tombamento do Teatro
Sete de Abril), combinada com a acéo efetiva da administracdo publica no sentido
de dar sustentabilidade ao patriménio arquiteténico (através da lei 5146), que a res-
tauracao dos predios historicos (iniciada, estrategicamente, na Praca Coronel Pedro
Osorio) ganhou vulto, e através da iniciativa privada, esta sendo ampliada para toda
a area central da cidade. O que o programa fez, inegavelmente, foi agir sobre a
combalida auto-estima do cidadao pelotense, e os efeitos dessa revalorizacdo ainda

se fardo sentir por muitos anos.

Este trabalho propés uma reflexdo. Muitos seriam ainda os caminhos a
percorrer na tentativa de desvendar a identidade visual da cidade e a sua influéncia
para o cotidiano dos cidadaos. Dentre elas, poderiamos propor a ampliacdo da a-
mostra pesquisada, com énfase na percepcao de cidadaos das classes C e D e que

vivem nos bairros; ou comparar o desenvolvimento econémico e a captacao de in-
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vestimentos e turistas em diferentes cidades com a percepc¢édo dos seus habitantes
guanto a imagem da urbe. De qualquer forma, buscamos um instantaneo, nunca de-
finitivo, do panorama de Pelotas no inicio do século XXI e da influéncia que as mu-
dancas em curso possuem para a imagem da cidade atual e para a promocéao da ci-

dade do futuro.

Ha sempre uma cidade imaginada dentro da cidade real, e por mais
gue os limites da aglomeracao urbana se expandam, ha sempre um nucleo (ou va-
rios) que contém aqueles atributos com os quais a populacéo se identifica e que tor-
nam o local diferente dos demais. Isso € o que faz cada cidade Unica. O grande de-
safio parece ser conciliar o novo e o antigo, admitindo o legado histérico ndo como

um entrave, mas como um aliado na promoc¢éao do desenvolvimento.

104



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

3° Plano Diretor: um Presente Obrigatdrio. Diario Popular, Pelotas, 7 de julho de

2005. Caderno Pelotas 193 anos.

ABC da ADG — GLOSSARIO DE TERMOS E VERBETES UTILIZADOS EM DESIGN

GRAFICO. So Paulo: Associagédo dos Designers Gréficos, 1998.

ANHOLT, Simon. Nation-brands and the value of provenance. In: MORGAN, Nigel,
PRITCHARD, Annette; PRIDE, Roger. Destination branding: creating the unique

destination proposition. Oxford: Elsevier Butterworth Heinemann, 2004. 2. ed.

ARRIADA, Eduardo. Pelotas — génese e desenvolvimento urbano. Pelotas: Arma-

zém Literario, 1994.

AZEVEDO, Laura Novo de. Patrimdnio arquitetdonico X qualidade visual do cena-
rio urbano : um caso para avaliagdo de preferéncias em Pelotas/RS. Porto Ale-
gre: UFRGS, 2000. Dissertacao (Mestrado em Planejamento Urbano e Regional) —
Faculdade de Arquitetura, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre,

2000.

105



BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999.

BRITTOS, Valério Cruz. Recepcédo e TV a cabo: a forca da cultura local. Sao Le-

opoldo: Editora UNISINOS, 2000.

BURKE, Peter. Testemunha ocular: histéria e imagem. Bauru: EDUSC, 2004.

BURUCUA, José Emilio. Historia y ambivalencia. Buenos Aires: Billos, 2006.

CARTER, James. A sense of place: an interpretative handbook. Inverness:

Tourism and Enviroment Initiative, 2001.

COELHO NETO, José T. Moderno P6s Moderno. Sao Paulo: lluminuras, 1998.

DEBRAY, Régis. Vida e morte da imagem: uma histéria do olhar no ocidente.

Petrépolis: Vozes, 1993.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

ESTRADA, Maria Helena. Uma inversdo do olhar. Arc Design, Sao Paulo, n° 26, ju-

Iho/agosto 2002, p.16-23.

. De Marajo a Mocambique. Arc Design, S&o Paulo, n° 46, fevereiro de

2006, p.16-23.

GOBE, Marc. Experiéncias emocionais. Design To Branding, Sdo Paulo, n°1, p.12-

19, 2007. Disponivel em: <http://www.gad.com.br>. Acesso em: 14.julho de.2007.

GOMES, Luiz Vidal Negreiros. Desenhando: um panorama dos sistemas grafi-

c0sS. Santa Maria: Ed. UFSM, 1998.

106



GOMES FILHO, Joéo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. Sao

Paulo: Escrituras Editora, 2000.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A,

1999.

KLEIN, Naomi. Sem logo: atirania das marcas em um planeta vendido. Rio de

Janeiro: Record, 2004.

JACOBS, Jane. Morte e vida de grandes cidades. Sao Paulo: Martins Fontes,

2000.

LOPES NETO, Joao Simodes. Historia de Pelotas. Pelotas: Armazém Literario,

1994.

LYNCH, Kevin. A imagem da cidade. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

MAGALHAES, Mario Oso6rio. A Doce Histéria de Pelotas. In: BOSISIO, Arthur (co-
ord.). A docaria tradicional de Pelotas. Rio de Janeiro: Editora SENAC Nacional,

2003.

. Historia e tradicdes da cidade de Pelotas. Pelotas: Armazém Litera-

rio, 2005.

. Opuléncia e cultura na Provincia de Sdo Pedro do Rio Grande do
Sul: um estudo sobre a historia de Pelotas (1860-1890). Pelotas: EQUFPEL co-

edicao Livraria Mundial, 1993.

MASI, Domenico de. O futuro do trabalho: fadiga e 6cio na sociedade pés-

industrial. Rio de Janeiro: José Olympio, 2003.

107



MONUMENTA. Disponivel em: <www.monumenta.gov.br/monumenta> Acesso em:

07.setembro de.2004.

MORGAN, Nigel; PRITCHARD, Annette; PRIDE, Roger. Destination branding:
creating the unique destination proposition. Oxford: Elsevier Butterworth Heine-

mann, 2004. 2. ed.

MOURA, Rosa Maria Garcia Rolim de. Modernidade Pelotense, a Cidade e a Ar-
quitetura Possivel: 1940-1960. Porto Alegre: PUC-RS, 1998. Dissertacao (Mestra-
do em Historia do Brasil), Faculdade de Histéria, Pontificia Universidade Catdlica do

Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 1998.

MURTA, Stela Maris. GOODEY, Brian. Interpretacdo do patrimdnio para o turis-

mo sustentado: um guia. Belo Horizonte: SEBRAE/MG, 1995.

OLINS, Wally. Branding the nation: the historical context. In. MORGAN, Nigel;
PRITCHARD, Annette; PRIDE, Roger. Destination branding: creating the unique

destination proposition. Oxford: Elsevier Butterworth Heinemann, 2004. 2. ed.

PELOTAS. Prefeitura Municipal. Plano Diretor de Pelotas. Pelotas, 1967.

PESAVENTO, Sandra Jatahy. Historia e historia cultural. Belo Horizonte: Auténti-

ca, 2004.

. Imaginario social: leituras da cidade. Porto Alegre: UFRGS, 2004.

Informacéao oral.

. O imaginario da cidade: visdes literarias do urbano — Paris, Rio de

Janeiro, Porto Alegre. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2002.

108



PORTELLA, Adriana. A qualidade visual dos centros de comércio e a legibilida-
de dos anuncios comerciais. Porto Alegre: UFRGS, 2003. Dissertacao (Mestrado
em Planejamento Urbano e Regional) — Faculdade de Arquitetura, Universidade Fe-

deral do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2003.

RAMALHO E OLIVEIRA, Sandra. Imagem também se |é. Sdo Paulo: Edicbes Rosa-

ri, 2005.

RAMIL, Vitor. A estética do frio: conferéncia de Genebra. Porto Alegre: Satolep,

2004.

. A paixédo de V segundo ele proprio. Rio de janeiro: Som Livre/RBS

Discos, 1998. 1 compact disc.

RIBEIRO, Ricardo. Reciclar é Preciso. Diario Popular, Pelotas, p. 4-5, 19 de marco

de 2006. Caderno Estilo.

RYKWERT, Joseph. A seducdo do lugar: a historia e o futuro da cidade. Séo

Paulo: Martins Fontes, 2004.

SANTOS, Carlos Alberto Avila. Espelhos, mascaras, vitrines: estudo iconoldgico
de fachadas arquitetonicas — Pelotas 1870-1930. Porto Alegre: UFRGS, 1997.
Dissertacao (Mestrado em Artes Visuais) — Faculdade de Artes, Universidade Fede-

ral do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 1997.

STRUNCK, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso.

Rio de Janeiro: Rio Books, 2003.

109



WEIMER, Ginter. Origem e evolucéo das cidades rio-grandenses. Porto Alegre:

Livraria do Arquiteto, 2004.

110



ANEXO A



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM PLANEJAMENTO URBANO E REGIONAL

PESQUISA DE MESTRADO PARA DISSERTACAO
“DESENHANDO SATOLEP: A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE VISUAL DE PELOTAS
NO INICIO DO SECULO XXI”

Mestrando: Henrique Macedo Luzzardi

CARTA DE CESSAO

Autorizo o pesquisador e mestrando do curso de Pds-Graduag¢do em Planejamento Urbano e Regional —
PROPUR/UFRGS — Henrigque Luzzardi - a utilizar as informag¢des contidas nesta pesquisa em publicacdes,

seja por meio de artigos ou de producédo académica.

AsS.: Data: [ /2007.

Questionario de pesquisa

1)Descreva a sua formacao profissional e as suas atividades atuais:

2)Es nascido(a) em Pelotas?

| Sim
O Nao

3) H& quanto tempo vives em Pelotas?

O Sempre vivi em Pelotas
O Mais de 20 anos

O Entre 10 e 20 anos

O Entre 5 e 10 anos

O Menos de 5 anos

4) Qual a sua lembranga mais remota relacionada a cidade?

5) Quais as caracteristicas negativas da cidade?

6) E as positivas?



7) O(A) Sr(a) acha que a imagem da cidade mudou nos Gltimos anos? Por qué?

8) Se tivesse que escolher uma imagem pararepresentar a cidade, qual seria e por qué?

9) Essa seria a imagem escolhida pela comunidade?

10) Conhece o Programa Monumenta?

11) Para o (a) Sr.(a), as acbdes do Programa Monumenta colaboram para a formacgéo de uma
determinada imagem da cidade? Se sim, em que medida?

12) Qual o papel do poder publico na formacgdo da imagem da cidade?

Nome Completo:

Idade: _ Sexo: ( )F( )M

Contato (opcional):

Nivel de escolaridade:

Analfabeto

Ensino fundamental
Ensino médio
Segundo grau
Graduacao:
Especializacéo:
Mestrado:
Doutorado:
Outro:

ooooooood

Andamento:
O Completo
O Incompleto



