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RESUMO

O trabalho apresenta uma analise dos cadernos de esportes dos principais jornais
do Rio Grande do Sul: Zero Hora e Correio do Povo. A fim de problematizar o pouco
espacgo que outros esportes, além do futebol, ganham nas editorias, realiza-se uma
analise de conteudo do que foi publicado sobre esportes durante o0 més de abril de
2015. Como objeto de estudo, o futsal € comparado com o futebol de campo para
exemplificar a diferenca no tratamento dos dois esportes. Conclui-se que ha dentro
das editorias uma classificagdo de importancia de cada esporte, onde o futebol é
superior e 0s outros sdo publicados conforme certos critérios desenvolvidos também
nesta analise. Formam-se assim, divisbes dos esportes dentro do Jornalismo
Esportivo que se pratica no Estado.

Palavras-Chave: Jornalismo Esportivo. Futsal. Futebol. Zero Hora. Correio do Povo.
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1 INTRODUCAO

Esta monografia se propde a problematizar a questdo da futebolizacdo do
Jornalismo Esportivo brasileiro. A partir da analise dos jornais Correio do Povo e
Zero Hora, pretende-se enumerar e perceber estatisticamente a diferenca da
cobertura do futebol para os outros esportes como o futsal, que apesar de ser
amplamente praticado no pais, ndo recebe o mesmo tratamento midiatico. Entende-
se que o futebol por ter grande importancia econémica e do mercado publicitario,
detém a maior atencdo da imprensa esportiva do pais.

O futebol é o esporte mais difundido no Pais desde o inicio do século XX. Sua
cobertura passou a ser muito importante do ponto de vista comercial dos jornais.
Antigamente, com uma abordagem mais voltada para o literario, os grandes atletas
foram ganhando o status de mitos, de herdis nacionais, a partir de suas atuacdes
nos gramados. Nao demorou muito para o esporte se tornar paixao nacional.

No entanto, com o passar do tempo os jornais foram deixando a desejar nos
assuntos referentes a outros esportes, tendo em vista o potencial de publico que o
futebol atraia. Esportes como basquete, volei, remo, entre outros, ja tiveram seus
nomes melhor divulgados pela midia nacional. O quadro que se percebe atualmente,
voltando mais especificamente para a midia tradicional gaucha, € de jornais que
realizam suas coberturas de maneira completa somente quando o assunto é o
futebol. Aos demais, restam espacos para pequenas matérias ou notas, exceto em
casos especificos que serdo desdobrados ao longo do trabalho que podem adquirir
um melhor tratamento.

E natural que os jornais, tenham maior interesse em publicar o que mais
atraia o publico. O questionamento que se faz é: até que ponto o publico realmente
ndo lé sobre outros esportes porque ndo |he agrada ou porque ndo lhe é
apresentado? De qualquer forma, o cendrio que temos atualmente € este e ndo sera
facil de altera-lo. A midia publica o que est4 em alta, o alto rendimento, o alto nivel.
Se for outro esporte, que seja em nivel de mundial, olimpiada, decisdes nacionais
importantes. Caso contrario, ndo sera digno de matéria.

Os dois veiculos estudados deixam claros os seus critérios editoriais. Sera
possivel ver ao longo da andlise que se pretende fazer dos jornais durante todo o
més de abril, 0 que interessa ou ndo para ser publicado do ponto de vista editorial de

cada um deles. Cada veiculo tém suas especificidades, contudo de modo geral,
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assemelham-se entre si. A Zero Hora tem a vantagem de possuir mais espaco no
caderno de esportes e com isso consegue abordar de maneira um pouco mais
ampla que o Correio do Povo.

Na monografia montar-se-4& um quadro para que Se possa comparar 0S
jornais e enumerar também, dentro dos proprios jornais, quantas vezes aparecem
cada um dos esportes, bem como quais sdo os esportes preferenciais de cada
editoria. Além disso, o estudo devera apontar de que forma foram feitas as
coberturas, 0 que fez com gue esses esportes fossem publicados, além do futebol.

No primeiro capitulo sera refletido sobre jornalismo de forma mais abrangente
e de forma mais especifica o Jornalismo Esportivo. E importante indicar ao leitor
teorias basicas do jornalismo para melhor compreensdo da analise que vira na
sequéncia. Nocdes teodricas fundamentais como critérios de noticiabilidade, funcéo
do jornalista, trato com a fonte, selecdo das informacdes, entre outros, sdo regras
gerais que se atribuem também a editoria de esportes. Quanto ao Jornalismo
Esportivo, ha um pouco da sua histéria no Brasil, como surgiu, de que maneira foi
tomando os jornais do pais, como eram as cronicas esportivas, bem como quando o
futebol passou a aderir as paginas e, consequentemente a preferéncia do leitor
brasileiro.

Por meio de leitura de tedricos tanto de comunicagcdo quanto de especialistas
da area do esporte nos meios de comunicacdo, sera possivel discorrer e definir
alguns conceitos importantes para o trabalho. Particularidades do jornalista de
esportes também precisam ser compreendidas, conhecimentos que tornam o
profissional preparado para trabalhar no ramo e que vao além de um conhecimento
geral de esportes ou de uma paixao inata pelo assunto. No final, destaca-se um
espaco para falar da presenca da internet no Jornalismo Esportivo e quais
alteracbes que esse fendmeno ocasionou nas editorias. Algumas imagens também
serao ser utilizadas para exemplificar o que esta sendo escrito.

No segundo capitulo, apresenta-se ao leitor um pouco da histéria do futsal,
esporte que serd tomado mais adiante como objeto que justifica o estudo. Como
surgiu o esporte no pais, as primeiras federacbes estaduais, as disputas
internacionais pelo seu controle, entre outros assuntos deverdo ser abordados neste
capitulo. Importante o leitor tomar conhecimento do quanto o esporte conta adeptos
no Pais e a quantidade de publico que se interessa por sua cobertura que é, de fato,

escassa na midia tradicional.
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O futsal sera escolhido como objeto de estudo. O fato que motiva esta
escolha é a notéria diferenca que se pode perceber de divulgacdo e de tratamento
midiatico entre o futebol praticado nos campos e a sua modalidade desenvolvida nas
quadras. O capitulo 2 também explicard como funciona a Liga Nacional de Futsal,
quais times que participam da competi¢cdo, regulamento, historico dos campedes,
entre outras informacgfes. O desempenho dos gauchos desde que o campeonato foi
criado sera levado em consideracado. A Liga Nacional € principal torneio de clubes do
Pais, e teve seu inicio no més em que foi feito o estudo.

O terceiro capitulo utiliza-se para apresentar os dois jornais analisados: Zero
Hora e Correio do Povo. Sera contada a histéria dos jornais que sdo o0s principais
informativos impressos do Rio Grande do Sul. O Correio do Povo, o mais antigo
deles, que fez com que mudasse a maneira de se praticar o jornalismo no nosso
estado. Um jornal com pensamento empresarial, sem funcéo estritamente politica,
ou religiosa, o pioneiro na ideia de difundir um jornalismo isento, imparcial, esse foi 0
discurso que fez com que o diario da familia Caldas Junior se tornasse rapidamente
o mais lido pelos gauchos.

Mais tarde, o surgimento do jornal da Rede Brasil Sul de Comunicac¢ao, mais
uma vez inovou o jornalismo e tomou a ponta, alguns anos depois, ho niumero de
leitores. Os dois, apesar do surgimento de muitos veiculos concorrentes impressos e
onlines, sdo até hoje referéncia e seus cadernos esportivos forneceram o material
necessario para a analise. De certa forma, podemos a partir de Zero Hora e Correio
do Povo resumir e entender o jornalismo esportivo feito no Rio Grande do Sul. Cada
um conta com as suas particularidades distintas, porém com um pensamento
empresarial e de mercado semelhantes.

O quarto capitulo trata de explicar o percurso metodoldgico. A partir da leitura
de BARDIN (1977), sera possivel adotar como metodologia a analise de contetdo.
Este € o método que melhor se enquadra na intencdo de estudar os jornais ja
citados e suas coberturas. No capitulo sera esclarecido o processo da pesquisa e de
gue forma chegamos a conclusdo de quais jornais pesquisar, de que maneira
classificar, enumerar, apresenta como foi o caminho percorrido pelo estudo.
Entrevistas também serdo utilizadas para acrescentar ao trabalho de analise do
conteudo.

Por fim, o quinto capitulo serd o da andlise. Nesta parte classifica-se 0s

conteudos dos jornais Correio do Povo e Zero Hora de trés maneiras: matéria, nota
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e coluna. Contabilizar4 quais esportes apareceram nos jornais e de que maneira
foram trabalhados pelas editorias. A andlise permite numerar 0s esportes e
classificar suas importancias nos respectivos veiculos diarios. Dando énfase para o
futsal, que pretende-se usar como objeto, pode-se entender porque ele tdo pouco foi
divulgado e, nos momentos em que apareceu, qual foi sua abordagem e o critério de
noticiabilidade ao qual se enquadrou para merecer um espaco na editoria. Nao sé
o futsal, outros esportes, também poderao ser classificados e compreendidos, tais
como: volei, basquete, ciclismo, atletismo, ténis, automobilismo, turfe, entre outros.

Ainda neste capitulo de analise, duas entrevistas deverdo compor para
justificar o estudo. Para a reflexdo do presente trabalho pretende-se conversar com
o editor-chefe do esporte da Zero Hora, o jornalista Diego Aradjo e com responsavel
pelo mesmo setor no jornal Correio do Povo, o jornalista Hiltor Mombach. As
entrevistas serdo esclarecedoras para confirmar o que a andlise do contedado dos
jornais ir4 apresentar. Além de justificar a analise, as entrevistas serdo essenciais
para aproximar o leitor e fazer com que ele perceba com maior clareza algumas
regras basicas que as editorias adotam em suas respectivas redacoes.

Uma constatacao que se pretende confirmar com o estudo: O futebol sempre
sera destacado. Qualquer acontecimento dentro do futebol de campo vai ter espaco
nos jornais impressos, principalmente e especificamente no caso do Rio Grande do
Sul, quando diz respeito a dupla formada pelos clubes de maior torcida no Estado —
Grémio e Internacional. O futebol € o Unico esporte e Internacional e Grémio sdo 0s
anicos clubes (no caso dos jornais tomados no estudo), que merecem atencao
diaria, cobertura no local, sendo preciso viajar ou ndo. As empresas ndo medem
esforcos fisicos ou financeiros para se fazer presentes e manter o publico sempre a
par do que acontece no cotidiano destes clubes.

No entanto, 0 que precisa acontecer nos outros esportes para que sejam
abordados? O que faz do futsal, por exemplo, menos importante? O que acontece
com o vOlei, com o surfe, entre outros esportes que em alguns momentos ganham
um pouco mais de espago e em outros ndo tém nem seus nomes citados?

Esse cenario do Jornalismo Esportivo atualmente existente no nosso estado é
gue serao abordados ao longo do estudo que tem o futsal como objeto para analise.
Estas e outras questdes em torno do assunto poderdo ser trabalhadas e
respondidas. A intengcdo é esclarecer ao leitor quais sdo os fatores que montaram

esse quadro que se vé atualmente no Jornalismo Esportivo Brasileiro, bem como a
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saida pra que se possa reverter esta situacao e fazer com que as editorias atuem de
maneira mais abrangente e mais especializada, da mesma forma como se observa

em outros setores do jornalismo.
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2 JORNALISMO: TEORIAS E ESPECIALIZAQAO
2.1 Teorias do Jornalismo

O Jornalismo Esportivo como pratica social € uma atividade que exige do seu
profissional uma série de deveres e de responsabilidade com o seu publico. Regras
primarias do trabalho do jornalista ndo podem ser deixadas de lado especialmente
na suas particularidades, no entanto, devemos primeiramente salientar aquilo que é
comum a todos.

O leitor/ouvinte/espectador, no papel de consumidor de noticias, mantém
em relacdo ao jornalismo uma atitude de confianga, similar & dos outros
sistemas peritos, que pode ser dividida em trés momentos: 1) confianca
guanto a veracidade das informacdes relatadas; 2) confianca quanto a
justeza na selecéo e hierarquizacdo dos elementos importantes ao relato; 3)
confianga quanto a justeza na selecdo e hierarquizagédo das noticias diante
do estoque de "fatos" disponiveis. (MIGUEL, 1999, p.199)

Cabe entdo ao jornalista o dever de selecionar, hierarquizar e propagar a
informacdo. O que tem ou nédo valor-noticia. O papel de gatekeeper - o jornalista é
quem "agarra" a noticia e sabe como trabalhar com ela, selecionando, conferindo-as
seus respectivos graus de importancia e fazendo chegar ao receptor. Nelson
Traquina (2002) estabelece alguns desses valores que o jornalista deve levar em
consideracao para determinar a importancia de um fato. Segundo o autor, os fatores
ndo sdo imutaveis, eles vao variar de acordo com o contexto histérico em que se
encontram, localizag&o, cultura da sociedade em que se insere ou simplesmente por
uma estratégia empresarial do jornal, revista, do meio, enfim, em que o profissional

trabalha.

A politica editorial influencia a disposi¢cao dos recursos da organizagdo e a
propria existéncia de espacgos especificos dentro do produto jornalistico
através da sua politica de suplementos e sobretudo de rubricas. A criagédo
de espacos regulares, como suplementos e rubricas/secbes, tem
consequéncias diretas sobre o produto jornalistico de uma empresa, porque
a existéncia de espacos especificos sobre certos assuntos ou temas
estimula mais noticias sobre esses assuntos ou temas, dada a necessidade
do seu preenchimento. (TRAQUINA, 2002, p. 201 e 202).

Um exemplo claro que ocorre aqui no Rio Grande do Sul de estratégia
empresarial para valor-noticia, € o que podemos seguidamente observar no jornal
Zero Hora e nos produtos do Grupo RBS como um todo: a presenga de um gaucho

em algum acontecimento de propagac¢ao nacional ou internacional é sempre tomada
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com grande destaque. De modo geral, de acordo com TRAQUINA (2002), podemos
listar alguns critérios que sdo comuns a maioria dos meios jornalisticos.
Fatores como:

e Morte: a morte sempre atrai a presenca de jornalistas, quanto mais
impactante for o ocorrido, seja pelo falecimento de um famoso, ou por um
certo nivel de brutalidade, maior sera o valor da noticia;

¢ Notabilidade: qualidade de ser visivel, de ser tangivel.

e Quantidade: noticias que dizem respeito a grandes quantidades de pessoas
sao sempre tratadas de maneira particular pelos jornalistas;

e Inversdo: o que foge ao comum, ao cotidiano. O classico exemplo do
"homem que morde o cdo" ser noticia, do contrério, € irrelevante.

e Insdlito: € um ato improvavel, TRAQUINA (2002) da o exemplo do ladrdo que
entrega o carro roubado ao dono.

e Notoriedade: noticias de celebridades, ou locais muito famosos.

Entre outros fatores que dispensam comentarios como: a falha, o inesperado,
mega-acontecimentos, escandalos, proximidade. RODRIGUES (1988) define o que

ele chama de "acontecimento™:

Tudo aquilo irrompe na superficie lisa da histéria de entre uma
multiplicidade aleatéria de fatos virtuais. Pela sua natureza, o acontecimento
situa-se, portanto, algures na escala das probabilidades de ocorréncia,
sendo tanto mais imprevisivel quanto menos provavel for a sua realizac&o.
E por isso em fungéo da maior ou menor previsibilidade que um fato adquire
o0 estatuto de acontecimento pertinente do ponto de vista jornalistico.
(RODRIGUES, 1988, p.27).

Determinar 0 que é noticia, sempre mantendo o compromisso com a
veracidade, é um atributo do profissional. O trato com a fonte, a responsabilidade
com a sociedade. Muitas vezes a relacdo entre o jornalista e a fonte se da por uma
troca de interesses de ambas as partes. Tanto € importante para o jornalista divulgar
a noticia, quanto para a fonte. E preciso ter cuidado para ndo se deixar ser
ludibriado. Por isso a importancia da verificagéo, de ouvir "os dois lados", pesquisar.
N&o se pode tirar conclusdes tendo em vista apenas um viés da informacédo. Nao se
pode esquecer que a fonte também é audiéncia, temos compromisso com ela. Cabe
também ao leitor se perguntar ao ler uma determinada noticia. De onde vem esta
informacdo? Pode ou ndo ser fruto de algum interesse? "A noticia € uma

interpretacdo de um fato, mas a interpretagdo da noticia se faz melhor se nos
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perguntarmos a quem beneficia ou prejudica, como pista para averiguar quem pode
ser a verdadeira fonte" (GOMIS, 2004, p.106).

O jornalista é, portanto, uma espécie de "negociador" dentro deste campo de
interesses que envolve fonte, empresa, publico. Tracando um paralelo com o
Jornalismo Esportivo, € muito importante essa funcdo de mediador, sobretudo, num
setor de futebol, por exemplo, onde ha muitos interesses e muito poder econémico
envolvidos. "Fontes , meios e publico dependem um do outro e cooperam um com o
outro, mas sempre com uma certa dose de desconfianca em suas relacdes. Cada
um busca o seu interesse. (GOMIS, 2004, p. 107). Fonte de confianca é aquela ja
conhecida pelo jornalista, j& tendo atestado isto em momentos anteriores. Apenas
com a experiéncia profissional é que se pode estabelecer boas fontes. "Para poder
acreditar na fonte é preciso que esta prove a sua credibilidade. As melhores fontes
sdo aquelas que ja demonstraram a sua credibilidade e nas quais o jornalista pode
ter confianca" (TRAQUINA, 1993, p. 172).

Todas as praticas citadas até aqui (verificacdo, apuracdo, conhecimento da
fonte, entre outras), existem em funcdo do compromisso principal do profissional de
jornalismo: a verdade. O jornalista € um homem politico e presta um servico de
interesse e com importante funcdo social. Em sua carreira, ele constréi uma
credibilidade ao ponto que o publico pode ndo mais questiona-lo e toma como
verdade tudo o que é passado nos meios de comunicacdo. Conhecer essa
importancia é que faz o bom profissional. "A nocao do espaco publico permite situar
nao s6 a responsabilidade social e politica dos media, mas também a dos jornalistas
gue neles trabalham" (CORNU, 1999 p. 390).

Para concluir essa questdo sobre a verdade no jornalismo, CORNU (1999),
explica que s6 é informacado se for verdade. Fora da verdade ndo € noticia, muito
menos jornalismo. 1) Os media estao obrigados a verdade, 2) a verdade é o critério
normativo e critico da informacéao e 3) a informacao verdadeira é a forma legitima da
comunicacdo (CORNU, 1999. p.394. Citando HOFFE).

Os meios de comunicacdo, como instituicbes, ndo podem furtar-se a
exigéncia da verdade sem pdr em causa a sua propria razdo de ser. Uma
noticia que nao seja orientada para a verdade - nem que essa verdade seja
parcial e provisoria, e consciente de o ser - ndo sera informacéo. Pertence a
outra categoria, que releva da estratégia (...) ou da pura e simples trafulhice.
(CORNU, 1999 p. 394).
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2.2 O esporte no jornalismo

O esporte, antes chamado de jogo, acompanha a evolu¢cdo humana desde os
seus primérdios. Com a capacidade de reunir em uma mesma discussao e colocar
no mesmo nivel de conhecimento desde o analfabeto até o mais nobre intelectual.
Sem distingBes. O esporte é paixdo, é inato ao ser humano. O seu potencial para
reunir adeptos atravessa religides, fronteiras, divisdes politicas. ALCOBA (2005) usa
o0 exemplo de que se tiver 22 pessoas em um campo, de paises diferentes, culturas
diferentes, sem se conhecerem de maneira alguma. Basta entregar-lhes uma bola e
um arbitro que todos conseguirdo, de alguma maneira, dialogar. A natureza do
esporte estd ligada com a competicdo, quem pratica esporte esta sempre

competindo, sendo contra um adversario, estara desafiando a si proprio.

Ni siquiera la politica genera tal cifra de comentarios y conceptos diversos,
expressados por personas cuya educacion cultural va desde el analfabeto al
intelectual, com posturas radicales y bajo um aspecto que define la
popularidad del deporte, en el hecho de que um analfabeto se convierte em
sabio, superando em conocimiento de um determinado deporte al intelectual
mas ilustrado, quien, a su vez, ve reducida su sapiencia a la propia de um
tedrico analfabeto. (ALCOBA, 2005 p. 11)

O esporte parece tdo simples e natural que faz pensar que qualquer um
entende e pode discuti-lo. ALCOBA (2005), vai defini-lo: "Deporte es la actividad
fisica, individual o colectiva, practicada em forma competitiva". Ou seja, esporte é
competicdo. Muitas pessoas sdo contra justamente por esta caracteristica que
estimula intensas disputas e por vezes até violentas. No entanto, quem pensa assim
€ por desconhecimento do esporte. Fato é que ele atrai milhdes de pessoas no
mundo inteiro por toda a histéria da humanidade. Ndo ha como determinar um
momento de auge do esporte. Ele estd sempre em constante expansao e suas
milhares de modalidades contentam seres humanos de diferentes portes fisicos ou
capacidade intelectual.

Se desde o principio o esporte atraia milhares de praticantes e espectadores,
rapidamente conquistaram também a atencdo dos meios. Primeiro o jornal impresso,
posteriormente o radio, a televisdo. Enfim, hoje est4 nas mais diversas plataformas
midiaticas e é estrategicamente essencial para as empresas. (ALCOBA, 2005)

Os meios de comunicacdo tém grande importancia para a expansdo dos

esportes. Gradualmente os jogos foram sendo incluidos na agenda do jornalismo na
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medida que as empresas notavam o grande interesse publico que podiam gerar. 0
Jornalismo Esportivo foi assim surgindo.

ALCOBA (2005) conta que no principio ndo havia quem escrevesse
especificamente sobre esportes. Qualquer jornalista era destinado para cobrir.
Todavia, ao passo que foi ganhando importancia dentro dos jornais, se viu a
necessidade de criacdo desta editoria, bem como de cobertura especializada. Os
primeiros "jornalistas” de esporte, no final do século XIX e inicio do XX, eram ex-
atletas que contavam suas antigas experiéncias. O que chama atencéo neste caso,
€ que se passaram mais de cem anos e ainda ndo se tem, ou € escasso - pelo
menos no Brasil -, jornalistas com grande especializacao e o auxilio de ex-atletas é
recorrente nos veiculos de comunicacéao.

O Jornalismo Esportivo sempre foi visto com um certo preconceito pelas
demais editorias. No inicio do século XX, ainda nos primérdios do futebol trazido
pela Inglaterra, se dizia que o esporte ndo iria se fixar no pais. Até mesmo o remo,
gue era muito praticado por aqui, ndo ganhava destaque nos impressos brasileiros.
Em um periodo de instalagdo de um novo regime de governo - Republica - e até
mesmo de uma certa instabilidade deste regime, o que mais interessava o publico
ao qual se propunham os jornais era 0s assuntos politicos.

No entanto, ndo demorou muito para, especialmente no Rio de Janeiro, 0
futebol ganhar o gosto dos leitores e passar ter destaque nos diarios. O jornalismo
esportivo tem algo que eu considero uma patrticularidade. Ele trabalha também com
0 sentimento do leitor, com sua paixdo seja por esporte de maneira geral, seja por
futebol ou por um clube especificamente. A editoria de esportes tem sobre si uma
carga, uma cobranca, que muitas vezes nao se observa nos setores de economia,
policia, entre outros. Contraditério a isso estd que muitas vezes o primeiro emprego
do jornalista € no setor de esportes. Como se fora esse um ambiente de menos
compromisso, mais facil de cumprir as pautas.

Voltando a tracar uma linha histérica do Jornalismo Esportivo no Brasil, Paulo
Vinicius Coelho (2003), o PVC, conta que pouco se acreditava que as noticias

esportivas fossem capazes de tornarem-se manchetes.

Duvidar foi o esporte preferido até mesmo de gente experiente, que vivia de
escrever para os cadernos especializados, ja no meio do século XX. Jodo
Saldanha fez uma previséo no final dos anos 60, quando um aventureiro
resolveu langar ndo um caderno, mas uma revista inteiramente dedicada ao
futebol. Placar nunca sairia dos primeiros nimeros, imaginava Saldanha,
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gue prestou inestimaveis servigos ao esporte brasileiro. (COELHO, 2003, p.
8)

A partir da década de 1920, o futebol que j& se tornara esporte nacional,
adquire mais espaco nos jornais tradicionais. O Brasil que ha essa altura ja era
bicampe&o sulamericano e tinha o futebol como carro-chefe da editoria de esportes,
faltando alguns anos ainda para a primeira Copa do Mundo.

Antonio Alcoba (2005), também vai destacar a mudanca de pensamento das
empresas em relagdo a cobertura de esportes que ocorreu ndo s6 no Brasil, mas a

nivel mundial.

Conocida la importancia del deporte en todos los ambitos de la sociedade y
el atractivo que tiene entre la poblacibn mundial, la prensa decidi6
incorporar a sus paginas la actividad deportiva, por ser un género especifico
gue vendia periddicos e interesaba a la publicidade. El deporte no era como
algunos pensaban uma actividad banal, sino algo de lo que ya no puede
prescindir el ser humano y, en consequencia, los medios impresos.
(ALCOBA, 2005, p. 154 e 155)

O futebol se tornava a "paixdo nacional". A partir da década de 1940, os
irmaos Mario Filho e Nelson Rodrigues, colunistas do Jornal dos Sports, deram
maior visibilidade para o esporte na medida em que suas crbnicas dos jogos, que
eram mais obras poéticas, literarias, do que jornalisticas foram ganhando o publico.

Em suas colunas, os irméos descreviam o0s jogos sempre de forma a
magnificar e romantizar o espetaculo. Muitas vezes aumentando a dificuldade em
gue os gols eram marcados, exaltando a qualidade técnica de cada atleta e fazendo
com que o publico se sentisse cada vez mais atraido, cada vez mais idolatrando
seus jogadores e querendo ir aos estadios acompanhar as partidas.

Como nos trechos a seguir, Nelson Rodrigues exalta, na primeira, o futebol
brasileiro como um todo apds a vitéria da Copa do Mundo da Suécia em 1958. E, na

segunda, a figura do Pelé como o "Rei do Futebol":

Futebol é paixdol
“E, por isso, eu lhes digo que A primeira missa, de Portinari, é inexata.
Aqueles indios de biquine, o umbigo a mostra, ndo deviam estar na tela, ou
por outra: — podiam estar, mas de cal¢des, chuteiras e camisa amarela.”
Amigos, falemos ainda do Brasil. O triunfo, na Suécia, em 58, foi para nés
tdo importante como a Primeira Missa. Comegava o0 Brasil. Nés nos
inauguravamos. Tudo o que ficava para tras era o pré-Brasil. E basta
comparar. Até 58, o brasileiro ndo ganhava nem cuspe a distancia. O sujeito
dormia enrolado na derrota como num cobertor. Ninguém acreditava no
Brasil, nem o Brasil acreditava em si mesmo.

E, por isso, eu lhes digo que A Primeira Missa, de Portinari, é
inexata. Aqueles indios de biquine, o umbigo a mostra, ndo deviam estar na
tela, ou por outra: — podiam estar, mas de cal¢des, chuteiras e camisa
amarela. Lapso de Portinari ndo pbér o Feola, sem boné e contrito, com
aqueles perndes monumentais e aquela barriga tdo plastica. O principal
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papel do escrete de 58 foi o de profeta do grande Brasil." (...) (Futebol é
paixdo. Documento online)

25 de Margo de 1958
"Depois do jogo América x Santos, seria uma crime ndo fazer de Pelé o meu
personagem da semana. Grande figura, que o meu confrade Albert
Laurence chama de “o Domingos da Guia do ataque”. Examino a ficha de
Pelé e tomo um susto: — dezessete anos! Ha certas idades que sao
aberrantes, inverossimeis. Uma delas é a de Pelé. Eu, com mais de
guarenta, custo a crer que alguém possa ter dezessete anos, jamais. Pois
bem: — verdadeiro garoto, 0 meu personagem anda em campo com uma
dessas autoridades irresistiveis e fatais. Dir-se-ia um rei, ndo sei se Lear, se
imperador Jones, se etiope. Racionalmente perfeito, do seu peito parecem
pender mantos invisiveis. Em suma: — Ponham-no em qualquer rancho e
sua majestade dinéastica ha de ofuscar toda a corte em derredor’(...) O que
nés chamamos de realeza é, acima de todo, um estado de alma. E
Pelé leva sobre os demais jogadores uma vantagem consideravel: —
a de se sentir rei, da cabeca aos pés. Quando ele apanha a bola e
dribla um adversario, € como quem enxota, quem escorraga um
plebeu ignaro e piolhento. E 0 meu personagem tem uma tal
sensacdo de superioridade que ndo faz cerimbnias. Ja Ihe

perguntaram: — “Quem € o maior meia do mundo?”. Ele respondeu,
com a énfase das certeza eternas: — “Eu”. Insistiram: — “Qual é o
maior ponta do mundo?”. E Pelé: — “Eu”. Em outro qualquer, esse

desplante faria rir ou sorrir. Mas o fabuloso craque p&e no que diz
uma tal carga de convicgdo, que ninguém reage e todos passam a
admitir que ele seja, realmente, o maior de todas as posi¢coes. Nas
pontas, nas meias e no centro, ha de ser o mesmo, isto é, o
incomparavel Pelé"(...) (A primeira crénica do Nelson Rodrigues sobre
Pelé, documento online)

Segundo COELHO (2003), neste periodo de um jornalismo esportivo literario,
os idolos eram mais exaltados, eram elevados a categorias superiores aos demais
jogadores. O autor compara a jogadores como Romario e Ronaldo que também
foram os principais responsaveis pelos titulos das Copas de 1994 e 2002,
respectivamente, no entanto por viverem em uma época de jornalismo mais
concreto, realista, ndo tiveram o status de heréis epopeicos como muitos tinham nos
tempos de Pelé, Garrincha, Jairzinho, etc.

O Rio de Janeiro tornou-se o palco deste jornalismo romantico, os classicos
entre 0s quatro grandes times da cidade: Botafogo, Flamengo, Fluminense e Vasco
ganharam status de espetaculos pelas palavras dos cronistas. Com o tempo, o
romance foi dando lugar ao jornalismo puramente dito. A particularidade da editoria
de esportes € que em fungdo de lidar com uma paixao nacional, ela seja, talvez uma
das poucas, sendo a Unica editoria que permite aliar noticia com um certo aspecto
da literatura.

A nocao de realidade que o jornalismo esportivo carrega nos tempos atuais
torna a cobertura esportiva tdo brilhante quanto qualguer outra no
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jornalismo. O ponto-chave é que, muitas vezes, tal cobertura exige mais do
gue nocdo de realidade (...) Esse tipo de cobertura sempre misturou
emocao e realidade em proporgdes muitas vezes equivalentes. E possivel
fazer uma brilhante matéria de economia falando de futebol. (COELHO,
2003. p.22)

As empresas de comunicacao custaram a perceber a importancia da editoria
de esporte e incentivar a especializacdo de seus profissionais como faziam com

outras editorias: politica, economia, educacao, etc.

La argumentacion de los seudointelectuales del periodismo era la ya
expuesta: segun ellos, todo el mundo entiende de deporte, en tanto que sélo
uma minoria es capaz de comprender el embrollo em que gobernantes,
politicos y periodistas politblogos convierten la politica por los
enfrentamientos que la realidad social impone. Se situaba al deporte y a los
periodistas deportivos en la postura de materia e informadores de escassa
relevancia. Com esa mentalidad, el trabajo de los periodistas deportivos se
llevé a efecto con humildad al aparecer los periodistas de las otras ramas
como intocables. Eran especialistas de algo primordial para la buena
marcha del Estado. El deporte, sin embargo, no. Se lo catalogo
gratuitamente como assunto vulgar. (ALCOBA, 2005. p.65)

Com o tempo, as empresas foram percebendo que a editoria de esportes
também precisava ser tratada com maior atencdo e que cobrir esporte era mais
complexo do que pensavam. N&ao bastava falar, por exemplo, apenas quanto foi um
determinado jogo. Era preciso também comentar, debater, apresentar opiniées. Igual
como se fazia em politica ou economia. Dentro desta organizacdo, os periddicos
passaram a separar o setor de esportes, colocado em geral na parte final de cada
edicdo e com numero de paginas pré-determinadas.

O jornalista esportivo precisa de melhor especializacdo. Geralmente atraido
pela paixao por esporte, o profissional desta area ndo busca um conhecimento mais
amplo, que va além de sua modalidade preferida. O que acaba ocorrendo é os
jornalistas darem lugar a ex-atletas na funcdo de comentaristas. Infelizmente, apesar
destes atletas muitas vezes ndo terem conhecimento algum da pratica jornalistica,
tém uma melhor aceitacéo por parte do publico que prefere a credibilidade que este
comentarista passa por ja ter sido praticante.

O jornalista esportivo € a melhor fonte para a matéria. Ele € quem assiste ao
jogo e guem vai explicar para o publico. Por isso a importancia deste profissional ser

um perito no assunto.

Si el periodista assistente en la competicién donde se produce la noticia es
un especialista en el deporte que presencia, la podra juzgar com maior
objectividad que un profano. No obstante, ello no significa que su
objetividade sea total, devido a que, uma vez dada a conocer la noticia, el
periodista ofrecerd su opiniébn y ésta siempre lleva uma carga de
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subjetividade, que serd menor conforme a la preparacién que de la materia
podea el periodista. (ALCOBA, 2005. P.97)

Esportes como automobilismo, por exemplo, exigem do profissional que va
trabalhar em sua cobertura mais do que simplesmente conhecer as regras do
campeonato, ou as principais equipes e seus respectivos pilotos. E preciso dotar de
um conhecimento de motor, de pneus, do trabalho dos mecénicos, de como funciona
os bastidores, a relacdo do piloto com os técnicos. Isso é importante até mesmo
para na hora de narrar como foi uma corrida ou fazer uma entrevista com os pilotos.
Saber explicar o porqué de um piloto ter abandonado a prova, ou porque tal carro
rendeu mais com determinado pneu e em certa parte da pista. Pilotos como Nelson
Piquet ficaram famosos por destratar os jornalistas ao perceber que estes
profissionais ndo tinham nocao do esporte que estavam cobrindo. Piquet reclamava
gue muitas perguntas eram mal formuladas, desnecessérias. Paulo Vinicius Coelho
(2003), da outro exemplo dizendo que o ex-tenista Gustavo Kurten era outro que se
sentia incomodado com perguntas e reporteres despreparados.

No caso do futebol, acontece um fenédmeno diferente, mas que culmina em
um mesmo resultado. E a ideia de que “todo mundo entende de futebol”. O esporte
parece ser de um conhecimento inato - especialmente do brasileiro -, 0 que também
vai refletir em um mau jornalismo, pelo fato de o profissional se julgar um entendedor
e dispensar grandes estudos e aperfeicoamento. Isto explica porque também no
futebol acontece de os mais conhecidos comentaristas serem ex-jogadores.

Ainda assim, ha casos piores, de esportes bem menos valorizados pela midia
do que futebol ou o automobilismo. Esportes olimpicos em geral: atletismo,
ginastica, basquete, volei, entre outros, nos quais sdo bem mais raros encontrar
jornalistas especializados. Nestes casos, a cobertura pode ser feita até mesmo pelos
chamados reporteres de “variedades”.

Ainda se tem um pensamento de que Jornalismo Esportivo € Jornalismo de
“futebol”. E para onde se destinam as maiores coberturas, os principais
especialistas. E de se entender essa postura dos jornais, uma vez que é o esporte
em que se encontram as maiores cotas publicitarias, maior nimero de espectadores,
visibilidade dentro e fora do pais. E, como cita ALCOBA (2005), jornalismo € um
negocio.

El diario desportivo, no se olvide, es o forma parte de um negocio
periodistico, cuya principal funcion, como la de cualquier empresa
periodistica, no es lo que espuriamente se disse tener informada a la



24

opinion publica, sino obtener beneficios, ganhar dinero y cuanto mas, mejor.
Partiendo de esta premissa, se puede empezar a compreender sus
motivaciones informativas. (ALCOBA, 2005, p. 98)

Acontece um processo de "futebolizacdo do Jornalismo Esportivo", tudo que
se fala na editoria gira em torno do esporte. E complicado que o quadro se mude,

haja visto toda a divulgacao e o incentivo financeiro que possui o futebol.

N&o existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele se dedica a
transmitir informacdes de maneira geral, o especialista em generalidades.
Que se torna muitas vezes melhor quando é, de fato, conhecedor do
assunto especifico. Quando vira jornalista de basquete, vélei, de futebol, de
automobilismo, por vezes de ténis. Nunca de esportes.

O problema é que o mercado s6 permite a criacéo de jornalistas de futebol,
de automobilismo, por vezes de ténis. O que vale dizer que nao ha
jornalistas de basquete, de vélei, de atletismo, de judb etc. O que explica o
aparecimento de atletas como comentaristas sempre que € preciso
aprofundar-se em grande competicdo. O mercado ndo contempla quem
guer aventurar-se nessas areas especificas. Esse aventureiro podera ter
muito sucesso. Mas vai ter de brigar muito por mais por isso. (COELHO,
2003. p.37)

2.3 Jornalismo Esportivo na WEB

Com a chegada da internet e consigo toda essa revolugdo digital,
convergéncia dos meios, novas plataformas, assim como o jornalismo de modo
geral, o esportivo também vem tentando se adequar as novas tendéncias. A
principal caracteristica da internet dentro do jornalismo é a sua velocidade de
comunicagcdo. Se ela comunica melhor, had controvérsias, no entanto, quanto a
velocidade em que a informacéo passa a estar disponivel para o receptor, realmente
vem modificando a forma de trabalho nas reda¢bes. Em um primeiro momento,
conforme Paulo Vinicius Coelho (2003), muitos profissionais migraram para esta
nova plataforma. Promessas de grandes salarios, atrairam muitos jornalistas mas
que terminaram fazendo uma mé& escolha. A tendéncia do jornalismo de internet
acabou sendo por adotar novos profissionais, recém formados e mais "baratos" para
essas novas redacfes que se organizavam no pais. Além dessas redacdes recém
formadas, exclusivamente online, os tradicionais "jornaldées" também migraram para
a web, meio sem saber o que estavam fazendo, no inicio, a Unica certeza das
empresas era de que de alguma maneira 0 novo meio precisava ser explorado.

As paginas de esporte da internet desafiam e sugerem uma renovacgdo para
os tradicionais jornais impressos. A entrevista coletiva dada por um atleta depois do

treino, por exemplo, que antes era repercutida e discutida somente no outro dia no
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impresso - claro que comparando apenas a midia escrita, o rddio e a TV ja haviam
dado essa maior velocidade para a informacédo -, hoje j& se vé matérias no minuto
seguinte a entrevista. Isto pode ser por vezes, revertido contra o jornalismo. Essa
ansia do furo, de publicar na frente da concorréncia, acaba gerando matérias muitas
vezes sem verificagdo, ou somente mal escritas. A tendéncia na internet € que a
matéria por completo va se formando na medida que novas informagcdes véao
surgindo, vai atualizando. "A ldgica da informacao on-line € lancar uma informacao
em estado bruto (ou, as vezes até aproximativo) e, depois, corrigi-la, modifica-la ou
enriqguecé-la incessantemente, a cada hora, a cada instante" (RAMONET, 2012.
p.17).

E a mesma légica, por exemplo, em uma cobertura de jogo de futebol. A
reportagem da internet comeca ja antes do jogo, transmitindo opinido de internautas
gue as vezes podem ser manifestadas via twitter, facebook ou diretamente nos sites
gue em geral disponibilizam chats, ou alguma maneira de interatividade. No decorrer
do jogo, acontece o "minuto a minuto", onde a cada lance importante, cada jogada,
faltas perigosas, cartdes, substituicdes, o site vai mantendo o internauta atualizado.
Ao final do jogo, em poucos minutos ja esta no ar a crbnica da partida, os gols
disponiveis em video e a medida que vdo acontecendo as entrevistas, da mesma
forma vao sendo incluidas na cobertura. A linguagem é sempre em poucas palavras
no "minuto a minuto”, como se fora tuites. Além disso, intercalam fotos, videos,
hiperlinks, gifs, entre outros recursos exclusivos do meio. Enquanto isso no
impresso, estad sendo tudo montado e chega nas maos do leitor apenas no outro dia
pela manhd, ja com o jogo consumado, entrevista coletiva, analise tatica dos
comentaristas, cronicas do jogo.

Na figura 1, podemos observar a pagina do globoesporte.com, cobrindo ao
vivo a partida entre Vitéria e Asa, vdlida pela Copa do Brasil. Na mesma péagina
temos o "lance a lance", a escalacédo das duas equipes, videos do jogo, links com
redes sociais. Nao aparece na foto, mas mais abaixo disso também temos
informacgdes gerais sobre a competicdo, como tabelas, datas, resultados parciais de
outros jogos, cruzamentos futuros, prognosticos. E uma narrativa completamente

reformulada.
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Figura 1 - Cobertura de futebol na internet
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A internet vai exigir também que o jornalista seja multimidiatico, isto é,
trabalhe com audio, video, escrita, enfim, nas mais diferentes formas de linguagem.
Além disso, ele deve portar equipamentos que o permitam, tecnologicamente, fazer
este tipo de trabalho. Na era digital, passa a ser equipamento de trabalho do
jornalista um celular que possua acesso a internet, boa qualidade de video e de foto,
qualidade de gravacdo. Nesta l6gica de uma matéria estar sendo publicada mesmo
com a noticia em andamento, muitas vezes um pequeno video de celular ja da inicio

a cobertura que mais tarde vai sendo melhorada, complementada.

Outra caracteristica trazida pela internet € a possibilidade de o internauta
também se tornar uma espécie de "jornalista”, no sentido de ser capaz de formar
opinido e de conquistar o publico da mesma forma que o profissional. RAMONET
(2012) explica o que ele chama de "crise de identidade" no jornalismo que pode ser
vista por dois pontos: diminui ainda mais a especializagdo de quem comenta
esportes, de modo geral, mas por sua vez, permite que a informacéo esteja mais ao
alcance de todos e dilua um pouco esse poder da midia. O jornalista também se vé
"obrigado” a buscar especializacao, a ser diferenciado do internauta, que € agora um

"jornalista em potencial".

Na nova sociedade de redes, cada cidaddo torna-se um "jornalista" em
potencial. Na frente da sua tela (de computador, de telefone ou de palmtop),
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o internauta que domina os recursos da web 2.0 ndo se julga inferior ao
jornalista profissional. Ele disputa com ele seu status privilegiado (...) Os
imensos recursos da internet e das redes sociais representam, desse ponto
de vista, uma esperanca consideravel: a de uma democratizacdo da
informacdo. (RAMONET, 2012, p.23)

Os blogs foram outro espaco da internet onde os jornalistas encontraram um
bom lugar para trabalhar. Sem a limitacdo espacial do jornal, tanto para fotos quanto
para quantidade de caracteres, os blogs deram mais liberdade para o trabalho do
jornalista, e também, para a ascensdo de amadores, criados na internet.

Muitos colunistas ja famosos por seu trabalho no impresso, criaram seus
blogs e carregaram consigo todo o velho publico que ja tinham na midia tradicional.
Além disso, conquistaram novos leitores, ja nascidos e fazendo parte da geracao do
digital. Os jornalistas precisaram adaptar-se e acompanhar o surgimento tanto das
novas midias, quanto dos novos profissionais, ja treinados para nao terem
especialidade em nenhum meio, mas conhecerem um pouco de cada, seja audio,
visual ou escrito.

N&do se pode dizer que a internet prejudicou, de certa forma, os jornais
(empresas). Os jornalistas, no entanto, s6 ganharam uma nova plataforma de
trabalho, foram tirados da zona de conforto e se viram tendo que buscar adequar-se
as novas midias. "NO0s passamos da midia de massas para a massa de midias"
(RAMONET, 2012. p.27). Na web, qualquer cidaddo pode tornar-se uma micromidia
e passar a gerar conteudo informativo como se fora as midias tradicionais ja fixadas
no mercado.

Na figura 2, o blog do ja consagrado jornalista esportivo, Juca Kfouri, manteve
sua popularidade do impresso para o online. E um caso de profissional que precisou

adaptar seu estilo ao novo meio.
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Figura 2 - Pagina inicial do blog do jornalista Juca Kfouri

s TR AE PR

BLOG DO BOLEIRO: A Edinho festeja titulo por 20 minutos. Depois, frustracdo

ii’ﬁifa m

Falha técnica @

Juca Kfouri 4

O blog esta com uma pequena falha técnica, volto em 48hs

@) gas de plmenta e as eleicoes na Argentina

Juca Kfour

Mercado da bola

nnnﬂ Corinthians desiste de

renovar com Sheik e acerta

venda de xod6 para a Italia

Fonte: blogdojuca.uol.com.br

Na figura 3, logo abaixo, temos um exemplo de uma pagina que surgiu da
internet com um canal no YouTube, e perfis muito visitados nas redes sociais em
geral, o "Desimpedidos" aliando humor com futebol € um dos exemplos bem
sucedidos criados pela internet. A pagina do grupo no facebook possui 2 milhées de

seguidores.

Figura 3 - P4gina do Desempedidos no facebook.

&~ Filipe Pagina inicial 20+

SEG_. GOLS DA ZUEIRA - 1IN QUA/QUI.. BATALHA DE RAP SEX_ GOLS DA ZUEIRA — ISH
TER_ LIVE DE TERCA — ISH E VIDEOS NoVOos L L SAB_ DESINFORMADOS — IIH

L=

g\

Sobre desimpedidos

| Informagoes da Pagina

Fundada em em 27 de abril de 2013
12 de julho de 2013

Televisdo 2 0 - Tudo que a televisdo ndo mostra, vocé

Mscrevam-se no nosso canall
www youtube com/desimpedidos

Fonte: facebook.com
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2.4 Jornalismo Esportivo x Entretenimento

Por muito tempo o Jornalismo Esportivo brasileiro teve como pilar de sua
forma de escrita o poético, o literario, com grandes nomes da crbénica esportiva -
como o ja citado Nelson Rodrigues -, abusando da forma na narrativa por vezes
superando o compromisso com a verdade e o substituindo pela fantasia, pelo mitico.
Com o passar do tempo, ja foi referido também, as coberturas passaram a ser mais
duras, mais jornalisticas. Cumprindo normas basicas de selecdo, hierarquizacao,
apuracédo, verificacdo, entre outros. Hoje se pode dizer que a tendéncia no
Jornalismo Esportivo brasileiro € mesclar esporte e entretenimento.

Os programas esportivos em geral de radio e TV, bem como os textos dos
jornais, passaram a adotar um formato menos engessado. Especialmente nos
programas de TV, os apresentadores passaram a dialogar mais com seus
convidados, caminham pelo estudio, fazem piada, por vezes demasiadamente. De
forma a confundir em alguns momentos noticia de humor. Essa é a forma que a
grande midia nacional como Globo e Bandeirantes, tem feito em sua linha editorial
como um todo, com o esportivo ndo seria diferente. E perceptivel como
apresentadores mais tradicionais, tiveram que mudar suas posturas em frente as
cameras e se reinventaram a partir deste modo mais solto de fazer o programa.

Na figura 4 os apresentadores Alex Escobar e Léo Batista, da Rede Globo
interagem de maneira descontraida no programa Globo Esporte, que antes tinha o
formato padrédo do jornalista sentado na bancada, fazendo apenas as chamadas

para as matérias.

Figura 4 - Alex Escobar e Léo Batista no programa Globo Esporte

Fonte: divulgacéo.
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Uma constatagdo importante feita neste estudo que tragcou uma linha do
tempo para o Jornalismo Esportivo brasileiro € que com o passar dos anos diversas
mudancas aconteceram na editoria. No que se refere a linguagem, ja foi referida a
mudanca de literaria para a jornalistica e posteriormente com uma forte tendéncia ao
entretenimento. Quanto a narrativa, antes linear, baseada na escrita, ou até mesmo
no radio mas sempre a noticia era passada por completo, depois de apurada. Hoje
temos uma narrativa que conta com uma mistura entre audiovisual, escrita,
hiperlinks, infogréficos, tabelas. A ordem da leitura pode ser definida pelo préprio
receptor que agora € ativa, podendo até mesmo intervir nas matérias. No entanto,
algo que € comum e perpassa todas essas fazes da cobertura esportiva € o quanto
o futebol de campo é o de maior importancia em relacdo aos demais esportes.
Desde que passou a ter o gosto do publico brasileiro ndo mais saiu da posicéo de
destaque nas editorias de esporte. Este fenbmeno social, a cada ano ganha mais
adeptos confundindo esporte e paixdo, arrastando massas, movimentando muito

dinheiro e interesses politicos.
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3 JORNALISMO ESPORTIVO E OUTROS ESPORTES: O CASO DO FUTSAL

Considera-se importante para contextualizar o leitor, uma apresentacédo do
esporte que irei tomar como objeto de estudos neste trabalho. Antes de tudo, é
preciso saber um pouco de sua histéria, quem o controla, como sdo divididas as
federacdes no Brasil, como o esporte ganhou tantos adeptos e quais questdes o
travam, de certa forma, e impossibilitam sua maior divulgacdo. Este capitulo vai
tratar brevemente destas questdes de modo a esclarecer e até mesmo para que
possa preparar a sequéncia do estudo.

O futebol de saldo, no Brasil, surgiu na década de 1940. Rapidamente tornou-
se uma paixao e ganhou adeptos em todo o pais. Hoje ele € mais praticado até
mesmo que o futebol de campo. O Brasil € muito tradicional no esporte e cede
jogadores anualmente para diversos paises. A base das selecdes de Italia e
Espanha, por exemplo, é formada por brasileiros naturalizados. E curioso o fato de
gue um esporte tdo popular e tdo desenvolvido em nosso pais tenha pouca
visibilidade midiatica. Neste trabalho irei analisar justamente a posicdo da midia,

tomando como pesquisa os jornais Correio do Povo e Zero Hora frente ao Futsal.

3.1 Surgimento do esporte

O esporte conhecido em seu surgimento por ter uma bola pequena e pesada,
foi ganhando forcga, foi se modernizando. As quadras ficaram maiores, a bola maior,
mais leve e mais rapida. N&o se sabe dizer ao certo como surgiu o futebol de saldo.
Ha duas teorias - segundo o site da confederacao brasileira -, a primeira € de que o
esporte passou a ser praticado na década de 1940 por frequentadores da
Associagéo Cristd de Mogos na cidade de Sdo Paulo. Na falta de campos livres para
jogar, estas pessoas adaptaram o esporte para as quadras de basquete. A outra
teoria € de que o esporte nasceu no Uruguai (esta é a mais provavel), no ano de
1934, na Associagdo Cristd dos Mocos de Montevidéu, pelo professor Juan Carlos
Ceriani. O antigo "futebol de saldao" se modernizou. Antes conhecido como o “futebol
da bola pequena”, ainda possui uma bola menor que a de campo. Contudo, 0 jogo
em si € mais veloz que o outro. Até mesmo, obviamente, pelas condicbes do piso

favorecer a velocidade nos deslocamentos tanto do atleta quando da bola.
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Ao longo desses provaveis 80 anos desde que foi criado, o futsal vem
buscando evoluir e instituir-se ao redor do planeta. A modalidade custou a organizar-
se institucionalmente e este € um fator que, indubitavelmente, atrapalha até hoje o
seu desenvolvimento. A primeira entidade internacional do Futsal foi a ja extinta
FIFUSA.

Criada no Brasil, no ano de 1971, na cidade do Rio de Janeiro, a entidade que
visava organizar o esporte foi uma iniciativa da Confederacdo Sulamericana de
Futebol de Saldo - que fora fundada em 1969 -, juntamente com a Confederagao
Brasileira de Desportos (CBD), esta que ja existira desde o inicio do século XX. O
primeiro presidente do conselho executivo da FIFUSA foi o entdo presidente da
CBD, o brasileiro Jodo Havelange. Todavia, quem de fato coordenava era o
secretario-geral, também brasileiro, Luiz Gonzaga de Oliveira Fernandes.

O primeiro campeonato mundial organizado pela entidade foi em 1982, contou
com a participacdo de dez paises: Argentina, Brasil, Coldmbia, Costa Rica, Italia,
Japao, Paises Baixos, Paraguai, Tchecoslovaquia e Uruguai. O Brasil € o primeiro
campedo mundial de Futebol de Saldo. Com o sucesso do primeiro mundial, a FIFA
passou a se interessar e a pressionar a FIFUSA pelo controle da modalidade. Como
forma de presséo, a FIFA proibiu que o esporte fosse chamado de “futebol” por ndo
ser vinculada a entidade maxima. Foi ai que o “Futebol de Saldo” passou a ser

chamado de “fut-sal”.

3.2 O esporte dividido

A FIFA desde que percebeu um potencial de publico no futsal, passou a
pressionar a FIFUSA para adquirir o dominio sobre a entidade. Em 1989, ela
organizou a primeira Copa do Mundo de Futsal. No decorrer da década de 1990
muitas federacdes nacionais importantes (dentre elas o Brasil), deixaram a FIFUSA
e vincularam-se a FIFA. Porém somente em 2002 a FIFA passa a ter a FIFUSA
integrada e a se tornar de vez a entidade soberana no esporte. No entanto o esporte
segue dividido. Em oposi¢cdo, a FIFA, membros antigos da FIFUSA criaram a
Associacdo Mundial de Futsal (AMF), com sede em Assunc¢ao, no Paraguai. A AMF
continua organizando seus campeonatos nos moldes da extinta FIFUSA, no entanto

com bem menos expressdo. O Paraguai, assim como o Brasil, também possui um
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grande numero de praticantes do esporte. A selecdo brasileira € a maior vencedora
de mundiais FIFA.

Héa ainda uma resisténcia em diversos paises a aderirem ao Futsal da FIFA.
Inclusive no Brasil ha quem tente resgatar o antigo futebol de saldo. Da bola pesada
com mais de 500g (a do Futsal moderno possui entre 400 e 450 gramas); dos
escanteios e laterais cobrados com as maos; entre outras pequenas diferengas.
Certamente essa “dupla identidade” do Futsal é fator determinante para o esporte
ainda néo ter se tornado Olimpico mesmo com um numero grande de praticantes
pelo mundo todo.

Foi muito discutido e foi noticia durante o ano a tentativa de incluir o Futsal
nos Jogos Olimpicos do Rio em 2016. A Confederacéo Brasileira de Futsal (CBFS)
fez um esforco, porém néo logrou éxito. Uma das explicacdes para néo fazer parte
das olimpiadas € o fato de que o esporte - uma modalidade do futebol -, ja estaria
sendo representado nos jogos. O Comité Olimpico Internacional (COI) limita as
Olimpiadas a 28 modalidades. Logo ndo ha espaco no momento para o futsal. Além
disso, essa dificuldade também se deve ha questdes politicas entre o COI e a FIFA.

O Comité Olimpico tem interesse em aumentar a popularidade do futebol nas
olimpiadas, para isso quer que a FIFA autorize a participacdo de mais jogadores
com idade acima de 23 anos (atualmente somente trés atletas sdo permitidos com
idade avancada). Por sua vez, a entidade de futebol ndo tem quer que 0s jogos
olimpicos se torne praticamente uma “Copa do Mundo”. Em meio a este jogo de
interesses € que se encontra o futsal, como uma moeda de troca. O esporte s6 tem

a perder com isso.

3.3 Confederacao Brasileira de Futebol de Saldo

No ano de 1957 houve a primeira tentativa de fundacdo da CBFS. Todavia, na
época o documento gerado em uma reunido no estado de Minas Gerais, néo foi
aceito pelo Conselho Nacional de Desportos. Somente em 1979, foi finalmente
fundada a Confederagéo Brasileira de Futebol de Saldo. Na época a extinta CBD
(Confederacao Brasileira de Desportos) era quem geria as diferentes modalidades
do Futebol. No entanto, um decreto do entdo presidente Jodo Baptista Figueiredo
criou a Entidade Nacional de todos os esportes. Fato este que diluiu a CBD e fez

surgir CBF e CBFS. Assim, no dia 15 de junho de 1979 em reunido no edificio Joao
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Havellange, na cidade do Rio de Janeiro, a Confederacdo é fundada. A primeira
sede propria foi no bairro Benfica, de Fortaleza (CE).

Atualmente, a CBFS possui — além de sua sede -, mais quatro subsedes
localizadas em: S&o Paulo (SP), Goiania (GO), Aracaju (SE) e Porto Alegre (RS).
Conta com 27 Federacdes Estaduais filiadas (todos os estados brasileiros mais o
Distrito Federal), congrega mais de 4 mil clubes e cerca e 310 mil atletas inscritos,
entre profissionais e categorias de base (dados retirados do site oficial da
Confederacéo). Ela organiza campeonatos nacionais de selecdes e de clubes, nas

categorias sub-15, sub-17, sub-20 e adulto, masculino e feminino.

3.4 Liga Nacional de Futsal

Em 1996, a CBFS, inspirada no campeonato nacional norte americano de
basquete, National Basketball Association (NBA), deu inicio a Liga Nacional de
Futsal no Brasil. O campeonato tornou-se a principal competicdo do esporte no pais
e este ano chega na sua vigésima edicdo. Veja a seguir o quadro com os campedes

de cada ano.

Quadro 1 - Campedes da Liga Nacional de Futsal de 1996 a 2014

Ano Campeéo Vice

1996 Internacional (RS) Vasco da Gama (RJ)
1997 Atlético Mineiro (MG) Banespa (SP)
1998 Ulbra (RS) Carlos Barbosa (RS)
1999 Atlético Mineiro (MG) Rio de Janeiro (RJ)
2000 Vasco da Gama (RJ) Atlético Mineiro (MG)
2001 Carlos Barbosa (RS) Ulbra (RS)
2002 Ulbra (RS) Minas (MG)
2003 Ulbra (RS) Carlos Barbosa (RS)
2004 Carlos Barbosa (RS) Ulbra (RS)
2005 Jaragua (SC) Atlantico (RS)
2006 Carlos Barbosa (RS) Jaragua (SC)
2007 Jaragud (SC) Krona (SC)
2008 Jaragua (SC) Ulbra (RS)
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2009 Carlos Barbosa (RS) Jaragua (SC)
2010 Jaragua (SC) Copagril (PR)
2011 Santos (SP) Carlos Barbosa (RS)
2012 ADC Intelli (SP) Krona (SC)
2013 ADC Intelli (SP) Concdérdia (SC)
2014 Brasil Kirin (SP) ADC Intelli (SP)

Percebemos no quadro que o Rio Grande do Sul sempre esteve na elite do
esporte nacional. Sendo o estado com mais titulos da historia do torneio. Séo oito
campeonatos (4 de Carlos Barbosa, 3 da Ulbra e 1 do Internacional) e mais 8 vice-
campeonatos. O estado que vem atrds é o de Santa Catarina com quatro titulos.
Outro fato que o quadro nos apresenta é o recente crescimento do estado de Séo
Paulo na competi¢cdo. Nos ultimos quatro anos o titulo tem sempre ficado no estado.
Sendo que no ano passado a final foi disputada entre dois paulistas.

Todos estes dados apresentados sao relevantes para a problemética que se
apresenta ao longo desta monografia: por que as coberturas esportivas dao tanta
énfase ao futebol de campo e pouca ao futsal? Especialmente no Rio Grande do
Sul, terra dos jornais utilizados para o estudo, local de grande forca no futebol
através da rivalidade da dupla Grenal, mas também, um estado onde ndo se pode
ignorar, ou esquecer da importancia que sempre teve o futebol de saléo.

A Liga Nacional deste ano conta com vinte equipes, quatro do Rio Grande do
Sul. Segue abaixo a lista com todos os participantes:

- ACBF (Carlos Barbosa - RS)

- ADC Intelli / Orlandia (Orlandia — SP)

- ALAF / Jaclani (Lageado — RS)

- ASSOEVA / UNISC / ALM (Venancio Aires — RS)

- Atlantico / APTI / URIERECHIM (Erechim — RS)

- Blumenau / SCF (Blumenau — SC)

- Concoérdia / Umbro (Concérdia — SC)

- Copagril / Sempre Vida / Penalty (Marechal Candido Rondon — PR)

- Corinthians (Séao Paulo — SP)

- Floripa Futsal (Florianopolis — SC)

- Futsal Brasil Kirin / Umbro (Sorocaba - SP)
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- Jaragua Futsal (Jaragué do Sul — SC)

- Gazin / Umuarama Futsal / Penalty (Umuarama — PR)

- Krona Futsal (Joinville — SC)

- Minas (Belo Horizonte — MG)

- Orleplast / UNISUL / Tubaréo (Tubaréo — SC)

- Poker / Oleo Leve / Guarapuava / CAD (Guarapuava — PR)

- Red Panther / Muffatdo / CVEL (Cascavel — PR)

- Sao José / Vale Sul Shopping / Unimed (S&o José dos Campos — SP)
- Sao Paulo F.C. / Sao Bernardo (Sao Bernardo do Campo — SP)

Um fato que considero relevante é a quantidade de clubes que representam e
trazem no seu proprio nome suas empresas patrocinadoras. E o caso de Brasil Kirin,
Krona Futsal, entre outros. Todavia, as emissoras que cobrem o0s jogos nao se
referem aos clubes pelos seus nomes verdadeiros (nomes das empresas), mas pelo
nome da cidade que representam. Sendo assim chamados de Sorocaba, Joinville,
Marechal Randon, etc. Esta questdo tem gerado polémica no esporte e alguns
clubes acabam perdendo esses patrocinios majoritarios pela pouca divulgagéo por
parte da imprensa.

A liga iniciou no dia 13 de abril e deve ir até o final de novembro (ainda sem
data definida). Das 20 equipes, todos jogam contra todos. Os 14 primeiros se
classificam e formam dois novos grupos de sete equipes em cada. De cada grupo,
0s quatro primeiros se classificam e se cruzam na fase final. (Dados da

Confederacéo, disponivel online).
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4 ESPACOS DE ESPORTES NOS JORNAIS: Correio do Povo e Zero Hora

Tendo ja apresentado o Futsal, outra questdo necessaria € contar um pouco
da trajetoria destes dois jornais que terdo suas paginas estudadas e interpretadas
nesta monografia. Correio do Povo e Zero Hora tem algumas semelhancas quanto a
maneira em que foram criados, os objetivos para os quais foram criados e até
mesmo estratégias empresarias. Este capitulo dedicarei para contar a histéria dos
dois tabloides, a sua importancia, o0s momentos em que cada um deles viveu seu
auge, bem como seus declinios e como estdo fazendo para se reinventar e se

adaptar ao jornalismo pos o advento da internet.

4.1 Correio do Povo

O jornal criado em 1° de outubro de 1895 é considerado o primeiro do Rio
Grande do Sul a nascer com um pensamento jA empresarial. Em meio a um
contexto de peridédicos que eram regidos ou por politicos, ou por religides e serviam
basicamente como um folhetim, quase que um informativo de quem os produzia,
divulgando as ideias e as praticas de seus donos é que surge em Porto Alegre o
Correio do Povo.

Francisco Antbnio Vieira Caldas Junior, nasceu em Sergipe e veio com 0S
pais morar no Rio Grande do Sul. Ja em Porto Alegre, Caldas Junior trabalhou no
Jornal do Comércio e assim que conseguiu juntar verba, aos 26 anos, saiu e fundou
0 seu préprio jornal — juntamente com Mario Totta e José Paulino Azurenha. O
Correio desde a sua criacdo ja tinha um discurso de jornal noticioso, apartidario,
imparcial, diferente dos seus demais contemporaneos. Era de fato uma empresa,

com pensamento lucrativo, empreendedor, com investimento em tecnologia.

Na verdade, o cultivo empresarial dessa linha noticiosa era o principal
segredo do Correio. Caldas Junior descobriu que seu carater politico do
jornalismo ndo precisava ser explicito, que havia uma mutacdo em curso
nas necessidades do publico e no préprio espectro deste publico,
estabelecendo novos termos para a concorréncia no mercado de jornais.
(RUDIGER, 1993, p. 80)

Rapidamente, adquiriu um status que fez jus ao seu slogan “O jornal de maior
circulacao e tiragem do Rio Grande do Sul”. Sua primeira edigao teve quatro paginas
e 2 mil exemplares, cerca de trés a quatro anos mais tarde ja eram 4,5 mil

exemplares impressos. Como sublinha Strelow (2010), Caldas Junior buscou criar
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um jornal para as massas, sem dever favores a empresarios, politicos, religiosos. O
interesse do jornal era somente atender ao grande publico e pra isso se investia
pesado. O que havia de tecnologia que pudesse ser comprada para garantir uma
maior agilidade para a tiragem e distribuicdo, Caldas fazia o maior esforco para
adquiri-las. Essa nova forma de pensar o jornal trazida pela empresa, acarretou em
mudancas no jornalismo praticado a época. “As quatro primeiras décadas do século
XX serdo marcadas pela transicdo da imprensa politico-partidaria ou literaria,
regimes dominantes até entdo, para o noticioso, representado pelo Correio do
Povo”. (STRELOW, 2010, p. 1 e 2. Citando RUDIGER, 1998).

O jornal ficou conhecido como “réseo” ja que se posicionava nem a favor dos
lencos brancos dos chimangos, tampouco ao vermelho dos maragatos. A prépria
situacdo politica que o pais e, consequentemente o Rio Grande do Sul viviam,
possibilitou a expansdo deste folhetim num momento em que o estado,
especialmente, saia de uma sangrenta Revolucdo Federalista. Esse posicionamento
do jornal influenciou outros concorrentes como o Diario de Noticias. O jornalismo

passou a se modernizar a partir da empresa da Familia Caldas.

Rapidamente, o jornal conquistou a hegemonia no mercado. Com custos
reduzidos, permitiu o acréscimo dos pequenos anincios, aumentando as
vendas e criando leitores para os grandes anunciantes. O crescimento
permitiu inovac¢des, como a supressao dos adjetivos, em uma iniciativa que
revolucionou a linguagem jornalistica da época e, é claro, desagradou a
alguns dos “estimados” amigos do periddico. Neste mesmo ano de 1910,
em que o Correio do Povo fortalecia-se como a principal folha do Estado,
nasceu Breno Alcaraz Caldas. (Strelow, 2010, p.2)

4.1.1 Breno Caldas

Breno ainda era uma crianca quando o seu pai faleceu. Desde jovem
interessou-se pelo trabalho na redacdo. No entanto, somente aos 15 anos comecou
a colaborar com o jornal da familia. Aos 19 anos, Breno Caldas assumiu o cargo de
redator-chefe.

Era um rapaz muito bem relacionado e ndo demorou a tornar-se uma das
personalidades mais importantes do Rio Grande do Sul e do Brasil posteriormente..
Politicos e autoridades em geral de todo o pais, ao desembarcarem em Porto Alegre
iam visita-lo. Politicamente, Breno deixou claro seu posicionamento em relagdo a
Revolucdo de 1930, chegando até mesmo a financiar parte do movimento. Apesar

do jornal dizer-se isento politicamente, na pratica, em diversas ocasides Dr Breno
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(como ficou conhecido), ndo hesitou em expor sua opinidao. Virou um grande opositor
do governo de Julio de Castilhos, no Rio Grande do Sul. Defendeu a intervencgéo
militar de 1964. Mais tarde, contudo, passou a critica-la. Dentre outras ocasifes em
gue precisou posicionar-se politicamente, o jornal assim o fez.

Breno assumiu somente em 1935 o cargo de diretor da empresa que dirigiu
por quase 50 anos. O jornal atingiu grande credibilidade e o gosto por parte do seu
publico o consolidou até a década de 1960 como o periddico lider do Estado. Em
1936 o grupo Caldas criou também o jornal Folha da Tarde. O vespertino tornou-se
um grande sucesso de publico e renda. Outros jornais de menor expressao também
eram geridos pelo mesmo grupo como o Folha Esportiva e o Folha da Manha.

E importante citar também que mais tarde, em 30 de abril de 1957 o grupo
inaugurou a Radio Guaiba AM. Essa ampliacdo que Breno Caldas implantava, na
medida em que expandia o patrimbnio, aumentavam também as dividas e as
dificuldades para sustentar todos esses produtos. Apesar de 0 sucesso que a radio
teve, atingindo em pouco tempo a maior audiéncia dentre as concorrentes, uma

crise financeira passou a ser cada vez mais eminente.

A emissora rapidamente tomou a dianteira dos concorrentes na area de
jornalismo, investindo macicamente em coberturas esportivas e em
programas noticiosos regulares. (RUDIGER, 1998). Assim como dos demais
veiculos da empresa, a radio também contava com a influéncia direta de
Breno Caldas, que desenhou a programacdo da emissora de modo que ele
mesmo gostasse de ouvi-la. (STRELOW, 2010, p.7. Citando CALDAS,
P.68).

Em meio a essa crise ja citada anteriormente, Breno resolveu entrar no
mercado de televisdo. No ano 1978, inaugurou a TV Guaiba. Foi considerada tarde
a investida do grupo em televisdo e o alto investimento feito em funcédo desta nova
iniciativa, foi determinante para o declinio da empresa. A TV Guaiba, pode-se dizer
que foi uma decisdo errada que tomada pelo empresario que ja convivia com 0s
problemas financeiros desde a década de 1970.

A derrocada tornou-se insustentavel. Um a um os jornais foram
fechando até que em 16 de junho de 1984, o inevitavel aconteceu: o Correio do

Povo encerrou suas atividades.
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4.1.2 O Novo Correio do Povo

O empreséario Renato Bastos Ribeiro que adquiriu o grupo Caldas Juanior,
organizou-se, sanou as dividas e em 31 de agosto de 1986 o “Correio” voltou a
circular. Remodelado, mais moderno, o jornal passou a ser impresso no formato
tabloide. Isso tornou a leitura mais facil, um jornal mais rapido de ser lido, mais
dindmico. Como é o formato usado até o momento.

Atualmente o Correio do Povo esté vinculado ao grupo Record. Possui uma
redacdo totalmente informatizada e sua distribuicdo propria leva o jornal para todo o
Rio Grande do Sul, Oeste e Litoral de Santa Catarina e Oeste do Parana. No online,
foi pioneiro no pais a ter suas edicbes completas disponibilizadas em seu site:
www.correiodopovo.com.br. Considero o jornal ainda um pouco defasado no seu
tratamento nas redes sociais. No facebook, a pagina oficial possui 65 mil curtidas. E
pouco se for pensar a extensa area de abrangéncia das assinaturas do impresso.
Além disso, o site possui um design duro, sem muitos atrativos ou interatividades. O
site ainda conta com um acervo com todas as edicfes do jornal desde 9 de junho de

1997, porém s6 quem é assinante é que pode ter acesso.

4.1.3 Editoria de esportes

O setor de esportes do jornal € formado por 9 profissionais. Segundo o editor-
chefe, Hiltor Mombach, ndo ha necessidade de mais gente no setor. Os jornalistas
sdo exclusivos do impresso e ndo fazem matérias para o site. Diariamente sao
qguatro paginas destinadas ao esporte, exceto nas segundas-feiras, em que séo
impressas oito paginas. O pouco espaco nao permite que sejam abordados muitos
esportes além do futebol. Bem como dentro do proprio futebol, pouco é tratado se
nao Grémio e Inter.

Os outros esportes (salvo alguns momentos em que sao manchetes
nacionais, como grandes escandalos, ou titulos importantes de atletas brasileiros)
séo noticiados na forma de notas. O Correio do Povo opta, até mesmo por reducéo
de custo, por uma leitura rapida e facil. E, dentro da perspectiva da editoria, € desta

forma que os impressos precisam agir para continuarem a se manter nos dias atuais.


http://www.correiodopovo.com.br/
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4.2 Zero Hora

O consagrado jornal da familia Sirotsky foi o outro escolhido por mim para
fazer a andlise. O jornal Zero Hora, ndo poderia ser esquecido, afinal de contas, € o
mais lido no nosso estado e o grupo RBS sendo o maior grupo de comunicagao do
Rio Grande do Sul. Da mesma forma como ja foi feito no capitulo anterior, com o
Correio do Povo, irei introduzir rapidamente a histéria de formacéo do jornal. Desde
sua criacao, passando por suas renovacdes, mudancas empresariais, até tornar-se

0 maior do Estado.

4.2.1 Historico do jornal

A Zero Hora foi fundada em 1964, no dia 4 de maio, pelo jornalista Ary de
Carvalho. A antiga sede era na Rua Sete de Setembro, centro de Porto Alegre. No
ano de 1967, os irmdos Jayme e Mauricio Sirotsky tornaram-se socios de Ary de
Carvalho. O crescimento da Zero Hora se deu muito rapidamente a partir da
chegada dos irmaos Sirotsky. Em 1969 inauguram a nova sede, na esquina da
Avenida Ipiranga com a Erico Verissimo, onde esté localizada até hoje sua redagao.
No ano seguinte ao surgimento da nova sede, o Grupo RBS assume completamente
o controle do jornal.

A partir dai, os irmaos passaram a implantar as mesmas taticas empresariais
ja aplicadas em suas empresas de radio e TV e ao passar da década de 1970, foram
aos poucos se tornando referéncia de diario, superando seu grande concorrente
Correio do Povo. Este, por sua vez, como ja foi citado no capitulo anterior, passava
por um periodo de grande dificuldade econbmica e nao teve forcas para
acompanhar o crescimento do tabléide do grupo RBS. No ano de 1975, a “ZH”, foi
reconhecida pelo instituto Marplan como o jornal de maior venda avulsa no estado e
em 1980 ja era o periédico mais lido na Regido Metropolitana, nos sete dias da

semana.

O grupo desenvolveu novos métodos de gestdo empresarial em seus
veiculos, baseando seus neg6cios na renovacao tecnolégica de suas
instalacdes e na qualificacdo mercadoldgica de seus respectivos produtos.
Enquanto isso, seus concorrentes permaneceram aferrados aos padrdes
empresariais que haviam determinado seu sucesso nas primeiras décadas
do século, ignorando as transformacdes econdmicas, sociais e culturais em
curso no contexto de reestruturacdo monopolistica do capitalismo verificada
em nosso Pais a partir da segunda metade da década de 1950. O resultado
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desse confronto foi a estagnacéo, seguida de declinio, dos concorrentes e a
ascensdo monopolizadora da RBS. (RUDIGER, 1993, p. 108 e 109)

E inegavel o grande empreendedorismo da familia Sirotsky que sempre
buscou ampliar tecnologicamente, investir de forma a ampliar a propagacgédo do
jornal. A criacdo dos classificados tornou possivel e mais barato o anuncio de
quaisquer objetos, empresas, servicos. Foi uma grande tirada e alavancou as
financas da empresa. Outra questdo que vale ressaltar é a preocupacdo do jornal
em acompanhar os avanc¢os que a midia tomou com o passar dos anos. Em 1988,
inaugurou sua redacao informatizada, as antigas maquinas de escrever deram lugar

aos computadores e em 1989 a tiragem ja era de 130 mil exemplares.

4.2.2 Arenovacao e o jornal na internet

Desde 1995, o jornal esta na internet, reproduzindo matérias que também estavam
no impresso e algumas exclusivas para o digital. Em 2005, buscando acompanhar
as novidades trazidas ja nos primérdios da convergéncia ocasionada pela internet, a
Zero Hora passou por uma reformulagédo grafica onde as imagens ganharam mais
espago.

Ha pouco mais de um ano, o jornal no ano em que comemorou seu 50°
aniversario, inovou bruscamente sua forma e conteddo. A internet, a convergéncia
digital, as novas plataformas, tém, de certa forma, feito as empresas de jornal
impresso no mundo inteiro repensarem seu modo de fazer jornalismo. Por aqui néo
foi diferente. Eu destaco esse posicionamento inclusive pioneiro da Zero Hora em
relacdo ao seu concorrente também referido para este trabalho em buscar um novo
jeito de apresentar o tabloide.

E clara a tentativa do grupo RBS de aproximar o layout, o design do impresso,
ao que se vé nas plataformas digitais. A “nova ZH” apresentou um estilo em que
mistura conteddos, sem mais demarcacfes de editorias. Tudo estd mais solto, de
forma a parecer que estamos manuseando um website. E uma tentativa, vale
acompanhar para saber se vai render, se vai agradar aos olhos de seus leitores.

Na internet, podemos perceber uma grande preocupacdo da empresa em

atingir as demandas das redes sociais. A Zero Hora esta presente no Twitter,
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Facebook, Google+ e Instagram. Para fazermos uma comparacdo com relacdo ao
Correio, a pagina oficial do facebook possui 1,6 milhdes de curtidas.

4.2.3 Editoria de esportes

O setor de esportes do jornal ocupa um namero de paginas que vai variar de
12 a 16 paginas. Sdo 16 jornalistas responsaveis pelo setor divididos conforme as
funcdes. Sado sete reporteres, seis editores e trés colunistas. Nao ha muita
separacédo no trabalho, todos fazem de tudo até porque a editoria do impresso e do
online é a mesma. A Zero Hora cobre principalmente dupla Grenal, ha pouco espaco
no caderno para matérias sobre clubes do interior do estado ou mesmo os clubes de
menor expressao da regido metropolitana. Todavia, ela abre espaco para ir além do
futebol.

A coluna “Mais Esportes”, fala de esportes que tenham algum gancho com
fatos importantes da semana. E onde por vezes aparece o surfe, vdlei, futsal, entre
outros. Os critérios de noticiabilidade neste caso sdo os principais campeonatos
como a Superliga de Volei, Liga Nacional de Futsal ou NBB, no basquete. Outro
fator que sempre vai ser noticia é algum brasileiro que esteja sendo vitorioso em
campeonatos mundiais. Como é o caso recente do surfe, no qual a nova safra de
profissionais brasileiros vem tendo destaque nas principais competicdes do mundo.
Da mesma forma acontece quando ha um galcho entre os melhores nas
competicdes nacionais.

Mesmo sem ter brasileiros vivendo bons momentos, automobilismo e ténis
também recebem um tratamento especial no caderno de esportes. Sdo modalidades
gue possuem um bom nuamero de leitores e fas que acompanham mesmo os atletas
estrangeiros. Outros campeonatos estrangeiros como as ligas de basquete e de
futebol norte-americanos — NBA e NFL, respectivamente -, ttm muitos fas no estado
e esporadicamente aparecem matérias sobre eles.

Além disso, durante esse ano que antecede as olimpiadas, uma repérter e um
editor foram designados a cumprir pautas semanais sobre esportes olimpicos em
geral. Por fim, as lutas (boxe e ufc, principalmente), sdo noticiadas na coluna “No
mundo das lutas”, com o comentarista Caju Freitas. Vai para o jornal todas as

quintas-feiras e em alguns dias importantes como na véspera ou no dia seguinte de
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alguma luta de grande relevancia. O turfe também possui uma coluna propria. Esta é
Impressa todas as quintas e sextas-feiras.
O jornal Zero Hora é o que possui 0 maior numero de paginas no caderno de

esportes.
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5 PERCURSO METODOLOGICO

De acordo com o intuito do trabalho que visa através dos jornais Correio do
Povo e Zero Hora, avaliar a cobertura esportiva do Futsal no Rio Grande do Sul,
bem como a supremacia em termos quantitativos da divulgacao do futebol de campo
em relagdo a sua modalidade indoor, bem como a cobertura de outros esportes, 0
método escolhido foi o de “Andlise de Conteudo”. Este é o principal método,
entende-se, para relacionar, problematizar o jornalismo esportivo feito no estado,
tomando os seus principais jornais diarios como ponto de partida.

Para o trabalho de andlise Laurence Bardin vai destacando durante o texto,

como se pode notar no excerto a seguir que introduz a anélise de conteudo:

Um conjunto de instrumentos metodologicos cada vez mais sutis em
constante aperfeicoamento, que se aplicam a <<discursos>> (conteudos e
continentes) extremamente diversificados. Enquanto esforco de
interpretacdo, a andlise de conteldo oscila entre os dois polos do rigor da
objetividade e da fecundidade da subjetividade. (BARDIN, 1977, p. 9).

Primeiramente, segundo a autora, precisamos fazer uma pré-analise. Onde se
faz os questionamentos, hipéteses, busca de documentos. Feito isto, no segundo
passo explora-se o material levantado anteriormente, pesquisa-se de forma mais
atenta, enumera, classifica, categoriza, enfim, uma série de medidas até atingir os
resultados finais, a inferéncia e a interpretacdo. Foram analisadas 408 matérias, 368

notas e 161 colunas entre os jornais Correio do Povo e Zero Hora.

Nesta etapa, parte-se de uma hip6tese que pode surgir independente de
haver uma pesquisa prévia, ou um aprofundamento tedrico. Bardin (1977) explica
esta etapa como um periodo de intuicdes (p.95). E quando se organiza um
programa, se estuda quais documentos devem ser observados, formulam-se as
hip6teses e traca-se 0 objetivo.

O primeiro passo, ainda na pré-analise, foi fazer o que a autora denomina de
leitura flutuante (p.96), diversas revistas, jornais, paginas da internet foram lidas, de
maneira quase que aleatéria, sem nenhuma ordem pré-programada, para se obter
um objeto mais concreto a ser estudado, bem como fazer a escolha dos
documentos, sites, matérias, etc. Desta leitura geral inicial, foi sendo tomada a
direcéo de centralizar o estudo em torno dos dois dos jornais com maior tiragem do

Sul do pais.
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Tendo definido como documentos (corpus) os jornais Zero Hora e Correio do
Povo, a partir de um interesse por escrever e problematizar sobre o fendbmeno da
futebolizac&o do Jornalismo Esportivo brasileiro, levanta-se esta questdo como uma

hipotese.

Levantar uma hipdtese é interrogarmo-nos: <<sera verdade que, tal como é
sugerido pela analise a priori do problema e pelo conhecimento que dele
possuo, ou, como as minhas primeiras leituras me levam a pensar,
gue...?>>. (BARDIN, 1977, p. 98)

Por fim, para exemplificar e relativizar esta dita futebolizacao, institui-se o
Futsal como meu objeto de estudo. Contudo, € preciso antes de dar sequéncia a
metodologia, explicar brevemente o corpus. Os jornais escolhidos sao referéncias
em termos de conteudo para a populacdo ndo somente de Porto Alegre, mas tendo
suas tiragens também distribuidas por praticamente todas as regides do estado (vide
capitulo sobre os jornais).

Desta forma, considero de grande importancia, observar o contetdo esportivo
destes dois relevantes formadores de opinido do Rio Grande do Sul. O periodo
demarcado para ser observado foi o do més de abril de 2015, do dia primeiro ao dia
30. O que determinou na escolha do periodo foi por ser concomitante ao inicio na
Liga Nacional de Futsal que é o principal campeonato do esporte no Brasil (Cap.
Futsal). O Rio Grande do Sul conta com a participacdo de quatro equipes na
competicdo: ACBF (Carlos Barbosa), ALAF (Lajeado), ASSOEVA (Venancio Aires) e
Atlantico (Erechim).

Toda essa exploracdo do material possibilitada pela pré-analise, constituicdo
do corpus, preparacdo do material, formulacdo das hipéteses e dos objetivos, nos
leva ao “tratamento dos resultados e interpretagbes”. E nesta etapa que o analista

pode entdo propor inferéncias e ja pensar nas interpretacoes (p.101).

Os resultados brutos s&o tratados de maneira a serem significativos
(<<falantes>>) e vélidos. Operacdes estatisticas simples (percentagens), ou
mais complexas (andlise factorial), permitem estabelecer quadros de
resultados, diagramas, figuras e modelos, os quais condensam e pées em
relevo as informacdes fornecidas pela andlise. (BARDIN, 1977, p. 101)

Estudando as paginas de esporte dos dois tradicionais periodicos
supracitados, faz-se uma analise quantitativa e qualitativa para saber quantas vezes

o futsal (ou algo relacionado), fora citado ao longo do més de abril de 2015.
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Para organizar o estudo sobre os jornais, as técnicas por mim consideradas
essenciais neste trabalho foram as de analise quantitativa e qualitativa. Elas tém
suas particularidades e precisam ser brevemente esclarecidas neste topico.

A autora explica com clareza as distincbes entre analise qualitativa e

guantitativa nos trechos organizados a seguir:

A abordagem quantitativa funda-se na frequéncia de aparicdo de certos
elementos da mensagem. (...) A abordagem quantitativa e qualitativa n&o
tém o mesmo campo de acdo. A primeira, obtém dados descritivos através
de um método estatistico. (...) A segunda corresponde a um procedimento
mais intuitivo, mas também mais maleavel e mais adaptavel, a indices nédo
previstos, ou a evolucdo das hipéteses. (BARDIN, 1977, p. 114 e 115.)

A andlise qualitativa € mais maleavel no sentido de que ela ndo exige um
espaco grande de conteudo ou de temporalidade para existir, ao contrario da
guantitativa que precisa de certo acumulo de contetdo ou de documentos para que
seja observada. No caso da minha andlise aos jornais, ambas podem ser
observadas de modo que o periodo de um més nos permite contabilizar, estudar a
frequéncia com que determinadas palavras ou situacdes se repetem. E, da mesma
forma, qualificar os contetdos apresentados. “Em concluséo, pode dizer-se que 0
que caracteriza a analise qualitativa € o fato de a <<inferéncia — sempre que é
realizada — ser fundada na presenca do indice (tema, palavra, personagem, etc), e
néo sobre a frequéncia da sua aparicao” (p.115 e 116).

Durante a exibicdo dos dados busca-se enumerar e categorizar quantas
vezes o futsal foi lembrado pelos colunistas dos jornais analisados e no tempo e
especo determinados; que énfase foi dada ao esporte; que espaco maximo chegou
a ganhar o futsal em algum dia especifico; de que forma as matérias abordaram.

Para isso, utiliza-se de fotos das matérias, graficos, estatisticas, dentre outros
recursos que possam justificar o trabalho e o problema inicialmente levantado sobre
a cobertura extremamente majoritaria que o Futebol de campo recebe da grande
midia em relacdo a outros esportes.

Para o estudo foram recolhidas para analise de conteudo: 231 matérias, 196
notas e 122 colunas do jornal Zero Hora; 177 matérias, 165 notas e 39 colunas do
jornal Correio do Povo. No total, foram 408 matérias, 361 notas e 161 colunas,
somando as 30 edi¢des de cada jornal durante todo o més de abril.

O trabalho permite uma grande compreensao das editorias, da maneira como

cada uma trabalha diariamente dentro das respectivas redac¢des. Para uma melhor
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definicdo também realizou-se uma entrevista com os chefes das editoras esportivas

de Correio do Povo e Zero Hora.
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6 OUTROS ESPORTES NOS JORNAIS CORREIO DO POVO E ZERO HORA

Nesta etapa foram analisados os jornais Correio do Povo e Zero Hora a fim de
se fazer um levantamento dos seus cadernos esportivos e como fazem as
coberturas de esportes, além do futebol. Obviamente, a supremacia do futebol
ocorreu de maneira gritante nos dois periddicos. Este capitulo problematiza esta
questdo e busca entender o quadro e como é feito o jornalismo esportivo nos
principais diarios do Rio Grande do Sul.

As analises foram feitas de maneira parecida com os dois jornais.
Contabilizando o conteddo de todo o més de abril, foi possivel fazer um
levantamento de dados e entender as linhas editoriais de cada um. Dessa forma vai
se esclarecer neste capitulo quais sdo os fatores que explicam a maior cobertura
para o futebol.

Além disso, entrevistas realizadas com os editores-chefes de Zero Hora e
Correio do Povo, permitem compreender quais sdo 0s casos em que se deve dar
uma maior atencdo a outros esportes e quais Sao esses outros esportes que
interessam esporadicamente aos jornais. Dessa forma, se pode criar uma
classificacdo dos esportes segundo o grau de importancia de cada um.

O uso de recursos como quadros e graficos, além das entrevistas, tornam
mais dindmica a leitura e de facil compreensdo. De modo geral, respeitando as
particularidades de cada jornal, os dois convergem em um pensamento editorial
semelhante e uma visdo de mercado que esta imposta sob forte influéncia da
televisdo e da internet.

Adota-se como critério de divisdo das noticias entre: colunas (tudo o que foi
escrito de forma pessoal, assinado pelo autor), matéria (0 que unia texto e foto) e

nota (escritos curtos, resumos, noticias sem grande desenvolvimento).

6.1 Caderno de esportes da Zero Hora

Durante todo o més de abril de 2015, a Zero Hora publicou 231 matérias no
caderno de esportes, 203 notas e 122 colunas. O quadro abaixo descreve a
frequéncia e a quantidade de vezes que apareceram cada esporte. Na sequéncia,
ap0s o quadro, trés graficos vao identificar os percentuais para que se possa

comparar as coberturas de futebol, futsal (esporte escolhido para objeto de estudos)
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e 0s demais esportes (entende-se pelos esportes que aparecem relacionados no
quadro).

Quadro 2 - Divisao de noticias sobre esportes da Zero Hora em abril de 2015

Esporte Matérias Notas Colunas

Basquete 5 8 0

Olimpiada

Futsal

5
4
1

Férmula 1

[ —
[ —
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Atletismo
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Stock Car
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Natacéo

Ciclismo
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Moto GP
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Snowboard

Futebol 167 137 115
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Grafico 1- Matérias do caderno de esportes

Futsal
2%

Fonte: elaborado pelo autor

Grafico 2: Notas do caderno de esportes

Futsal
2%

Fonte: elaborado pelo autor

Grafico 3: Colunas do caderno de esportes

Outros
esportes
6%

Fonte: elaborado pelo autor
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A Zero Hora, durante esse periodo pré-olimpiada, tem feito matérias
recorrentes sobre esportes olimpicos. No quadro, estes esportes entraram como
“Olimpiada”, neste setor foram apresentados tais como vela, arremesso de peso,
futebol olimpico, entre outros. Fizeram parte do quadro, esportes que ganharam
espaco exclusivo. Os colunistas, de modo geral, sempre comentaram sobre futebol.
MMA e Boxe apareceram porque o jornal tem a coluna “No mundo das Lutas”, ela
sai no jornal nas quintas-feiras e em algum momento que antecede ou logo apos
uma luta importante do ponto de vista editorial. O turfe também tem sua
especificidade e um espaco préprio no jornal. Todas as quintas e sextas-feiras ele
aparece. As matérias sao na verdade uma espécie de sintese em forma de quadro
com resultados e programacfes. Nao foi considerado na analise o quadro "Hoje na
TV", por ser apenas um informativo diario que informa o que tem na programacao
esportiva da televiséo, ele ndo possui critérios basicos que possam ser considerados
como nota ou materia.

Os critérios de noticiabilidade do jornal sdo bem claros: futebol tem que ser
coberto na integra, com espaco principal para Grémio e Internacional. No entanto
sempre se reserva lugar para uma passada pelos principais campeonatos do pais e
da Europa. Durante o periodo do més de abril, estavam acontecendo campeonatos
estaduais, destaques sempre para os de Santa Catarina, Minas Gerais, S&o Paulo,
Rio de Janeiro e Parand. Nos campeonatos europeus ganharam notas e até
matérias, campeonatos como o Espanhol, Italiano, Alemdo, Champions League e
Liga Europa. Clubes que tenham jogadores brasileiros vivendo bons momentos séo
fundamentais para serem pautados, é o caso do Barcelona, de Neymar. Passada a
parte do futebol, a Zero Hora possui 0 "Mais Esportes" (Figura 5), neste espaco é
gue sédo divulgados os outros esportes que aparecem no quadro: volei, ténis, futsal,
atletismo, basquete, ciclismo... No entanto, ndo ha uma regularidade, ndo ha dias

especificos para eles.
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Figura 5 - Quadro "Mais Esportes", da Zero Hora
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Fonte: Zero Hora online.

As matérias aparecem conforme ha destaques naquele dia. Através de
pesquisa, entrevista com o editor e da analise feita de todas as matérias, se pode
classificar os critérios adotados pela editoria na questdo da cobertura do "Mais
Esportes":

e Grandes campeonatos pelo planeta: é o caso dos "Abertos de Ténis",
Mundial de Férmula 1, Olimpiada (que inclusive ganhou uma editora prépria),
Mundial de Surfe, Natacéo, etc.

e Competicdes importantes em que atletas brasileiros tiveram uma boa
participacdo: O melhor exemplo pode ser o Mundial de Surfe que pouco se
falava, mas que os brasileiros estdo passando por um bom momento na
competicdo. Isso fez com que a editoria se visse obrigada a pautar com certa
frequéncia. Outros exemplos que apareceram algumas vezes foram: judd,
basquete (destaque para os times com jogadores brasileiros na Liga
Americana), natacdo, ciclismo, ginastica, ténis, vela. Formula E, teve uma

matéria no jornal por marcar a participacao brasileiro Nelsinho Piquét.
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e Grandes astros do esporte: Neste item independe a nacionalidade do atleta.
Segundo o editor Diego Aradjo’, o publico tem idolos internacionais e gosta
de acompanha-los. Como é o caso de matérias/notas sobre Federer, Djokovic
e Nadal (ténis); Jon Jones (MMA); Michael Phelps (natacdo); Kelly Slater
(surf); Mayweather (boxe); Usain Bolt (atletismo).

e Competicdes nacionais importantes: Stock Car, Férmula Truck, Liga
Nacional de Futsal, Liga Nacional de Volei, NBB.

e Atuacdo de destaque de Galichos em competicGes nacionais: E o caso
do Volei com o Canoas e o Bento; e do Futsal com ACBF de Carlos Barbosa
e Atlantico de Erechim.

e Competicdes de nivel nacional ou internacional sediadas no nosso
estado: automobilismo no Velopark ou no Tarumd; atletismo na SOGIPA;
teve um caso de uma competicdo de snowboard, em Gramado.

e Escandalos, problemas, polémicas: Caso de dopping do Anderson Silva,
escandalos de corrup¢ao no esporte.

O editor-chefe do caderno de esportes da Zero Hora, Diego Araujo (2015), em
entrevista, relacionou como na editoria sdo tratados cada esporte e qual seu
respectivo grau de importancia do ponto de vista da empresa. O jornalista reconhece
a falta de espaco na midia, até mesmo espaco fisico, em se tratando do tabloide

impresso, para que se cubra mais e melhor os esportes:

A gente cobre basicamente os grandes campeonatos de volei, basquete,
ténis, velocidade e futsal. Esses sdo 0s campeonatos que a gente tem um
pouco mais de sistematizacdo. Sempre que tem uma semi-final, a gente
apresenta a semi-final, se tiver, sabe, a gente apresenta campeonatos. E,
eventualmente se tem um campeonato aqui de vela - dos nossos clubes
aqui -, é legal ou se tem um campeonato mundial de ginastica. A gente d&
competices maiores. Se tu olhar a cobertura que a gente dava pra surfe e
a que nods estamos dando agora é muito maior. E meio 6bvio isso. Entéo, se
o vOlei € o momento do Grand Prix, € 0 momento do mundial, da copa do
mundo... N6s vamos dar o campeonato legal. Ténis, a gente cobre o "Grand
Slam" direto. Roland Garros a gente faz uma cobertura legal; Formula 1 a
gente faz uma cobertura razoavel. A gente esta cobrindo, sistematicamente,
desde o ano passado 0os campeonatos regionais que nos cobravam muito.
NOs, desde marco de 2012 passamos a ter pelo menos uma pagina por dia,
todos os dias. No caderno de segunda-feira que a gente tinha 12 péaginas,
as vezes 8, a gente passou pra 16. E ali a gente tem de 3 a 4 paginas de
"Mais Esportes". Entdo, a gente deu uma crescida dentro das nossas
pernas. E 6bvio que falta muito ainda. (ARAUJO, 2015)

' ARAUJO, Diego: Editoria de esportes do jornal Zero Hora. Porto Alegre, 2015. Entrevista informal
concedida ao autor no dia 26 de maio de 2015.
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Questionado sobre a futebolizacdo do jornalismo esportivo praticado pelo

diario, Aradjo (2015) explicou que a linha editorial vai de acordo com o gosto do

publico e por isto a supremacia do futebol. O quadro é de um publico cativo, fiel ao

futebol, mais especificamente a dupla Grenal. A énfase maior € nos dois clubes e o

restante se divide entre as outras pautas.

Depende muito do publico, entendeu? Eu acho que a audiéncia do futebol
ainda é macica. Muito grande, muito avassaladora. E, vou te dizer, nés ndo
cobrimos futebol aqui. N6s cobrimos dupla Grenal. E uma outra coisa. As
vezes a gente abre espago para uma outra coisa dentro do futebol e o
pessoal ndo gosta. Mas 0 que a gente busca é a gente ndo ser "autista”,
vamos dizer assim. Esta acontecendo algum negdcio de outros esportes a
gente tem que estar cobrindo bem. E questdo de credibilidade. Entdo, nés
temos algumas pessoas que sdo especializadas em outros tipos de
esportes. Nos temos um de Formula 1; tem um cara aqui gue foi esgrimista
e que gosta muito de outros esportes. A Débora®, nds estamos
especializando ela como editora olimpica. Entdo, esta se criando, sé que
tem um limite isso, infelizmente. N6és ndo temos espaco, nés ndo temos
recursos humanos para ter mais paginas de outros esportes, infelizmente.
(ARAUJO, Diego, 2015. Entrevista realizada pelo autor, no dia 26 de maio
de 2015)

6.2 Caderno de esportes do Correio do Povo

Também no mesmo periodo, foi observado o jornal Correio do Povo. Da

mesma forma que foi feita anteriormente, o quadro abaixo divide os assuntos

trabalhados no jornal por notas, matérias e colunas. Na sequéncia, também virdo os

graficos com os percentuais.

Quadro 3 - Divisdo de noticias sobre esportes do Correio do Povo em abril de

2015
Esporte Matérias Notas Colunas
Basquete 1 1 0
Olimpiada 1 5 0
Volei 5 4 0
Formula 1 7 4 0
Ténis 5 14 0
Atletismo 0 3 0
MMA 4 2 0

2 Débora Pradella: Editora responsavel pelas matérias sobre esportes olimpicos.
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Surfe 1 7 0

Stock Car 1 1 0
Vela 1 2 0
Natacéo 3 3 0
Arremesso de peso 0 1 0
Judd 1 3 0

Boxe 1 1 0
Futebol 146 114 39

Gréfico 4: Matérias do caderno de esportes

Fonte: elaborado pelo autor

Gréfico 5: Notas do caderno de esportes

Fonte: elaborado pelo autor
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Os dados tirados a partir da analise do Correio do Povo mostram um quadro
ainda de maior diferenca que o da Zero Hora. O jornal possui um nimero menor de
paginas e, consequentemente, 0 espaco para o esporte fica reduzido. O caderno
tem em torno de quatro paginas diariamente, exceto nas segundas-feiras que ganha
oito paginas até para mostrar quadros, resumir a rodada de futebol do final de
semana. Para analise, desconsidera-se o0 quadro "Esportes na TV" que €
equivalente ao "Hoje na TV", da Zero Hora, que j4 teve sua auséncia justificada
acima.

O Correio do Povo, segundo Mombach® (2015), é um jornal de noticias curtas.
O publico ndo tem mais tempo para ler textos de muitas laudas. A noticia tem que
ser objetiva, para que possa ser lido rapido. O pouco espago que se tem no jornal
faz com que a editoria de esportes faca a maior parte das matérias sobre futebol.
Outros esportes ficam por conta de pequenas notas. O jornalista define os critérios
adotados para a cobertura esportiva na sua editoria:

O que vem em primeirissimo lugar: Internacional e Grémio. Porque isto,
pessoas que gostam de vélei e basquete; pessoas que gostam de iatismo,
automobilismo... Gostam de Internacional e Grémio também. O que ficou do
chamado "esporte amador": 0 N0SSO remo ndo é mais 0 mesmo por uma
série de circunstancias, até pelas obras que hoje se faz ali no rio Guaiba; o
nosso voleibol agora tenta se recuperar, o basquete tenta se recuperar. Mas
0 que é que o leitor prefere? [futebol]. E quando for basquete e voléi: é o
alto rendimento. (MOMBACH, 2015).

by

Mombach (2015), explica que o papel estd muito caro. Em meio a crise
econbmica e do jornalismo de modo geral, foi preciso diminuir o nUmero de péaginas.
A destinacao de verba que o jornal recebia anteriormente ja ndo é mais a mesma, a
internet acaba sendo um concorrente na questao publicitaria. "O papel é indexado
ao ddlar e as pessoas tém que entender isto. Um jornal tu faz com anudncio e neste
momento o papel é caro" (MOMBACH, 2015). Entdo, a edi¢cdo do jornal vai se dar
conforme a necessidade. S6 se aumenta o numero de paginas em dias muito
movimentados.

Em sintese, a falta de espaco para os outros esportes no Correio do Povo se
da principalmente pelo pouco espago que tem o esporte como um todo no jornal e,
do ponto de vista editorial, nesta circunstancia é preciso cobrir de maneira mais

ampla Internacional e Grémio. Para aparecer no caderno, além do futebol, precisa

® MOMBACH, Hiltor. Editoria de esportes do Correio do Povo. Porto Alegre, 2015. Entrevista
informal concedida ao autor em 28 de maio de 2015.
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estar acontecendo algo muito grande, muito importante. Algo de interesse massivo.
E ndo de um publico segmentado.

Neste caso os critérios acabam sendo os mesmos notados nos dois jornais e
ja referido na andlise de Zero Hora: Os grandes campeonatos nacionais e
internacionais, os grandes astros dentro e fora do pais, assuntos polémicos, entre
outros.

Chama a atencdo que as quatro matérias que falaram de MMA, eram do
Anderson Silva que se referiam. Outro destaque é que o ténis foi um esporte
bastante lembrado pela editoria. A expressdo que resume o0s critérios de

noticiabilidade do Correio do Povo é alto rendimento.

Um ginasta ganhando medalha, ganhando etapa de mundial; uma gatcho
bem em uma competi¢do... Essa é a nossa realidade. E em S&o Paulo é a
mesma coisa, Minas Gerais e Rio de Janeiro a mesma coisa. E a realidade
nacional. Nao é a nossa realidade. Eles também seguem um pouco a
tendéncia da televisdo. A TV entra, comega a dar audiéncia e os jornais
acabam indo atrds. Mas Grémio e Inter € o carro-chefe e ndo tem como
fazer diferente. O quadro é este. Os esportes que quiserem se estabelecer
no Brasil ttm que ser de alto rendimento. Como era feito antigamente, nao
funciona mais. Tem que ser de competicdo. Para um time de voleibol e
basquete estarem no jornal - e ndo aqui, mas em qualquer jornal do Brasil -,
ele tem que estar numa liga superior. O jornalista vai atras da noticia e a
maior come a menor. (MOMBACH, 2015)

O diario possui uma linha editorial bem determinada e os critérios referidos
pelo editor em entrevista refletem no quadro de andlise. Percebe-se que os esportes
(tirando o futebol), ttm bem mais notas do que matérias e os colunistas somente

falaram de futebol durante todas as edi¢cdes do més de abril.

6.3 O Futsal nos Jornais

O futsal, de acordo com a analise, embora seja uma modalidade adaptada do
futebol, é tratado dentro das editorias, de acordo com seus critérios. Os dois jornais
deixaram claro a maneira com que trabalham e o porqué do esporte ser tdo pouco
lembrado.

Conforme mostraram os quadros dos subtitulos anteriores, a Zero Hora cobriu
o Futsal em oito momentos: foram quatro notas e quatro matérias. Eles anunciaram
o0 inicio da Liga Nacional e falaram dos jogos dos times gauchos Atlantico e ACBF. O
Correio do Povo ndo apresentou o0 assunto no periodo estudado (més de abril de

2015). Na figura abaixo, a matéria da Zero Hora sobre jogo envolvendo as duas
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principais equipes do estado, na estreia da Série Ouro, dentro do quadro "Mais
Esportes".

Figura 6 - Matéria de futsal na Zero Hora
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Fonte: Zero Hora online.

Sobre a cobertura do futsal na Zero Hora, o editor esclarece:

O Futsal € da mesma forma que os "outros esportes”. A gente vai
acompanhando, hoje temos a série ouro, demos uma chamada para o jogo
e a classificagdo atual, final de semana a gente deu como tava a Liga
Nacional... Chega na finaleira, nos playoffs a gente d4 uma cobertura maior.
Mas ndo tem uma cobertura de ir nos times, até porque os times séo todos
do interior aqui. Ndo tem essa cobertura como a gente faz com dupla
Grenal. A gente ndo faz isso nem com futebol, Brasil de Pelotas, Juventude,
outros times assim, ndo tem como fazer (...) Mas, assim, se tiver fato a
gente corre atras. Agora, ndo da pra cobrir uma coisa maior do que ela é.
Eu gostaria muito de cobrir melhor a Série Ouro (futsal) porque eu sei que
mexe com muita gente. Mas mexe com um grupo de pessoas, eu tenho que
fazer a opcdo. (ARAUJO, Diego, 2015. Entrevista realizada pelo autor, no
dia 26 de maio de 2015)

A Zero Hora e o Correio do Povo seguem 0s seus critérios de cobertura. O
futsal, para a Zero Hora, se enquadra na linha dos esportes que sao lembrados
sempre quando ha um momento de destaque, como foi no caso da estreia da Série
Ouro. Houve uma nota também para uma crise politica interna da Confederacéo. Ja
o Correio do Povo ndo cobre por ndo considerar que o més de abril - periodo de
inicio dos campeonatos -, seja uma fase em que o esporte esta em alto rendimento.

Talvez um motivo que fizesse o "Correio" cobrir o futsal fosse um campeonato
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mundial tanto de clubes ou de selegbes, ou as fases finais da Liga Nacional. No
entanto, ndo foi o caso do més de abril, logo ndo houve cobertura de nenhuma
maneira (nota, matéria ou coluna). MOMBACH (2015) define que o publico atual é
atraido somente pelos grandes espetaculos, € isso que ele quer ler nos jornais e 0s
esportes de menor expressao, ou os ditos "amadores”, acabam sendo deixados de

lado na editoria.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho buscou problematizar o excesso de matérias sobre futebol no
espaco de esportes. Em contrapartida mostrou também o0 quanto os demais
esportes ndo tém a mesma divulgacao. Utilizando o futsal como objeto de analise, o
estudo mostrou a diferenga no tratamento dos esportes pela grande midia.

A partir da analise de conteddo, das leituras e das entrevistas realizadas,
posso concluir que o quadro atual do Jornalismo Esportivo brasileiro, ao menos no
que diz respeito aos grandes jornais, tem seus critérios bem definidos em relagédo a
importancia de cada esporte.

O futebol esta no topo da noticiabilidade de maneira intocavel. Primeiro, no
caso dos jornais estudados, se abre espaco aos clubes da regido, depois estende-se
para o Brasil e para os grandes campeonatos da Europa. Apds o futebol, outros
esportes ocupam o que eu classifico como uma segunda divisdo. Nesta faixa estao
alguns como: ténis, basquete, volei, automobilismo, MMA e o préprio futsal. Estes
SA0 0S esportes que revezam sua aparicdo nos jornais e pelo menos um ou dois
deles sdo lembrados todos os dias, se ndo com uma matéria, com pequenas notas.
Fato que faz estes esportes aparecerem sao os nichos de fas e praticantes que cada
um deles possui. Outro fator sdo os grandes astros mundiais (brasileiros ou nao),
gue sao os idolos de muitos leitores. O publico gosta de acompanhé-los.

Hé& ainda aqueles esportes que surgem nos jornais com menos regularidade e
vao depender do momento, do contexto do esporte em uma determinada semana ou
periodo. E o caso de esportes como natag&o, ciclismo, surfe, ginastica, judd, entre
outros. Estes aparecem somente quando ha um "gancho". Pode ser uma grande
competicdo mundial (como é o caso das olimpiadas); pode ser a aparicdo de
destaque de algum brasileiro (o caso do surfe que ha pouco Gabriel Medina sagrou-
se campedo mundial); ou ainda, o Brasil estar sediando uma competi¢cdo importante
sempre é motivo de noticia.

De fato ndo h& espaco nos jornais para que se tenha uma maior cobertura de
demais esportes. Dentro desta linha de raciocinio, as empresas de jornais acabam
fazendo a escolha pelo que mais Ihe rende financeiramente. Onde estdo as maiores
cotas publicitarias, ndo ha duvidas - pelo menos ndo no Brasil - que é no futebol de

campo. E é por ai que o pensamento do empresariado vai centrar-se.
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A questdo que se discute é o que vem primeiro. As verbas publicitarias ndo
atingem, ou atingem pouco, 0s esportes de menor expressao porque nao veem nele
um bom meio de divulgacdo. A midia por sua vez ndo da importancia pra estes
esportes porgue nao sao do interesse de seus patrocinadores. Isso cria um ciclo em
que o cenario fica cada vez mais congelado. As empresas de comunicacao se
defendem dizendo que ndo podem criar noticia. O esporte deve primeiro destacar-se
e a cobertura vird como consequéncia. O argumento € valido. Contudo, sabe-se que
esporte ndo se faz sem incentivo financeiro. Um atleta dificilmente vai se tornar um
competidor de alto nivel se ele ndo for profissional, se para viver seja necessério
dividir o periodo de treinos com outra atividade profissional. E neste ponto que entra
a importancia da midia como modo de divulgacdo do esporte.

E necessario que se altere este quadro. Ndo vai ser rapido, muito menos
simples de fazer essa mudanca. No entanto, é preciso que o pais deixe de ser o
"pais do futebol", € uma funcdo até mesmo social do esporte aderir adeptos,
proporcionar com que pessoas sobrevivam desta atividade e ndo somente sendo
jogadores de futebol. Penso que o primeiro passo pode sim vir da midia, ao invés de
esperar pelos atletas se destacarem. Gradualmente pode-se abrir mais espaco e dar
alternativas ao leitor. A internet pode ser um grande facilitador, mas os jornais,
principalmente os mais tradicionais, ainda sdo muito mais lidos em relacdo a blogs
esportivos, por exemplo.

N&do espero também que o futebol seja substituido, ou que passe a ser
lentamente esquecido, apenas que ceda um pouco do seu espago para que O
publico tenha mais opcdes de leitura e que em uma andlise de cadernos esportivos
ndo dé uma diferenca tdo discrepante como a observada nos quadros de
comparacao presentes no capitulo de anélise.

Contribuo com esta andlise para que possam ser levados adiante os dados
aqui apurados e possamos discutir a partir deles a realidade do nosso Jornalismo
Esportivo. Enxergar através das questbes problematizadas no estudo o caminho
pelo qual ele deve seguir a fim de melhorar o trabalho dos jornalistas do setor, bem

como valorizar o profissional especializado.
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