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“Considerado em sua totalidade, o espetaculo é ao
mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de producao
existente. Ndo é um suplemento do mundo real, uma
decoracio que lhe ¢ acrescentada. E o dmago do
irrealismo da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares - informacdo ou propaganda, publicidade ou
consumo direto de divertimentos - , o espetdculo constitui o
modelo atual da vida dominante na sociedade. E a
afirmacdo onipresente da escolha ja feita na produgdo, e o
consumo que decorre dessa escolha. Forma e conteudo do
espetdaculo sdo, de modo idéntico, a justificativa total das
condigoes e dos fins do sistema existente.”

GUY DEBORD
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RESUMO

Esta tese analisa o talk show de J6 Soares, tendo como suporte tedrico-metodologico
a teoria semidtica narrativa e discursiva desenvolvida por Greimas e seus colaboradores.

A andlise objetiva apreender a construcdo do falk show, evidenciando os
componentes que o engendram como uma unidade textual singular e mostrar o
funcionamento do programa, a partir do reconhecimento dos mecanismos discursivos de
manipulagdo que sdo utilizados como estratégias persuasivas para produzir o efeito
espetaculo de entretenimento distenso, com o intuido de seduzir seus destinatarios.

A tese esta dividida em cinco capitulos. Destacamos os capitulos 4 ¢ 5 destinados a
analise.

No capitulo 4, a andlise examina a organizagdo narrativa do espetaculo do Jo,
mostrando o conjunto de elementos que o constituem e destacando as perfomances
actanciais do sujeito do fazer, como her6i da narrativa. Esse capitulo procura mostrar o que
¢ o show, o que ele diz. No capitulo 5, a analise mostra a estrutura da comunicagdo, da
intersubjetividade, prépria do nivel discursivo, identificando a dimensdo argumentativo-
persuasiva que revela o esquema da manipulacio, as estratégias discursivo-persuasivas
utilizadas pelo manipulador, para construir um espetaculo em conformidade com os efeitos
pretendidos. Nesse nivel de andlise, procura-se mostrar como o show faz para produzir os

efeitos almejados.



RESUME

Cette thése analyse le falk show de JO Soares, ayant comme support théorique-
métodologique la théorie sémiotique narrative et discursive de Greimas et ses
collaborateurs.

L’analyse objective a apprendre la construction de falk show, en evidencié les
composantes qui 1’organisent comme une unité textuel singulier et a montrer le
fonctionnement du programme, a partir de reconnaissance des mécanismes discursives de
manipulation qui sont utilisés comme des stratégies persuasives, a produire ’effet spetacle
d’entretien distendu, avec I’intention de séduire ses destinataires.

La these est divisée en cinq chapitre. Nous détachons les chapitres quatre et cinq
destinés pour 1’analyse.

Au chapitre quatre, I’analyse examine 1’organisation narrative du spetacle de Jo, en
montrant I’ensemble des éléments qui le constituit et en train détacher les performances
actanciels du sujet de faire, comme un héros de la narrative. Ce chapitre cherche a montrer
qu’est-ce que c’est le show, qu’est-ce qu’il dit. Au chapitre cing, 1’analyse montre la
structure de la communication, de la intersubjetivité, propre du niveau discursif, en
identifiant la dimension argumentative-persuasive qui révéle le schéma de la manipulation,
les stratégies discursive-persuasives utilisées par le manipulateur pour construire un
spetacle en conformité avec les effets prétendus. Dans ce niveau d’analyse, on cherche a

montrer comment le show fait pour produire les effets désirés.
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INTRODUCAO

“O que ha de mais terrivel na comunicagdo
é o inconsciente da comunicac¢do.”

PIERRE BOURDIEU

No momento em que hd uma ebuli¢do criadora em torno dos meios que trabalham
toda sorte de efeitos sobre a imagem em movimento: cinema digital, Internet, TV
interativa..., a TV ainda ocupa um lugar de exceléncia na vida dos brasileiros como fonte de
entretenimento, de informagdo, de cultura, de habitos sociais, de crencas. Bucci (2000)
afirma, que a TV, no Brasil, ¢ que fornece o cddigo pelo qual os brasileiros se reconhecem
como brasileiros. Ela domina o espago publico de tal forma que sem ela, ou sem a
representacdo que ela propde do pais, a comunicagdo torna-se impraticavel. E veiculo ao
alcance de todos, e que produz o texto de que a grande populacdo dispde para ler. Além do
que, a TV tem sido capaz de manter vivo e estreito o seu vinculo com o publico, porque
consegue em seu discurso, através dos mecanismos persuasivos que utiliza, integrar
expectativas diversas, responder aos desejos, as insatisfacdes, trazer novidades, aproximar
realidades diversas, universalizar tensoes.

Para Ramonet (2001), a TV nao produz informacao, nem nos faz compreender uma
situacdo, mas nos faz assistir a acontecimentos que se apresentam como uma aventura ou
desventura, ela apresenta espetaculos.

Consideramos que os posicionamentos de Bucci e Ramonet tocam diferentes

aspectos, mas que estes se somam. Bucci discute a questio do ponto de vista social,
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destacando a pobreza intelectual e a falta de criticidade que examinamos em paises de
terceiro mundo, onde o acesso a diversidade de meios técnicos e de difusdo da informacgao e
do conhecimento € restrito a uma minoria.

Ramonet, por seu lado, discute a ideologia e a politica que subjazem ao
funcionamento da midia televisiva, mostrando que, como fruto do capitalismo, a TV ¢ uma
industria e, como tal, objetiva vender produtos. A TV tem se mostrado bem adaptada e
produtora de uma receita de sucesso que tomou o mundo nos ultimos tempos — transformar
tudo em espetaculo, em grande encenacgao.

Por essas razdes, ¢ importante “ler” os textos televisivos, apreendendo sua sintaxe e
sua semantica proprias. Nessa leitura, revelam-se os efeitos de sentido que o texto produz.

Ainda se constata a necessidade de muitas pesquisas, na area da linguagem, voltadas
para o texto de televisdo, cuja abordagem ¢ dificil, quando se pensa em referencial teérico
capaz de dar conta de texto dessa natureza: complexo, pois € sincrético, dindmico, cuja
temporalidade “(i)mediata” produz o efeito de enunciagdo e cuja estrutura revela varios
tipos de relagdes intersubjetivas; que sincrética codigos: a imagem, o som ¢ a palavra; que
trabalha a proxémica do espaco; que revela as intencionalidades subordinadas aos valores
socio, politicos e ideoldgicos que regem seu funcionamento, e tantos outros aspectos.

Isso tudo motivou nossa pesquisa. E dentre os géneros produzidos pela televisdo, o
que despertou o nosso interesse pela investigagdo foi o falk show de JO Soares. Um
programa que se insere no género falk show, definido, conforme o proprio termo ja diz,
como um espetaculo em que a palavra dialogada, mostrada, ¢ que esta em destaque. E que

também se revela menos regional, menos brasileiro, mais globalizado na forma
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americanizada como se estrutura e funciona, mostrando-se, portanto, diferente dos outros
talk shows e programas de entrevistas brasileiros.

O género, originario do music hall norte-americano, reune varios elementos e
desenvolve muitas performances para cumprir um grande objetivo: entreter seus
destinatarios, apresentando um skow bem humorado, marcado pela distensdo. Nao se trata,
portanto, de um programa cujo objetivo ¢ informar, debater, comentar, prestar servigo
social, criticar... O talk show ndo objetiva polemizar, mas sim entreter. Todas essas outras
funcdes passam como que revestidas, encobertas pelas brincadeiras, pela piadas, pelos
comentarios irdnicos, enfim, pelo conjunto de a¢des que levam a descontragdo e ao riso.

O talk show é comandado por um apresentador-vedete, uma estrela versatil, porque
demonstra ser capaz de representar muitos papéis, empenhando-se para ser o centro do
programa. JO Soares é assim: apresenta e atua como escritor, musico, jornalista, diretor,
pintor, poliglota... e, sobretudo, humorista. Além do que, JO toca pistom, bongo, piano ¢
demonstra conhecimentos especificos: jazz, cinema, historia, literatura, gastronomia, enfim,
mostra-se um showman, transforma a si proprio em espetaculo. Para suas performances
conta com uma platéia, uma banda e outros elementos constitutivos do programa, além de
um publico assiduo que interage com ele, enviando e-mails, faxes, cartas.

Outros shows exibidos pelas TVs brasileiras, embora denominados falk shows,
caracterizam-se, na verdade, como programas exclusivamente de entrevistas, conforme
explicitamos melhor no segundo capitulo. O aparato sofisticado que caracteriza o
espetaculo de J6 Soares ndo se confirma nos demais programas de entrevistas brasileiros. E
senso comum que o talk show de J6 reune qualidades que o tornam singular. Além disso,

nenhum outro apresentador da TV brasileira tem demonstrado exibir a versatilidade de Jo.
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Assim, feitas essas consideragdes prévias, o trabalho analisa o talk show de Jo
Soares, tomando como referencial tedrico-metodoldgico a semidtica narrativa e discursiva
desenvolvida por Greimas e seus colaboradores. A semidtica parece adequada ao que se
pretende, porque é uma teoria geral da significacdo que se propde descrever qualquer tipo
de manifestagao textual.

A andlise tem dois objetivos: apreender a construgdo do talk show, evidenciando os
componentes que o engendram como uma unidade textual singular, e mostrar o seu
funcionamento, a partir do reconhecimento dos mecanismos discursivos de manipulagdo
que sao utilizados como estratégias persuasivas para produzir o efeito espetaculo de
entretenimento distenso, com ou intuito de atrair seus destinatarios. Em sintese, a analise
objetiva revelar o que faz com que esse talk show produza o efeito de espetaculo de
entretenimento distenso € bem sucedido, demonstrando se afinar com os valores
ideologicos, sobretudo, mercadologicos que regem a sociedade e, por conseguinte,
determinam o “produto” produzido pelos mass medias.

Vale dizer que questdes como valores sociais, politicos e ideoldgicos, que subjazem
ao texto e ao meio, ndo serdo tratadas nesta pesquisa, embora essas questdes passem
diluidas no texto.

O talk show permitiria muitas abordagens, mas estabelecemos um recorte que
privilegia tdo somente os pontos destacados. Cabera em outro momento investigar os
aspectos nao contemplados.

A pesquisa esté estruturada em cinco capitulos:

O capitulo 1, constituido de trés topicos, apresenta primeiramente, em linhas gerais,

os pontos principais da semidtica greimasiana, destacando o esquema narrativo candnico
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que se constitui como um modelo de andlise. Depois, a titulo de embasar alguns pontos da
analise, apresenta uma perspectiva simples de humor e ironia, através das defini¢des
construidas por alguns estudiosos da linguagem: Bergson, Propp, Brait, Jankelevich,
Perrone, Voese, Peixoto, Alberti.

O capitulo 2 estd constituido de dois tdpicos. No primeiro, procuramos
contextualizar o objeto de analise, apresentando pontos de vistas de alguns estudiosos de
midia sobre o funcionamento da industria televisiva. No segundo, mostramos que o
programa analisado se enquadra nas caracteristicas do género talk show.

O capitulo 3 descreve a constituicdo do corpus, explicitando os passos que
possibilitaram o levantamento dos dados, ¢ a metodologia de analise adotada de modo a
orientar o leitor sobre a forma como s3o apresentados ¢ examinados 0s recortes nos
capitulos dedicados a analise do talk show, capitulos 4 e 5.

O capitulo 4 analisa o objeto do ponto de vista da sua estrutura narrativa. Esse
capitulo estd dividido em dois topicos constituidos de seus subtopicos. No primeiro, a
analise mostra o percurso do contrato ¢ da san¢do, destacando, portanto, as instancias da
manipulagdo, do fazer e do julgamento. No segundo, a analise mostra os componentes que
integram o show ¢ a regéncia de cena, representada pela performance do apresentador J6
Soares.

O capitulo 5 analisa o objeto do ponto de vista do eixo da comunica¢do, mostrando
as relagdes intersubjetivas € os mecanismos manipulatorios utilizados para construir um
espetaculo de entretenimento distenso e bem sucedido. Dividido em dois tdpicos, o
primeiro mostra as estratégias performdticas de J6 no todo do talk show, e, o segundo,

priorizando as entrevistas, mostra as estratégias de construg¢do da distensao.
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y e

Em suma, o objetivo geral da andlise ¢ identificar as estruturas de manipulacao
persuasiva, construidas por textos complexos (falk show na TV), descrevendo a
organizagdo das cenas em que varios codigos se articulam para a producdo de efeitos de

sentido.
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CAPITULO 1 - FUNDAMENTOS TEORICOS

Este capitulo esta constituido de trés topicos. Os topicos 1.1 e 1.2 tragam, em linhas
gerais, respectivamente, a teoria semidtica narrativa e discursiva € o modelo tedrico-
metodolégico de andlise capaz de dar conta de textos sincréticos, quais sejam, os que
retinem no seu plano de expressao os codigos: verbal, imagético e sonoro, como ¢ o caso do
talk show de Jo Soares.

No topico 1.3 do capitulo, apresentamos uma perspectiva simples de humor e ironia,
através de defini¢cdes propostas por alguns estudiosos, posto que fazer humor, recorrendo
sobretudo a ironia, constitui uma das estratégias persuasivas mais utilizada no talk show de

JO, com vistas a produzir o efeito espetacular.

1.1 - Semiotica do texto

A. J. Greimas e o Grupo de Investigagdes Sémio-lingiiisticas da Escola de Altos
Estudos em Ciéncias Sociais na Franca desenvolveram uma teoria geral da significacdo.
Com base na tradigdo do pensamento de Saussure e Hjelmslev, a semidtica considera a
linguagem como um sistema de significacdes resultantes das diferencas, das relagdes de
oposic¢ao entre elementos. Dessa forma, sentido ¢ resultado de relagdes e de diferencas.

Essa teoria francesa, diferente de outras teorias semioticas como a de Charles Peirce
ou a da Escola de Tartu, ndo tem por objeto estudar o signo, nem a frase, mas sim o texto,
tomado como unidade de sentido, como um todo de significacdo que encerra em si mesmo

os principios de sua organizacao.
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Os estudos semidticos tém evoluido desde a sua concep¢ao, de modo que o sentido
nao ¢ mais tratado como uma nog¢do descarnada, que dizer, concebido como uma pura
realidade “de papel” que se teria de objetivar mediante processos analiticos de
desconstru¢ao dos textos-objeto. Isso acontecia na década de 60 e 70, com os
“greimasianos” mais “puros”, conforme salienta Landowski (1999:8). Atualmente a
semidtica reconhece problemas ou aspectos diferentes que alteraram as perspectivas
teoricas e os estilos de fazer semidtico. Um dos fatores que explica esta evolugdo ¢ a
tomada de consciéncia dos estudiosos de que se a semidtica proporciona instrumentos uteis
para a descricdo dos objetos significantes, também pode ser concebida como uma pratica
reflexiva e critica de indagacdes dos proprios sujeitos tedricos comprometidos com as
atividades de construcao do sentido.

Resulta que, junto do sentido ja realizado, base da tradicional semi6tica do discurso
enunciado, esta o sentido em acdo, aquele que emerge dos vinculos que cada sujeito tem
com o mundo que o rodeia. Assim, o sentido ja ndo ¢ defendido exclusivamente como um
efeito textual calculavel a partir de determinado tipo de organizagdo signica. O sentido
passa a ser concebido como um efeito, mais incerto, porém analisavel, do modo como nés
nos relacionamos com a propria presenca dos “objetos”.

A teoria semiotica postula métodos e técnicas adequadas de analise interna,
procurando chegar ao sujeito por meio do texto. Propde, também, uma analise imanente, ao
reconhecer o objeto textual como uma mascara, sob a qual é preciso procurar as leis que
regem o discurso.

Vale lembrar que, de acordo com a perspectiva tedrica que se adote, o texto pode ser

concebido de maneiras diversas. Em semidtica, conforme Barros, (1990: 7) o texto ¢
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definido tanto como um objeto de significacdo quanto como um objeto de comunicagao.
Como objeto de significagdo, a andlise ¢ interna ou estrutural, posto que se examinam o0s
procedimentos ¢ mecanismos que o estruturam. Como objeto de comunicacdo, a analise ¢
externa na medida em que examina o texto em relagdo ao contexto socio-histérico que o
envolve, bem como as relagdes entre enunciador/enunciatirio onde ocorre a persuasao.
Contudo, a construcdo do sentido exige conciliar tanto o exame dos procedimentos de
organizagdo textual quanto dos mecanismos enunciativos de produgdo e recepc¢do do texto,
com o mesmo aparato teorico. Assim, internamente, procura-se descrever e explicar o que o
texto diz, € como ele diz, e, externamente, por que esse texto diz o que diz.

Tratando-se de uma teoria geral da significagdo, a semidtica se interessa por
qualquer tipo de texto, independentemente de sua manifestagdo. Portanto, textos em geral,
verbais ¢ ndo-verbais como uma pintura, uma musica, um filme e outros sao totalidades de
sentido que podem ser explicitadas pela semidtica. Interessa a essa teoria explicitar, através
de construgdes conceptuais, as condi¢cdes de produgdo e de apreensdo do sentido subjacente
a qualquer forma de expressdo através da qual um contetido é manifesto.

A semidtica trabalha com outro postulado basico que expressa a economia geral da
teoria. Este principio considera que o sentido se equaciona gradativamente sob a forma de
um percurso gerativo. A analise semidtica consiste, primeiramente, na abstracdo da
manifestagdo, examinando o plano do conteido e, depois disso, estudando as
especificidades da expressdo e sua relacdo com o significado. Assim, o texto ¢ visto como
um conjunto de niveis que vai do mais simples e abstrato ao mais complexo e concreto,
num processo de enriquecimento semantico. Parafraseando Barros (1990: 7), a andlise

caminha da imanéncia do texto a sua aparéncia, qual seja, do percurso interno, aquele que
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se volta para o texto - o enunciado -, ao percurso externo, aquele que se dirige ao discurso -
a enunciacdo. Dessa forma, o percurso ¢ capaz de representar a geragdo semidtica de
qualquer discurso, constituindo-se, portanto, num modelo que descreve a
produgdo/apreensao do sentido.

Fiorin (1995: 165) explica que o percurso gerativo de sentido constitui um
simulacro metodologico com o intuito de mostrar o processo de entendimento do texto. O
leitor precisa fazer abstragdes a partir da superficie do texto, para poder entendé-lo. O
percurso gerativo ¢ constituido de trés niveis ou patamares que se sobrepdem: o nivel
fundamental ou das estruturas fundamentais (camada mais profunda), o nivel narrativo ou
das estruturas narrativas (camada sintatico-semantica intermediaria) e o nivel discursivo ou
das estruturas discursivas (camada mais superficial ou proxima da manifestagdo). Sao
lugares diferentes de articulacdo do sentido que necessitam de trés gramaticas autdbnomas,
apresentando cada uma dois componentes: uma sintaxe ¢ uma semantica proprias,
permitindo o exame independente de cada patamar. Assim, tem-se uma gramatica
fundamental, uma gramatica narrativa e uma gramatica discursiva. Contudo, o sentido do
texto depende da relagdo entre os trés niveis, que se sobrepdem como revestimentos. Na
passagem de um nivel a outro, ndo ha uma ruptura, mas sim o enriquecimento do plano de
conteudo do texto.

Passemos agora a descricdo do modelo semiotico de analise, focando,

separadamente, cada nivel do percurso gerativo de sentido.
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1.2 - O percurso gerativo de sentido

1.2.1 - Nivel fundamental

No nivel fundamental estdo determinadas as estruturas elementares da significacao.
A significagdo € vista como uma oposi¢do semantica minima bdsica entre termos objetos de
uma mesma categoria semantica. A estrutura elementar projeta o modo de existéncia da
significagdo, pois um so termo nao significa.

A sintaxe fundamental explica as primeiras articulagdes da substancia semantica e
das operagdes efetuadas sobre elas. A semantica fundamental surge como um inventario de
categorias semanticas com representacao sintagmatica assegurada pela sintaxe.

Tomando, por exemplo, um texto televisivo, pode-se verificar o par opositivo
distensdo x tensdo dentro do mesmo universo semantico. Quer dizer, um programa
televisivo persegue a distensdo e luta contra a tensdo. Distensdo € uma categoria euforica
(positiva) e, tensdo, disforica (negativa). De acordo com a teoria semiotica, essas oposigdes
sdo denominadas timicas e sdo passiveis de narrativizagdo, conforme veremos mais a
frente. Além disso, pode-se estabelecer um percurso entre os termos: do positivo ao

negativo ou vice-versa. Vejamos o esquema:

tensio ————® nio-tensio — P distensio

(disforia) (ndo-disforia) (euforia)

ou

distensio— p nao-distensdo— p tensio

(euforia) (ndo-euforia) (disforia)
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Uma vez identificadas as oposigdes semanticas basicas minimas (semantica
fundamental) e as relagdes e articulagdes que essas oposigdes semanticas estabelecem entre
si (a sintaxe fundamental), podemos examinar como essas categorias de oposicdo estdo
representadas. Para isso, a teoria traduz as relagdes e articulagdes logicas dos termos da
estrutura elementar através de uma forma funcional visualizada em um quadrado semiotico.
Esse quadrado permite que se vejam projetadas a negagao e a afirmacao, as duas operagdes

minimas da sintaxe fundamental. Vejamos o quadrado (Courtés, 1979:71):

Quadrado semiotico
(Representagdo logica da estrutura elementar)

S

Contrarios

Sle— ==y S2
distensao tensao

Implicagdo
(asser¢ao)

Subcontrarios _
S2 < — S1
Niao-tensao Nao-distensao
Relagoes:
- P : relacdo entre contrarios

<—p : relagdo entre contraditorios (negagio)
: relacdo de implicacdo (assercao)

S1—S2: eixo dos contrarios
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S2 —S1 : eixo dos subcontrarios

De acordo com o quadrado, S1 e S2 estabelecem entre si relagdo de oposicdo por
contraste, ou contrario, no mesmo €ixo semantico, ¢ projetam, cada um deles, pela operacao
de nega¢do, um novo termo que € o seu contrario: E e?l (subcontrarios). A afirmagao de
um conteudo (a categoria timica de euforia) ¢ a negagdo de outro (a categoria timica de
disforia) engendram a significag@o, permitindo a sua narrativizagdo. As relagdes semanticas
do quadrado semidtico sdo determinadas pela categoria timica, cujos termos — euforia e
disforia — serdo trabalhados pelo sujeito da enunciagao.

Tratado de forma sucinta o nivel fundamental, passemos a explanar o nivel

narrativo.

1.2.2 - Nivel narrativo

O segundo nivel, o das estruturas narrativas, retoma e enriquece os elementos do
nivel anterior. Nesse nivel, os elementos das oposi¢cdes semanticas fundamentais sdo
narrativizados, quer dizer, sdo assumidos como valores por um sujeito e circulam entre
sujeitos, gracas também & acdo de sujeitos. E o momento que a semidtica chama de
antropomorfizagdo, porque a narrativa simula a historia do homem em busca de valores,
dos contratos e conflitos que marcam os relacionamentos humanos.

Uma narrativa minima define-se como um enunciado elementar. O enunciado
elementar caracteriza-se pela relacdo transitiva entre dois actantes: sujeito ¢ objeto. Essa
funcdo transitiva entre sujeito e objeto define duas formas de enunciado elementar: o

enunciado de estado ¢ o enunciado de transformagdo ou de fazer. Os estados sdo
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compreendidos como relagdes de juncao por conjungdo ou disjun¢do de um sujeito com um
objeto-valor. Denomina-se objeto-valor porque ¢ visado pelo sujeito, conforme trataremos
na semantica narrativa. E as transformagdes sdo definidas como as alteragdes de estados,
operadas pelo sujeito. Sujeito de estado e objeto-valor definem-se, reciprocamente, como
actantes semidticos pela relacdo que contraem.

As transformagdes de estado, que vao estabelecer novas jungdes (conjungdes ou
disjungdes), definem em parte o que a semidtica chama de narratividade. E o sentido ¢ o
efeito provocado pela sucessao de transformagdes de estado, isto é, pela narratividade.

Em suma, os enunciados de estado e de transformagdo, que constituem os
enunciados elementares, determinam as estruturas sintticas mais simples do nivel
narrativo. Esses enunciados e os actantes narrativos: sujeito do fazer, o que opera
transformagoes, sujeito de estado, o que se encontra em relagdo de jungdo com o objeto-
valor, e o objeto-valor sdo os constituintes da sintaxe narrativa, cuja primeira unidade
estrutural ¢ um sintagma elementar denominado programa narrativo — o PN. O PN ¢
constituido de um enunciado de fazer que rege um enunciado de estado. Trata-se de uma
unidade operatdria elementar da sintaxe narrativa.

Os programas narrativos, PNs, apresentam uma tipologia variada, de acordo com
determinados critérios: a natureza da juncdo (conjun¢do ou disjungdo) entre o sujeito € o
objeto-valor, que pode definir, por exemplo, um programa de aquisi¢cdo ou de privacao de
objeto-valor. Outro critério diz respeito ao valor investido no objeto: valor modal ou
descritivo. Os valores modais sdo o dever, o querer, o poder e o saber, que modalizam ou

modificam a relagdo do sujeito com os objetos-valor e com os fazeres, determinando
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enunciados modais. Por exemplo, o sujeito que deseja o sucesso estd modalizado pelo
querer, embora esse querer possa coexistir com o dever.

Ja os valores descritivos designam tanto os objetos consumiveis ou entesouraveis
(valores objetivos) quanto os estados, tais como os prazeres ou “estados da alma” (valores
subjetivos), determinando os enunciados descritivos. O enunciado modal sobredetermina o
enunciado descritivo (Greimas e Courtés,1979: 282), no sentido de que determina
programas de transformagdo de competéncia e de alteragdes de estados passionais. Ja o
enunciado descritivo determina programas de performance.

A narrativa também pode revelar PNs complexos, hierarquizados, quando
constituidos por mais de um programa. Por exemplo, um sujeito precisa executar uma
tarefa complexa que exige, além da realizagdo do PN de base, a realizagdao prévia de um
certo nimero de programas pressupostos, denominados programas de uso. Esses programas
de uso podem ser desenvolvidos pelo mesmo sujeito que realiza o PN de base ou podem ser
delegados a outros sujeitos.

Outro critério que determina o tipo de PN é o da relacdo entre os sujeitos: os
actantes narrativos e os atores discursivos. Os dois sujeitos, o de estado e de fazer, podem
ser assumidos por um mesmo ator ou por atores diferentes. Quando os sujeitos do estado e
do fazer sdo realizados por atores diferentes, os programas sao definidos como transitivos,
quando os sujeitos do estado e do fazer sdo realizados pelo mesmo ator, os programas sao
reflexivos.

Combinados os critérios examinados, ocorrem os PNs: programa de aquisi¢do
transitiva ou por doagdo, programa de aquisi¢ao reflexiva ou por apropria¢ao, programa de

privagdo transitiva ou por espoliagdo e programa de privacdo reflexiva ou por renuncia.
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Esses programas sdo correlatos, posto que um sujeito, quando adquire um objeto-valor, ¢
porque outro sujeito foi privado desse objeto ou dele se privou. Portanto, os objetos
circulam entre os sujeitos e as transformacdes colocam os sujeitos em relagcdo (Barros,
1988: 33).

Do exposto, é possivel estabelecer dois tipos fundamentais de PNs: a competéncia e
a performance. O PN de performance, entendido como o programa de agir do sujeito,
pressupde o da competéncia, quer dizer, o sujeito do fazer-ser deve ser, primeiramente,
modalizado, por exemplo, como sujeito do querer-fazer ou do dever-fazer (Greimas e
Courtés, 1979: 354). A performance do sujeito define-se como programa de aquisi¢do de
valores descritivos, e, nesse programa, o sujeito do fazer e o sujeito do estado devem estar
sincretizados em um Unico ator. A competéncia ¢ definida como o programa de aquisi¢ao
de valores modais em que o sujeito do fazer e o sujeito do estado sdo realizados por atores
diferentes (Barros, 1988:34). Em sintese, a competéncia ¢ condicdo necessaria a
performance. Os PNs, conforme vimos, podem ser complexos, constituidos de um
programa de base que exige a realizacdo prévia de outros programas — os programas de uso.
Desse modo, a competéncia ¢ entendida como um programa de uso em relagdo a
performance, programa de base. E que a performance se caracteriza como uma organizagao
hierarquica de valores modais: o querer-fazer e/ou o dever-fazer regendo o poder-fazer
e/ou o saber-fazer.

O conjunto de programas narrativos compde 0s percursos narrativos, considerados
como uma seqliéncia hipotaxica de programas narrativos. No interior dos percursos

narrativos, os actantes sintaticos - sujeito do estado, sujeito do fazer e objeto-valor sdo

redefinidos como papéis actanciais. Os papéis actanciais nao sdo fixos, variando conforme
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a posicao que os actantes sintaticos ocupam no percurso € conforme a natureza dos objetos-
valor com que se relacionam. Assim, o actante pode assumir o papel do sujeito competente
para o fazer, do sujeito do guerer, do sujeito do nao-saber-fazer, do sujeito do querer-ser,
do sujeito do poder-fazer e outros.

A semidtica propde, entdo, como maior unidade da sintaxe narrativa, o esquema
narrativo canénico, composto pelos percursos narrativos. O esquema se apresenta como
um modelo hipotético da estruturagdo geral da narrativa. Cumpre o papel de ser a
organizagdo de referéncia, a partir da qual s3o examinadas as expansodes, os desvios ¢ sdo
estabelecidas as comparagdes entre narrativas. Temos, assim, um modelo de andlise e de
previsibilidade para todo e qualquer discurso.

Como unidade do esquema narrativo, surge o actante funcional ou actante
simplesmente, que ¢ resultado do conjunto de papéis actanciais. Sdo trés os papéis
actanciais: o de sujeito do fazer, o de destinador-manipulador e o de destinador-julgador.
Esses actantes definem os percursos denominados: percurso do sujeito, percurso do
destinador-manipulador e percurso do destinador-julgador. Esses trés percursos,
componentes do esquema narrativo, podem ser cotejados com as provas proppianas pelas
quais passa o her6i da narrativa: qualificantes, principal e glorificante, posto que o esquema
narrativo candnico retoma as contribui¢des de Propp. Diz Barros (1990:36) que, para
Greimas, o esquema representa, formalmente, o sentido da vida, enquanto projeto,
realiza¢do do destino. A primeira prova torna o sujeito competente para a acao, a segunda
define a propria realizagdo da acdo e a terceira corresponde ao reconhecimento pela acao

herdica. Contudo, embora se preserve o ponto de vista de Propp, a semidtica reformula o
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estudo da narrativa, substituindo a no¢do de fun¢ao pela de enunciados (estado e fazer),
permitindo a descri¢do do algoritmo narrativo
Apresentamos o quadro de Barros (1990:36), com a hierarquizacdo das unidades

sintaticas da narrativa, que vai do programa ao esquema narrativo.

Unidades sintaticas Caracterizacao Actantes

Esquema narrativo Encadeamento logico Actantes funcionais: sujeito, objeto,
de percursos narrativos destinador, destinatario

Percurso narrativo Encadeamento 16gico de | Papéis actanciais: sujeito competente,
programas narrativos sujeito operador, sujeito do querer,
sujeito do saber

Programa narrativo Encadeamento l6gico de| Actantes sintaticos: sujeito do estado,
(e enunciado elementar) | enunciados sujeito do fazer, objeto

O percurso do sujeito do fazer € o nucleo do esquema narrativo, sendo enquadrado
pelos outros dois percursos, o do destinador inicial, que o antecede, e o do destinador final,
ultimo segmento do esquema.

O sujeito necessita ter competéncia para determinada performance. Portanto, o
percurso do sujeito consiste no encadeamento légico do programa da competéncia e do
programa da performance. Adquirindo competéncia modal e semantica, o sujeito torna-se
competente para a performance, e, uma vez realizando-a, torna-se sujeito realizador.
Retomando Greimas e Courtés (1979: 63), a competéncia modal pode ser descrita como
uma organizag¢do hieradrquica de modalidades: virtualizantes: querer-fazer e/ou dever-saber;

atualizantes: poder-fazer e saber-fazer; realizantes: o fazer e o ser.
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Com relagdo a modalidade virtualizante, o sujeito ¢ um operador virtual, na
atualizante, vé-se a capacidade e o modo de agdo do sujeito operador, e, na realizante, vé-se
a realizagdo propriamente dita. As modalidades: querer-fazer ou dever-fazer regem o
poder-fazer ou o saber-fazer. Por outro lado, a competéncia semantica é tomada no sentido
mais lato da palavra semantica, o que se da, por exemplo, quando dizemos que a estrutura
profunda de uma lingua ¢ de natureza l6gico-semantica. Assim, a competéncia do sujeito é
constituida das duas formas de competéncia.

O percurso do sujeito é o da agdo herdica, inscrevendo-se na dimensdo pragmatica
que caracteriza essa a¢do. No programa de performance, a busca que o sujeito empreende
em dire¢do ao objeto-valor corresponde a uma tentativa de reparar um dano, de liquidar
uma falta.

O percurso do sujeito do fazer, para a aquisi¢do de competéncia, coloca em jogo o
destinador-manipulador, definido como aquele que vai dotar o sujeito do fazer de valores
modais. Dessa forma, o destinador-manipulador ¢ a fonte dos valores modais, ¢ quem
garante ao sujeito competéncia para uma boa performance.

Diferentemente do sujeito, cuja acdo consiste em transformar estados, o destinador
exerce um fazer manipulador sobre o sujeito, transformando-o. A agdo do sujeito é fazer-
ser ¢ a do destinador ¢ fazer-fazer, portanto, a acao do destinador representa a a¢do do
homem sobre o homem.

O destinador dota o sujeito de competéncia modal e semantica. A competéncia
modal pressupde a competéncia semantica que se define como um contrato fiduciario —
uma relagdo estreita entre confianga e crenga. Quer dizer, o sujeito precisa acreditar como

verdadeiros os valores apresentados pelo destinador para que este possa manipular o
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sujeito, possa fazé-lo fazer. Na doagdo de competéncia modal, ocorre a manipulagao
propriamente dita. No momento da manipulagdo, o destinador propde um contrato e exerce
a persuasido para convencer o destinatario a aceita-lo. Assim, de um lado hd o fazer-
persuasivo ou fazer-crer do destinador e, de outro, o fazer-interpretativo ou o crer do
destinatario, de que decorre a aceitagdo ou a recusa do contrato (Barros, 1990: 28).

A relacdo entre sujeito e destinador-manipulador, configurando a etapa da
comunicagdo, ¢ contratual e assimétrica, posto que o destinador-manipulador é o detentor
das regras do jogo, ¢ quem determina as obrigacdes a serem cumpridas pelo sujeito
performante. O contrato rege a execuc¢ao dos programas de fazer. Dessa forma, o percurso
do destinador-manipulador demarca a instancia que firma contratos, os compromissos a
serem cumpridos.

O papel actancial de destinador-manipulador pode ser manifestado por varios tipos
de actantes: individuos, Estado, igreja, familia, sociedades ou grupos sociais, assumindo,
implicita ou explicitamente, o papel de reger o fazer de outrem.

A teoria semidtica estabelece quatro grandes figuras de manipulagdo, tendo em
vista a competéncia modal do manipulador para persuadir o sujeito e a transformacao
modal operada na competéncia do sujeito. As figuras sdo: a provocagdo, a seducdo, a
tentacdo e a intimidagao.

Para persuadir o sujeito, o0 manipulador provoca ou seduz pelo saber ou, entdo, tenta
ou intimida pelo poder. No primeiro caso, provocando ou seduzindo, o manipulador diz
saber da competéncia do sujeito, colocando-o em posi¢do de escolha forgada. Na
provocagdo, ou o sujeito aceita a imagem desfavoravel que dele foi construida pelo

manipulador, ou aceita ser manipulado. Na sedu¢do, ao contrario, ou o sujeito recusa o
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elogio feito ou se deixa manipular. A seducdo caracteriza o querer-fazer e a provocagao o
dever-fazer.

Na tentacdo e intimidagcdo, o manipulador propde ao destinatirio objetos-valor
positivos (dinheiro, vantagens) e negativos (ameacas). No primeiro caso, o manipulador
oferece condigdes para que o sujeito entre em conjun¢ao com determinado objeto-valor. No
segundo, o manipulador intimida o sujeito pela ameaga. A tentagdo e a intimidagdo operam
alteragdes no sujeito que passa a querer ou a dever-fazer. Ressaltemos que a manipulacdo
pressupde que manipulador e destinatdrio devam compartilhar os mesmos sistemas de
valores. Caso contrario, o que ¢ sedutor para o manipulador pode ndo ser para o
destinatario, impedindo que as partes firmem um contrato.

Por fim, tem-se o percurso do destinador-julgador, complementando o esquema
narrativo. Esse destinador ¢ dotado de uma competéncia modal absoluta, definida como um
saber-fazer. O julgador desenvolve um fazer interpretativo, para avaliar o resultado da
performance do destinatario, verificando se os compromissos foram cumpridos. A
interpretacdo passa, primeiramente, pelas modalidades veridictorias, qual seja, o destinador
examina os estados resultantes do fazer do sujeito e neles acredita ou ndo. Esses estados sdo
definidos como verdadeiros (que parecem e sdo), falsos (que ndo parecem e nao sao),
mentirosos (que parecem, mas nao sao) ou secretos (que ndo parecem, mas sao). Uma vez
modalizado veridictoriamente, o sujeito passa a ser determinado pelas modalidades
epistémicas da certeza ou da duvida: afirmado ou recusado, admitido ou posto em duvida.

O percurso do destinador-julgador compreende programas narrativos de dois tipos:
a san¢do cognitiva, que leva ao reconhecimento do heréi ou desmascaramento do vildo, e

san¢do pragmatica, que pressupde a cognitiva e se define como uma retribui¢do ao sujeito
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na forma de uma recompensa ou puni¢ao. Ambas constituem programas de doacdo de
valores que modificam o ser do sujeito.

Em suma, a san¢do ¢ a ultima fase do algoritmo narrativo, e, da mesma forma que a
manipulagdo, delimita o percurso do sujeito. Com a san¢ao, instala-se na narrativa o ponto
de vista da relacdo da interpretagdo entre o sujeito e o destinador-julgador. Cabe ainda
destacar que toda interpretagdo reflete uma ideologia na qual se inscreve o sentido do
percurso narrativo realizado.

Estudamos, com o esquema narrativo canonico, a narratividade — o espetaculo
narrativo oferecido pelo fazer do sujeito que transforma o “mundo”. A teoria semidtica
apresenta duas defini¢des para narratividade: primeiramente, como sucessao de estados e de
transformagodes que adota a perspectiva do sujeito e de seu fazer, e, em segundo lugar,
como a sucessdo de estabelecimentos e de rupturas de obrigagdes contratuais, focando as
relacdes entre destinador e destinatario-sujeito, de que decorrem a comunicagdo ¢ o0s
conflitos entre sujeitos e a circulagdo de objetos-valor.

Conforme explicitamos anteriormente, cada nivel apresenta uma gramatica que
compreende um componente sintatico e outro semdntico. Examinamos, até entdo, o
componente sintatico da organizacao narrativa, de forma que passamos, nesse momento, ao
estudo do componente semantico.

A semantica narrativa ¢ definida como a instancia de atualizagdo dos valores. Ela
seleciona e converte em valores reais (ideologicos) os termos que no nivel fundamental
foram axiologizados como valores virtuais, resultantes da articulagdo em categorias
semanticas e pela projecdo da categoria timico-forica — euforia/disforia,. A semantica

narrativa ¢ o lugar das restrigdes impostas & combinatdria, em que se decide, em parte, o
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tipo de discurso a ser produzido (Greimas e Courtés, 1979: 400). Portanto, na conversao da
semantica fundamental para a semantica narrativa had dois momentos essenciais: a sele¢ao
dos valores articulados nos quadrados semioticos ¢ a relagdo com os sujeitos.

Vejamos o esquema proposto por Barros (1988: 46) que representa as conversdes do

nivel fundamental ao narrativo.

Semantica categoria + categoria = valor axiologico
fundamental semantica timico/forica virtual (axiologia)
(taxionomia)
Semantica tragos semanticos tragos modais que valor ideologico (ideolo-
narrativa inscritos nos objetos, modificam as relagdes | gia) ou valor assumido
no interior de enun- entre sujeito e objeto por um sujeito
ciados de estado

O esquema mostra dois aspectos da conversdo: 1) a inscrigdo de elementos
semanticos no objeto; 2) a conversao da categoria timico-forica em categoria modal. A
categoria timico-forica corresponde, no nivel fundamental, as relagdes de tensdo e
relaxamento: disforia/tensdo, euforia/relaxamento. No nivel narrativo, a categoria timico-
forica converte-se em categorias modais: querer-ser, poder-ser, querer-fazer, poder-fazer,
alterando, na instancia narrativa, as relagdes do sujeito com os valores.

Os valores inscritos no objeto sdo de natureza descritiva ou modal. Os valores
descritivos podem ser objetivos (consumiveis € armazenaveis) ou subjetivos (prazeres,
estados de alma). Os valores modais, concernentes ao sujeito, sdo: o querer, o dever, o
poder ¢ o saber.

A modalizagdo diz respeito as relagdes constitutivas dos enunciados: enunciados de

estado ¢ enunciados do fazer. Assim, fala-se em modalizacdo de enunciados de estado ou
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modalizacao do ser, que atribui existéncia modal ao sujeito, e modalizagdo de enunciados
do fazer ou modaliza¢do do fazer, que responde pela competéncia modal do sujeito de
fazer, por sua qualificacdo para a agao.

A modalizagdo do fazer ¢ de dois tipos: o fazer-fazer e o ser-fazer. Na modalidade
do fazer-fazer, tem-se o fazer modalizador que corresponde ao fazer do destinador-
manipulador e o fazer modalizado que corresponde ao fazer do sujeito. Para o fazer-fazer, o
modalizador altera a competéncia do sujeito, criando a predisposi¢do para o fazer, para a
performance do sujeito.

O segundo tipo de modalizagdo do fazer, o ser-fazer, caracteriza a organizacao
modal da competéncia do sujeito. Aqui ha a combinac¢do de dois tipos de modalidades:
virtualizantes (dever-fazer, querer-fazer) e atualizantes (saber-fazer e poder-fazer).

A modalizagdo do ser caracteriza o que a teoria semidtica denomina como paixoes.
Trata-se de modalidades concernentes aos sujeitos, como, por exemplo, a curiosidade ¢ a
lexicaliza¢dao de um querer-saber.

Para o exame da modalizacdo do ser € necessario percorrer dois caminhos: examinar
a modalizagdo veridictoria, que determina a relagdo do sujeito com o objeto como
verdadeira ou falsa, mentirosa ou secreta, e examinar a modalizagdo pelo querer, dever,
poder e saber, que incide especificamente sobre os valores investidos nos objetos.

A modalizacdo veridictoria substitui a verdade pela veridiccdo ou “dizer
verdadeiro”. Ela se relaciona ao fazer interpretativo. A modalizacdo pelo querer, dever,
poder e saber altera a existéncia modal do sujeito. Conforme Barros (1990: 46), a
modalizagdo do ser produz efeitos “afetivos” ou “passionais”. As paixdes sdo efeitos de

sentido de qualidades modais que modificam o sujeito de estado. A paixdo da ambigao, por
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exemplo, leva o sujeito, em dada narrativa, a ocupar diferentes posi¢des passionais,
alterando estados, ora de tensdo e disforia ora de relaxamento e euforia. Dependendo do
nimero de arranjos modais sdo configurados dois tipos de paixdes: paixdes simples ou
paixdes complexas. Nas simples, ocorre um unico arranjo modal modificando a relagao
entre o0 sujeito e o objeto-valor; nas complexas, ocorre um conjunto de modalidades
desenvolvidas em varios percursos passionais.

As paixdes explicam a organizacdo semantica da narrativa: os “estados de alma” dos
sujeitos.

A passionalidade, tratada por Greimas e Fontanille (1993), apresenta intimeros
desdobramentos em sua teorizacdo que ndo examinaremos aqui, tendo em vista que nosso
trabalho ndo faz uma analise semidtica das paixdes. Sendo assim, concluimos essa
abordagem teorica do patamar narrativo e passamos a referir, também em linhas gerais, o

ultimo nivel do percurso gerativo de sentido — o nivel discursivo.

1.2.3 - Nivel discursivo

O nivel discursivo, posterior ao narrativo, ¢ o mais proximo da manifestacao textual,
e as estruturas discursivas, embora mais especificas, sdo mais complexas e enriquecidas
semanticamente que as dos niveis anteriores. A analise discursiva, operando sobre os
mesmos elementos analisados no nivel narrativo, destaca aqueles elementos antes nao
abordados, como as proje¢des da enunciacdo no enunciado, os recursos de persuasio
utilizados pelo enunciador para manipular o enunciatdrio, a cobertura figurativa dos

conteudos narrativos abstratos. Assim, no nivel discursivo, tem-se a intervencdo da



35

instancia enunciativa — a enunciagdo - , concebida como uma instancia de mediacdo que
realiza a discursivizac¢do da lingua, permitindo a passagem da competéncia a performance,
transformando as estruturas sémio-narrativas virtuais em estruturas discursivas (Greimas e
Courtés, 1979:127).

A semidtica vai buscar em Benveniste a no¢do de que a enunciacdo produz o
discurso e de que o discurso ¢ portador de marcas enunciativas. Do ponto de vista de
Benveniste, a enunciacio é este colocar em funcionamento a lingua por um ato individual
de utilizag¢do (1989:82). Landowski diz que a enunciagdo ndo serd, pois, nada mais, porém
nada menos tampouco, que o ato pelo qual o sujeito faz o sentido ser, correlativamente, o
‘enunciado’ realizado é manifestado, aparecera, na mesma perspectiva, como o objeto
cujo sentido faz o sujeito ser (1992: 167). Portanto, enunciacio ¢ tomada como um ato de
linguagem, da ordem do acontecimento. Enuncia¢do e enunciado sdo um fazer-ser, logo,
uma performance.

A existéncia do enunciado pressupde a da enunciacdo (Fiorin, 1996:31). O
enunciado, por oposi¢do a enunciacdo, deve ser concebido como o estado dela resultante,
independentemente de suas dimensodes sintagmaticas. Definido dessa forma, o enunciado
comporta freqlientemente elementos que remetem a instdncia da enuncia¢do: pronomes
pessoais, os déiticos espaciais e temporais, verbos performativos e outros elementos
(Greimas e Courtés, 1979: 148).

A analise discursiva examina as relagdes instauradas entre a instancia da
enunciagdo, responsavel pela produgdo e comunica¢ao do discurso, e o texto-enunciado.

Tem-se o efeito de subjetividade na projecdo das vozes dos sujeitos que desenvolvem as
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seqliéncias narrativas (agdes), projeta-se o espago € o tempo, produzindo o efeito de sentido
de aqui e agora. Tudo isso produz o efeito de realidade.

O sujeito da enunciagdo, para a semiotica, ndo existe a priori, mas deixa marcas no
enunciado que permitem reconstrui-lo e reconhecé-lo. Por isso, a enunciagdo esta
pressuposta pelo discurso enunciado.

A sintaxe discursiva vai descrever dois tipos de mecanismos sintaticos: as projecoes
da enunciacdo no discurso-enunciado e as relagdes argumentativas entre enunciador e
enunciatario. O discurso define-se tanto como objeto produzido pelo sujeito da enunciagao,
quanto como objeto de comunicagdo entre um destinador € um enunciatario.

As projecdes da enunciagdo sdo descritas através de um conjunto de procedimentos
que compdem a discursivizagdo. Os procedimentos dividem-se em duas operagdes: a
desembreagem e a embreagem (Greimas e Courtés, 1979: 432).

A operacdo de desembreagem se define como a operagao pela qual a instancia da
enunciacdo disjunge e expulsa para fora de si o ew/aqui/agora que passam a enunciagido-
enunciada, o simulacro da enunciagdo, como referencializagdes da enunciacao: um ndo-eu,
um ndo-agora € um ndo-aqui, isto &, representacdes, determinando, no discurso-enunciado,
a representagdio actancial (sujeito), espacial e temporal. E o que a semidtica define como
desembreagem actancial, desembreagem espacial e desembreagem temporal. A
discursivizagdo ¢, pois, o mecanismo criador da pessoa, do espago e¢ do tempo da
enunciagdo e, a0 mesmo tempo, da representagdo actancial, espacial e temporal.

A categoria de pessoa articula-se em pessoa (eu/tu) e ndo-pessoa (ele), conforme

Benveniste (1988), possibilitando enunciados resultantes da projecao do eu/tu e enunciados
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decorrentes da projecao do ele. O eu e o ele projetados sdo actantes e atores do enunciado,
distintos dos da enunciagao.

Fala-se em dois tipos de desembreagem actancial: a desembreagem enunciativa,
quando se tem enunciados resultantes da proje¢do do eu/tu, e desembreagem enunciva,
quando se tem enunciados resultantes da projecdo do ele. Esses dois tipos de
desembreagens fazem surgir, respectivamente, a enuncia¢do-enunciada ¢ o enunciado-
enunciado e, com eles, dois grandes efeitos de sentido: o de subjetividade e o de
objetividade, respectivamente.

A embreagem se define como o efeito de retorno a enunciagdo, produzido pela
neutralizagdo das categorias de pessoa e/ou espago e/ou tempo, assim como pela denegacao
da instancia do enunciado. Denega porque o enunciado ¢ afirmado a partir de uma
desembreagem prévia, isto é, a embreagem pressupde uma desembreagem que lhe ¢
anterior (Greimas e Courtés, 1979: 140). Trata-se de uma relagdo de implicagdo. Com a
embreagem ocorre um efeito de identificagdo entre sujeito do enunciado e sujeito da
enunciagdo, tempo do enunciado e tempo da enunciagdo, espaco do enunciado e espaco da
enunciacdo (Fiorin, 1996: 48). Da mesma forma que na desembreagem, fala-se em
embreagem actancial, espacial e temporal.

Fiorin (1996: 52) sublinha que os mecanismos de desembreagem e de embreagem
ndo pertencem a esta ou aquela lingua, a esta ou aquela linguagem (a verbal, por
exemplo), mas a linguagem pura e simplesmente.

Até o momento, estudamos o primeiro mecanismo sintatico da sintaxe discursiva: as

projegoes da enuncia¢do no discurso-enunciado. Passamos, agora, a descrever o segundo
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mecanismo sintatico da sintaxe narrativa: as relagdes argumentativas entre enunciador e
enunciatario.

Conforme expressam Greimas e Courtés (1979: 150), a estrutura da enunciagao,
pressuposta pela existéncia do enunciado, comporta duas instancias: a do enunciador e a do
enunciatario, desdobramentos do sujeito da enuncia¢do. Temos uma estrutura intersubjetiva
do processo de comunicagdo, no sentido semidtico de projecdes das relagcdes dos actantes
comunicativos, 0 que permite resgatar o modo como se estabelece a comunicagio.
Enunciador e enunciatario cumprem, respectivamente, os papéis actanciais de destinador e
destinatario do objeto-discurso.

O enunciador ¢ definido como o destinador-manipulador, aquele que responde pelos
valores do discurso ¢ que leva o enunciatario a crer ¢ a fazer. Desse modo, cabe ao
manipulador realizar um fazer persuasivo, cabendo ao enunciatario, o fazer interpretativo e
a agdo subseqiiente, realizando-se a persuasdo e a interpretacdo no e pelo discurso (Barros,
1990:62).

A manipulagdo, de acordo com a semiotica, caracteriza-se como uma a¢ao do
homem sobre outro homem, objetivando fazé-lo executar um programa dado:
primeiramente, a um fazer-ser e, depois, a um fazer-fazer. A primeira dessas formas se
inscreve na dimensdo pragmatica e a outra na dimensdo cognitiva, correspondendo ambas
as estruturas modais factitivas, quais sejam, as estruturas que recobrem a comunicacao
contratual. Dessa maneira, ¢ preciso examinar dois aspectos da manipulagdo: o contrato que
se estabelece entre o enunciador e o enunciatario e os meios empregados na persuasio e na

interpretacao.
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Do ponto de vista da semiotica, persuasdo e verdade sdo interdependentes. O
enunciador precisa construir no discurso o que se define como dispositivo veridictorio:
aquilo que num discurso convence, ou o que faz com que um discurso alcance
credibilidade, garantindo a comunicagdo, Krieger (1990:38). Quer dizer, o enunciador
transmite informagdes e também intenta persuadir seu destinatario a acreditar no que lhe
foi dito. O sucesso ou eficacia da comunicacao s6 pode ser assegurado pelo enunciatario - o
sujeito do fazer interpretativo -, que confere ao enunciado o estatuto de verdadeiro. Logo,
fazer-crer na verdade de um discurso define-se como um fazer persuasivo do manipulador.

A verdade, em semiotica, ¢ um efeito construido pelo discurso. O enunciador ndo
produz discursos verdadeiros ou falsos, mas constroi discursos que criam esses efeitos de
verdade ou falsidade, que parecem verdadeiros. O parecer verdadeiro é interpretado como
um ser verdadeiro, a partir do contrato de veridic¢do assumido, (Barros, 1988:94). A
verdade ou a falsidade do discurso depende do tipo de discurso, da cultura e da sociedade.
A semiotica utiliza o termo veridiccdo ou “dizer verdadeiro” para se referir aos efeitos
produzidos pelo discurso. O postulado da veridiccdo exclui qualquer relagio com um
referente externo. O dizer verdadeiro esta situado no interior do discurso, resultante das
operacdes de veridiccdo. Essas operagdes permitem que qualquer discurso elabore a sua
verdade, seja ele uma fabula, uma fic¢do, um discurso politico, outros.

O fazer parecer verdadeiro do enunciador consiste em utilizar recursos para dotar o
discurso das marcas de veridic¢do, que possibilitam levar o enunciatario a reconhecé-las
como verdade.

O enunciador constréi um jogo de imagens de si e do enunciatario, levando-o a

sedugdo, tenta¢do, provocagdo ou intimidacao. Ele também procura seduzir o enunciatario
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através de um fazer pragmatico (p.ex.: texto publicitario) ou fazer cognitivo (p.ex.: texto
cientifico, literario).

A semiltica greimasiana cita muitas teorias da linguagem que explicam o fazer
persuasivo do enunciador: a semantica da enunciacdo de Ducrot, a pragmatica
conversacional de Grice, os atos de linguagem de Searle, o homem na lingua de
Benveniste, os embrayeurs (embreantes) de Jakobson. Esses estudos sdo aproximados para
compor uma teoria da argumentagdo, posto que tratam da interacdo entre enunciador e
enunciatario, ocupando-se dos diversos aspectos do discurso relacionados a intengdo do
enunciador, aos efeitos a que este visa, ao produzir seu discurso, ¢ a manipulacdo que
pretende exercer sobre seu enunciatario (Barros, 1988:98). Portanto, essas teorias sdo
envolvidas no quadro de andlise semiotica da sintaxe do discurso.

Em sintese, a sintaxe discursiva explica as relagdes entre enunciagdo e enunciado e
as relagdes entre enunciador e enunciatario: a implicitagdo de conteudos, a realizagdo de
atos de linguagem, os procedimentos argumentativos, tudo isso como estratégias
discursivas utilizadas para comunicar valores e convencer e ou persuadir o enunciatario.

Nesse momento, passamos a examinar 0 componente semantico do patamar
discursivo — a semantica discursiva.

A semantica discursiva vai tratar dos procedimentos de tematizacdo e
figurativizagdo do discurso, o que em semiodtica significa descrever e explicar a passagem
dos valores assumidos pelo sujeito, sob a forma de percursos narrativos, em percursos
tematicos que, mais tarde, ao receberem investimentos, sdo figurativizados. Esses

procedimentos asseguram a coeréncia semantica do discurso e criam efeitos de realidade,
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aproximando mundo e discurso. A disseminagdo de temas e sua figurativizagao sao tarefas
do sujeito da enunciagdo.

A relagdo entre linguagem e mundo ¢ explicada como uma rede que correlaciona
duas semidticas, a semiotica das linguas naturais e a semio6tica do mundo natural. O mundo
natural aparece nas linguas naturais por meio da dimensao figurativa, quer dizer, a forma do
conteudo das linguas naturais ¢ constituida das unidades elementares da forma da expressao
do mundo natural. Ja a dimensdo abstrata da lingua responde pela organizag¢ao abstrata da
realidade significante, de acordo com Barros (1988:113).

A semantica discursiva recupera a oposicao entre as duas dimensdes da linguagem
sob a forma de percursos.

A tematizagdo consiste em formular os valores de modo abstrato e organiza-los em
percursos, constituidos pela recorréncia de tracos semanticos ou semas, concebidos
abstratamente. Os principios da andlise semantica permitem examinar 0S percursos,
determinando os tragos ou semas que se repetem no discurso e o tornam coerente. E a
tematizacdo que assegura a conversao da semantica narrativa em semantica discursiva.

Nao ha discursos puramente tematicos e sim discursos de figuragdo esparsa, como
os discursos cientificos. A diferenca entre o discurso tematico e o figurativo reside no grau
de figurativizagdo. Assim, o discurso literario ¢ dito figurativo pelo alto grau de
figurativizagdo, quando o comparamos com o discurso cientifico.

Os discursos tematicos, realizando um ou mais percursos tematicos de uma
configuracdo, nao produzem o efeito de representagdo do mundo, mas objetivam classificar

e organizar a realidade significante, estabelecendo relagdes de dependéncias tematicas.
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Sendo assim, os discursos tematicos, em relacao aos figurativos, apresentam uma segunda
dimensao — metalingiiistica.

Os actantes necessitam receber investimentos semanticos minimos nos discursos
temdticos para se tornarem atores. Temos, entdo, um sujeito (um ele) que busca
determinado saber na instancia narrativa e que se converte em ator, quando assume um ou
mais papéis tematicos: um antrop6logo, um escritor, um apresentador, etc.

A figurativizacdo ¢ o procedimento que utiliza figuras do contetido para recobrir os
percursos temadticos, atribuindo-lhes tracos de revestimento sensorial. Gragas ao
revestimento figurativo do objeto-valor, todo o percurso do sujeito ¢ figurativizado: as
transformagdes narrativas tornam-se acdes: explorar, estudar, apresentar, e 0s sujeitos sdo
representados por atores: arquedlogo, pesquisador, apresentador. O tempo e o espaco
especificam-se sob a forma de figuras espaciais e temporais: na fazenda do tio Paulo, em
algum lugar do passado, naquele ano de grande seca, apds as festas juninas.

A figurativizagdo apresenta ectapas diferentes: a figuracdo e a iconizagdo. A
figura¢dao ocorre no momento inicial, na passagem do tema a figura, e a iconizagdo ocorre
na etapa final, como investimento figurativo exaustivo final, com o objetivo de produzir a
ilusdo referencial, o efeito de sentido de realidade, “imagens do mundo”.

A iconizacdo ¢ uma estratégia utilizada pelo enunciador para levar o enunciatario a
reconhecer “imagens do mundo” e, com isso, fazé-lo crer na verdade do discurso.

Nao ha uma relacdo analogica entre realidade e discurso, qual seja, ndo deve haver
confusdo entre imagens do mundo e figuras discursivas, posto que a figurativizagdo do
discurso ¢ resultado de procedimentos de construgdo do sentido efetuados pelo sujeito da

enunciagdo. O discurso ndo reproduz o real, mas cria efeitos de realidade, gracas a
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mediacao da enunciagdo que se instala entre mundo e discurso. A enunciagao, portanto, € a
instancia de produ¢ado do discurso.

Concluimos, assim, esta sintese, cujo objetivo foi situar o contexto tedrico em que
se inscreve este trabalho. Procuramos destacar os principais aspectos representativos do
pensamento semidtico, mas a teoria comporta muitos outros desdobramentos. No decorrer
da analise serdo ainda explicitados outros elementos da teoria, considerando sua pertinéncia
ao quadro analitico.

Em seguida, passamos a apresentar uma perspectiva simples de humor e ironia,
posto que a bordagem ndo aprofunda conceitos ¢ tampouco empreende uma discussdo
teorica sobre os temas. O objetivo € mostrar que sobre o humor ¢ a ironia ha dissensos,
colocando-nos em territério movedico.

Essa rapida abordagem tedrica € justificada posto que humor e ironia sdo estratégias
utilizadas largamente no programa do J6 e sobre isso teremos de nos posicionar de alguma
forma nas analises. Vejamos, entdo, como o assunto ¢ tratado sob o ponto de vista de

alguns estudiosos.

1.3 - Humor e ironia

De todos os seres vivos somente o homem é dado a rir.

ARISTOTELES

O humor ¢ um tema dificil, complexo, compreendendo varios pontos de vista. Seus

estudos vém de séculos, dos antigos gregos aos pesquisadores contemporaneos. E, embora
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a questao esteja sob foco ha tanto tempo, somente nas ultimas décadas ¢ que a pesquisa
assumiu maior sistematicidade nos Estados Unidos, Europa e em diversas areas do
conhecimento: Psicologia, Sociologia, Antropologia, Medicina, Lingiiistica.

A questdo do humor remete a ironia. A maioria dos significados atribuidos a ironia
esta relacionada a idéia do humor, zombaria, sarcasmo, os quais sd0 mecanismos, que
combinados, ajudam no processo ironico. Segundo Voese (1991), a ironia funciona ao nivel
de qualquer discurso humoristico, explorando o que, dentro dos limites convencionais, seria
insuportavel, interdito.

Jankelevich (1986: 150) estabelece uma distingao entre humor e ironia, dizendo que
no humor se identifica um matiz de gentileza ¢ de afetuosa bondade, nem sempre atribuida
ao ironista. 4 ironia pode exagerar e se tornar depreciativa, hostil, enquanto que no humor
sempre reside certa simpatia. Enquanto que a ironia misantropa conserva uma atitude
polémica a respeito dos homens, o humor sente certa compaixdo pelo objeto de sua burla;
¢ o cumplice secreto do ridiculo, sente-se em conivéncia com ele.

Jankelevich ainda distingue ironia de ironia humoristica, definindo esta como uma
ironia de certa forma humilde, sem acridez, que sabe pacificar as cruéis antiteses do
sarcasmo. A ironia humoristica desenvolve o contetido positivo da ironia, e, ao fazé-lo,
trata de evitar a armadilha da seriedade. A relacdo que existe entre ironia ¢ humor ¢ a
mesma que existe entre a posi¢ao estavel e a situacao instavel. De acordo com Jankelevich,
humorizar é ironizar olhando ao longe e mais além,; é reorientar a consciéncia, por um
caminho complexo, até sua inacessivel verdade,; é dissolver as antinomias ironicas no ‘éter
azul’ da falsa frivolidade. A ironia humoristica tem um cardater pneumdtico e sempre

ambiguo.
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Bergson (1980: 68), assim define humor e ironia:

(...) humor e ironia se definem como uma oposi¢do. A oposi¢do seria
entre o real e o ideal, do que é com o que deveria ser. A ironia consiste
em se enunciar o que deveria ser fingindo-se acreditar ser precisamente
o que é. Ja o humor consiste em descrever cada vez mais
meticulosamente o que é, fingindo-se crer que assim ¢ que as coisas
deveriam ser. O humor, assim definido, é o inverso da ironia. Ambos sdo
formas da satira, mas a ironia é de natureza retorica, ao passo que o
humor tem algo mais cientifico.

Perrone (1997: 8), visitando Kant, diz que o humor implica na capacidade de
arbitrariamente transportar-se a uma certa disposi¢do animo, em que todas as coisas sao
ajuizadas de modo inteiramente diverso do habitual (até inversamente).

Para Propp (1992: 125), a ironia constitui um dos aspectos da zombaria e nisto esta
sua comicidade. O autor diz que na ironia expressa-se com as palavras um conceito mas se
subentende (sem expressa-lo por palavras) um outro, contrario. Em palavras diz-se algo
positivo, pretendendo, ao contrario, expressar algo negativo, oposto ao que foi dito. A
ironia revela assim alegoricamente os defeitos daquele ou daquilo de que se fala.

A nogao tradicional de ironia, citada por Brait (1996: 21), que remete a Aristoteles,
¢ que se trata de espécie determinada de disposi¢do e atitudes intelectuais proprias de um
tipo de homem. E uma atitude, um jogo, onde ¢ muito importante a compreensdo do
proprio fenomeno, pois fatores como a ambigiiidade e a intencionalidade estdo presentes
sempre.

Brait explicita que a ironia deve ser entendida por meio dos seus efeitos, na medida
em que ¢ um fendmeno empregado de forma consciente e principalmente intencional e que

tem como meta, além de descrever comicamente uma realidade, estabelecer didlogo. O

objetivo principal do enunciador ao utilizar a ironia ¢ fazer uma critica que, por sua vez,
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pode ter a finalidade de corrigir, de demonstrar a insatisfagao diante de determinado fato ou
apenas zombar. Muitas vezes faz-se um comentario ir6nico com o intuito de satirizar
determinada realidade, sobretudo aspectos da politica e da sociedade. O enunciado irénico
devera ser entendido com um sentido diferente do literal, propiciando uma outra opinido,
que ¢ a opinido do enunciador. Um enunciado ir6nico pode levar a uma cena comica,
deflagrando o riso, o que pode ser definido como cena de humor.

E curioso e, segundo Peixoto absurdo (1936: 13), que se quisesse atribuir patria
exclusiva ao riso, como efeito do humor e da ironia. E que para alguns estudiosos o meio
em que o homem vive, a sua composi¢do moral e material, o ambiente social, intelectual e
estético que o cercam sao condi¢des de produgdo desses géneros. Assim considerando, a
ironia seria francesa ¢ o humor proprio dos ingleses, da mesma forma que saudade ¢
portuguesa. Contudo, sabe-se que o humor ¢ cosmopolita existindo em Shakespeare,
Rabelais, Moliére, Cervantes entre outros. Naturalmente cada terra, cada povo, cada
homem, tem seu humor. Inteligéncia e sensibilidade s3o as condigdes necessarias para o
humor.

Alberti (1999: 11), analisando humor e ironia pelos seus efeitos, fala da importancia
do riso, afirmando que o riso partilha com entidades como o jogo, a arte, o inconsciente, o
espaco do indizivel, do impensado, necessario para que o pensamento sério se desprenda
de seus limites. Em alguns casos, mais do que partilhar desse espago, o riso torna-se o
carro-chefe de um movimento de reden¢do do pensamento, como se a filosofia ndo pudesse
mais se estabelecer fora dele.

Em suma, humor ¢ ironia sdo as duas fei¢des, os dois géneros intelectuais puros do

riso (Peixoto, 1936: 13). A razdo de um e de outra vem de condigdes muito diversas, que se



47

resumem em duas resultantes fisiologicas. Peixoto explicita que a ironia vem aos
imaginativos, pela inteligéncia desenganada na realidade trivial. O humor vem aos
sensitivos pela mesma inteligéncia, desenganada da realidade. Sobre o humor o autor
ainda afirma que é uma disposicdo ética ou moral, que desarma a energumenos, fandticos,
e da conformacdo justa e divertida represdlia, as vitimas e aos coatos.

O humor, por vezes irdnico, esta fortemente presente no talk show de Jo6 Soares,
desempenhando um papel importante como marca diferenciadora desse espetaculo de
entretenimento. Assim, na analise, examinamos o papel do humor na constru¢do do
espetaculo de entretenimento, considerando-o como uma das estratégias do programa,
utilizada para promover a distensdo e atrair a aten¢ao do publico.

Do exposto, a nogdo desenvolvida por Brait é a que mais se aproxima da
intrepretacdo que fazemos do humor e da ironia utilizados por J6 como estratégias para a
sua performance competente. O humor e a ironia parecem constitutivas do ator Jo Soares,
sdo elementos ou atitudes que participam do jogo do programa, caracterizando-se como
fatores fundamentais para dar cumprimento as inten¢des do show. Entretanto, vale dizer
que mais do que escolher uma ou outra defini¢do, o que nos parece importante na analise ¢
mostrar a presenca dessas estratégias e seus efeitos de sentido na construgdo de um
espetaculo de entretenimento que pretende ser bem sucedido.

Fechamos aqui esse primeiro capitulo do trabalho onde tracamos, de forma geral e
sucinta, os subsidios tedricos que orientardo a analise do talk show de JO Soares,

apresentada no quarto e quinto capitulos.
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CAPITULO 2 - CONTEXTUALIZANDO O TALK SHOW: MIDIA E GENERO

Este capitulo estd organizado em dois tdpicos que tém como propdsito
contextualizar o objeto da pesquisa — o talk show de Jo Soares.

No primeiro topico enfocamos, de forma sucinta e generalizada, a visdo que alguns
estudiosos apresentam sobre o funcionamento da TV, sobre a ideologia que determina sua
programacao.

No segundo tépico, descrevemos o género talk show, definindo-o a partir dos
principais elementos que o estruturam e da fun¢do que cumpre, tendo em vista a midia que

o produz.

2.1 - O funcionamento da industria televisiva

A TV ¢é um marco de invencdo do século XX e sua fungdo ¢ tdo multipla e
complexa quanto aquilo que produz, na forma como produz e nos efeitos de sentido que
produz. Ela estd na vida de cada pessoa, ¢ uma realidade incontestavel. Quase todos os
cidaddos sdo, de alguma forma, envolvidos pela programacdo diaria das emissoras
televisivas.

A televisio ¢ um meio visual que funciona com uma gramatica propria,
apresentando textos complexos em razdo das linguagens que utiliza (verbal e ndo-verbal),
dos elementos selecionados que determinam a composi¢do dos textos, da ideologia que
subjaz a sua programagao, enfim, da sua sintaxe que determina a sua semantica. Para Donis

A. Dondis (1997:1) da mesma forma que temos sido orientados por um alfabetismo verbal
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universal, a invengdo da camera e de todas as suas formas paralelas (...) criou, por sua vez,
o imperativo do alfabetismo visual universal. Assim sendo, ¢ necessario a alfabetismo do
meio para compreender o seu funcionamento.

O alfabetismo se da através do contato constante com o meio e sua programagao, do
estudo da estruturagdo e do funcionamento de seus textos, do exame das linguagens
sincretizadas utilizadas e dos sujeitos envolvidos na situacdo de comunicagdo, do
desvelamento das intencionalidades (Greimas e Courtés, 1979: 238) que os textos
produzidos carreiam.

O fendmeno mass media, sobretudo a TV, o cinema e a Internet, aproximou os
povos, operando uma “destribaliza¢do” no velho conceito, ou sob outra dtica, estd criando
uma imensa tribo, totalmente diversa do conceito de tribo que se tinha. A velha tribalizacao
conferia aos grupos caracterizagdes muito proprias, determinadas pelos topos, pela etnia,
pela raca, nacionalidade, e, sobretudo, pela cultura. Hoje, a questao dos topos foi eliminada
pelos mass medias, € os outros fatores ndo se sobrepdoem ao poder do capital e da
tecnologia. Apresenta-se uma outra tipologia de tribo ndo mais nascida do legado de
memorias, do desejo de perpetuar a heranga recebida, mas nascida da propria natureza e
dindmica do novo ambiente, mais sedutor, ¢ do que esse ambiente veicula: o que estd em
moda no 1° mundo, o que ¢é estético e nem sempre ético, 0 modo de vida dos bilionarios
hollywoodianos do cinema, a tribo dos Clubers, dos Grungers, a musica, a danga ¢ muito
mais, de cunho universal.

Do ponto de vista de cultura universal, ndo importa quao diferentes os membros de
uma sociedade possam ser em termos de classe, género ou raga. A cultura universal busca a

unificagdo numa identidade cultural. No Brasil somos todos pagodeiros, axés music,
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sertanejos, rappers e tal. Nas TVs pagas, ¢ possivel entreter-se com ficgdes da TV norte-
americana sem a menor dificuldade, com as comédias de costumes (sitzcom) como Will and
Grace, Friends, com séries como Buffy a Caga Vampiros, Dark Angel, com talk shows,
como o Late Show com David Letterman. Por meio da TV, consumimos filmes
estrangeiros, consumimos produtos alimenticios, moda, musica, costumes e outros tantos. E
a globalizagdo da cultura, sobretudo da cultura norte-americana.

O espago da comunicagdo televisiva no Brasil envolve poder econdmico e politico.
A questdo do poder faz lembrar Foucault (2000: XIV), quando diz que o poder ¢ algo que
se exerce, que se efetua, que funciona. E que funciona como uma maquinaria, como uma
madquina social que ndo esta situada em um lugar privilegiado ou exclusivo, mas se
dissemina por toda a estrutura social. Nao é um objeto, uma coisa, mas uma relagdo.

Hoje, a questdo do poder estd subordinada mais a comunica¢do do que a agdo.
Ramonet (2001) explica que o poder sofreu uma transformacdo, ndo é mais vertical,
hierarquico, autoritario, conforme a visdo classica. Nao se sabe mais onde ele se encontra,
esta disperso, horizontal, reticular, consensual por meio de manipula¢des midiaticas. A
economia ¢ hoje o primeiro poder, seguida da midia, estabelecida como o segundo poder, e
da politica, o terceiro poder. Esses trés poderes se interdependem, sobretudo a economia ¢ a
midia.

A midia ¢ instrumento de influéncia, de acdo e de decisdo incontestavel. Regendo a
midia estdo os grupos industriais e financeiros, que se movem por um pensamento de

mercado, de que tudo ¢ mercadoria. A midia estd a servigo desses donos do mundo,

embora, para se vender, deva dar de si uma boa imagem ¢ deva, pelo menos, fazer acreditar
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em sua integridade e em sua imparcialidade. E o que em semidtica se define como efeito de
veridicgao (o fazer crer).

A TV exerce uma forma de poder, conforme expressa o socidlogo e jornalista
Muniz Sodré (1984), decorrente de sua absoluta abstragdo com respeito a situagdo concreta
e real da comunicacdo humana. E ¢é nesta abstragdo que se baseia o controle social do
didlogo. Para o autor, a TV comercial tem estimulado e explorado uma visdo do mundo
cada vez mais despolitizada, asséptica, incolor, envolvendo cada vez mais os jornais nessa
escorregada para a demagogia ¢ para a submissdo aos constrangimentos comerciais. Ela
estimula uma acao conservadora, de desmobilizagdo dos movimentos criticos, explorando,
sobretudo, as paixdes populares mais faceis: o futebol, as novelas, shows de variedade, os
reality shows e tantos outros. Uma TV cuja finalidade ¢ vender e cujo tnico indicador de
qualidade ¢ seu sucesso em fomentar o consumo.

O jornalista Ignacio Ramonet (2001) afirma que a TV assumiu o poder, impondo
sua ordem e obrigando os outros meios, em particular a imprensa escrita, a segui-la. A TV
assumiu o lugar de monopdlio da informagdo. Ela, hoje, praticamente monologa sem que
outros meios lhe fagam contraponto. Véarias s3o as razdes para isso, dentre elas a de que a
TV se tornou o meio de informagdo mais rapido, desde os anos 80, gracas aos sinais dos
satélites; outra razao ¢ a de que a TV retomou o pathos em detrimento dos fatos, dos dados,
apresentando espetaculos, qual seja, aquilo que emociona, que causa impacto, conseguindo
produzir um efeito no espirito do telespectador que os outros meios de circulagdo da
informacao ndo produzem. Por exemplo, tomemos o programa do Ratinho, ou o do Ledo
Livre, reality shows que exploram as mazelas do ser humano, transformando-as em

espetaculo de entretenimento. Até mesmo os telejornais apresentam as noticias de forma
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espetacular. E os jornalistas, os ancoras dos telejornais, tornaram-se artistas com direito a
fas, a darem autdgrafos, a terem sua privacidade explorada, a serem entrevistados por
outros veiculos e outras emissoras de TV. O talk show de JO Soares, Ginico na sua
formatagao e funcionamento na TV brasileira, apresenta entrevistas com pessoas ilustres e
pessoas que se destacam por feitos de importancia, contudo, a informagao parece perder sua
forca, parece se diluir no jogo televisivo, dando lugar ao fazer espetacular, ao puro
entretenimento, com vistas a ter audiéncia, a manter seu publico cativo, conforme
examinaremos adiante, nos capitulos 4 ¢ 5.

A TV funciona sob a ideologia do capitalismo, da visdo mercadoldgica de mundo.
Sodré (1984:18) diz que a televisdo funciona como um sistema homologo aos codigos da
economia de mercado e acionado pelo desenvolvimento tecnologico. O autor afirma que,
no sistema televisivo, a Unica politica “moderna” ¢ aquela que serve de apoio doutrinério a
ideologia do consumo.

Do ponto de vista da publicidade, a TV cumpre o papel importante, para o0 modo de
produgdo capitalista, que € o de fabricar necessidades de toda ordem e extensdo. Vejamos,
por exemplo, as propagandas de desodorantes. Antes da inven¢do do desodorante,
podiamos dizer que ndo havia axila; antes da inven¢do do rimel, ninguém atentava muito
para a existéncia estética dos cilios, sobretudo longos, flexiveis e de cores variadas. Agora,
a TV exibe um produto que faz crescer os cilios, mais um produto que devera ser
indispensavel de toda mulher carregar na bolsa. Esse entdo € o principio que rege os tempos
atuais: criar necessidades que criam demanda e, em conseqiiéncia, levam ao consumo que,
por sua vez, leva a produgao, e isso ¢ um circulo. Nao criar necessidades ou abandona-las,

por alguma razdo, ¢ romper o circulo capitalista e ficar a deriva. Assim, ndo se pode deixar
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a instancia consumidora abrir mdo dos hébitos adquiridos ¢ nem deixar de leva-la a novos
habitos. E o poder econdomico e o poder simbdlico que subjazem a propaganda, a
informacao e ao entretenimento.

De acordo com Bourdieu (2001:8-9),

O poder simbolico é o poder invisivel o qual so pode ser exercido
com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhe estdo
sujeitos ou mesmo que o exercem,; o poder simbolico é um poder de
constru¢do da realidade que tende a estabelecer uma ordem
gnoseologica: o sentido imediato do mundo (e, em particular, do mundo
social) supoe aquilo a que Durkheim chama o conformismo logico, quer
dizer, uma concep¢do homogénea do tempo, do espago, do numero, da
causa, que torna possivel a concordancia entre as inteligéncias.

A programagdo televisiva visa a bons indices de audiéncia. O escritor Silvio de
Abreu, autor de varias novelas de sucesso da rede Globo, em entrevista exibida na Folha
Online - Ilustrada, do dia 20 de janeiro de 2002, disse que a novela Filhas da Mae foi
encurtada, porque nio estava dando os indices de audiéncia esperados. Segundo o autor,
ndo ha outra maneira de se fazer TV a ndo ser em fungdo da audiéncia. Os compromissos
com os anunciantes sdo grandes. Tenho a impressdo de que quando alguém vai veicular um
anuncio, paga de acordo com o Ibope do programa. Temos os trilhos de audiéncia, que sdo
determinados e estdo de acordo com a expectativa do cliente que vai veicular anuncios
naquele horario. O trilho das 19h é de 35 pontos. Mas apesar da veiculag¢do ser nacional,
o que determina esse trilho é a audiéncia de Sdo Paulo. Dai o questionamento sobre a
baixa qualidade de certos programas em detrimento de uma programagdo mais seletiva e

direcionada. O importante ¢ o alto indice de assisténcia, ¢ atrair os anunciantes, o

telespectador/consumidor das propagandas ¢ dos programas.



54

Diante dessas regras de funcionamento, um apresentador de um programa de
auditorio, por exemplo, vai adquirindo um controle mais eldstico sobre o programa de sua
responsabilidade, a medida que tem boa audiéncia, que estd nas gragas do publico, pois ai
estard no jogo midiatico. O programa nao ¢ do apresentador, e sim faz parte de um esquema
de producao da emissora. Podemos citar, como exemplos, os programas que s6 ficaram no
piloto, as séries que ndo fizeram sucesso e foram tiradas do ar, as novelas concluidas mais
cedo devido a baixa audiéncia, os programas de entrevistas e de auditorios que esgotaram
seu carisma ¢ foram eliminados da programagdo. Na TV, tudo ¢ contratado e produzido
com vistas ao sucesso comercial, medido pelo indice de audiéncia, pelo prestigio, pelos
contratos com anunciantes e outros. Estar abaixo de um determinado percentual de
audiéncia significa ter o programa retirado do ar.

Silvio de Abreu ainda argumentou que hoje ndo se diz que a programagdo é boa ou
ruim. Isso, para nos que fazemos TV com responsabilidade, ¢ desesperador, porque o
truque barato é que garante o sucesso. O pais ndo permite que o nivel intelectual melhore,
mas proporciona melhor nivel economico a uma imensiddo de gente que se tornou
interessante para a TV porque consome sandalinha, biscoito, cerveja e moveis pagos em
538 prestagoes.

Bourdieu (1997:37) diz que o indice de audiéncia esta atualmente em todas as
cabecas. Ha, hoje, uma ‘mentalidade-indice-de-audiéncia’ nas salas de redag¢do, nas
editoras etc. Por toda parte, pensa-se em termos de sucesso comercial.

Segundo Ramonet (2001), os jornalistas de hoje tendem a simplificar a informagao
para manter a audiéncia. Tendem a dar prioridade ao combate em lugar do debate, a

polémica em lugar da dialética, e a empregar todos os meios para privilegiar o
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enfrentamento entre as pessoas (sobretudo os politicos) em detrimento do confronto entre
seus argumentos, isto €, do que constitui o proprio moével do debate: o déficit orgamentario,
a baixa dos impostos ou a divida externa. Os jornalistas tendem a levar a abordagem do
assunto para um terreno em que sdo peritos, interessando-se mais pelo jogo e pelos
jogadores do que por aquilo que esta em jogo, mais pelas questdes de pura tatica politica do
que pela substancia dos debates, mais pelo efeito politico dos discursos na légica do campo
politico do que por seu conteudo.

Em um universo dominado pelo temor de ser entediante e pela preocupacdo de
divertir a qualquer prego, observa-se a tendéncia, por toda parte, de sacrificar cada vez mais
o reporter-investigativo, o editorialista em favor do animador-comediante, a informagao, a
analise aprofundada, a discussdo de conhecedores ou a reportagem em favor do puro
divertimento.

Bucci (2000:49) diz que o telejornalismo brasileiro trabalha na linha do drama, é
mais dramdatico do que factual. Organiza-se como fic¢do, e uma fic¢do primaria: tem
suspense, tem licdo de moral, tem mocinhos e bandidos, os ‘do bem’ e os ‘do mal’, como
desenho animado de super-herois.

A questdo da audiéncia acaba por desviar a atencdo para um espetaculo (ou
escandalo) todas as vezes que a vida politica, p.e., faz surgir uma questdo importante, mas
de aparéncia tediosa, ou, mais sutilmente, a reduzir o que se chama de “atualidade” a algo
divertido, situado entre as noticias de variedades e o show, a uma sucessao sem pé¢ nem
cabega de acontecimentos sem propor¢do, justapostos pelo acaso da coincidéncia
cronoldgica (um terremoto na Italia, uma vitdria esportiva na Australia, um novo plano

econdmico no Brasil, o nascimento do bebé de uma estrela de cinema americana, entre
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outros), sem estabelecer relagdes com o antecedente € com as conseqiiéncias, apenas
mostra-se o que se da no instante atual.

Bourdieu, em Contrafogos (1998), expressa seu sentimento dizendo que a televisdo,
ao invés de mobilizar e de politizar, insinua uma filosofia pessimista da historia que
encoraja a desisténcia e a resignagdo em lugar de estimular a revolta e a indignagdo. As
pressoes de concorréncia levam a televisdo a produzir imagens espetaculares de um mundo
cheio de violéncias e de crimes, de guerras étnicas e Odios racistas, € a propor a
contemplagdo cotidiana um ambiente de ameagas incompreensivel e inquietante, do qual ¢é
preciso se manter distante e se proteger. A sensagdo ¢ de que nada se pode fazer.

A televisdo tem transformado em espetdculo a miséria social, como forma de
minimizar as inquietagdes coletivas. Em suma, ha, de certa forma, um consenso entre os
criticos aqui arrolados cujas reflexdes convergem para o que explicita Guy Debord,
(1997:17) na seguinte passagem: como indispensavel adorno dos objetos produzidos agora,
como demonstra¢do geral da racionalidade do sistema, e como setor econémico avangado
que molda diretamente uma multiddo crescente de imagens-objetos, o espetaculo é a
principal produgdo da sociedade atual.

Os reality shows, p.e., ttm um valor catartico, substituindo, de forma euforica, os
pesadelos das crises econdmicas e das aflicdes. A programacao atual fica em torno de
telefilmes, telenovelas, esportes, talk shows, programas humoristicos, programas de
variedades, alguns marcados pelo gosto duvidoso, pela vulgaridade como uma estratégia
necessaria para estabelecer os vinculos de comunicagdo com o publico.

A TV, sacrificando-se a ideologia do direto, do instantdneo, do ao vivo, reduz o

tempo da andlise e da reflexdo. Por isso, a TV ¢ a midia dominante em matéria de
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informacao e distra¢dao. E ndo interessa se a informagado ¢ verdadeira, o importante ¢ que o
cenario e a encenacdo funcionem. Na verdade, o que interessa para a TV € que ela seja o
centro de interesse principal. Ramonet (2001: 79) diz que a televisdo, centrando-se assim
sobre si mesma, responde as expectativas do maior numero de telespectadores, cuja unica
cultura, na maioria das vezes, vem da tevé.

A TV domina, sobretudo, com seu fascinio pela imagem. Ela informa aquilo que é
visivel. Ramonet (2001:27) afirma que 5o o visivel merece informag¢do, o que ndo é visivel
e ndo tem imagem ndo é televisavel, portanto ndo existe midiaticamente. Dai o interesse da
TV por eventos produtores de imagens fortes — “o espetacular”: guerras, violéncias,
catastrofes, sofrimentos, mortes, etc. A TV atua no emocional ndo no racional. O choque
emocional que a imagem televisiva ¢ capaz de causar, os jornais, as revistas ndo conseguem
produzir o mesmo efeito. Mesmo que a imprensa e o radio estejam procurando recriar a
mesma emog¢ao do texto televisivo, o escrito e o oral ndo suplantam a imagem. Mas ¢
curioso observar que imprensa, radio e televisdo t€ém funcionado em cadeia, uns repetindo
os outros, uns imitando os outros. E o que se define como a circulagio circular da
informagdo, conforme afirma Bourdieu (1997:30)

A TV produz imagens do real, mas nao reproduz o real. O que estd na ordem do dia
¢ a imagem que nos foi apresentada no dia anterior pelos telejornais da televisdo. 4
realidade é o que as imagens dizem que ela é. As imagens revestem o mundo, com sua nova
linguagem global, diz Bucci (2000:8). Hoje vivemos num imaginario globalizante e
globalizado. A face brasileira é televisiva, por certo. Mas a face televisiva ndo ¢ apenas

brasileira, ¢ um reflexo e agente de uma cultura em escala planetaria.
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Hoje se fala em uma retérica do visual e leis de encenagdo. E que a televisdo, pela
sua natureza e proposta, exige que o real do mundo a ser filmado necessita ser “telegénico”:
prestar-se a encenagdo, apresentar uma estética adequada ao veiculo (Ramonet: 2001). O
mundo se presta a ser filmado, mas nao se pode filma-lo de qualquer maneira. Assim, tudo
deve se revestir de concreticidade. O abstrato nao possui imagem e ndo pode ser filmado. A
realidade ndo ¢ filmavel e sim o real, portanto, personaliza-se a politica através do partido,
dos homens; o pais ¢ representado por um homem, a pobreza por um rosto. O que ¢ julgado
em um programa € a sua performance com vistas a cumprir a sua proposta — a sua verdade,
seja ela uma verdade de fato ou uma mentira. As leis da encenagdo criam a ilusdo da
verdade.

Para fechar essa discussdo, Joel Birman (2001), numa reflexdo mais socioldgica e
psicanalitica, explica que atualmente a midia se destaca como instrumento fundamental
para que se forje o polimento exaltado de si-mesmo pelo individuo, que se esmera entdo
sempre presente nos meios de comunicagdo de massa, em jornais ou televisdo. Para o
psicanalista, vivemos a cultura da imagem, da estetizagdo do eu. Instituiu-se a hegemonia
da aparéncia. O sujeito vale pelo que parece ser, mediante as imagens produzidas para se
apresentar na cena social, lambuzado pela brilhantina eletronica. E a cultura do espetaculo,
conforme define Guy Debord (1997). Vive-se para a exibi¢do, para a mise-en-scene sempre
recomecada no espago social, para a exaltacdo do eu. Nessa cultura do espetaculo, exige-se
e destaca-se a performance infinita do eu. O sujeito aparece de modo ruidoso, levando
todos e ele proprio a acreditar no seu poder e fascinio.

O exame do talk show de Jo Soares permite mostrar algumas dessas questdes

levantadas pelos criticos apresentados: a questdo do ser espetacular, a questdo da
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performance infinita do eu, do jogo pelo jogo, do ndo aprofundamento de temas, do nao ser
entediante, do cendrio a servico da encenacdo, do efeito de verdade construido pelo
discurso,entre outros. Essas questdes sdo examinadas no capitulo 5, considerando-as como
estratégias manipulatorias persuasivas utilizadas para a manutengdo de um programa de

entretenimento leve, distenso e bem sucedido,

2.2 - O género talk show

Enquanto criacdo, o género talk show remete historicamente aos shows de auditério
com quadros variados nascidos da tradi¢do circense ou parques de diversdo. No Brasil,
podemos lembrar do programa de calouros do Chacrinha, exibido na década de oitenta.
Atualmente, temos os programas de variedades como o Domingo Legal, o Domingao do
Faustao, entre outros.

A experiéncia, o gosto do publico bem como receitas importadas de outros paises
deram lugar ao talk show, em meio a uma variedade de espetaculos exibidos na TV.
Contudo, esse género ndo segue uma regra fixa na sua formatagao, pois hd os que contam
com auditério e os que nao, os que recorrem a outros elementos como cenario sofisticado,
musicos, computadores, € 0s que ndo tém esses recursos.

Leme (in ALMEIDA ¢ ARAUJO, 1995) chama a atengfio para o fato de que, no
Brasil, temos o costume de designar como talk show qualquer programa de entrevista. Para
ela, ha uma diferenca muito grande entre o chamado falk show da televisdo norte-
americana, a precursora, € 0s nossos programas de entrevista. O talk show € um programa

que traz uma proposta tematica e se compde de um auditério que comumente é chamado a
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participar da conversa. Como revela o nome, “¢ um show de conversa”. Geralmente sao
convidadas varias pessoas que vao dar individualmente seus depoimentos, apresentando
abordagens diversas daquele tema central.

O programa do J6 é o que se mantém mais préximo ao modelo norte-americano,
compondo-se de platéia, que, por vezes, tem direito a alguma participacdo direta, banda,
entrevistados, barman, recursos técnicos e tecnoldgicos. E semelhante, por exemplo, ao
programa do David Laterman — Late Show, ao programa do Jay Leno — The Tonight Show,
todos programas noturnos, exibidos em horario nobre na TV norte-americana, e
apresentados por figuras de grande carisma e sucesso de publico.

Os apresentadores de talk shows de TV, em razdo de seu papel, necessitam de
atributos como simpatia, inteligéncia, boa comunicagao e, sobretudo, carisma.

O papel do apresentador é o que sempre impressiona o telespectador. E preciso estar
inteirado sobre diversos assuntos, sobre todos os acontecimentos politicos, econdmicos,
sociais, culturais, para poder dar agilidade ao programa sob sua responsabilidade. O
apresentador € que faz as intervengdes restritivas, ¢ ele quem impde o assunto, quem impoe
a problematica e impde o respeito pela regra do jogo do programa. O apresentador distribui
a palavra, distribui os sinais de importancia, explora o siléncio, o implicito ndo-verbal da
comunicagdo verbal: dizemos tanto pelos olhares, pelos siléncios, pelos gestos, pelas
mimicas, pelos movimentos dos olhos, etc. quanto pela propria palavra. O apresentador
intervém na entrevista de diversas maneiras: por sua maneira de fazer as perguntas, por seu
tom de voz (suave, cortante). Ele distribui os tempos de palavra, o tom da palavra
(respeitoso, desdenhoso, atencioso, impaciente), manipula a urgéncia; utiliza-se do tempo,

da urgéncia do relogio para cortar a palavra, para apressar ou interromper a conversa. O



61

apresentador envia os sinais de aquiescéncia, de interesse, caso contrario desencoraja o
entrevistado e a palavra morre. Na maioria das vezes, esses sinais sdo manipulados de
maneira inconsciente.

A proposta do talk show e dos programas de entrevista é construir uma estrutura de
entretenimento. De acordo com o que dispdem as emissoras € com os avangos da
tecnologia no campo da comunicagdo, novos elementos sdo adicionados aos programas,
seguindo uma exigéncia mercadologica e de expectativa do telespectador, que vai sendo
exposto cada vez mais a uma complexidade de recursos mididticos e a sofisticagdo da
imagem que esses meios circulam.

Diferentemente do talk show de J6 Soares, podemos citar o programa Marilia
Gabriela entrevista (GNT) ou o De frente com Gabi (SBT), que ndo tem platéia e estrutura-
se somente na entrevista: apresentadora e convidado(s). O programa ndo tem espago para
outros fazeres; a cenografia ¢ simples e direta, composta de mesa, um laptop e um telao. O
programa da Leda Nagle, o Sem Censura (TVE), também ndo tem platéia, caracterizando-
se como uma mesa redonda. A apresentadora situa-se no centro do circulo e entrevista em
média seis convidados, contando, para isso, com o apoio de mais dois convidados
debatedores, em geral jornalistas. O Roda Viva (BAND) se caracteriza como uma mesa
redonda, sem platéia, mas, ao contrario do Sem Censura, um convidado de honra fica no
centro do circulo e a ele sdo dirigidas as perguntas do apresentador do programa e dos
demais debatedores convidados, que compdem o circulo. Em geral, discute-se um tema de
destaque: ultimos acontecimentos politicos, terrorismo, avangos cientificos, entre outros,

mas também se fala sobre a carreira do convidado ilustre.
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Poderiamos citar outros tantos programas cuja proposta ¢ a entrevista. O ponto em
comum entre esses programas ¢ a participacdo dos telespectadores através de faxes e e-
mails e de que sdo comandados por jornalistas.

Ha ainda os programas que conservam mais fortemente o carater do parque de
diversdes como os programas voltados aos adolescentes ou jovens como o Altas Horas
(Globo), comandado por Serginho Groissman e o Programa Livre (SBT) comandado pela
apresentadora Babi. Esses programas apresentam uma cenografia mais complexa: trazem
uma platéia de jovens que participa diretamente das entrevistas com perguntas aos
convidados. Além disso, o programa traz outras atragcdes: musicos, artistas, etc.

No talk show, a sincrese das linguagens e os demais elementos utilizados compdem
uma estrutura sintitica e semantica complexa, posto que ajusta intimamente sujeitos,
palavra, gesto, musica, danca, recursos técnicos/tecnologicos: telefone, laptop, teldo,
iluminagdo, sonoplastia, ilha de edicdo, camera. Todos esses elementos trabalham como
fios, sdo significantes multiplos que entretecem a organizagdo complexa da peca, tomada
como uma encenagdo, conforme Landowski (1992), ja que definem sujeitos e espagos de
atuacdo. Essa encenagdo ¢ determinante na construgao do show espetacular.

A formatagdo, entdo, ¢ o resultado da tecitura, da gramatica dessa pega textual que
ordena sintdtica e semanticamente os elementos, produzindo a unidade espetacular de
entretenimento. Essa unidade espetacular, do ponto de vista de sua formatagdo, permite
imaginar duas camadas ou ordens textuais: uma ordem mais interna, processual, de
funcionamento do texto, ¢ uma ordem mais externa, de revestimento, de caracterizagao
formal do género. As balizas dessas duas ordens ndo tém limites precisos, pois ambas se

imbricam, compondo um todo, como uma estrutura coesa; a estrutura ¢ ordenadora, na
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medida em que amarra todos os elementos, de modo a oferecer uma unidade material
passivel de um exame significativo - a encenagao do show de Jo.

Do ponto de vista da ordem externa, pensamos na configuracdo que a pega assume
como género de entretenimento, qual seja, como espetaculo cenografado e encenado para
entreter.

Quanto a ordem interna, pensamos nos elementos que determinam o funcionamento
complexo do talk show, destacando, sobretudo, as relagdes intersubjetivas - entrevistador e
entrevistado — estabelecidas na cena espetacular. O talk show € espago que envolve atores
em cena, exploragdo das linguagens permitidas pelo veiculo, recursos técnicos e
tecnoldgicos e outros, com o objetivo de fazer/ser um programa de entretenimento bem
sucedido.

Em suma, a formatacdo do talk show permite constatar elementos sempre
permanentes na cenografia. Podemos dizer que o espetaculo mantém um conjunto de
elementos estaveis, configurando a sua regularidade. Esses elementos permanentes sio
sempre acionados para funcionar em uma dindmica interativa, porque os elementos se
tramam para produzir uma relacdo discursivo-dialdgica, ora dando voz a um ou outro
componente de toda sua complexa trama.

No talk show ha uma ordenagdo de apresentagdo das cenas que determinam a
movimentagdo ou encenag¢do do show. Essa movimentagdo ¢ verificada pelo modo de
encenacao do espetaculo, da seqiiéncia de agdes que organiza o show.

Para sintetizar o formato do falk show, apresentamos um esquema, procurando
visualiza-lo como uma unidade celular: a) em sua ordem interna estdo os elementos que

integram a cena: os sujeitos, seus espacos de atuacdo e recursos (linguagens, objetos,
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tecnologia, etc.), € b) na sua ordem externa esta o resultado que o conjunto de elementos
produz, constituindo um formato textual - o género talk show.
Vejamos o esquema:

Talk show (acontecimento espetacular)

Unidade celular

Ordem
externa Ordem
(tipologia, formato ou género) interna

(componentes)

Concluindo, ¢ possivel ver o talk show como uma unidade celular, compacta e
complexa, marcada pela tensividadade de relacdo de seus elementos, porque esses
elementos seguem certa movimentagao, funcionando de uma maneira determinada para se
fazer constituir e significar. O talk show revela-se como uma boa formula para garantir o

S€u Sucesso.
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CAPITULO 3 - O CORPUS

O corpus deste trabalho esta constituido de 11 programas de J6 Soares com um total
de 30 entrevistas. Esses programas foram selecionados a partir do conjunto de fitas
gravadas e transcritas.

Para a constituicdo do corpus, utilizamos alguns critérios. O primeiro passo foi
acompanhar e gravar em fita cassete os programas de JO Soares, de forma assistematica,
com o objetivo de perceber o funcionamento e as regularidades constitutivas do show.
Assim, gravamos de outubro a novembro de 1998 (SBT), de junho a julho de 1999 (SBT) e
abril de 2000 (Globo). Em seguida, o conjunto de fitas gravadas foi examinado,
cuidadosamente, e, de acordo com a qualidade da imagem e som, foram selecionados os
programas e entrevistas a serem transcritos.

Para a transcri¢do dos programas, procuramos seguir, embora sem rigor, o modelo
de normas de transcri¢do utilizado pelo Projeto NURC (Norma Urbana Culta) de pesquisa
da linguagem sobre a Gramatica do Portugués Falado. Portanto, as transcri¢des seguiram as
determinagdes que apresentamos abaixo:

((  )) Os parénteses duplos indicam os comentarios do transcritor acerca de
quaiquer manifestagdes ndo verbais.

“ »” As aspas indicam os momentos em que o falante representa a fala de outro
ou destaca titulos de obras, etc.

Os dois pontos duplos indicam o alongamento de vogais
................. A linha pontilhada foi utilizada para indicar o corte de uma seqiiéncia

de texto, entre turnos.
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Usava- O hifen justaposto a palavra indica corte e roubo do turno pelo interlocutor.

As reticéncias indicam pausa para completar o pensamento, abandono do
enunciado ou espera para que o interlocutor o complete.

Ah e ha Essas formas indicam as pausas preenchidas.

() Os parénteses simples indicam palavra ou trecho incompreensivel.

[ 1 Oscolchetes simples indicam uma palavra ou trecho deduzido

(...) Os parénteses com reticéncias indicam que houve o corte de um trecho
intraturno.

Recorremos ao negrito para destacar os trechos comprobatorios da nossa analise.
Também utilizamos o italico para destacar um texto lido: um e-mail, uma carta, um trecho
de livro, etc.

A titulo de exemplo, apresentamos um trecho do programa gravado em 29/06/1999,

exibido no SBT, que mostra os procedimentos normativos de transcrig¢ao.

J: E, tem a histéria das duas bichinhas que foram assistir a um concerto do
Johann Sebastian Bach, ai leram o programa assim, tava escrito assim: “Jesus,
alegria dos homens.” Ai um virou pro outro e disse: “FEu ndo
disse!:: ”((risadas)). As vezes ha exageros. Eu estou perguntando isso pro Luis,
porque o Luis, ele ta lancando aqui: “Homossexuais da Bahia” ((Jo folheia o
livro)). Com algumas revelagdes que vao causar polémica. Ele é antropologo e
professor da Universidade Federal da Bahia. Luis Mote, por favor, aqui! ((A
banda entra com uma musica. A cdmera acompanha Luis, enquanto ele se
levanta e vai até J6. A platéia aplaude. JO, em pé, cumprimenta Luis com um
aperto de mao e, em seguida, Luis senta no sofa. A camera passeia pela banda e
volta para J6 e Luis que estdo sentados em seus respectivos lugares. Jo faz o
gesto caracteristico com a mao, acompanhado do seu “Uo6u!”, a musica para.
Imediatamente comeca a entrevista.))

J: Luis, vocé tem uma capacidade de... de trabalho impressionante, né?

L: E, de fato eu, como professor da Universidade, eu so- tenho dedicacgdo
exclusiva. Entdo, eu pesquiso muito... eu, por isso eu fui escolhido pesquisador
do ano pela Universidade.

J: Ah, é?

L: Teve o ( ) de pesquisador do anus.



67

J: ((faz um gesto como que de espanto)) [Como ¢é que () uma coisa dessas!]

L: [Pois bem, ndo é- pois bem.] Eu na verdade, eu sou um pesquisador [Full-
time]. E o motivo que me levou a pesquisar sobre a homossexualidade foi,
exatamente, que eu era homossexual e eu ndo sabia nem sequer escrever se
homossexual era com um esse ou com dois esses. A ignorancia sobre esse
assunto era tdo grande que eu falei, ¢ preciso pesquisar pra mostrar que de
repente Abraham Lincon, ndo é? Ou muitos personagens historico, praticaram o
amor que nao ousava-

L: Ah, pois bem, eu vim aqui a [outra vez-]

J: [Tem que] ter uma pesquisa...

L: Intensa.

J: Intensa e detalhada, cuidadosa.

L: Eu gosto muito de dar os nomes aos bois, e mostrar o pau quando eu mato a
cobra, na verdade. ((JO ri)) Porque, porque ¢, porque com esse livro ndo foi
langado na Bahia, ja todo mundo falando: “Ah, td dizendo que o deputado tal,
que o padre tal contemporaneo...” eu falei: “Ndo, eu apeei no século XIX, no
século passado.”

J: Foi?

L: [como se fosse-]

J:[Tanto €] que o Bira pode ficar tranqiiilo?

L: Pode ser. E baiano ¢? ((A cdmera da um close no Bira, num primeiro
momento ele fica sério, mas logo ri))

J: O Bira ¢ baiano de Salvador! ((risadas))

L: Nao ta no livro, o avo dele pode ta.

J: E verdade! ((gargalhadas, Bira continua rindo)) E:: ((a cAmera volta para Jo e
Luis)) Que era conhecida como tia Amélia, ndo é? ((a cAdmera da um close no
Bira, que ri e, em seguida volta para Jo e Luis)) O avd do Bira. Ha, ((J6 1€ no
livro)) Homossexuais da Bahia, Dicionario Biografico de Luis Mote, ¢é, editora
Grupo Gays da Bahia. ((J6 mostra o livro par a camera que da um close nele))
Vocé também ¢ lider do grupo gay da Bahia? E fundador?

L: Sim, sou fundador e presidente, quase que vitalicio, ndo porque- por ditadura,
igual ao, ndo sou o Fidel Castro do movimento, mas & porque, enfim. Tem
pessoas que ndo querem compartilhar, querem assumir. Dez mil gays, ontem, na
passeata aqui em Sao Paulo, né? Eu estava no domingo. Uma coisa maravilhosa.
Mas uma cidade, com quantos milhdes, com vinte milhdes de habitantes, devia
ter no minimo 2 milhdes, porque 10% da populagao é homossexual.

Justificamos que, em se tratando de um texto televisivo, portanto, para ser visto, lido
pela imagem que apresenta, a transcri¢do procurou ser coerente com a natureza “teatral” do
texto mididtico, acompanhando o funcionamento da linguagem sincrética que o compdem.

Dessa forma, transcrevemos os programas com o recurso de rubricas, técnica utilizada nos
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roteiros de pegas teatrais para marcar as agoes nao-verbais e tracos supra-segmentais da
linguagem verbal. Assim, as cenas que compdem o talk show e as linguagens utilizadas,
verbal e ndo-verbal: as agdes como gestos, expressdes faciais, risadas, palmas,
deslocamentos pelo espaco, etc, tiveram seu registro por meio de rubricas destacadas pelos
parénteses duplos. Logo, as rubricas também compdem o texto e, por vezes, apoiam a
analise do verbal.

A transcri¢do das entrevistas também preserva as regras gramaticais: maiuscula no
inicio de cada turno, pontuagdo para marcar as pausas. Contudo, ndo sdo feitas corregdes de
falta de concordancia, problemas de regéncia. Dessa forma, assinalamos que a transcri¢ao
seguiu um modelo mais frouxo. E essa tomada de posi¢do se justifica, pois entendemos
que, por mais que se tente resguardar a autenticidade do texto gravado, esse texto passa
pelo aparelho de TV e seu sinal, pelo video-cassete e pela leitura do analista, em suma, sdo
varios os filtros. Além disso, de acordo com essa proposta de trabalho, outros registros
deveriam merecer maior atengdo do que as questdes normativas, pertinentes a um trabalho
de analise fonético-fonoldgico, por exemplo.

O conjunto de 30 entrevistas pode ser categorizado da seguinte forma:

Cantores - 4 entrevistas

Artistas — 9 entrevistas: Atores - 6 entrevistas

Musicos - 3 entrevistas

Escritor — 1 entrevista

Juiz — 1 entrevista

Politico - 5 entrevistas

Empresario — 1 entrevista
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Jornalista - 2 entrevistas

Jogador de futebol — 1 entrevista
Meteorologista — 1 entrevista
Presidente (ANATEL) — 1 entrevista
Historiador — 1 entrevista
Religioso— 1 entrevista

Publicitario — 1 entrevista

Pesquisador — 1 entrevista

A titulo de exemplo, anexamos, no final do corpo desta tese, a integra de um
programa. As demais transcrigdes, que constituem o corpus de analise, estardo disponiveis

para consulta em um caderno independente, dado ao volume que acrescentariam a tese.
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CAPITULO 4 - A ESTRUTURA NARRATIVA DO ESPETACULO

Procedemos, neste capitulo, a analise semiotica do talk show de Jo, demonstrando
como se da a construgdo do efeito espetaculo de entretenimento, distenso e bem sucedido.

O termo espetaculo, de acordo com Rabaca e Barbosa (Dicionario de Comunicagao,
1998: 244), designa qualquer apresentacdo publica de numeros artisticos (musica, danga,
etc.), exibicdo de cinema, show de televisdo, etc.. Para Cunha (1996: 323) espetaculo
designa tudo o que chama a atengdo, atrai e prende o olhar.

Este capitulo estd organizado em dois topicos, constituidos de seus sub-topicos.

No topico 4.1, estudamos o percurso narrativo das instdncias do contrato e da
sangdo. Assim, dentro dessa perspectiva, examinamos o percurso narrativo que mostra a
relacdo contratual entre as instdncias da manipulacdo e do fazer, bem como o percurso
narrativo da instancia que avalia o cumprimento do contrato. De acordo com a teoria
semiotica, 0s percursos narrativos subsumem o conjunto de programas narrativos que cada
sujeito desenvolve no intuito de alcangar seu objetivo, conforme demonstraremos.

No topico 4.2, estudamos a constituicdo do espetaculo, mostrando os componentes
que integram o show e a regéncia da cena, a cargo do apresentador J6 Soares.

Esses dois topicos tém em vista responder ao questionamento: o que € o texto falk

show, quais sdo seus componentes constitutivos.

4.1 - Do contrato a sanc¢ao

4.1.1 - Os sujeitos e programas
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A organizagao narrativa do talk show de Jo Soares permite identificar, num primeiro
plano, trés actantes que desempenham papéis funcionais fundamentais: JO Soares como
sujeito do fazer, Rede Globo como destinador-manipulador € o publico como destinador-
julgador. Esses trés actantes desenvolvem programas narrativos de base distintos, posto que
cada um desses sujeitos visa a determinado objetivo, conforme demonstraremos. Contudo,
para atingir os objetivos, cada sujeito desenvolvera um conjunto de a¢des que dependem da
sua competéncia. Temos, entdo, os programas narrativos de uso. O programa de base diz
respeito a performance ¢ o programa de uso a competéncia, conforme Greimas ¢ Courtés
(1979:354)..

Jo Soares, o sujeito do fazer, tem como programa narrativo de base fazer o
espetaculo e manter seu estado conjuntivo com o objeto-valor sucesso, quer dizer, todo o
fazer desse actante, sua performance, tem por objetivo a constru¢do de um espetaculo de
entretenimento bem sucedido. Para tanto, esse sujeito realizara um conjunto de programas
narrativos de uso, como sera adiante descrito.

A Rede Globo opera como destinador-manipulador, em relagdo ao sujeito do fazer,
dando-lhe competéncia, de forma que este seja capaz de uma performance bem sucedida. O
objeto-valor do destinador-manipulador, a Globo, também ¢ o sucesso do programa, uma
vez que ¢ uma empresa de televisdo que se mantém no ar, gragas a aceitagdo de seus
programas.

Nessa relacdo, o publico confirma-se como destinatario e como destinador-julgador.
Desenvolve um fazer interpretativo para avaliar o show em sua proposta de entretenimento.

Tendo em vista o dinamismo e a complexidade do espetaculo, hd uma circularidade

quanto aos actantes funcionais J6, Globo e publico, em relagdo aos papéis actanciais que
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assumem. Em primeiro plano, o publico aparece como julgador do actante Globo, pois tem
o poder da san¢do negativa, na medida em que pode ameagar o status da emissora com sua
avaliacdo. O reconhecimento desse poder do publico estabelece uma relagdo tensa entre
midia e destinatario.

Num segundo plano, a Globo é o manipulador e julgador do actante Jo. E
manipulador porque que a emissora estabelece um contrato com o artista, comprometendo-
se a oferecer todos os recursos de que dispde para o apresentador ser bem sucedido. Por
outro lado, ¢ julgador posto que, como contratante, a Globo avalia a performance do
sujeito. Nesse outro plano, estd em jogo a relagdo tensa entre o contratante e o contratado.

Num terceiro plano, dentro do falk show, J6 € o manipulador do sujeito convidado e
de outros participantes. JO, como entrevistador, orienta o ritmo da entrevista, controla a
performance do convidado. Nesse caso, a platéia (publico constitutivo do programa)
desempenha o papel de destinador-julgador interno, ¢ o publico telespectador o de
destinador-julgador externo. Essas articulagdes serdo exploradas ao longo da andlise.

A hierarquia sintatica da narrativa, conforme vimos, orienta-se do programa
narrativo, passando pelo percurso narrativo até chegar ao esquema narrativo. Essa sintaxe
narrativa determina o modo de existéncia da narrativa, sua progressdo sintagmatica é
equacionada pelas transformagdes operadas pelos actantes.

Apesar de a andlise se centrar nos programas narrativos desenvolvidos pelos trés
actantes funcionais destacados, o falk show também conta com outros actantes que

participam da encenagdo, como fios que encorpam a textura. Esses actantes sdo os
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adjuvantes', aqueles que desempenham o papel de colaborador para o fazer bem sucedido
do sujeito do fazer principal. Assim, metodologicamente, cada sujeito, com seus programas
narrativos, sera tratado, a sua vez, estabelecendo-se as relagdes necessarias.

E preciso repisar, do ponto de vista semidtico, que cada programa narrativo se
define como uma ag¢do transformadora. A passagem de uma situacdo de estado para uma
outra implica uma transformacao, decorrente de um fazer ou performance. O actante JO se
apresenta, inicialmente, em um estado conjuntivo com o objeto-valor sucesso — é o
programa narrativo de base. Diante disso, a performance do actante JO consistird em
desenvolver programas narrativos de manutencao desse estado inicial.

Para desenvolver um fazer bem sucedido, o actante JO necessita ser competente,
qualificado para o poder-fazer e o saber-fazer.

A aquisicdo de competéncia coloca em relacdo o destinador Rede Globo e o
destinatario JO Soares. JO Soares tem o saber-fazer decorrente de sua larga experiéncia com
a midia televisiva, com o cinema, com o teatro. Além disso, J6 também demonstra possuir
outros conhecimentos que o qualificam para o papel de apresentador: fala linguas, ¢
humorista, é um intelectual versado em diversos assuntos. A Globo, como destinador, da ao
actante Jo o poder-fazer. Portanto, J6 e Globo estabelecem um contrato.

Passemos, entdo, a tratar do contrato estabelecido entre o manipulador e o sujeito do

fazer.

' Adjuvante ¢ termo utilizado por Greimas e Courtés (1979:133) que subsume os papéis de auxiliar e de
objeto magico colocados a disposigdo do herdi.
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4.1.2 — O contrato e os valores

Metodologicamente, examinamos, inicialmente, a relacdo estabelecida entre o
sujeito destinador-manipulador - emissora de TV- e o actante-sujeito de fazer — J6 Soares,
relacdo de carater contratual e que garante a realizacdo do talk show. Nesse contrato
intersubjetivo, estdo as condigoes minimas nas quais se efetua a ‘tomada de contato’ de um
sujeito para com o outro, condigoes que poderdo ser consideradas como pressupostos do
estabelecimento da estrutura de comunicag¢do semiotica. (Greimas e Courtés, 1979:84)

A aproximacgdo das partes para a realizagdo do contrato tem como pressuposto um
objeto-valor. Esse objeto-valor desencadeia um querer, que mobiliza as partes e justifica a
relacdo contratual. Retomando, do ponto de vista teorico, o objeto-valor pode ser o mesmo
para as duas instancias ou ndo. No caso, emissora de TV, por ser uma midia, ¢ J6, um
artista, o objeto-valor é o sucesso, que se reveste de investimentos tais como audiéncia,
poder econdmico, prestigio € outros.

Abrindo um paréntesis, ¢ preciso explicar que nosso corpus de analise apresenta
recortes de programas do J6 exibidos no SBT e na Globo. Portanto, estdo em jogo dois
momentos de contrato e, por conseguinte, dois sujeitos desempenhando o mesmo papel
actancial de destinador-manipulador. J6 esteve no SBT durante 12 anos até 1999, passando
a integrar o quadro de contratados da Rede Globo de 2000 para ca. Contudo, para
mostrarmos a importdncia e o funcionamento do papel actancial do destinador-
manipulador, tomaremos a relagdo contratual mais recente.

A Globo contrata J6 Soares que pertencia ao SBT (que outrora pertenceu a Globo).

Nesse sentido, a emissora ¢ a instdncia da manipulacdo ou destinador-manipulador. Jo



75

Soares encontra-se em estado conjuntivo com o sucesso, € seu contrato com a Globo
colabora para a manutencao dessa situacao.

A Rede Globo se constitui como uma for¢a capaz de manipular os artistas pelo
poder que detém. Pragmaticamente, de acordo com Greimas e Courtés (1979: 271), a
manipulagdo compreende um fazer persuasivo e, nessa perspectiva, a emissora persuade a
todos pela tentagdo, na medida em que possui um conjunto de objetos e valores culturais
positivos: ¢ uma emissora rica, indiscutivelmente a maior emissora de TV aberta brasileira.
Possui um enorme capital: prestigio, estrutura com sua equipe técnica competente,
tecnologia de ponta e o maior e mais bem conceituado quadro de artistas.

Ao se estabelecer uma comparacdo, vemos que o poder de projetar da Globo ¢
muito maior do que o das demais emissoras brasileiras, o que pode explicar a saida de J6
Soares da emissora SBT e seu retorno a Globo. A Globo, gracas ao seu status de maior
emissora de televisdo aberta, torna seus artistas imagéticos (Ramos, in: 4 encena¢do dos
sentidos,1995:264), no sentido de que a imagem na midia confere poder, é roupagem que
da passagem, abre portas.

Além disso, ha também a questdo do bem material por exceléncia - o dinheiro (valor
pragmatico). A maior emissora de TV do Brasil, conhecida por seus artistas, deve pagar
melhor aos seus artistas, sem contar que, por fazer parte da Globo, os artistas podem cobrar

. ) . .
mais para fazerem os jabd””, para aparecerem em eventos promocionais, em propagandas e

% Jaba, em Rabaca ¢ Barbosa (1998: 344), é definido como uma expressio de giria originaria dos meios
radiofonicos que significa “por baixo do pano”. Atualmente, entre os jovens, significa “bicos”: festas, bailes,

etc., uma forma de ganhar dinheiro por fora.
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tantos mais. Dessa forma, a Globo se representa como um objeto do desejo. Ela faz crer em
suas potencialidades, em produzir melhores programas, porque possui poder econdomico,
maior tecnologia, recursos técnicos ¢ humanos qualificados. Portanto, manipula por suas
qualidades que lhe conferem poder, podendo beneficiar aos que dela fazem parte. A
emissora apresenta-se como aquela que pode tornar possivel ao sujeito J6 Soares manter
sua relagdo conjuntiva com o objeto-valor de seu interesse — o sucesso, oferecendo ao
sujeito ainda melhores condigdes para realizar um fazer bem sucedido. O sucesso traz
dinheiro e notoriedade que sdo, respectivamente, valores de natureza pragmatica e
cognitiva.

O contrato ¢ uma relagdo de crédito e débito, pois, ao estabelecer o contrato,
determinam-se 0os compromissos €, com isso, as regras para as acoes das duas instancias:
Rede Globo e Jo Soares, sendo estabelecido o que cabe a cada uma fazer para cumprir o
contrato. De um lado, a emissora deve oferecer condigdes para o sujeito realizar a sua tarefa
com competéncia; de outro, JO Soares deve realizar a sua tarefa com sucesso.

O compromisso de realizar a performance bem sucedida faz surgir as categorias que
modalizam a competéncia completa do sujeito: o saber-fazer e o poder-fazer. Essas
categorias modalizadoras permitem o fazer bem sucedido. S3o as categorias qualificantes
que fazem surgir o her6i, ou que constroem o herdi do fazer bem sucedido. O poder-fazer é
a categoria qualificante que tem origem no destinador-manipulador ¢ o saber-fazer ¢ a
categoria qualificante pertencente ao sujeito JO Soares. Portanto, a qualificacdo, que
possibilita ao sujeito uma performance bem sucedida, define-se como a soma dessas

categorias modalizadoras.
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O manipulador, cumprindo sua parte no contrato, modaliza o sujeito,
qualificativamente, para um poder-fazer pragmatico: oferece um espaco de agdo para o
sujeito - o talk show - com todo o aparato necessario: recursos humanos, técnicos e
tecnologicos, tudo isso para qualificar o sujeito de condigdes para uma boa performance.

Vale lembrar que o actante-sujeito JO Soares, a instancia contratada, ja traz consigo
um saber-fazer, uma competéncia pressuposta, um capital de competéncia resultante de
outros investimentos, fruto de sua longa experiéncia midiatica: televisao, cinema, imprensa,
literatura e outras.

Assim, J6 ¢ modalizado tanto pelo destinador-manipulador - emissora Globo,
quanto por si mesmo. O artista ja pressupde uma competéncia de “herdi”, gracas a seu
curriculo: € humorista, escritor, diretor, ator, jornalista, pintor, apresentador. Além disso, J6
Soares ¢ tido como um homem inteligente, culto, fala varias linguas. Dessa forma, justifica-
se o interesse da emissora Globo pelo artista. JO traz uma competéncia prévia que ¢
enriquecida com o que a emissora lhe ¢ capaz de oferecer. A soma de todos esses elementos
representa a qualificacdo modal, que confere ao artista a competéncia completa de saber-
fazer e poder-fazer, garantindo-lhe condi¢des para a realizagdo de um bom espetaculo de
entretenimento.

Como destinatario do destinador-manipulador, J6 deve cumprir sua parte no
contrato com éxito, atuando como um skowman, elevando o indice de audiéncia de seu falk
show, garantindo o sucesso do programa, de si mesmo e da emissora Globo.

Consideramos, entdo, que as expectativas das duas instdncias em relagdo ao
cumprimento desse contrato bilateral sdo idénticas, embora os percursos narrativos

desenvolvidos pelas instancias sejam distintos. A emissora representa para qualquer artista
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um lugar de grande projecdo. JO, com sua experiéncia e competéncia traz as qualidades que
na midia representam uma forga de impacto, no sentido de ser capaz de gerar noticia, de
despertar interesse do publico telespectador. O sucesso do programa também ¢ o da
emissora. A emissora amplia seu poder com programas bem sucedidos, atrai anunciantes,
etc.

Essa relagdao contratual é, assim, o ponto de partida para a encenagdo da cena
espetacular, onde ocorre a constru¢ao do her6i e de um fazer de sucesso. Em suma, o que
se coloca nas bases do contrato é um fazer competente do actante-sujeito, com vistas ao
efeito espetaculo de entretenimento bem sucedido.

Apresentamos, a seguir, dois trechos de programas que ilustram a relagao contratual
entre o destinador-manipulador Rede Globo ¢ o sujeito de fazer J6 Soares, bem como as
qualidades conferidas a ambas as intdncias. Os segmentos foram extraidos da estréia do
Programa do Jo, exibido no dia 03 de abril de 2000, na Globo, como a nova versao do
programa Jo Soares Onze e Meia, apresentado outrora no SBT.

Os recortes permitem ver, nas passagens negritadas, a competéncia completa de Jo:
o saber-fazer que o artista ja traz pressuposto, ¢ o poder-fazer delegado pelo manipulador

Globo.

J: Boa Noite! ((a platéia aplaude ¢ a camera da um close nela; Jo espera alguns
segundos ¢ comega a falar.)) E realmente uma emocio. To de volta a rede
Globo depois de tanto agito. E muita gente tem me perguntado porque
motivo eu voltei a Globo. Claro que no SBT, onde eu deixei muitos amigos,
foram também doze anos de grandes alegrias. Mas aqui na Globo gente,
além do reencontro carinhoso, do aspecto afetivo, a rede Globo me oferece
condicoes de trabalho excepcionais, realmente, um equipamento de
tecnologia de ponta que deixa qualquer profissional extremamente feliz
((neste momento o som do microfone de J6 ¢ desligado e ele continua falando,
s6 que nao se pode escuta-lo)) E isso é uma coisa que se encontra em
qualquer programa ((risos)) ((J6 continua falando, mas ndo se ouve. Enquanto
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isso, o contra-regra, um ator da Globo, entra e comeg¢a a mexer no microfone
para concerta-lo. JO continua falando)) e isso a gente sabe que é um
equipamento que nio nos deixa nunca na mao. ((risos)) Isso gente, é Rede
Globo! Isso é o apoio tecnoldégico. O que me lembra até uma anedota muito
engracada, a respeito de dois engenheiros eletronicos que tavam conversando
((nesse momento, novamente, o contra-regra ‘“rouba” o microfone de Jo para
concerta-lo; J6 continua contando a anedota sem que nao se pode escutar uma so
palavra; enquanto isso o contra-regra resolve testar o microfone, dizendo: “um,
dois, trés, testando, testando.” Risos. “Um, dois, experiéncia.” Risos. “Ta
quebrado.” Risos. O contra-regra substitui por outro microfone, entdo escuta-se
JO contar a parte final da anedota)) e o segundo falou: E, e se apagaram as
luzes. ((JO ri, a platéia também.)) E claro, ((aplausos)) ha: e néo é so isso. Nao
€ s0 isso. Nao é s6 o nivel perfeito, técnico, ha::, sabe, o capricho ((nesse
momento surge um zumbido no som e JO continua mesmo assim)) do
equipamento, nio € sé isso. Nos temos além desse aspecto, ((0 contra-regra
tenta pegar o microfone de Jo, mas ele ndo deixa)) o aspecto, que é o aspecto
que satisfaz qualquer profissional, o aspecto humano. Que me lembra uma
outra anedota ainda mais engragada que a primeira. Imaginem que o portugués
((o contra-regra tira o microfone de Jo, que continua, de novo, a falar sem que se
escute; risos; o contra-regra volta a incomoda-lo e coloca um microfone de
lapela preso na gravata de J0)) o segundo falou: Ai, é? pois entdo acho que comi
um besouro. ((ri, a platéia também)) O que me deixa muito feliz é ver que (( o
microfone escapa da gravata de J6 que fica sem som; o contra-regra coloca
novamente o microfone preso a gravata de JO; risadas)) com uma equipe de
primeira. Uma equipe que sabe tudo aquilo que é necessario pra que um
programa corra bem, mesmo quando acontecem, sei la, (O microfone
escapa novamente da gravata e o contra-regra alcanga para Jo, que ja irritado,
resolve ficar segurando-o na mdo.)) a gente sabe que pode contar com o
atendimento imediato, porque o apoio vem nio s6 da alta direcao, mas até
do funcionario ((JO fala alto e bate no contra-regra, que estd embaixo da mesa;
risadas)) Além de estar em contato com o mundo inteiro num piscar de
olhos. Se eu aponto pra um telio, eu tenho link com 0 mundo inteiro. Basta
eu dizer: Entra Nova lorque! ((J0 olha para a esquerda onde esta um dos teldes
e aparece a imagem de um grupo de indios do Xingu. J6 olha para o contra-regra
e conversa baixinho, ele diz: “Vai entrar depois, vai entrar depois!)) E nao é so
com Nova lorque nido, a Europa esta ao nosso dispor. Paris, a cidade luz.
Basta eu dizer: Entra Paris! ((JO se volta para tras, onde esta outro teldo; J6 diz
para o contra-regra)) Isso é a torre da Globo, nao a Torre Eifel. Avenida
Paulista. ((JO diz para o publico)) Claro, claro que antes de mostrar Paris,
iriamos mostrar Sao Paulo, de onde este programa é feito com tanto
carinho, daqui do Estudio 3. Daqui pra todo o Brasil, ((risos)) desse estidio
mais famoso do mundo. E ¢ claro que esses pequenos detalhes ((a cAmera abre
o angulo que estava fechado em J6)) nio interferem no padrio Globo de
qualidade! ((JO termina de falar e bate com a mio na mesa, enfatizando sua
fala; com a batida despenca uma luminaria na frente de sua mesa; a platéia ri e
aplaude; imediatamente apagam-se as luzes do estadio; JO grita em meio a
escuriddo: )) (Liga) por favor Roberto!
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R: E eu estou encantado, porque vocé ¢ um depoimento extraordinario, pela
sua popularidade, pela sua credibilidade e:: eu estou satisfeitissimo de ter
vocé aqui. E:: alguns amigos e:: testemunhario que nds trabalhamos
juntos.

J: Muito obrigado!

No primeiro recorte apresentado, estd negritada a fala do sujeito JO Soares,
justificando sua volta a Globo. O trecho mostra uma das qualidades do sujeito - saber-fazer
humor. Na cena também se verifica, além da competéncia pessoal do humorista, o papel da
Globo como destinador-manipulador que acena com recursos técnicos e tecnoldgicos mais
sofisticados, justificando a saida de J6 do SBT. O trecho também mostra o apoio dos
adjuvantes colocados ao dispor de J6 pela Globo, para a boa performance da encenagao:
sonoplastia, ilumina¢do, ajudantes de palco, atores e outros.

No segundo trecho, temos o elogio que o “doutor” Roberto Marinho faz a J6 Soares,
enfatizando a competéncia do apresentador e seu status como uma figura de sucesso,
notéria. Mais que isso, o empresario sonda a realizagdo do contrato, quando diz que se
sente “satisfeitissimo ” de ter o humorista de volta a emissora. Isso evidencia que se trata de
um sujeito diferenciado. Roberto Marinho estabelece com J6 uma relacao de igualdade, de
objetivos comuns, diferentemente do que ocorre, na maioria dos casos, entre empresario e
contratado. Nesse sentido, JO surge como uma estrela, um heroi, conforme estabelece a
teoria semiotica.

Para verificar o cumprimento ou ndo do contrato, a Globo conta com a avaliacao do
publico. E este que assume o papel de destinador-julgador, desenvolvendo o percurso da

sancdo. E o que passamos a analisar em seguida.
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4.1.3 — Instancias da sancdo

Citando Barros (1988: 39):

A sangdo é a ultima fase do algoritmo narrativo e apresenta-se como
um fim necessario, tanto pelo desenvolvimento dos programas narrativos do
percurso do sujeito, percurso que lhe cabe encerrar, quanto pelas correlagoes
que se estabelecem entre manipulagdo e sangdo. A san¢do faz eco a
manipulag¢do e ambas delimitam o percurso do sujeito, encaixando-o entre dois
momentos do sistema do destinador. Instala-se como san¢do, um outro ponto de
vista na narrativa, o da relagdo de interpretacdo entre o sujeito e o destinador-
Julgador.

No percurso da sancdo, ocorre um desdobramento no papel de destinador-julgador
do talk show de J6 Soares. E necessario entender que a midia, em especial a televisiva, é
um lugar de atuacdes mais complexas. Nesse sentido, o destinador-julgador se configura
em trés actantes distintos: a propria emissora de TV, quando avalia a audiéncia do show, a
platéia presente no show e, o telespectador ausente do show. Esses sujeitos atuam em
espacos e tempos distintos e fazem, qualitativamente, avaliacdes distintas. A emissora de
TV situa-se como que nos bastidores do programa, sua avaliagdo € posterior a das outras
instancias e objetiva julgar a audiéncia do programa. A platéia situa-se no espaco da cena,
no tempo de sua encenacdo, reagindo imediatamente a todos os fazeres que ocorrem no
palco. Conforme vimos, comparada ao telespectador, a platéia funciona como um recorte
real do telespectador virtual, uma espécie de representacdo viva do telespectador. Porém, a
platéia integra o talk show, € parte do espetaculo. A platéia se mostra comprometida com o
show como um ator adjuvante, porque comumente reage positivamente expressando-se

através de palmas, gritos, risadas, etc, auxiliando o desenvolvimento do programa de fazer
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do actante JO. E a reacdo positiva da platéia representa a sang¢ao positiva, contribuindo para
o efeito de sentido de que o programa ¢ bom.

Diferentemente da platéia, o telespectador ndo estd presente na peca talk show,
situando-se em outro espago e tempo. O espago € o da frente do aparelho de TV, o tempo ¢
o do dia e horéario de exibi¢do do programa pela emissora de TV.

O telespectador ndo estd comprometido com o show, estando mais livre para
apreciar ¢ realizar seu julgamento sobre a qualidade do espetaculo. Com isso, o
telespectador ¢ o destinador-julgador por exceléncia. Contudo, por sua condi¢do de
virtualidade, o telespectador manifesta-se, geralmente, como um indice de audiéncia
divulgado e comentado por revistas, jornais e outras emissoras de TV. As reagdes do
telespectador, positivas ou nao, sdo examinadas pelas agéncias que medem o percentual de
audiéncia do programa (Ibope, Data-Folha, etc). Essas agéncias desenvolvem pesquisas,
colhendo a opinido do publico telespectador e repassando o resultado estatistico dessa
consulta as emissoras, na forma de indices de audiéncia.

A emissora de TV, no caso a Globo, como contratante atual do programa, mediante
o julgamento positivo ou negativo do publico telespectador, formula a san¢do. Logo, os
programas narrativos de avaliacdo e sanc¢do ndo sdo realizados pelo mesmo actante-sujeito.
Temos, entdo, trés actante-sujeitos que realizam fazeres avaliativos distintos: a platéia,
como elemento constitutivo presencial do show; o telespectador, virtual e livre, fora do
espago € tempo da encenagdo e que necessita de um por-voz para ver sua avaliagdo
manifestada; a Globo, que avalia a manifestagdo do telespectador, através do indice de

audiéncia, e sanciona o show. Quer dizer, os telespectadores formulam a san¢do cognitiva
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positiva, ao reconhecerem que o programa ¢ bom, e, a Globo, interpreta essa sancao
positiva e sanciona pragmaticamente: mantém o programa no ar.

Se o programa recebesse uma avaliagdo negativa, a Globo poderia tira-lo do ar,
fazendo com que o sujeito do fazer, o actante Jo, fosse punido com a perda de um conjunto
de beneficios, decorrente do poder que a imagem televisiva de sucesso lhe confere:
deferéncias, assédio, respeito... Emissora e artista sdo midiaticos, necessitam ser visiveis,
pois essa ¢ a condi¢do minima para a construgdo de seu capital e sua existéncia, seu poder.

Em suma, a emissora tem um papel de destinador-julgador 2, pois, sua sentenca
reflete o julgamento e a avaliagdo do telespectador, o destinador-julgador 1.

Nessa linha de pensamento, podemos pressupor que o telespectador, da mesma
forma que a Globo, também é um actante que desempenha dois papéis: o de destinador-
julgador, conforme ja vimos, mas também o de destinador-manipulador, pois a audiéncia,
bem como as reagdes do publico com o apresentador: e-mails elogiosos, manifestagdes de
admiracdo, afeto e outros, manipulam JO, apresentando-se como o objeto-valor que o
apresentador almeja. Por outro lado, a possivel critica ¢ a queda de audiéncia funcionam
como mecanismos intimidadores de Jo, significando ameaga, risco de ndo permanéncia no
ar. Portanto, a performance de J6 é motivada pela tentagao.

Abrindo parénteses e recorrendo a Barros (1988: 38), a fentagdo e a intimidag¢do sao
tratadas em semiotica como figuras da manipulagdo. Hé dois critérios de classificagdo: o da
competéncia do manipulador para o fazer persuasivo ¢ o da alteragdo modal. No primeiro
caso, o manipulador persuade pelo saber: provocando e seduzindo, ou pelo poder: tentando

ou intimidando. Do ponto de vista positivo, o manipulador tenta o sujeito, ao acenar com
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objetos de valor cultural (dinheiro, presentes, vantagens). E, negativamente, intimida o
sujeito com ameagas de perda desses objetos.

Retomando, a platéia, conforme ja apresentamos, funciona como um adjuvante do
actante JO, na medida em que compde a cenografia do talk show e auxilia o programa
narrativo do apresentador com as participagdes ocasionais € com as reagdes positivas. Dai
que a platéia pode ser compreendida como um elemento magico, conforme se argumentou
anteriormente. A platéia tem uma fung¢do consonante com a proposta de leveza e de
entretenimento do espetaculo. O fazer da platéia ndo se caracteriza por uma reagdo de
discordancia que possa instaurar um clima de tensdo. Ela ndo reage com vaias ou com um
siléncio constrangedor, diante de um fazer de JO que pretendeu desencadear risadas. A
platéia sempre responde com risos, com manifestacdes de agrado e apoio ao fazer do
sujeito.

Podemos dizer que ha um contrato entre JO e platéia. As relagdes estabelecidas entre
JO e seus destinatarios apresentam planos distintos de tensdo. As relagdes entre JO e platéia
sdo distensas, por conta do papel adjuvante que a esta desempenha no espetaculo, mas com
o telespectador sdo tensas, pois este, de fato, avalia a performance do programa.

Em sintese, no do talk show televisivo, o processo de julgamento mostra que o
actante da san¢do cognitiva ¢ o telespectador, ¢ o da san¢do pragmatica ¢ a emissora de TV.
O julgamento parte do destinatirio da comunicacdo - o telespectador, mas ¢ filtrado por
intermediadores que interpretam esse julgamento € o noticiam. A emissora avalia a
repercussdo do julgamento circulado na prépria midia e d4 a sentenga pragmatica. Se a
avaliacao do telespectador diante da performance do sujeito J6 é positiva, a emissora da a

recompensa: a permanéncia do show e do apresentador na emissora, dissolvendo a tensao.
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Se o cumprimento do contrato nao se efetivar, quer dizer, se o telespectador ndo gostar da
performance do sujeito, a sangdo realizada pela emissora podera ser a retirada do show do
ar. Resta dizer que o insucesso do falk show significa san¢do tanto para a emissora quanto
para Jo.

Concluimos, entdo, o exame das instdncias que sustentam a estrutura narrativa do
talk show bem como a das relagdes basicas que determinam o desenvolvimento do
espetaculo como uma acdo de sujeitos: de JO e da emissora. Nessa medida, eles se
confundem como actantes principais, como sujeitos do fazer.

Isso posto, iniciamos a analise narrativa do espetaculo do ponto de vista das
performances, onde examinamos 0s programas narrativos de fazer dos sujeitos e as func¢des

dos principais constituintes da cena espetacular.

4.2 - Componentes e regéncia do espetaculo

O espetaculo de J6 Soares, a semelhanca dos falk shows norte-americanos, se vale
de um conjunto de elementos que, articulados entre si, organizam a cena e seus espagos de
acoes, especialmente o do sujeito apresentador.

O talk show apresenta na sua estrutura aquilo que se define como elementos de
regularidade no programa: além do apresentador JO, o programa conta com uma platéia,
uma banda e entrevistados. A regularidade também é marcada pela organizacao seqiiencial
das unidades do programa: a abertura, de aproximadamente 5 min e os 3 blocos, sendo que,
no ultimo, ocorre o fecho do programa. Os blocos duram entre 15 a 20 min, em razao das

entrevistas. O programa tem a duragdo aproximada de 60 min.



86

Descrevemos, a partir de agora, o todo constitutivo do talk show, mostrando as
instancias de atuagdo do apresentador. Devemos repisar que a analise, neste capitulo, visa
mostrar o que o sujeito faz, mas nao explora como faz, nem explora os efeitos de sentido

que o fazer produz, posto que isso sera demonstrado no capitulo 5.

4.2.1 - Da seqiiéncia: a abertura e os blocos

A abertura e os blocos do talk show apresentam seqii€éncias de acdes, utilizadas por
JO, que costumam se repetir em todos os programas.

A abertura toma poucos momentos e prepara o publico para as entrevistas da noite.

Na abertura, J6 costuma se posicionar diante da platéia para tecer comentarios sobre
um assunto que teve destaque na midia, para contar anedotas, fazer brincadeiras com a
platéia. Depois disso, J6 faz uma apresentagdo geral dos convidados que serdo entrevistados
na noite, situando-os em suas profissdes. Via de regra, os convidados sdo trés. Fechando a
abertura, JO convida a todos a assistirem ao programa, ¢ despede-se com a frase e o gesto ja
conhecido beijo do gordo. As vezes, J6 também avisa qual serd a atragdo no término do
programa.

Apresentamos, a seguir, quatro recortes da abertura do programa, destacando
momentos distintos: o inicio da abertura, quando J6 entra em cena, depois 0 momento em
que Jo faz criticas, ironias e brincadeiras com famosos ou outros e, por fim, 0 momento
final da abertura, quando Jo destaca os convidados da noite para as entrevistas.

Vejamos um trecho da abertura do programa exibido em 06 de abril de 2000, na

Globo, que mostra a entrada de J6 e os comentarios que tece sobre o nascimento do filho do
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jogador Ronaldinho do Inter de Mildo e a briga de Antonio Carlos Magalhdes e Jader
Barbalho no Senado. Assinalamos que todas as transcrigdes apresentam o registro das agdes

vistas entre parénteses duplos. Vejamos:

((JO entra no palco sob os aplausos da platéia e a musica do sexteto. Ele veste
paletd claro, camisa azul e gravata borboleta listrada de azul e bordd. JO se
aproxima da platéia dangando e cantarolando. Ele diz “Uou” algumas vezes, ao
ritmo da musica.))

J: Boa Noite! ((faz o caracteristico gesto com a mao e¢ a musica para)) Boa
Noite! ((aplausos)) Com vocés mais um Programa do J6! E eu comeco o
programa dando os parabéns ao Ronaldinho, do Inter de Mildo, que acaba
de ser pai do Ronald. Pensaram muito tempo pra ver que nome iam dar pro
menino ((risos)) e depois de muito debaterem, chegaram a essa conclusiao
tdo original: “Que tal Ronald?” ((risos)) Beleza! Se fosse menina seria
Ronalda. ((risos)) Um beijo pra vocé! Um beijo Milene! Um beijo pro bebé!
Eu falei Ronaldinho do Inter de Mildo porque eu to sabendo que por
engano o Ronaldinho Gatcho ta recebendo parabéns, flor, charuto.
Parabéns e tal. “Como é que cé conseguiu com a Milene, () e tal.” Entao sé
pra esclarecer, o papai ¢ Ronaldinho da Inter. Agora, festa na casa do
Ronaldinho, pau puro no Senado, passou o dia todo sob TPM, Tensio Pré-
Magalhies. ((risos)) E. Nio, ontem no meio do Plenirio arrebentou um
conflito entre os senadores Antonio Carlos Magalhaes e Jader Barbario.
((Jo diz Barbario)) Uma briga pra ninguém botar defeito. Sobrou pra todo
mundo, inclusive pro presidente Fernando Henrique. Tava até de passagem
aqui pelo Brasil. ((risadas)) Olha a foto do Fernando Henrique recebendo a
noticia da briga, ta aqui, 6! Olha 14! ((aparece no teldo a foto de FHC; Jo se
volta para o teldo; risos)) Logicamente preocupado. ((fala rindo)) Dizem que
ele ficou tao impressionado que do aeroporto mesmo pegou outro avido e foi
embora. Foi pra Caracas discutir um assunto da maior importincia pro
Brasil, se a Venezuela deve ou nao entrar pro Mercosul. Isso, olha, isso me
deixou tiao aliviado que eu nido durmo ha dias pensando: “Sera que a
Venezuela entra ou nao entra.” Agora, eu, eu devo dizer que quanto a esse
negécio de falar em briga no senado, claro que a midia exagera demais. Eu
falei com os dois senadores, que me garantem que tudo foi um exagero da
imprensa. Disseram que o que houve foi um didlogo civilizado, como
convém a dois senadores da republica. Um disse ((JO os imita)): “Oh, ilustre
parlamentar baiano, a minha divergéncia oral com Vossa Exceléncia se
manifesta sempre em alto nivel, apenas nao desconsidero a possibilidade de
Vossa Exceléncia ser um surrupiador do horario publico.” ((risos)) E o
outro: “ Oh, [precario] senador da terra da castanha, pra responder-vos
com a mesma fidalguia, gostaria de dizer-vos que surrupiador do horario
publico é a vossa mui vetusta progenitora!” ((risos)) “Vetusta é a vossa!”
“Nao, vetusta é a vossa.” “Vetusta é a vossa!” Vetusta é a vossa!” “Eu que-"
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E dai por diante, tem umas ce- Depois eu vou mostrar o que aconteceu
realmente, daqui a pouquinho, ta?

O proximo trecho, extraido da abertura do programa apresentado em 04 de abril de

2000, na Globo, mostra J6 comentando a polémica sobre o reajuste do salario minimo.

Vejamos:

J: Nio, sinceramente, as vezes da a impressao que eles definem o valor do
nosso salario minimo fazendo um leildo com o pessoal da area econdmica.
S6 que é um leilio ao contrario. O presidente fica leiloeiro ali, muito
alinhado. “Atencao, atencio. Quanto me dao pelo novo salirio minimo?
Quanto, quanto dao? Trezentos reais. Tenho aqui uma oferta do () Moraes,
de trezentos reais. Quem da menos? Quem da menos? ((risos)) Dou-lhe
uma. Ninguém da menos de trezentos? Duzentos! ((risos)) O cavalheiro ali
de barba, Arminio Fraga deu duzentos. Nés temos duzentos. Ja tenho
duzentos reais para o salario minimo. Quem da menos? Ja esta
melhorando. Quem da menos? Aquele senhor baixinho, careca, ali.
[Dorneles]. Duzentos? Cento e setenta e sete, muito bem! Ministro Dorneles
ja ofereceu cento e setenta e sete. Quem da menos? Obrigado ministro. Ja
tem cento e setenta e sete. Quem da menos? Quem da menos? Dou-lhe uma.
Vamos terminar esse leilao, gente. Inda t4 muito alto. Valdeque Ornelas fez
lance ali, cento e sessenta! Obrigado, Valdeque. Cento e sessenta. Ja temos
cento e sessenta. Ta melhorando. Dou-lhe uma, cento e sessenta. Dou-lhe
uma. Ninguém da menos? Ninguém di menos? Vou bater o martelo. Dou-
lhe uma, dou-lhe duas, dou-lhe... cento e cinqiienta e um! Oferece ali, Pedro
Malan! Parabéns!” ((risadas)) J4 na Bahia, a situacdo ta um pouquinho
melhor, porque 0 ACM nio concordou com cento e cinqilenta e um, e
defendeu para o seu povo o saldrio de cento e oitenta reais. Os baianos vao
poder contar com vinte e nove reais a mais no seu or¢amento, hein Bira?
Beleza?

B: () ((a cAmera da um close em Bira))

J: Alex, por favor, me traz a cesta dos vinte e nove... (A camera acompanha
Alex que leva o cesto até JO6 e o segura)) reais a mais que a gente pode
comprar. Olha s6, vinte e nove reais a mais da pra comprar, com esse
dinheiro da pra comprar meia goiabada (), ((risadas; Jo retira a goiabada da
cesta e a cdmera da um close no produto, enquanto Jo o segura)) meio queijo de
coalho, ((J6 mostra o queijo e cada produto que menciona)) ta aqui, meio coco,
meia rapadura, ((risos)) meio berimbau, ((risos)) meia sandalia ((risos)),
meia meia pra usar com a sandalia. Tudo isso da vinte e nove reais. Como
nao deu pra mais nada, nés sugerimos que seja criado também, o abono
acarajé. ((JO segura um acarajé; risadas)) E, porque ai da pra vocé ter tudo
isso mais um acarajé. Bira, quer uma dentadinha no aca- ((gargalhadas))

B: Nio, agora nao, agora nio. ((a camera da um close no Bira))
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Apresentamos, a seguir, dois trechos que mostram o final da abertura, quando J6 faz
a apresentacdo geral dos convidados que serdo entrevistados na noite. O primeiro trecho ¢
do programa gravado em 01 de julho de 1999 e, o segundo, em 30 de junho do mesmo ano,

ambos do SBT. Vejamos:

J: No programa de hoje vocés vio ver uma atriz, ex-jogadora, ex-namorada
de jogador também, uma moc¢a muito bonita, muito simpatica, que deixou o
futebol pra tras e ta se lancando como cantora, Susana Werner! ((A platéia
aplaude. A camera da um close na moga, que esta sorridente)) J6: Linda! E
aqui também hoje, a turma do Bira, que saiu na capa da revista Poder
Grisalho. ((risos)) Vocés vao ver aqui... a Veronica, Dalva, Lurdes, Licia,
Cida, Carmen, Edite, Bia, Cida, Marilda e Nair. Estd aqui na frente sé a
Verodnica por enquanto! ((A platéia aplaude.)) Verdnica: “Obrigada! Obrigada!
Jo: E elas também representam, sio representantes do Poder Grisalho, nio
¢ verdade Veronica? Veronica: Claro. J6: Vocé é um Poder Grisalho meio
ruivo, ((risos)) né? ja... Veronica: A duras penas! J6: A duras penas. Esta
aqui também o responsavel pelo combate ao narcotrafico no Brasil, Walter
Maianovich. ((A platéia aplaude. A cadmera d4 um close em Walter, que acena
com a cabeca, faz um gesto de agradecimento. Jo, fuma seu charuto)). J: Alias,
0 Walter trouxe uma série de folhetos, de cartazes muito interessantes. Teve
a gentileza de trazer isso, que vao ta ali na saida. Quando terminar o
programa, quando vocés sairem, quando voltarem para as suas casas
podem pegar esse material e levar. Nao é isso Walter? Vai ta la pronto pra
quem quiser se informar a respeito do assunto. E ainda temos na canja,
Jodo Suplicy. ((A platéia aplaude. A camera da um close no rapaz, que sorri e,
em seguida, levanta-se para cumprimentar e abracar JO, que chega proximo a
ele.)) J6: Tudo bom? Como é que cé ta? Tudo bom? ((J6 abraca Jodo.)) Jo:
Senta, senta, senta ai, senta ai. ((Jodo senta.)) J6: Como é que ta mamae?

((A camera da um close em J0)) Jo: E 6, olho nos comerciais que eu volto em
trés minutos. Um beijo do Gordo! ((J6 lanca um beijo para os telespectadores
com a mao direita espalmada na boca e, em seguida, grita: Uou! A platéia
aplaude. Entra o logotipo estilizado, os créditos, a musica, ¢ a camera da uma
geral na cidade estilizada de Sado Paulo.))

J: No programa de hoje eu vou conversar com os rapazes da banda Charlie
Brown Jr. ((a platéia aplaude e grita; a camera da um close nos rapazes; depois
dos aplausos, JO espera uns segundos e continua)) Tem um que ja vem de
garrafa na mao? ((risos))
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Chorao ((vocalista)): Eu trouxe a Xota da india.

J: E o qué?

C: Xota da india.

J: Ah, cala a boca, depois cé€ fala isso aqui pra mim.

C: Nao, desculpa.

J: Ja tomou tudo? nao?

C: Nao, tudo bem, desculpa!

J: ((r1)) Nao tem que pedir desculpa. Tem que dividir! ((risadas)) Vou conversar
também com o publicitario, estudioso de fendmenos extraterrestres, o
Carlos Wells. ((a cimera da um close no convidado, ele sorri; a platéia aplaude;
a camera volta para J6 )) E eu converso com o religioso que vive na Amazénia
e ta escrevendo a primeira gramatica da lingua indigena, Nhengati. E
Nhengatu?

Padre: Nhengatu.

J: Padre Afonso Casanovas. ((a platéia aplaude; a cAmera estd no convidado))
Nos conversamos aqui, sobre o Nhengati, numa entrevista com o Jorge
Balaeiros, teve percorrendo aquela regiao. Ah, e eu volto daqui a pouco pra
falar disso e outros assuntos! Um beijo do Gordo! Uou! ((J6 langca um beijo
com a mao espalmada na boca para a platéia e para os telespectadores. A platéia
aplaude. Entra o logotipo estilizado, os créditos, a musica, e a camera d4 uma
geral na cidade estilizada de Sado Paulo.))

Quanto aos blocos, J6 como que segue um roteiro: faz leituras e comentarios de e-
mails que o elogiam ou brincam com a sua figura e que ndo raro trazem piadas. J6 também
1€ os faxes e cartas que o elogiam ou lhe solicitam algo. Por vezes, o fax ou a carta permite
a Jo inserir um pequeno quadro intitulado “Momento cultural”. Nesse momento cultural, J6
quase sempre solicita a participacdo de um dos musicos, em geral, do Derico, para resolver
alguma charada enviada pelo telespectador pelo correio eletrdnico, pelo celular ou pelo fax.
Depois disso tudo, J6 faz a entrevista, ponto principal do talk show.

No ultimo bloco, soma-se o fecho do programa marcado por uma atragdo. Nos
ultimos tempos, J6 vem apresentando o que ele intitulou de Do fundo da caneca, mostrando
a performance do apresentador em um antigo programa exibido na Rede Globo, antes do

artista ter deixado a emissora para pertencer ao SBT. Na emissora de Silvio Santos, o fecho
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consistia na canja do Jé°, quadro que apresentava um musico, uma banda ou um cantor.

Por vezes, esse quadro era gravado e editado para ser exibido no término do espetaculo.
Apresentamos dois recortes que mostram o fecho do programa no ultimo bloco. O

primeiro pertence ao velho programa exibido no SBT, o J6 Soares Onze e Meia, e, o outro,

ao atual Programa do Jo, exibido na Globo. Vejamos:

J: Vamos dizer assim. Luis Mote, muito obrigado pela sua presenca aqui
conosco. ((Jo agradece com um aperto de méos)) Parabéns mais uma vez pelo
seu trabalho e, conforme o prometido, nés vamos terminar o programa de
hoje ouvindo a canja dos Engenheiros do Hawai! A todos vocés obrigado!
((Jo leva a médo espalmada até a boca e langa um beijo para o publico)) Boa
noite! Um beijo do Gordo! ((Luis acena com os dois dedos, em sinal de V da
vitoria. A platéia aplaude. O estudio escurece um pouco. O teldo desce
projetando a gravagdo da apresentagdo da banda no estidio com a presenga da
platéia. JO se volta totalmente para o teldo, enquanto a platéia aplaude e assobia.
O teldo se abre nos dando uma imagem total, do tamanho da tela da TV. Depois
da canja entram os créditos do programa com a musica que foi cantada, de
fundo, e com a imagem do estidio. Enquanto passam os créditos, um locutor
anuncia a programag¢do do SBT. A musica continua um pouco mais. Encerra-se
0 programa.))

((Entra a musica tema com um close na cidade de Salvador. Em seguida, o
logotipo do programa. J6 acompanha o ritmo da musica que a banda esta
tocando. A camera d4a uma geral no estidio, mostrando JO, a banda e depois a
platéia.

J: Olha o Chiquinhe! ((a cdmera da um close nele)) ( ) Derico! ((a camera da
um close em Derico)) Bira! ((a cdmera da um close em Bira)) Osmar! ((a
camera da um close em Osmar)) Tomati! ((a cdmera da um close em Tomati))
Miltinho! ((a cAmera da um close em Miltinho)) E o sexteto! Uou! Uou! Uou!
((a platéia aplaude, eles continuam tocando)) Uou! Sexteto! ((a cAmera volta
para J6)) E agora chegou a hora daquele brinde, daquele pequeno presente,
daquela lembranca que vem la de longe, que vem Do Fundo da Caneca! ((JO
se volta para o teldo, atrds surge o logotipo do quadro e, em seguida a reprise.
No final a platéia aplaude; a banda toca uma musica de fundo)) Naquela época,
pra falar de certos assuntos, s6 sendo boneco. Se ndo, ndo dava, ta aqui o
Mirio Lago que prova. O que tinha que se inventar, hein, Mario Lago, pra
se falar de certos assuntos, hein Mario? (( a camera da um close em Mario,
que escuta um colega ao lado lhe falar ao pé do ouvido o que J6 esta dizendo,

3 Canja, conforme Rabaca e Barbosa (1998:104), designa uma apresentagio gratuita, € muitas vezes nao
programada, de um cantor ou musico em show.
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enquanto isso, JO se levanta e vai em direcdo a Mario, que esta sentado junto a
platéia)) O Mario, eu tava dizendo que naquela época da ditadura, pra falar
de certos assuntos, so6 mesmo sendo boneco.

M: Ah!

J: Hein? () [()]

M: [E vocé esqueceu] de uma coisa,

J: Ha:

M: Eu queria ser presidente da repiblica, nio quero mais, porque vao tirar
a minha mae.

J: ((ri)) Muito obrigado pela presenca de todos vocés. ((JO vai em dire¢do ao
centro do palco, fica em frente a platéia)) Esta chegando ao final mais um
Programa do J6. Amanha vocés vao ver aqui Antonio Fagundes, a atriz
americana Emy Erving, e o ex-presidente José Sarney e a canja do cantor
Argelino Kalled. Obrigado pelo carinho! ((J6 langa um beijo para todos)) Um
beijo do Gordo! ((A platéia aplaude e aparecem os créditos do programa. J6
cumprimenta algumas pessoas da platéia e o programa termina))

Por todos os fazeres e pela forma como o faz, conforme veremos no capitulo 5, Jo
se define como a estrela, o herdi do talk show que leva seu nome.

O apresentador faz tudo no programa, da abertura ao fecho, utilizando sua
competéncia pessoal e todos os recursos humanos, técnicos e tecnologicos que a emissora
coloca ao seu dispor, para construir um programa de entretenimento bem sucedido,
marcado pela distensdo — humor, alegria, leveza.

A competéncia completa de J6 constitui o seu poder. Ele sabe manipular tudo no
talk show para ser bem sucedido, conforme veremos mais adiante. Sem querer aprofundar
uma discussao teorico-filoséfica sobre o poder, podemos citar Foucault (2000: XIV) que
diz sobre os poderes: funcionam como uma rede de dispositivos ou mecanismos a que nada
ou ninguém escapa, (...) o que significa dizer que o poder é algo que se exerce, que se
efetua, que funciona. E que funciona como uma maquinaria, como uma maquina social que
ndo esta situada em um lugar privilegiado ou exclusivo, mas se dissemina por toda a

estrutura social. Ndo é um objeto, uma coisa, mas uma rela¢do. Queremos destacar, com
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1sso, que JO, a0 mesmo tempo que ¢ manipulado pela midia, exerce o fazer manipulador,
posto que JO apresenta o que em semidtica é definido como competéncia completa: saber-
fazer e poder-fazer.

Passemos a tratar, agora, do elemento mais importante do programa — a entrevista.

4.2.2 - A entrevista

A entrevista é o foco central do falk show, permitindo ao JO Soares representar o
maior numero de papéis performantes. E na entrevista que o artista, pelo conjunto de
atuagdes, pode se destacar como o herdi.

JO mostra, nas entrevistas, toda a sua versatilidade: atua como entrevistador,
humorista, poliglota, intelectual que discute historia, politica, ciéncia, tecnologia, arte e
tantos papéis. JO mostra ter grande conhecimento sobre musica, cinema, teatro e literatura,
conforme veremos mais adiante.

A entrevista é lugar de passagem de convidados ilustres: artistas de cinema, teatro,
televisdo (brasileiros e estrangeiros), atletas, politicos, intelectuais, inventores, cientistas,
historiadores, jornalistas e gente que se destaca por algum feito, pessoas que trabalham com
especialidades curiosas, que causam impacto pela propria presenca ou pelo que t€m a dizer.
Como exemplos, um pesquisador de zonas erdgenas, um colecionador de sapatos, um
estudioso de fendmenos extraterrestres entre outros.

Nesse sentido, o convidado ja traz uma competéncia pressuposta, o que o qualifica e

possibilita ter um espago no programa para sua autoprojecao e projecao de seu feito.
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Seguem cinco trechos que mostram os tipos de convidados: Antonio Fagundes
(ator), Emy Erving (atriz norte-americana), Bruno Barreto (diretor de cinema), José Sarney
(politico), Ciro Gomes (politico), Ron Carter (musico), banda Charlie Brown Jr, Salatiel
Rodrigues (pesquisador), Carlos Wells (publicitario), Luiz Mote (historiador) e Pedro

Malan ( politico). Vejamos os recortes:

Mas hoje eu vou entrevistar o ator Antonio Fagundes! ((aplausos, a cadmera
da um close em Fagundes, que esta sentado junto a plateia e sorri)) Sem favor
nenhum um dos maiores atores do Brasil! Eu ndo sei porque no SBT era uma
dificuldade entrevistar essa gente! Eu ndo entendo! ((risos)) Aqui € tao tranqiiilo.
((risos)) Ta aqui também a atriz Emy Erving ((aplausos; a camera da um
close em Emy)) Os dois tdo participando de um filme, do qual a gente vai falar,
o diretor ta aqui na platéia, o Bruno Barreto. Cé nao larga a tua mulher
sozinha nem... ((aplausos)) pra dar entrevista? ((a cdmera da um close em
Bruno)) E temos aqui também o ex presidente e:: um senador que me pediu
pra vir ao programa pra- “( ) J6, aquilo tA uma confusido muito grande,
quebra o galho, vé se eu vou no seu programa hoje.” Senador José Sarney,
brigado Senador! ((aplausos; a camera da um close em Sarney))

No programa de hoje eu converso com Ciro Gomes! ((aplausos; a cAmera da
um close em Ciro)) Com o extraordinario contrabaixista americano Ron
Carter! ((aplausos; a camera d4 um close em Carter)) e com o especialista em
zonas erogenas do corpo humano, Salatiel Rodrigues! ((aplausos, a camera da
um close em Salatiel, que sorri)).

No programa de hoje eu vou conversar com os rapazes da banda Charlie
Brown Jr. ((a platéia aplaude e grita; a camera da um close nos rapazes; depois
dos aplausos Jo espera uns segundos e continua))

......................................................................................................................... Vou
conversar também com o publicitario, estudioso de fen6menos
extraterrestres, o Carlos Wells. ((a cimera da um close no convidado, ele
sorri; aplatéia aplaude; a camera volta para

Alias, hoje nés vamos ter aqui no programa um ativista gay da Bahia, que
pode dar muitos outros detalhes sobre esse assunto polémico. ((JO gira o
tronco e a cabega pra direita a fim de ver o publico, diz)) Ta lancando aqui até
um, um, um dici- s6 nio sei se € dicionario ou enciclopédia. Como ¢ que eu
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chamaria, ndo é? ((JO procura se posicionar e olhar para seu convidado)) Aonde
ele da indicagdes de varias per- personalidades historicas, né? que- vultos da
nossa historia que eram gays, nao ¢ verdade? Ta aqui o Luiz Mote. ((A platéia
aplaude enquanto a camera focaliza o convidado que sorri, olha para os lados e
com a mao direita faz um aceno com dois dedos em forma de V da vitoria. A
camera volta para J6 que apresenta o segundo convidado)) Esta aqui também,
vocés ja sabem, o padroeiro da economia, Sdo Pedro Malan. Ta aqui
conosco. ((Jo vira-se em direcdo a Malan. A platéia aplaude enquanto a camera
focaliza Malan que esta sorrindo. Novamente a camera focaliza...))

Na introducao ou nos primeiros momentos da entrevista, JO exerce, marcadamente,
o seu papel de anfitrido: ¢ cordial e costuma elogiar o convidado, buscando criar um clima
de leveza, distensao e parceria.

Vejamos trés trechos do inicio da entrevista. Comegamos com a entrevista com Luiz
Inécio Lula da Silva, apresentada na noite do dia 04 de abril de 2000, na Globo, em que J6

recebe o politico com descontracdo, intimidade.

Chega de falar bobagem. Vamo chamar o... Lula! Venha pra ca! ((A banda
toca uma musica animada, a platéia aplaude; a camera da um close em Lula,
acompanhando-o enquanto ele se levanta e vai at¢é JO, que em pé,
cumprimenta-o com um aperto de maos e um abraco; Jo diz “obrigado”; a
camera da um close nos componentes da banda e volta para J6 e Lula, que ja
estdo sentados; JO faz o gesto com a mao e diz Uou para encerrar a muisica))

J: Rapaz, veio todo documentado.

L: Vim.

J: Hein?

L: Eu vim pra poder [matar]

J: [Quer trocar] de papel?

L: Matar a cobra e mostrar a cobra morta pra voceé.

J:E?

L: E. Nio, porque normalmente me tirou () matar a cobra e mostrar o pau. O
fato de voc€ mostrar o pau ndo prova que vocé matou a cobra.

J: Hum. [Depende, depende do tamanho do pau] e do tamanho da cobra.
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No proximo trecho, Jo aproveita uma deixa’que o assunto que ele mesmo estd
desenvolvendo permite, para chamar a atriz Claudia Jimenez. Temos novamente o inicio da
entrevista, mostrando o fazer cordial, intimo de J6. O trecho foi extraido do programa

exibido em 04 de abril de 2000, na Globo.

Cadé? Olha eu. ((aparece no teldo uma montagem da imagem de J6, mostrando a
cabeca de J6 num corpo atlético; a platéia ri)) Hein? Exatamente como eu me
vejo. ((risos)) Esse prodigio foi obtido pelo () Vasquez, da revista Epoca. E
tem outra pessoa, que também néo passou pelas maos do ( ) Vasquez, mas
que emagreceu muito. E Claudia Jimenez! Venha pra ca Claudinha! ((A
platéia aplaude. A banda toca uma musica enquanto Claudia vai até J6, que
também se dirige até ela, ambos se cumprimentam com beijos. A cimera da
um close na banda e depois volta para J6 ¢ Claudia, que ja estdo sentados. Jo,
entdo, faz seu gesto caracteristico com a mdo e diz “Uou” para que a musica
pare.

J: E ai Claudinha? Que emocao te ver de novo...

C:E.

J: Magrinha, bonita. Quantos quilos cé emagreceu?

C: Acho que uns 23 por ai.

J.E?

C:E.

J: Perdeu aonde? Porque eu acho que o Derico achou. ((Claudia ri, a platéia
também))

Derico: Doze. ((a cdmera da um close nele))

C: Doze! Ah, entao ta.

J: Eu tomei um susto, porque eu tava, eu tava o-, eu tava no carro e de
repente saiu uma noticia, tava ouvindo radio, que vocé tava internada. Vocé
chegou a sofrer uma cirurgia de, de, de ponte de safena?

C: Porra! ((ri))

J: Porra! ((risos))

No terceiro segmento, apresentamos o inicio da entrevista com o ex-presidente José
Sarney. A apresentagdo do convidado permite examinar o programa narrativo inicial do

sujeito: saber tratar o convidado sem formalidades, embora respeitando suas fungdes. Logo

* Deixa, conforme Rabaga e Barbosa (1998:195), ¢ usado em Comunicagio para se referir a Gltima palavra
dita ou referéncia feita de que o ator se serve ou serve a outro ator para iniciar uma outra fala.
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no inicio do trecho, J6 mostra, explicitamente, sua preocupagcdo em nao ser formal, mas

respeitoso. O show foi exibido no dia 06 de abril de 2000, na Globo. Vejamos o trecho:

Por favor... presi- como é que eu digo, presidente Sarney, senador Sarney,
ex-presidente, ex-senador Sarney

S: José Sarney. ((a cdmera d4 um close em Sarney))

J: Z¢€, venha pra ca! ((Sarney vai até Jo sob o som da banda e os aplausos da
platéia; JO agradece a presenga do convidado, dizendo muito obrigado e o
cumprimenta com um abrago; J6 o convida a sentar e, enquanto ambos se
acomodam, a camera da um close na banda, logo depois faz o seu caracteristico
gesto com a mao para cortar a musica))

J: Antes da gente comecar a conversar eu quero dizer... que eu adorei o seu
livro, cé sabe, eu acho que eu fui um dos primeiros a receber esse livro, né?
((JO tem um livro em maos))

S: Claro.

J: Acho que eu fui um, um, [um dos primeiros a ter]

S: [( ) muito atento]

J: Sempre fui muito atento. Agora, eu t6 em muito boa companhia porque
aqui elogiam o livro Claude de ( ), Otavio paz, Claude de ( ), Academia
Francesa, Otavio Paz, prémio Nébel ou Nobel, né? se diz, de literatura,
1990; Maurice ( ), Ferreira Goulart, seu conterrianeo, niao é?

Podemos concluir que J6, no inicio da entrevista, procura estabelecer um contrato
de parceria com o convidado, o que facilita o seu papel e sua proposta de construir uma
entrevista relaxada, descontraida.

Metodologicamente, a entrevista permite delimitar as tematicas, de acordo com a
profissdo e os conhecimentos do entrevistado. E, a linha de perguntas, tendo em vista o
aprofundamento do tema, fica subordinada a proposta do talk show: construir um programa
de entretenimento leve. Assim, a entrevista traz informagdes, discute temas importantes
como drogas, AIDS, metas do governo e outros, mas JO ndo perde de vista seu objetivo
principal - manter o status de seu programa. O talk show de J6 é reconhecidamente um

programa de entretenimento alegre, descontraido, cheio de humor.
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No decorrer da entrevista, JO procura manter o clima de parceria, com uma linha de
perguntas que nao visa a criar polémica. J6 pergunta sobre a carreira profissional do
entrevistado, sobre sua vida pessoal e outras curiosidades.

Vejamos cinco recortes que mostram a abordagem tematica.

Apresentamos, primeiramente, o trecho de uma entrevista com o padre Afonso
Casanovas que estava escrevendo a primeira gramatica de uma lingua indigena, o nhengatu,
da familia lingliistica tupi-guarani. O trecho sofreu varios cortes para destacar, em negrito,
a tematica: a lingua nhengatu e a abordagem de carater informal, até pessoal que J6 procura

manter para conseguir a descontragdo até o final da entrevista.

J: Ele ta escrevendo a primeira gramatica de Nhengati... E nhengati que
fala? £ nhengatii?

P: Nhengatu. [Lingua geral.]

J: [E eu vou conversar com o Padre...] Entdo venha dizer isso aqui, o Padre
Afonso Casanovas. Venha pra ca. ((a banda toca uma musica enquanto o Padre
vai até JO, a cAmera o acompanha; J6 se levanta e cumprimenta-o; ambos se
sentam e JO faz o gesto com a mao para interromper a musica.)) Padre, vocé é
natural de onde?

P: Eu nasci na Espanha.

J: Espanhol.

P: Asi dizem, no?

J: Bom, e ai vocé passou a fazer uma, uma, uma, ¢ tupi-gua- é tupi do
norte?

P: Tupi do norte.

J: Alids, Tupi-guarani é um equivoco. Nao existe [isso, né? Tupi]

P: [Existe a, existe a] familia lingtiistica tupi-guarani.

J: [Eu pensei] que tinha passado dos seis, digo: ué? quem sera esse sete?
Ah:: e 0, 0:: tem verbos? niao tem, né?

P: Tem. Verbos sdo muito simples, no (...)

J: O, 6 Padre, ja existe, vocé ja rezou a missa em, em, [em nhengati?]

P: [Eu ja,] eu ja celebrei toda a missa, a missa que eu fiz tudo em nhengatu. e
tamos bolando outra missa um pouquinho diferente, (que no sea sé) tradugdo do
portugués, mas uma coisa dentro da cultura deles.
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J: Como seria o Pai Nosso em nhengati? [Vocé ja tem?]

J: Padre Afonso Casanovas ((J0 aplaude))

P: Um trabalho ( ) em todo o Brasil ((O Padre entrega uma revista pra Jo))

J: Padre, parabéns pelo trabalho. Parabéns por esse, por esse, por essa
coisa tao...maravilhosa e tao sabia de fazer esse apoio sem fazer a invasao,
né?

P: Certo.

J: Parabéns, muito obrigado pela sua presenca. Eu conversei com o Padre
Afonso Casanovas. E daqui a pouco a gente volta.

\

O proximo trecho da seqiiéncia a entrevista com a atriz e comediante Claudia
Jimenez, exibida no programa do dia 04 de abril de 2000, na Globo. O trecho mostra que a
entrevista transita por varias questdes: o enfarte que a atriz sofreu e outras curiosidades

sobre a vida da atriz.

C: Softi sim. Eu ti- comecei a passar mal em casa e achei que era um “piti”
qualquer meu, né? Ai veio, chamei ambulancia e tal, veio o médico. Médico
falou: “Nao, isso ¢ coluna.” Uma dor que eu tava nas costas € aqui no, nessa
parte aqui. Ai ele falou: “N&o, isso é coluna. Eu vou te dar um Voltaren, ndo sei
0 qué.” Mas ai eu comecei a suar muito, parecia uma bica. Eu falei: “Olha, entdo
vamo fazer o seguinte, mesmo que seja uma coluna, unha encravada, me leva
pra 14, eu pago. ((risos, JO ri)) Mas eu t6 achando que néo ¢ isso ndo.

J: Eu nunca suei da coluna.

C: Nao, nunca suei da coluna. Ai me levou, e chegou 14, e realmente eu tava
enfartando, né? E:: a minha cara, né?

Jo. E ai:: com::

J: O que que ¢ a sua cara? [enfartar?]

C: Enfartar. E. ((risos, Claudia ri)) A vida in-

J:[ Uma coisa normal] assim: Ah, vou enfartar hoje. ( )

C: E, porque eu levei a vida de uma maneira, né? Que s6 podia acabar nisso
mesmo.

J: Eu me lembro, no tempo do Viva o Gordo, que vocé, apesar de diabética,
comia muito doce.

C: Exatamente.

J: () Lucio, que também era diabético, comia o que sobrava. ((Claudia ri,
risos geral))

C: E ele é médico, hein? E mais grave.
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J: E, mas ele disse que quando o doce é mais gostoso que a diabete, ele
come.

C: E, eu sei. ((risos))

J: 0, 6 Claudia, tem uma, uma pergunta, que vocé tinha uma opiniio muito
especial sobre a mao, sobre as maos.

C: ((r1)) Que ¢ isso! ((ri; risos da platéia)) Pega leve.

1)

C: Ah! Ih, como € que vocé soube disso? ((risos))

J: Ah:: Continua com a mesma opinido?

C: Ndo, eu tenho.

J: Conta um pouco do que vocé acha das maos do Flavio ().

C: Eu tenho uma certa atragdo pelo Flavio. Eu tenho. E ¢é especialmente pela
mao dele que eu tenho.

J: Qual delas?

C: Ah, ndo me lembro. ((risos))

J: Pelas duas ou ()

C: Nao, uma vez eu vi, o Flavio tava assim parado e tal, na gravacdo do Viva o
Gordo.

J: Sim, claro, claro.

C: Ai, ele tava com a mao assim jogada, ai eu olhei assim pra mao, olhei de
novo, ¢ disse: “Meu Jesus Cristo!” Naquela época eu tava desenvolvendo a
minha sexualidade, eu era menina, né? Ai eu falei: “Que mao é essa! Isso na
bunda deve ser um espetaculo! ((risadas)) E me deu tesdo. E verdade. Ja que cé
tocou tem que contar, [né?]

J: [Tem que] contar a verdade.

C: Mas nunca rolou.

J: Nunca rolou, aquela mao... [nada]

C: [Nao,] aquela mdo em mim ndo parou ainda ndo. ((ri; risadas geral)) Notou o
ainda?

J: Pois €:: porque as maos ainda andam por ai.

C: E:: eu sei. Outro dia eu gravei com ele uma cena.

J: Tava de luvas ele? ((risos))

C: ((r1)) Eu evitei olhar pra ndo me aborrecer. ((r1))

Vejamos um trecho que mostra JO entrevistando o juiz Walter Maionovich, no dia
01 de julho de 1999, no SBT. O tema ¢ drogas e, embora o assunto seja sério e importante
para se extrair informagdes, JO ndo descuida do tom relaxado e agradavel.

J: [Bom,] mas 0 Walter, nesse caso vocé deve ser a favor da
descriminalizacio da droga ou nao?
W: Nao, ndo, sou [porque]
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J: [Nao?]

W: A droga 0, ta totalmente comprovada que ela além de causar um mal, é,
fisico, causa também um psicoldogico, também um mal social.

J: Mas isso também, a bebida também, cigarro também. [E pelo] menos o
sujeito nao bebe cimento.

W: Sim, [ mas ai nés caimos]

J: [né? porque ja] 6, vamos dar um uisque aqui bom, é feito com cimento,
como ¢é o outro negdcio que tem?

W: Uréia.

J: Com uréia ¢ bem melhor beber pipi logo do que [essa mistura] ((risos))
W: [Eu acho que-]

J: A, a descriminacio, sei 14, eu to falando, eu nao sou um especialista no
assunto. Mas o bom senso indica que tem primeiro com o fumo, com o
trafico, né? Quer dizer, ou pelo menos reduziria substancialmente, no teria
essa, essa, quantidade de jovens que morrem nos morros, que s6 morre a
ponta mais pobre, né? Quer dizer, com doze anos ja tio de arma na mao, ja
tdo de metralhadora na mio e nao passam dos 16, 15, 16 anos, ja tao todos
mortos. E no::, os consumidores continuam consumindo, né? Quer dizer, sei
14, acho isso um problema tao, tao sério. Inclusive nunca se combatem as
duas pontas. Vocé sé pega... peixe pequeno, nao é?

W: Olha, eu, eu, eu vou discordar em duas partes, se me permite.

J: Pode discordar. E eu vou concordar com voceé. ((risos))

Os préximos recortes mostram que nao ha tema tabu para J6. O apresentador
envereda por qualquer assunto, por temas interditos, transformando-os em recursos para um
fazer bem sucedido — produzir o efeito espetaculo de entretenimento distenso.

Vejamos um trecho da entrevista com Salatiel Rodrigues, exibida no dia 05 de abril
de 2000, na Globo, que mostra Jo discutindo um tema, em principio, interdito, polémico — a

sexualidade.

J: Ta aqui, “O anus: zona erdégena controvertida.” ((J6 mostra o livro e a
camera da um close)) Da editora Salmar Ltda. T4 aqui. Salatiel Rodrigues.
Alias, Salatiel Ferreira Rodrigues. Por que vocé resolveu escrever um livro
sobre esse assunto? sobre o, 0... [0 Anus]

S: [Primeiro,] primeiro porque é um tema assim originalissimo.

J: Nao ha davida!

S: Muito abrangente, tanto em espaco quanto no tempo, nunca ninguém
teve a idéia ou a audacia de aborda-lo assim de frente como eu fiz.

J: Nio, o Anus geralmente é abordado de costas, ((risos de todos)) Mas...
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S: Muito bem.

J: Tirando a brincadeira, ah:: como é que cé fez uma pesquisa pra fazer, cé
fez uma grande pesquisa?

S: () Deixa eu explicar também que eu escolhi esse tema porque o dnus é
um privilegiado em tudo. A comecar pelo lugar em que ele esta situado.
Quem nio gostaria de estar, se instalar permanentemente no “tchan”, como
ele esta. [(E ele)]

J: Como? ((risos))

S: No “tchan”, no bumbum.

J: Ah, no “tchan”, no “tchan”, é. ((risos))

S: E ele, e ele esta ali. Ele esta ali sozinho, naquele vale maravilhoso,
((risadas)) entre duas montanhas.

J: Super bem instalado. ((risos))

S: Ele é... ele é o guarda, o seguranca, que ta ali oferecendo o primeiro
obstaculo ao invasor.

J: Ah, ele é o guardiio...

S: E o guardio.

J: Que oferece o primeiro obstiaculo ao invasor, [que coisa interessante.]

S: [E é também,] e é também o guia turistico, convidando ali, em que o
visitante conheca as maravilhas daquelas galerias. ((risos))

J: Realmente é extraordinario! ((risos)) eu nunca tinha visto o 4nus assim,
por esse, por esse... ((risos)) por esse aspecto, mas é fascinante! ((risos))

O trecho seguinte ¢ da entrevista com Luis Mote, historiador e ativista gay,
conforme JO o apresentou. A gravacao ¢ do dia 29 de junho de 1999, no SBT. Novamente

J6 aborda o tema da sexualidade com descontragao.

J: [Ah, sim,] nesse sentido sim. Alias, inclusive ¢ uma, é uma luta ainda
constante. Porque ainda existe um preconceito... enorme, em relacio a tudo.
Quer dizer, em realcio a mulher, em relacio ao gay, em relacio ao negro,
quer dizer...

L: Ao gordo.((risos))

J: Ao, a0 gordo também, ao gordo também. ((a platéia replica)) K, ndo:: ((Jo
reclama, faz que chora, fazendo trejeitos; Luis ri e coloca as maos no ombro
e no braco de Jo; a banda toca uns acordes)) O, 8, & Luis, isso, quer dizer,
essa batalha niao é uma batalha ja vencida, né? a batalha do, contra o
preconceito.

L: Com certeza que nao. (...)

J: A pessoa chega a ter tanta raiva do homossexual que chega ao homicidio.
L: Exatamente. A:: homofobia, que ¢ essa fobia, esse 6dio- Por exemplo, na hora
que eu sentei aqui, alguém ai fez fiu-fiu, fez um fiu-fiuzinho pra mim. Quer
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dizer, certamente essa pessoa sentiu alguma, uma atragdo por mim, nao é? Esse
rapaz. ((a platéia ri, replicando e a camera da um close nela))

J: E o que eu ia dizer. Nio ha divida, ((a platéia aplaude e a cAmera da um
outro close nela)) nao ha duvida!

L: Pra dizer quem foi. Que se apresente. ((Luis fala rindo))

J: Nio, depois vocé deixa o seu telefone aqui pro Luis.

L: Isso.

J: Ora!

L: Mas entdo, a cura contra essa doenga que € racismo, machismo, ¢ a educagao
sexual. Ensinar pras pessoas que gays ndo € violentador de criangas, que gay nao
quer necessariamente, ndo € uma prostituta que ta sempre atras de sexo e que
gay ¢ também, tem direito humano, através da educacdo sexual.

J: Bom, e tem o gay que pode ta sempre atras de sexo, como tem o
heterossexual que também t4, tem uns que sio galinhas, tio sempre atras de
sexo.

L: A capa da, da “IstoE” dessa semana ta dizendo exatamente isso. Que as
mulheres ndo encontram homens, a ndo ser galinhas, na verdade.

J: Falou isso?

L: Ah, sim. ((r1))

Concluindo esse topico da entrevista, podemos dizer que JO Soares,
independentemente da importancia do convidado e das tematicas, busca transformar a
entrevista em um recurso a seu favor e a proposta do programa — produzir um espetaculo
leve, distenso.

A seguir, passamos a descrever os demais componentes do talk show, mostrando as

instancias que permitem o fazer actancial de Jo.

4.2.3 - A banda

A banda, definida como um sexteto, existe desde a concep¢ao do programa e
funciona como adjuvante do apresentador ja que o auxilia na encenagdo do espetaculo. Ela

divide o espaco do palco com o apresentador, ocupando o canto esquerdo, se tomarmos
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como ponto de referéncia o olhar do telespectador. Portanto, a marcagdo da banda, no
espaco da cenografia, ¢ fixa.

O sexteto, como contratado do programa, compde a cenografia e exerce um fazer
especifico na cena: toca pequenos trechos musicais, geralmente jazzisticos, em diversos
momentos do show, como que a pontud-los. Por exemplo, a banda sola na abertura, na
entrada do convidado, no retorno das pausas para as propagandas, pausas que também
marcam a seqiiéncia dos blocos. Alguns musicos fazem um pequeno acorde para marcar um
momento especial: de graga, de suspense, etc, de acordo com a performance do
apresentador. Assim, a banda serve de escada’® para o fazer alegre, distenso do
apresentador.

Nao ¢ raro a camera focar as reagdes de apoio da banda: expressdes faciais de
admiracdo, risadas, participacdes destacadas de um ou outro musico, sobretudo do
saxofonista Derico, que funciona como adjuvante do apresentador nos Assuntos aleatorios,
conforme intitula Jo.

Derico serve de “cobaia” em varias experiéncias que sdo propostas pelo
apresentador: experimentar comidas exoéticas, bebidas de fabricacdo caseira, testar produtos
para carecas, massagens, etc.

O baixista Bira ¢ famoso por suas gargalhadas, o que apoia sobremaneira o fazer
humoristico de Jo.

Apresentamos dois trechos que mostram a participagdo de musicos da banda na

cena. No primeiro trecho, J6 ainda ndo chamou o primeiro convidado, estd acabando de

> Escada, de acordo com Rabaga e Barbosa (1998:242), ¢ um termo da Comunicagio que designa ator
coadjuvante.
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comentar um e-mail, enviado por uma telespectadora e, aproveitando o momento, chama a
atencdo de todos sobre o Bira, brincando com o fato de o musico nao ter sorte com os times
(varios) para os quais torce. No segundo trecho, durante a entrevista com os integrantes da
banda Charlie Brown Jr, que trouxeram no programa uma cacha¢a chamada Xota da india,
ocorre uma inser¢ao, quando J6 chama o Derico, musico da banda, para experimentar a

bebida e integrar a cena. Seguem os trechos:

........................................................................................................................... J:
Brigado M* Inés! Maravilha! ((a platéia grita e aplaude; a cAmera fecha em J0))
Eu quero aqui salientar que o Bira que diz que tem time em todos os
lugares do Brasil, ele conseguiu nio ser, ele conseguiu ser vice-campeio no
Rio de Janeiro e vice-campeao na Bahia. ((a cAmera dd um close no Bira))
Perdeu- ((Bira toma o turno))

B: Nao dormi.

J: Hein?

B: Nio dormi.

J: Niao dormiu em varios Estados. ((risos))

B: Botafogo, o Botafogo me deixou triste demais.

J: E verdade.

B: 110 mil pessoas no Maracana, pra ser vice!

J: Pois ¢, ta vendo? Mas nao adianta os 110 mil 12 no Maracana, interessa
0s onze que estao no campo. ((risos))

B: E verdade.

J: Cé foi ao Maracana? Nao?

B: Nio, estava em Sao Paulo.

J: Estava em Sao Paulo, com outros afazeres.

B: E.

J: Comendo muito acebolado.

B: Vendo minha correspondéncia.

J: E, vendo- o e-mail- O Bira é uma das pessoas que mais recebem
correspondéncia aqui, e tem o e-mail dele também, niio é? bira@detodos. £
isso, ndo? ((gargalhadas; a cAmera da um close na banda e depois no Bira))

( ): Derico toma isso brincando.

J: Derico, é verdade. Derico bebe tudo. Quer provar? ((a camera da um close
no Derico, ele caminha até J9))

Os rapazes: ((falam ao mesmo tempo)) [Ele tomou aqui agora]. ((a cAmera da
um close no Bira))



106

B: [Eu tomei 3 dias, a minha mulher tirou do armario.]

J: ()

C: O Tomati, o Tomati ta sempre ali na Vila Madalena, tu nao conhece essa
bebida, [Xota da india,] do [Tamboio de Ja] ali? ((a camera da um close no
Tomati))

T: [Légico!] Xota da india... ((risadas))

J: Vocé ja tomou Xota da india?

D: Nunca.

J: Mas vai tomar agora. ((gargalhadas))

( ): Ele queria um litro ja.

J: Olha que beleza. ((JO serve na caneca))

D: Eu levei- t6 levando uma garrafa.

J: Ta levando uma garrafa. Prova ai, vé que tal é. ((Derico bebe))
( ): Pessoa normal nao bebe isso.

Os rapazes: Oié! ((aplaudem; a platéia também))

J: Que tal é? Ha?

D: Bom, bom

J: Forte?

D: Nao, nao, nao, levinho.

J: E suave.

D: Valeu, hein chapa! ((cumprimenta o Chorfo; risadas))

A par disso, a banda também ¢ lugar de fazer do apresentador. Nao raro, JO
abandona sua marca¢ao mais constante - sua mesa, no centro do palco - e se posiciona junto
do sexteto, desenvolvendo uma performance como musico: toca pistom, piano ¢ bongo.
Alias, Jo representa habitualmente o papel de componente da banda para divulgar o e-mail
do talk show. Os musicos e J6 desenvolvem um programa de fazer de natureza
essencialmente humoristica: pequenas e engracadas esquetes musicadas de divulgagao do e-
mail do programa, previamente gravadas, sao reproduzidas, oportunamente, no telao do talk
show.

Essas esquetes tém uma unidade dramatica muito simples, centrada totalmente na
propria representacdo que os atores realizam, tais como: num momento, os musicos

representam gueixas € JO o samurai, noutro momento os musicos € JO representam
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bailarinas classicas, ou havaianas, outra hora representam alemaes tipicamente vestidos
para a festa da cerveja, ou cangaceiros, ou dangarinas portuguesas e tantos outros. As
esquetes desencadeiam o riso, enquanto frisam o enderego eletronico do falk show. J6
sempre ocupa o lugar central nessas cenas, revelando-se capaz de transformar uma atragdo
musical simples em recurso pela parceria.

Em suma, a banda ndo toca por tocar e nem estd no show apenas para tocar. Ela
consiste em mais uma linguagem que corrobora o efeito pretendido do programa — um
espetaculo de entretenimento marcado pelo bom humor, alegre e distenso.

Passamos, agora, a descrever outra instancia do programa — a platéia.

4.2.4 - A platéia

A platéia, constitutiva do programa desde sua concepgdo, ocupa um espago fixo no
estudio, situando-se na frente do palco, de forma que ela e tudo o que é apresentado no
palco assumem a posi¢do dialdgica emissor/receptor. Contudo, verificamos que seu
funcionamento ndo ¢ o de uma assisténcia comum. A platéia tem uma participagdo ativa no
show, adjuvando a performance de J6 e compondo a cenografia. A platéia tem como
programa narrativo de fazer “aplaudir”, no sentido amplo de rir das anedotas que o
apresentador conta, gargalhar, bater palmas, gritar, assoviar, e, as vezes, participar
diretamente da cena, dialogando com Jo.

Com isso, conforme ja explicitamos anteriormente, no topico 4.1.3, a platéia parece

perder seu pressuposto papel de destinador-julgador e se definir como uma parceira do
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sujeito JO Soares, cabendo ao publico telespectador o papel de destinador-julgador do
espetaculo.

A platéia é constituida de pessoas, na sua maioria alunos de vérias escolas do pais,
que ligam para a producdo do programa, de forma a serem agendadas para poderem
participar do talk show, como se, com isso, também saissem do anonimato.

Seguem alguns trechos em que JO apresenta a platéia:

J: Hoje nos temos aqui alunos do Curso de Direito da UNIPI, de Alphaville,
Colégio Anglo de Itapolis, alunos de fisioterapia da PUC, de Curitiba,
Curso de Inglés Pink and Blue, Colégio Margarida Maria, Colégio Novo, de
Volta Redonda, Rio de Janeiro, Curso Cultura Italiana, de Campinas,
Colégio Jorge Strich, de Sao Caetano, além das pessoas que telefonam ((a
camera d4 um close na platéia, que explode em aplausos e gritos)) para vir
assistir ao J6 Soares Onze e Meia! ((a camera passeia pelo estidio)) Uou! ((J6
faz o gesto com a mao direita ¢ a banda para de tocar)) Muito, muito obrigado!
Voltem sempre!

J:Muito boa noite! ((Todos aplaudem, J6 sorri simpaticamente para a platéia e
diz:)) Olha! Gente! ((Dirige o olhar para a mini platéia a sua esquerda onde estao
varios jovens ¢ diz:)) Tem umas mocgas tido bonitas, todos com a camiseta,
toda aqui igual, ah, ah, parece a primeira pagina do meu site, olha que
bonitinho! Vocés sao da onde? ((Muitos falam junto e¢ Jo satiriza)) Cada um
veio de um lugar? ((Todos riem)) Cés sdao da onde? Da? Qual é a faculdade?
Jovens da Unopar. Ah! A Unopar do Parana! ((Mogos respondem)) Isso! ((e
Jo comenta)) Maravilha! Aqui também esta o pessoal do Idiomas SKkill, aqui
alunos do Instituto Maria de Lourdes de Jundiai, o Cursinho Basico
Vestibular de Mogi-Guacu, Colégio Integral de Campinas, alunos de
turismo da Universidade Metodista de Sao Bernardo, além das pessoas que
telefonam para vir assistir ao Jo Soares. ((Todos aplaudem e a camera passeia
pela platéia)).

Hoje nds temos aqui alunos da Faculdade de Comunicacio de, de Varginha,
Escola de Inglés CNA, Faculdade de Ciéncias e Letras de Araras, Curso de
Idiomas [Kil], Cursinho Anglo de Sao Carlos, Colégio Integrado de Atibaia,
além das pessoas que telefonam pra vir assistir ao J6 Soares Onze e Meia!
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((Jo fala essa tultima parte de modo entusidstico, enquanto a musica ganha
volume. A platéia aplaude e grita euforicamente. A camera passeia pela platéia
por alguns segundos e J6 grita)) Uh::: ((A camera volta para ele, que esta
dangarolando ao ritmo da musica. A camera d4 mais um giro na platéia que
ainda aplaude e volta para o JO ¢ ele diz)) Ubu! ((enquanto faz o gesto de
interrrupgdo da musica para a banda)).

Os trés trechos destacados evidenciam que a platéia é formada de muitos grupos que
representam escolas. As escolas, ao terem seus alunos mostrados na TV e terem seus nomes
identificados no programa, acabam sendo divulgadas. Entdo, o programa também oferece a
platéia um lugar de projecdo, um lugar para fazer seu merchandising. Contudo, essa
promogao das escolas ndo deve ser gratuita. Cabe a essa platéia desempenhar o seu papel de
actante adjuvante, mostrando-se alegre, aplaudindo e apoiando o fazer do actante J6. Os
techos apresentados mostram a reacdo de aprovagdo da platéia e a atencdo que a camera
dispensa a ela.

Vejamos outros dois trechos que mostram a participacao da platéia na encenacao de

J: Comecando mais um J6 Soares Onze ¢ Meia! Ndo consegui dormir essa noite.
Nao consegui! Imaginem que o bebezinho da minha vizinha chorou a noite toda.
Nao parou um segundo de chorar. E ndo adianta a mae ficar embalando a
crianga, porque se ndo souber a técnica do embalo, é pior. ((risos)) E pior. A
crianca acorda mais, sabe? ((JO se levanta e caminha, meio que mancando, em
diregdo a platéia)) Se vocé ndo embalar direito... Ha:: quem ¢ mae aqui na
platéia? Do lado de ca. Mée, vocé é mae? CéE tem filho pequeno ainda? ((a
camera da um close numa mulher da platéia; a mulher responde algo que ndo se
escuta)) Vem pra c4, vem pra ca. ((surge o som de um bebé chorando; a platéia
ri)) Ja tem um bebé chorando ai. ((risos)) E!

Mulher: Os meus sao grandes.

J: Sao grandes.

Mulher: Sao grandes. ((a cimera focaliza J0))

J: Tra- O, Alex, me traiga el bebe aca, aca. Isso! Aqui. ((risadas; a banda toca
uma cangdo de ninar meio estilizada; Alex traz um bebé de brinquedo enrolado
em uma manta, o entrega a J0)) Bebé com carinho, se pega com cuidado o bebé.
() com a cabecinha pra ndo dobrar. Vamo ver se vocé sabe embalar. ((J6 joga o
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bebé no colo da mulher, ela ri, a platéia também)) Com cuidado. Como € que ¢
que embala o bebé? ((a mulher demonstra como embalar o neng¢))

Mulher: Assim ta bom?

J: D4 o seio pra ele mamar agora. ((risadas))

Mulher: Nao, da vocé. ((entrega o bebé para J§))

J: E assim, é assim que faz? Deixa eu ver aqui. ((surge novamente o som do
choro de um bebé,enquanto J6 pega o bebé no colo)) Esse bebé...Olha s6 que
engracado. ((JO vira o bebé para a cAmera))

Mulher: Chorou com vocé e comigo nio.

Eu gostaria de chamar a atencao pruma faixa que eu vi estendida 14 no final da
platéia. ((a camera d& um close na platéia; algumas pessoas erguem a faixa; a
camera aproxima)) Quem- Olha- Estica 1a. Vamo ver o que ta escrito ali. Olha
sO: ((a platéia se manifesta)) “J6: quero conhecer seu camarim. Maria Inés.”
((a platéia fala muito)) Quem é- Quem ¢ a Ma- Pera ai gente, calma! ((Um
grupo na platéia grita: “Maria”)) Quem ¢ Maria In€s? Qual ¢ a Maria Inés?
((a camera da um close nos jovens e¢ depois em Maria Inés, ela se levanta e
acena em agradecimento a manifestacao do grupo, que grita )) M?* Inés, que
que cé¢ ta fazendo com essa meninada toda ai, M* Inés?

M: K a Escola Democratica. Eles brincam muito com o professor. ((ela ri))

J: Entdo eles que- Eles tdo revelando esse seu segredo, essa sua vontade
voluptuosa e secreta de conhecer o meu camarim.

M: E que eles me conhecem mais intimamente, talvez nio seja tio secreta.
((M? Inés se senta))

J: Brigado M?* Inés! Maravilha! (( platéia grita e aplaude; a cAmera fecha em
16))

Sintetizando, podemos dizer, tomando o ponto de vista semidtico, que a platéia
funciona como elemento magico, na medida em que o apresentador a utiliza, em
determinados momentos, como instrumento para realizar o seu show.

No préximo topico, apresentamos um conjunto de outros elementos: palco, recursos
técnicos e tecnoldgicos, auxiliares de palco e outros, que apoiam a performance de J6 na

ceéna.
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4.2.5 - Outros elementos

O palco ¢ o lugar de atuacdo do actante J6. Ali o apresentador se desloca, faz
marcacdo em determinados pontos, conta com uma série de elementos que o auxiliam no
seu fazer e permitem destacar a sua presenga. No palco podemos ver a mesa do
apresentador, a cadeira e objetos que ocupam a mesa: laptop, celular, caneca, caneta. Atras
da mesa fica o teldo que J6 sempre utiliza com recurso: para provar algo, para ilustrar uma
conversa, para endossar uma brincadeira, etc. Ao lado da mesa do apresentador fica um
sofa para ser ocupado por um ou mais entrevistados do bloco.

Além desses elementos, ha outros ocasionalmente projetados no espaco da cena:
barman (Alex), sujeito que serve a bebida ao apresentador e que, algumas vezes, faz uma
rapida participacdo na cena. A equipe técnica, as cameras, a ilha de edi¢do, também sio
mostradas excepcionalmente. Além disso, ha elementos fundamentais para a realizagdo do
show e para auxiliar o apresentador em sua performance todos tais como a sonoplastia e a
iluminagao.

Outro elemento que atua como actante adjuvante no programa narrativo de fazer do
sujeito J6, e que merece destaque, € a camera. Esta aparece como um elemento constitutivo
da cena, um instrumento de projecao que procura dar conta do dinamismo, do fluxo do
espetaculo. A camera ndo ¢ um actante distante, mas que participa diretamente da
construcdo do espetaculo televisivo, agindo como o desencadeador de um processo
metalingiiistico, de valor reflexivo. Ela d4 existéncia a imagem e ao texto imagético. Seu
programa narrativo €, portanto, o de produzir a imagem, narrativizando-a para o

telespectador, conforme a proposta do programa.
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A camera segue o fazer de todos os sujeitos da cena, destacando a atuagdo do
apresentador. Assim, a camera aparece como um actante que desempenha dois papéis
narrativos: o de narrador do espetaculo e como parceira de J6. No fazer de narrador, a
camera seleciona e organiza a seqiiéncia textual do espetdculo e, como parceira de Jo,
privilegia o fazer desse sujeito, acompanhando-o em todos os momentos.

Segue um trecho do programa que possibilita, pela rubricas, acompanhar o fazer da
camera. O recorte permite ver que a cdmera faz um jogo de pingue-pongue, realizando com
competéncia uma movimentagdo rapida de repeticdo que acompanha a cena. Isto traz vida
para o espetaculo. A camera permite acompanhar o dinamismo que caracteriza um texto

televisivo.

T: Entdo... 6 J6! (( O guitarrista da banda, Tomati, pedindo a atencio de Jo.
A camera focalizando o musico)) T: Sem querer te interromper e ja te
interrompendo. JO : ndo ((a cAmera focaliza Jo. Tomati ri e a cAmera o
focaliza e volta a focalizar J6 que continua sua fala)) J: Correio enviado...
((J6 se volta para o Tomati)) J: fala!. ((A cAmera se volta para Tomati)) T:
Meu site ganhou um prémio - Que Pagina Legal do Zas — como ¢éh éh pedidos
em torno de 12.000 visitas em 2 meses... J: Que bom! T: Pois é! ((A caAmera ora
em Tomati ora em Jd)). J6: E o nome é Zas? T: E! Que Pagina Legal, que
pagina legal, que ¢, dito assim... Jo: Zas o que é? E o provedor? T: Acho que
sim. JO0: Vocé s tem uns nomes assim, né? Zas, Piu piu, uh, ui... ((J6 sorrindo e
o Tomati também. A cimera focaliza alternadamente os interlocutores)).

Esse recorte apresentado também mostra que o texto televisivo ¢ resultado das
regras, caracteristicas e funcionamento do meio que o produz, dos elementos que
determinam a natureza e funcionamento do meio: camera, jogo de luz, som, marcagdo de
espaco, edicdo de texto, entre outros. Esses elementos poderdo ser melhor examinados em

outra proposta de trabalho. Aqui ndo trabalharemos esse ponto de vista.
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Retomando, vale ainda destacar a incorporagao ou substituicdo de elementos na
cena, indiciando transformagdes necessarias ao programa, no sentido de acompanhar a
moda, os avangos tecnologicos, mostrando que o programa nao estd estagnado. Com isso, o
programa foi se sofisticando em recursos técnicos, tecnoldgicos e de apoio humano. A
cenografia, por exemplo, manteve a estrutura original, mas houve a ampliacdo do niimero
de musicos, que inicialmente era um quarteto, para o atual sexteto. Também ocorreu a troca
de alguns elementos por outros de igual fun¢do: um sofa por outro, um laptop mais antigo
por um mais moderno, e, recentemente, a substitui¢do do laptop por um celular que envia e
recebe e-mails,

Concluindo o capitulo, o talk show se apresenta como uma orquestra de cdmara com
seus naipes: banda, platéia, convidados e outros, cada qual ocupando determinado local na
cena e tocando em determinado tempo, respeitando a proposta coerente do todo espetacular.
E J6 realiza varias performances, nao se restringindo ao papel exclusivo de regente, de
maestro. Ele seleciona, controla e orienta 0 momento de cada quadro e seus integrantes
entrarem em agdo, €, mais que isso, quando JO aciona um quadro, ¢ para ter uma
participagdo substantiva nele: conversa com seus convidados, toca com a banda, brinca com
seus integrantes, dialoga com um ou outro musico, interage com a platéia, conversa com 0s
telespectadores virtuais, com os remetentes dos e-mails e faxes, estabelecendo uma relagao
de quase intimidade. J6 ¢, em sintese, maestro e musica, € a estrela do espetaculo, o heroi,
conforme estabelece a semidtica greimasiana.

A propoésito do heroi, Balandier (1994:19) diz que o herdi ndo é em principio
apreciado por ser o mais capaz, nem tampouco, como afirmava Carlyle, por ser quem

assume a carga soberana. E por sua for¢a dramdtica que o herdi é reconhecido.(...)
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Aparece, atua, provoca adesdo, recebe o poder. Greimas e Courtés (1979: 215) definem o
herdi como actante sujeito, quando este, dotado de valores modais correspondentes,
encontra-se em uma certa posi¢do de seu percurso narrativo. O sujeito so se torna heroi,
quando de posse de uma certa competéncia (poder e/ou saber-fazer),(...) Quer dizer que o
heroi é a denominac¢do de um estatuto actancial determinado.

Sao esses fazeres “herdicos” que procuramos analisar nesse show de J6 de Soares.

Passemos, agora, ao capitulo 5 deste trabalho, analisando como J& faz para
persuadir o publico, atraindo a sua atengdo e que estratégias JO utiliza para transformar o

programa em um espetaculo de entretenimento distenso e bem sucedido.
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CAPITULO 5 - O ESPETACULO DE ENTRETENIMENTO

Semioticamente, conforme expressam Greimas e Courtés (1979: 67) as atividades
humanas, no seu conjunto, sdo geralmente vistas como ocorrendo em dois eixos principais:
0 da acgdo sobre as coisas, pela qual o homem transforma a natureza — é o eixo da
produgdo - , e o da agdo sobre os outros homens, criadora das relagoes intersubjetivas,
fundadoras da sociedade — é o eixo da comunicag¢do.

Tomando o eixo da comunicagdo, examinamos, neste capitulo, a manipulagdo
através das relagdes intersubjetivas: JO e seus destinatarios, objetivando destacar as
estratégias persuasivas utilizadas pelos sujeitos para construir o efeito espetaculo de
entretenimento.

O capitulo esta constituido de dois topicos:

No topico 5.1, a andlise retoma momentos do falk show, excluindo a entrevista,
mostrando as estratégias performaticas de JO para construir o espetaculo bem sucedido.

No topico 5.2, a andlise prioriza as entrevistas, mostrando, através das relagdes
intersubjetivas, as estratégias de construgdo da distensao.

Assim, nesse nivel de analise, intentamos responder a como o texto faz para dizer o

que diz.

5.1 - A performance espetacular

Fazendo um exame sobre o talk show como um todo, verificamos que J6 utiliza

varias estratégias para o sucesso do espetaculo e, também, para singulariza-lo em relagdo a
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outros talk shows nacionais. Quer dizer, J6, como enunciador, constréi o dispositivo
veridictorio — aquele que persuade seu enunciatario ou que faz com que Jo alcance
crediblidade, garantindo a comunicagdo. De acordo com Greimas e Courtés (1979), o efeito
de verdade ou o fazer verdadeiro ¢ definido em semidtica como o fazer persuasivo. Esse
fazer persuasivo pode ser comprovado desde a forma como o apresentador faz a abertura do
programa, entrando em cena dancando, cantarolando, sorrindo, agradecendo a platéia,
jogando beijos, brincando com a platéia e com a banda. S3o algumas das estratégias do
apresentador para atrair a atengdo dos destinatarios, permitindo construir a imagem de um
apresentador que atua em varios papéis e sempre se mostra alegre, simpatico, gentil,
marcando o tom de leveza do espetaculo, definindo-o como um show de entretenimento.
Vejamos quatro recortes que mostram algumas estratégias de JO0, quando entra em

ceéna:

(Programa exibido em 29/06/1999, no SBT)

((A banda esta tocando uma musica de abertura e a platéia a acompanha com
palmas que marcam o ritmo da musica. J0 esta em pé, no palco, de frente para
a platéia, vestindo palet6 escuro e uma gravata borboleta; mexe o corpo e a
mao direita acompanhando o ritmo da musica. A cimera foca a platéia
batendo palmas e, em seguida, Jo olha para a banda e para a cimera e faz o
gesto caracteristico com o braco direito para que a banda pare de tocar e ao
mesmo tempo diz: “Uauuuu:: Boa Noite!” A cimera foca a platéia que
explode em aplausos e gritos. Jo alterna olhares para a platéia e para a
cAmera. Dando um ou dois passoas a frente ele agradece: “Muito
obrigado!” A platéia se aquicta. Volta um ou dois passos para tras e diz
novamente: “Muito obrigado! Muito boa noite! Estamos comecando mais
um Jo Soares Onze e Meia.))

(Programa exibido m 01/07/1999, no SBT)

((J6 entra fumando um charuto sob o aplauso da platéia, ao som da banda.
Jo veste calca, blaser e camisa basica preta. A cidmera o acompanha
enquanto ele caminha, as vezes, danc¢arolando, em direcdo ao palco, se
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posicionando um pouco a frente de sua mesa. A camera alterna closes entre
Jo, a platéia e a banda, enquanto J6 dancgarola ao ritmo da musica. Jo diz:
Uou! A musica ainda continua. J6, entiio, faz o gesto caracteristico com o
brago direito enquanto grita Uou! prolongadamente. A banda para de tocar.))

(Programa exibido em 03/04/2000, na Globo)

((O programa comega com o cenario escuro, a banda tocando uma musica
animada e a platéia aplaudindo. J6 entra e posa para um close da cimera e do
canhao de luz que o ilumina. Veste calca e palet6 gelo, camisa listrada e
uma gravata borboleta vermelha. Diz “Uou!” e lanca um beijo para a
platéia, que grita e assobia enquanto Jo avanca para frente, dancando ao
som da banda. A camera da uma geral aérea sobre a platéia e o cenario ganha
iluminacdo. Jo chega préximo a platéia e inclina-se para frente em gesto de
agradecimento. Depois, caminha até sua mesa. A cimera da um close na
banda, que esta tocando. Depois, vai para J6 que se senta e entdo faz seu gesto
caracteristico com a mao e a expressao “Uou!” para interromper a banda.))

(Programa exibido em 05/04/2000, na Globo)

((J6 entra no palco sob os aplausos da platéia e a misica do sexteto. Veste
palet6 cinza, camisa com listras azuis e gravata borboleta azul com bordé.
Jo se aproxima da platéia dancando e cantarolando. A cimera da um fake na
banda. Jo faz seu caracteristico gesto com a mio e diz “Uou”, a musica para,
a platéia aplaude com entusiasmo. J6 agradece.))

Os quatro recortes mostram o dominio de cena do artista. Vemos JO em sua entrada
triunfal, explorando seu corpo, sua presenca, seus gestos, suas expressoes faciais, o tom de
voz, seu sorriso, sua gentileza. JO atua diante da camera e da platéia como um modelo. A
informagdo, nesse momento, ¢ o que se v€, ¢ a imagem. JO ¢é “telegénico”, conforme
expressao utilizada por Ramonet (2001). J6 se presta a encenagdo porque apresenta uma
estética adequada ao veiculo.

Os trechos também mostram que o artista se distingue de outros apresentadores
pelas roupas que veste: ternos coloridos com gravata borboleta, o que ¢ uma de suas

marcas, € por atitudes excéntricas como surgir fumando um charuto. Esse comportamento
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do apresentador por vezes lembra a figura de Abelardo Barbosa, o Chacrinha, figura que se
notabilizou pela forma excéntrica com que se apresentava ¢ comandava seu programa de
calouros de caracteristica circense. Em suma, J6 explora todas as linguagens que pode e que
o meio televisivo permite. Tudo isso constituindo estratégias para provocar os efeitos
pretendidos e de tornar o programa um grande show.

Sao também estratégias de JO mostrar todo o seu saber, a sua competéncia: tocar
varios instrumentos: pistom, piano, bongo; atuar como humorista: fazer chacota com temas
polémicos, contar historias engragadas, ler e comentar e-mails engragados, contar piadas,
fazer comentarios ir6nicos com acontecimentos sociais, politicos e economicos que tiveram
destaque na midia em geral, e, sobretudo, com as pessoas envolvidas nesses
acontecimentos, que, via de regra, sdo figuras importantes: artistas, politicos, atletas, e
tantos outros; brincar com os musicos e com a platéia; falar outras linguas, quando
entrevista personalidades de outras nacionalidades; falar dos livros e matérias que escreveu,
dos shows e pegas que dirigiu e/ou atuou, dos filmes que fez, das telas que pintou.

Jo exalta a si mesmo ao explorar sua competéncia multifacetada. Conforme Birman
(2001), o sujeito vale pelo que parece ser, independentemente de provar que €. JO ndo perde
a oportunidade de mostrar a performance infinita do seu eu.

Jo, mediante a sua competéncia propria (pragmatica e cognitiva) e apoiado pelos
adjuvantes, transforma-se em showman, mostrando que sabe e pode construir um
espetaculo singular.

Vejamos varios recortes que trazem algumas dessas estratégias arroladas. Nos
primeiros recortes JO faz humor com a figura do presidente, FHC, através da ironia, logo na

abertura do show.
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(Programa exibido em 25/06/99, no SBT)

J: Comentando uma declaracio do Fernando Henrique Cardoso, que outro
dia avisou que esta nos limites da sua paciéncia: “76 no limite de tolerdnica
zero!” Th:: ((risos)) gente, prum presidente declarar isso é porque ta
realmente... no, nos limites de tolerincia ... zero! ((risos da platéia)) Deve ser
isso. Olha, porque os limites, e olha que os limites do presidente Fernando
Henrique sao amplos: ao norte tém os Estados Unidos, ao sul Argentina.

((risos))

J: E comecou a vigorar ontem o novo salirio minimo. Sobre o:: salirio
minimo destacamos duas declaracées importantissimas. Disse o presidente
Fernando Henrique Cardoso: “Vou cobrar apoio pra aqueles salarios que
sejam objeto da vontade de melhorar as condicdes do povo brasileiro. Esse
salario ndo é o ideal, mas é o possivel.” Em contrapartida, manifestou-se
também o socidélogo Zeca Pagodinho. ((risos)) Disse ele: “Os homens do
governo ganham muito bem pra convencer o povo de que ele precisa ganhar
muito mal.” ((risos))

Nos dois segmentos apresentados, JO faz critica a FHC, chamando a atengdo sobre
assuntos nevralgicos da politica econdmica do governo. Contudo, a critica passa através da
ironia, do jogo com a linguagem que reduz a informacdo a algo divertido, distante da
reflexdo. O presidente FHC passa a fazer parte de uma historia, desempenhando o papel de
um anti-her6i. Conforme atesta Alberti (1999), produzir o humor, a ironia auxilia a desviar
a atencao do pensamento sério. O fazer de J6 resulta em risos da platéia.

Outros dois trechos mostram o fazer humoristico de J6. Em ambos, J6 conta

pequenas historias a platéia, com o objetivo de provocar-lhes o riso. Vejamos:

(Programa exibido em 01/07/99, no SBT)
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J: Numa fazenda no interior do Mato Grosso do Sul, uma vaca
escorregando do morro caiu dentro de um barracao assustando a familia,
que ficou ainda mais assustada quando no mesmo barracdo caiu um boi.
Ninguém se feriu, mas se confirmou o que ja se sabia: aonde a vaca vai o boi
vai atras. ((gargalhadas))

J: Vocés sabiam que a Mafia Napolitana, a Camorra, esta planejando
seqiiestrar a imagem de Sio Jodo. E verdade, ta nos jornais. A igreja local
teve até que cancelar a tradicional procissdo que ia fazer domingo, porque a
Mafia Italiana queria, a Camorra queria que o Sio Joiio saisse com uma
tarja preta no braco, em homenagem a mafiosos mortos no tiroteio.
((risadas)) E o padre nio deixou. Ta até agora trancado na sacristia de Sao
Jodo, 14, dizendo: “Ndo, a procissdo so sai daqui com pelotio de () se no nao
sai.” T4 ficando complicado isso, até santo em procissdo hoje em dia tem
que sair em carro blindado. Se nio, nao da, ((risadas)) o andor ¢ blindado.

No primeiro recorte apresentado, J6 faz humor, recorrendo a um provérbio
conhecido para dar desfecho a histéria. No segundo, J6 faz humor, quando relaciona igreja
com a mafia napolitana. Nos dois trechos, Jo faz a platéia rir.

No recorte que segue, JO utiliza uma notoriedade no Brasil e no exterior para fazer
humor. O apresentador se dirige a platéia para comentar a escolha do nome que o jogador
Ronaldinho do Inter de Mildo deu a seu filho. Novamente o apresentador recorre a ironia

para produzir o riso.

(Programa exibido em 06/04/2000, na Globo)

J: Boa Noite! ((faz o seu caracteristico gesto com a méo ¢ a musica para)) Boa
Noite! ((aplausos)) Com vocés mais um Programa do Jo! E eu comeco o
programa dando os parabéns ao Ronaldinho, do Inter de Mildo, que acaba
de ser pai do Ronald. Pensaram muito tempo pra ver que nome iam dar pro
menino ((risos)) e depois de muito debaterem, chegaram a essa conclusiao
tdo original: “Que tal Ronald?” ((risos)) Beleza! Se fosse menina seria
Ronalda. ((risos)) Um beijo pra vocé! Um beijo Milene! Um beijo pro bebé!
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Eu falei Ronaldinho do Inter de Mildo porque eu td sabendo que por
engano o Ronaldinho Gatcho ta recebendo parabéns, flor, charuto.
“Parabéns e tal. Como é que cé conseguiu com a Milene, ( ) e tal.”

Nesse trecho apresentado, JO, através da ironia, critica o grande artilheiro brasileiro,
Ronaldo, e sua esposa, Milena, considerando-os pouco criativos, pelo nome que deram ao
filho recém-nascido. O apresentador diz: pensaram muito tempo pra ver que nome dariam
pro menino e depois de muito debaterem, chegaram a essa conclusdo tdo original: Que tal
Ronald? Com tal comentario, JO ousa desqualificar um idolo brasileiro. Ronaldinho nao ¢
qualquer jogador, ¢ um jogador de valor milionario no contexto futebolistico mundial,
considerado por algum tempo o melhor jogador do mundo, € que, no momento, atua no
Inter de Mildo. Essa estratégia do apresentador de se valer de figuras famosas, objetivando
desconstrui-las frente a seus destinatarios: convidados, platéia e telespectadores, pode
produzir efeitos de sentido favoraveis a J0: mostra-lo poderoso, pois J6 ousa colocar na
berlinda quem bem entende; mostra-lo como um homem inteligente, tendo em vista que, ao
apontar as limitacdes do outro, JO6 se constroi como alguém mais capaz, em posicao
superior a pessoas de grande prestigio, notoriedades; mostrar que J6 ¢ engragado,
ressaltando sua face de humorista.

Isso mostra que no show de Jo divertir a qualquer prego € o grande objetivo. J6 ndo
tem pruridos de explorar as paixdes populares. Procura mexer com tudo aquilo que toca o
publico para garantir seu espago na midia.

Vejamos um outro momento do inicio do programa, em que J6 se dirige a platéia

para fazer uma apresentagdo geral e prévia dos convidados da noite, preparando o publico
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para as entrevistas que virdo. O apresentador utiliza como estratégia chamar a atengao sobre
os convidados, elogiando-os para valorizar seu programa. Observemos as estratégias

persuasivas:

(Programa exibido em 06/04/2000, na Globo)

Mas hoje eu vou entrevistar o ator Antonio Fagundes! ((aplausos, a cAmera
da um close em Fagundes, que esta sentado junto a platéia e sorri)) Sem favor
nenhum um dos maiores atores do Brasil! Eu nao sei porque no SBT era
uma dificuldade entrevistar essa gente! Eu ndo entendo! ((risos)) Aqui é tao
trangqiiilo. ((risos)) Ta aqui também a atriz Emy Erving! ((aplausos; a camera
da um close em Emy)) Os dois tao participando de um filme, do qual a gente
vai falar. O diretor ta aqui na platéia, o Bruno Barreto. Cé nio larga a tua
mulher sozinha nem... ((aplausos)) pra dar entrevista? ((a cimera da um close
em Bruno)) E temos aqui também o ex-presidente e:: um senador que me
pediu pra vir ao programa pra- “( ) “Jo, aquilo ta uma confusdo muito
grande, quebra o galho, vé se eu vou no seu programa hoje.” Senador José
Sarney, brigado Senador! ((aplausos; a cAmera d4 um close em Sarney)) E
depois, do Fundo da Caneca, hoje vocés vao rever “Alice no Pais das
Maravilhas!” Esperem ai que eu volto ja, ja. Um beijo do Gordo! ((J6 lanca
um beijo a todos. Entra a vinheta de abertura com a musica tema, mostrando o
logotipo da Globo, a cidade de Sdo Paulo a noite, ¢ por fim o logotipo do
programa. Entram os comerciais.))

O recorte mostra que JO valoriza o programa, quando valoriza seus convidados.
Apresenta os convidados de forma a persuadir o destinatario de que o programa vale a pena
ser visto, pois ali estdo pessoas ilustres, notoriedades, gente de sucesso. Vemos, no
segmento, o apresentador listar os convidados da noite, nomeando cada um deles e fazendo
comentarios elogiosos sobre a sua importancia e sua especialidade. Ali estio um ator, um
diretor e um politico, todos freqiientemente destacados na midia em geral, o que contribui

para a credibilidade e sucesso do programa.
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A presenca do ex-presidente, agora Senador, José Sarney, oportuniza a JO a
constru¢do de um enunciado que deixa ver o seu prestigio € o poder de credibilidade de seu
programa. J6 brinca, dizendo que o Senador se convidou para vir ao programa. Depois
disso, Jo enfatiza que sera apresentado, no término do espetdculo, um quadro humoristico
de seu antigo programa global Viva o Gordo. Tal quadro, importado de outro tempo e
espaco, ¢ um recurso para destacar mais uma vez a figura do apresentador. Quer dizer, J6
procura se destacar em todos os momentos do programa: da abertura ao fecho, procurando
reafirmar o tempo todo a sua competéncia e marcando-se como a estrela principal do
espetaculo.

O préximo recorte também mostra J6 se dirgindo a platéia, no inicio do programa,
para tecer comentarios sobre representantes do governo. O comportamento dos politicos no
senado ¢ alvo de chacotas do apresentador. Vejamos as estratégias utilizadas pelo

apresentador para fazer humor e para valorizar o programa.

(Programa exibido em 06/04/2000, na Globo)

J: No ar mais um Programa do Jo! Direto de Sdo Paulo para todo o Brasil!
Sexteto! Vamos la! ((a camera fecha na banda)) Uou! ((a camera volta para Jo))
Olha sé gente, pra provar que a discussdo que houve entre os senadores
Anténio Carlos Magalhies e Jader Barbalho foi apenas uma amena
tertilia, o Programa do J6 mostra em primeira mao o filme desencontro.
Por favor, pode soltar. ((JO se volta para tras, em direcdo ao teldo, que mostra
cenas de uma luta de boxe com a sobreposi¢ao da fala dos senadores durante a
discussdo no Senado; aplausos)) A coisa da maior civilidade, sem problema
nenhum. Alex me dé el gongo, por favor. Olha sé, chegaram alguns e-mails
aqui, que eu gostaria de ler um, enviado por Alexandre Régis, que diz o
seguinte: “Se vocé estd se achando um pouco acima do peso, consegui um
programa que calcula seu peso em outros astros do sistema solar. Vocé ta com
115 quilos aqui na Terra, sua tabela sera: no Sol vocé teria 3.100 quilos, em
Jupiter 315 quilos; Urano e Plutdo 139 quilos; Saturno 137; Vénus 105 quilos;
Marte 45; Mercurio 44 quilos.” Vou me mudar pra Mercirio, pronto!
((risos)) Esbelto. E aqui Lucio Pertigas, que diz o seguinte: “Bom, agora que
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cé ta de volta, vé se ndo some. Afinal, vocé é uma das unicas gorduras que nos
faz falta.” Eu nao sei se eu agradeco a... ((risos)) Ta bom!

No inicio do trecho temos a expressao: No ar mais um Programa do Jo! Direto de
Sdo Paulo para todo o Brasil! A frase produz o efeito de sentido de credibilidade, sucesso,
pois, na televisao, programas diarios € que se mantém no ar por longo tempo significam
publico cativo, bom indice de audiéncia. Portanto, o enunciado do apresentador mostra o
sucesso de seu talk show.

O trecho ainda mostra Jo utilizando dois recursos técnicos para apoiar a sua
estratégia de fazer humor para atrair os destinatarios. Primeiramente, temos a passagem em
que o apresentador recorre ao teldo, exibindo uma filmagem que possibilita a construg¢ao de
um fazer sustentado na ironia.

A pendenga entre os senadores Magalhaes e Barbalho ¢ motivo de critica. Contudo,
mesmo um assunto sério € tratado com humor, desencadeando o riso. JO diz tudo ndo
deixando implicitos. De acordo com Bergson (1980: 57), o humor pode ser alcangado nao
sO pelo que a linguagem exprime, mas também pelo que ela cria. A propria linguagem, por
vezes, torna-se comica. E ao se rir da frase, ri-se também do autor dela, embora nao seja
isso que interesse, no caso. De qualquer forma, pela proposta e natureza do talk show de Jo,
desencadear o riso através da ironia e de outros recursos de humor ¢ um fazer comum do
apresentador para auxiliar a produzir o efeito espetaculo de entretenimento.

Vejamos outro recorte que mostra JO fazendo a apresentacao geral dos convidados
da noite, no inicio do programa. Para apresentar a cantora Simone e a candidata ao governo

de Sdo Paulo, a petista e Deputada Federal Marta Suplicy, exerce o seu papel de anfitrido,
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mostrando-se gentil. Mas também nao perde a oportunidade de fazer humor, quando diz

que o programa ¢ para macho. Vejamos a performance de Jo, no trecho:

(Programa exibido em 08/10/1998, no SBT)

J: Ao lado da Marta, uma das vozes mais belas da nossa musica, e uma das
mulheres mais lindas também da nossa musica. Louca por mim! ((risadas))
Simone! ((J6 diz o nome de Simone em um tom mais alto ¢ marcado, sorrindo.
A platéia aplaude entusiasticamente, a camera da um close em Simone que esta
sentada na primeira fila. Ela acena para o publico e sorri. A cAmera d4 um close
nas duas convidadas. Marta aplaude e também sorri. Simone diz obrigada, sem
que sua voz apareca. A camera volta para J0)) Entdo o programa de hoje é
programa pra macho. Porque sé tem mulheres maravilhosas! Programa
para... Alex! ((JO se volta para seu assistente, Alex)) Para...?

A: Macho ((a cdmera d4 um close em Alex))

J: Macho! Isso! Beijo do Gordo ((JO leva a mio direita espalmada até a boca,
langa um beijo para a camera e grita uoh! A platéia aplaude))

Jo apresenta as convidadas da noite j& como personalidades conhecidas do publico.
Simone (cantora) e Marta Suplicy (politica, sex6loga) sdo figuras comumente expostas na
midia. Conforme j& dissemos anteriormente, esse tipo de convidado ajuda a atrair a atencao
do publico e reafirma o prestigio do programa. Como de costume, JO atua como grande
anfitrido, elogiando e manifestando ao convidado seu agrado em ter pessoas amigas e
ilustres no programa. Isso ao mesmo tempo cria uma imagem favordvel ao apresentador
como também destaca a importancia do convidado. O artificio facilita as condigdes da
entrevista, cria leveza, desperta simpatia do publico e ajuda a dissolver o possivel clima de
tensdo ou embarago do entrevistado. A estratégia também manipula o publico, levando-o a
reagir positivamente, aplaudindo a cena.

A expressdo: o programa de hoje é programa pra macho, embora traga as marcas

do discurso machista, no caso, configura-se como um elogio as convidadas, mostrando-as
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como mulheres capazes de despertar o interesse dos homens com suas qualidades: beleza,
inteligéncia, etc.

A leitura dos e-mails, cartas e faxes, no inicio dos blocos, sempre antes da
entrevista, também constituem um bom momento para J6 mostrar sua performance, fazer
humor, transformando o programa em um espetaculo de entretenimento alegre. Além disso,
essas correspondéncias, além de um recurso adjuvante ao fazer humoristico, permitem que
JO interaja com o telespectador e constituem também prova concreta de que o programa ¢
assistido, mostrando a repercussdo que o espetaculo tem e a forma como o publico o vé.
Temos boas estratégias para produzir o efeito de veridicgdo. O publico interpreta esse fazer
e o avalia positivamente, dando-lhe o estatuto de verdadeiro, conforme expressam Greimas
e Courtés (1979).

Vejamos as estratégias utilizadas por J6 em trés recortes do inicio do primeiro
bloco. J6 aparece no primeiro recorte fazendo comentarios sobre a quantidade de e-mails,
cartas e faxes que recebeu no seu retorno a Globo, objetivando destacar o sucesso do

programa.

(Programa exibido em, 04/04/2000, na Globo)

J: E eu quero agradecer, olha, de ontem pra hoje, trés mil e-mails ja
chegaram. A gente ainda ta selecionando alguns. E varias flores e cartas. Eu
quero agradecer a todo o pessoal que se manifestou: ((JO tem nas maos
vérias cartas)) Irlando Beirdo, o:: César Job, Antdnio ( ) Moraes, que mandou
um telegrama. Ha:, quem mais meu Deus. E tanta gente. Deixa eu ver aqui.
Valter ( ) mandou, Carlos Alberto de Nobrega, ha, Maria Carmem Barbosa,
quem mais aqui, Fernanda Montenegro mandou um fax super carinhoso, Sérgio
Ribeiro, ha:: Gente, eu botei tudo na ordem pra ndo me atrapalhar. Wolf Maia,
ha, Patricia Washington Olivetto, Gugu Liberato, Marilia Gabriela. Quem mais?
Lilian Witefibe, ha, Luana Piovane, ((JO coloca o cartdo de Luana no bolso do
casaco)) Luana Piovane, ((risadas)) Claudia Raia, Edson Celulari, Patricia Pillar,
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Maria Bononi. Enfim, um monte de gente super carinhosa. E os e-mails a
gente ainda ta separando, né? porque de um dia pro outro ainda nao deu
tempo. Tom Cavalcante ja falei? ( ) Cavalcante, Ja? Ja falei. E:: também
tem um, um e-mail s6 que eu peguei, porque eu disse: Nao, esse aqui eu vou
ter que ler alto. Que € mandado por, cadé () André. André diz o seguinte:
“Parabéns Jo. Vocé mudou de emissora, mudou de cenario, mudou de
mesa, mudou o sofa, mudou até a haste dos seus oculos. Mas Jo, vocé nao
mudou uma coisa, sua cadeira. Qual o motivo? A Globo ndo conseguiu uma
cadeira que coubesse em vocé?” ((risos)) A cadeira nao é a mesma, mas é
outra, viu André? Niao é problema de, é problema de habito, de conforto.
Chega de falar bobagem.

O recorte mostra que Jo utiliza o e-mail como prova concreta da aceitagao e carinho
de seu publico. Ja nos dois outros recortes que seguem JO utiliza as piadas e os comentarios

enviados pelos e-mails como estratégias para atuar como humorista. Vejamos:

(Programa exibido em 08/10/1988, no SBT)

J: E 0 e-mail enviado por Andréia Lessa Paiva: “0i, elefante mais amado do
Brasil!” ((risadas. J6 da um sorriso, faz trejeitos para camera ¢ segue)) Dou-te
uma trombada! ((risadas)) Olha s6 que sarro: “A mulher queria separar do
marido, procurou o advogado e falou: Té com problema com o meu marido,
temos uma enorme compatibilidade de génios. Minha senhora, a senhora estd
enganada. A senhora quer dizer incompatibilidade? Ndo, é compatibilidade
doutor. Eu gosto de abacate, ele também. Eu gosto de cinema, ele também. Eu
gosto de homem, ele também, entdo...” (A camera da um close na platéia que
esta rindo)).

J: Piada enviada por Eva de Niteréi (JO olha para a camera e depois para a
mini-platéia que esta a sua esquerda, bem na dire¢do do micro e, portanto, ponto
de olhar mais facil do apresentador). Oi, Eva, de Nitero6i, tudo bom? (J6 se
dirige a camera e volta a olhar o micro e comega a ler o e-mail). “Numa roda de
amigos, dois deles conversavam sobre sua mulheres, quando o mais prosa dos
dois disse: _ Meu amigo, eu sou o mdaximo! Pro cé té uma uma idéia, eu faco
amor com minha mulher em todas as partes da casa, até na rede. Ué! Eu
também faco amor com a minha mulher na rede, e dai? _ De pé? (gargalhadas
da platéia, mas a camera esta em Jo que faz um expressdo engracada, olha para a
camera)) J: O, Eva, como é que vocé escreve uma barbaridade dessa? ((E Jo
volta a olhar para o micro, enquanto se ouve o barulho da platéia rindo)) Fazer
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amor com a mulher na rede, em pé, realmente é complicado. E aqui tem
também uma piada do Gildasio ((J6 ri do nome)). Oi, Gildasio, tudo bem?
((Jo olhando para a cdmera e voltando a olhar para o micro para ler))

Seguem dois trechos que mostram como J6 manipula a platéia para adjuva-lo na
cena. Além disso, por participar do programa, por estar perto de uma estrela como J6 e das
figuras notorias que passam pelo programa, a platéia toma importancia e também atua

como um ator figurante.

(Programa exibido em 29/06/1999, no SBT)

J: Hoje se comemora o Dia de Sao Pedro! ((J6 olha pra platéia ¢ também para
a banda)) J: Que beleza! E parece que vem uma frente fria ai, ja. Sdo Pedro
pra comemorar o seu dia jAa mandou uma f- chuva a partir de amanha,
parece, dizem, nao sei. Mas ele é que tem a chave do céu. Vamos dar um
viva pra Sio Pedro. Viva Sao Pedro! ((JO grita entusiasmado, a platéia repete
com aplausos e gritos: “Viva! E:” A banda toca uma musica animada e a
platéia acompanha batendo palmas.))

J: Eu vou fa- eu vou, eu vou dar um jeito pra vocé ouvir isso ( ). Eu vou
fazer uma pesquisa aqui na platéia. O que que é melhor: ta, ta, ta, ou
atencao telefone ocupado? ((A maioria da platéia se manifesta respondendo
que o melhor é ta, ta, ta; a cAmera d4 um close na platéia)) Acho que ganhou
ta, ta, ta.

R: Mas com vocé assim perguntando nao tem graga. ((Renato fala rindo))

J: Entao pergunta vocé.

R: Néo, ndo. ((risos)) Pior ainda. ((J6 ri))

No segundo recorte apresentado, JO estd fazendo a entrevista com o presidente da
Anatel, Renato Guerreiro Navarro, discutindo o péssimo servigo da telefonia, depois da
privatizagdo. JO insere algumas passagens de humor na entrevista para apaziguar os animos

em fun¢do da sua forte critica. J6 manifesta seu desagrado as explicagdes que considera
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obvias e que o sistema adotou para informar o usuario de que a linha esta ocupada e outras
formas de orientacdo que ele considerava irritantes. No trecho destacado, o apresentador
procura o apoio da platéia para reforcar seu argumento. Conforme podemos ver, a platéia
manifesta exatamente o que JO espera.

Em seguida, mostramos a forma como JO exerce o seu controle sobre a banda,
utilizando-a como adjuvante para ser bem sucedido na sua proposta de construir um
espetaculo de entretenimento bem humorado. Sao trés recortes que apresentam o fazer de
Jo em momentos diferentes do programa. O primeiro segmento ¢ extraido da abertura do
show e mostra JO recorrendo ao musico Derico para fazer ironia com o nome do filho do
jogador Ronaldo. O segundo segmento mostra J6 procurando o endosso da banda, logo
apds a entrevista com o empresario, dono da Globo, Roberto Marinho. E o terceiro
segmento ¢ extraido do meio da entrevista com os musicos da banda Charles Brown Jr e J6

novamente recorre ao Derico. Vejamos os trechos:

(Programa exibido em 06/04/2000, na Globo)

J: Alids, o Derico quando eu falei do Ronald, do filho do Ronaldinho,
parece que 0 nome ia ser outro, né?

D: E, é porque o Ronaldinho que exigiu que fosse o nome dele, né? mas a
Milena, a Milene queria que fosse o nome dela se fosse menino também, ia
se chamar Milénio. Mas ai ficou meio, ((risos)) ele achou que néo ia durar
muito, ai falou: “Nao, deixa.”

J: Ai ficou mesmo [sendo]

D: [Ficou] Ronald, é.

J: Ronald. E bom. Ronald, é legal, [é legal]

D: [Milénio] é legal.

J: Vamo parar de falar bobagem, vamo. ((Derico ri)) Vamo chamar o Antonio
Fagundes!
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J: Sexteto, vocés viram a intimidade que eu tenho com o homem, né?
B: Sem duvida. ((a camera da um close em Bira, risos))
J: Entao comportem-se, ta? Por favor.

J: Vocé ja tomou Xota da india?

D: Nunca.

J: Mas vai tomar agora. ((gargalhadas))

?: Ele queria um litro ja.

J: Olha que beleza. ((JO serve na caneca))

D: Eu levei- to levando uma garrafa.

J: Ta levando uma garrafa. Prova ai, vé que tal é. ((Derico bebe))
?: Pessoa normal nao bebe isso.

Os rapazes: Oié! ((aplaudem; a platéia também))

J: Que tal é? Ha?

D: Bom, bom

J: Forte?

D: Nao, nao, nao, levinho.

J: E suave.

D: Valeu, hein chapa! ((cumprimenta o Chorao; risadas))

Sintetizando esse topico, podemos dizer que JO6 dota seu discurso de marcas de
veridic¢do, levando seus destinatarios a reconhecé-las como verdade. Retomando Greimas
e Courtés (1979), a verdade ¢ um efeito construido pelo discurso. Fazer crer na verdade de
um discurso define-se como um fazer persuasivo do manipulador.

A manipulagdo exercida por J6 se verifica no modo como conduz as cenas € 0s
sujeitos. JO se esforga para tornar cada momento do show algo divertido, dramatizando os
fatos, reduzindo a analise, a reflexdo.

Nesse momento, entdo, passamos a tratar especialmente das entrevistas, mostrando

como JO atua para construir um espetaculo distenso.
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5.2 - As estratégias de construcio da distensao

As entrevistas constituem o espaco privilegiado do espetaculo, ndo por acaso,
denominado talk show, e, também, para o exercicio da competéncia do ator. Na perspectiva
de criar a distensdo, num programa de entretenimento que busca fugir da banalidade, Jo cria
as condi¢des para uma entrevista amistosa e para despertar o interesse de seu publico
destinatario.

Como o grande ator do espetaculo, JO6 exerce na entrevista a sua competéncia
completa — saber e poder fazer, atuando como a estrela do show. Na sua performance de
entrevistador, JO langa mao de sua grande versatilidade e recursos de que dispde, para
manipular o seu convidado, para fazer uma entrevista interessante, competente, entretendo
seu publico.

Do ponto de vista da construcdo da distensdo, a relagdo entre convidado e
apresentador define-se como cooperante, ndo concorrente, uma relagdo de parceria.
Raramente o convidado tenta concorrer com o anfitrido para ter o controle da cena.
Normalmente, o convidado aceita a orienta¢dao do entrevistador, cumprindo a sua fungdo ou
papel de instancia adjuvante, respondendo as perguntas, subordinado ao controle do
apresentador.

A tensdo, propria de uma situagdo formal, como ¢ o caso de uma entrevista, no
programa de JO parece minimizada pelo tom de informalidade que caracteriza esse talk
show. Por outro lado, quando a entrevista apresenta um convidado mais polémico ou o tema
¢ mais polémico, JO sempre recorre a expedientes para dissolver a tensdo e também voltar a

ter o controle da entrevista. J6 aparece como o comandante em chefe que generosamente
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divide a cena. Dessa forma, o entrevistado acaba se transformando em um excelente
recurso, um ator coadjuvante para o entrevistador realizar um conjunto de fazeres que lhe
garantam uma boa performance.

O entrevistado tem chance de uma boa performance, considerando a tematica das
perguntas que o apresentador faz, de acordo com a forma como o convidado ¢ tratado,
conforme o grau de proximidade ou informalidade com que J6 se dirige ao convidado, € o
controle que JO exerce sobre a entrevista e o convidado.

Jo sempre aproveita uma oportunidade para exercer a face de humorista, tornando as
entrevistas divertidas, distensas, agradaveis, muitas vezes arrancando risadas e aplausos de
todos na cena. Tudo isso conforma um conjunto de estratégias persuasivas utilizadas pelo
apresentador com o objetivo de ser bem sucedido. O talk show é conduzido para ser um
espetaculo. J6, com todos os seus saberes, acumula qualidades para ser a estrela do show,
possui a competéncia completa para uma performance de éxito. E esse o poder de Jo.

Passamos, entdo, a analisar um conjunto de recortes das entrevistas selecionadas,
destacando os recursos estratégicos utilizados por J6 que ajudam a determinar o
entretenimento qualificado do espetaculo. Podemos categorizar alguns fazeres estratégicos
de J6 que produzem o efeito de distensdo e que constituem uma regularidade nas

entrevistas:

- Receber bem os convidados com informalidade, tratando-os por vocé, dizendo
que vai conversar, sugerindo que se trata de um bate-papo;
- Tocar os convidados de alguma forma: abragos, beijos, toque no brago ou na

mao, chamando-os pelo nome ou apelido;
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- Valorizar os convidados, destacando-os em suas profissoes, em seu feitos;

- Tratar os convidados com gentileza, elogiando-os, sorrindo, tendo gestos de
delicadeza;

- Recorrer a banda e/ou a platéia para ter apoio na entrevista,

- Atuar em diversos papéis, mostrando todo o seu saber: humorista, escritor,
diretor, poliglota, musico, ator e outros;

- Fazer humor, ironizando situagdes, a fala, as atitudes ou o perfil do entrevistado,
com o intuito de provocar o riso do publico;

- Compartilhar experiéncias com o convidado, contando historias, revelando fatos
vividos, firmando a parceria;

- Tratar os temas interditos, complexos, com naturalidade, desmistificando-os;

- Diversificar a linha de perguntas na entrevista.

Conforme j& vimos anteriormente, J6 introduz o convidado na entrevista, utilizando
sempre as mesmas agdes. Primeiramente, convida o entrevistado a ocupar o assento
destinado a ele, empregando uma expressao usual: venha pra cd..., quebrando o tom de
informalidade. Depois, JO costuma caminhar um trecho do palco para receber o convidado,
cumprimentando-o com aperto de maos, quando ¢ uma autoridade ou pessoa nao
conhecida, e com abragos ¢ beijos, quando € pessoa conhecida, especialmente quando ¢
mulher.

A forma de tratamento empregada, j4 desde o inicio da entrevista é, comumente, o

“vocé”, o que funciona como uma forma de estabelecer uma relagdo intersubjetiva positiva,
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diminuindo a distancia entre os interlocutores ¢ minimizando a tensdo que se instala em
uma entrevista de televisdo, em uma emissora como a Globo e com Jo Soares.

E habitual, também, Jo dizer que vai “conversar” com o convidado, sugerindo que
se trata de um bate-papo, de algo menos formal. A substitui¢ao do verbo “entrevistar” por
“conversar” pressupde maior proximidade, informalidade e uma participagdao mais ativa do
“tu”. Quer dizer, uma entrevista ¢ marcada por papéis fixos e assimétricos: um “eu” que
pergunta ¢ um “tu” que responde. J4 no bate-papo, temos o efeito de apagamento dessa
assimetria.

Apresentamos 6 seqii€éncias que mostram J6 introduzindo os convidados nas
entrevistas, informalmente. J6, antes de situar o convidado profissionalmente, costuma
fazer um rapido preambulo, cuja fungdo ¢ a de relaxar o convidado através do tom de
intimidade, e também de valoriza-lo, mostrando que o programa traz pessoas importantes, ¢

lugar de passagem de pessoas bem sucedidas. Vejamos as seqiiéncias:

(Aldemar Paiva, jornalista - 25/06/99, SBT)

J: Ele passou anos acordando Pernambuco e hoje conta as histérias que ele
ouviu no nordeste. E o jornalista Aldemar Paiva! Venha pra ci Aldemar.
((a platéia aplaude ¢ a banda toca uma musica, enquanto Aldemar se dirige até
Jo para cumprimenta-lo; J6 se levanta e cumprimenta-o com um aperto de maos.
Ambos se sentam. Aldemar veste calca preta e blaser cinza, uma camisa clara e
um colete escuro. A camera d4 um giro na banda. J6 faz o gesto caracteristico
com a mao, a banda para de tocar))

J: Brigado. ((a platéia aplaude)) E essa moca é uma revelacio da miusica
brasileira. E Ana Carolina! Venha pra ca! ((Ana se levanta sob os aplausos da
platéia, vai até JO e cumprimenta-o; a cdmera da um close na banda que toca
uma musica; Ana veste calga e casaco pretos e t€nis))
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(Renato Navarro Guerreiro, presidente da Anatel - 25/06/99, SBT)

J: Essas e outras perguntas eu vou passar pro presidente da agéncia que
regula os servicos das empresas de telecomunica¢io, Renato Navarro
Guerreiro. Venha pra ca Renato! ((A platéia aplaude ¢ a banda toca uma
musica enquanto Renato se levanta e vai até J6 para cumprimenta-lo. Ambos se
cumprimentam com um aperto de maos e depois se sentam. J6 faz o sinal com a
mao para que a banda pare de tocar.))

J: [E eu vou conversar com o Padre...] Entao venha dizer isso aqui, o Padre
Afonso Casanovas. Venha pra ca. ((A banda toca uma musica enquanto o
Padre vai até Jo, a cdmera o acompanha; JO se levanta e cumprimenta-o; ambos
se sentam e JO faz o gesto com a mao para interromper a musica.)) Padre, vocé é
natural de onde?

E agora vamos conversar com Ciro Gomes! Venha pra ca. ((sob os aplausos
da platéia e o som da banda, Ciro se levanta e vai em diregao a Jo, que ja em pé,
cumprimenta-o com um abraco; a camera da um fake na banda, enquanto Jo e
Ciro se sentam))

Ela agora esta partindo... ((JO faz uma pausa esperando que as gargalhadas
parem)) ta partindo para a carreira musical. Eu vou conversar com a
modelo, atriz e agora cantora Susana Werner. Venha pra ca! ((A banda toca
uma musica. Susana se levanta em dire¢do a Jo, que em pé, a abraga e
cumprimenta. Ela veste calga preta justa € uma blusa preta tomara-que-caia. A
camera da um giro pelo estudio, mostrando, inclusive, operadores de som em
uma sala semi- a parte. Ambos se sentam. JO faz o gesto com a mdo, a musica
para. A entrevista comega.))

Conforme ja afirmamos, os primeiros contatos com o entrevistado mostram o
momento de valorizacdo do outro, para estabelecer a relagdo intersubjetiva positiva e
distensa. Dessa forma, Jo cria condi¢des para transformar o convidado em um parceiro, um

aliado na construcao da entrevista.
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J6 utiliza, como estratégias, promover os trabalhos dos convidados: livro, CD, peca
teatral, enfim, qualquer projeto que o convidado esteja desenvolvendo no momento,
objetivando destacar a sua importancia; fazer perguntas sobre varios temas: curiosidades da
carreira profissional, preferéncias no estilo de vestir, gostos em geral, habitos e outros do
convidado. E J6 também nao perde a oportunidade de fazer humor através de ironia ou
comentarios engragados, estando atento no jogo e nos jogadores. E o que afirma Ramonet
(2001), quando discute as estratégias utilizadas pelos ancoras dos telejornais cujo interesse
se volta para a pura tatica do jogo e para os jogadores € ndo sobre aquilo que esta em jogo.
Isso se aplica ao talk show, posto que, como programa de entretenimento, o jogo discursivo
¢ condig¢do para o seu funcionamento.

Apresentamos quatro segmentos do inicio das entrevistas para mostrar essas

estratégias de distensdo utilizadas pelo entrevistador.

(Programa exibido em 06/04/2000, na Globo)

J: Sabe o que me impressionou muito no livro? A pesquisa! ((J6 abre o livro
¢ examina algumas paginas)) A pesquisa que vocé fez sobre a navegacao, a
época, sobre os piratas. Sabe, é uma coisa que deve ter levado um, um
tempo enorme, e vocé conseguiu fazer com que ndo ficasse, ha: quer, a
pesquisa pela pesquisa. Ficou uma coisa bem, bem integrada na narrativa e
super divertida, né? Eu realmente eu gostei demais. O livro ja foi
traduzido?

S: Olha, esse livro ja esta na terceira edigdo espanhola, ja esta na segunda edigdo
francesa, ja estd traduzido em... romeno, ja estd traduzido em italiano, estd
traduzido em, agora saiu a edigdo grega, ¢, do Dono do Mar.

J: Cé gostou em grego? Viu a traducao? [Achou boa?]

S: [Eu acho] que ¢ a melhor de todas.

J: E, a grega?

S: Eu ndo pude dar o palpite. ((ri, J6 também))

J: Falando nisso, falando em livros e livrarias, é verdade ou é anedota, a
histéria que contam de vocé em Portugal a respeito da livraria, qual era
livraria?

S: A Bertran.
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J: A Bertran. E verdade a histéria?

S: E verdade.

J: Conta a histdria pra gente por favor.

S: Nao, eu cheguei na Bertran, que sempre que vou a Lisboa visito a Bertran,
inclusive alguns livros meus também eles editaram, Norte das Aguas foi editado
pela Bertran, depois ( ) de Fogo também, e eu sempre visitava. Quando
presidente foi aquela coisa de... presidente visitando, com todo aquele
cerimonial, e eu chamei o diretor da Bertran e disse assim: "Olha, eu quero
voltar aqui. Vocés, €hh..., sibado! Vocé€s abrem sabado?” Ele disse: “Nio,
senhor.” “Por que que ndo abre?” “Por que vocés fecham sabado?” Ele disse:
“Nao, porque nds nao abrimos ( ).”

J: Nio, nao fecha porque nao abre.

S: Nao fecha porque ndo abre.

J:0 Aldemar, vocé é uma lenda no nordeste, né? quer dizer, todo...

A: [E, lenda-]

J: [Todo] comediante que se preza, nordestino, que vem pra cd sempre me
conta alguma histéria sua.

A: Mas lenda néo € coisa muito verossimil ndo, né?

J: ((J6 fala rindo)) Depende, depende da lenda, né? E vocé ta lancando aqui,
ha:: O Causo...

A: “O causo eu conto.”

J: Eu conto. Historias de Aldemar Paiva. Quando é que cé comecou a
trabalhar, como é que vocé comecgou a trabalhar em radio Aldemar? ((J6
coloca o livro a disposicdo da camera e essa da um close no livro))

J: Primeiro, a primeira coisa é o seguinte, tem um rapaz ali que ta com
peircing em tudo, que é, vocé se furou tudo. ((A camera da um close nele))
Deixa eu ver. [Onde é que tem?]

Pelado: [Nao, ¢ s6 aqui e aqui.]

J: Hein? como s6, [tem um]

P: [S6 dois.]

J: Tem dois? Tem um no queixo...

P: No queixo e um no... [na sombrancelha.]

J: Zo6io de Lula. ((J6 vira pro lado)) Cadé o CD de vocés? Ta aqui o CD.
[Olha s6.]

C:()

J: Charlie Brown Jr. T4 bonita essa capa. A roupa ta bonitinha. Essa, esse,
esse... isso chama-se o que? é uma bermuda [isso aqui? cueca longa?]

C: [E uma bermuda, é uma bermuda...] [¢ uma bermuda de basquete.]

Outro: ( ) (bermuda com calca.)
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C: E.

J: E bonito isso.

C: Legal.

J: T4, aqui também ta legal.

J: Ana, eu adorei essa roupinha.

A: Gostou? [Legal, né?]

J: [Vocé fica] Da uma andadinha pra eu ver aqui de novo. ((Ana se levanta, a
platéia assobia)) ( ) 6, olha ai, olha ai, yes! Hein, adorei, adorei, adorei,
adorei. Deixa eu ver o ténis também, deixa eu ver. Tudo. Que barato! ((Ana
ri)) Gostei, gostei mesmo. Deixa eu ver o teu, o teu CD aqui, né? Olha so6,
Ana Carolina, () “Té sai-” E o primeiro CD? “T saindo; Alguém me disse;
Nada pra mim; Trancado; Armazém; Garganta.” Ah:: todas composicoes
tuas Ana?

Os recortes apresentados mostram JO no seu papel de anfitrido, estabelecendo a
relagdo intersubjetiva positiva, através de atitudes que descontraem os entrevistados. Com
Sarney, mesmo tratando-se de uma personalidade politica, JO mostra a relacdo de
intimidade e descontracdo, através de varias estratégias: elogia o livro de Sarney,
permitindo que o politico fale sobre a aceitacdo de sua obra, tendo em vista ja estar
traduzida em varios idiomas; chama a aten¢do para outra face do politico — a de escritor;
solicita ao convidado que conte algo engragado, possibilitando um espago para o humor, o
que corrobora a proposta de entretenimento do talk show; envereda por um assunto fora da
politica, o que garante o tom de leveza da entrevista.

Com Aldemar Paiva, J6 valoriza o fato de o convidado ser considerado lenda no

nordeste, e destaca o livro do jornalista. Com isso, mostra que Aldemar ndo ¢ um qualquer.
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No caso da banda Charlie Brown Jr, J6 faz ironia com a aparéncia dos musicos,
mostrando interesse pela forma como os musicos se apresentam, ¢ chama a atengdo do
publico para o novo CD do grupo.

Com Ana Carolina, JO se mostra carinhoso, exagerando nos elogios a aparéncia da
moga, de forma a parecer simpatico, caloroso, para quebrar a tensdo ¢ ter uma aliada. A
atitude do apresentador como que cumpre uma fun¢ao fatica, na medida em que facilita o
estabelecimento do dialogo. Os elogios auxiliam a constru¢do da imagem positiva da
cantora, destacando-a como uma figura interessante. JO ressalta o CD da cantora ¢ a
competéncia da moga, perguntando se as musicas sdo todas de autoria dela. Isso mostra que
a entrevista tem como objetivo apresentar pessoas bonitas, competentes, inteligentes,
criativas.

Podemos dizer que JO constrdi os efeitos de distensdo nas entrevistas, através de
imagens de relagdes informais, de tratamento informal.

Os proximos recortes apresentam o desenvolvimento das entrevistas, suas tematicas
variadas, destacando as estratégias de JO para tornar a entrevista um bate-papo
descontraido.

Iniciamos com dois recortes da entrevista com a cantora Ana Carolina que mostram

as estratégias utilizadas por J6 para produzir uma entrevista simpatica, agradavel, leve.

(Programa exibido em 25.06/1999, SBT)

J: Brigado. ((a platéia aplaude)) E essa moca é uma revelacio da musica
brasileira. E Ana Carolina! Venha pra ca! ((Ana se levanta sob os aplausos da
platéia, vai até JO6 e cumprimenta-o; a cdmera da um close na banda que toca
uma musica; Ana veste calga € casaco pretos e ténis.))

J: Ana, eu adorei essa roupinha.
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A: Gostou? [Legal, né?]

J: [Vocé fica] Da uma andadinha pra eu ver aqui de novo. ((Ana se levanta, a
platéia assobia)) ( ) 6, olha ai, olha ai, yes! Hein, adorei, adorei, adorei,
adorei. Deixa eu ver o ténis também, deixa eu ver. Tudo. Que barato! ((Ana
ri)) Gostei, gostei mesmo. Deixa eu ver o teu, o teu CD aqui, né? Olha so,
Ana Carolina, () “Té sai-” E o primeiro CD? “Té saindo; Alguém me disse;
Nada pra mim; Trancado; Armazém; Garganta.” Ah:: todas composicoes
tuas Ana?

A: Tem cinco cangdes minhas.

J: Cinco de quantas? Total sdo, no disco sio quantas?

A: S0 quinze. Fiz quatro regravagdes e as outras sdo inéditas, compositores
conhecidos e compositores que ndo sdo conhecidos ¢ (nem por isso menos)
como () que ¢ um compositor que faz parte ai do disco.

J: Vocé é de onde?

A: Juiz de Fora.

J: Mineira de Juiz de Fora. A terra do [Miltinho,] olha ai.

A: [()] a terra do Miltinho. Juiz de Fora ai na area. ((a cdmera da um close no
Miltinho))

J: Cé ja sabia que o Miltinho é de Juiz de Fora?

A: Ja, ja sabia.

J: Cé mora em Juiz de Fora ainda?

A: E, mudei pro Rio de Janeiro ha um més.

J: Qual é 0 seu tom? Cé tem um tom de voz puxando pro grave, né?

A:E

J: No canto lirico seria o qué? [Cé sabe?]

A:[()] Teve um, um professor de canto lirico que disse que seria, a classificacdo
seria contralto licoroso.

J: Bonito isso, nao?

A: Bonito nao, [um bom nome.]

J: [Contralto] licoroso, da vontade de beber logo, ndo da? ((Ana ri; risos
geral)) Me vé ai um contralto licoroso, ou um controle licorado. E os
arranjos, vocé também faz arranjos?

A: Eu arranjei, é, concebi doze fai-, é 12 faixas. E, fiz a concepgdo de arranjos,
inclusive €:: a minha demo que era de voz e violdo, se vocé escutar a demo e
depois escutar o disco, ¢ a banda tocando exatamente o que o violdo fazia. E
alias, o que eu mais gosto de fazer é, realmente, até mesmo tocar e arranjar. (...)

Em razdo de Ana Carolina ter surgido ha pouco tempo na midia, JO orientou a
entrevista no sentido de colher informagdes sobre a vida da artista ¢ sobre sua habilidade
profissional. Como de praxe, o apresentador utilizou a velha formula: tratar as mulheres

com elegancia, delicadeza, tecendo elogios, valorizando as habilidades da convidada,
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mostrando-se sedutor, fino e gentil. A convidada também se posicionou de forma cordial
demonstrando simpatica pelo apresentador.

No inicio da entrevista, as questdes iniciais cumprem uma fun¢do de estabelecer a
comunicagdo ao mesmo tempo que abrem espago para JO mostrar sua face de grande
anfitrido. No recorte, vemos usa como estratégia chamar a atengao sobre o traje da moga.

Ana Carolina também pode mostrar os recursos pessoais de que dispde para compor
sua musica e falar sobre sua vida. Jo6 envereda sobre questdes amenas, curiosidades da vida
da artista, o que contribui para a distensdo. Além disso, questdes variadas garantem que a
entrevista ndo se torne entediante. Assim, seguem alguns turnos que visam a aproximar os
interlocutores mostrando que ambos se identificam. O argumento de J6 se ancora em
elementos de valor concreto: a origem da moga, a aproximag¢do com o musico Miltinho,
pois ambos sdo de Juiz de Fora, Minas Gerais.

Depois, J6 questiona sobre o timbre de voz de Ana Carolina que chama a atencdo
por ser muito grave. Ela diz: feve um professor de canto lirico que disse que seria, a
classificagdo seria contralto licoroso. J0, aproveitando esse comentario para fazer humor,
para mostrar-se agradavel, conquistando a parceria da convidada, diz: contralto licoroso, da
vontade de beber logo, ndo da? Me vé ai um contralto licoroso, ou um controle licorado.

No final do trecho, Ana explica que também ¢ arranjadora de seu disco, como uma
forma de confirmar a sua competéncia. A explicacdo de Ana se sustenta sobre uma postura
autorizada, de quem entende do oficio, e isso produz credibilidade a sua fala.

Segue o segundo segmento da entrevista com Ana Carolina.

J: Agora, por que Armazém? Tem uma miusica chamada Armazém.
A: Armazém.
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J: Cé tem uma fixacio em armazém?

A: Nio. E porque::

J: Vocé era crianca, queria ser dona de armazém?

A:E.

J: Mentira? E mesmo?

A: E. E. Eu, eu, eu achava fascinante quando chegava na, no, no armazém,
desculpe, eu acho:: quando a gente € crianga a gente vé tudo, tudo tdo grande, ta
tudo t3o grande...

J: Enorme.

A: Quando vocé vol- ¢, € volta ao lugar que vocé foi quando era crianga, voce:
mas ta tdo pequeno, né?

J:E.

A: E eu ia, ia a0 armazém e via aquele, aquelas, aqueles sabdo em p6 enormes,
aquelas latas ( ) achava aquilo, e minha mae precisa daquilo, né? pra ( ) se eu
tivesse isso aqui ja me resolvia uma boa parte dos problemas assim, [( ) da]
minha mie,

J: [( ) vida]

A: da minha vida, é. Achava 6timo aquela coisa do armazém. E:: mais dai
comecei a cantar, né? e:: essa frustracdo virou uma alegria, né?

J: [E se torna]

A:E é e coloquei armazém.

J: Sabe pra mim qual é a pessoa mais importante do mundo? o homem
mais rico, mas importante do mundo? Era o, o, baleiro que vendia bala na
porta do colégio. Pra mim aquilo, o que ele falava era lei.

A: Era, é, é exatamente.

J: Seu Leovaldo. Seu Leovaldo o que ele dizia era lei; “Quem falou isso
mesmo? Seu Leovaldo falou.” ((Ana ri)) E ele dizia barbaridades, né? Tinha
coisas horrorosas. Mas era lei.

A: Mas é.

J: £ 0 homem mais poderoso do mundo. E o dono do armazém.

A: E poder, ¢ o poder. Parece, parece que pra crianca fica aquela, aquela coisa,
uma coisa meio poderosa, o dono do armazém.

J: E tem uma coisa engragada também Ana, c€ falou do armazém. Vocg, ndo sei
se ja te aconteceu, comigo ja aconteceu, de vocé ir visitar uma casa aonde vocé
morou quando era crianga, e pra, na época a cas era uma mansao.

A: Exatamente.

J: Ai quando vocé volta ¢ uma casa [comum.]|

A: [E uma casa] normal, né? Jo, os, os...

J: Cé acha pequena.

A: E, cé& () coisa pequena, né? porque quando crianga fica tudo realmente muito
grande, (num) homem normal, né?

J:E.

A: Se vocé desse tamanho, vocé vé tudo maior, né?
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Podemos ver no recorte apresentado que JO usa o recurso do humor, faz jogo de
palavras, trabalha com a polissemia, possibilitando que seu discurso crie outras isotopias,
outras leituras. A cantora se mostra nostalgica, poética ao descrever algumas impressdes
deixadas por sua infancia. JO usa essa orientacdo discursiva, estabelecendo um elo de
afinidade com a entrevistada. O discurso produz um efeito de sentido de parceria, de
intimidade. Os elementos evocados por Ana Carolina sdo figurativos, concretos: armazéem,
crianga, vé tudo tdo grande, sabdo em po, latas, mde. JO também envereda pelo clima
nostalgico, recorrendo a elementos figurativos para ancorar o seu discurso: o baleiro, porta
do colégio, seu Leovaldo, casa onde vocé morou quando crianga, era uma mansdo. A
estratégia discursiva de ambos produz um efeito de leveza na entrevista.

Os recortes seguintes sdo de entrevistas com politicos. Iniciamos com dois trechos
da entrevista com Marta Suplicy para mostrar as estratégias que o entrevistador utiliza para
manter a distensdo. A entrevista mesclou politica, especificamente o resultado que Marta
alcangou na eleicdo de 1998, na qual perdeu para Mario Covas, ¢ a vida privada da

convidada.

(Programa exibido em 08/10/1998, SBT)

J: A campanha pra, pra, a campanha para o, o cargo de governador, ou de
prefeito, quer dizer, uns cargos, uns cargos...

M: Majoritarios.

J: E, majoritarios, é muito mais puxado do que, por exemplo quando vocé
fazia campanha pra deputado.

M: Ah, evidente. E quer dizer, nio sei. E, e ndo ¢é. Porque a minha pra Deputado
Federal foi uma campanha muito curta, entdo eu fazia quando podia e trabalhava
ao mesmo tempo. Ai eu percebi que os outros deputados, que ja vém duma
carreira, ou € vereador, ou ja ¢ deputado estadual, vai pra federal e vice-versa,
eles tdo com aquele tempo 24 horas por dia. E eu quando fui candidata a
deputada, eu fazia sabado e domingo, e de noite, né? a minha campanha pra
deputada. Mas os outros ndo, eles ja tdo numa carreira diferente. Agora pra
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majoritaria ¢ muita coisa, porque vocé tem que gravar televisdo, vocé€ tem que
fazer um plano, estratégia pra campanha, vocé tem que pedir dinheiro pra
campanha. Tem que fazer tudo da campanha, e depois a sua pessoa tem que ta
14, cumprimentando os eleitores.

J: Mas vocé, vocé, a, como candidata a deputada, vocé viaja também...

M: O estado inteiro.

J: Pelo estado inteiro.

M: Certamente.

J: O, 0, como é que pode, teve algum conflito de horario...com o Eduardo,
pelo fato de o Eduardo ta em campanha e vocé ta em campanha? ou deu
pra...juntar um pouco as coisas.

M: Nio, eu, eu, desde o comego achei que ndo devia juntar muito a minha
campanha com a dele.

J: Hum.

M: Primeiro porque eu tenho uma carreira, toda a minha carreira sozinha, com a
minha personalidade, e as minhas propostas. Depois, ele tem uma carreira, ele €,
ele era, muito mais conhecido que eu. E eu achei que, que fosse pra dar certo
tinha que ser coisas paralelas. Entdo de vez em quando a gente se encontrava em
algumas cidades, quando o Eduardo comecgava a reclamar muito com, com, tem
o pessoal da campanha.

J: Saudade.

M: E, ¢ falava: “Vocés ndo pdem nunca com a minha mulher e tal.” “Eu também
to com saudade do Eduardo.” entdo chegava numa cidade do interior, eles
punham no mesmo hotel. ((Marta ri))

J: Vocés se encontrava, quer dizer, era quase um encontro assim, meio [de,
de namorado, nao? nao, é de amante, né?]

M: [E, é, é.] Néo era [furtivo, ndo era furtivo.]

J: [“() no hotel. Eu também.”] Era quase furtivo.

M: Era pouco, era pouco furtivo.

J: Antes da gente falar no fenomeno Marta Suplicy, que eu acho que vocé,
vocé, vocé marcou, passa a marcar um posicao de lideranca dentro do seu
partido...muito importante, a partir dessas, dessas eleicdes. Antes de falar
nisso, eu gostaria de fazer uma, uma queixa, uma reclamacao geral, (). E
ver se vocé concorda comigo. Cé niao acha que o espaco que é dado aos
deputados estaduais, por exemplo, nas campanhas, aos federais também,
mas especificamente ao deputado estadual, que é um, é uma assembléia
importantissima, ¢ muito pequeno, vocé- O leitor fica com dificuldade de
conhecer o seu candidato a deputado estadual?

M: E, eu acho, eu acho um absurdo. Mas a0 mesmo tempo, vocé veja: 0 nosso
programa tinha dois minutos e vinte. Mal, mal tinha tempo, néo tinha esse tempo
pra falar das propostas da [candidatura ( ).]

J: [Perdao, perdido.] Sem querer te interromper, ja te interrompendo, eu
nao to falando do programa eleitoral, eu t6 falando do espaco na midia.
M:’Normalmente?

J: Vocé é candidata, ¢ uma candidata natural...a prefeitura de Sao Paulo no
ano 2000, do PT?
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M: Olha, no PT nao funciona bem assim, né? Passam-se por instincias, se
escolhe um candidato. O partido escolhe junto um candidato. Agora, que eu hoje
tenho um, um, patrimdnio de votos, que sao do PT e sdo meus, porque foram,
extrapolaram o PT, me qualifica muito pra uma eventual desputa.

J: Vocé também, ahn, quer dizer, ai é opinido pessoal. Eu acho que o, 0 PT
tem o voto cativo, mas tem o fendmeno de certos candidatos que extrapolam
esse voto cativo, né? Quer dizer, vocé pega, vocé pega eleitores que nao sao
do PT.

M: Mas sabe que com o PT t4 acontecendo uma coisa estranha, J6. Porque as
pessoas chegavam pra mim, diziam assim: “Nao gosto do PT, mas eu vou votar
no Suplicy, em vocé,” e falavam o nome de um federal. Eu falava: “Cé& percebe
que de cinco vocé vai votar em trés, e vocé ndo gosta do PT? N&o.” Eu falei:
“Mas por que vocé ta votando na gente? Ah, porque vocé€s sdao politicos
honestos, vocés fazem, trabalham. Eu, eu gosto das suas posigdes.” E ai eles
falam coisas que sdo do PT. Entdo, ha uma incoeréncia.

J: O, 6 Marta, a:: vocé foi- a diferenca 0, ...

M: 0, 04%

J: 0,04%

M: Olha o olhar tristinho da platéia. ((JO 1))

O segmento mostra que JO ndo aprofunda temas. A estratégia para entrevistar
consiste em explorar particularidades do convidado que possam garantir o entretenimento.
Vimos, na entrevista com Ana Carolina, que JO explora o que a cantora pode oferecer: ¢
artista, faz shows em varios lugares, traz experiéncias de carreira e de vida pessoal que
valem a pena ser contadas. J& com Marta, JO explora as informagdes mais recentes sobre a
carreira politica da candidata e o fato de ser esposa de Eduardo Suplicy, senador conhecido.
Assim, JO mistura questdes que valorizam a politica, dentre as quais o fato de Marta ter se
tornado, a partir da ultima elei¢do, uma forte candidata a prefeitura de Sdo Paulo e questdes
de ordem pessoal, como o relacionamento de Marta com o esposo, Eduardo Suplicy, no
periodo de campanha. Além disso, JO mostra, com as perguntas, que tem certa intimidade,

proximidade com o casal, haja vista a forma como se refere ao politico, tratando-o por
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Eduardo. Portanto, ao conduzir a entrevista com informalidade, com uma linha
diversificada de perguntas, J6 mostra o carater distenso do show.

No segundo trecho da entrevista com Marta podemos perceber um momento de
tensdo. Trata-se de um momento em que Marta mostra certo temperamento, quando Jo

comete um equivoco. Vejamos como Jo trabalha para distender a situagao.

J: O Marta, o que que vocé vai fazer? Quer dizer, agora que vocé nio é nem
deputada e...

M: Eu ainda sou até, até janeiro, [até final de janeiro.] ((Marta altera o tom
de voz))

J: [Até final de janeiro.] Até final de janeiro. Desculpe deputada, me perdoa
deputada. ((J6 muda o tom))

M: Perdoo.

J: Mas quando a deputada deixar de ser deputada...

M: Ta.

J: O que que vocé vai fazer até as proximas eleicoes?

M: Bom, uma coisa eu ja decidi, eu niao volto pra minha profissiao, no meu
consultdrio, né? Porque eu sou psicanalista, eu nio posso ter um paciente e
dizer que daqui um ano, ou daqui cinco anos, ou daqui quatro anos, ha,
parar de atender. Nao da pra fazer isso. Entao eu vou fazer alguma outra
ativi- outro tipo de atividade, que ainda nio sei qual é. Eu vou ver o que
pinta.

J: Televisao, por exemplo?

M: Eu adoraria. Eu gosto. E meu metier.

J: E também porque vocé fez- Quanto, quantos anos vocé fez a TV Mulher?
M: Seis anos o TV Mulher, diariamente, ¢ dois anos diariamente o TV
Manchete, que era a mes- mais ou menos a mesma coisa. ((tosse)) Eu gosto
de fazer televisio.

Vemos no recorte apresentado que a pergunta de Jo irrita Marta que, imediatamente,
corrige o apresentador. JO, entdo, faz ironia, pedindo desculpas e chamando-a de deputada.
JO diz: Desculpe deputada, me perdoa deputada, mas quando a deputada deixar de ser
deputada. E ela também usa o mesmo tom ironico, dizendo: perdéo e ta. Em seguida, J6

corta a situagdo de tensdo criada, fazendo uma pergunta que permite a Marta se qualificar
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como pessoa €tica e que permite ao entrevistador apaziguar as relagdes. Marta faz um auto
julgamento positivo, enquanto profissional da psicanalise que procura considerar o bem
estar do paciente. Em razdo disso, ela ndo deseja voltar a clinicar. Ele da continuidade a
entrevista, perguntando a ela se voltar a TV estaria em seus planos. Essa ¢ mais uma
pergunta que ajuda a romper a tensdo. Nesse momento, o tom de voz e a postura de Marta
se suavizam. Jo, entdo, aproveita-se disso para qualificar Marta como uma pessoa que tem
experiéncia na midia televisiva. A convidada vai na esteira de seu entrevistador e fala de
sua competéncia. Assim, JO mostra a sua performance bem sucedida.

Na seqiiéncia, apresentamos trés recortes da entrevista com o politico, o Ministro
Pedro Malan, para mostrar como J6 insiste em construir uma entrevista distensa, informal.

Tomemos o inicio da entrevista, para mostrar certa tensao.

(Programa exibido em 29/06/1999, no SBT)

J: E, niio, a gente botou agora um sofa e tal. Vocé estranhou, né? Antes era
uma poltrona. (Malan vira-se para olhar o novo sofa em que esta sentado)) Se
vocé quiser deitar por exemplo...

M: Era mais confortavel o anterior, mas enfim ( )... ((a camera da um close
no estofado))

J: Vocé acha? Senta mais pro fundo pra vocé ver como é gostoso. ((Malan se
acomoda melhor no sofa))

M: A outra era melhor, mas tudo bem.

J: Era melhor. Mas nesse aqui, se vocé tiver um problema existencial, cé
pode se deitar, vira um diva, e eu viro um analista aqui: Doutor, eu néo sei
mais o que fazer. ((risos))

M: Nao ha problema.

J: Hein?

M: Nio, nio teremos esse problema.

M: O Pedro, quanto tempo ja vocé esta no Ministério da Fazenda?
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O segmento mostra que, mesmo com uma figura politica destacada como a do
Ministro Malan, J6 procura impor o seu tom a cena, tentando estabelecer um clima de
informalidade e relaxamento, tratando Malan por vocé e utilizando a questao do novo sofa
como artificio para desenvolver sua performance de anfitrido simpatico, sedutor.

Malan parece fazer um jogo com Jo, criando um efeito de tensdo, quando diz: Era
mais confortavel o anterior, mas enfim (...). A outra era melhor mas tudo bem. Ndo ha
problema. Ndo, ndo teremos esse problema. Jo, entdo, corta a situagdo de tensao, passando
para outro tema.

E comum, apds a critica ou a ironia, Jo6 amenizar a tensdo introduzindo um outro
assunto, geralmente de interesse do convidado. Dessa forma, consegue manter a distensao.

De qualquer forma, bem sucedido ou ndo na sua proposta inicial de obter a adesdo
do entrevistado, o que o recorte mostra € essa estratégia costumeira de Jo para descontrair o
convidado e construir uma entrevista nos seus moldes, para produzir o efeito pretendido:
um espetaculo divertido e leve.

O segundo recorte da entrevista com o Ministro Pedro Malan mostra o momento
que se instaura a tensdo. JO usa a ironia para contrapor argumentos e poder controlar a cena.
O trecho fala sobre as medidas econdmicas que Malan tomou, quanto a flutuacdo da moeda
brasileira. Vejamos o embate dos interlocutores e a performance de Jo para controlar a

entrevista:

(Programa exibido em 29/06/1999, no SBT)

M: [Olha,] olha, eu acho o seguinte, quando ele chegou 14 no, no nivel mais
alto, que eu me lembro, 2,3 reais por délar, final de janeiro, de novo em
algum momento, no final de fevereiro, aquilo foi manchete. Letras
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garrafais: délar bate em 2,3. Agora, eu vi essa semana passada, com o
mesmo corpo, a mesma manchete: délar bate 1,8. Eu acho que tem que ter
um certo senso de equilibrio nessa questio, mesmo porque, hoje t4 muito
abaixo de 1,8, e eu nido vi manchete nenhuma.

J: Ta 1,7 e [pouco]

M: [Um] virgula sete e poucos. Mas agora [quando tem]

J: [Nao é muito,] mas também ndo va, nio va querer me enganar aqui,
agora. ((Jo ri))

M: Quando ele subiu de 1,65 pra 1,80 foi manchete. Quando baixou de 1,80
pra 1,65 nao ¢ manchete. O problema é o seguinte, nio da pra nés termos,
vivermos presos a, nessa, nesse sobressalto cotidiano, entende? A idéia de
ter que ter uma a, um soco no peito cada dia. As taxas de cambio é
flutuante, aqui como em outros paises.

J: Mas aqui ela flutua mais, né?

M: H3i, no momento ainda ta se buscando.

J: Aqui é uma jangadinha.

M: Nio é. Observa outros paises, vocé vai ver a mesma coisa. O iene, nesse
ano, por exemplo, variou entre 108 e 149, é ienes por délar.

J: E, (14 onde eu tava) no Japio, eu tava preocupado 14 também, flutuando

Malan envereda por uma tematica que coloca em cheque a sua atuacdo como
Ministro da Fazenda. J6 ironiza os argumentos de Malan, que criticou a imprensa
jornalistica por destacar somente a desvalorizagdo do real e nunca falar da queda do doélar.
Malan, para ser mais convincente, usa o caso do Japao. Mas Jo satiriza o argumento de
Malan, demonstrando que entende de politica econdmica, quando diz que a economia
japonesa nao se compara a brasileira, até porque a variacdo de cambio no Brasil se da
semanalmente, enquanto que nos paises de 1° mundo o processo € outro. Essa estratégia de
Jo de contrargumentar, estabelecendo uma comparagdo entre diferentes mercados, mostra
Jo atuando como alguém que também entende do funcionamento da economia. J6 se mostra
incisivo em suas afirmagdes, embora ndo perca sua postura educada: nao altera o tom de
voz, ndo faz gestos bruscos e expressdes que demonstrem irritacdo. A critica de Jo ¢ feita

através das ironias, construidas na sincrese entre o verbal e as expressodes faciais. J6 diz:
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mas também ndo va, ndo va querer me enganar aqui, agora, sorrindo com ironia, mas aqui
ela flutua mais, né?, aqui é uma jangadinha, ironizando.

Apesar do tom de humor, ocorre um principio de tensao, porém, o entrevistador ndo
deixa que a polémica tome a dimensdo de um mal-estar. Assim, J6 demonstra habilidade
para distender e controlar o rumo da entrevista, conforme se vé no terceiro recorte, quando

0 assunto versa sobre as metas inflacionarias do governo.

J: Vamos falar um pouco das, das metas inflacionarias com que o governo
trabalha agora. Quais sao as metas?

M: Serdao anunciadas amanha, depois da reuniio do Conselho Monetario
Nacional.

J: Cé podia dar uma pré-, um pré-anuncio aqui.

M: E:: hum:: [Nio gostaria.|

J: [(Vamos 14,)] o, hoje ja € amanh4, hein?

M: Nao. ((Malan ri)) Eu sou contra informacdes privilegiadas, ainda que,
auditorios como esse, que merecem informacao.

J: Mas nio é s6 aqui, é pra todo mundo que ti em casa vendo: “Sera que ele
vai dizer, qualé e tal.”

M: Sera dito depois da reuniao do Conselho.

J:E?

M: Tomara conhecimento.

J: Bom, mas é claro que eu tomarei conhecimento. ((JO ri)) S6 que eu queria
tomar agora. De qualquer forma, essas metas inflaciondrias variam um
pouco. Tem uma frase sua que marcou muito aqui na producio, me marcou
muito também, na ultima conversa que nds tivemos via teldo, que eu vou até
pedir pra projetar de novo. Foi no dia, ha, nove de marco, quando se falava
sobre inflacdo e sobre o aumento do ddlar. (Willem) solta no teldo aqui por
favor, pro Ministro ver... como ele tava bonitinho. ((Malan ri. As luzes do
palco diminuem de intensidade. O teldo aparece no fundo, cobrindo parte da
parede que esta por tras de Malan e J6. Eles se viram em direcdo ao teldo,
portanto, a cAmera os foca de costas. Os telespectadores os véem nessa posicao.
O teldo exibe uma tarja dizendo: “entrevista exibida em 09.03.99”, com a
imagem e, inicialmente, a fala de J6 naquela ocasido. J6 e Malan se escutam e se
véem. JO perguntava a Malan naquela data: J: Como é que a gente pode ter
confianga de que esse projeto realmente vai segurar a inflagdo, nesses termos,
nessas bases, se o governo ndo foi capaz de prever tudo ((nesse momento a
camera da um close em Jo, enquanto ele observa sua propria fala em 09.03)) o
que aconteceu até agora’ ((Malan ri, enquanto escuta a reprise de sua
entrevista)) Qualé o dado novo que nos inspire confianca? (( nesse momento a
camera volta para o estudio e vemos, novamente, Malan e J6 atentos ao teldo,
que projeta a imagem e a fala de J6. No teldo Malan responde: M: Bom, o
futuro tem por oficio ser incerto, ninguém é capaz de prevé-lo. ((nesse
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momento, JO escuta atentamente a resposta que o Ministro dava na entrevista de
margo. Depois disso, a cdmera sai do teldo e se volta pra J6 ¢ Malan, mostrando-
os conjuntamente. O teldo sobe, o palco se ilumina novamente))

J: Que frase maravilhosa essa! ((risadas da platéia, da banda e de Malan)) “O
futuro tem por oficio ser incerto.” Uma frase que trangqiiiliza a nacio.
((Malan e Jo riem pra valer, a platéia também)) Eu sou esperto, eu sou esperto,
porque amanha, depois que vocé divulgar quais sdo as metas inflacionarias,
vocé nao termine usando essa frase de novo. Agora- ((Malan toma o turno))
M: [() uma boa,] uma boa sugestio.

J: “O futuro tem por ofi-” Alias, a frase € belissima, é verdade.

M: E, gostou?

J: Eu gostei. Eu, 0 Tomati, 0 Max Nunes, o (Wilhem), a Ana, as meninas,
((Jo aponta, supostamente, para essas pessoas, enquanto fala seus nomes)) todo
mundo ficou impressionado com essa frase. Me marcou tanto, que eu disse:
“Poe aqui, olha, mostrar a frase dele sobre o futuro no telao.” ((Malan ri))
Ha::

M: () literario.

J: Niao, mas foi bonito, foi bonito. E verdade, ¢ verdade. Quer dizer: “O
futuro tem por oficio ser incerto”. ((JO termina a frase rindo, Malan também ri,
a camera da um close na platéia que ri junto))

M: Eu prometo que nio repito mais. ((fala rindo))

J: ((J6 ri)) Nao, isso partindo do Ministro da Fazenda é muito
tranqiiilizante. ((gargalhadas)) Se acontecer alguma coisa: “O, mas o
Ministro avisou: Qual é o oficio do futuro? ((risos)) Ser incerto.” Pronto!
((risos)) Ha, Pedro...

M: Hum.

O trecho permite destacar alguns argumentos utilizados pelos interlocutores. A
estratégia de JO tem inicio com a proposta temdtica: falar sobre as novas metas
inflacionarias do governo. Como podemos examinar na seqiiéncia de turnos, o tema
possibilita ao entrevistador utilizar estratégias para sustentar seu argumento de que Malan
ndo apresenta solucdes claras, objetivas e definitivas sobre o assunto. Malan atua,
inicialmente, como uma autoridade, em situagdo de superioridade, fazendo até um ar blasé,
quando diz que as metas serdo anunciadas no dia seguinte e que JO tomara ciéncia delas
junto com a populacdo. A partir de entdo, JO tenta exercer seu poder de persuasdo sobre

Malan, mas ndo ¢ bem sucedido. Malan ndo aceita, dizendo: Eu sou contra informagoes
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privilegiadas, ainda que, auditorios como esse, que merecem informagdo. A resisténcia do
Ministro instala certa tensdo na entrevista.

Como ndo consegue persuadir o convidado, JO recorre a outra estratégia para
mostrar o seu controle sobre a entrevista. JO lanca mao de uma grava¢do do programa de
margo de 1999, em que entrevistou Malan via teldo (filmagem), buscando argumentos que
coloquem em duvida a competéncia do Ministro para resolver o problema da inflagdo. O
recurso a gravagdo de uma entrevista, apresentada no teldo, funciona como prova,
mostrando que J6 se sustenta em fatos. Essa ¢ uma estratégia que mostra a face jornalistica
do ator.

Por conseguinte, a estratégia de JO produz um efeito comprobatério ao seu
argumento de que o Ministro ¢ evasivo, de que manipula as informagdes de modo a ndo se
comprometer. E o efeito de verdade construido pelo discurso. J6 explora a frase reticente,
infeliz, proferida por Malan na entrevista de marco. JO, ironizando, repete a frase varias
vezes, assumindo uma posicao de superioridade, invertendo a posi¢do anterior. A estratégia
mostra a competéncia de JO para alterar situagcdes em seu favor.

O Ministro, diante da prova incontestavel, perde a sisudez e aceita o tom do
programa, conforme JO vinha insistindo: ser mais relaxado e aderir ao humor.

A entrevista mostra que J6 expde seus convidados a qualquer situagdo, seja quem
for, para alcancar seus objetivos como entrevistador de um programa de entretenimento. J6
consegue passar a sua critica ao Ministro sem quebrar o tom de leveza da entrevista,
confirmando a proposta do show.

Examinemos um recorte da entrevista com o politico Ciro Gomes. O segmento

mostra as estratégias de Ciro para persuadir o publico de que ¢ um sujeito honesto, ético. J6
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se mostra como uma pessoa que nao ¢ facilmente manipulada, inteligente. Ambos querem
parecer competentes. Embora o convidado seja um politico e a entrevista pudesse ser mais
questionadora, ou polémica, isso ndo acontece, posto que JO muda de tema, quebra a linha
de argumentagdo com uma linguagem simples, informal, transformando a entrevista num
bate-papo. H4 varios momentos em que a conversa envereda por amenidades relativas a
vida pessoal do convidado, de modo que o tema da politica acaba relegado a segundo
plano. J6 mostra que direciona a entrevista, modula o tom da conversa como bem entende.
Vejamos o trecho recortado:

(Programa exibido em 05/04/2000, na Globo)

J: [Cé deixaria de ser candidato?]

C: () é total. Eu... tenho conversado com ele, eu tenho que dar satisfacdo a
essas pessoas que acreditam em mim. Cada dia que anuncia uma pesquisa,
sao milhdes de pessoas que tido hoje anunciando a sua intencdo de, ahh,
fortalecer essa tentativa de construir um movimento de opiniio do Brasil
que qualifica uma posicdo para além da mera critica, do mero protesto,
para dar desenho, conteido concreto a um projeto nacional de
desenvolvimento alternativo pro pais. Entio eu nio posso simplesmente
dizer, como era a minha vontade: “Se o Tasso for eu ndo vou.” Agora se ele
for, a minha disposicdo pessoal é quase nenhuma.

J: Mas ai::

C: E ai, sem disposicio pessoal ¢ muito dificil vocé ser...

J: Mas isso parece frescura, cé me perdoe.

C: Pois é, pode ser.

J: No melhor sentido da palavra.

C: Claro.

J: “Ah ndo, se ele for eu ndo vou. Ah nao, so se for ()

C: A questao basica é o seguinte, faz 14 anos que eu e o governador Tasso
Jereissati temos uma tarefa em comum no senado. E isso ja nos levou a
viver momentos de grande alegria, de grandes sofrimentos, se grande
tensao.

J: Eu sei disso, é. E eu sei da admiracio que cé tem por ele também.

C: E eu, eu admiro, quero bem e cultivo essas coisas de interior. Eu sou leal,
gosto, quero bem.

J: E se vocé, por acaso ((Ciro toma o turno))

C: E acho que ele tem, nfo € s6 pessoal, ele tem todas as qualidades morais,
intelectuais, experiéncia, pra ser um grande presidente.

J: Nao, claro, claro. ( )
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C: [Eu] ndo acho que o Brasil precise do Ciro Gomes, do Lula, de Tasso, eu
acho que o Brasil precisa de um projeto.

J: Eu posso encaixar uma pergunta agora? ((risadas)) O seguinte, o, o, ((JO
ri)) mudando totalmente de assunto, a:: eu soube que vocé é bom
cozinheiro. E verdade?

C: Eu vou a cozinha com certa freqiiéncia.

J: E 0 que nos contou sua mamae. ((tom de intimidade))

C:

~o

=

J: Ta aqui no teldo, ( ) ((JO se volta para o teldo, a esquerda))

C: [Ah, jura?]

J: E. Willem! ((aparece no telao o depoimento da mae de Ciro. Mae: “Ah! Ele
faz churrasco delicioso também, ele gosta de fazer. Ele gosta ( ) de fazer
comida, sabe? Ndo é assim, pratos, né? mas ele, o que ele gosta de fazer, um
macarrdo, né? Gosta de fazer um churrasco. O churrasco dele é bom.”))

—

N

No inicio do segmento vemos que o assunto ¢ politica. J6 questiona a intencao de
Ciro Gomes de abrir mdo de ser candidato a Presidéncia da Republica nas proximas
eleigdes, se Tasso Jereissati se candidatasse. O entrevistado, entdo, tenta construir a face do
politico acreditavel, ético, leal com os parceiros. O enunciado de Ciro procura produzir o
efeito de que ele e seu partido apresentam uma proposta de governo mais solida, coerente.
Mas Jo, como um entrevistador questionador, critico, nega essa postura “altruista” de Ciro
de abrir mao da vaga em favor de Jereissati, dizendo que o comportamento de Ciro nio
passa de uma “frescura” e ironizando, ao imitar o que poderia ser dito por Ciro: 4h ndo, se
ele for eu ndo vou. [Ah ndo, so se for ( )]. Ciro, entdo, segue com varios turnos, buscando
argumentos para se defender. Mas, em dado momento, J6 corta o tema. Conforme ja
observamos em recortes de entrevistas anteriores, JO exige o seu espaco de entrevistador e
esfria o ritmo inflamado de campanha politica do convidado, langando uma pergunta de
natureza pessoal, de dominio doméstico: se Ciro sabe cozinhar. Perguntas sobre
amenidades, cotidiano, conforme vimos, sdo comuns nas entrevistas de J6. Essas perguntas

possibilitam ao entrevistador construir uma entrevista menos cerebral, menos entediante,
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mais descontraida, além de matar a curiosidade do publico sobre particularidades e
peculiaridades da personalidade do entrevistado. Ciro se rende ao tema sobre culinéria,
sobretudo quando J6 exibe, no teldo, o depoimento da mae do politico sobre tracos da
personalidade do filho que o publico desconhece. Jo, portanto, utiliza uma estratégia para
manipular o convidado, levando-o a falar de coisas que, em geral, o publico gosta de saber,
revelando facetas da personalidade das pessoas publicas.

Vejamos um recorte da entrevista com o politico petista Luiz Inacio Lula da Silva.
O convidado aborda a questao do salario minimo, tema candente que ocupou grande espaco
na midia naquele periodo. J6 corta o tom da conversa, direcionando a entrevista para a
questao do sonho de Lula de ser Presidente da Republica. J6 mostra a sua capacidade de

fazer humor e manipular o convidado, dirigindo a entrevista a seu gosto.

(Programa exibido em 04/04/2000, na Globo)

L: Esse problema do salirio minimo é um problema crénico, viu J6. E um
problema. Tudo isso aqui é pra deixar com vocé inclusive, esse (papelote)
aqui, porque um dia, fazer isso uma leitura de, de... ( )

J: [Nao, sem falar,] outro dia eu vi no Jornal Nacional uma matéria de
professores ganhando, se nio me engano, 12 reais por més, [20 reais.] E
assinando o salario minimo.

L: [Nao, ¢ que eles fazem assim J6]. Nao, veja, € o salario base. O salario base ¢
12, mas dai tem uma série de penduricalhos até chegar ao salario minimo. Eu
vim do Rio Grande do Norte agora ¢ la é assim. Me disseram que uma
professora ganha no- o menor salario ¢ 9 reais, ai vem uma série de
penduricalhos, ai a pessoa vai pra 136.

J: Com os penduricalhos?

J: Agora, 6, 6 Lula, tem ( ) eu ainda tenho uma série de questdes pra te
perguntar, mas antes disso, vocé € novamente candidato do PT a
presidéncia da republica?

L: Quem te disse?

J: Niao, presumo. Mas foi candidato, foi candidato por duas vezes a
presidente da republica.

L: Trés vezes.

J: Por trés vezes. Ta. Tudo bem. Até quatro da pra vocé fazer com uma
mao sé inclusive. ((risadas))
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L: Até quatro da. ((risadas))

J: A minha pergunta é o seguinte, ((aplausos)) ah, o Mitterrand, o
Mitterrand antes de ser eleito, ele foi candidato sete vezes.

L: Nem fala isso, porque esses dias eu tava num debate, e me contaram uma
histéria. Mandaram uma carta, uma menina de 14 anos, dizendo que eu nao
podia desanimar nunca. E manda a seguinte carta: Aos 31 anos faliu seu
primeiro comércio, aos 34 faliu seu segundo comércio, aos 36 perdeu a
mulher, aos trinta e nao sei quantos teve uma crise nervosa, aos 40 foi,
perdeu pra deputado estadual, aos 44 perdeu para deputado federal, aos 46
perdeu nao sei pra qué, aos 48 perdeu nao sei pra qué, aos 56 perdeu pra
vice-presidéncia, aos 58 perdeu outra vez pra deputado federal, aos 60 foi
eleito presidente dos Estados Unidos e foi o mais importante presidente, foi
o Lincon. Essa carta é pra lembrar. Vocé vem agora falar do, do do,
Mitterrand. Eu quero, eu quero deixar-

J: Ué? mas nao te anima isso?

L: Nao, nido, eu quero deixar pra discutir a questdo da presidéncia no
proximo ano.

J: Nao, ndo. Nao, ndo, nao. Eu t6, to falando o seguinte, o sonho dum
politico, o0 sonho dum politico sério que se dedica a politica. No entanto o
presidente Fernando Henrique disse que o seu sonho era ser ator. ( )
conseguiu, ( ) o sonho dele era ser ator. E preocupado em realizar o sonho
das pessoas, o nosso programa realizou o sonho do presidente Fernando
Henrique, vocé vai vé-lo aqui no teldo, como ator, ((ambos se viram para
tras e surgem no teldo as cenas)) vivendo ao lado de Rita Hayworth, no
classico...Salomé!  ((risadas)) Depois de Salomé, um classico
Shakeaspeareano, Julio César interpretando o papel de Marco Antonio.
((risadas)) E finalmente, o seu papel preferido, como Tarzan! ((risadas)) A
sua melhor interpretacio devido a sua grande habilidade de pular de galho
em galho. Vocé tem também algum sonho secreto ou nao? ((viram-se para
frente))

No segmento apresentado, Lula estd falando sobre o valor absurdo do salario
minimo, e vai buscar argumentos para a sua performance em realidades existentes em
nosso pais. Lula diz: tudo isso aqui é pra deixar com vocé inclusive, esse (papelote) aqui,
(...). A referéncia ao papelote (recortes de jornal e outros) ancora o discurso, produzindo o
efeito de realidade e da credibilidade ao argumento de Lula. J§, na esteira de Lula, também

procura ancorar o seu discurso ao se referir ao Jornal Nacional, posto que este tem grande
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credibilidade no pais. Depois disso, JO corta o tema, perguntando sobre a possivel
candidatura de Lula a presidéncia do pais.

Como de praxe, JO trata o convidado com informalidade chamando-o por vocé, e o
clima da entrevista é distenso. Lula e J6 conseguem construir uma entrevista agradavel.

Jo, ndo perdendo a oportunidade de fazer humor, mesmo em se tratando de um
assunto sério, pergunta, em tom de ironia, se Lula se langard novamente como candidato a
Presidente da Republica. A resposta de Lula permite que o apresentador exerca seu papel
de humorista. J6 diz: Por trés vezes. Ta. Tudo bem. Até quatro da pra vocé fazer com uma
mdo so inclusive, brincando com o fato de que Lula ndo tem um dedo na mio, o que
provoca o riso da platéia. O tom de voz e a expressao facial de J6 ddo peso a ironia.

Lula ndo quer afirmar que é candidato e JO, entdo, utiliza outra estratégia para
conseguir o que quer. Para mostrar o seu controle sobre a entrevista e provar sua
competéncia como humorista, JO toma, como recurso a sua performance, a figura do
Presidente FHC. O presidente é alvo de uma cena comica, uma montagem criada pela
producao do programa e exibida no teldo. Com esse recurso, JO provoca o riso da platéia. A
critica passa sob o fazer humoristico de Jo. Através da ironia, J6 diz o que quer. E essa
estratégia ¢ comumente utilizada nas entrevistas com pessoas importantes.

Conforme ja apontamos, outra estratégia muito utilizada por Jo € tratar de temas
impactantes, interditos na sociedade com grande naturalidade, desmistificando-os. E
comum JO entrar no tema da sexualidade com certos convidados, sobretudo artistas e
mulheres, além daqueles convidados cuja entrevista ¢ motivada por esse tema.

A seguir, tomamos um longo recorte que mostra uma entrevista, cujo tema ¢

sexualidade e cujo entrevistado ¢ um especialista em zonas erdgenas do corpo humano,
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Salatiel Rodrigues. A entrevista segue distensa e o tema da sexualidade ¢ sempre motivo de

muitas risadas, aplausos e brincadeiras do J6. Vejamos como Jo aborda a tematica:

(Programa exibido em 05/04/2000, na Globo)

J: Entdo, vamos conversar agora com um senhor que escreveu um livro
muito interessante sobre o anus. ((risos)) Brasil 500 anos, o livro faz parte
das comemoracodes ((risos)) do Brasil 500 anos, que ta ai inclusive a
entrevista. “O &4nus: zona erégena controvertida.” Salatiel Ferreira
Rodrigues! Salatiel! ((A camera acompanha Salatiel, que vai em dire¢ao a J6
sob os aplausos da platéia e o som da banda. J6 o cumprimenta com um aperto
de maos e um abrago. Ambos se sentam. A cdmera da um c/ose na banda))

J: Ta aqui, “O anus: zona erégena controvertida.” ((JO mostra o livro ¢ a
camera da um close)) Da editora Salmar Ltda. Ta aqui. Salatiel Rodrigues.
Alidas, Salatiel Ferreira Rodrigues (...)

J: Por que vocé resolveu escrever um livro sobre esse assunto, sobre o, o...
[o anus]?

S: [Primeiro,] primeiro porque € um tema assim originalissimo.

J: Néo ha divida!

S: Muito abrangente, tanto em espaco quanto no tempo, nunca ninguém teve a
idéia ou a audacia de aborda-lo assim de frente como eu fiz.

J: Nio, o anus geralmente é abordado de costas, ((risos de todos)) Mas...

S: Muito bem.

J: Tirando a brincadeira, ah:: como é que cé fez uma pesquisa pra fazer, cé
fez uma grande pesquisa?

S: () Deixa eu explicar também que eu escolhi esse tema porque o anus é um
privilegiado em tudo. A comegar pelo lugar em que ele esta situado. Quem ndo
gostaria de estar, se instalar permanentemente no “tchan”, como ele esta. [E ele]
J: [Como?]

S: No “tchan”, no bumbum.

J: Ah, no “tchan”, no “tchan”, é. ((risos))

S: E ele, e ele esta ali. Ele esta ali sozinho, naquele vale maravilhoso, ((risadas))
entre duas montanhas.

J: Super bem instalado. ((risos))

S: Ele é... ele € o guarda, o segurancga, que ta ali oferecendo o primeiro obstaculo
ao invasor.

J: Ah, ele é o guardiio...

S: E o guardiio.

J: Que oferece o primeiro obstaculo ao invasor, [que coisa interessante.]

S: [E é também,] e é também o guia turistico, convidando ali, em que o visitante
conheca as maravilhas daquelas galerias. ((risos))

J: Realmente é extraordinario! ((risos)) eu nunca tinha visto o dnus assim,
por esse, por esse... ((risos)) por esse aspecto, mas é fascinante! ((risos))
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S: Tem... tem mais gente, ¢ o Unico ponto erégeno que atende aos cinco
sentidos, visdo, tato, paladar, olfato e até audicdo. ((risos))

J: Audicio?!? ((risos)) E, é, é, é. ((risadas; Salatiel ri)) Eu niio sei se vocé sabe
Salatiel, na época da ditadura, na época da ditadura o:: Tom Z¢ lancou,
langcou um disco, e:: precisava na capa do disco um:: olho, que fosse um, o
olho, que era o olho da ditadura, era uma coisa, eu nio me lembro qual era
o nome do disco, eu me lembro da foto que foi disco. E:: agora, ele veio a
revelar como é que foi feita a fotografia desse olho, o nome do disco,
inclusive, se eu nio em engano, é “Todos os olhos.” Eu até pedi, vamo soltar
no telao Wilhem, “Todos os olhos”. ((aparece no teldo, a esquerda, a capa do
disco)) Olha s6. “Tom Z¢, Todos os olhos.” Isso aqui é um Anus com uma
bola de gude. ((risos)) E verdade! Isso niio é brincadeira, é verdade. O Tom
Zé revelou isso agora, esse ano, que ele nio sabia como fazer, ai por ins- por
inspira-, por ha:: inspiracio do:, de quem foi meu Deus, do, acho que foi do
[ 1, que disse assim: “Nao, cé quer fazer uma coisa do olho, da ditadura,
nao sei o qué e tal? Vamo botar o olho do 4nus.” E ai convidou uma modelo,
amiga, que se, se prestou a, a... ((risos)) eu queria presenciar o convite.
((risadas)) “A gente queria enfiar uma bola de gude no seu anus... ((risadas))
pra fotografar como fosse um olhinho.” ((risos)) Vocé vé que nio tem
pestana, nao tem palpebra. ((risos)) Tira esse olho daqui, por favor,
Wilhem. O, que coisa! agora, e vocé fez uma pesquisa... pro livro.

S: Fiz uma pesquisa.

J: Porque o Anus vem desd’a, da, da, de sempre, né? desd’a antigiiidade, da,
[O]

S: [Desde o] ancestral, ta entre os ancestrais do homem que, do homem, que sdo
ps [satiras], aas ninfas, 0 homem da caverna, [¢]

J: [J4] pensavam no:

S: Ja.

J: E engracado, tem uma coisa Salatiel, nio sei se vocé concorda comigo. O
aAnus vocé so pensa nele quando ele incomoda. ((risos)) Porque é um 6rgao
tao fantastico que quando ele ndo incomoda cé nem pensa, nem existe.

S: () nem tem.

J: Nem tem. Nao tenho, nao tenho. Bastou incomodar um pouquinho, vocé:
Hum!:: ((J6 faz uma cara de dor; Salatiel ri e a platéia também)) Mas néo €
verdade? ((risos)) E impressionante! ((risos)) E. O pessoal fala muito, ndo é?
de, de, de... ((a cAmera da um fake na banda, mostrando Bira as gargalhadas))
Olha ai, comporte-se, comporte-se! O pessoal fala muito em cisto no olho,
mas o cisto no olho do dnus é muito pior, ((risos)) incomoda muito mais.
Ah:: vamo falar um pouquinho do dnus na antigiiidade, ti? Vocé chegou a
pesquisar por exemplo a homossexualidade na Grécia Antiga. O que que
vocé descobriu?

S: Na Grécia antiga a coito anu-genital foi oficializado, foi institucionalizado.

J: Mas nao era obrigado, era?

S: Nao, ndo era obrigado, mas por uma questdo de, de formagdo do grego
herbico, ele tinha vergonha, era deprimente se relacionar com uma mulher.

J: E mesmo?

S: Até com a propria esposa. As mulheres de Atenas ((J6 toma o turno))
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J: Com a mie nem pensar! Nio, né?

S: Era, era as mal amadas. Porque o herdi grego, ele achava que a mulher por ser
uma nao-cidada, era igual a uma crianga, era igual a uma escrava, ndo tinha
direitos politicos. Ela ndo podia assumir fungdes publicas, ela ndo podia vir a
sala. Nao freqiientava sala. Havia o, o gineceu onde ela era... hd, que ela
freqiientava 14, e se 0 homem tivesse visita, ai ela ndo botava nem a cabeca na
porta. Refei¢do, ela ndo fazia na mesa com ele. O sujeito quando chegava aos
trinta anos, ele era obrigado a casar, praticamente obrigado, por uma questdo de
lei, pra dar continu- continuagdo ao Estado, dar herdeiros, né? Formagido da
familia.

J: S6 por isso.

S: E, ai ele arranjava, aos trinta anos, ele adotava um efebo, que era um jovem
pubere, de 12 anos em diante. ((J6 toma o turno))

J: E isso, quer dizer, aos trinta anos ele adotava mais um anus. ((risos))

S: Um énus. E.

J: Hum.

S: E entdo com esse efebo ele desfilava em praga publica, garbosamente, porque
era dignificante o relacionamento homem com homem.

J: Quer dizer que era invejado. Ele passava de braco com o efebo, o
pessoal: “Olha o efebo, que efebinho bonitinho!” [Era? E?] ((risos))

S: [Ah, era, era.] O efebo era depilado, deixava o cabelo crescer, era untado
com Oleos, €:, aromaticos.

J: Mas nio era mais facil pegar uma mulher do que pegar o [efebo para
fazer tudo isso?]

S: [Mas era vergonhoso.] E, é porque o coito com a mulher envolve a lascivia, a
languidez, e ele achava que um her6i que tinha que descarregar a libido junto a
um jovem, que nem sempre tinha o direito de chegar ao prazer.

J: Ah, 0 jovem nem che- nem, nem... [tava ali] s6 mesmo [pra servir.]

S: [Nem sempre.] [Pra servir.] S6 pra servir. Agora, isso nao era todos os casos,
porque havia aqueles que gostavam...

J: E os que se apaixonavam também, né?

S: Também. E também por prestigio, porque se o sujeito era um figurdo, um
homem da, de alto status, o sujeito tinha aquele orgulho de pertencer aquele
homem. A tal ponto que, aos dezoito anos, ele tinha a liberdade de se livrar
dessa situagdo, cortar o cabelo e se casar, mas nem todos faziam isso.

J: Isso quem? O efebo.

Conforme se verifica no recorte, nos pontos destacados em negrito, as perguntas de

JO e, sobretudo, seus comentarios as respostas de Salatiel exploram o tema sem qualquer
b 5

preconceito, de forma irreverente € com humor, constituindo estratégias para atrair a

aten¢do do publico. A entrevista assume a seguinte linha de abordagem: perguntas que
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passam pela curiosidade de JO, pela informagdo histérica e comentarios irénicos que
possibilitam criar uma cena de humor, produzindo o efeito do riso na platéia.

Salatiel, por sua vez, adere ao fazer humoristico de Jo, desde o inicio da entrevista.
Ao mesmo tempo que destaca fatos sobre a pesquisa feita, Salatiel se revela competente
para valorizar seu trabalho, para construir enunciados marcados pelo humor e pela ironia,
como no inicio da entrevista, quando da as seguintes explicagdes: [primeiro], primeiro,
porque é um tema assim originalissimo; muito abrangente, tanto em espag¢o quanto no
tempo, nunca ninguém teve a idéia ou a auddcia de aborda-lo assim de frente como eu fiz;
deixa eu explicar também que eu escolhi esse tema porque o dnus é um privilegiado em
tudo. A comegar pelo lugar em que ele esta situado. Quem ndo gostaria de estar, se
instalar permanentemente no ‘tchan’, como ele esta.

Dada a natureza atraente, impactante do tema e o interesse de JO, a entrevista
assume o carater do bate-papo. As relagdes entre os interlocutores parecem simétricas. Com
isso Salatiel consegue ter um bom espago na entrevista.

Essa entrevista permite verificar a importancia do outro como ator coadjuvante que
auxilia substantivamente a performance do ator principal - Jo.

A seguir apresentamos dois trechos de outra entrevista que também aborda o tema
da sexualidade, o que sempre produz momentos de grande euforia, gargalhadas, palmas
assovios do publico. Trata-se da entrevista com Luis Mote, historiador e ativista gay.

O convidado esta langando um livro, como resultado de uma larga pesquisa sobre
politicos homossexuais existentes no Brasil, no periodo que vai do século XVI ao XIX. Os
trechos dessa entrevista com Luis Mote mostram varios enunciados, tanto de J6 quanto de

Luis, marcados de elementos persuasivos.
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J6 aparece como um sujeito interessado no tema e como um sujeito do saber capaz

de conduzir os rumos da entrevista:

J: E. Bom, vamo falar um pouquinho aqui. Vocé vai aqui do século XIV ao
século XVI.

L: XVI ao XIX.

J: Ah, do XVI ao XIX. Ah:: e pesquisou arquivos da Inquisicio também?

L: Sobretudo os arquivos 1a de Lisboa, que chama Torre do Tombo, que ¢ o
principal arquivo sobre a histéria do Brasil. L4 eu encontrei revelagdo sobre todo
tipo de homossexuais: pobres, escravos, rapazes, lésbicas, ((JO esta folheando o
livro)) travestis. Entdo esse livro (...)

J: Nao, eu niao sei se vocé sabe, eu, eu vi um documentario, nio me lembro o
nome do documentario agora. Onde mostrava uma tribo inteira de, de, de
negros na Africa, ti? aonde os homens tinham um comportamento
absolutamente feminino, e as mulheres eram deprezadas na tribo.

L: Ha.

J: Realmente um comportamento...absolutamente feminino. E ai era a tribo
inteira, né? Vamo, vamo ler alguns trechos daqui: ((Luis coloca os 6culos,
tirados do bolso de sua camisa)) Por exemplo, tem aqui sobre Anténio
Pereira. Quem foi Antonio Pereira? ((Luis folheia seu livro))

L: T4 na pagina 56. Ai diz assim: ((J6 1€ com sotaque portugués))

J: “Diz-se que, hd dois anos,,, (nas Casas del Rei), nessa cidade da Bahia, de
noite, cometeram um pecado nefando todavia. Uma vez com um mourisco de
nome Batista, cozinheiro do capitio-mor e Governador Vasco de Souza
Pacheco, do qual, o cumplice lhe meteu sua natura no corpo (ver confidente),
pela parte trazeira.” Meteu a natura no corpo pela parte traseira? ((risadas)).
A coisa é braba aqui, tem tudo pra Inquisicao, né? Aqui também tem outra
que diz assim-

L: Agora, tem um aqui que c€, sdo muito interessantes. S3o dois rapazes de
Porto Seguro, um lugar que vai muito turista paulista 1a. E o tal do Diogo
Afonso, ele tinha quinze anos. Ele falou assim, que ele transou com Ferndo de
Campos, um ano mais velho. Ele com quinze, ele com dezesseis. Hoje casado.
Quer dizer, ¢ alguns anos depois que tinha acontecido isso. Pois bem, “e por
serem vizinhos na mesma rua, tinha muita comunicacdo e chegaram a pecar,
nefando pecado de sodomia.” Que era como era chamado a homossexualidade.
“Metendo o dito Ferndo, seu membro desonesto pelo vaso trazeiro dele
confessante, cumprindo e consumando. Isso mesmo fez ele, confessante,
também com Ferndo, de maneira alternadamente, sendo algumas vezes agente
ou paciente. Isso cometeram muitas vezes, em diversos tempos e em diferentes
lugares. Ora em casa, ora nos matos, ora nos rios. E nessa amizade de
conversagdo torpe duraram espaco de um ano, pouco mais ou menos. Tendo
os ditos, ajuntamento de trés em trés dias, de dois em dois, de semanas em
semanas, e ds vezes, em um dia duas vezes.” ((a platéia ri; Luis tira os oculos e
guarda-os no bolso))
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J: Mas vocés podem ir pra porto Seguro, porque ele ja morreu. ((risadas; a
camera da um close na platéia)) Ai tem pessoas assim famosas, né?
homossexuais. Quem foi governador nessa época da Bahia, que era
homossexual?

L: Pois a, a Inquisi¢do registrou dois episddios. O governador Diogo Botelho,
que foi o que construiu um cartdo postal de Salvador, ((Luis entrega o cartdo a
JO, que olha com atencdo)) que € o Forte de Sdo Marcelo. Nao tem fotografia
dele, mas tem o Forte. Quem foi em Salvador, aquele lindo Forte.

Na seqiiéncia apresentada o entrevistador mostra seu conhecimento, o que ¢ uma
pratica comum nas suas entrevistas. JO sempre recorre a suas experiéncias ou
conhecimentos sobre o assunto em discussdo para mostrar a sua cultura e preparo como
entrevistador, chamando a tengdo do publico para ele, para o seu poder e fascinio. E o que
Joel Birman (2001) define como a estetizacdo do eu, a hegemonia da aparéncia. Na TV, ¢é
preciso exaltar o eu para ser imagético ou felegénico, conforme expressa Ramonet (2001).
Assim, logo a explanag@o de Mote sobre a pesquisa, JO expde o seu conhecimento dizendo
que assistiu a um documentario que tratava de uma tribo na Africa onde os homens tinham
comportamento feminino.

Outra estratégia de Jo, durante a entrevista, ¢ sugerir a leitura de trechos do livro. J6
1€, com sotaque portugués, trechos do livro que descrevem cenas picantes e engragadas do
comportamento homossexual da época. Apds a leitura do primeiro trecho, que relata o
comportamento de Antonio Pereira, JO faz o seguinte comentario ironico: A coisa é braba
aqui, tem tudo pra Inquisi¢do, né? Isso mostra sua competéncia manipulatdria para fazer
rir. A estratégia produz humor, arrancando gargalhadas da platéia. Luiz também se vale do
livro, lendo mais um trecho capaz de produzir o mesmo efeito: agradar a platéia, fazendo-a

rir. Na seqiiéncia, JO encaixa vdarios turnos constituidos de comentarios irdnicos e
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engracados. Vejamos o segundo recorte que mostra as estratégias de JO para dar seqii€éncia

a entrevista e atrair a atencao do publico:

J: Mas as familias ndo podem ficar indignadas com esse tipo de revelacio?
Eu vou perguntar pelo seguinte, esses mortos nao tém direito a, ao, a, a, a
tua injusticado? Vamo dizer assim?

L: Veja so- ((JO interrompe))

J: Porque esse- porque nao. O que se ganha com esse tipo de revela¢ao?

L: Essa ¢ uma pergunta muito importante, porque veja s6. Os negros que durante
muitos anos foram humilhados, dizendo que negro era feio, que negro ¢ macaco,
etc. eles falam: “Nao, nos temos Cledpatra que era uma negra. NOs temos o
Mario de Andrade que era mulato, Machado de Assis, nos-" Infelizmente as
minorias precisam de herois, de espelhos, porque até agora se disse que gay [era
inferior-]

J: [Tudo bem,] mas acontece o seguinte, que vocé ta citando o exemplo dos
negros. Nao tem nenhum negro que possa dizer que nao era negro. Quer
dizer, ¢ uma coisa, ¢ uma coisa que, a, esse, esse, orgulho é natural, e é
indivisivel. Mas tem familias que podem se sentir acanhadas pelo fato de ter
tido um bisavé que tenha sido gay.

L: Por exemplo-

J: Nao pode?

L: O caso do Visconde do Rio Branco, ndo é? Eu disse que ele é homossexual,
mas td documentado que ele, no século XIX, representou no teatro, travestido.
Como travesti, representou uma dama galante.

J: Mas eu fiz a Norminha, e dai?

L: Pois bem-

J: Quer dizer que o préximo livro vocé coloca, J6 Soares, que fez a
Norminha... ((Luis ri. J6 imita a cara de sua personagem. O publico ri.))

L: Nao, que usava brinco [igual eu.]

J: [Pois é,] usava brinco.

L: Pois bem, eu nao t6 dizendo que todo o travesti, ou todo o sodomita ¢
necessariamente gay. Mas vejam sd, se no nosso século o presidente, o ex-
presidente da UNI, 14 da Bahia, por ter representado como travesti, vestido de
mulher, representou pra ele um grande estigma. Ele teve uma série de
problemas, foi discriminado, etc. Imagina no século XIX, um...

J: [Mas deixa] eu falar uma coisa. Eu como ator, né? Quando eu fazia
quadros de humor e tal, eu gostava demais das personagens femininas...que
eu fazia, tipo Norminha, a Aeromoca Monica, a Comunicéloga da (PUC), a
( ) Francineide. Eu gostava muito de fazer esses personagens. Como eu
gostava também de fazer...

L: O capitao gay.

J: O (Canelon), o capitao gay, ha, fui fazer o Mota, que também adorava
fazer aquele Cabo Sueli. E o engracado que o Mota era também policial.
Entao, as vezes, ele tinha que ir trabalhar, dar uma batida em algum lugar,
e pegavam um bandido, dizia assim: “—Ah, t6 conhecendo o senhor! O
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senhor é o Cabo Sueli! — E, mas aqui eu ndo sou Cabo Sueli coisa
nenhuma.” Isso nao quer dizer necessariamente que a pessoa seja, seja gay.
Alias, eu vou te falar mais uma coisa, os atores homossexuais tém muito
mais dificuldade em representar homossexuais e fazer personagens
femininos do que aqueles que nio sao. Engracado isso, né?

L: Agora, o objetivo desse meu livro, ndo ¢? que vai ser lancado dia 30, em
Salvador, quarta-feira, ou seja, amanha, nao €? ((a cAmera da um close em Luis))
O objetivo dele nao ¢ fazer escandalo (...)

Nesse trecho mostrado percebemos uma certa disputa de pontos de vista dos
enunciadores, ¢ cada um quer ganhar a disputa através dos argumentos que utilizam. Jo
lanca mao da sua experiéncia como ator comediante e Luis apdia-se nos seus
conhecimentos como historiador e pesquisador. Contudo, a par do reconhecimento da
seriedade da pesquisa de Luis, J6 a torna um objeto reisivel, compondo parte da figura
engracada que o historiador revela ser. Mote demonstra presenca de espirito, destacando-se
como um convidado especial, posto que ndo ¢ todo entrevistado que possibilita uma
entrevista que mantém a tensao entre polémica e divertimento.

Entretanto, J6 mantém o controle da entrevista, vence a disputa, sobrepondo-se ao
convidado com argumentos mais persuasivos, quando recorre a sua experiéncia como
humorista que sempre interpretou personagens femininas € homossexuais € que, no entanto,
nao ¢ homossexual. J6 novamente faz a exaltagao do eu.

Vemos que J6 caminha pelo tema da homossexualidade, brincando com a anatomia
das pessoas ou com a opcao sexual delas, para alcancar toda a atengao da platéia.

Em suma, J6 aproveita o tema, o comportamento do convidado ¢ o livro para
utilizd-los como estratégias para a sua performance de humorista, levando o publico a rir. O

rir da platéia é a adesdo a proposi¢ao.
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Vale repisar que no talk show, o que interessa ¢ a forma de realizar a entrevista, ¢ a
encenacao funcionar de modo a produzir o efeito espetaculo de entretenimento. Portanto, o
convidado e a tematica servem como estratégias de entretenimento, permitindo também
evidenciar a boa performance de J6 Soares, que se reafirma como estrela do espetaculo.

O proximo recorte ¢ da entrevista com a cantora Simone. O tema da sexualidade
acaba se sobressaindo aos outros temas tratados durante a entrevista. No primeiro momento
da entrevista, a cantora conta a histéria de um fa que teve um comportamento obsceno,
durante o show da artista. O relato da cena obscena funciona como estratégia para garantir a
atencdo dos destinatarios. Trata-se de uma forma de conduzir uma perspectiva nao
corriqueira, um tema velado.

Bender (1994: 33), recorrendo as observagdes de Aristoteles, enumera as agdes que
no discurso sao fontes geradoras do riso e, dentre elas, esta a exploracao de obscenidades e
as manifestagdes do corpo como o exercicio indulgente da sexualidade.

Vejamos um recorte da entrevista em que Simone faz o relato do episdédio com o fa,

de forma descontraida. J6 aproveita-se do relato para fazer humor:

(Programa exibido em 08/10/1998, no SBT)

J: Qual foi a pessoa mais inconveniente que... vocé enfrentou num show
seu?

S: Foi um homem se masturbando. ((risos, murmurios))

J: ((JO olha espantado)) Mas isso ndo é inconveniéncia, isso é prazer, isso ai.
S: ((r1)) Nao, mas literalmente.

J: Literalmente. Na primeira fila.

S: Primeira fila.

J: Que coisa fantastica! ((Simone ri)) E ele chegou aos finalmentes ou ja?

S: Olha Jo, eu ndo vi [porque eu mandei tirar, porque era desagradavel. ]

J: [Cé parou antes? Cé mandou tirar?]

S: Mandei.

J: Coitado do homem: “Nio, péra um pouquinho!” ((risadas))

S: () ele terminou 14 fora, porque:: imagina! O cara na frente 14, obelisco e tudo.
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J: Chamado coito [interrompido.]

S: [Armadao,] é.

J: Mas com o obelisco pra fora da tenda, tudo?

S: Néo, o obelisco literalmente, entendeu? 14 ((risadas)) armado.

J: Era teatro ou era, era?

S: Nio, era verdadeirago! ((risadas))

J: Nao. Ah!:: ((a camera d4 um close na platéia, rapidamente, e volta para J6 e
Simone; JO ri)) Nao, eu pergunto se era [num teatro.]

S: [Ria!] ((diz pra alguém da banda, depois segue com J6)) Foi 1a no Canecéo,
imagina! L4 no Canecao!

J: No Canecio!

S: No Canecdo. Ha algum [tempo atras.]

J: [Uma mesa entio?]

S: Uma mesa. Tinha uma mesa, ele ficou sentado a frente da mesa, né?
((risadas)) e ai, lindo l4... ((risadas))

J: [E vocé...]

S: [Abriu] literalmente, a calca, tudo. ((risadas))

J: E ele chegou em casa e ainda falou: “Quase comi a Simone hoje!”
((gargalhadas))

S: Por pouco que ele ndo comeu.

J: Por pouco.

S: Ou eu ndo comi ele inteiro.

J: Mas isso é uma coisa, [isso deve ser] uma coisa terrivel!

S: [Esse tipo de coisa.] Nao, acontece coisas...

J: Porque ao mesmo tempo uma manifestacio de amor ((Simone ri)) e:: uma
agressio, né? é uma agressao isso, né? uma coisa terrivel.

S: E de uma concentracdo fantastica, né? va ter tesdo assim... ((risos))
Impressionante, porque a platéia, tinha, as pessoas comecaram a se preocupar
com, com 0 “visu”, né?

J: Porque o pessoal em volta vendo.

S: Viu e ficou aquela coisa, entendeu? E ele 14, legal.

J: E ele na dele.

S: Ai eu falei: “O, por favor!”

J: So faltou dizer: “Agora vira um pouquinho, vira de lado. ((Simone 1i, a
platéia também)) Agora da um beijinho.”

S: [Pelo amor] de Deus!

J: [Isso] é, isso € fantastico. E vocé... fez um sinal. Entrou o pessoal, tirou
ele.

S: E, pedi que retirassem...aquela pessoa.

J: Quer dizer...

S: Aquela pessoa. ((Simone gargalha))

No segmento apresentado, tanto as perguntas inusitadas quanto os comentarios de

Jo levam a cantora Simone a recuperar uma experiéncia vivida em um show — defrontar-se
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com um fa sexualmente descontrolado. O tema ¢ impactante e rende um longo trecho de
conversa até JO lancar outra pergunta e passar a outro tema.

Jo aproveita os elementos que a convidada vai lhe oferecendo, com o relato da
historia, e constrdi sua estratégia de produ¢ao do humor, ajudado por outros mecanismos
como o tom de voz, as expressoes faciais e os gestos. A entrevistada responde diretamente;
os turnos se revezam como uma forma de marcar a simetria da relagdo, um efeito de rela¢ao
igualitaria entre os interlocutores. A platéia reage entuasiaticamente a entrevista rindo,
gargalhando.

Simone descreve a situacdo de modo a provocar efeitos de realidade. A cantora
conta a historia, escolhendo dados de consisténcia, dados que acionam o imaginario e 0s
conhecimentos que podem ser partilhados por Jo, platéia e telespectador, ancorando seu
discurso: um homem se masturbando, na primeira fila; o cara na frente, la, obelisco e
tudo, armaddo; era verdadeirago; foi la no Canecdo, tinha uma mesa, ele ficou sentado a
frente da mesa, né?; abriu literalmente a calga, tudo, e de uma concentragdo fantastica,
né? vai ter tesdo assim...,; é, pedi que retirassem aquela pessoa. Todos esses elementos, de
valor descritivo, favorecem a criacdo de imagens concretas da cena ocorrida e colocam o
interlocutario em um universo de valores sociais sobre a sexualidade, sobre os
comportamentos sexuais. Os mecanismos utilizados por Simone tém a func¢ao de divertir o
publico.

Jo ironiza o fato, fazendo com que haja uma inversdo de sentidos. O que foi
desegradavel para a cantora deveria ser tomado como um prazer, um elogio, posto que

Simone deve despertar o desejo dos homens. JO constroi varios enunciados nesse sentido:

mas isso ndo é incoveniente, isso é prazer, isso ai, que coisa fantastica!l, e ele chegou aos
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finalmentes ou ja?; coitado do homem: ndo, péra um pouquinho!; chamado coito
interrompido, e ele chegou em casa e ainda falou: quase comi a Simone hoje!; porque ao
mesmo tempo uma manifesta¢do de amor e uma agressao, né?; so faltou dizer: agora vira
um pouquinho, vira de lado. Esses enunciados deixam ver como JO explora bem o tema,
desmistificando-o, e como torna a situagdo objeto de humor. A abordagem segue com tal
naturalidade que a interlocutaria ndo corta o assunto.

Apresentamos, por fim, trés recortes da entrevista com o garoto propaganda da
Bombril, Carlos Moreno, e sua colega de teatro e escritora de pecas, Cristina Mutarelli, que
mostram, sobretudo, a constru¢do do humor. Durante a entrevista, os convidados
promovem uma peca intitulada A4 Arte Oculta, escrita por Mutarelli e em exibi¢@o no teatro
Tuca, em S3o Paulo. Conforme os entrevistados explicam, a pe¢a foi montada para fazer
humor com a 20* Bienal de arte e com todas as bienais realizadas anteriormente. A peca
propde uma satira com os clichés de arte. Por conta disso, Moreno e Mutarelli vao
ilustrando passagens engragadas da peca, que oferecem oportunidade para JO e para os
entrevistados exercerem o papel de humoristas.

O primeiro trecho mostra Moreno realizando uma performance de humor, apos a
exibi¢do de um trecho da pega, mostrado no teldo do J6, que n3o produziu o efeito na

platéia que Moreno esperava. Vejamos:

C. Moreno: E s6 nés dois. Eu estou um pouco assustado, isso tudo era pra
ser brincadeira, ndo era pra levar a sério. Ninguém achou a menor graca, a
gente ta perdido ((Risos. Moreno esta se dirigindo a todos com uma expressao
de vergonha, pois ninguém riu durante a exibi¢do da seqiiéncia da peca mostrada
no teldo))
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J: Nio, sabe o que acontece, trecho de peca mostrado dentro da entrevista
sempre acontece isso, porque fica fora do contexto. Entao, nao se assuste,
pode ficar trangiiilo, porque ((Moreno toma o turno))

C. Moreno: Porque € uma comédia ((explicando para todos))

Cristina: Nao, éh, no teatro as pessoas dao risada.

J: Se vocés quiserem que eles ((a producdo)) passem de novo, eles ((platéia do
programa)) riem ((risadas sonoras de todos)), se quiserem!

Cristina: Ah! por favor ((risadas))

C. Moreno: Estou frustrado! ((gargalhadas))

J: O Bira nao deu risada. Isso ai é um sintoma...((risos))

A reagdo negativa da platéia perante o trecho da peca mostrada no teldo permite a
Moreno e a JO mostrarem competéncia para fazer humor. Moreno, no seu fazer teatral,
recorre a expressao facial, a gestos e voz. O tom de voz provoca o efeito de sentido de que
se trata de alguém embaragado diante de uma situacdo vexatoria, de alguém que se sente
vitimado pela incompeténcia de ndo ter atingido seu propodsito. Logo, ao se colocar na
encenacdo como um coitadinho, encolhendo-se de vergonha, consegue alcancar o humor e
ser eficaz no seu fazer — construir-se como humorista.

Jo também ndo perde a oportunidade para exercer o seu papel de humorista, tirando
vantagem da cena. Ele diz: Se vocés quiserem que eles ((a produgdo)) passem de novo, eles
((a platéia)) riem ((risadas sonoras de todos)) se quiserem! e O Bira ndo deu risada. Isso
ai é um sintoma...((risos)). Essas estratégias dos atores Carlos Moreno e JO produzem o
efeito desejado — o riso da platéia.

O telao ¢ utilizado por J6 como um recurso persuasivo para legitimar, para
constituir uma prova concreta do fazer de Moreno, dando credibilidade ao artista e ao
programa. Na esteira da queixa de Moreno, JO aproveita para mostrar o quanto conhece a

natureza da midia e o funcionamento de uma entrevista. JO, como sujeito competente,

explica para os entrevistados que as midias ndo sdo iguais, que o meio televisivo difere do



171

teatral. Obviamente os entrevistados sabem disso, mas o jogo estd em andamento e cada
movimento ¢ fundamental para a constru¢ao das faces de cada um. A resposta a isso vem
logo em seguida, com as risadas da platéia. Jo, portanto, mostra a sua capacidade de fazer
humor e provocar risadas.

O segundo trecho que apresentamos a seguir, embora tenha sofrido alguns cortes,
permite verificar as estratégias persuasivas utilizadas pelos interlocutores para a construgdo

de suas faces de humoristas.

J: E do Van Gogh? O que é que tem? A orelha dele? ((risos))

C. Moreno: Do Van Gogh ¢é assim. O Van Gogh veio pro Brasil a convite do
Euclides da Cunha ((risadas)), s6 que ele odiou Os Sertdes e entio ele cortou
a orelha pra nio ouvir mais esse assunto ((muitas gargalhadas, a platéia vem
abaixo))

J: U, uuu ((J6 rindo contidamente))

J: Qual foi, dentro da pesquisa que vocés fizeram, certamente para o
espetaculo, qual foi 0 tema mais absurdo que vocés ja leram numa critica de
arte?

Cristina: Monstrificagao telirica do outro ((risos)). Quando eles se referiam
a Bacuru da Tarsila do Amaral. Vocés conhecem, né? ((dirigindo-se a
platéia)). Aquela tela daquela mulher toda deformada. Como é que é?

J: Como é que é? [Monstrificacdo telirica do outro?]

Cristina e C. Moreno: ((em coro com o J0)) [Monstrificacdo telurica do
outro!]

C. Moreno: Para cima e pra baixo da linha do equador. Porque tem essa
diferenciacdo também ((gargalhadas)). Isso é texto de critico, por exemplo
((altera o tom de voz, a expressao facial e faz gestos)).

A pergunta de J6, Moreno expde uma parddia sobre a famosa passagem da vida de
Van Gogh. O trecho mostra-se eficaz para produzir humor e arrancar gargalhadas da
platéia. Em seguida, os convidados comentam que a critica teria definido a pe¢a como
Monstrificagcdo telurica do outro. Jo, em tom ir6nico, questiona a critica ¢ Moreno, com

mais ironia ainda, acrescenta que o critico foi além, dizendo que a peca era a Mostrificagdo
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telurica do outro, pra cima e pra baixo da linha do equador. O turno de Moreno rende

muitas risadas, o que comprova a competéncia e a eficaz performance do humorista.

Segue o terceiro trecho da entrevista onde Moreno e Cristina voltam a relatar

passagens da peca e onde Moreno explica que encontrou lugar no Guiness, por conta de sua

atua¢do como garoto propaganda da Bombril. O entrevistado revela grande habilidade para

fazer humor ndo deixando escapar quaisquer elementos que lhe possam servir de estratégia

para provocar o riso. Moreno recorre a varias linguagens: a gestos, expressoes faciais,

modulac¢do da voz, além da verbalizagdo. J6 segue pelo mesmo caminho para também

mostrar a sua competéncia para fazer humor. A performance de Cristina auxilia seu

parceiro. Observemos:

4

C. Moreno: Nao, tem uma parte também que é maravilhosa! Tem um
artista que chama Cristo, as pessoas acham que é o redentor, mas nio é
((risadas)), tem um artista que chama Cristo ((J6 toma o turno))

J: E 0 embrulhador, né? Que embrulha tudo.

Cristina: E a Laura Lidia é tarada, ela embrulha ele, mas s6 embrulha
partes erdticas... falicas ((balanga a cabeca na procura do termo melhor)),
eréticas, ndo, falicas, ndo ((risadas))

J: Ela embrulha o pinto do espectador! Cé chama o espectador para
embrulhar o pinto dele? ((muitas gargalhadas))

J: U, 6 Carlinhos, vocé estd no livro dos records por participar da
campanha que existe ha mais tempo no ar.

C. Moreno: Eu e 0 maior repolho do mundo também! ((gargalhadas))
Cristina: Que nao sou eu ((risos))

J: Entao... vocé ao lado do maior repolho do mundo? ((risos))

C. Moreno: Nao, porque o Guiness ¢ muito pitoresco né? ((risos)) Eu acho
bacana ta no livro, mas é muito pitoresco. Assim, né, cé vé assim..., o
Guiness, os critérios pra ta la é muito engracado. Cé vira, ah! Que bacana!
To no livro! Ai cé vira mais uma pagina e tem a maior barba do mundo, ai
cé vira mais um pouco e tem o maior repolho do mundo!

J: Bom, o critério é esse ué? O maior repolho do mundo, claro que é vocé
((risadas)). Nao, vocé é o comercial ha mais tempo no ar. Quantos filmes
vocé fez para a Bombril?
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C. Moreno: Nao. O unico politico que a gente fez foi o Enéias. A gente fez
outros personagens assim mais contemporaneos que estiao acontecendo ai, a
gente fez o Bill Clinton e a Ménica Lewinsky. Eu acho bacana isso da
Dablew Brasil, eles estio super atentos para as coisas que estdo
acontecendo, pra fazer uma foto bem naquele momento, né? Agora... de
politicos a gente so fez o do Enéias que me deixou muito deprimido ((risos)).
J: Por qué?

C. Moreno: ((rindo)) Porque a gente sempre que faz uma caracterizacio,
tem um pessoal que esta caracterizando, excelente, tem o Hamilton agora
fazendo isso e, enfim, poe peruca, maquiagem, tudo que tem direito, mas
sempre se olha e fala: bom, é o Carlinhos que ta ali, né, fantasiado. S0 que o
Enéias ((com expressdo de tristeza, desolagdo)), assim, pos a barba e eu fiquei
iguaaal a ele, iguaaal ((muitas gargalhadas com a énfase e a expressdo de
Moreno))

J: Eu ja fiz, ja fiquei igual ao Leonardo Di Caprio ((gargalhadas)). Mas ai cé
sabe né? Tem ator e tem ator ((fazendo uma expressdo engracada, pegando no
seu papinho))

Conforme se observa no trecho, Jo cria condi¢des para que os artistas exibam suas
performances. As perguntas e os comentarios de Jo sdo formulados de modo a orientar a
construcao do humor, objetivando o riso da platéia.

Podemos dizer que quando um convidado se mostra competente para construir uma
entrevista show, JO ndo perde o comando, ao contrario, beneficia-se dessa competéncia,
tomando-a um recurso a seu fazer, ampliando a sua performance e garantindo uma
entrevista bem sucedida.

O recorte mostra varios turnos em que os convidados utilizam estratégias para fazer
o publico rir. Moreno fala de uma personagem que se chama Cristo e que embrulha alguém
do publico, posto que a Arte Oculta ¢ um espetaculo interativo. Esse embrulhador rende
boas risadas da platéia e JO se aproveita da situagdo para utilizar expressdes comumente

evitadas na midia em geral. Mas, no programa do Jo, esse embaraco ¢ desconsiderado e JO
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diz: Ela embrulha o pinto do espectador! Cé chama o espectador para embrulhar o pinto
dele? ((muitas gargalhadas)). Nessas ocasides, a platéia se confirma como adjuvante do
apresentador reagindo positivamente com o riso.

Jo também acompanha o jogo humoristico seguindo o fazer do convidado. Nos
ultimos trechos do recorte, Carlos Moreno conta que ficou igual ao Enéas e J6 utiliza a
mesma estratégia dizendo: Eu jd fiz, ja fiquei igual ao Leonardo Di Caprio
((gargalhadas)). Mas ai ce sabe né? Tem ator e tem ator ((fazendo uma expressdo
engracada, pegando no seu papinho)). A platéia ri da ironia de JO ¢ da sua expressdo
debochada quando ele pega no seu papinho. J6 consegue, assim, contrapor-se como alguém
mais valorizado, consegue mostrar sua competéncia como humorista.

Entrevistas como essa se prestam como bons adjuvantes de cena para JO poder
exercer com competéncia seu papel de humorista.

Fechando esse capitulo 5, os recortes apresentados mostraram que a entrevista no
programa do Jo difere do formato classico. Ela ¢ um show, pois o apresentador atua como
um showman, auxiliado pelos adjuvantes — o entrevistado, a banda, a platéia e por todos os
outros elementos que sdo colocados a sua disposicao.

Para adjuvar o fazer de J6, os convidados ndo sdo pessoas comuns. Trata-se de
pessoas atraentes, especiais, capazes de chamar a atengdo do publico por suas atuagdes
espetaculares. O tipo de relacdo que J6 estabelece com o convidado estd subordinado a
proposta do programa de ser um show de entretenimento, marcado pela distensdo. Jo, sendo
o protagonista da cena, precisa ser competente a ponto de nao permitir que o entrevistado

ganhe a cena.
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Por vezes, o convidado tenta competir com o apresentador para brilhar mais na
cena, contudo, conforme se mostrou, as relacoes entre o entrevistador € o entrevistado nao
sdo simétricas. JO ¢ a estrela do espetaculo, conduzindo-o a seu modo. A performance do
apresentador, via de regra, sempre supera a do convidado.

Conforme vimos nos recortes apresentados, J6 ndo visa a grandes embates, criticas
pesadas, tensdes, mas construir uma entrevista em que qualquer assunto, mesmo os mais
espinhosos, possam servir de suporte a boas piadas, ironias, chacotas, enfim, muito humor e
muitas risadas. A critica, a polémica, a tensdo, quando surgem, sdo revestidas de bom
humor. J6 se mostra competente para controlar qualquer entrevista, enfrentando qualquer
assunto, situacdo e personalidade convidada, conduzindo o discurso a seu bel prazer.
Assim, o convidado, entendendo a regra do jogo, tera a chance de ndo s6 preservar sua face,
como também de construir uma boa imagem junto ao publico, persuadindo-o através de
expedientes como o bom humor, a simpatia, a humildade, a inteligéncia e outros.

Podemos concluir até aqui, que a entrevista constitui um desafio para Jo, um embate
com ele mesmo, mais do que com o entrevistado, posto que, em funcdo da proposta do
programa, o apresentador tem de se mostrar competente para minimizar tensoes, explorar
aspectos relevantes do convidado, de forma a garantir o entretenimento. Além disso, como
estrela do seu programa, J6 tem de se esforgar para se destacar mais do que o convidado.

O que fica patente com a andlise do programa ¢ que interessa o estético, interessa
diluir a informag@o no jogo imagético, no jogo “espetaculoista” televisivo, no sentido de
que o fim ndo ¢ nada, o desenrolar ¢ tudo. O espetaculo deseja chegar a ele mesmo, de
acordo com Debord (2001). E preciso saber jogar essa regra de jogo para garantir a

manuten¢do do publico do programa, o que se traduz como sucesso.
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CONSIDERACOES FINAIS

E pertinente comparar o falk show de J6 a uma peca de teatro, quando se examinam
as performances dos sujeitos e constatamos que elas parecem muito mais demonstrar que
enunciar. Explicitando melhor, o texto é imagético, sua natureza ¢ demonstrativa, a
encenacao ¢ para ser vista. Nesse sentido, a performance do sujeito no talk show configura-
se como uma representacao. O sujeito atua, no sentido teatral do termo, na medida em que,
ao desenvolver seus programas narrativos, tem de demonstra-lo, o que corresponde a
natureza cenografica, teatral do show.

O show de Jo explora todos os codigos que a TV permite: as estruturas lingiiisticas e
as estruturas extralingliisticas de situagdo de comunica¢do, como também explora
estratégias argumentativo-persuasivas para produzir o efeito espetaculo de entretenimento
distenso, seduzindo seus destinatarios. A linguagem do espetaculo também € constituida de
marcas da produgao reinante, que sdo ao mesmo tempo a finalidade ultima dessa produgao.

Do ponto de vista da construgdo da distensdo, em todos os momentos do programa
vemos estratégias voltadas para essa finalidade. Na abertura e em cada um dos trés blocos,
o apresentador ¢ livre para inserir cenas de humor: contar piadas, fazer graga com os textos
enviados, com os acontecimentos do dia, com medidas politicas, com a intimidade de
notoriedades; acionar os musicos do sexteto ou pessoas da platéia para contracenarem com
ele.

Jo usa o humor como estratégia para entrevistar pessoas importantes, abordar
assuntos importantes, curiosos, impactantes. J6 rompe expectativas sérias, quebra a sisudez

da entrevista e de qualquer momento do programa, quando transforma tudo em recurso para
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o fazer humoristico. E com o humor que J6 mantém o interesse de seu publico fiel que
assiste a um programa exibido tarde da noite.

Nas entrevistas, o entrevistador rompe com todas as regras de uma entrevista
classica: ¢ informal, as vezes intimo, quando toca o convidado; infringe as leis da
conversagdo, quando atropela a fala do entrevistado, quando lhe toma o turno, quando corta
o desenvolvimento da tematica; brinca, faz ironia, provoca o convidado, colocando-o em
situacdo limite para, entdo, dissolver o mal estar mostrando-se generoso; aborda temas
interditos com leveza, e tantas outras estratégias. Tudo isso transforma o programa em um
talk show distenso.

Jo nivela a importancia dos convidados a um s6 grau. Brinca do mesmo modo com
0 Ministro da Fazenda e com um desconhecido que coleciona sapatos, trata todos por voceé,
elogia e critica quem quer que seja, procura desconstruir personalidades importantes usando
ironias. Tudo isso mostra que J6 é o show, ele € mais importante que tudo. Mostrar sua
versatilidade e seu controle sobre o show constitui duas grandes estratégias para o objetivo
de se construir como showman. Todos os demais elementos da pe¢a funcionam como
aparato de apoio para a encenacdo bem sucedida da estrela.

Do ponto de vista da encenagdo, o falk show caracteriza-se como uma salada de
cenas que destacam as performances de seus actantes. D4 passagem e proje¢ao a todos que
participam de sua encenacdo. E narcisista nesse sentido, correspondendo ao funcionamento
narcisista do meio, posto que sua esséncia € criar imagem, ¢ mostrar, ¢ ser capaz de tornar
seus participantes telegénicos. E, no centro dessas atuagdes, estd a sua estrela maior — JO

Soares - 0 heroi da narrativa.
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Vimos que todos os actantes que compdem a cena atuam como adjuvantes para o
fazer bem sucedido do herdi. A platéia e a banda, sempre presentes, sdo cumplices
declarados do comandante do show. O entrevistado se define como um adjuvante especial,
posto que ocupa o quadro principal do espetaculo e que recebe maior espago para
contracenar com JO.

Jo Soares, o her6i, retine todas as qualidades para comandar o programa e fazé-lo
brilhar. Domina a engrenagem televisiva, comunga de sua ideologia, tem um capital
midiatico que o qualifica para o comando. J6 é imagético, qual seja, sabe se projetar,
consoante as regras do jogo da midia. Uma das regras ¢ manter-se na midia, outra ¢
dominar estratégias para manter um publico assiduo.

Jo ¢ multimidia porque, ao longo de sua carreira, tem atuado em todos os veiculos:
televisdo, cinema, teatro, radio e outros, € se mostra compentente para lidar com as novas
tecnologias que sempre exibe no programa. Explora esses recursos como estratégias para
mostrar-se um homem do mundo, camalednico, adequado a sociedade capitalista. Seu talk
show, com as pessoas que entrevista, com os temas que aborda, com os fatos que comenta,
com sua performance humoristica, proporciona aos telespectadores a catarse das emogdes
contidas.

O show como que produz um efeito catartico que se mostra pelas reagdes de seu
publico: da platéia do programa, sempre lotada, aplaudindo com grande entusiasmo, do
telespectador que interage com JO através das correspondéncias: fax, cartas, correio
eletrénico.

Enfim, o talk show de J6 Soares, determinado pela ideologia do meio que o produz e

pelo género que o suporta, apresenta-se como uma estrutura sintatico-semantica singular.
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Define-se como uma superprodugdo, uma “mise-en-scene’” para a exaltacao do eu, visando
ao entretenimento e a adesdo do publico. Distingue-se pelo efeito de distensdo, pois ¢ um
show que ndo polimiza temas, que ndo se compromete com a informagdo, mas que se
constroi sobre o fazer bem humorado de seu apresentador. J6 aparece de modo ruidoso,
levando todos ¢ a ele proprio acreditarem no seu poder e fascinio.

Jo encarna o poder da midia. O poder de transformar em espetaculo tudo o que lhe
cai nas maos, o que corresponde a ideologia do meio que persegue o sucesso, a audiéncia.
A mentalidade-indice-de-audiéncia exige o espetaculo, conforme afirma Bourdieu (1997).

Debord (1997: 14) diz: o espetaculo constitui o modelo atual da vida dominante na
sociedade. E a afirmacdo onipresente da escolha jd feita na producdo, e o consumo que

decorre dessa escolha.
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ANEXO

Fita 08 - Programa exibido em 25/06/99 - SBT

Convidados: Pedro Malan (Ministro da Fazenda) e Luis Mote (historiador)

ABERTURA

(( Jo entra fumando um charuto sob o aplauso da platéia, ao som da banda. JO veste calga, blaser e
camisa basica preta. A camera o acompanha enquanto ele caminha, as vezes, dancarolando, em
direcdo ao palco, se posicionando um pouco a frente de sua mesa. A camera alterna closes entre Jo,
a platéia e a banda, enquanto J6 dancarola ao ritmo da musica. J6 diz: Uou! A musica ainda
continua. JO, entdo, faz o gesto caracteristico com o braco direito enquanto grita Uou!
prolongadamente. A banda para de tocar.

Em seguida J6 diz: “Boa Noite!” A platéia explode em aplausos, gritos e assobios. A camera esta
sobre J6, que diz novamente: “Boa Noite!” Entdo comega: “Estamos comecando mais um J6 Soares
Onze e Meia. Hoje se comemora o Dia de Sao Pedro!” J6 olha pra platéia e também para a banda e
diz: “Que beleza! E parece que vem uma frente fria ai, ja. Sdo Pedro pra comemorar o seu dia ja
mandou uma f- chuva a partir de amanha, parece, dizem, nao sei. Mas ele ¢ que tem a chave do céu.
Vamos dar um viva pra Sdo Pedro. Viva Sao Pedro!” J6 grita entusiasmando, a platéia repete com
aplausos e gritos: “Viva! E:” A banda toca uma musica animada e a platéia acompanha batendo
palmas. A camera, em cima, mostra todo o estidio: platéia, banda e palco. E em seguida, foca em
JO, na banda e na platéia. A camera foca novamente JO que, apos alguns segundos, com a mao
direita, faz o gesto para que a banda pare de tocar. A banda para. J6 diz: “Sdo Pedro que ¢
padroeiro de Pedro Malan, que alias, hoje ta aqui conosco.”((risadas)) A cdmera foca em Malan que
esta com um largo sorriso. JO ainda esta de pé, no palco, de frente para a platéia, com as maos no
bolso. J6 continua: ((A camera esta em Jo)) “Pedro Malan que é padroeiro da nossa economia. ((J6
ri e a platéia também)) Vocés sabiam que a Mafia Napolitana, (A Camorra), estd planejando
seqiiestrar a imagem de Sio Jodo. E verdade, ti nos jornais. A igreja local teve até que cancelar a
tradicional procissdo que ia fazer domingo, porque a Mafia Italiana queria, (A Camorra) queria que
0 Sdo Jodo saisse com uma tarja preta no braco, em homenagem a mafiosos mortos no tiroteio.
((risadas)) E o padre ndo deixou. T4 até agora trancado na sacristia de Sao Joao, 14, dizendo: “Nao,
a procissdo sé sai daqui com pelotdo de () se no ndo sai.” Ta ficando complicado isso, até santo em
procissdo hoje em dia tem que sair em carro blindado. Se ndo, ndo da, ((risadas)) o andor ¢
blindado. E depois do café, do futebol, do samba, o Brasil (tem) um novo produto de exportagdo: o
gato. E, 0 gato, esse gato vira-lata nosso, tipicos dos telhados. Aquele gato que sai atras das gatas e
depois volta todo arrebentado.” J6 imita o miado de um gato: raein:: ((risadas). JO continua, a
camera ainda esta sobre ele: “T4 sendo muito procurado nos Estados Unidos, com o nome de, olha
que chique, né? Vocé vai pra 14 o nome ja fica mais bonito, né? Brazilian (Short Cat). Qual ¢ a
traducdo? vira-lata, é aquele ali. Pode custar até 12 mil dolares. Eu tenho certeza que depois dessa
descoberta, no proximo carnaval, vai faltar tamborim. ((risadas)) Ah! vai. Vai ser substituido pelo
reco-reco. ((JO ri)) E essa aqui saiu no informe JB: O vice- presidente, Marco Maciel, alias,
engordou o Marco Maciel, né? td& hum hum ((J6 enche a boca de ar e com os bragos faz uma
expressdo para imitar alguém que esta gordo e inchado)) Deu uma...” O Bira ri muito e Jo se vira
em direcdo a banda, espantado. A camera focaliza Bira, a platéia ri muito. Jo se volta para frente e
continua: “Ele foi, passou uma temporada num aps.” Bira esta as gargalhadas. J6 para e vira a
cabecga em direcdo a ele, imediatamente continua, voltando a cabega: “O aps ¢ o spa ao contrario,
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né? que cé vai 1a pra engordar, engordou 13 gramas.” J6 diz: “E” Confirmando ao fazer um sinal
positivo com a cabega. ((risos)) JO continua: “Diz que Marco Maciel tem um habito curioso, ele
nunca passa a noite em hotel. Quando ele viaja, marca as reunides pro mesmo dia e volta para
dormir em casa. Mesmo de madrugada. Acho bonito isso, acho legal. Tem gente que nao entende
porque, ha, que o Marco Maciel tem essa ojeriza por hotéis. Eu explico: além de querer dormir em
casa, ndo €? que eu acho até bonito isso, é que ele tem medo também de ser confundido com um
cabide no hotel ((risadas)) e ndo conseguir sair mais.” Jo sorri e da dois passos pra frente e logo
depois dois passos pra tras, como que se balancando. Continua: “Ai:, o:: presidente Fernando
Henrique deu uma declarag@o, apoiou uma frase tdo bonita. Acho que foi ontem ou foi hoje, ndo me
lembro. Enfim, ele falou o seguinte: a: empresario ¢ como politico, gosta muito de chorar.” J6
arregala os olhos e continua: “Ai ele se lembrou que ele era politico e falou: inclusive eu.” Jori e a
platéia também. “E na passeata do dia do orgulho gay, no Gltimo domingo, tavam representados os
gays, lésbicas, simpatizantes e uma nova categoria : trangéneres. ((risos)) Sabe o que ¢
trangéneres? E a nova definigdo pra travesti. Trangéneres agora ¢ o nome que se d4 a todo, a todo, a
toda, aquilo que muda de género, ndo ¢? do masculino pro feminino, masculino, vice-versa. A
definicdo ndo abrange s6 o mundo animal mas o vegetal também. Quer dizer, c€ pode tad comendo
uma ervilha e... ser um ervilho. ((risadas)) Ta crente que td comendo um nabo, ¢ uma naba que cé ta
comendo. ((risadas))

Alias, hoje ndés vamos ter aqui no programa um ativista gay da Bahia, que pode dar muitos outros
detalhes sobre esse assunto polémico.” J6 gira o tronco e a cabega pra direita afim de ver o publico,
diz: “Téa langando aqui até um, um, um dici- s6 ndo sei se € diciondrio ou enciclopédia. Como ¢ que
eu chamaria, ndo €7 J6 procura se posicionar e olhar para seu convidado. “Aonde ele da indicagdes
de varias per- personalidades historicas, né? que- vultos da nossa historia que eram gays, ndo ¢
verdade? T4 aqui o Luiz Mote.” A platéia aplaude enquanto a cAmera focaliza o convidado que sorri
timidamente, olha para os lados ¢ com a mao direita faz um aceno com dois dedos em forma de V.
A camera volta para J6 que apresenta o segundo convidado: “Estd aqui também, vocés ja sabem, o
padroeiro da economia, S30 Pedro Malan. T4 aqui conosco.” Jo vira-se em direcdo a Malan. A
platéia aplaude enquanto a cadmera focaliza Malan que esta sorrindo. Novamente a cimera focaliza
JO que anuncia os convidados da “canja”. “Na canja os Engenheiros do Hawai.” a platéia grita:
ruuu:: e aplaude animadamente. J6 olha para eles e, em seguida, a cdmera os focaliza.

Aliés, hoje n6s vamos ter aqui no programa um ativista gay da Bahia, que pode dar muitos outros
detalhes sobre esse assunto polémico.” J6 gira o tronco e a cabeca pra direita afim de ver o publico,
diz: “Té4 langando aqui até um, um, um dici- s6 ndo sei se ¢ diciondrio ou enciclopédia. Como ¢é que
eu chamaria, ndo €?” J6 procura se posicionar e olhar para seu convidado. “Aonde ele da indicagoes
de varias per- personalidades histdricas, né? que- vultos da nossa historia que eram gays, ndo ¢
verdade? T4 aqui o Luiz Mote.” A platéia aplaude enquanto a cdmera focaliza o convidado que sorri
timidamente, olha para os lados € com a mao direita faz um aceno com dois dedos em forma de V.
A camera volta para J6 que apresenta o segundo convidado: “Estd aqui também, vocés ja sabem, o
padroeiro da economia, S30 Pedro Malan. T4 aqui conosco.” Jo6 vira-se em direcdo a Malan. A
platéia aplaude enquanto a cdmera focaliza Malan que esta sorrindo. Novamente a camera focaliza
Jo.

Alias, hoje no6s vamos ter aqui no programa um ativista gay da Bahia, que pode dar muitos outros
detalhes sobre esse assunto polémico.” JO gira o tronco e a cabega pra direita afim de ver o publico,
diz: “Téa langando aqui até um, um, um dici- s6 ndo sei se € dicionario ou enciclopédia. Como ¢é que
eu chamaria, ndo €?” J6 procura se posicionar e olhar para seu convidado. “Aonde ele da indicagdes
de varias per- personalidades historicas, né? que- vultos da nossa historia que eram gays, ndo ¢
verdade? T4 aqui o Luiz Mote.” A platéia aplaude enquanto a cadmera focaliza o convidado que sorri
timidamente, olha para os lados e com a mao direita faz um aceno com dois dedos em forma de V.
A camera volta para J6 que apresenta o segundo convidado: “Estd aqui também, vocés ja sabem, o
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padroeiro da economia, Sdo Pedro Malan. T4 aqui conosco.” Jo vira-se em direcdo a Malan. A
platéia aplaude enquanto a camera focaliza Malan que estd sorrindo. Novamente a cadmera focaliza
J6 que anuncia os convidados da “canja”. “Na canja os Engenheiros do Hawai.” a platéia grita:
ruuu:: e aplaude animadamente. J6 olha para eles e, em seguida, a cdmera os focaliza.

J6 que anuncia os convidados da “canja”. “Na canja os Engenheiros do Hawai.” a platéia grita:
ruuu:: e aplaude animadamente. J6 olha para eles e, em seguida, a cdmera os focaliza.

Os trés sorriem timidamente. J6 diz: “Tudo bem?” E em seguida, caminha na dire¢do dos musicos,
que estdo sentados na primeira fila da platéia, a cAmera acompanha. J6 continua: “E ai, tudo bom?
tudo bem?” Os trés acenam positivamente com a cabeca ¢ com gestos. O vocalista da banda diz:
“Tudo (legal!)” J6 diz: “Ha quanto tempo, né? que eu nao vejo vocés, tdo de disco novo? tudo?”
Humberto, o vocalista, responde: “Disco novo, 11° disco, chama Tchau Radar.” J6 interrompe, toma
o turno e repete confirmando o nome do disco: “Tchau Radar?” Humberto confirma: “Tchau
Radar.” A camera ora focaliza JO e os trés, ora apenas os musicos, € ora, panoramicamente, todo o
teatro. JO pede para seu auxiliar o CD da Banda: “( ), me da ( ), Tchau Radar, por favor.” J6 olha o
CD, enquanto Humberto fala: “A gente vai ta fa- lancando no Pélace, agora, sibado e domingo,
fazendo show aqui em Sdo Paulo, e viajando o Brasil inteiro.” J6 comenta enquanto mostra o CD
para que a camera dé um close: “Olha, ta bonita essa foto sua aqui na, na capa é s6 vocé que
aparece? ¢?” Humberto responde: “Eles tdo atras do sofé, por isso que ndo da pra ver eles.” ((risos))
A camera foca o CD, que estda na mao de J6. JO diz: “Vocés ficam atras do sofa?” Um outro
integrante da banda responde, a camera os focaliza: “Atras do CD.” Humberto diz: “Nao da pra
pagar o caché deles pra bater as fotos, ai o unico fotografo era esse.” J6 diz de frente para a cAmera:
“Mas eles tdo aqui na, na contra-capa do CD. Olha s6.” Humberto diz: “Foto de () e ().” ((Da os
nomes dos fotografos)) A camera focaliza o CD e J6 diz: “Foi muito dificil sentar dessa maneira,
assim, no, no sofa?” Humberto responde: “Cara, a gente ficou uma tarde inteira batendo aquelas
fotos posadinhas assim, ((Humberto faz um gesto de quem estd fazendo pose)) uma hora que ele:
Bom, acabou o filme. Eu me atirei e m- Jo interrompe e diz: “Foi a que valeu.” Humberto diz: “Foi
a que valeu, como tudo na vida, né?” J6 continua: “Quanto tempo- O que que aca- Tudo na vida s6
vale depois que acaba?”’ Humberto responde: “Nao, como tudo na vida o inesperado acaba
surpreendendo.” Jo fala: Ah bom! o inesperado. Pensei que era depois que acaba.” J6 olha para o
CD e brinca: Th! acabei, agora ndo da mais.” ((risos)) JO6 olha para Humberto e pergunta: “Ha
quanto tempo ja existe o Engenheiros do Hawai?” Humberto responde: “H4 15 anos. A gente- O
primeiro show foi em 85, ha...” Jo: “Eram os mesmos?” Um outro integrante responde: “Nao.” Jo:
“Néo, né?” Humberto: “Da formagdo original s6 eu. Esse ja € o 2° album com essa formagdo.” JO se
aproxima mais e pergunta para um outro integrante que esta sentado ao lado de Humberto: “Vocé,
héa quinze anos, ndo tinha nascido ainda, né?” Ele responde: “E, eu era pequeno.” Jo: “Hein? cé ta
com que idade?” Ele responde: “Vinte e seis.” J6 ainda pergunta para o 3° componente da banda: “E
vocé?” Ele responde: “Vinte e trés.” Jo: “Vocé é mais mogo que ele, e parece mais velho, cé parece,
ele parece- E vocé td com com?” ((para Humberto)) Humberto: “Trinta e cinco.” J6, espantado: “So
trintra e cinco, ¢? continua s6- A primeira vez que vocé veio aqui , ha anos, vocé tava com trinta e
cinco.” Humberto fala rindo: “Eu tinha trinta e quatro faz, ha dez anos.” ((risadas)) J6: “Cravou!”
Humberto: “E, () jogando futebol, né?” J6 olha para o CD e depois para eles e agradece: “Ta certo!
Brigado pela presenga de vocés, t4? Entdo, na canja do J6, os Engenheiros do Hawai.” J6 se vira em
direcdo a camera e diz: “Entdo, depois dos comerciais eu volto.” Imediatamente leva a mao direita
espalmada até a boca e langa um beijo para a camera, para nos telespectadores, e diz: “Um beijo do
gordo! Uobh!::” A platéia aplaude. Entram os créditos, a musica, e a cAmera da uma geral na cidade
estilizada da cidade de Sao Paulo, por fim entra o logotipo estilizado.

BLOCOI-1? entrevista
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Entra o logotipo tendo como fundo a imagem do Planalto Central, em Brasilia, com a musica tema.
Aparece J0 ja sentado a sua mesa, dangarolando e estalando os dedos no ritmo da musica. Olha para
a banda e diz: “Come¢ando mais um J6 Soares Onze e Meia com o som do nosso Sexteto.” A
camera foca a banda e os musicos, que comec¢am a tocar uma outra cangdo. JO faz o gesto para que a
banda pare de tocar, enquanto diz: “Uo6u!:: Boa noite! Boa noite!” Aplausos da platéia, a cAmera da
uma visdo panoramica ¢ volta para Jo: “Tamos comegando aqui mais um J6 Soares Onze ¢ Meia.
Recebi uma carta de uma moca ((J6 olha para a carta)) Adriana... Claudia, Adriana Claudia, é sao-
Acho que ¢ isso, Adriana Claudia, sua fa namero 1. Ela fala uma coisa tdo bonitinha aqui. Ela fala o
seguinte: “Vou falar mais sobre a minha paixdo por vocé. Ndo sei o que seria de mim se nao fosse o
seu programa. Detesto sabado e domingo porque nesses dias ndo passa o J6 Soares Onze e Meia.”
J6 olha em direcdo a banda e depois para a camera, e melosamente diz: “Oh!::” fazendo trejeitos
com a boca. A platéia responde: “Oh!::” J6 olha para a camera e diz: Adriana, grava ¢ passa em
teipe no sabado e no domingo. Brigado pela carta. ((olhando para a carta)) “Ah! vamo- e ps-” “To
adorando o livro “O homem que matou Getulio Vargas”. “Brigado, querida!” Imediatamente Jo
volta-se para o seu Lap Top sobre a mesa ((a camera foca o Lap)): “Deixa eu abrir aqui entdo o
nosso e-mail. Vamo ver o que que temos aqui”. ((a camera volta para J6)) “Ah: tem aqui um, um
correio enviado por Catia Frazatto de Sdo Paulo.” Enquanto isso aparece no video o endereco
eletronico do Jo: jo@uol.com.br. J6 1€ rapidamente: “Depois de uma pesquisa muito séria, num ( )
confiavel, o Instituto Nacional de Pesquisas Avangadas acaba de divulgar suas conclusdes, relativas
as preferéncias esportistas dos americanos. O esporte preferido pelos desempregados é o basquete.
O esporte preferido pelos vagabundos é o boliche. O esporte preferido pelos pedes € o futebol
americano. O esporte preferido pelos gerentes ¢ o baseball. O esporte preferido pelo pessoal de
diretoria € o ténis. O esporte preferido pelos empresarios é o golf. A conclusdo € de que quanto mais
alta a posi¢ao do individuo na hierarquia social, menores sdo as bolas. ((JO ri juntamente com a
platéia)) E verdade! Quer dizer entdo, um bilhonario s6 joga bolinha de gude 14, e olha 1a.
((risadas)) E aqui ta a piada enfiada por Domingos Tulha. Enviada, ndo ¢ enfiada. ((J6 olha para a
camera)) Desculpe. ((risos)) Domingos Tulha do Lago: J6, vocé sabe porque que o Tomati s6 lava a
cabeca na pia?” Jo volta-se para a banda, a camera a focaliza, continua: “Hein, Tomati, por que que
sO lava a cabeca na pia, c€ sabe?” Tomati: “Nao faco a minima idéia. ((fazendo um movimento
negativo com a cabega)) Os outros rapazes da banda olham para o Tomati. J6: “Nao, ¢?”” Tomati:
“Nao” J6: “Mas deveria lavar a cabeca na pia porque ¢ ali que se costuma lavar vegetais.” Tomati:
“Ah!” J6: “Té certo?” Tomati: “Certissimo.” A camera volta para J§, que I€ a pauta que esta sobre a
mesa: “Bom, ele ¢ um dos Ministros da Fazenda que estd a mais tempo no cargo. Eu vou conversar
com o Ministro Pedro Malan.” J6 olha para ele e diz: “Por favor Ministro.” Enquanto Malan se
levanta e se dirige até Jo. A platéia aplaude. Alguém diz: 1, 2, 3, 4 ¢ 5, e a banda comeca a tocar.
Malan cumprimenta Jo, que esta em pé, atras de sua mesa, com um aperto de maos. A cdmera da
um close na banda. J6 faz o gesto com a mao esquerda e a banda para de tocar. Malan, que veste um
terno escuro e camisa clara, ja estd sentado no sofé ao lado da mesa de Jo.))

J: E, ndo, a gente botou agora um sofa e tal. Vocé estranhou, né? Antes era uma poltrona. ((Malan
vira-se para olhar o novo sofa em que esta sentado)) Se vocé quiser deitar por exemplo...

M: Era mais confortavel o anterior, mas enfim ( )... ((a cAmera da um close no estofado))

J: Vocé acha? Senta mais pro fundo pra vocé ver como ¢ gostoso. ((Malan se acomoda melhor no
sofd))

M: A outra era melhor, mas tudo bem.

J: Era melhor. Mas nesse aqui, se vocé tiver um problema existencial, c€ pode se deitar, vira um
diva, e eu viro um analista aqui: Doutor, eu ndo sei mais o que fazer. ((risos))

M: Nao ha problema.

J: Hein?

M: Nao, ndo teremos esse problema.
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J: O Pedro, quanto tempo ja vocé estd no Ministério da Fazenda?

M: Quatro anos ¢ meio, no dia 30 agora. Se vocé somar isso, quase um ano ¢ meio no Banco
Central. De agosto de 93, alids, comecamos numa sexta-feira treze. Se eu fosse supersticioso tava
perdido. Foram seis anos, fazem agora em agosto, esse ano, que eu estou ou como presidente do
Banco Central ou como Ministro da Fazenda.

J: Mas como Ministro da Fazenda da quanto ( ) quatro anos e meio?

M: Quatro anos ¢ meio.

J: ((J tosse)) E um record?

M: Nao, ndo, ndo €. O... pra ficar na Republica, o Souza Costa foi Ministro da Fazenda do Getulio
Vargas de 34 a 45.

J: Bom, mas ai era...

M: Era uma...

J: Era um regime de, de ditadura e tal

M: E. Bom, em democracia, seguramente, sou 0 mais antigo.

J: Mais que o Delfin?

M: Nio, eu ndo considero que o Delfin foi Ministro.

J: Ah, nio, claro! Democracia, perddo. Ta certo, desculpa. Ja era outra ditadura.

M: E.

J: Nao? que alias o Delfin ndo chama de ditadura, ele chama... regime autoritario.

M: Regime Forte.

J: Regime Forte, nao? Ja as pessoas que foram torturadas preferam chamar de ditadura. ((JO ri))

M: E verdade. ((Malan sorri timidamente))

J: O Pedro, a... vai sair uma reforma ministerial, o que que deve mudar? Verdade que o (Chirrac) foi
convidado pra ser Ministro do, do Brasil ou ndo?

M: Que eu saiba ndo. Nao, olha, essa ¢ uma atribuicdo do Presidente num regime presidencialista.
Cabe a ele decidir. Cabe ao Ministro, na verdade, ter o seu cargo permanentemente a disposi¢do do
Presidente. Por isso que eu acho que é bobagem, tanto, que o ministro colocar o seu cargo a
disposi¢@o. O cargo de qualquer Ministro ta permanentemente a disposi¢do do Presidente. Pode ser
mudado a qualquer momento.

J: Mas o ministro pode se achar, pode pedir demissdo, ndo pode?

M: Pode.

J: Colocar o cargo que ¢ uma coisa meio, meio... hipocrita.

M:E, é.

J: Bom, o meu cargo ta a disposicdo. Eu sei, fui eu que nomeei. Claro que ta a disposi¢ao. Mas o
ministro pode, por exemplo, o ministro Renan Calheiros. Quando ele teve aquele incidente com a
nomeagao do (), né? que era contra a sua vontade. Ele poderia ter pedido demissao, ndo podia?

M: Poderia.

J: Nao é que o ministro nao pode se demitir.

M: Nio, pode apresentar ao Presidente seu desejo irrevogavel de se retirar.

J: De se retirar. O que ndo quer dizer que esta colocando o cargo a disposi¢do. Sdo duas coisas
diferentes, né?

M: Exatamente.

J: Quer dizer que o ministro quando diz que colocou o cargo a disposicdo ta querendo barganhar um
pouco?

M: Nao, t4 querendo deixar o Presidente ainda mais a vontade pra que tome a decisdo que ¢ sempre
dele. Na verdade ¢ reiterar um pouco.

J: O que que cé ta achando do Fidel Castro que se transforma novamente numa estrela? Af na, na,
nesse ().



201

M: Ele é uma personalidade carismatica. Nao sei se vocé ja teve a oportunidadde de entrevista-lo
aqui. Eu acho que ele adoraria vir aqui no seu program. ((J6 toma o turno))

J: Nio, eu ja t6 pedindo. Eu t6 fazendo contato, que eu adoraria entrevista-lo. Mesmo que ele ndo
venha a S3o Paulo, via teldo, que nem eu entrevistei vocé. Porque ele ¢ uma figura fantastica.

M: E, extraordinaria. Teve um papel historico no, durante algumas décadas na, na regido. Merece
respeito como, como politico e, e tem um grande sentido de midia e de marketing também, que ele
explora com muita competéncia.

J: Mas vocé concorda comigo. Aqui, sem, sem facgoes, sem falar em facg¢des politicas, ou isso, ou
aquilo, quer dizer, o jeito que ele fez a revolugdo, quando ele chegou 1a sobraram sé doze e ele foi
em frente, fez a revolu¢do em Cuba. Depois, quando teve a invasdo da ( ) dos Porcos, ele tava na
linha de frente defendendo Cuba, dentro d’4dgua, de arma na mao, defendendo Cuba. A, e ¢
indiscutivelmente um grande lider nesse momento da, da- eu colocaria até o grande lider mundial.
Nao t6 falando em Chefe, nem Estadista. T6 dizendo lideranga mesmo, assim.

M: Nao, em Cuba ela é inegavel, o, de-

J: Sim, isso ai ndo tem davida.

M: Eu acho que ele é admirado por, pela maioria dos cubanos. Pra se lider mundial, eu acho que
Cuba ¢ uma pais de dimensdes reduzidas ((J6 toma o turno))

J: Nao, eu sei, t0 me expressando mal. Eu t6 dizendo o seguinte, comparando, ha, presidentes de
outros paises e ele como presidente, entre aspas, de Cuba, ta? ou como o Chefe de Cuba. Ele ¢
aquele que tem realmente, vocé ndo acha, ¢ ele que tem realmente caracteristicas do lider?

M: Nio, sem davida. E um dos lideres mais carismaticos dessa, desse século, sem davida.

J: E bem impressionante, né? E uma coisa, fala que € uma beleza, né?

M: Fala. O ultimo discurso dele, no parti- na convencéo anual do Partido Comunista Cubano,
demorou sete horas e quinze minutos, sem parar. Nao €, nao ¢ pra qualquer um, né?

J: Fala mais que o Silvio Santos. O Silvio fala aqui, pega domingo do Silvio d4 menos...

M: Mas niao € continuado, ndo é continuado. Fidel falou continuadamente.

J: 0, 8, 6, 6 Malan, o, 0, 0 governo num- Alias eu falei “O Malan.” Ficou uma coisa tio. ((Malan
toma o turno))

M: Pode ser o Pedro, o Pedro.

J: Pedro. Bom, o governo nunca teve indices tdo altos de rejei¢do. CE& acha que ha alguma
possibilidade de reverter isso, tendo-se, tendo em vista o alto indice também de desemprego, o
descontentamento das pessoas e, eu sou obrigado a dizer, a falta de, eu sinto uma certa falta de
firmeza no Presidente Fernando Henrique. Vocé acha que € possivel reverter tudo isso durante esse
tempo...

M: Eu, eu ndo tenho duavida. Eu acho que quem, quem acompanha essas questdes, indices de, ou
pesquisas de opinido publica, sabem que elas flutuam mesmo, assim como qualquer pais do mundo.
Essa queda de popularidade se deve a fa- a crise de percepgdes, expectativas que passamos em
janeiro e fevereiro desse ano, associada a situagdo do real, €, retracdo da divida econdmica. Isso ¢
natural, a populagdo reage achando que o governo perdeu o controle da situagdo. Que ndo ¢
verdade. E ficara cada vez mais claro, a medida que noés entremos agora no 2° semestre de 99, em
particular em 2000 e 2001. Vai haver uma recuperacao do crescimento da economia, vai haver uma
redugdo da taxa de desemprego. N6s vamos, €, retomar o crescimento com mudancga estrutural que
vem ocorrendo no Brasil. E, portanto, eu vejo como passageiras essas oscilagdes de pesquisa. Eu
acho que noés niao devemos nos deixar levar por elas. Elas cometem um erro, num governo que
procura reagir como alguém que ta procurando regular 4gua no chuveiro, entre a quente e a fria, por
cada pesquisa. As pesquisas, surgem dezenas por més, e nao tem sentido o governo ta simplesmente
respondendo a elas. O governo tem que ter o sentido de rumo, de direcdo, de, de propdsito. Um
horizonte de tempo que transcenda o, a miopia contra o ( ) em que estas pesquisas... sdo fotografias
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de um determinado momento e ndo devem afastar o rumo, a visdo de médio a longo prazo que deve
prevalecer.

J: Bom, ainda bem que tem agua quente e fria no chuveiro do governo.

M: Tem, tem sim. Nao tenha duvida que tem.

J: Hein? Porque tem muita gente ai que ndo tem nem a fria ja.

M: Tem, tem

J: O, o déficit publico do Brasil também vai- ¢ uam coisa que... tende a melhorar? Porque em maio
atingiu 796 milhoes de reais, nao ¢ isso?

M: Entdo, é- uma coisa ¢ o, o fluxo, o déficit, a outra coisa ¢ o estoque da divida. Agora, a questdo
da, do setor publico no Brasil, desculpe, ¢ muito importante chamar a aten¢do pra isso, aqui € o
governo federal, mas € também, sdo nossos 27 estados, 5.523 municipios, sdo entes federativos, ¢
toda a previdéncia social, ndo s6 o INSS, mas também a previdéncia dos estados, da unido e dos
municipios, e s@o todas as empresas publicas nos trés niveis do governo. Essa soma, esse agregado
¢ que define o déficit publico, o estoque da divida publica consolidada. Agir sobre ele, portanto, nao
depende exclusivamente do governo federal. Depende de como os estados vao tratar essas contas,
viverem dentro das, de seus meios. Depende dos, da previdéncia, que é a grande questdo que temos
a médio e longo prazo. ((J6 toma o turno))

J: Mas o governo federal ndo tem, ndo tem poder sobre esses, sobre algum desmando praticado
pelos estados?

M: E, tem, dentro de certos limites, né? Nos ndo estamos mais no Regime Forte, a que vocé fez
referéncia.

J: O famoso Regime ()

M: Onde o governo federal conseguia com telefonemas do Ministro da Fazenda, as vezes até
substituir governador, as vezes dar ordens e instrugdes. Nos somos uma democracia. Os estados tém
autonomia que lhes assegura a Constituicdo Federal, e, portanto, ha limites pra que o governo possa,
Federal, possa fazer a curto prazo. E o que é possivel fazer, nés estamos fazendo. Ja fizemos
contratos de estruturacdo de divida com 24, 27 estados. Temos limites ao seu endividamento.
Estamos aplicando a lei de responsabilidade fiscal, com que os estados e municipios vivam dentro
dos seus meios, que sdo dados por aquilo que a populagdo lhes entrega, sob a forma de impostos, e
sua capacidade de ().

J: Tem algum projeto, Pedro, pro governo segurar investimentos reais, né? investimentos, ha,
estrangeiros no pais. Nao t6 falando daquele dinheiro que entra sé pra pegar os juros altos ou pegar
essa ou aquela situagdo, hda, de momento, ndo €? quase que uma jogatina. Mas o governo tem
projetos pra segurar investimentos reais dentro do pais?

M: Nao sé tem projetos, mas, como eles tdo acontecendo. Deixa eu dar alguns nimeros aqui.
Investimentos diretos estrangeiros, ndo ¢ capital volatil.

J: Sei, pois é.

M: Capital que vem s6 pra curtissimo prazo. Investimento direto de risco na economia brasileira,
nos primeiros trés anos dessa década, era menos de 1 bilhdo de dolares por ano. Depois do real
passaram a, chegaram a 10 bilhdes em 1996, 17 bilhdes de dolares em 1997, 26 bilhdes de dolares
em 1998. Nesse ano, o 1° semestre, estamos em mais de 12 bilhdes de dolares até agora. Isso €
investimento direto, capital de risco que vem pra gerar emprego, traz tecnologia. O Brasil é o 3°
maior pais pra- em termos de atratividade desse capital. Vem depois de Estados Unidos, Inglaterra,
China e Franga, hoje. Num mundo desenvolvido ¢ em desenvolvimento. E essas sdo decisdes que
empresas tdo tomando, da Europa, dos Estados Unidos. Decisdes de alguém que ta olhando ja anos
no século XXI. Nao veio pra explorar diferencial de taxa de juros a curtissimo prazo. Eu acho que é
um indicador importante de percepg¢do das potencialidades do Brasil, que sdo enormes.

J: Agora, esse, esse século XXI que cé ta falando nao ¢é esse que vai acontecer daqui a seis meses
nao, né?
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M: Exatamente esse.

J: Tem que esperar um pouco, um pouco mais de tempo pra que isso comece a render, a render
realmente.

M: Nao, eu acho que os efeitos virdo.

J: Rapidamente.

M: O mais rapido que se pensa.

J:E?

M: E.

J: Uma coisa também que eu acho curioso, até comentei isso aqui ja no programa, falta verba pra
saude, falta verba pra educagdo, porque sdo todas verbas que sdo ligadas ao or¢gamento, ndo ¢? Nao
da pra pegar esses Ministérios assim mais importantes como a saide e a educagdo e jogar como
afilhados do Banco Central, pra ndo faltar dinheiro nunca pra eles? Hein?

M: ((Malan ri)) Olha...

J: Por que que o Banco Central sempre tem dinheiro e esses Ministérios as vezes nao tém?

M: Olha, a fungdo do Banco Central ndo ¢ financiar desenvolvimento econémico-social. N&s ja [ja
tivemos]

J: [N6s] financiamos Bancos, etc., ba, ba, ba.

M: No, no passado. Nao, mas no passado nds tivemos uma maluquice, que era o Banco Central
tinha uma carteira de desenvolvimento agricola. O banco Central, [numa preocupagdo (duplicada,
pro) Ministério da Agricultura.]

J: [Nao, eu sei. Eu t6 brincando com vocé. Eu sei que ndo tem nada a ver| os dois Ministérios com,
com o Banco Central. O que eu acho que ¢ estranho ¢ que a populagdo estranha muito, e que isso €
falado, ta na boca do povo, né? Como ¢ que tem dinheiro pra socorrer banco e ndo pra saide? né?
Fica uma... As pessoas ficam um pouco pasmas diante desse jeito de socorro que € possivel dar
gragas ao fato de ndo ta dependendo do or¢amento, que é possivel dar a bancos, a instituicdes
bancarias, e ndo é possivel dar a saude.

M: Entdo, em primeiro lugar me permita aqui a oportunidade de explicar que ndo ha socorros a
bancos. E, existe uma visdo equivocada no Brasil que banco trabalha com dinheiro de banqueiros.
Nao ¢é verdade. Qualquer banco, em qualquer lugar no mundo trabalha com dinheiro de terceiros:
depositantes, aplicadores de empresas de médio e pequeno... ((JO interrompe))

J: Sim, porque o banqueiro ndo € louco de aplicar o deles nessas coisas. Ele pde dele (no bolso).
((Jo 1))

M: O capital dele € pequeno. O capital dele € pequeno em relagdo aos recursos de terceiros que usa
pra fazer empréstimo. Esta € a razdo pela qual, €, ndo s6 aqui, mas nos Estados Unidos, na Franga,
na Inglaterra, na, na Alemanha é... se preocupa em ndo socorrer banqueiros. Os grandes banqueiros
aqui perderam tudo o que tinham, porque os bancos estdo com seus bens disponiveis protestados na
justica. Os grandes bancos, ha, o que foi feito aqui- ((J6 interrompe))

J: Na () também?

M: Também. O que foi feito aqui, foi pra preservar o depositante, o aplicador, é, 0, a empresa que
tinha conta no banco e que seria essa sim, perderia tudo. E como ¢ um, isso afeta todo o sistema,
noés podiamos ter crises bancarias sérias, com todo o efeito do desemprego.

J: Mas mesmo no caso de bancos que nao tém correntistas, tipo o banco do Cacciola, o, os dois
ultimos bancos que causaram essa ciranda toda?

M: E, o caso ai é um caso mais especifico. Mas ele perdeu, perdeu o que tinha, tudo, né? e::

J: T4 pobre?

M: E.

J: T4 pobre?

M: Ah, isso eu ndo sei, se ta pobre ou nao ((Jo ri)) eu ndo sei. O banco dele perdeu, [perdeu e nao (

)]
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J: [Ah, sim,] o banco, o banco...

M: E. Agora vocé falou sobre saude e educagdo. Eu acho muito importante, porque sio areas
absolutamente prioritarias. O Brasil ¢ um pais de enormes caréncias nessas areas, mas tem uma
demanda tem. Por que ndo colocamos mais recursos em satiide e na educacao? Eu sou totalmente a
favor, desde que se digam, bom, quais sdo as outras areas que sao menos prioritarias do que essas e
que sofrerdo algum tipo de contengdo para que se possa angariar mais recurso para educagdo e
saude. Porque, sendo, quando tudo ¢ prioritario, nada ¢é prioritario. Quando a tinica forma de se
resolver em problema ¢ jogar mais recurso naquele problema... Nos temos uma questdo que € parte
do debate politico-econdmico em todo o resto do mundo desenvolvido e que aqui td comegando a
ficar apenas, ¢ que esses recu- o Governo Federal ndo gera recursos, ndo produz recursos. O recurso
do Governo Federal vem dos impostos e contribui¢des, de endividamentos adicional, ou da, da
inflagdo, o retorno da inflagdo que ¢ um imposto inflacionario que incide sobre (o pobre).

J: Cruel!

M: E, dos mais cruéis que existe. Portanto, se alguém quer ampliar gastos tem que estar preparado
pra dizer que, ou bem estar preparado pra defender aumento de impostos e contribuigdes, aumento
de endividamento, que significa impostos em geracdes futuras, [ou a volta da inflagdo. |

J: [Ou cortes,] ou cortes em outras areas.

M: Ou cortes em outras areas. Nao existe mdagica diferente dessas pra resolver o problema.
Infelizmente, no Brasil, como nds fomos um recordista mundial de inflagdo, inicio dos anos 60 até
inicio dos anos 90, durante muito tempo nods usamos a inflagdo como um mecanismo de fingir que
era possivel fazer essas coisas. E gastavam, em termos nominais pra usar o dragdo. A inflacdo
vinha 14, em termos gerais, comia, iludia o valor daquele gasto e, portanto, nés todos nos iludiamos
com a droga, a cocaina da inflagdo, na qual nés vivemos durante duas, trés décadas nesse pais, com
enormes ilusdes. Nos ndo queremos voltar a usar droga, cocaina [()].

J: [0 Pedro,] vocé como especialista me da uma informagdo: o Brasil ¢ um dos paises que teve
inflagdo alta por um dos periodos mais longos, né?

M: Tinha anos, [fomos recordistas mundiais. |

J: [Pois €, tem outros paises] recordista mundial?

M: Mundial de-

J: A gente se acostumou, quer dizer, a gente esculhambou um pouco a inflagdo: “Nao, vai levando,
deixa.”

M: Nao:: esculhambamos um pouco o pais nesse processo, em certas areas, né?

J: Aha. Bom, eu vou chamar o reloginho, ¢ noés vamos continuar conversando. Eu quero falar
também sobre... metas inflacionarias, né? Com que o governo vai passar a lidar agora, né?

M: Hum, hum.

J: Ah, vira ai. ((JO0 da entrada para o logotipo e a musica, entram 0s comerciais))

BLOCO II - Continuacao da entrevista com Malan.

Volta o logotipo com a musica e um close na cidade de Porto Velho, mostrando uma igreja. A
camera continua, como no bloco anterior, a focalizar os dois, J6 e Malan.

J: Tenho aqui, ao meu lado, o Ministro Pedro Malan. Pedro, como eu tenho que falar antes de entrar
nesse assunto das metas inflaciondrias, etc. ((JO esta falando e ao mesmo tempo lendo seu “roteiro
de perguntas” que estd numa folha sobre sua mesa)) Eu queria, ha, fazer uma pergunta a respeito da
CPI, né? da, dos bancos, etecétera e tal, onde de repente nao se pode quebrar sigilo bancario. Como
€ que ¢é possivel se chegar a uma investiga¢do, como no caso do Francisco Lopes, ha, ou de outras
pessoas envolvidas naquele caso, como é que se pode chegar a uma conclusdo se a CPI nao tem
acesso a esse tipo de informagao? Nao ¢ uma coisa um pouco, ha, injusta, ja que o homem publico
deve ser absolutamente...
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M: Transparente.

J: Transparente?

M: Sem duvida. Olha, nos temos- t4 um projeto ja cuidando da questdo do sigilo bancario e fiscal
que tem o nosso apoio do, do executivo. Ja foi aprovado pelo senado, estd na camera agora, e tdo
logo aprovado, ele vai permitir uma agdo mais coordenada da receita federal e do Banco Central
nessa questao do sigilo bancario e fiscal. Mas sua pergunta é sobre a CPI. A CPI ¢ as suas decisdes
de um processo investigativo, pedir informagdes que contemplem a quebra do sigilo bancario [e
fiscal.]

J: [Quando] se trata de servidores publicos.

M: Nao, [teoricamente] tem-

J: [Especificamente] ou de pessoas envolvidas com, com, com o dinheiro publico?

M: E é uma- eu ndo gostaria de entrar, mesmo porque eu ndo tenho competéncia especifica numa
discussdo entre os poderes do legislativo em relagdo aos poderes do judiciario. Acontece, a julgar
por algumas decisdes de varios juizes do STF, a forma, acho que € mais uma questio de processual,
a forma, pela qual certas solicitagdes de quebra de sigilo, ¢ bancario, €... fiscal e telefonico que
foram feitos, aparentemente, a julgar pelas decisdes de-

J: Do Supremo.

M: Do Supremo, ndo foi a forma processualmente mais apropriada, mas ndo cabe a mim entrar
numa discussdo que envolve o executivo. N&o, eu sou a favor de total transparéncia nessas questdes.
J: Claro!

M: Mas o judiciario teve um entendimento diferente da CPI, cabe a eles se entenderem.

J: Muito bem, () politica.

M: Claro! E o que eu acho.

J: Pedro, o, e o dolar? Como € que € esse negocio, de repente a semana passada, o mercado
financeiro tenso, o dolar voltou a subir. Como ¢ que acontece essa variagdo, apesar de ter, pelo que
ele ta demonstrando, né? uma pessoa extremamente habil no Banco Central, com é o Armindo
Fraga, ndo é?

M: E verdade.

J: Que ta, que tem, eu até brinquei com ele aqui, que tem que botar tubardo pra brigar com tubario.
Tem que botar alguém que saiba das coisas pra brigar la dentro. Como ¢ que de repente, mesmo
assim, o dolar deu uma disparada, [ai volta-]

M: [Olha,] olha, eu acho o seguinte, quando ele chegou 14 no, no nivel mais alto, que eu me lembro,
2,3 reais por dolar, final de janeiro, de novo em algum momento, no final de fevereiro, aquilo foi
manchete. Letras garrafais: dolar bate em 2,3. Agora, eu vi essa semana passada, com 0 mesmo
corpo, a mesma manchete: ddlar bate 1,8. Eu acho que tem que ter um certo senso de equilibrio
nessa questdo, mesmo porque, hoje ta muito abaixo de 1,8, e eu ndo vi manchete nenhuma.

J: T4 1,7 e [pouco]

M: [Um] virgula sete e poucos. Mas agora [quando tem]

J: [N&o é muito,] mas também ndo va, ndo va querer me enganar aqui, agora. ((JO ri))

M: Quando ele subiu de 1,65 pra 1,80 foi manchete. Quando baixou de 1,80 pra 1,65 ndo ¢
manchete. O problema ¢ o seguinte, ndo da pra nds termos, vivermos presos a, nessa, nesse
sobressalto cotidiano, entende? A idéia de ter que ter uma a, um soco no peito cada dia. As taxas de
cambio ¢ flutuante, aqui como em outros paises.

J: Mas aqui ela flutua mais, né?

M: H3, no momento ainda ta se buscando.

J: Aqui é uma jangadinha.

M: Niao €. Observa outros paises, vocé vai ver a mesma coisa. O iene, nesse ano, por exemplo,
variou entre 108 e 149, ¢ ienes por dolar.

J: E, (14 onde eu tava) no Japdo, eu tava preocupado 14 também, flutuando 14.
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M: O euro que foi langado agora, foi langado a 1,03 e 1,19, entdo sdo variagdes expressivas, em
economias so6lidas. O que eu acho ¢ o seguinte, [nao:]

J: [Mas € que 14,] desculpa te interromper, ja interrompendo. L4, a variacdo do cadmbio ndo se reflete
necessariamente numa taxa de inflagdo. No Brasil, a gente sabe, a gente ja sentiu que reflete.

M: E:

J: Os empresarios se aproveitam ¢ aumentam em 40%, 50% o preco dos seus produtos. Quer dizer,
sem querer, eu me lembro que nos anos 80, quando os Estados Unidos desvalorizaram o dolar para
facilitar as suas exportacdes, o dolar foi em relagdo ao franco francés, por exemplo, foi
desvalorizado em 50%. Os Estados Unidos- isso ndo afetou em nada a inflagdo americana.

M: E, mas deixa eu dar um exemplo do que aconteceu aqui. Em janeiro, quando o délar saiu de
1,21, bateu 14 nesses 2,3, eu tenho nos meus arquivos assim proje¢des de economistas respeitaveis,
de bancos, de empresas, tanto daqui, quanto do exterior, prevendo que a inflagdo daria este ano,
chegaria a 50, 60, 70, at¢ 80%. Prevendo que a economia cairia -5, -6, -7, cairia até -8 pontos
percentuais. [O cAmbio chegaria a]

J: [E que o dolar chegaria a quatro,] [trés e pouco]

M: [E, trés.] Quatro eu ndo vi, mas trés eu vi, dois e meio, trés ( ). Que o desemprego chegaria a 11,
12% meados de 1999. O que que aconteceu, nés vamos ter uma inflagdo esse ano, estimativa da
FIP, ndo sdao minhas, né? Sao estimativas do pessoal que produz e publicam em ( ), 6% no ano,
contra previsdes de varias dezenas. A taxa de crescimento da economia ndo vai ser, €, negativa,
como se dizia, vai ficar mais, ndo vai crescer muito, vai ficar, talvez, zero, alguma coisa. Mas ela
vai crescer uns 4%, pelo menos o ano que vem e mais adiante. O cambio ta 1 e 77, a Gltima vez que
eu vi, ndo os 2,3 que... estava. E o desemprego, saiu agora o indice do IBGE de maio, 7,7% e mais
do ano ano passado foi 8,2. Quer dizer, o catastrofismo, o pessimismo que prevalecia em janeiro e
fevereiro ndo se confirmou, e uma das razoes pelas quais ndo se confirmou, e que ndo houve esse
efeito de, de termos de expectativas de inflagdo. A sociedade brasileira, eu acho, eu espero, tenha
comecado a valorizar a estabilidade do poder de compra do real. Ndo achar porque o cambio teve
um flagrante exagero no momento, que aquilo significa que a consulta do psicanalista, do dentista,
do cabeleireiro tem que aumentar na mesma propor¢ao. Os supermercados se recusaram a aceitar as
tentativas de imposicdo, aumento de prego que algumas empresas quiseram fazer. Eu acho que o
pais ta ficando mais, um pouco mais maduro nas discussdes dessas questoes.

J: Agora, quando esses aumentos de prego partem do proprio governo, quem € que pune o0 governo?
[Au-] aumento, por exemplo, em que que ¢ que vai influir esse aumento da gasolina, por exemplo.
M: [N#o.] E, o, esse aumento da gasolina tem a ver com o fato de que infelizmente o pre¢o do
petrdleo subiu, a muito, no mercado internacional, e ndés importamos uma parcela ponderavel do
petroleo que utilizamos. E além disso, o cdmbio, o cdmbio se moveu, né? e: ndo, ndo manter
congelados, nds ndo temos mais pregos congelados pelo governo. [O prego da gasolina-]

J:[E ndo se pode fazer também] o que se fez na época da ditadura. O mundo todo entrou em crise e
o governo brasileiro bancou o prego [( )].

M: [Nés éramos uma] uma ilha de tranqiiilidade, (vendo) no mundo o aspecto da recessdo. Quer
dizer, sdo custos, sdo coisas que, por fora do nosso controle, mas nao fazé-lo significaria que nos
(estavamos, que esta sempre) subsidiando os consumidores de gasolina. E essa conta, ndo temos
duvida, a conta vai pra sociedade como um todo. Sdo impostos, aumento [do endividamento.]

J: [Quer dizer,] isso pode acarretar um aumento significativo da inflagdo?

M: E, acho que ndo, acho que nio, porque nds ndo vivemos hoje numa economia desindexada. Quer
dizer, ndo € mais razao porque subir o pre¢o de um produto. Inflagdo é um aumento generalizado
em todos os precos na economia. Nao é porque subiu o prego de um produto que aquilo significa a
necessidade de que todos os pregos da economia, sem excecao, subam generalizadamente.

J: Vamos falar um pouco das, das metas inflacionarias com que o governo trabalha agora. Quais sdo
as metas?
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M: Serao anunciadas amanha, depois da reunido do Conselho Monetario Nacional.

J: Cé podia dar uma pré-, um pré-antincio aqui.

M: E:: hum:: [Nio gostaria.]

J: [(Vamos 1a,)] o, hoje ja é amanha, hein?

M: Nao. ((Malan ri)) Eu sou contra informagdes privilegiadas, ainda que, auditérios como esse, que
merecem informacao.

J: Mas ndo € s6 aqui, ¢ pra todo mundo que ta em casa vendo: “Sera que ele vai dizer, qualé e tal.”
M: Sera dito depois da reunido do Conselho.

J.E?

M: Tomara conhecimento.

J: Bom, mas ¢é claro que eu tomarei conhecimento. ((JO ri)) S6 que eu queria tomar agora. De
qualquer forma, essas metas inflacionarias variam um pouco. Tem uma frase sua que marcou muito
aqui na produ¢@o, me marcou muito também, na ultima conversa que nds tivemos via teldo, que eu
vou até pedir pra projetar de novo. Foi no dia, ha, nove de mar¢o, quando se falava sobre inflagdo e
sobre aumento do dolar. (Willi) solta no teldo aqui por favor, pro Ministro ver... como ele tava
bonitinho. ((Malan ri))

As luzes do palco diminuem de intensidade. O teldo aparece no fundo, cobrindo parte da parede —
cenario estrelado, semelhante ao céu noturno — que estd por tras de onde Malan e JO estdo
localizados. Eles se viram em dire¢do ao teldo, portanto a camera os foca de costas. Nos,
telespectadores, os vemos nessa posi¢do, onde eles procuram ver as imagens do teldo. Além disso,
também vemos as imagens no teldo, que exibe uma tarja dizendo: “entrevista exibida em 09.03.99”,
com a imagem e, inicialmente, a fala de J6 na ocasdo. J6 ¢ Malan se escutam e se véem.:

J: Como ¢é que a gente pode ter confianca ((nesse momento o telespectador vé a reprise na tela toda
da TV, deixando de ver parte do cendrio, o close ainda estd em J6)) de que esse projeto realmente
vai segurar a inflag@o, nesses termos, ((nesse momento surge uma imagem de 09.03.99 apanhada do
alto do cenario, onde vemos J6, embaixo no canto esquerdo, sentado em sua cadeira, de costas para
a platéia e de frente para o teldo; acima, no teldo, a imagem de Malan estd sendo projetada (ele
escuta JO) e, na ocasido, estava sendo entrevistado)) nessas bases, se o governo ndo foi capaz de
prever tudo ((nesse momento a camera da um close em Jo, enquanto ele observa sua propria fala em
09.03)) o que aconteceu até agora? ((Malan ri, enquanto escuta a reprise de sua entrevista)) Qualé o
dado novo (( nesse momento a cadmera volta para o estidio, e vemos novamente, Malan e J6 atentos
ao teldo, que projeta a imagem e a fala de J6)) que nos inspire confianga?

M: Bom, ((nesse momento surge a imagem de J6 em 09.03, ele escuta atentamente a resposta do
ministro, permanece de costas para nds e para a platéia, enquanto Malan “esta” no teldao)) o futuro
tem por oficio ser incerto, ninguém ¢ capaz de prevé-lo. (( nesse instante, imediatamente a essa fala
de Malan em 09.03, a cdmera volta pra J6 ¢ Malan, que estavam escutando a entrevista de 09.03; a
camera os mostra paralelamente, estd mais ou menos a dois metros de distdndia deles; logo apds, a
camera volta e nos mostra Jo, Malan, e o teldo, que projeta a imagem de Malan; o teldo sobe, o
palco se ilumina novamente))

J: Que frase maravilhosa essa! ((risadas da platéia, da banda e de Malan)) “O futuro tem por oficio
ser incerto.” Uma frase que tranqiiiliza a nacdo. ((Malan e Jo riem pra valer, a platéia também)) Eu
sou esperto, eu sou esperto, porque amanha, depois que vocé divulgar quais sdo as metas
inflaciondrias, vocé ndo termine usando essa frase [de novo.] Agora-

M: [( ) uma boa,] uma boa sugestao.

J: “O futuro tem por ofi-” Alias, a frase ¢ belissima, ¢ verdade.

M: E, gostou?

J: Eu gostei. Eu, o Tomati, 0 Max Nunes, o (Willi), a Ana, as meninas, ((JO aponta, supostamente,
para essas pessoas, enquanto fala seus nomes)) todo mundo ficou impressionado com essa frase. Me
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marcou tanto, que eu disse: “Pde aqui, olha, mostrar a frase dele sobre o futuro no teldo.” ((Malan
ri)) Ha::

M: () literario.

J: N3o, mas foi bonito, foi bonito. E verdade, é verdade. Quer dizer: “O futuro tem por oficio ser
incerto. ((J6 termina a frase rindo, Malan também ri, a camera da um close na platéia que ri junto))
M: Eu prometo que ndo repito mais. ((fala rindo))

J: ((J6 r1)) Nao, isso partindo do Ministro da Fazenda ¢ muito tranqiiilizante. ((gargalhadas)) Se
acontecer alguma coisa: “O, mas o Ministro avisou: Qual é o oficio do futuro? ((risos)) Ser incerto.”
Pronto! ((risos)) Ha, Pedro...

M: Hum.

J: O ministério da fazenda fez a 2* revisdo, acordo com o FMI, né? As novas projecdes sdo mais
animadoras?

M: E: Eu acho que sdo. ((a cAmera d4 um close em Malan)) Nés temos uma comportamento da,
produto da economia brasileira, melhor, a inflagdio mais baixa. Uma situagdo de balanco de
pagamentos, que ¢ muito importante olhar adiante, ndo ficar a discussdo: como ¢ que vai ser o ano
de 99. Porque essas coisas, quase tudo relevante & economia. Vocé tem que olhar mais adiante do
que as proximas semanas, 0 proximo més, os proximos seis meses. ((a cdmera volta a enquadrar de
frente J6 e Malan)) Eu ndo conhego pais nenhum no mundo, que tenha tido a desvalorizagao que
ndés tivemos, tenha uma base produtiva diversificada como o Brasil, que a desvalorizagdo ja
observada ndo estimule a produgdo exportavel do pais e a produgdo doméstica que compete com
importagdes. Nao tenha diivida que vai haver uma melhora da situagdo do balango de pagamentos
brasileiro ao longo dos proximos anos. Nao necessariamente nos proximos trés e seis meses.

J: Voltando a falar do dolar. Uma, eu esqueci, uma pergunta que eu esqueci de fazer e me ocorreu
na hora que eu tava falando, acabei nao fazendo. ((a camera d4a um close em J6)) Pro Ministério da
Fazenda do Brasil, economista, enfim, conhecedor dos dois, dos dois lados, das duas formas. Qualé
a taxa de dolar ideal?

M: ((r1))

J: Hein?

M: E: [se eu tivesse-]

J: [Que ()] que facilite as importagdes, que a0 mesmo tempo seja compativel com o valor do real.
Seria o qué? 1,60 ((=1 e 60)), 1,70 ((1 e 70))?

M: Olha, eu, eu- NOs nao:

J: Néo t6 falando oficialmente, ndo t6 falando... Qual seria o seu sonho?

M: ((ri)) No, se eu tivesse, eu ndo o revelaria aqui. Na verdade eu ndo tenho. E uma:, nds nio
vamos tentar defender uma determinada taxa de cAmbio ou uma determinada (banco).

J: Nao, mas eu nao td pensando oficialmente. Eu t6 dizendo assim:

M: Nio, nio. E:, é:, aquilo que

J: Nem assim?

M: E aquilo. No, nem assim. ((risos)) ((Malan ri)) E aquilo que- ((Malan ri))

J: Mas vocé ndo se compromete com nada! ((gargalhadas))

M: Nao, ainda mais aqui, de ptiblico ((risos)) Nos discutimos isso ().

J: O menino Pedro Malan, o menino Pedro Malan...

M: Ha.

J: Néo gostaria de ser uma taxa, ndo é?

M: E::

J: O menino que queria ser poeta, queria-

M: Nao, ndo acho que (esse) menino- eu acho que qualquer brasileiro responsavel gostaria de que
as taxas de cambio fossem de tal maneira que permitissem a sustentabilidade da evolucdo da
situagdo do balanco de pagamento da economia brasileira ao longo [dos proximos anos.]
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J: [Muito bem,] muito bem, muito bom. ((risadas)) Eu vou colocar, eu vou colocar de, a pergunta de
outra forma. Eu converso com varios economistas, hid::, um deles até ex-ministro da fazenda,
banqueiros e tal, que dizem assim: “N&o, eu acho que a taxa, a taxa ideal de, de do cAmbio pro real,
seja uma coisa realista, e que seja boa pro pais e pras exportacdes, ficaria entre 1,60 ((= 1 e 60)) e
1,75.” Vocé concorda com isso? ((risadas))

M: ((ri)) Nao, eu t6 vendo que tem varios alunos aqui de varias (escolas). Eu ja fui, eu ja fui
professor também. ((a camera focaliza um grupo de jovens estudantes uniformizados)) Essa ¢ uma
das taticas mais conhecidas quando cé tenta estimular uma discussdo em sala de aula. Em vez de
falar em teorias e generalidades, vocé diz: “Olha, eu acho que ¢ tanto, o que vocés acham?” E
aquilo induz a uma discusséo.

J: Ha, rra.

M: Mas eu ja fiz esse jogo muitas vezes na vida. Entdo, ndo, ndo caio, eu ndo caio mais nessa.
((risos))

J: Nao, mas ndo era nem isso. Era saber se vocé concordava ou ndo concordava. Mas tudo bem. As
metas inflacionarias ndo vai dizer mesmo?

M: Nao.

J: Posso tirar o cavalo da chuva. ((r1))

M: Nao, agora eu gostaria de dizer uma coisa importante, nés vamos insistitr no fato que ¢
importante: olhar de novo, olhar adiante. Ha:: olhar:, o nosso objetivo é com a (taxa-inflacdo) de
médio e longo prazo que noés gostariamos de ter no pais. [E esses rapazes que vocé falou-]

J: [()] de inflagdo vocé tem, agora de taxa de cambio vocé nao tem mais?

M: Nao, ¢, a taxa, a taxa de cambio ¢ flutuante. Tem regras de intervengdo do Banco Central
quando-

J: A inflagdo ndo ¢ flutuante?

M:A inflacdo €. Vai ser anuncida com uma faixa.

J: Mas no futuro...

M: No futuro... ((J6 ri))

J: Cinco anos de plano real. Ha::, é uma pergunta de leigo, ndo €? Eu acho que o real foi uma coisa
altamente benéfica pro pais. Acho que ¢ apenas um primeiro passo. Ndo se pode também ficar, né?
se vangloriando, deitado em bergo espléndido, nos louros do real, pra dizer: “Néo, o real foi feito e
tal...” Tudo bem. Agora, se o real conseguiu realmente acabar com a inflacdo, (debelar) com a
inflacdo, por que que qualquer acontecimento internacional abala o real? abala o plano? O Edilson
faz uma embaixada, ((Malan ri)) o plano real fica abalado.

M: Olha, 6 J6, o problema € o seguinte, nenhum pais do mundo pode dizer que acabou, erradicou
com, em carater definitivo, o fendmeno inflacionério da ((J6 toma o turno))

J: Nem a Suécia, [nem a Suica () parado?]

M: [Nao, ndo pode. Niao, ndo pode porque] € possivel que ela volte. Quer dizer, com
irresponsabilidades fiscais, com atitudes ndo, ha, de irresponsaveis em termos de restricao
orgamentaria, com tentativas de gerar bolhas de crescimentos insustentavel, ela volta, aqui como em
qualquer pais do mundo. Ela exige uma aten¢do permanente de qualquer governo minimamente
responsavel pela gestdo da coisa publica. [Nao é-]

J: [O preco da-]

M: Nio é uma estagdo que se chegue. Agora eu cheguei nessa estagdo, a inflagdo t4 incorporada ao
patrimonio historico nacional, foi definitivamente erradicada da vida [nacional...]

J: [Entdo, o preco] da estabilidade ¢ a eterna vigilancia?

M: Hum::: ()

J: Parafraseando. E?

M: () dos anos 50. E preciso eterna atengdo, sem duvida. E::

J: Tem que ficar ()?
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M: Ojerismos a parte.
J: Ojerismos a parte, tem que ficar de olho. Ha: quando, quando se fala, né? do- tarifas de aumento,
a gente falou de gasolina. Vocé acha que o fato de subir o diesel, por exemplo, ndo influi no prego
do repolho na, na feira. Ele ndo chega mais caro na feira?
M: Nao tenha duavida que tem um efeito sobre o custo do transporte, esperando que seja um-
passageiros. O efeito é, o problema é quando ele é um efeito continuado, ele engendra novos
aumentos de preco e vai numa escalada, como nos tivemos, por esse processo que che- nos levou a
uma hiperinflagdo em 93, foi exatamente esse processo de corrida de um prego contra outro, todos-
J: E as pessoas aproveitando-se disso, algumas [pessoas se aproveitando para aumentar. |
M: [Claro, claro.]
J: Me explica isso, ( ) como ¢é esse negocio assim, diferenciam muito do- o economista que ¢é
monetarista, o outro que ¢ desenvolvimentista, hd, ndo da pra juntar as duas coisas?
M: Nio, esse debate, eu acho um dos debates mais tolos que surgiu [recentemente aqui. ]
J: [Eu também acho, eu concordo.]
M: Porque ele, ele supde que na verdade tem um grupo de pessoas que sdo favoraveis ao
desenvolvimento econdmico social, e tem um grupo de pessoas que se opde ao desenvolvimento
econdmico e social. [Isso realmente] ¢ uma tolice, porque o objetivo ultimo da politica econdmica
em qualquer pais é [0 desenvolvimento econdmico social.]
J: [E o desenvolvimento, claro.]
M: A palavra monetarista ¢ totalmente destituida de sentido nesse contexto. Monetarista ¢ alguém
que acredita que ha uma relagdo estavel entre um agregado monetario, desculpe o palavrao.
Quantidade de moeda, estoque de moeda, meios de pagamento ¢ a inflacdo. Entdo basta vocé
controlar o estoque do meio de pagamento, a base monetaria, um agregado monetario qualquer, e
com isso vocé controla a inflagdo. Nao ¢ verdade, ta equivocado, nenhum de nds ¢ monetarista, e
somos todos a favor do desenvolvimento econdmico e social. Tem aquelas ilusdes que ¢ possivel
alcanga-lo através de politica monetaria, através do rodar da maquininha, da impressdo [de papel
moeda.]
J: [Que exista] uma inflagdo positiva.
M: E, que é possivel fazer o [( )] da inflagéo.
J: [Controlar.]
M: E que ¢ possivel o, desde ja, fazer a curto prazo, sem pensar nas conseqiiéncias de médio e longo
prazo. Uma bolhazinha de crescimento qualquer um saber gerar, a curto prazo e por curto prazo.
J: Eu vi que tem um rapaz ali fotografando a gente, da, da- Nao sei de que jornal é, mas tava ali
fotografando. Se quiser tira uma que eu nao tava bem preparado, agora eu posso fazer...uma assim
com mais intimidade com o Ministro assim. ((Malan ri, JO se posiciona para a foto, a camera da um
close no fotdgrafo enquanto este bate a foto)) Bom, eu conversei com o Ministro Pedro Malan,, eu
quero agradecer... ((neste momento toca o telefone que esta proximo a J6)) Ta tocando o telefone.
((Jo atende ao telefonema)) Ald, ndo, ele ja vai, ele ja ta indo. Acabou agora. E pra vocé, Fernando
Henrique.
M: Diz que eu ligo depois. ((Malan ri, J6 coloca a mio direita sobre o bragco de Malan))
J: Ele falou que t4 muito ocupado comigo, depois ele te liga, ta? Outro. ((J6 desliga)) Conversei
com o Ministro da Fazenda, Pedro Malan. Pedro, muito obrigado pela sua presenca, pela sua
paciéncia ((JO e Malan apertam as maos)) aqui conosco. ((JO aponta com o dedo indicador para a
camera, dizendo aos telespectadores:)) Daqui a pouco a gente volta!

Entra o logotipo e a musica assinalando o intervalo para os comerciais.

BLOCO III - 2? entrevista
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Volta o logotipo ¢ um close na cidade de Campo Grande, mostrando uma praga iluminada e
chafarizes. A camera focaliza J6 que esta sentado em sua cadeira, com um cartdo de papel na mio.
A banda toca uma musica animada. J6 diz ((1€)):

“Hoje nds temos aqui alunos da Faculdade de Comunicagdo de, de Varginha, escola de inglés
CNA, faculdades de Ciéncias e Letras de Araras, Curso de Idiomas (Kil), Cursinho Anglo de Sao
Carlos, Colégio Integrado de Atibaia, além das pessoass que telefonam pra vir assistir o JO Soares
Onze e Meia!::” J6 fala essa ultima parte de modo entusidstico enquanto a musica ganha volume. A
platéia aplaude e grita euforicamente. A camera passeia pela platéia por alguns segundos.

JO grita: “Uh::” A camera volta para ele, que estd dangarolando ao ritmo da musica. A camera da
mais um giro na platéia que ainda aplaude e volta para o J6. Ele diz: “Udu!” enquanto faz o gesto de
interrrupg¢do da musica para a banda.

E continua: “U6u!” virando em dire¢do ao micro a sua esquerda. A camera, por tras de JO, da um
close no /ap, mostrando a imagem (logotipo) da tela, depois focaliza J6 de frente. E ele continua:
“Vamo dar uma olhada aqui no nosso e-mail, ver o que que nds temos aqui. Tem uma piada enviada
por Leonardo Rossi: O pastor de uma pequena comunidade comenta com o assistente, que ta furioso
porque roubaram a sua bicicleta. O assistente da uma sugestdo: O senhor podia fazer um serméao
sobre os Dez Mandamentos. Quando chegasse no “Nao roubaras,” daria bastante énfase, pra pessoa
que roubou se sentir com remorso ¢ devolver. O pastor gosta da idéia, e na primeira oportunidade
faz um serméo sobre os Dez Mandamentos. Ao término do sermdo, o assistente percebe que ele ndo
havia dado eloqiiéncia nenhuma ao “N&o roubaras” e comeg¢a: muito bom o seu sermdo de hoje
pastor. Mas por que o senhor ndo frisou aquela historia do “N&o roubaras?” E que quando eu
cheguei no “Nao cobigards a mulher do préoximo,” me lembrei onde ¢ que eu esqueci do, a
bicicleta.” ((risadas)) JO gesticula a cabeca para os lados em sinal negativo e diz: “Um absurdo isso.
Isso ¢ um absurdo, isso é um absurdo. ((risos)) E tenho aqui um, um, também chegou
um...momento cultural.” Entra um brevissimo acorde musical, assinalando o quadro momento
cultural. J6 olha surpreso para a banda e a camera a focaliza. J6 continua: “Alids ¢é filosofico.
Enviado por Leonardo Danilo : “Vocé sabia que pra cometer trai¢do o homem precisa apenas de um
lugar enquanto a mulher precisa sempre de um motivo?” O acorde musical é tocado novamente,
enquanto JO diz: “Interessantissimo isso! E mentira, mas é interessantissimo.” ((risos)) Jo se volta
para a mesa, enquanto pega um pequeno recorte de jornal: “Uma noticia que saiu no jornal hoje,
veio da (France Press): Artigo aponta Lincon como homossexual. Abraham Lincon, olha so!
Springfield, USA. Afirmagdes recentes sobre a vida sexual de Abraham Lincon estdo causando
comocao a Springfield, Illinois, cidade natal do presidente americano. Baseados no diario intimo de
Joshua [Spi], acessor de Lincon, um ativista gay, publicou um artigo no jornal local, sustentando
que Lincon era homossexual. De acordo com o artigo, Lincon e Spi dividiam a mesma cama e
beijavam-se.” ((murmurios)) Na verdade, isso porque as vezes ha certos exageros nessas horas, ndo
é? Luis Mote, as vezes ha certos exageros ((a cdmera da um close no convidado)) E, tem a histéria
das duas bichinhas que foram assistir a um concerto do Johann Sebastian Bach, ai leram o programa
assim, tava escrito assim: “Jesus, alegria dos homens.” Ai um virou pro outro e disse: Eu ndo
disse!:: ((risadas)) ((Jo fez uma voz estilizada)) As vezes ha exageros. Eu estou perguntando isso
pro Luis, porque o Luis, ele ta langando aqui: “Homossexuais da Bahia” ((J6 folheia o livro)) Com
algumas revelagdes que vao causar polémica. Ele ¢ antropologo e professor da Universidade
Federal da Bahia. Luis Mote, por favor, aqui!” A banda entra com uma musica. A camera
acompanha Luis, enquanto ele se levanta e vai até J6. A platéia aplaude. Jo, em pé, cumprimenta-o
com um aperto de mao e, em seguida, Luis senta no sofd. A cdmera passeia pela banda e volta para
Jo e Luis que estdo sentados em seus respectivos lugares. JO faz o gesto caracteristico com a mao,
acompanhado do seu “Udu!”, a miisica para. Imediatamente comeca a entrevista.
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J: Luis, vocé tem uma capacidade de... de trabalho impressionante, né?

L: E, de fato eu, como professor da Universidade, eu so- tenho dedicagdo exclusiva. Entdo, eu
pesquiso muito... eu, por isso eu fui escolhido pesquisador do ano pela Universidade.

J: Ah, é?

L: Teve o () de pesquisador do anus.

J: ((faz um gesto de espanto)) [Como é que (eu posso falar) uma coisa dessas!]

L: [Pois bem, ndo é- pois bem.] Eu na verdade, eu sou um pesquisador [Full-time]. E o motivo que
me levou a pesquisar sobre a homossexualidade foi, exatamente, que eu era homossexual e eu ndo
sabia nem sequer escrever se homossexual era com um esse ou com dois esses. A ignorancia sobre
esse assunto era tdo grande que eu falei, € preciso pesquisar pra mostrar que de repente Abraham
Lincon, ndo ¢? Ou muitos personagens historico, praticaram o amor que nao ousava-

J: Mas aqui dizem. Ja ndo comeca a chamar o Lincon de bicha que vai dar problema! ((J6 segura o
recorte do jornal))

L: ((r1))

J: Mas Luis, todos os seus livros sdo frutos de uma vasta pesquisa, né?

L: Todos esses 202 gays, lésbicas e transgéneros, ndo é? Que eu cito nesse livro, todos sdo
documentados no Arquivo da Torre do Tombo, [no Arquivo] Publico da Bahia,

J: [Sei.]

L: Quer dizer, eu ndo inventei nada, [eu apenas-|

J: [Nao, mas] mesmo nos livros anteriores-

L: Ah, pois bem, eu vim aqui a [outra vez-]

J: [Tem que] ter uma pesquisa...

L: Intensa.

J: Intensa e detalhada, cuidadosa.

L: Eu gosto muito de dar os nomes aos bois, ¢ mostrar o pau quando eu mato a cobra, na verdade.
((Jo ri)) Porque, porque é, porque com esse livro nao foi lancado na Bahia, ja todo mundo falando:
“Ah, ta dizendo que o deputado tal, que o padre tal contemporaneo...” eu falei: “Nao, eu apeei no
século XIX, no século passado.”

J: Foi?

L: [como se fosse-]

J:[Tanto €] que o Bira pode ficar tranqiiilo?

L: Pode ser. E baiano é? ((A cdmera da um close no Bira, num primeiro momento ele fica sério,
mas logo r1))

J: O Bira ¢ baiano de Salvador! ((risadas))

L: Nao ta no livro, o avo dele pode ta.

J: E verdade! ((gargalhadas, Bira continua rindo)) E:: ((a cAmera volta para J6 ¢ Luis)) Que era
conhecida como tia Amélia, ndo é? ((a cAmera da um close no Bira, que ri e, em seguida volta para
J6 e Luis)) O avé do Bira. Ha, ((JO lé no livro)) Homossexuais da Bahia, Dicionario Biografico de
Luis Mote, ¢, editora Grupo Gays da Bahia. ((J6 mostra o livro par a camera que da um close nele))
Vocé também ¢ lider do grupo gay da Bahia? E fundador?

L: Sim, sou fundador e presidente, quase que vitalicio, ndo porque- por ditadura, igual ao, ndo sou o
Fidel Castro do movimento, mas é porque, enfim. Tem pessoas que nao querem compartilhar,
querem assumir. Dez mil gays, ontem, na passeata aqui em Sao Paulo, né? Eu estava no domingo.
Uma coisa maravilhosa. Mas uma cidade, com quantos milhdes, com vinte milhdes de habitantes,
devia ter no minimo 2 milhdes, porque 10% da populagdo é homossexual.

J: Mas o homossexual também néo tem o direito de ser quietinho?

L: Claro, claro.

J: Hein? Nao pode ser assim uma bicha assim mais, mais ha:: recatada? Como tem pessoas que
também nao sai por ai dizendo que transaram com 10 mulheres, ou 20, ou 50.
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L: Claro. O nosso lema ¢é o seguinte: cada um na sua e todo mundo numa boa. Agora, eu discordo
do ministro dizendo que o futuro é imprevisivel. No caso das minorias socias em geral, o futuro ¢
nosso. Nao vai ter mais escolas futuramente que vai bater em aluno, como era lei antigamente a
palmatoria. Os negros vao ter- nunca mais vao ser escravos e os gays vao deixar de ser desprezados.
O futuro ¢é nosso, ¢ das minorias. [Porque nds-]

J: [Ah, sim,] nesse sentido sim. Aliass, inclusive € uma, € uma luta ainda constante. Porque ainda
existe um preconceito... enorme, em relagdo a tudo. Quer dizer, em realgdo a mulher, em relagdo ao
gay, em relag@o ao negro, quer dizer...

L: Ao gordo.

J: Ao, a0 gordo também, ao gordo também. ((a platéia replica)) E, ndo:: ((JO se lamenta e faz que
chora, fazendo trejeitos; Luis ri e consola J6 pondo as mdos no ombro e no brago dele; a banda toca
uns acordes que lembram que alguém se deu mal)) O, 6, 6 Luis, isso, quer dizer, essa batalha ndo é
uma batalha ja vencida, né? a batalha do, contra o preconceito.

L: Com certeza que ndo. Hoje, passeando pela, fui de manha la na: 25 de margo, eu vi um cartaz es-
de uma tal de, um grupo fachista ai, dizendo que ((a cAmera da um close em Luis)) é contra os
direitos dos homossexuais, que homossexual pega criangas. Olha, eu nunca vi um cartaz tdo
fachista, ((a camera volta para os dois)) que se fosse contra negros, contra judeus, certamente todo
mundo teria prestado- ¢ impo- infelizmente o preconceito ainda é muito grande. Cada trés dias um
jornal diz: um gay, ou uma lésbica ou travesti foi assassinado no pais.

J: E verdade, ¢é verdade.

L: ((a camera da um close em J6)) Quer dizer, entdo a, a:: ((a cAmera da um close em Luis))

J: Alias, até ja faz parte de um problema, ha, psicolégico, né? E uma doe¢a mesmo, né?

L: E uma doenca.

J: A pessoa chega a ter tanta raiva do homossexual que chega ao homicidio.

L: Exatamente. A:: homofobia, que ¢ essa fobia, esse 6dio- Por exemplo, na hora que eu sentei aqui,
alguém ai fez fiu-fiu, fez um fiu-fiuzinho pra mim. Quer dizer, certamente essa pessoa sentiu
alguma, uma atragdo por mim, ndo ¢? Esse rapaz. ((a platéia ri, replicando e a cdmera da um close
nela))

J: E 0 que eu ia dizer. Ndo ha davida, ((a platéia aplaude e a cAmera d4 um outro close nela)) néo ha
duvida!

L: Pra dizer quem foi. Que se apresente. ((Luis fala rindo))

J: Nao, depois vocé deixa o seu telefone aqui pro Luis.

L: Isso.

J: Ora!

L: Mas entdo, a cura contra essa doenga que ¢ racismo, machismo, ¢ a educacdo sexual. Ensinar
pras pessoas que gays ndo € violentador de criangas, que gay ndo quer necessariamente, ndo ¢ uma
prostituta que ta sempre atras de sexo e que gay ¢ também, tem direito humano, através da educagao
sexual.

J: Bom, e tem o gay que pode ta sempre atras de sexo, como tem o heterossexual que também ta,
tem uns que s@o galinhas, tdo sempre atras de sexo.

L: A capa da, da “IstoE” dessa semana ta dizendo exatamente isso. Que as mulheres ndo encontram
homens, a ndo ser galinhas, na verdade.

J: Falou isso?

L: Ah, sim. ((r1))

J: E. Bom, vamo falar um pouquinho aqui. Vocé vai aqui do século XIV ao século XVI.

L: XVI ao XIX.

J: Ah, do XVI ao XIX. Ah:: e pesquisou arquivos da Inquisi¢do também?

L: Sobretudo os arquivos la de Lisboa, que chama Torre do Tombo, que € o principal arquivo sobre
a historia do Brasil. L& eu encontrei revelacdo sobre todo tipo de homossexuais: pobres, escravos,
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rapazes, lésbicas, ((JO esta folheando o livro)) travestis. Entdo esse livro, eu encontrei o primeiro
travesti da histéria do Brasil. Que foi um negro, por exemplo, né? chamava-se Francisco
Manicombo, e ndo queria usar roupa de homem, s6 usava roupa de mulher. E um testemunha falou
assim: eu tenho certeza que ele ¢ homossexual porque eu ja visitei Angola, e 1a encontrei os negros
gays, que eram chamados (Sodomitas), vestidos com essa mesma roupa. Entdo isso derruba o
mito...de que na Africa ndo existia homossexualismo.

J: Nao, eu ndo sei se vocé sabe, eu, eu vi um documentario, ndo me lembro o nome do
documentario agora. Onde mostrava uma tribo inteira de, de, de negros na Africa, t4? aonde os
homens tinham um comportamento absolutamente feminino, ¢ as mulheres eram deprezadas na
tribo.

L: Ha.

J: Realmente um comportamento...absolutamente feminino. E ai era a tribo inteira, né? Vamo, vamo
ler alguns trechos daqui: ((Luis coloca os 6culos, tirados do bolso de sua camisa)) Por exemplo, tem
aqui sobre Antonio Pereira. Quem foi Antdnio Pereira? ((Luis folheia seu livro)) T4 na pagina 56.
Al diz assim: ((J6 1é com sotaque portugués)) “Diz-se que, ha dois anos,,, (nas Casas del Rei), nessa
cidade da Bahia, de noite, cometeram um pecado nefando todavia. Uma vez com um mourisco de
nome Batista, cozinheiro do capitdo-mor e Governador Vasco de Souza Pacheco, do qual, o
cumplice lhe meteu sua natura no corpo (ver confidente), pela parte trazeira.” Meteu a natura no
corpo pela parte trazeira? ((risadas)) A coisa é braba aqui, tem tudo pra Inquisi¢do, né? Aqui
também tem outra que diz assim-

L: Agora, tem um aqui que cé€, sdo muito interessantes. S2o dois rapazes de Porto Seguro, um lugar
que vai muito turista paulista 14. E o tal do Diogo Afonso, ele tinha quinze anos. Ele falou assim,
que ele transou com Ferndo de Campos, um ano mais velho. Ele com quinze, ele com dezesseis.
Hoje casado. Quer dizer, ¢ alguns anos depois que tinha acontecido isso. Pois bem, “e por serem
vizinhos na mesma rua, tinha muita comunicagdo e chegaram a pecar, nefando pecado de sodomia.”
Que era como era chamado a homossexualidade. “Metendo o dito Ferndo, seu membro desonesto
pelo vaso trazeiro dele confessante, cumprindo e consumando. Isso mesmo fez ele, confessante,
também com Ferndo, de maneira alternadamente, sendo algumas vezes agente ou paciente. Isso
cometeram muitas vezes, em diversos tempos ¢ em diferentes lugares. Ora em casa, ora nos matos,
ora nos rios. E nessa amizade de conversagdo torpe duraram espago de um ano, pouco mais ou
menos. Tendo os ditos, ajuntamento de trés em trés dias, de dois em dois, de semanas em semanas,
e as vezes, em um dia duas vezes.” ((a platéia ri; Luis tira os 6culos e guarda-os no bolso))

J: Mas vocés podem ir pra porto Seguro, porque ele ja morreu. ((risadas; a cdmera da um close na
platéia)) Ai tem pessoas assim famosas, né? homossexuais. Quem foi governador nessa época da
Bahia, que era homossexual?

L: Pois a, a Inquisi¢do registrou dois episddios. O governador Diogo Botelho, que foi o que
construiu um cartdo postal de Salvador, ((Luis entrega o cartdao a J6, que olha com aten¢0)) que € o
Forte de Sdo Marcelo. Nao tem fotografia dele, mas tem o Forte. Quem foi em Salvador, aquele
lindo Forte.

J: O, o Forte:: ((J6 deixa a mostra da cdmera o cartdo postal))

L: Pois bem-

J: Existe alguma, algum simbolismo o fato de ser redondo [esse Forte?] ((a cAmera d4 um close no
cartdo postal, aparece o Forte no meio do mar, préximo a orla))

L: [Nao.] Realmente ee € bem redondinho assim, mas nio sei qual foi o motivo de ter feito um
Forte-

J: Foi ele que pediu o Forte assim. ((a camera da um close mais proéximo ao Forte)) Além, além do
Diogo vocé tem aqui também, ha, Sabino Alvares.

L: Pois bem, esse Sabino Alvares foi o lider revolucionario no século XIX, na época do D. Pedro II.
Que ele ndao queria aceitar a minoridade de D. Pedro e queria a independéncia da Bahia. E ele foi
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pego na rede... com um negro. A mulher do Sabino chegou e deu aquele flagra. E entdo, a partir
disso, ele foi [muito-]

J: [Ele falou] o qué na hora?

L: [Infeliz-]

J: ((JO fala com trejeitos)) Nao, eu tava aqui descansando... ((risadas))

L: Néo, infelizm- ((J6 interrompe))

J: Quem? ah, vocé, tira daqui! ((risadas))

L: Nao, infeli- E quem revela isso ¢ um grande historiador da Bahia, que é o Viana, ndo ¢? o- de
modo que ndo sou eu que tou inventando isso. Tem a:: atestado, o auto da, do processo contra ele
citando esse episodio.

J: Mas as familias ndo podem ficar indignadas com esse tipo de revelagdo? Eu vou perguntar pelo
seguinte, esses mortos ndo tem direito a, ao, a, a, a tua injusti¢do? Vamo dizer assim?

L: Veja s6- ((JO interrompe))

L: Porque esse- porque ndo. O que se ganha com esse tipo de revelagao?

L: Essa ¢ uma pergunta muito importante, porque veja so6. Os negros que durante muitos anos foram
humilhados, dizendo que negro era feio, que negro ¢ macaco, etc. eles falam: “N&o, nds temos
Cleopatra que era uma negra. Nos temos o Mario de Andrade que era mulato, Machado de Assis,
nos-" Infelizmente as minorias precisam de herois, de espelhos, porque até agora se disse que gay
[era inferior-]

J: [Tudo bem,] mas acontece o seguinte, que vocé ta citando o exemplo dos negros. Nao tem
nenhum negro que possa dizer que ndo era negro. Quer dizer, ¢ uma coisa, ¢ uma coisa que, a, esse,
esse, orgulho ¢ natural, e ¢ indivisivel. Mas tem familias que podem se sentir acanhadas pelo fato de
ter tido um bisavo que tenha sido gay.

L: Por exemplo-

J: Nao pode?

L: O caso do Visconde do Rio Branco, ndo é? Eu disse que ele é homossexual, mas ta documentado
que ele, no século XIX, representou no teatro, travestido. Como travesti, representou uma dama
galante.

J: Mas eu fiz a Norminha, e dai?

L: Pois bem-

J: Quer dizer que o proximo livro vocé coloca, J6 Soares, que fez a Norminha... ((Luis ri)) ((J6
imita a cara de sua personagem)) ((risadas))

L: Néo, que usava brinco [igual eu.]

J: [Pois é,] usava brinco.

L: Pois bem, eu ndo t6 dizendo que todo o travesti, ou todo o sodomita ¢ necessariamente gay. Mas
vejam s0, se no nosso século o presidente, o ex-presidente da UNI, 14 da Bahia, por ter representado
como travesti, vestido de mulher, representou pra ele um grande estigma. Ele teve uma série de
problemas, foi discriminado, etc. Imagina no século XIX, um...

J: O Visconde-

L: O Visconde de Rio Branco-

J: Vamo mostrar a fotografia do Visconde de Rio Branco, por favor. ((Luis ri)) Vamo mostrar... ((a
iluminagdo do cenario diminui, o teldo surge com a imagem de um quadro retratando Visconde de
Rio Branco, ja velho, em roupas de época; JO vira-se com a cadeira para tras, em dire¢do ao teldo))
Ele apareceu vestido de qué? ((a camera da um close no retrato))

L: Ali ele tda bem velho, ja tinha aposentado a sua dama galante, apesar de ter aquela, aquele
cavanhaque do lado assim, feito aquela, como é que chama? ¢ suicas ((a camera da outro close no
quadro))

J: Suigas. Aquilo era moda, aquilo era moda.
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L: Mas aquilo é cabelo demais pra um homem ( ) Mas enfim, ndo t6 dizendo que ele foi
homossexual, ndo sei qual a vida intima dele. Mas que ele teve a coragem de desafiar o machismo e
se vestir de mulher. Coisa que hoje em dia muitos homens no tém essa coragem! ((a camera da
outro close ainda mais aproximado, mostrando o rosto de Visconde))

J: De que, de, de-

L: De se vestir de mulher, nem no carnaval. ((o teldo sobe, o cenario se ilumina)) Eu, por exemplo,
eu sou gay e ndo gosto, nunca me vesti de mulher. Entdo, pra se, ter- eu acho talvez ele tenha sido
muito macho pra se representar de fémea, [na verdade.]

J: [Mas deixa] eu falar uma coisa. Eu como ator, né? Quando eu fazia quadros de humor e tal, eu
gostava demais das personagens femininas...que eu fazia, tipo Norminha, a Aeromoca Moénica, a
Comunicologa da (Pok), a () Francineide. Eu gostava muito de fazer esse personagens. Como eu
gostava também de fazer...

L: O capitio gay.

J: O (Canelon), o capitdo gay, ha, fui fazer o Mota, que também adorava fazer aquele Cabo Sueli. E
o engracado que o Mota era também policial. Entdo, as vezes, ele tinha que ir trabalhar, dar uma
batida em algum lugar, e pegavam um bandido, dizia assim: “—Ah, t6 conhecendo o senhor! O
senhor é o Cabo Sueli! — E, mas aqui eu nao sou Cabo Sueli coisa nenhuma.” Isso nao quer dizer
necessariamente que a pessoa seja, seja gay. Alias, eu vou te falar mais uma coisa, os atores
homossexuais t€ém muito mais dificuldade em representar homossexuais e fazer personagens
femininos do que aqueles que ndo sdo. Engracado isso, né?

L: Agora, o objetivo desse meu livro, ndo €? que vai ser langado dia 30, em Salvador, quarta-feira,
ou seja, amanha, ndo ¢? ((a cadmera d4 um close em Luis)) O objetivo dele ndo ¢ fazer escandalo,
entrar na intimidade indiscretamente dessas pessoas, mas dar um direito a vida, a luz, ao
conhecimento de uma parte de uma populagdo brasileira que até agora nao teve direito a ter sua voz
reconhecida. Estavam escondidos. Ou a histéria oficial esconde, nega. Por exemplo, o caso de
Maria Quitéria, ela- ndo t6 dizendo que ela foi lésbica, mas se ela foi um travesti masculino tdo
forte, com tanta masculinidade, que ela cortou o cabelo, se vestiu com roupa de homem, se-

J: Ela, ela era soldado, né? ela, ela...

L: Se inscreveu no [exército, ninguém-|

J: [Um heroi, [um heréi, uma heroina. ]

L: E, pois é. Nenhum capitdo, nenhum major, descobriu que ela era mulher.

J: Mas nao havia também nenhuma indicagdo de que ela fosse 1ésbica.

L: Ai eu ndo t6 falando, mas [ela teve-]

J: [(Até) casos] de amores dela e tal [com homens e tal]

L:[Ela teve até¢] um filho, claro, pois ¢. Como eu também tive duas filhas. Quer dizer, o fato filho
ndo ¢ alibi para homossexual [nenhum. ]

J: [N&o,] isso ndo, isso nao.

L: Também tem esse detalhe. Agora, tanto a Joana D’arc, ndo €? que também foi soldado, vestida
de homem, ela chegou a ser condenada a fogueira exatamente, entre outros aspectos, pelo
travestismo, que era considerado um, [um]-

J: [Era]- um absurdo a pessoa se vestir...

L: Uma abominagao.

J: De homem. A... algumas familias daqui, dos citados aqui no livro, Luis, moram até hoje na
Bahia? desses governadores, desses padres, militares que tdo, que tdo citados aqui? [tem-]

L: [Olha,] eu-

J: Vocé teve ja alguém que ja entrou em contato com vocé preocupado, nao?

L: Pra dizer a verdade os locais existem. Entdo, é citado, por exemplo, a igreja do Bom Fim, o
mosteiro de S@o Bento. O, a maior incidéncia de homossexuais estd no clero, foi por isso,
exatamente, sacerdotes. (( Luis pega seu livro e aponta para a capa, a camera da um close em Luis))
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Por isso que na capa coloquei um padre, ndo €? vestido, ((a cAmera vai fechando o angulo até dar
um close na capa)) um padre extremamente delicado, que mais parece uma freira, ndo é? E esse
quadro foi pintado por (Ruguendas), esse pintor alemao, em 1835, e o nome ¢ Costumes da Bahia.
Quer dizer, ((a camera volta a mostrar J6 e Luis)) na Bahia existia o costume de um padre que se
dava ao luxo de se vestir que parece uma freira, na verdade. ((a cAmera da um close em Luis))
Entdo, eu ndo encontrei ainda familias, descendentes desses grupos gays e travestis, mas os locais
existem, e existe, sobretudo na Bahia, uma tradicdo de grande homossexualidade, nos trés séculos
que eu...

J: Ah, é?

L: Que eu estudei. O fato de que o grupo gay da Bahia, ndo é? Embora eu seja paulistano, cidaddo
baiano, recebi o titulo de cidaddo de Salvador, que me honrou muito, pela cAmera municipal. Mas o
fato de que o grupo, é, gay, mais dindmico do Brasil, é o grupo gay da Bahia.

J: E 0 da Bahia. Ah, como ¢ a historia...da mulher que andava sempre com um aparelho sexual?

L: Ah, bom. Esse foi no século XVI, né? Na Inquisi¢do, descobriu-se duas lésbicas. Uma chamava-
se Isabel e a outra chamava “a do veludo.” A fulana de tal, “a do veludo”, porque ela usava um falo,
ou seja, um objeto em forma de pénis, e enrolava no veludo pra manter mais delicadeza o ato sexual
com a sua parceira. Entdo era tao publico [e notdrio-]

J: [Mas ] era com veludo e tudo? O ato sexual era com veludo?

L: Provavelmente. Quer dizer, como hoje tem esses consolos, esses pénis de borracha e outros obje-
outros materiais. Ela entdo era mais delicada e sofisticada, usava um veludo,. Provavelmente um
veludo até importado da Holanda, porque nao era feito nem em Portugal, nem no Brasil muito
menos. De modo que ela imli- € um investimento libidinoso, na verdade, que ela fez.

J: ((ri)) Foi . E a, ¢ a precursora do Sex Shop ((a cAmera da um close em Jo))

L: Com certeza. ((risadas))

J: Né?

L: E, e as pessoas sabiam, que falavam: “E a do veludo.” ((ri)) ((a cAmera da um close em Luis))

J: La vem a do veludo! ((J6 coloca a mao direita sobre o braco de Luis carinhosamente)) Gente, eu
conversei com o Luis Mote, que ta langando o seu livro amanha em Salvador?

L: E as pessoas interessadas em adquirir o livro, como a distribuigdo ¢é dificil, ¢ uma editora do
Grupo Gay da Bahia em convénio com a Universidade Federal da Bahia. A Universidade da Bahia
mostra que ela estd aberta para a modernidade e conhece os direitos das negros, dos gays, como
cidaddo. De modo que as pessoas interessadas podem, basta escrever na carta Grupo Gay da Babhia.
O correio nos conhece, entrega a carta. Todos os carteiros nos conhecem, os distribuidores
((risadas; Luis fala rindo)) De modo que ((a cAmera da um close na platéia que ri)) quem quiser,
numa cidade de dois milhdes de habitantes, quem quiser receber o li- comprar o livro, € apenas dez
reais. Basta escrever Grupo Gay da Bahia na carta, mandar o endereco, cheque nominal, etc. Nos
imediatamente enviamos, no envelope fechado pra ndo ter problema. Porque receber um livro assim
“Homossexuais da Bahia”, pode até criar algum problema pra alguma pessoa mais enrustida.

J: Mais, mais discreta.

L: Pois bem.

J: Vamos dizer assim. Luis Mote, muito obrigado pela sua presenca aqui conosco. ((J6 agradece
com um aperto de maos)) Parabéns mais uma vez pelo seu trabalho e, conforme o prometido, nos
vamos terminar o programa de hoje ouvindo a canja dos Engenheiros do Hawai! A todos vocés
obrigado! ((J6 leva a mao espalmada até a boca e langa um beijo para nos)) Boa noite! Um beijo do
Gordo! ((Luis acena com os dois dedos, em sinal de V. A platéia aplaude. O estadio escurece um
pouco. O teldo desce projetando a gravagdo da apresentagdo da banda no estudio com a presenga da
platéia. Jo se volta totalmente para o teldo enquanto a platéia aplaude e assobia. O teldo se abre nos
dando uma imagem total, do tamanho da rela da TV. Depois da canja entram os créditos do
programa com a musica que foi cantada, de fundo, e com a imagem do estudio. Enquanto passam os
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créditos um locutor anuncia a programacao do SBT. A musica continua um pouco mais. Encerra-se
o programa (ndo entra o logotipo nem a musica tema).
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