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RESUMO

Este trabalho estuda como os projetos graficos das capas dos livros de conteudo
religioso/evangélico utilizam os elementos béasicos da comunicagdo visual nas imagens e
textos, procurando verificar se existe uma linha comum que os caracterize como dirigidos a
um publico especifico. Toma como estudo de caso as capas dos dez livros evangélicos mais
vendidos no Brasil em 2005. Apresenta as caracteristicas do livro e do mercado editorial
brasileiro, enfocando principalmente o segmento evangélico e faz um levantamento sobre o

processo de design editorial e grafico, bem como sobre elementos principais do design.

Palavras-chave: capas de livro; design grafico; evangélico; comunicacdo visual,

producdo editorial.
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INTRODUCAO

A década de noventa assinalou um crescimento de 100% no numero de evangélicos no
Brasil, segundo dados do Censo de 2000. Eles sdo mais de 30 milhdes de brasileiros que
movimentam por ano mais de R$ 1 bilhdo em produtos segmentados, segundo a empresa
paulista EBF-Eventos que pesquisa o mercado. Dentre os produtos consumidos por este
publico estdo os livros, que alavancaram uma significativa expansdo de editoras do setor

religioso no mercado editorial nacional, tornando-o um importante segmento.

Associado a uma tendéncia internacional, o sucesso de mercado atingido por alguns
titulos religiosos levou o The New York Times a criar uma lista alternativa de best-sellers. Além
das categorias tradicionais de ficcdo e ndo-ficcdo, passaram a incluir uma categoria que se
chama Advice (Conselho). A revista Veja seguiu este exemplo ao passar a apresentar em suas

edi¢cdes semanais uma lista de livros mais vendidos denominada Auto-Ajuda e Esoterismo.

Levando em consideragdo estes indicadores e ponderando que no momento da compra
de um produto existem varios aspectos que influenciam na tomada de decisdo final do

consumidor, nos colocamos algumas questoes: que elementos do layout de uma capa de livro



o identificam como vinculado ao segmento religioso? E possivel perceber tendéncias em
termos de design que caracterizem estas publicacdes? Quais seriam elas? O layout destas
capas se utilizam de que recursos para possibilitar a identificagdo de leitores potenciais com

este tipo de contetido?

Para responder a estas questdes, estabelecemos como objetivo geral da pesquisa
analisar as estratégias de design do mercado de livros de conteudo religioso/evangélico
procurando verificar a existéncia de estratégias de projeto grafico singulares deste segmento.
Para isso, selecionamos como corpus de analise as capas dos dez livros evangélicos mais

vendidos no ano de 2005, segundo dados da revista Consumidor Cristao.

O trabalho se estruturou a partir de uma revisdo bibliografica que permitiu
compreender o que caracteriza o livro, o mercado editorial brasileiro, enfocando
principalmente a esfera dos livros religiosos. A partir dela também situamos o mercado
leitor/consumidor de livros evangélicos no pais, evidenciando as caracteristicas deste publico;
e sistematizamos os elementos que compdem os projetos editorial e grafico de um livro,
especialmente a sua capa — textos, imagens ¢ os modos como estes se apresentam. O estudo
de caso, por sua vez, permitiu que a partir de uma analise e interpretacdo sistematica do
corpus estudado pudéssemos chegar a principios e generalizagdes pertinentes ao nosso

objetivo e percurso de pesquisa.

Ao ampliar minha compreensao referente ao uso da expressao visual como forma de
comunicacdo, analisando como algumas destas capas vém se constituindo em termos de
design, o presente trabalho se constituiu como uma atividade importante na trajetoria pessoal
de formagdo profissional. Ou seja, entender os processos que regem a resposta aos estimulos
visuais ¢ de suma importadncia no criar capas de livros para este segmento religioso,

conhecendo-se os fatores existentes que implicam na atratividade, comunicacdo com o
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pretenso publico-leitor e conseqiiente compra do livro também pelo que sua capa comunica.
Assim, poderei utilizar as estratégias graficas com maior consciéncia ¢ autonomia, sugerindo
também outros métodos de composi¢do que considerardo a diversidade da estrutura do modo
visual. Pesquisar as capas sob o ponto de vista do design grafico tem sua relevancia pelo fato
de nos, académicos e profissionais, termos o dever de conceber nossos projetos assegurando a
comunicacdo eficaz. Como estudante de Comunicac¢do Social que trabalha como Diretora de
Arte, escolhi este tema como trabalho de conclusdo tendo em vista tanto a aprendizagem

quanto pela identificagdo com o publico a quem o objeto de estudo se destina.

A pesquisa foi desenvolvida através da pesquisa bibliografica, que permitiu construir o
objeto de pesquisa e sistematizar os conceitos e categorias, que serviu de base para efetuar um
estudo de caso. Dessa forma, apresentamos inicialmente um panorama geral sobre o livro,
mercado editorial e o publico a quem se destinam as capas que compdem nosso corpus de
analise; e, a seguir, enfocamos conceitos relacionados ao design e a comunicagdo visual que
operacionalizaram o estudo de caso, etapa seguinte. Na ultima parte da pesquisa, registramos

nossas consideracdes finais.
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1 O LIVRO E O MERCADO EDITORIAL NO BRASIL

Neste capitulo, faremos uma breve revisdo bibliografica sobre a historia do livro e o
mercado editorial para compreender as razdoes de sua forma, estrutura e organizagao.
Entretanto, o enfoque estara nas transformagdes ocorridas quanto ao formato do livro, ja que
este trabalho visa a analise de capas. Muitas s3o alternativas de um designer ao conceber um
projeto grafico e o dominio sobre a génese e a significagdo deste amplo leque de recursos
disponiveis atualmente é essencial na producdo de um livro. Vale enfatizar que a criatividade
deve estar embasada no conhecimento, distinguindo as necessidades de uso dos preceitos

historicos ao qual cada recurso esta vinculado.

1.1 Breve Panorama Historico do Livro

Segundo Escarpit (1976, p.5), “o livro € o que ¢ sua difusdo. Por isso, as mutagdes que
sofre estdo estreitamente ligadas as inovacgdes técnicas que o adaptam as sucessivas
necessidades dos escritores cuja palavra ele registra e das sociedades nas quais a difunde.” Os
avancos tecnoldgicos na producdo do suporte e bem como no sistema de produgdo do livro

estdo relacionados as mudancas na forma de apresentacdo do texto. Levando em conta nosso
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objetivo, ¢ relevante observarmos ao longo da historia do livro os aspectos que se referem as

transformagdes do projeto grafico editorial.

No ambito dos suportes do livro, nos primeiros anos os principais materiais foram o
papiro e o pergaminho. O papiro ¢ uma planta, e as folhas do miolo do seu caule depois de
expostas ao sol, eram coladas umas as outras, formando uma superficie para se escrever. O
livro deste material era de forma cilindrica, chamada de volumem pelos romanos e rolo pelos
gregos. Este formato dava a uma obra completa a forma manejavel exigida por uma vida
literaria do tipo da que existiu em Atenas, e posteriormente, em Roma na época cléssica.
“Tratava-se de uma difusdo relativamente reduzida, limitada aos amadores ricos, aos letrados
que vivam no circulo de um mecenas e mais tarde aos universitarios ou aos clérigos.”
(ESCARPIT, 1976, p.5) Conforme Martins (1998, p. 61) o papiro é o mais célebre de todos os
produtos vegetais empregados na escrita, devido a sua importancia histérica em si mesmo e
pelos textos que conteve. Ja o pergaminho, era feito de couro de animais, sendo um suporte
mais resistente, flexivel e podendo ser usado dos dois lados. Além disso, podia ser
reaproveitado, raspando-se o que nele havia sido escrito. O livro com este material chamava-
se codice ou codex, e era cortado em folhas, depois costurado em caderno, apresentando a
disposicao em paginas, caracteristica do livro moderno. Com ele revoluciona-se o aspecto da

matéria escrita e o das bibliotecas.

Entretanto, foi através do papel que ocorreu a maior transformagao, pois permitiu o
surgimento do livro impresso. Este suporte ja era conhecido na China havia mil anos quando
chegou a Europa em meados do século XII. Segundo Martins (1998, p. 115), a fabricagdo do

papel na Europa marca o fim do mundo medieval e anuncia o mundo renascentista.

A introdugdo e a vulgarizacdo do papel na Europa decidiu os destinos da nossa
civilizacdo porque ele vinha responder as necessidades que todos sentiam de um
material barato, praticamente inesgotdvel, capaz de substituir com infinitas
vantagens o precioso pergaminho. A “democratizacdo” da cultura ¢, antes de mais
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nada, o resultado dessa substituigdo: pode-se dizer que, sem o papel, o humanismo
nao teria exercido a sua enorme influéncia. (MARTINS, 1998, p.115)

Para Araujo (1986, p. 413), o papel proporcionou a sistematizacdo de novos formatos.
Vulgarizado no inicio do século XIX, o aparecimento do papel continuo mecanizou a
producao, levando os fabricantes a apresentarem diversas dimensodes da folha “in-plano” sob
aleatorias designagdes. Mas, apesar das possibilidades de novas formata¢des da folha, e
conseqiientemente, da pagina, o formato retangular tradicional foi conservado, sendo adotado

internacionalmente.

Ja se sustentou que a eleicdo desse formato como o ideal para a transmissdo da
palavra escrita se deveu a uma certa semelhanga com a proporgéo fisica do corpo
humano enquadrado como figura geométrica, mas solugdes praticas parecem ter sido
o verdadeiro motivo de tal escolha, ¢ que, a melhor acomodag@o de linhas mais
regulares na largura e a maior dificuldade de obtengdo, por meio de cortes e dobras,
do retangulo sobre as outras formas. Vale a pena deter-se, portanto, nos principios
de formatacdo da pagina daqueles primeiros suportes (o papiro ¢ o pergaminho), que
determinaram a propria organizagdo interna da pagina tipografica. (ARAUJO, 1986,
p-413)

No que se refere ao sistema de reproducdo, conforme Escarpit (1976), em poucos anos
(1800-1820) ocorre uma série de invengdes que transformaram a técnica da impressao: prensa
metalica, prensa de rolos e a pedal, prensa mecanica a vapor. Segundo Labarre (1981, p.91),
as inovacdes técnicas que ocorrem com a revolucdo industrial sdo determinantes no
desenvolvimento de produ¢ao do livro durante o século XIX. “A sua eficacia dependia de sua
conjuncao; a abundancia do papel era intil se a prensa ndo fosse melhorada, e vice-versa; a
rapidez das prensas permanecia va, enquanto a composi¢ao tipografica se mantivesse lenta...”
Assim, com a melhoria das técnicas de reproducdo, o livro se difunde e o conhecimento

também.

Suplantando os manuscritos, destaca-se a rapidez da composi¢do tipografica, a

invencdo da linotipo e da monotipo, maquinas que alinhando os caracteres, permitem o

(13

retorno e uniformizam as linhas — “... a linotipo, inventada em 1884 por Mergenthaler,
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compde e funde linhas inteiras; a monotipo, inventada em 1887 por Lanston, fornece também
linhas uniformes, mas feitas de letras e espagos fundidos individualmente, o que facilita as

corregdes eventuais.” (LABARRE, 1981, p. 92)

Ainda no século XIX, através do desenvolvimento da fotogravura, e posteriormente,
da offset, o livro sofre grandes alteragcdes com o surgimento da fotografia impressa. Segundo
Labarre (1981), a fotografia revoluciona a ilustragdo e até a composi¢ao do livro — maior
abertura aos processos mecanicos — 0 que suprime o concurso obrigatério de artistas e

artifices encarregados de interpretar as imagens e reproduzir, sobre madeira, metal ou pedra.
(p- 92)

A partir da litografia e da fotografia, alids, introduziu-se a nogdo de fac-simile na
ilustracdo, que, no sentido mais amplo, pretende reproduzir a imagem de forma
absolutamente fiel, sem a intermedia¢do dita “interpretativa” (ou subjetiva) do
desenhista. Assim, aquilo que se considerava peca Uinica (texto manuscrito, pintura,
desenho...) passou a ser multiplicado as centenas... (ARAUJO, 1986, p.513)

Assim, a reproducdo da fotografia caracterizou o livro contemporaneo que, segundo
Labarre, tem um apelo cada vez maior a imagem e a cor. A imagem agora tem seu valor ndo
somente estético, mas também informativo. O autor afirma que “a fotografia invade o livro,
lhe modifica o aspecto e suscita o desenvolvimento de novos tipos de publicacdes nos
dominios da atualidade, da arte, da moda, das viagens, etc.” (LABARRE, 1989, p. 97) Araujo
acrescenta que no inicio de 1920, os fotdgrafos passaram a reivindicar uma linguagem propria

€ ndo menos artistica.

[...] e ja em 1923, ao propor novas regras de diagramagdo, o russo El Lissitzky
antecipava uma revolugdo na qual ainda estamos mergulhados: ele foi um dos
primeiros a perceber a articulacdo entre fotografia e a estrutura grafica da pagina,
utilizando, ademais, procedimentos de efeito visual ainda insuperados... (ARAUJO,
1986, p. 531)
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Através de Lissitzky e demais precursores da Bauhaus', as inovagdes no uso da
imagem nos projetos graficos sdo amplas — fotomontagem, fotograma e solarizagdo, por
exemplo. O autor também enfatiza a contribuicdo de Lasl6 Moholy-Nagy e Alexey
Brodovitch, ligados ao movimento da Bauhaus, quanto a formacdo de geragdes de
ilustradores e diagramadores que utilizam recursos fotograficos como instrumento eficaz de

composi¢do de pagina.

Vemos a contribuicdo de cada fase na historia do livro, onde as transformagdes nos
suportes e sistemas de impressdo desencadearam os diversos recursos que temos ao criar a
capa. Em especial, a reprodu¢do da fotografia merece destaque, por dar ao revestimento do
livro maior status de embalagem, atraindo o olhar do leitor. Deste modo, o livro
contemporaneo pode, para um mesmo texto, ter diferentes capas em cada edigdo, em formatos
¢ materiais diversos, inspirados no percurso histérico do livro, como capas de bolso, de

brochura, em papéis que imitam os materiais usados ha séculos atras, por exemplo.

1.2 O Mercado Editorial Brasileiro

Pode-se considerar a existéncia de um mercado editorial no Brasil ap6s a chegada de
D. Jodo VI, com a vinda de maquinarios e a revogagao da proibi¢do de impressao; entretanto,

somente a partir de 1840 que a produgdo de livros comecgou a se firmar.

Revogada a proibi¢do de imprimir, multiplicaram-se nas provincias os pequenos
jornais e teve inicio a edi¢do de livros. Nos mesmos moldes da Impressdo Régia,
mais tarde Imprensa Nacional, surgiram os primeiros investidores do setor. Sua
caracteristica era produzir um pouco de tudo: jornais, livros, revistas, almanaques,
folhinhas e até cartas de baralho. (PAIXAO; MIRA, 1998, p. 12)

' A Bauhaus (1919-1933) foi uma das maiores € mais importantes expressdes do Modernismo no design e
arquitetura, sendo uma das primeiras escolas de design do mundo. Alguns de seus precursores (professores e
artistas): Walter Gropius, Josef Albers, Marcel Breuer, Lyonel Feininger, Johannes Itten, Wassily Kandinsky,
Paul Klee, Laszl6 Moholy-Nagy, Gerhard Marks e Marianne Brandkt.


file:///wiki/Marianne_Brandt
file:///wiki/Gerhard_Marks
file:///wiki/L?szl?_Moholy-Nagy
file:///wiki/Paul_Klee
file:///wiki/Wassily_Kandinsky
file:///wiki/Johannes_Itten
file:///wiki/Lyonel_Feininger
file:///wiki/Marcel_Breuer
file:///wiki/Josef_Albers
file:///wiki/Walter_Gropius
file:///wiki/Arquitectura_moderna
file:///wiki/Design_moderno
file:///wiki/Modernismo

16

No inicio do século XX, as editoras comegaram a produzir suas publicagdes com
novos aspectos graficos (pois até entdo o que importava era o conteudo). No inicio dos anos
40, Monteiro Lobato revolucionou o padrao grafico do mercado editorial brasileiro. Ele
acreditava que “editar ¢ fazer psicologia comercial”, dai seu cuidado com a apresentacdo de
seus livros, com capas coloridas e ilustragdes grandes ¢ bem elaboradas. Também importou
tipos (letras) para suas maquinas tipograficas que permitiram melhores solug¢des visuais, com

ousada diagramacio. (PAIXAO; MIRA, 1998)

Depois desse padrao grafico, e com igual destaque, outra empresa inovou o livro
nacional: trata-se da livraria José Olympio Editores. Com uma linguagem visual expressiva,
langou trabalhos de artistas como Portinari, Luiz Jardim e Poty, contratando-os como
ilustradores e capistas da editora. Além disso, ao seu nome ¢ associado o uso de brochura
aparada (antes, geralmente, as folhas dos livros precisavam ser abertas com espatula); também

inovou pelo uso da propaganda de livros veiculada em outdoor.

[...] José Olympio fez muito: langou nomes quase desconhecidos do grande ptblico
—90% deles brasileiros; investiu na apresentagdo grafica quando isso era novidade;
teve ilustradores e capistas como Portinari, Luis Jardim, Tomds Santa Rosa, Poty;
inaugurou o método da critica nas “orelhas” dos livros; modificou o formato usual
dos volumes, que era de 18 x 12 cm, para 21,5 x 13,5 cm; adotou o sistema
domiciliar de vendas, que chegou a responder por 75% dos negocios da empresa; e
foi o primeiro editor brasileiro a colocar agdes nas bolsas de valores. (PAIXAO;
MIRA, 1998, p. 84)

A editora Civilizagao Brasileira, nos anos 60, contratou Eugénio Hirsch e através deste
produtor ocorreu uma renovagdo grafica na industria do livro brasileiro. De carater estético,
suas capas tinham um visual moderno e vibrante, destacando-se dos demais livros pelas
inovagdes que continha. As ilustragdes passaram a ocupar a pagina inteira, os espagos em
branco tinham valor agregado (e ndo significava desperdicio de papel, como outrora), o que se
tornou um diferencial da editora. Assim, as capas criadas por Eugénio tinham pela primeira

vez o pensamento plastico das vanguardas da arte moderna mundial. Segundo Castro (1999):
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[...] ndo havia integracdo entre o conceito do livro, o desenho e a letragem. Ou seja,
ndo havia design. Foi Hirsch quem comecou a fazer isso, assim como também
introduziu o abstracionismo ao deformar ou apenas sugerir as figuras com seu
desenho forte e insolente. Nas cores, tinha uma insdlita preferéncia pelo roxo — era o
rei do roxo. Sua tipologia era variadissima e, pela primeira vez, a lombada dos livros
passou a ser também criativa. Durante a década de 60, as capas de Hirsch deram um
rosto moderno a Civilizagdo Brasileira e influenciaram uma geragdo inteira de
artistas graficos, capistas ou ndo. (CASTRO; 1999, p. 163)

Segundo Castro (1999), havia em Eugénio um dominio no processo de comunicacao,
convertendo as letras em imagens, mas respeitando a legibilidade. Com suas capas deu vazao
ao imaginario, rompendo com o padrao equilibrado de até entdo, e criando obras-primas das

artes graficas.

Da segunda metade do século XX em diante, ha a preocupagdo com o elemento visual
do livro, juntamente com as formas de distribuicdo ndo convencionais e campanhas de
publicidade. Diferentemente das décadas anteriores, segundo Paixdo (1998), o livro deixa de
ser um objeto raro, culto e distante, tornando-se um modo popular de cultura, entretenimento,
ajuda e prazer. No passado, o livro ainda era visto no Brasil como um artigo de status e se

tornava desvalorizado ao possuir a capa e a lombada com o aspecto popular.

Para superar os momentos de crise do mercado editorial, conforme Paixao (1998, p.
178), “[...] a descoberta de novos publicos foi a principal arma das editoras...” Nos periodos
de crise brasileira, a industria editorial passou a diversificar sua produ¢do, segmentando-a
conforme os diferentes tipos de leitor. Desde os anos 80, o publico leitor jovem surgiu, sendo
rival em vendagem com os adultos. Mas a forca atual da producao editorial estd na literatura

infanto-juvenil, podendo se manter contato com escolas e atraindo os alunos.

Segundo os resultados de uma pesquisa encomendada pelo Banco Nacional do
Desenvolvimento Economico e Social (BNDES) e realizada em 2004 pelo Grupo de
Pesquisas em Economia do Entretenimento do Instituto de Economia da UFRJ, por George

Kornis e Fabio S& Earp, no setor de livros do Brasil hd um descompasso entre a oferta global
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crescente, a “limitada capacidade de absor¢do das bibliotecas” e a “limitadissima capacidade
de absor¢ao de consumo”. O desafio do editor é encontrar o leitor para os titulos langados, ja
que variados sdo os assuntos ¢ pouco poder de compra dos consumidores: “O principal
indicador de difusdo do livro sdo as compras per capita. As maiores compras per capita em
volume sdo as japonesas, com 11 livros anuais, seguidas pelos EUA e Franca. Os brasileiros

compram em média dois exemplares por ano.” (EARP; KORNIS, 2005)*

Earp (2005) explica que as tiragens s3o muito pequenas e que isso encarece o produto.
Além disso, a renda per capita brasileira ¢ baixa ¢ o consumidor geralmente tem outras

prioridades no momento de decisdo de compra.

O prego médio do livro no Brasil é USS$ 2, contra US$ 7 no Japdo. Mas, com um
valor igual a sua renda per capita, um brasileiro poderia comprar 1.500 exemplares
por ano, contra 4 mil de um japonés. Na verdade, quando é comparado ao preco de
outros paises, o valor médio do exemplar brasileiro ¢ até pequeno (USS$ 2,50 contra
USS$ 14 nos Estados Unidos e US$ 10 na Australia). Mas, por aqui, a renda ¢ muito
inferior: na hora de escolher o que sai do orgamento doméstico, o livro estd no topo
da lista de itens dispensaveis. (EARP; KORNIS, 2005)

Conforme os dados da pesquisa, ha aproximadamente 3.000 editoras e 15 mil graficas
no pais. Entretanto, o setor de distribuicdo ¢ composto de poucas firmas, geralmente de porte
médio. Existem cerca de 1.500 livrarias no Brasil, dentre as quais 350 (23%) pertencem a 15
redes. Portanto, a distribui¢dao de livros carece de maior investimento, sendo um dos fatores
da baixa receita anual brasileira. Enquanto que o maior grupo editorial do mundo, o alemao
Bertelsmann, tem receita anual de US$ 9 bilhdes, todo o mercado editorial brasileiro fatura,

por ano, US$ 900 milhdes. Earp (2005) afirma:

E inconcebivel que, num pais do tamanho do Brasil, uma remessa de livros saia de
Sdo Paulo e tenha de ir de caminhdo até o Acre (...) A tecnologia de hoje, € possivel
abrir graficas em outros Estados, enviar as provas dos livros por computador e
imprimir os exemplares no local. E uma forma de gerar emprego e baixar o prego
final. (EARP; KORNIS, 2005)

2 Documento eletrdnico
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A situacdo do mercado editorial brasileiro ¢ dificil. Todos os anos, o governo
americano compra 677 milhdes de livros para estudantes e 113 milhdes para bibliotecas. No
Brasil, os nimeros caem para 176 milhdes de exemplares para estudantes e quase nada para
bibliotecas. Além disso, Kornis (2005) diz que atualmente, muitos livros ficam estocados,
sendo que na maioria das vezes o destino deles ¢ serem picotados para reciclagem do papel.

"As editoras parecem preferir os livros no porao a ter de baixar o pre¢o" — afirma Kornis.

Conforme Armando Antongini (2006)°, diretor executivo da Camara Brasileira do
Livro (CBL), em 2005, as editoras apostaram em titulos novos, com o langamento de 41,5 mil
obras, um crescimento de 19,1% em relagdo ao de 2004. Porém, o numero de exemplares

produzidos caiu 4,26%.

1.3 Mercado Editorial Brasileiro Religioso

O setor de livros religiosos tem crescido e a participagdo de editoras religiosas no
Brasil ¢ expressiva. Elas estdo espalhadas por todo o pais ja que este ¢ um dos segmentos
mais promissores da atualidade, com faturamento de 8,5% de todo o mercado editorial.
Segundo Donald Price, presidente da ABEC — Associagdo Brasileira das Editoras Cristas —
nimeros de 2002 divulgados pela CBL revelam que as empresas do mercado religioso
faturaram cerca de R$ 180 milhdes, ou 8,5% dos R$ 2,1 bilhdes faturados pelo mercado
editorial brasileiro. Price aponta a profissionaliza¢do crescente das proprias editoras como um

dos motivos para o crescimento do setor.

Os resultados da pesquisa encomendada pelo BNDES mostram que hd uma demanda
reprimida por livros, oriunda em sua maior parte dos setores de maior escolaridade, de renda

média, vinculada ao mercado de trabalho ou que se prepara para o mesmo. Esse publico

3 Documento eletrdnico
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declara que gostaria de consumir mais livros € ndo o faz por falta de titulos interessantes ou
por falta de tempo (ndo sendo, portanto, por falta de dinheiro). Assim, parte desses
consumidores querem mais livros do seu interesse, estando os livros religiosos em primeiro
lugar. Conforme a pesquisa, “as obras que o publico declara que gostaria de consumir em
maior quantidade sdo, em ordem de importancia, as de religido, de literatura adulta, ¢ as de

filosofia/psicologia.” (EARP; KORNIS, 2005)

O levantamento revelou ainda que o grande mercado de venda no sistema de porta em
porta estd centrado, basicamente, na Biblia e em titulos religiosos. E, enquanto que todas as
editoras do pais retine 22 mil funciondrios, os vendedores que circulam pelas ruas somam
mais de 30 mil pessoas. "E um exército silencioso, que a gente quase nunca vé", explica Earp
(2005). Neste caso, os consumidores sdo os de baixa renda, que ndo se encontram no mercado
latente dito anteriormente, ¢ que também tem seu interesse pelos livros religiosos, em

especial, os relacionados a Biblia:

O publico-alvo sdo os consumidores de baixa renda, que fazem suas compras a
crédito pela dificuldade de obté-lo com a falta de emprego formal. Os livros mais
vendidos sdo os religiosos (Biblia), livros de culindria, livros de pesquisa escolar,
manuais praticos e de cuidados (com criangas, p.ex.). Trata-se de livros baratos, com
custos editoriais baixos e tiragens altas (nunca menores a 5 mil exemplares). Mesmo
assim, as margens de lucro sdo altamente elevadas, o que possibilita a concessdo de
crédito (o atacadista compra o livro junto ao editor e o repassa ao varejista com uma
margem de 70%; este por sua vez o vende ao consumidor final pelo quintuplo do
preco do editor). A inadimpléncia pode alcangar 30%, hipétese na qual o varejista
fica com uma margem de 30% — resultado mais do que satisfatorio se comparado
com as livrarias. (EARP; KORNIS, 2005)

Segundo Carpenter (2005),* o sucesso inesperado no mercado geral de alguns dos
livros religiosos levou o The New York Times a criar uma lista alternativa de best-sellers; além
das categorias tradicionais de ficgdo e ndo-fic¢do, incluem agora uma categoria que se chama
Advice (Conselho). A Veja seguiu o exemplo: criou uma lista de livros mais vendidos

denominada Auto-Ajuda e Esoterismo.

* Documento eletronico
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1.4 Mercado Editorial Brasileiro Religioso Evangélico

O ntmero de evangélicos no pais cresceu 100% durante os anos 90, de acordo com o
Censo de 2000. Eles sdo mais de 30 milhdes no Brasil, movimentando por ano mais de R$1
bilhdo em produtos segmentados, segundo a empresa paulista EBF-Eventos, que pesquisa o
mercado. Com esse crescimento, as editoras do setor religioso apresentaram também uma

significativa expansdo, tornando-se um respeitado segmento do mercado editorial.

Segundo Giannetti (2006),” apenas um em cada trés brasileiros 1€, alcangando a média
de 1,8 livro académico por ano. Mas ele também vé alguns progressos no setor editorial, entre
eles, o crescimento das igrejas evangélicas que reforgam o héabito de leitura entre seus fiéis.

Carpenter (2005) também confirma esse dado:

Nas denominagdes protestantes, os lideres eclesiasticos enfatizam a importancia da
leitura diaria da Biblia. Esta orienta¢do estimula ndo apenas a comercializacdo da
Biblia em si, como incentiva também a alfabetizacdo e a leitura de outros livros
cristdos. (CARPENTER, 2005)

Carpenter (2005), com base em dados da FEvangelical Christian Publishers
Association (Associagdo dos Editores Evangélicos Cristdos), diz que nos Estados Unidos, as
vendas de biblias e livros de interesse de cristdos protestantes giram em torno de mais de US$
2 bilhdes anuais. Ele ¢ diretor e presidente da Editora Mundo Cristao, que publica anualmente
cerca de 40 novos titulos, com vendas superiores a 330 mil exemplares, distribuidos através
de mais de 700 pontos-de-venda no Brasil. Boa parte de seu crescimento ¢ atribuido ao
projeto Estacdo do Livro, que organiza a abertura de pequenas livrarias dentro de 200 igrejas

em todo o pais.

Segundo dados do site Publishnews®, a Editora Vida é a que tem maior destaque no

segmento evangglico, sendo que o nimero de seus langamentos aumentou de 68 para 77

> Documento eletronico
¢ Documento eletrdnico
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titulos. O “carro-chefe” ¢ o livro “Uma Vida Com Propositos”, de Rick Warren, primeiro na

lista dos 10 mais vendidos em todo o Brasil em 2005. Em todo o mundo, ele soma 24 milhdes

de copias vendidas, um recorde nunca alcangado por um livro cristdo. Esse livro foi langado

ha dois anos e ja soma 300 mil exemplares vendidos no Brasil — o equivalente a metade do

best-seller O Codigo da Vinci, de Dan Brown, distribuido no Brasil pela editora Sextante.

O maior negocio editorial no campo evangélico ocorreu ha dez anos, quando a
segunda maior empresa do setor nos EUA, a Zondervan, comprou a Editora Vida,
firmando-se como a numero um no Brasil. A Zondervan pertence a editora
HarperCollins, cujo dono é o empresario Rupert Murdoch, dono da News Corp. A
editora Vida fechou o ano fiscal de 2005, recém-encerrado, com receita recorde de
RS 13,4 milhdes — valor 10,3% maior que no exercicio anterior. O lucro cresceu
20,6%. (PUBLISHNEWS")

Apesar da formagao sustentavel do mercado editorial evangélico, com obras cristas de

multiplos géneros, de producdo qualificada, e, promovendo feiras de negdcios nacionais, com

sistema de reconhecimento de exceléncia — Prémio ABEC (Associa¢do Brasileira de Editores

Cristaos), ainda ha resisténcias:

Ao contrario das casas publicadoras do mercado geral, as editoras cristds ndo
contam com vendas para o governo. Seus livros raramente sdo resenhados na midia.
Os poucos titulos estocados pelas livrarias quase sempre sdo emprateleirados
indevidamente, como se apenas os “religiosos” se interessassem por eles. As obras
ndo sdo estudadas nas universidades publicas nem recebem incentivo fiscal para a
producdo. (CARPENTER, 2005)

E fato, portanto, que o mercado editorial evangélico estd em crescimento, € ¢ uma

op¢ao de investimento com muitos fatores favordveis, comparando-se com a realidade

editorial brasileira. Este segmento merece maior aten¢do, podendo trazer grandes resultados

para o mercado atual.

7 Documento eletrdnico
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1.5 O publico Evangélico

Ao abordar o surgimento do protestantismo, Campos (1997) afirma que no século
XVI, ocorre a reforma protestante, desencadeada pela mercantilizagdo de indulgéncias —
periodo de ascensdo da burguesia e crescimento das cidades. O tedlogo alemdo Martinho
Lutero (1517) provoca a primeira divisdo na Igreja Catolica, ao se revoltar com o
posicionamento dos padres quanto a comercializacdo do perdao de pecados. Nascia, assim, o

protestantismo, a partir das “95 teses de Lutero” contra a postura da Igreja Catolica.

Nos séculos XVII e XVIII, o protestantismo amplia sua participagdo no mercado
mundial de bens, através de missdes evangelizadoras, estratégia essa que se mostrou eficiente
no processo de expansdo para novas regides de conquista. Dentre os grupos que surgiram com
este avivamento, estdo os Batistas e os Metodistas — implantam uma nova forma de pregagao,

mais voltada para as necessidades morais e espirituais da populacdo, segundo Campos (1997).

J& no século XIX, os movimentos avivalistas tomam um cardter mais pratico,
colocando as necessidades da massa acima das preocupacdes teodricas da fé. Fazem uso de
linguagem simples e novas técnicas de propaganda — cartazes nas ruas e anuncios de jornais.
Pregadores como Dwight Moody (1872) e Billy Sunday (1896), levaram multiddes de pessoas

ao evangelho de Jesus, sendo considerados os predecessores do movimento pentecostal.

Mas o pentecostalismo tem inicio reconhecido em 1906, com o movimento conhecido
como o avivamento da 312 Azuza Street, liderado por W.J. Seymour, que enfatizava a agdo e
o batismo no Espirito Santo de Deus, conforme descrito no livro de Atos dos Apostolos, na
Biblia Sagrada. Como forma de difusdo da fé cristd, usou-se com muita intensidade a
publicacdo de jornais e revistas, disseminando o pentecostalismo por todo o mundo.

(CAMPOS, 1997)
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Segundo artigo publicado na Revista Super Interessante (Fevereiro/2004), o
protestantismo no Brasil teve seu inicio adiado pela forma de colonizagdo. Devido ao dominio
portugués, de estrutura rigidamente catolica, o movimento protestante europeu — que daria
origem aos evangélicos atuais — ndo teve penetracao eficaz no pais. Apesar do primeiro culto
evangélico ter sido celebrado por franceses, no Rio de Janeiro (1557), a Igreja Catolica
mantinha rigida fiscalizag¢ao, proibindo a realizagdo de cultos de qualquer outra religido; e,

mesmo depois da Constituicdo de 1824 com a Liberdade Religiosa, ainda havia restri¢des.

Mais tarde, chegam as correntes missionarias — dentre elas os Metodistas — que
obtiveram boa aceitagdo por parte da elite intelectual republicana, dada a “ética protestante”,
que dava a contextualizagdo necessaria para a modernizagdo do pais. Eram considerados
protestantes historicos por possuirem correntes de pensamentos diretamente ligadas a Lutero e

Calvino. (FONSECA, 2000)

No inicio do século XX, espalha-se o movimento pentecostal no Brasil. Conforme
Paul Freston (ANTONIAZZI, 1994), o pentecostalismo pode ser compreendido como a
historia de trés ondas de implantagdo de igrejas. Em 1910, o pentecostalismo cléssico, tem
inicio com a chegada da Congregacao Crista, em S3o Paulo; e da Assembléia de Deus (1911),
no Para. O movimento ¢ oriundo das experiéncias ocorridas na Azuza Street, nos Estados
Unidos, se espalhando pela Asia, Africa, Europa ¢ América Latina; também tinham heranca

de movimentos de santidade vindos dos metodistas.

A segunda onda pentecostal, chamada deutero-pentecostalismo, surge em 1950,
enfatizando os milagres e a cura divina. Os missionarios Harold Williams e Raymond
Batright, vindos dos Estados Unidos, que iniciaram esta fase, foram considerados menos
rigidos (em termos de “usos e costumes”) e voltaram-se para o evangelismo de massa através

da utilizagdo de meios de comunicagdo como o radio. As denominagdes que surgem dessa
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onda sdo: Igreja do Evangelho Quadrangular (1952), Igreja Pentecostal O Brasil para Cristo
(1956), Igreja de Nova Vida (1960), Igreja Pentecostal Deus ¢ amor (1961), Casa da Bengao
(1964), Metodista Wesleyana (1967), e varias outras pequenas denominagdes, formando

comunidades locais.

Na década de 70, inicia-se a terceira onda, o neopentecostalismo, no periodo da crise
mundial do petréleo e a ditadura militar, tentando resolver os problemas basicos da populagio
mais pobre. Inspirada na Igreja Eletronica norte-americana, enfatizou a cura divina, a saude
do corpo, a prosperidade e a solugdo dos problemas psiquicos. Também viam no “diabo” o
causador de todos os males que atacam os seres humanos, animais ou objetos — andlise
sempre do ponto de vista espiritual. Deste periodo, surgem a Igreja Universal do Reino de
Deus (1977), a Igreja Internacional da Graga de Deus (1980), a Igreja Renascer em Cristo

(1986) e muitas outras.

1.6 Caracteristicas do Consumidor/Leitor Evangélico

Conforme a empresa paulista EBF-Eventos, que pesquisa o mercado cristdo, os
evangélicos sdo mais de 30 milhdes no Brasil e crescem a uma média de 20% ao ano,
movimentando anualmente mais de R$ 1 bilhdo em produtos segmentados, como livros, CDs,
pacotes turisticos, camisetas com mensagens religiosas, brinquedos, imas de geladeira,
canecas, etc. Ha projecdes de que em 2022 eles serdo metade da populagdo brasileira.

Segundo Oliveira (2006)°%, os protestantes tém impulsionado o mercado:

Ja existe até uma revista, a Consumidor Cristdo, com tiragem de 20.000 exemplares,
lida por evangélicos e¢ recheada de antncios com linguagem e até produtos
especificos para esse publico. Somando tudo — de CDs a bares ¢ instituigdoes de
ensino —, o mercado impulsionado pelos protestantes movimentam 3 bilhdes de reais
por ano e gera pelo menos 2 milhdes de empregos. Na area da midia eletronica, ha
um verdadeiro império evangélico pais afora. Existem mais de 300 emissoras de

8 Documento eletrdnico
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radio evangélicas no Brasil, centenas de sites e pastores dando plantdo on-line, na
internet. [...] H& também um grande investimento em educacdo. A média de leitura
dos evangélicos brasileiros gira em torno de seis livros por ano — o dobro da média
nacional. (OLIVEIRA, 2006)

Para tragar o perfil do leitor evangélico, foi criado um sub-grupo junto ao IBOPE-TGI
(Target Group Index do IBOPE) levando em considerag@o os evangélicos pertencentes a todas
as classes sociais, de ambos os sexos, de todas as faixas etarias, freqiientadores das igrejas
neopentecostais, batistas, metodistas, presbiterianas e leitores de algum jornal. O perfil
encontrado foi de um leitor preocupado com sua aparéncia, ligado em moda e estilo, que
procura estar em dia com novas tecnologias. Um consumidor/leitor equilibrado, que consulta
a familia antes de comprar, se interessa por viagens e turismo. Ndo compra marcas
desconhecidas para economizar, mas planeja bem a compra de produtos caros e sempre busca
ofertas e descontos mesmo que para isso tenha que procurar em vdrias lojas. Além disso, o
evangélico 1€ muito mais jornal que o total da populacdo, principalmente aos domingos, com
44% de penetragdo. Portanto, a familia ¢ o maior canal influenciador de compras e o meio

jornal ¢ a segunda midia com maior poder de penetragdo, somente atras da televisao.

J& o consumidor evangélico em geral, ndo somente de livros, “¢ simples, de baixa
renda e ressabiado”. Segundo pesquisa realizada pelo Instituto de Estudos da Religido (ISER),
o fendmeno de conversdo ocorreu na classe média e, predominantemente, na classe pobre. As
igrejas renovadas e pentecostais encontram-se em maior nimero nas camadas populares.
Entre os pentecostais predominam os menos escolarizados, ao passo que nas historicas
renovadas o nivel de escolaridade ¢ maior e equivalente ao dos batistas e histéricos. Quanto
ao género, os evangélicos compdem-se, na sua maioria, de mulheres. A relacdo ¢ de 31% de
homens para 69% de mulheres. Os batistas sdo os que melhor mantém o equilibrio entre os
sexos, com 64% de mulheres. No caso da igreja Universal: 81% de mulheres para 19% de

homens. Portanto, percebe-se que hd um grande percentual de mulheres presentes neste
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publico-alvo, pertencentes na maior parte do pais, a classe popular, variando sua posi¢ao
econdmica e grau de escolaridade de acordo com a ramificacdo da igreja evangélica que

participa.

Neste capitulo, vimos que o formato do papiro e do pergaminho determinaram a
organizacdo interna da pagina tipografica e o modo de apresentacao do livro. Hoje, tragando-
se um paralelo, quando se projeta em funcdo do suporte, para depois diagramar a capa. Ou
seja, entender os suportes ¢ seu formato no percurso da historia solidifica a compreensdo na
analise do objeto de estudo, sabendo que o designer se propde a utilizar o espago, através da
grid (diagrama), segundo o tipo de material, forma e acabamento que constituem a solug¢do do
projeto. Assim, as intengdes criativas do profissional podem estar baseadas em fatos da
historia do livro, refletindo nas especificagdes do projeto, como tipo de papel, gramatura e cor
da capa, além dos acabamentos especiais (vernizes, corte/vinco, etc) e tipo de encadernagio
(capa dura, flexivel, brochura, tipo de lombada, etc). Também podemos verificar, que o
publico a quem se destinam as capas de livros evangélicos estd em crescimento, sendo um
mercado promissor e relativamente novo. Apesar das diferentes denominagdes, provenientes
das ramifica¢cdes do movimento protestante, estas pessoas se assemelham pela crenga € modo
de proceder, sensibilizando-se de modo similar, sendo a familia o maior canal influenciador
de compras. Outro fator que devemos considerar para nosso estudo de caso ¢ que a maior
parte deste segmento constitui-se de mulheres, com posi¢cdo economica e grau de escolaridade

variavel.
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2 A EDICAO DE LIVROS

A estrutura organizacional de uma editora ¢ composta por departamentos, onde cada
setor tem fungdes distintas que trabalham em prol do produto final: o livro. Segundo obra
publicada pela UNESCO (1992), os departamentos basicos sdo: Editorial; Design e Producao;
Marketing e Contabilidade/Finangas. Os trés primeiros departamentos formam a parte

operacional da empresa, constituindo um fluxo de idéias:

a) selecao dos assuntos, editoracdo e diagramagao (Editorial)

b) especifica¢do da forma fisica (Design)

¢) realizacdo da forma especificada (Produ¢ao)

d) providéncias para que o produto final (livro) se torne disponivel ao leitor através de

mecanismos de distribui¢do (Marketing)

A fungdo do Departamento Contabil/Financeiro mantém o fluxo financeiro dessa
seqiiéncia de eventos: emissao de faturas, notas fiscais, compra de servigos externos,

administracdo de estoque (em alguns casos), controle de crédito e recebimento e pagamento
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de duplicatas. Esse departamento alerta a administra¢ao se qualquer parte da operagdo estiver

destoante financeiramente.

O Departamento Editorial tem como fungao receber a informagao sobre a situagao dos
manuscritos recebidos em termos de verificacdo da possibilidade de edi¢do, encaminhamento
para estudo de especialista(s) ou, decisao de se editar ¢ geralmente tomada em reunides de um

comité ou conselho editorial que € entdo a estrutura de controle.

Ja& o Departamento Design e Produ¢do monitora a situa¢do real dos projetos,
geralmente através de reunides mensais com o pessoal do Editorial e da Produ¢do, onde cada
titulo ¢ examinado separadamente. Com os representantes do Marketing, sdo discutidas
prioridades de agdo sobre os titulos. “As minutas sdo um instrumento-chave de controle,
juntamente com os formuldrios de custo de cada projeto baseados nos custos atuais e

projecdes de vendas.” (UNESCO, 1992, p.31)

O marketing de uma editora de livros cuida da informacao, ou seja, resumos de vendas
mensais, comparagdes dessas vendas em relagdo aos objetivos tragados e as vendas orgadas.
Dados de interesse social ou financeiro, oriundos dos relatorios diarios dos vendedores;
realiza planos promocionais, custos e anuncios, materiais promocionais e mala-direta. A area
da contabilidade/finangas, por sua vez, fornece relatérios que informam ao administrador
sobre a situagdo do negdcio, como sobre modificagdes na legislagdo fiscal e tributaria,

impostos, checagem de recebimentos e devedores, etc.

Conforme a UNESCO (1992), o trabalho de edicdo de um original envolve cinco

tarefas principais:

a) checagem total do texto, da integridade (originais), da forma e estilo, da linguagem

e edicao;
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b) edi¢do do texto para assegurar a integridade, corre¢do de erros e a diagramacao de

acordo com a forma e a unidade de estilo;

¢) consisténcia de arranjo (forma) e apresentagdo da composi¢ao do texto;

d) conferéncia e corregdo da linguagem;

e) edicdo completa do conteudo.

A mesma institui¢do também atribui tarefas de trabalho do designer em uma editora

para edicdo de livros que sao:

a) exame do original em confronto com as instru¢des do editor responsavel,
aconselhamento sobre o formato e apresentagdo do texto e das ilustragdes dentro de

uma faixa de custo e prego aceitaveis;

b) preparacao do /ayout para o compositor;

¢) preparacdo final do texto editado para o compositor;

d) preparagdo de especificacdes para o compositor e instru¢des sobre as paginas

especiais quando for necessario;

e) preparagdo de esboco da capa para o design e discussdo com o editor responsavel e

outras pessoas envolvidas no projeto;

f) design final da capa e preparagao de especificagdes para impressao;

g) autorizacdo e orientagdo ao ilustrador;

h) avaliacdo de desenhos e fotos recebidos do editor responsavel,

1) avaliagdo das provas das ilustragdes;
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j) preparagdo do paste-up para composicdo ou instru¢des para a execugdo pelo

compositor. (UNESCO, 1992)

Outras tarefas também s3o desempenhadas pelo designer no processo de edigcdo de
livros, como providenciar estimativas para a encadernacdo e papel de impressdo; avaliar
orcamentos de fornecedores; orientagdo de compositores e graficas escolhidos sobre as
exigéncias do trabalho e programagdes solicitadas; preparagcdo da programagdo de producao
em conjunto com o editor responsavel, combinagdo sobre os estagios de provas; preparagao

de ordens de impressdo do texto, capa, fotolitos de tragos e de meio-tons, etc.

Segundo Martins Filho & Rollemberg (2001), o conjunto de agdes que estabelece as
praticas editoriais ¢ quase o mesmo em qualquer editora, independente se aqui no Brasil ou no
exterior. Pode mudar sim, mas muito pouco, ¢ alguma pequena particularidade de uma

empresa para outra.

Toda editora que merece este nome tem uma rotina propria de trabalho, com base
em uma politica de publicacdes, um projeto grafico-editorial bem definido,
incluindo todos os detalhes de padroniza¢do e normatizacdo, e no investimento na
manutengdo de sua imagem. (MARTINS FILHO & ROLLEMBERG, 2001, p. 237).

Os autores afirmam que ¢ essencial compreender bem o funcionamento de uma
editora, apesar do assunto ser extremamente técnico. Assim, as principais praticas editoriais
sdo: a selecdo de titulos; o gerenciamento de direito autoral e contratos; a preparagdo de texto;

a revisdo de provas; o projeto grafico; a divulgagao; e a distribuicao.

2.1 O Design: Atividade e Processos

Levando em conta que nosso trabalho se concentra no &mbito do design, veremos o
que abrange esta atividade e como se d4 o processo de desenvolvimento de um projeto. Ao

tentar conceituar o design, a dificuldade ja se inicia na origem etimoldgica da palavra que na
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lingua inglesa se refere tanto a idéia de plano, designio, intengdo, quanto a de configuragio,
arranjo, estrutura (e ndo apenas de objetos de fabricacdo humana; pois € aceitavel, em inglés,
falar do design do universo ou de uma molécula). Na origem mais remota, a palavra vem do
latim como designare, verbo que abrange ambos os sentidos, o de designar ¢ o de desenhar.
Assim, fica claro que no significado da palavra, hd uma tensdo do abstrato com o concreto
(projetar X configurar). O design opera a jungdo desses dois niveis, atribuindo forma material

a conceitos intelectuais:

Trata-se, portanto, de uma atividade que gera projetos, no sentido objetivo de
planos, esbocos ou modelos. Diferentemente de outras atividades ditas projetuais
como arquitetura e a engenharia, o design costuma projetar determinados tipos de
artefatos moveis, se bem que as trés atividades sejam limitrofes e se misturem as
vezes na pratica. A distingdo entre design e outras atividades que geram artefatos
moveis, como artesanato, artes plasticas e artes graficas tem sido outra preocupagio
constante para os forjadores de defini¢des [...] (DENIS, 2000, p. 16).

Esta confusdo na definicdo do design também se deve, segundo Fuentes (2006), ao
movimento Arts and Crafts do século XIX ter vinculado a profissdo de designer ao que entdo
se denominava “artes aplicadas”, tendo um conceito mais ligado ao artesanato do que a
comunicacdo social. Conforme o autor, por ser uma disciplina da comunica¢do, o design “nao
¢ arte: ¢ veiculo”. Pela sua fun¢do de comunicar inteligivelmente um conceito ou idéia,
Fuentes (2006) e Escorel (2000) apresentam o design como uma linguagem. Esta viabiliza o
projeto de produtos industriais na area grafica, e estrutura componentes basicos da gramatica

visual tendo em vista objetivos de comunicacao.

Villas-Boas (1997) também enfatiza que as pecas de design grafico sdo assim
conceituadas pelo seu fim de comunicar. Sdo projetos graficos que através de elementos
visuais (textuais ou ndo) estruturam uma mensagem visando persuadir o receptor, guiando sua

leitura ou mesmo vendendo um produto.
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Enquanto que o design grafico’ é um processo técnico e criativo que utiliza imagens e
textos para comunicar mensagens, idéias e conceitos, com objetivos comerciais ou de fundo
social; o projeto grafico é o planejamento da parte visual de uma publicacdo, folheto ou
cartaz, presente na metodologia do processo de design. Envolve detalhes como formato, tipo

de papel, processos de composi¢do, impressao e acabamento — caracteristicas visuais que se

repetem a cada edicao.

Hendel (2003, p. 3), contudo, chama a atencdo para a distin¢ao do design de livro em
relacdo a outros tipos de design grafico: “O design de livro ndo se deleita com sua propria
engenhosidade; € posto a servico das palavras”. Isso € relevante principalmente no caso do
projeto do miolo do livro, e ndo tanto da sua capa. O cuidado ¢ a atengdo estdo em destacar o
texto visivelmente, tornando-o interessante e vivo, como que se as palavras “saltassem” aos
olhos do leitor. Assim, buscam-se solugdes escolhendo a tipografia certa, a combinagao entre
os tipos, a disposi¢do no espago (o espaco entre os caracteres e entrelinhas), enfim, detalhes
que constituirdo o design do livro e que aos olhos de um leigo sdo “invisiveis”. Entretanto, ¢

pelo design do livro que a legibilidade e a atracdo do texto sao conferidas.

O que temos observado em termos de mercado editorial, ¢ que nem sempre o
profissional responsavel pelo projeto do miolo ¢ 0 mesmo que realiza sua capa. Projetar uma
capa ¢ criar a identidade do produto livro, e esta deve estar de acordo com a forma fisica do
texto no papel, seu formato, disposi¢do nas paginas, etc. Por isso, desvincula-la do miolo ndo
¢ o ideal, j4 que a capa nao pode ser destacada dele como em uma embalagem, mas pelo

contrario, ¢ parte integrante do livro.

E importante salientar ainda, que todo o design é estabelecido em fun¢io de um

projeto editorial. Este abrange as diretrizes gerais que definem a forma e o conteudo de

’ Fonte ADG — Associagdo dos Designers Graficos (www.adg.org.br)
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publicagdes, 0 modo como compor as matérias ¢ determinando também a forma como cada
tema devera ser tratado. E definido pela editora, analisando-se, entre outros itens, objetivos de
mercado. Assim, o design editorial, ao desenvolver publicacdes como livros de texto, de
ilustracdo, institucionais, culturais, jornais, revistas, publicagdes corporativas, catalogos, entre

outros, trabalha em sintonia com o estabelecido por este projeto.

O processo de design se da a partir da demanda de um cliente para o designer. Para se
chegar ao projeto, um caminho ¢ tracado pelo profissional para encontrar a solu¢do do
problema de comunica¢do — a criacdo da mensagem visual. Segundo Fuentes (2006, p. 25),
como nem sempre estdo claras as caracteristicas técnicas intrinsecas ao projeto nem as
expectativas do cliente, “a exaustiva analise prévia conduz o problema de comunicacio
proposto a melhores solugdes”. Para isso, o autor expde alguns esquemas que sintetizam os
passos mais freqlientes no processo de design, como o proposto por Jorge Frascara
(FRASCARA, 1988 apud FUENTES, 2006, p. 28): encomenda do trabalho pelo cliente
(primeira definicdo do problema); coleta de informagdes sobre o cliente, produto,
concorréncia, publico; andlise, interpretacdo e organiza¢ao da Informagdo (segunda defini¢do
do problema); determinacdo de objetivos; determinagdo do canal; estudo do alcance, contexto
e mensagem; analise de prioridades e hierarquias; especificagdes para a visualizagdo (terceira
definicdo do problema); desenvolvimento do anteprojeto; apresentacdo ao cliente;

organizac¢do da produ¢do; implementagdo; verificagao.

Outro enfoque do processo, apresentado por Fuentes é proposto por Bruce Archer e
distingue trés fases: (ARCHER, 1994 apud FUENTES, 2006, p. 29) Fase analitica:
recompilagdo de dados; b) ordenagdo; c) avaliacdo; d) definicdo dos condicionantes; e)
estruturacdo e hierarquizagdo. Fase Criativa: a) implicagdes; b) formulagdo de idéias

diretoras; c) escolha ou idéia basica; d) formalizacdo da idéia; e) verificacdo. Fase Executiva:
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a) valorizagdo critica; b) ajuste da idéia; c) desenvolvimento; d) processo interativo; e)

materializagao.

Entretanto, o autor ressalta que cada designer devera buscar sua propria metodologia
de acordo com a natureza do trabalho encomendado. Nota-se, portanto, que o processo de
design ¢ de livre escolha do profissional, pois é ele quem estipula as metas e organiza o modo

pelo qual realizara o trabalho.

Tendo posse do briefing fornecido pelo cliente, todos os aspectos técnicos, de
marketing, conceituais e econdmicos serdo considerados antes de se gerar a proposta de
comunicac¢do. Tudo isso produzird uma estrutura informativa que permitira realizar o projeto
com maior liberdade. (FUENTES, 2006) Escorel (2000) também nos esclarece esta questdo
enfatizando que ¢ através do projeto que o designer tem a oportunidade de exprimir a
compreensdo de uma dada organizagdo em seus aspectos estruturais, em seu desempenho, em

seus objetivos estratégicos.

[...] De maneira geral, [...] cabe ao designer a tarefa de trazer para a superficie, com
seu trabalho, dados que, normalmente, estdo escondidos. Essa técnica de
garimpagem, digamos assim, constitui uma das principais virtudes do bom designer.
Sem seu auxilio o profissional ndo atingira o sentido oculto da informacdo que deve
desentranhar, dando-lhe forma e corpo através do projeto, para que possa se plasmar
graficamente [...] (ESCOREL, 2000, p.60).

Segundo Fuentes (20006), trés sdo as etapas que antecedem a concepg¢do do projeto: a
identificacdo (briefing), a andlise e a pesquisa. A etapa da andlise verifica as agdes anteriores
na area da comunicagdo, as pautas de marketing, as inten¢des explicitas e implicitas, as
condi¢des econOmicas e tabelas de prazo, assim como as implicagdes ético-morais e
codifica¢des culturais relacionadas ao plano. Ha a coleta de informacdes, provenientes de
diversas areas (do cliente, do ambiente e do contexto cultural do designer), referentes as metas
que se pretende atingir. O primeiro ponto a ser considerado s3o as agdes anteriores na area da

comunicagao.
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Esse é o primeiro ponto a ser considerado, ¢ claro, se o cliente os tem, ¢ se sdo
aplicdveis ao objetivo em questdo: quais foram os caminhos de midia e
orcamentarios, os aspectos culturais, os elementos conceituais formais e estéticos
trabalhados até o momento, quais os fatores decisorios da utilizagdo desses métodos
e, evidentemente, quais foram os resultados obtidos por eles. (FUENTES, 2006, p.
32)

O segundo ponto a ser considerado na fase de analise, sdo as pautas de marketing. Elas
estabelecem os objetivos da comunicagdo, o publico-alvo ao qual pretenderemos nos dirigir e
os resultados que se deseja alcangar. Vale lembrar que, nestes momentos, o designer deve
assumir uma postura é€tica, tornando confidencial certas informagdes de seu cliente. E, apesar
de seu alto grau de importancia, ndo devemos aceita-las como ‘“sagradas”, indo além do que
as pesquisas revelam — “a intui¢do e o olfato profissional sdo ingredientes insubstituiveis no

momento de concretizar um projeto.” (FUENTES, 2006, p. 34)

O terceiro ponto abordado por Fuentes sdo as condi¢cdes orgamentarias e prazos. Esses
aspectos deverdo também ser analisados para se evitar desconfortos na relagdo
cliente/designer, estabelecendo-se o cronograma de execu¢do e os modos de pagamentos.

Devemos considerar que o trabalho inicia desde a encomenda:

No plano da intangibilidade do design, muitas vezes o cliente solicita idéias,
“conselhos”, esbogos, ou mesmo anteprojetos, o que pode dar a entender que andar
pelo mundo presenteando conhecimento faz parte da nossa existéncia. Nada mais
longe da realidade. A profissdo de designer ¢ composta, em altissimo grau,
exatamente desse conhecimento, e & medida que seja valorizado corretamente e
administrado como tal, mais e melhores profissionais seremos. (FUENTES, 2006, p.
36)

Devido ao desconhecimento do que seja a natureza da atividade do designer grafico
brasileiro, devemos manter uma relacdo clara de contrato com o cliente. Segundo Escorel
(2000), tem sido sistematicamente negado o reconhecimento deste profissional e o direito a

identificar-se com o resultado de seu trabalho, ou seja, com a autoria da obra.

O proximo topico de andlise no processo de design sdo as implicagdes ético-morais. O

designer deve sempre considerar que quando um programa de design integra um determinado
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ambiente sécio-cultural, s3o geradas reacdes que poderdo ter implicagdes éticas, ambientais,
ideologicas e morais. (FUENTES, 2006) Portanto, ao se projetar elementos ou materiais
visuais, deve-se analisar o ambiente em que serdo inseridos, para se precaver de futuros
inconvenientes. Dondis (1997, p. 25) também confirma este cuidado com o meio: “(...) as
solugdes visuais devem ser regidas pela postura e pelo significado pretendidos, através do
estilo pessoal e cultural. Devemos, finalmente, considerar o meio em si, cujo carater e cujas

limitagdes irdo reger os métodos de solucdo.”

Como ultimo aspecto relacionado a analise, Fuentes cita as codificacdes culturais.
Estas, ndo se referem as estruturas étnicas nem idiomaticas definidas, que também sao
relevantes no projeto, mas sim, aos codigos de adequagao cultural. Deve-se escolher os signos
da mensagem de forma que haja “cumplicidade”, sendo inteligiveis pelos receptores onde o

programa sera inserido. Como afirma Dondis:

Mas, da mesma forma que na linguagem, a comunicagdo visual efetiva deve evitar a
ambigiiidade das pistas visuais e tentar expressar as idéias do modo mais simples e
direto. E através da sofistificacio excessiva e da escolha de um simbolismo
complexo que as dificuldades interculturais podem surgir na comunicagdo visual.
(DONDIS, 1997, p.186)

A etapa seguinte ¢ a pesquisa. E um complemento no processo de informacao,

realizado anteriormente. Para isso, Fuentes ressalta o levantamento de alguns topicos:
a) concorréncia local;
b) referéncias Internacionais;
¢) elementos histoéricos proprios;

d) inclusao social do cliente.
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Com o dominio de toda esta gama de informagdes, o designer toma decisdes de forma
responsavel e segura, usando estrategicamente os elementos que irdo compor a solugdo visual

para o problema de comunicagao.

No design nada ¢ casual ou fruto de magica. A imagem romantica do “artista” diante
de uma folha de papel em branco (hoje seria diante de uma tela em branco), tentando
ansiosamente extrair de sua “inspira¢do” alguma idéia genial, ndo se identifica, nem
infimamente, com a dificil mas fascinante realidade dessa profissdo. (FUENTES,
2006, p.44)

Sendo assim, ¢ desmistificada a idéia que muitos tém da total inspiragdo criativa, pois
um trabalho de sucesso, como podemos verificar, ¢ fruto de analise e pesquisa em varios
contextos, sendo justificavel e sustentado pelas escolhas do designer. A concretizacdo do
projeto, portanto, surge do acompanhamento dos passos de identificacdo, andlise e pesquisa,

além do conhecimento do cliente e do autoconhecimento do designer.

O processo de design ¢ um método que tende a direcionar o designer em suas escolhas,
mas ndo exclui o carater estético, pelo contrario, tende a aprimora-lo. Segundo Dondis, a
questao inspiragao X método também esta presente ao se fazer um filme, produzir um livro e

pintar um quadro:

As regras ndo ameagam o pensamento criativo em matematica; a gramatica e a
ortografia ndo representam um obstaculo & escrita criativa. A coeréncia nao ¢
antiestética, ¢ uma concepgdo visual bem expressa deve ter a mesma elegancia ¢
beleza que encontramos num teorema matematico ou num soneto bem elaborado.
(DONDIS, 1997, p.88)

O designer, depois de todo este processo de documentacdo, pesquisa e
contextualizagdo, parte para o campo da tomada de decisdes, onde ird projetar solugdes
(“idéias™) apresentadas no layout. Assim, a parte visual de um projeto de design grafico ¢
semelhante a outros tipos de trabalho, como por exemplo, o arquitetonico. Segundo Fuentes
(2006, p. 56), o trabalho segue “um caminho mais ou menos padrdao que ¢ composto de trés
etapas principais: o rough ou esbogo, o layout ou pré-projeto (ou anteprojeto), e a arte-final,

ou projeto final”.
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O rough (rafe), que ¢ um termo oriundo do jargdo publicitario anglo-saxao,
correspondem aos esbogos, os esquemas de trabalho interno e de estudo que geralmente nao
sd0 mostrados ao cliente. Sua funcdo € esquematizar e transmitir a outros ou a si mesmo o que

sera determinante na composi¢ao em um plano. (FUENTES, 2006)

O layout, segundo Fuentes, ¢ a concretizacdo do projeto, sua apresentagdo para ser
aprovada pelo cliente. Ele deve causar “impacto, ser convincente ¢ detalhado a perfei¢ao”,
idealizando somente o que a produ¢ao industrial dara conta. E, principalmente, deve explicar-
se por si s as pessoas que nao estdo acostumadas a manipular este tipo de trabalho. “Realizar
um bom /ayout de um objeto grafico, bi ou tridimensional, requer, além de um nivel adequado
de equipamento tecnologico, uma dose consideravel de artesanato, de trabalho manual.”

(FUENTES, 2006, p. 56).

A arte-final € o produto final do processo de design. Para o autor, nela estdo “todos os
elementos reais ou virtuais necessarios para a canalizagdo, através de um processo industrial
ou virtual, do programa de design em questdo” (FUENTES, 2006, p. 57) Atualmente, a
maioria das artes-finais sdo realizadas de forma digital — algumas delas nao tém formato fisico

por serem em esséncia trabalhos virtuais, como ¢ o caso de paginas na web ¢ CD-ROM

interativos.

2.2 Os Elementos do Design e a Percepc¢ao Visual

Descartando a hipdtese de uma comunicagdo visual feita pela intuicdo e do acaso,
cuidaremos neste momento de entender os principios que ampliam a compreensao e o uso da
expressdo visual. Combinar os elementos escolhidos, manipuld-los através das técnicas,

observando a composic¢ao do layout.
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A inspirag@o subita e irracional ndo é uma forga aceitavel no design. O planejamento
cuidadoso, a indagacdo intelectual e o conhecimento técnico sdo necessarios no
design e no pré-planejamento visual. Através de suas estratégias compositivas, o
artista deve procurar solugdes para os problemas de beleza e funcionalidade, de
equilibrio e do refor¢o mutuo entre forma e conteudo. Sua busca ¢ extremamente
intelectual; suas opgdes, através da escolha de técnicas, devem ser racionais e
controladas. (DONDIS, 1997, p.136)

O profissional deve dominar os elementos principais do design, sendo capaz de sugerir
variadas solugdes de composi¢do. Sabendo se expressar visualmente, o design sera
enriquecido, ou seja, a linguagem serd eficaz para transmissdo de mensagens através da
estrutura visual. Este didlogo ocorre, entdo, quando o significado das expressdes visuais €
compartilhado. Para Dondis (2000, p.31) “o resultado final ¢ a verdadeira manifestacdo do
artista. O significado, porém, depende da resposta do espectador, que também a modifica e
interpreta através da rede de seus critérios subjetivos.” Além disso, o que determina a
compreensdo e a assimilacdo visual, segundo o autor, ¢ o sistema fisico das percepcdes
visuais, os componentes psicofisioldgicos do sistema nervoso, o funcionamento mecanico, o
aparato sensorial através do qual vemos. E aqui que entra a colaboragio valiosa da psicologia

da Gestalt, com seus estudos e experimentos no campo da percepcao visual.

Segundo Hurlburt (1986), existem dois aspectos basicos da comunicacdo que podem
influenciar de forma positiva no design: a maneira como vemos (percep¢do) € como reagimos
(resposta). E os estudos da psicologia Gestalt, sdo a principal fonte de informagdo cientifica

sobre percepg¢ao e reacao.

A psicologia da Gestalt entende a percepg¢do como a organizagdo de dados sensoriais
em unidades que formam um todo ou um objeto. Embora haja uma forte tendéncia
de organizar a informagdo em séries, os elementos podem ser agrupados também
segundo a proximidade ou similaridade. A implicita perspectiva das séries de pontos
convergentes a esquerda e a figura de unidade total formada por eles também
sugerem nossa capacidade de organizar e de identificar imagens. (HURLBURT,
1986, p. 136)

Conforme Gomes Filho (2004, p. 19), que trata da fundamentacao teérica da Gestalt, a

teoria da percep¢do defende que ndo vemos partes isoladas, mas relacdes — “a primeira
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sensacdo ja ¢ de forma, ja é global e unificada.” E o que se chama “percep¢do da forma”, a

qual acontece através das forcas externas e internas. Enquanto que as forcas externas sio

constituidas pela estimulacdo da retina através da luz proveniente do objeto exterior, as

internas, sdo as que nos interessam, ja que se referem a estrutura da forma, ao conteudo

visual. Ha alguns principios basicos da Lei da Gestalt, segundo o autor, que regem as forcas

internas:

a)

b)

d)

Forgas de Unifica¢do: consiste na igualdade ou semelhanga dos estimulos
produzidos pelo campo visual, pelo objeto. E verificada quando hé fatores como:
harmonia, equilibrio, ordenagdo visual e coeréncia da linguagem. A organizacao

formal ¢ unificada também pelas leis de proximidade e semelhanca;

Forcas de Segregacdo: consiste em poder separar, identificar ou destacar unidades
formais em um todo compositivo ou em partes deste todo. Varia-se o grau de
segregacdo de acordo com a desigualdade dos estimulos produzidos pelo campo
visual (contrastes); pode ser feita pelos elementos de pontos, linhas, planos,

volumes, cores, sombras, brilhos, texturas, etc.

Fator Fechamento: ¢ a formag¢do de unidades em todos fechados, ou seja,
agrupamentos de elementos que constituem a figura total. Ocorre através de uma

boa continuidade.

Lei da boa Continuidade: “é a impressdo visual de como as partes se sucedem
através da organizagdo perceptiva da forma de modo coerente, sem quebras ou
interrupgdes na sua trajetdria ou na fluidez visual” (p. 33). Os elementos (pontos,
cores, texturas, degradés, etc) acompanham uns aos outros, permitindo uma boa
continuidade seja estruturalmente ou no sentido do movimento, seguindo a diregao

estabelecida.
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e) Fator Proximidade: elementos Opticos proéximos entre si — seja pela forma, cor,
tamanho, textura, brilho, peso, direcdo, etc. — tendem a ser vistos juntos,

constituindo um todo ou unidades dentro do todo.

f) Fator Semelhanga: “a igualdade de forma e de cor desperta também a tendéncia de
se construir unidades, isto ¢, de estabelecer agrupamentos de partes semelhantes”
(p. 35) Ocorre através de estimulos mais semelhantes entre si, como forma, cor,
tamanho, peso, direcdo e outros; juntamente com o fator proximidade, promovem a

unificagdo do todo, resultando em harmonia, ordem e equilibrio visual.

g) Lei da Pregnancia da Forma: a alta pregnancia da forma ¢ encontrada onde ha o
maximo de equilibrio, clareza e unificagdo, com um minimo de complicagdo visual
na organizagdo dos elementos da composi¢do. Assim, quanto melhor a organizac¢ao
da forma (rapidez na leitura e compreensdo), maior sera o grau de pregnancia.
Fundamentando a Lei da Gestalt, segundo Gomes Filho (2004), ha “forcas de
organizagdo formal nas estratégias compositivas” que também colaboram para uma

alta pregnancia da forma: a harmonia, o contraste e o equilibrio visual.

E importante para se analisar e compreender a estrutura total de qualquer obra visual,
decompor e identificar as suas partes integrantes. Assim, o todo ¢ melhor entendido quando se
estuda individualmente os elementos que o formam, ndo dando margem para interpretacdes
equivocadas ou precipitadas. Segundo Dondis (1997), os elementos basicos da comunicacao

visual sdo:

a) Ponto: ¢ a unidade de comunica¢do mais simples e minima. Enquanto que dois
pontos sdo tuteis para medir o espago, uma série de pontos conduz o olhar. Quanto

maior a proximidade dos pontos, maior a intensidade de expresssao;
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b) Linha: é o elemento visual inquieto e inquiridor do esbogo. Usada na pré-

visualiza¢do, como um meio de apresentar o que ainda nao foi concebido;

c) Forma: descrita pela linha, as trés formas bdasicas sdo o quadrado, o circulo e o
triangulo eqiilatero. Varios sdo os significados atribuidos a estas formas. Ao
quadrado, associa-se enfado, honestidade, retiddo e esmero; ao tridngulo, agdo,
conflito, tensdo; ao circulo, infinitude, calidez, protecdo. Combinado-as em
infinitas varia¢des, surgem todas as demais formas existentes tanto na natureza

como na imaginagao;

d) Direcdo: surge através das formas basicas. A horizontal e a vertical vém do
quadrado; a diagonal, do tridngulo e a curva vem do circulo. O significado mais
basico da horizontal-vertical é o bem-estar e maneabilidade, resultantes da
estabilidade expressa. A diagonal ¢ a mais instavel e provocadora das dire¢des. A

curva transmite abrangéncia, repeti¢do e calidez;

e) Tom: entre o pigmento claro e o escuro, ha gradagdes que chamamos de tons, que
servem para descrever as variagdes de luz. Através destas variagdes de luz ou tom,
pode-se perceber a profundidade, distdncia e outras referéncias do ambiente

(perspectiva);

f) Cor: possui trés dimensdes que podem ser definidas ¢ mensuradas: matiz (ou
croma), saturacdo e brilho. A matiz é a cor em si, e existe em niimero superior a
cem. As primarias ou elementares sdo o amarelo (considerado mais proximo da luz
e do calor), o vermelho (o mais ativo ¢ emocional) e o azul (passivo e suave).
Enquanto que o amarelo e o vermelho tendem a expandir-se, o azul, a se contrair.
Através do diagrama do circulo cromatico ¢ possivel se obter multiplas variagdes de

matizes. A saturagdo ¢ a pureza relativa de uma cor, do matiz ao cinza. As cores
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menos saturadas levam a uma neutralidade cromatica, e até a auséncia de cor, sendo
sutis e repousantes. Ja as saturadas sdo as primitivas e as secundarias, e quanto mais
saturadas, mais intensas e expressivas em emocdo. O brilho (do claro ao escuro)
vem das gradagdes tonais ou de valor. Pode-se variar a saturacdo, mas o tom ¢

constante, como a cor;

g) Textura: possui qualidades tateis e Oticas, permitindo sensagdes ao olho e a mao.
Assim, o julgamento do olho ¢ confirmado pela mao através da objetividade do
tato. Entretanto, a maior parte de nossa experiéncia com a textura, segundo Dondis,

¢ Otica e nao tatil;

h) Escala/Proporgdo: € o tamanho relativo tragado em um espago; ou seja, uma forma
em uma composi¢do poderd ser grande ou pequena dependendo do tamanho dos
elementos que se comparar a ela. Para Dondis (2000, p.75), “aprender a relacionar
o tamanho com o objetivo ¢ o significado ¢ essencial na estruturacdo da mensagem

visual”;

1) Dimensao: sensa¢do de realidade, depende da ilusdo para ser percebida. Para simula-
la, ¢ usada a técnica da perspectiva, que pode ser intensificada pela manipulagao do

claro com o escuro, representando a luz e a sombra;

j) Movimento: este elemento visual, com a dimensdo, encontra-se mais implicito do
que explicito no modo visual. Segundo Dondis, a sugestio de movimento nas
manifestagdes visuais ¢ mais dificil de conseguir sem que, a0 mesmo tempo, se

distorca a realidade.

Conforme Dondis (1997), héd maneiras de se manipular os elementos visuais dispostos

no layout, de modo que haja poder de significacdo. Isso ndo acontece somente pela
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organizagdo desses elementos, mas também pelo mecanismo perceptivo universalmente

compartilhado. Assim, devemos considerar alguns aspectos ao criar mensagens visuais:

a) Equilibrio: ¢ considerada a maior influéncia tanto psicolégica como fisica sobre a
percep¢ao humana. Assim, o observador tem a tendéncia de colocar um “eixo”

vertical com um referente secundario, na interpretagao visual;

b) Tensdo: ¢ o inesperado, o mais irregular, complexo e instavel que, juntamente com

os outros elementos da composi¢do, dominam e atraem o olhar;

¢) Nivelamento e agucamento: conforme o autor, em psicologia chama-se nivelamento
e agucamento aos opostos. “A estabilidade e a harmonia sao polaridades daquilo
que ¢ visualmente inesperado e daquilo que cria tensdes na composi¢ao” (DONDIS,
1997, p.37). Assim, as formas visuais podem harmonizar ou contrastar, atrair ou

repelir, estabelecer relagdo ou entrar em conflito;

d) Preferéncia pelo angulo inferior esquerdo: o olho favorece a zona inferior esquerda
de qualquer campo visual. Isto pode ser usado para criar tensao visual, juntamente

com as relagdes elementares e o tracado estrutural;

e) Atragdo e agrupamento: “... através de suas percepcdes, 0 homem tem a necessidade
de construir conjuntos a partir de unidades.” Conforme Dondis (1997, p. 44),
através da atragdo, liga-se os pontos ou elementos individuais. Na linguagem

visual, os opostos se repelem, mas os semelhantes se atraem;

f) Positivo e negativo: o elemento positivo é aquele que domina o olho na experiéncia
visual, e o negativo ¢ tudo aquilo que se apresenta de maneira mais passiva. A visao

positiva e negativa, muitas vezes, engana o olho, criando as ilusdes de otica.
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O que podemos observar é que o profissional pode com diferentes combinagdes
transmitir uma mensagem, expressando-se visualmente e sendo compreendido pelo
observador com eficacia, quando atentar para a estrutura dos elementos que integrardo o
layout e a repercussdo que o mesmo pode causar em nivel de percep¢ao do observador.
Assim, uma mensagem visual pode causar varias impressdes no receptor dependendo das
escolhas do designer ¢ dos modos que dispor os elementos no espago, cuidando da forma e

manipulando o significado, com o fim de ser inteligivel e persuasivo.

2.3 O Projeto Grafico

Esta etapa da producao do livro é onde o trabalho do designer mais se destaca por ser
o planejamento da parte visual. E ele quem decide os pardmetros de produgio e organizagio
da obra. Considerando a estrutura do livro (organizagdo do contetido), acabamento e prego,
toma decisdes como a escolha certa da tipografia, do sistema de impressao e do tipo e formato
do papel. Assim, os diversos aspectos do livro sdo revisados e analisados para que o produto
seja coerente com os objetivos mercadoldgicos e as caracteristicas graficas definidas

anteriormente.

Na sua forma fisica, o livro é composto basicamente da capa e do miolo.
Considerando-o objeto de consumo, ¢ através da capa que o leitor/consumidor vai reconhecer
0 que quer comprar, mas sdo pelas paginas, pelo miolo, que as pessoas realmente estio
interessadas, para ler e ver. Ambos s3o projetados, e ndo necessariamente pelo mesmo
designer, cuidando, nesses casos, para ndo haver contradi¢des de conceito e significado

visual.

A capa ¢ o primeiro contato do consumidor (leitor) com o produto (livro) e a sensagao

que este contato provocar, podera decidir uma compra. Isto porque se supde o conteudo pela
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embalagem. S3o sensacdes ndo totalmente conscientes, mas que norteiam as agdes humanas,
seus habitos e seu consumo. Sob o ponto de vista do marketing, a embalagem do produto
acrescenta uma dimensao estratégica e pode afetar o comportamento do consumidor, pois cria

uma percepcao do valor do produto (SEMENIK, 1995, p. 331).

Em estudo desenvolvido pelo Ministério da Industria ¢ Comércio no ano de 1976
sobre o planejamento de embalagens (MINISTERIO DA INDUSTRIA E COMERCIO, 1976,
p. 68), foi ressaltado o carater comunicativo da embalagem, que tem como principal objetivo
atrair a atencdo do consumidor, tornando o produto reconhecivel e memorizavel; devendo

identifica-lo e caracteriza-lo.

Sob esta otica, o livro também possui sua embalagem: a capa. Com as mesmas
necessidades de uma embalagem comum, a capa do livro deve revelar em parte o conteudo do

livro (ou seu espirito) e, sobretudo, atrair o olhado do leitor, convidando-o a conhecer a obra.

Segundo Moema Cavalcanti, “a capa ¢ a embalagem do livro”. Luiz Schwarcz
considera que a arte de fazer capas é também a arte de saber ler, ou seja, ao observador ¢

deixado um espago para diferentes leituras.

Ha dois tipos de capas de livros: a que subtrai e a que soma. A primeira tenta tirar
um sentido do livro e transmiti-lo na sua embalagem. O risco de empobrecer o livro
¢ certo; ndo hd um so6 sentido em um livro, essa a sua graga que capa nenhuma tem o
direito de subtrair (...) a capa que soma ndo resume, ndo busca impor a visdo do
capista, mas cria um diadlogo entre o autor e o designer, confronta as linguagens
literaria e grafica e convida o leitor a exercer o seu dominio e ocupar o seu espago,
absoluto. (SCHWARCZ)

J& Ferlauto (2001, p. 65) acredita que “a funcdo fundamental de uma capa ¢ comunicar
ao leitor o conteudo do livro”. Para o autor, quem cria as capas deve ndo somente ter
conhecimento das técnicas graficas, mas principalmente conhecer a historia da arte, e em

particular a da literatura, para poder discernir estilos e influéncias. “Cultura ¢ uma boa base
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para promover um encontro harmoénico entre o verbal e o visual, sem banalizagdes ou

reducdes mediocrizantes.”

Cultura, que é o ato de cultivar, também ¢ saber utilizar a informagdo disponivel
para transforma-la em novas idéias. [...] Cultura geral, conhecimento de historia da
arte, de historia do pais e da industrializagdo sdo armas fundamentais na guerra do
mercado. (FERLAUTO, 2001, p. 34)

Chico Homem de Mello (2006, p. 58) também afirma que o livro € o icone da cultura.
As capas dos livros editados no Brasil, a partir dos anos 60, tiveram forte influéncia das artes
plasticas, por isso esta década € tao significativa: ocorre pela simbiose do design com as artes
plasticas profunda ruptura nas capas convencionais até entdo produzidas. “Sob esse aspecto,
as capas mostraram um grau de ruptura e uma diversidade de caminhos impar na cena global

da década”.

Segundo César (2001, p. 130), como qualquer outra pe¢ca de comunicagdo, criar capa
de livro ¢ criar conceito, interpretar idéias, simbolizar o contetido. Assim, o livro ndo ¢ apenas
o seu conteudo, por melhor que seja escrito. Pela capa, torna-se um produto de consumo, e
ndo somente de cultura. “A embalagem, a cara do produto, faz toda a diferenca na hora da
compra. E foi bom as editoras terem entendido isso. Passaram a tratar os livros ndo apenas

como objetos culturais, mas como produtos de consumo em primeiro lugar.”

Portanto, o poder das capas de livro reside justamente pelo seu design. Segundo César,
pesquisas revelam que 85% das decisdes de compra sdo tomadas no ponto-de-venda, ou seja,
onde o produto estd exposto; dai o interesse recente das editoras em contratar designers para
criarem as capas das obras. Além disso, o autor lembra que nesta pesquisa também foi
constatado que o poder de compra do brasileiro ¢ superior ao dos norte-americanos, franceses

e ingleses.
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Dentro da estrutura do livro, segundo a Associacdo Brasileira de Normas Técnicas

(ABNT), ha duas partes principais, a externa e a interna. A parte externa ¢ constituida de:

a) sobrecapa — elemento opcional, constituido de primeira e quarta capas e orelhas. Os
principios que regem o seu /ayout sdao idénticos aos da primeira e quarta capas e das

orelhas do livro;

b) capa (s) — elemento obrigatério constituido de primeira, segunda, terceira e quarta
capas. A primeira capa deve conter os elementos: nome(s) do(s) autores; titulo e
subtitulo (se houver) da publicagdo, por extenso; indicacdo de edigdo; local
(cidade); editora e/ou logomarca e ano da publicagdo. A segunda e a terceira capas
ndo devem conter material impresso. A quarta capa ou contracapa deve conter os

elementos: resumo do conteudo; ISBN; codigo de barra e enderego da editora.

c) folhas de guarda — elemento obrigatorio nos livros ou folhetos encadernados, com
materiais rigidos e elemento opcional para os livros ou folhetos encadernados com

materiais flexiveis. Nao devem conter material impresso;

d) lombada — elemento obrigatério, quando o livro comportar. Deve conter: nome(s)
do(s) autor(es) impresso(s) longitudinalmente e legivel(eis) do alto para o pé da
lombada; titulo da publicagdo, impresso da mesma forma que o anterior; elementos

alfanuméricos de identificacdo e logomarca da editora;

e) goteira — concavidade formada pelo corte das folhas;

f) orelhas — elemento opcional. Deve conter: dados biograficos do autor(es);

comentario sobre a obra; publico a quem se destina, etc.
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O miolo ¢ a parte interna do livro, e para suas paginas, os textos, imagens ¢ elementos
sdo projetados para que haja concordancia com o assunto, atratividade do olhar e legibilidade.
Além disso, deve ser coerente com o significado que a capa transmite, como por exemplo, ao
ter o objetivo de remeter tradicdo ao livro. Segundo ABNT, o miolo ¢ constituido de

elementos pré-textuais, textuais e pds-textuais.

a) pré-textuais: falsa folha de rosto; folha de rosto; dedicatdria(s); agradecimentos(s);
epigrafe; lista de ilustragdes; listra de abreviaturas e siglas; lista de simbolos; lista

de tabelas; errata; sumario e prefacio;

b) textuais: introducao; desenvolvimento; conclusio;

c) pos-textuais: posfacio; referéncias; glossario; apéndice(s); anexo(s); indice(s) e

colofao.

A preocupacdo maior com o miolo, com certeza, estd na legibilidade que deve
apresentar. Por varios meios, como a margem ¢ fonte do texto, agrupamento de elementos,
andamento, mudangas no corpo, no peso € na caixa das letras, o designer conduz a leitura,

ajudando o leitor na compreensao do livro e proporcionando-lhe prazer.

Vale ressaltar, portanto, que cada aspecto da capa e do miolo devem estar integrados,
para fazer do livro um todo unificado. O design deve ser apropriado ao contetido ¢ ao tom do
livro, tendo todos os elementos trabalhando em conjunto, refor¢ando-se mutuamente, num

todo coerente.

A construcdo deste produto passa pela defini¢ao dos elementos que integrarao o layout
e sua articulagdo. Assim, ¢ importante considerar as partes apresentadas por Dondis, bem

como as técnicas que irdo conduzir sua integragdo. Cabe destacar também que a percepgao da

composi¢ao visual se da a partir da impressao do conjunto, do todo, como vimos na Gestalt.
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Na composic¢ao do projeto de um livro, o designer precisa definir seu formato e tipo de
papel para, entdo, dar inicio a elaboracdo do /ayout. Uma publicacdo é composta basicamente
de textos e imagens, que sdo construidas por pontos, linhas, formas, dire¢do, tom, texturas,
etc., como vimos anteriormente, sendo a base de toda informagao visual em termos de opgdes
e combinagdes seletivas. Estes serdo organizados dentro do espago da pagina segundo um
diagrama, ou grid, que permitira dar unidade ao projeto e otimizar o espago, estabelecendo a

relacdo de cada um dos elementos com a configuragao total.

2.3.1 A Defini¢cdo do Formato e Tipo do Papel

Segundo BAER (2002), formato € o termo com o qual sdo indicadas as dimensdes de
uma folha de papel. Essas dimensodes sdo expressas em centimetros (ou polegadas, conforme o
caso), enunciando primeiramente a largura e depois a altura da folha, considerada retangulo
vertical. Conforme ARAUJO (1986), no Brasil, os formatos de papel (Figura 1) mais

utilizados sdo:

a) Formato AA (2A), cuja folha mede 76 X 112 cm, nela imprimindo-se 32 paginas de
um livro de 19 X 27 cm. Este formato ¢ o preferido para livros infantis ou obra

impressa em colunas.

b) Formato Americano (AM), cuja folha mede 87 X 114 cm, nela imprimindo-se 64
paginas de um livro de 14 X 21 cm. Esse formato ¢ preferido para obras de fic¢ao,

monografias e livros didaticos.

c¢) Formato BB (2B), cuja folha mede 66 X 96 cm, nela imprimindo-se 32 péaginas de

um livro de 16 X 23 cm. Esse formato ¢ preferido para obras de grande volume, por
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exemplo certos livros didaticos e monografias, quando se pretende aumentar a

mancha tipografica a fim de diminuir o numero de paginas.

BE AA AM

Figura 1 — Os formatos de papel (ARAUJO, 1986, p.376)

Entre as varias séries de formatos de papel existe uma padronizada pela International

Standard Organization (1.S.0.) e que a Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT)

adotou. Esta padronizagdo ¢ a chamada “Série A”, que ¢ definida por um formato basico do

papel, que € um retangulo cujos lados medem 841 mm por 1.189 mm, com é4rea de um metro

quadrado, retdngulo este denominado A0 (A zero), do qual derivam os submultiplos da série

A, como segue:

Al 504 x B4 mm area=-05 m2

A2 420 ¥ 594 mm area=025 m?

A3 297 x 420 mm | A4 210% 287 mm
area=0.125m*= area=00825 m=

A5

AB
148 3 210|105 x 148

AT

AB

AD B4 x 1120 mm area=1m?

Figura 2 — Formatos obtidos a partir do formato AA (ARAUJO, 1986, p.377)
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Conforme o autor, essa normaliza¢do, uniformizando o tamanho dos impressos, tornou
possivel grande aproveitamento das folhas, sem a necessidade de cortes supérfluos, reduzindo
o custo industrial do papel. E, quanto menor o nimero de folhas, mais perfeito o resultado, de
onde a pratica nas impressoras, de cortar o papel ao meio. Por exemplo, o formato americano,
que produz 64 paginas (1/64), se dividira em cadernos de 32 paginas ou 1/32 ou 2/16. No caso
de o livro ndo contar com um multiplo certo, ¢ produzido um caderno suplementar, porém

menor.

Atualmente, grande parte do papel contém fibra vegetal (celulose) e mistura de véarias
fibras de madeira. Essa combinagdo determina as caracteristicas do papel que devemos atentar
em sua escolha para determinado tipo e quantidade de texto. Assim, a capacidade de
impressdao depende da escolha do papel. Araujo (1986), cita cinco elementos do papel que
devemos verificar dependendo dos nossos objetivos no projeto: o sentido da fibra; a cor do

papel, a opacidade; o peso do papel e a sua espessura.

(...) na pratica, simplesmente pelo aspecto exterior, observam-se algumas delas,
como a cor, a opacidade e o brilho; neste ultimo caso, por exemplo, embora a leitura
seja mais confortavel sobre um papel aspero e fosco, quando se trata de imprimir
cores ¢ meio-tons, recomenda-se o papel liso e brilhante, onde aparecerdo mais
vivos e definidos. Ainda pelo exame superficial, sacudindo-se o papel com energia,
¢ possivel avaliar, pelo ruido, a quantidade de cola nele contida: o papel bem colado
¢ rigido e produz um rumor seco, claro. Também a resisténcia e a elasticidade
podem ser medidas ao dobrar-se consecutivamente o papel no mesmo lugar. (p. 373)

Os papéis indicados para a produgdo de livros podem ser de diferentes tipos que,
definidos pelo acabamento e a aparéncia da superficie, sdo classificados segundo Ribeiro

(2003) como:

a) Papel Acetinado: ¢ prensado em calandras, aparelho composto de pesados cilindros
superpostos e aquecidos, perdendo um pouco de espessura. Permite melhor
impressao de caracteres e ilustragdes. A mais comum variedade de papel branco é o

de segunda, macio e de acabamento opaco.
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b) Papel Apergaminhado: papel de qualidade superior, feito de trapos e parte quimica,

c)

que imita, no aspecto, o pergaminho legitimo.

Papel Bouffant (Bufon): papel muito leve, fofo e aspero, ndo acetinado, sendo
pouco ou nada calandrado, conservando assim o seu acabamento aspero e desigual,
usado particularmente na impressdo de livros. Sua nomenclatura francesa vem de

“fofo”.

d) Papel Biblia: outro nome com que ¢ conhecido o papel da india, opaco,

extremamente fino e resistente, usado na impressao de biblias ¢ outras obras muito

extensas e quando se visa a reduzir a grossura dos volumes.

Papel cuché-gessado (couché ou estucado): papel com uma ou ambas as faces
recobertas por uma fina camada de substincias minerais, que lhe ddo aspecto
cerrado e brilhante, e muito proprio para a impressao de imagens a meio-tom e, em
especial, de reticulas finas. Para a impressdo de texto, o papel gessado ¢ muito
lucido e por isso incomodo a vista, defeito que se tem procurado contornar com a
criagdo das tonalidades mate. E necessario distinguir cuché de duas faces de alguns
papéis simplesmente bem acetinados, que com eles se confundem (molhando-se e
friccionando-se uma extremidade do papel, se este for cuché, a camada de branco

se desfaz).

f) Papel Off-set: papel com bastante cola, de superficie uniforme, livre de felpas e

penugem, e preparado para resistir o melhor possivel a agdo da umidade.

No que se refere especificamente ao material utilizado nas capas ¢ importante observar

que ndo se utiliza apenas papel. Segundo Emanuel Araujo (1986, p. 601), a capa dura

constitui-se de camadas rigidas, geralmente de papeldo, forradas de diversos materiais. Cabe
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ao editor ou designer grafico escolher o material de revestimento da capa, que pode ser de trés
tipos: papel, tecido ou fibra sintética. A capa de papel ¢ o revestimento mais difundido e
barato de capas duras. Mais fraco que os outros materiais de encadernacdo, ¢ possivel
aumentar sua durabilidade reforcando-se a folha com plastico, vinil, polimeros ou piroxilina.
Encontra-se boa variedade de papéis em diversas cores que imitam couro, linho, pele, etc. O
livro encadernado com capa forrada inteiramente de papel chama-se cartonado. Ja a capa de
tecido ¢ um revestimento de alta durabilidade. O pano basico ¢ o algoddo, devidamente
branqueado e impermeabilizado com uma camada de goma (contra insetos ¢ umidade) e
piroxilina, em geral da mesma cor do tecido. Seu acabamento pode conferir a capa uma
aparéncia de pano 'natural', de velino, de linho, de couro de porco, etc. A capa de fibra

sintética, menos utilizada que as anteriores, ¢ a mais resistente e duravel de todas, devido a

falta de sentido da fibra, sendo extremamente dificil de rasgar.

Segundo Escorel (1974, p. 31), pode-se dividir as capas em dois grandes grupos,
analisando-se os aspectos formais e tendéncias: artisticas e graficas. As capas artisticas “sao
aquelas cuja estrutura ndo denota projeto, podendo ser figurativas ou abstratas, mas sempre
decorrentes de uma aproximagao, que eu chamaria de artesanal, aos meios de configuragdo do
original.” Estas capas artisticas, segundo a autora, podem ser de “estilo” e de “moda”. As
capas de estilo t€m a marca do criador — o estilo pessoal prevalece na configuracdo do
trabalho. Ja as capas de moda sdo as que sofrem influéncias do momento — o estilo da época,
moda. E as capas graficas se dividem em projetadas e ndo-projetadas, tendo, entdo, o projeto
grafico como diferencial.

2.3.2 Diagrama

O diagrama (grid) de um designer deve organizar o conteudo em relagdo ao espago

que tera a disposi¢do; como uma estrutura predeterminada, serve de solu¢ao para problemas
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(livros, revistas, catalogos, etc), sem se basear num conjunto preestabelecido de proporgoes.
Confere aos layouts um sentido de seqiiéncia, de unidade, independente das variacdes de

contetido de cada unidade. Assim, segundo Hurlburt (1986), a fungdo do diagrama é:

[...] proporcionar ao designer um método proprio para organizar os elementos
tipograficos e visuais do /ayout, estabelecendo a relacdo de cada um deles com a
configuracdo total [...] Ao determinar as melhores propor¢des de um diagrama, o
designer pode depender inteiramente da sua intui¢do ou pode basear seu sistema em
regras estabelecidas de divisdo de espago, entre as quais se incluem o quadrado, o
duplo quadrado, a divisdo aurea. (HURLBURT, 1986, p. 82)

Delimitada antes de tudo pelo seu proprio formato, a organizacdo da pagina ¢
estabelecida através de construgdes simétricas (mais comuns) ou assimétricas, segundo a
natureza do texto. Em ambas opc¢des, sua eficicia e sucesso dependerd da habilidade de
manipulagdo da relacdo entre “massas” graficas e espagos brancos e de se alcancar, no geral,
determinado equilibrio entre os elementos que devem conformar a pagina. Na Construcao
Simétrica, também conhecida como classica, formal ou estética, ¢ a distribuicao dos espagos
brancos que viabiliza a proporcao regular (equilibrada), considerando as medidas da pagina e

os pesos dos elementos que compde a mancha tipografica. (ARAUJO, 1986)

A Construgdo Assimétrica surgiu, conforme Hurlburt (1986), quando a organizagdo da
pagina ¢ liberta da rigidez do esquema geométrico, através dos padrdes construtivistas de El
Lissitzky. Emanuel Aratijo (1986) complementa afirmando que os padrdes construtivistas de
El Lissitzky tiveram influéncia especial sobre o alemdo Jan Tschichold (1902-1974), que
vieram dar nova direcdo a pagina do livro. Entre os postulados de Tschichold estavam, por
exemplo, a utilizagdo de tipos sem serifas, a valorizagdo de fotografias pelo recurso de
'sangra-las' (ultrapassar a mancha impressa até alcangar o corte do papel) e o equilibrio entre
brancos e massas em constru¢des assimétricas, o que a principio se revelou particularmente

interessante para a publicidade, quer em cartazes e anuncios, quer em folhas de rosto.

Introduziu-se assim a constru¢do assimétrica, dita informal, livre ou dindmica, que
ao contrario da simétrica, de manchas uniformes e ritmo inalterado, se caracteriza
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pelo arranjo dos elementos na pagina sobre um eixo descentralizado, dai resultando
tensdes entre a drea do grafismo (representado pelo impresso: caracteres, ilustragdes,
tabelas...) e do contra-grafismo (representado pelos brancos: margens, entrelinhas,
espaco interno e externo dos caracteres). O equilibrio da pagina, aqui, rege-se pela
mesma lei do equilibrio mecanico: a estabilidade de um corpo resulta da
compensagdo — em virtude da eliminagdo reciproca — das forg¢as contrarias que
atuam nele. A area do grafismo, portanto, deve ser compensada pelo contra-grafismo
das 'areas internas' de 'respiracdo’, formada no brancos da mesma pagina ou no
conjunto de duas paginas com o livro aberto. (ARAUJO, 1986, p.424)

Assim, o diagrama organiza a composicao, delimitando o espago através do nimero de
colunas, o espaco entre elas e as margens da pagina. Essa sistematizacdo contribui para a
clareza e inteligibilidade das imagens e textos, dando crédito a informacao transmitida.

2.3.3 Tipografia

Segundo Hurlburt (1986, p. 98), a tipografia sempre foi o principal elemento da pagina
impressa. Com as inovagdes tecnologicas, atualmente o designer possui infinitas opg¢des de
fontes para a criagdo de um layout, entretanto, deve priorizar sempre a simplicidade, a
objetividade e a originalidade, ja que o seu objetivo ¢ comunicar. “O designer deve estar
preparado ndo apenas para ler as palavras que vao fazer parte do seu /ayout, mas também para
entendé-las.” Assim, a tipografia tem como funcao “conduzir o leitor a leitura, estimular sua
percepcao da estrutura subjacente ao texto, facilitar a compreensdo da informacdo e

aprofundar seu entendimento”. (NIEMEYER, 2000, p. 14)

O termo tipografia vem da palavra tipo, que significa todos os caracteres (letras
maiusculas e minasculas, numeros e sinais de pontuacdo) presentes em uma fonfte.
Denominamos fonte, o alfabeto completo de um determinado tipo que possui o mesmo padrao
de desenho. J& uma familia tipografica ¢ o conjunto de caracteres que mantém caracteristicas
semelhantes ao seu desenho, reunindo a variacdo de estilos de tipo (romanos, italicos,
negritos, largos, condensados, etc.). Cada familia possui peculiaridades préoprias do seu
desenho, estilo e época que contribuem para a comunicagdo visual efetiva. Segundo Niemeyer

(2000, p. 79), a escrita causa efeitos no leitor devido ao poder associativo que provoca em
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niveis do consciente e do inconsciente dele. Por isso, o ideal ¢ combinar o desenho do tipo

com o conteudo ¢ a significagdo do texto, de acordo com seus valores graficos.

A espessura das hastes ¢ a sua relagdo com o oco (ou vazio) e com o corpo criam
tipos estreitos ou largos, finos ou grossos. Essas relagcdes de proporcdo e contrastes
fazem com que o texto adquira um aspecto mais leve e claro, ou escuro e pesado. O
eixo de angulagdo e as ligagOes entre as partes do tipo também geram diferentes
impressdes: redondo, macio, floreado, duro, pontudo, apertado, inflexivel. O ritmo
do movimento pode ser suave, intenso, fluido, instavel, rigido, controlado,
mondtono. O dinamismo pode ser energético e cheio de forga, ou restrito, coibido,
obstruido. A expressdo geral pode ser silenciosa, intensa, individualista, diferenciada
ou artificial. (NIEMEYER, 2000, p. 80)

Segundo Gruszynski (2000), na escolha tipografica para um projeto grafico, devemos
considerar os fatores associados a legibilidade, como (figura 3): 1) presenca ou nao de serifa,
2) caracteristicas particulares do design da fonte, 3) composi¢do em letras maiusculas e
minusculas, 4) espaco entre letras (kerning), 5) espaco entre palavras, 6) espaco entre linhas,
7) extensdo da linha (largura da coluna), 8) alinhamento dos paragrafos e 9) relagdo figura

(elemento tipografico) e fundo.

Fatores associados ¢ legibilidade
Sugerido por Ana Gruszynski (2000)
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Figura 3 — Fatores associados a legibilidade (CASTEDO & GRUSZYNSKI, 2005, p. 328)
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A autora faz mengao as orientacdes sugeridas por Rob Carter, para a busca da maxima
legibilidade. Algumas delas s3o: 1) texto composto todo em maiusculas retarda
consideravelmente a leitura — deve-se usar caixa alta e baixa alternadamente, 2) para corpo de
texto, o uso de espago consistente entre letras e palavras ajuda a criar uma textura parelha,
ininterrupta, 3) linhas de texto muito longas ou muito curtas rompem o processo de leitura e
4) no corpo de texto, deve-se usar espago entre linhas que conduza facilmente o olhar de uma
linha para a seguinte. (CARTER, 1997 apud GRUSZYNSKI, 2000, p.59) Salienta-se também
as fontes lineares (sem serifa) devem ser utilizadas, preferencialmente, em cartazes ou outros
materiais graficos que necessitem de grandes corpos de texto, enquanto que as fontes com

serifa sdo mais adequadas aos textos longos com corpo de fonte menor.

Deste modo, o designer tem sua ateng¢do voltada a escolha, combinagdo e disposi¢ao
de tipos com o fim principal de comunicar a mensagem ao leitor, retirando todos os ruidos
visuais possiveis. Observa os valores graficos inerentes ao desenho tipografico para assegurar

a expressividade e atratividade do layout.

2.3.4 Imagem

A utilizagdo de imagens é outro elemento essencial que constitui o projeto grafico.
Para alguns autores, os termos imagem e ilustragdo sdo equivalentes, entretanto, neste
trabalho, trataremos por imagem as figuras que acompanham um texto, sejam elas desenhos,
fotografia, graficos, fluxogramas, etc. J& por ilustracdo, entende-se que sdo as imagens
produzidas de modo analdgico ou digital através de diferentes técnicas excluindo a fotografia.
No caso das imagens que utilizam de modo integrado foto e ilustragdo na sua producao,

usaremos o termo “foto com interferéncia” (GRUSZYNSKI & CHASSOT, 2006).
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Segundo Camargo (1995), as imagens podem ter varias fungdes em um projeto
grafico, algumas delas sdo: descritiva, que descreve objetos, cendrios, personagens, etc. tendo
carater didatico; narrativa, que mostra uma agdo, uma cena, conta uma historia; simbdlica, ao
representar uma idéia, podendo ser uma metafora; estética, se destaca pelo modo de
realizacdo, sendo atrativa pela linguagem visual; expressiva, transmite emocgdes através de
postura, gestos ou expressdes de personagens ou elementos basicos da comunicag¢do visual
como ponto, linha, cor, textura, etc.; /udica: quando a imagem pode se transformar em jogo; e

pontuagdo, quando destaca aspectos do texto ou assinala seu inicio ou término.

No que se refere particularmente a fotografia, destaca-se que o equilibrio entre claro e
escuro ¢ fundamental para uma boa composi¢ao, revelando detalhes, formas, cores, texturas.
Quando a imagem ¢ retratada com perspectiva e iluminagao contrastante, a fotografia ganha
em dramaticidade. (CESAR, 2000, p. 213) Hurlburt (1986, p. 110) ressalta que planejar um
trabalho com fotos exige conhecimento no processo fotografico, consciéncia do contetido da
imagem com relagdo aos objetivos de comunicagdo, e, olho agudo, avaliando sua pertinéncia

pelos tons e contrastes tuteis ao design.

A colocagdo da fotografia numa pagina segue um dos seguintes caminhos: pode ser
tirada uma foto com indicagdes especificas, para igualar ou se aproximar do esbogo feito no
layout; pode ser obtida uma foto com indicacdo genérica, para solugdo de um problema, sem
que o fotografo siga um layout preconcebido; ou a foto é simplesmente escolhida no arquivo,

e o layout utilizara os valores contidos no material selecionado. (HURLBURT, 1986, p. 110)

Podendo atuar de modo independente ou servindo de apoio as informagdes textuais, as
imagens podem exercer varias fungdes no projeto grafico. Integrada aos demais elementos da

composi¢do, as imagens exercem no leitor uma rede de associagdes que maximiza a
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transmissdo da mensagem, conceito ou identidade visual que se pretende, facilitando a

comunicagao.

2.3.5 Produto livro: capa e miolo encadernados

Segundo Aratijo (1986), o acabamento inicia-se depois do papel impresso em folhas

abertas, seguindo-se as operagdes a seguir que dardo forma ao produto industrial:

a) Dobragem: ¢ a operacdo de dobrar a folha impressa de modo tanto a reduzi-la ao
formato previsto para a publicagcdo, quanto a sobrepor as paginas em seqiiéncia
normal de numeracdo. Realiza-se através da “mdaquina dobradeira”, podendo a

dobra ser, por exemplo, em cruz, em sanfona, em paralelo etc.

b) Alceamento: ¢ quando se ordena os cadernos dobrados conforme a seqiiéncia de

paginas de que se constituira o livro.

¢) Brochagem: operagdo de fazer aderir a uma capa flexivel, dita “capa mole”, o
conjunto de cadernos que constitui cada exemplar do livro dito brochado. Mas
antes, ¢ preciso unir esses cadernos, com ou sem capa, de maneira a se proceder
pelas caracteristicas materiais e de conteudo da obra. Essa juncdo pode ser feita por:

grampeacao, espiral, colagem ou costura.

d) Encadernagdo: trata-se da operagdo de fazer aderir a uma capa dura o conjunto de
cadernos que constitui cada exemplar do livro dito encadernado. O principio € o
mesmo da brochagem, com algumas diferencas, como por exemplo: os cadernos
sdo costurados; ao conjunto dos cadernos costurados se colam as folhas de guarda
na margem da lombada do primeiro e do ultimo cadernos (prender a capa); a

refilagem dos cadernos e das guardas se faz antes da colocagdo da capa; o dorso da
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capa apresenta-se arredondado (ao contrario do dorso quadrado das brochuras); a

capa ¢ dura, geralmente de papeldo, revestidas de diversos materiais.

Vimos até aqui que a edi¢do de um original envolve vdérias tarefas distintas.
Entretanto, nem sempre todas as etapas descritas fazem parte do processo, o que pode vir a
acarretar em perda de qualidade. Também devemos considerar que a concepcao da capa
depende ndo s6 das metas e do modo de organizagdo do designer, mas também, do
fornecimento do briefing (este nem sempre completo), no qual constam aspectos técnicos, de
marketing, conceituais e econdmicos que serdo examinados antes de se gerar a proposta de
comunicacdo. Além disso, outro fator que pode comprometer o sucesso do trabalho, é que
nem sempre o profissional responsavel pelo projeto do miolo é o mesmo que realiza sua capa
— 0 que pode comprometer a identidade do livro, ja que a capa ndo pode ser destacada do

todo.

Abordamos também a funcdo primordial do projeto grafico, que é a de conferir
unidade e refletir a personalidade da publica¢do, destacando-se o grid, a tipografia e as
ilustragcdes ou imagens. Também observamos os elementos principais do design que o
profissional deve dominar, sendo assim, capaz de sugerir variadas solu¢des de composi¢ao. A
partir disto, poderemos analisar e compreender a estrutura total da capa, decompor e
identificar as suas partes integrantes, estudando-se individualmente os elementos que a

formam, ndo dando margem para interpretagcdes equivocadas ou precipitadas.
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3 AS CAPAS DOS LIVROS MAIS VENDIDOS

Para analisar se ha tendéncias de design ou elementos do layout que identificam a capa
de um livro como sendo evangélico, consideramos que a melhor maneira seria optar pela lista
dos dez livros mais vendidos no Brasil em 2005, segundo dados da revista Consumidor
Cristdo.'” Esta lista foi criada através de uma pesquisa desenvolvida em algumas capitais do
pais (Curitiba, Salvador e Recife), tendo por amostra os pontos-de-venda deste segmento

religioso.

A analise se baseou nos trés principais elementos do projeto grafico: o grid, a
tipografia e as ilustragdes ou imagens; também fizemos referéncia aos elementos do
design que constam no referencial tedrico construido a partir de revisdo bibliografica.
Concentramos-nos nos aspectos compositivos do layout e, embora tenhamos consciéncia da
importancia do tipo de papel e acabamento do livro, estes ndo foram considerados. E

importante salientar que, embora tenhamos observado a capa de forma discriminada, ela

" A revista Consumidor Cristdo oferece uma panorama do comportamento do mercado consumidor brasileiro
das cinco principais categorias de produtos de orientagdo crista: livros, biblias, CDs, videos ¢ material destinado
ao publico infanto-juvenil.
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compde um produto Ginico que juntamente com o miolo formam o todo, o livro. Deste modo,
optamos por reproduzir as capas junto com uma sinopse, breve perfil do autor e orientagdes
editoriais de cada edicdo procurando contextualizar a obra e referenciar a reflexdo sobre
elementos do layout. As sinopses estdo na integra e foram retiradas dos sites das editoras

responsaveis.

3.1 O 1° da lista: “Uma Vida Com Propositos”

RICK WARREN

QUAL O SENTIDO DA VIDA?

COM PROPOSITOS

UMA

Figura 4 — Capa do livro “Uma Vida Com Propositos”
Sinopse:

Qual o sentido da vida? Vocé ndo esta vivo por acaso. Muito antes de o universo ter
sido criado, Deus ja tinha um plano para vocé. E os propodsitos que ele tem para sua
vida v@o muito além dos poucos anos que passamos neste mundo. Vocé foi criado
para viver ecternamente. A maioria dos livros de auto-ajuda sugere que
descobriremos o significado e o sentido da vida quando procurarmos dentro de nos.
Mas, em “Uma Vida Com Propositos”, Rick Warren mostra que esse ¢ o lugar
errado para iniciar essa busca. Devemos comecar a partir de Deus, nosso Criador.
Vocé foi criado por Deus e para Deus e, até que compreenda totalmente essa
verdade, a vida jamais fara sentido. Este livro o ajudara a entender o maravilhoso
plano de Deus para sua vida, tanto para hoje quanto para a eternidade. “Uma Vida
Com Propdsitos” ¢ um manual para viver no século 21 um estilo de vida
fundamentado nos propdsitos eternos de Deus, e ndo em valores culturais. Usando
mais de 1.200 citagdes biblicas, Rick Warren oferece sabedoria inspirada na
esséncia do que realmente significa viver.
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Autor: Rick Warren — pastor/EUA. Publicou também “Uma Igreja Com Propdsitos” que
recebeu o prémio Gold Medallion, sendo publicado em dezessete idiomas e usado como livro
de estudos em dezenas de seminarios.

Editora: Vida
Tema: Auto-ajuda

Suporte: 296 Paginas / 14x21cm

Podemos perceber através do diagrama desta capa que houve o cuidado com as
margens; os elementos visuais estdo distribuidos no sentido horizontal/vertical, com
alinhamento centralizado, remetendo a estabilidade e o bem-estar. Para reforcar, usa-se a
forma retangular como plano de fundo, equilibrando e harmonizando a composi¢do. Pode-se
dividir a capa ao meio, onde o titulo e a ilustracdo se contrabalancam. O destaque estd, por

ordem, no nome do autor, titulo da obra, fechando com a editora.

Quanto a tipografia, o nome do autor esta destacado em maiusculo e em fonte com
serifa, na cor branca que contrasta com o fundo verde-escuro. Ja no titulo, de mesma fonte e
em caixa alta, a énfase estd na palavra “Vida” através do contraste de estilo (usando-se uma
fonte de desenho manuscrito) e de sua dimensdo (ocupa a largura da frente da capa).
Entretanto, o olhar do observador se concentra para o centro da pagina, onde o restante do
titulo, “com Propdsitos”, estd inserido em caixa e em tonalidade escura que contrasta com o
retangulo do plano de fundo. Verifica-se ruido visual no titulo que se sobrepde ao retangulo
com sangria, provocando desequilibrio visual e dificultando a legibilidade (a falha se d4 nao
no tipo escolhido, e sim, no diagrama, devido a ma distribuicdo dos elementos). No texto do
verso da capa também foi usada a mesma fonte, unificando-se o todo formal. Para reforcar a
estabilidade que o /ayout expressa, o alinhamento do texto poderia estar justificado, e ndo a

esquerda (assimetria corresponde a tensao).

E usada a ilustragdo de uma arvore que se constitui como elemento formal do /ayout, e

ndo como plano de fundo. Sua fun¢do € simbolica, pois representa a idéia dos versiculos
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biblicos citados na abertura do primeiro capitulo, onde se compara a vida daquele que busca e
confia em Deus a uma arvore frondosa e cheia de frutos. Quanto ao apelo do elemento cor na
ilustracdo, ha semelhanca de tonalidade com o titulo. O jogo de tons d& a aparéncia de
realidade através da sensagdo de luz refletida e sombras projetadas — monocromaticas. No
aspecto geral, a capa possui contraste de cor que tende a neutralidade, prevalecendo o verde-
escuro, que a caracteriza de forma sobria e equilibrada. Esta ilustracdo se repete de forma sutil
como plano de fundo, em marca d’agua, o que contribui para a unidade visual através do fator

semelhanga.

Como um todo, esta capa apresenta organiza¢ao formal simples, clara e unificada, com
equilibrio devido aos pesos visuais (cor e tamanho) favorecerem o sentido da leitura (do alto

para baixo). A pregnancia da forma ¢ média, havendo poucas “dreas em branco”.

3.2 O 2° da lista: “Os Cacadores de Deus”

. CAC ADORES DE

~ DEUS

“Minha alma Te busca incansavelmente”

wannaL awwor SN0 30 sanoavivo so

0

TOMMY TENNEY

Flgura 5 — Capa do livro “Os Cagadores de Deus”

Sinopse:

O que é um “Cagador de Deus”? Cagador de Deus ¢ o individuo cuja fome excede
sua capacidade de sacia-la. E aquele que busca o Senhor incansavelmente, que ¢é
impulsionado pela paixdo de Ter uma intimidade cada vez maior com Ele. Estas
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trilhas apaixonadas dos “Cacadores de Deus” podem ser tragadas desde Moisés,
Davi, J6, Paulo e também por vocé. Jesus ¢ alvo e desejo insaciaveis; Sua pesenca,
seu poder, seu amor, sua graca; estdo acima de todos os outros desejos. Inclua seu
nome nesta lista. Torne-se também um “Cagador de Deus”.

Autor: Tommy Tenney — Pastor/EUA. Ele também publica o periddico The Cutting
Edge (Gume Cortante). O “sucesso” de Cagadores teve seqiiéncia em uma série de
outros livros, entre os quais, Descobridores de Deus, A visdo de Deus e¢ Casa
Favorita.

Editora: Dynamus
Tema: Vida Crista

Suporte: 198 paginas / 14,5 x 21cm

Ha o cuidado com o uso das margens, seguindo o sentido horizontal/vertical. Os
elementos estdo bem distribuidos em blocos e centralizados. Usa-se o fator proximidade, o
que facilita a segregacdo em unidades. Pode-se estabelecer uma divisdo na frente da capa,
onde o titulo e a imagem se contrabalangam através dos diferentes pesos de cor (o tom escuro
provoca tensdo para baixo que ¢ compensado pela area clara que ocupa mais da metade da
pagina). Assim, ha boa distribuicdo dos elementos no espago, tornando o layout claro e
equilibrado com ordem de importincia das informagdes. Pelo espago destinado ao titulo e ao

autor da obra, verifica-se a intenc¢do de destaque.

No titulo sdo usadas duas fontes: com serifa em “Os cacadores de” e sem serifa em
“Deus”. Ambas estdo em caixa alta, havendo boa continuidade por semelhanga de cor. O
subtitulo esta logo abaixo, centralizado e inserido em caixa, com fonte em caixa baixa e em
bold, trazendo legibilidade pelo contraste. No nome do autor e demais textos da capa foi
usada também fonte com serifa, unificando a composicdo. Interessante o recurso utilizado em
“Deus”, que esta em perspectiva, conferindo movimento (sobreposi¢do), sendo o elemento
positivo que domina o olho na experiéncia visual. Além disso, a sua dimensdo na composi¢ao
expressa intensidade e forca, inclusive pelo tipo sem serifa e pela espessura da haste (grossa).
No verso da capa, observa-se que a primeira letra do texto estd em estilo manuscrito e em

amarelo, funcionando como fator estético que traz unidade por semelhanga de cor com as
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linhas que separam a sinopse da biografia do autor. Em alguns momentos ha quebra no ritmo
de leitura do texto da sinopse devido aos espacos em branco entre as palavras, dificultando a
fluidez ¢ a boa continuidade da frase. Em contrapartida, a presenca de serifa ¢ um fator

positivo para a legibilidade. Atentou-se para o espacamento entrelinhas na biografia do autor,

o que favoreceu a segregagdo da sinopse e proporcionou mais areas de contra-grafismo.

De carater abstrato, a imagem apela para a emoc¢do, contrastando pela cor com a
textura de fundo para o titulo (cor rosada que é quente quebra a sobriedade do verde-escuro).
Portanto, a imagem tem fungdo expressiva, transmitindo emocgdes através da sua textura em
tons de verde que, pela dire¢do dos tragos, remete o movimento na mata. Também esta
presente como preenchimento da palavra Deus, unificando o conjunto por semelhanga.
O restante do titulo e o verso da capa também estdo em tonalidade verde, contribuindo para a
percepcao do todo formal. A outra imagem utilizada é a fotografia do autor no verso da capa,

com carater informativo.

Verifica-se que a frente, a lombada e o verso estdo interligados pela semelhancga de cor
e de tipografia. A pregnancia da forma ¢ alta devido ao contraste de tamanho e pela
distribuicdo no espago, proporcionando a segregacdo das informagdes e conseqiiente rapidez

de leitura.
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3.3 O 3° da lista: “Aliviando a Bagagem”
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Figura 6 — Capa do livro “Aliviando a Bagagem”

Sinopse:

O autor compara as figuras de malas, pastas ¢ bolsas com nossas insegurangas,
afli¢des, temores e decepgdes. Quando nos damos conta estamos carregando um
peso muito acima do pretendido, chegando em alguns casos ao limite do
insuportavel. Aonde buscarmos ajuda? Max Lucado nos convida a olhar para um
velho amigo, o conhecido Salmo 23 onde, sem duvida, encontraremos refrigério,
consolo e alivio para a alma.

Autor: Max Lucado — E um escritor cristio mundialmente reconhecido pelas 25
milhdes de copias de seus 45 livros vendidos em todo o mundo. Em portugués, seus
titulos mais vendidos (e altamente recomendados por irmaos.com) sao: Aplauso do
céu, “Simplesmente como Jesus”, Nas garras da graga e Quando os anjos
silenciaram.

Editora: CPAD
Tema: Auto-ajuda

Suporte: 168 paginas / 14,5 x 22,5¢cm

A distribui¢do dos elementos textuais na composi¢ao esta coerente a intengdo da capa,

pois a énfase estd na imagem. Tanto o autor como o titulo da obra estdio com a mesma

propor¢ao de tamanho, inferindo-se similaridade no grau de importancia das informagodes.

Com alinhamento centralizado, segue-se o sentido horizontal/vertical. Portanto, este diagrama

proporciona equilibrio pela relagdo entre as “massas” graficas e os espacos brancos, através

dos elementos e as margens que conformam a pagina, de modo simétrico e regular. Esta
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compensagdo entre os pesos, através da cor e dimensdo das informacgdes no todo formal,

favorece a legibilidade.

Na frente da capa, autor e titulo da obra se assemelham também pelo tipo com serifa,
estando todas as informagdes em caixa alta. O desenho da fonte ¢ fino e estreito o que,
associado ao significado do livro, transmite clareza e leveza, estando coerente com a imagem
(o alivio de deixar o peso da bagagem no meio do caminho). As variagcdes encontradas estao
no tamanho e cor que permitem a segregacdo em unidades formais. O contraste de cor se
apoia na tonalidade do plano de fundo, sendo que o destaque estd no nome do autor em
vermelho no fundo azul claro (cor quente domina sobre a fria). A leveza também ¢
transmitida pelo espacamento entrelinhas do subtitulo, que ao invés de exercer contraste com
a imagem, através das areas em branco da a sensacdo de estar “inserido” na imagem. No verso
da capa e nas orelhas, também ¢ usada a mesma fonte com serifa, unificando o todo formal.
O alinhamento justificado e o espagamento entrelinhas permitem, respectivamente, as

margens e as areas de respiro que favorecem a legibilidade.

Usa-se a fotografia como fundo na frente da capa; a imagem ¢ nitida e proxima do
real, tendo fungdo simbdlica por representar a idéia do titulo da obra. Também tem carater
expressivo, pois tenta transmitir a sensagao de alivio das bagagens através da composic¢ao e do
contraste tonal da imagem, onde o céu em tons claros contrabalanca com o resto da imagem
que estd sombreada. Assim, percebe-se coeréncia na linguagem visual com o titulo. Ha
também a fotografia do autor, na orelha do verso, de carater informacional. Na lombada, ha

parte da fotografia, unificando o todo formal pela repetigao.

Percebe-se a unidade do todo formal, principalmente, pela repeticdo da tipografia. A
pregnancia da forma é média, pois apesar da composi¢do permitir uma boa leitura e

segregacdo das partes formais, distribuidas de modo harmoénico, ha ruido visual no titulo. A
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palavra “bagagem”, que esta na cor branca, estd escrita em uma fonte com design que, em

certos momentos, tem haste com espessura fina, exercendo pouco contraste com parte da

imagem (estrada) de tonalidade mais clara.

3.4 O 4° da lista: “Bom Dia, Espirito Santo”
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F_l_ngra 7 — Capa do livro “Bom Dia, Espirito Santo”

Sinopse:

Em “Bom Dia, Espirito Santo”, Hinn apresenta descobertas e verdades que Deus lhe
tem ensinado através dos anos. Vocé ira adquirir um conhecimento mais profundo
da Divindade e como os membros da Trindade interatuam entre si e conosco. Vocé
também vai descobrir: Como reconhecer a voz do Espirito; Sete passos para uma
vida de orac¢do mais efetiva; A fonte e o propésito da ungdo divina; Ficar livre do
temor do pecado "imperdoavel"; E o plano mestre de Deus para vocé.

Autor: Benny Hinn — Pastor e evangelista/EUA. Este best-seller tem mais de um
milhdo de exemplares vendidos em inglés e espanhol.

Editora: Bompastor
Tema: Vida Cristd

Suporte: 181 paginas / 14 x 21 cm

Constitui-se basicamente do titulo da obra e do nome do autor, sendo que metade do

espaco da frente da capa ¢ utilizado para o titulo. Logo abaixo, segue o nome do autor que
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também estd destacado pela dimensdo que ocupa na pagina. Tudo estd centralizado,
remetendo a estabilidade, podendo-se tracar a linha horizontal/vertical. Ha também a
informacgdo da tiragem da obra na frente da capa, inserida em caixa, localizada no canto
superior direito, destacando-se do todo formal por estar na diagonal, discordando do sentido

dos demais elementos da composicao.

Usa-se a mesma fonte com serifa para a frente e o verso da capa. O titulo esta em bold,
na cor preta, com sombra laranja que em certas letras estd mais deslocada que nas demais,
provocando ruido visual. Outro detalhe do titulo é que a primeira letra de cada palavra ¢
maiuscula, funcionando como elemento estético, em diferentes dimensdes, sem seguir uma
seqiiéncia logica. O nome do autor estd em caixa alta, na cor azul que combina com o detalhe
do retangulo no alto da capa (frente e verso), unificando o todo formal por semelhanga da cor.
No verso da capa ndo ha ordem de alinhamento, pois alguns paragrafos estdo alinhados a
esquerda, outros centralizados, e outros, justificados. Também ha variagdo de pesos
(alternando paragrafos em negrito) e de cor (preto e azul-escuro) o que prejudica a
legibilidade pela complicacdo visual — desorganizacdo dos recursos e falta de unidade. No
ultimo paragrafo, onde hé a citacdo do autor, as linhas curtas e em itdlico rompem o processo

de leitura.

Sem imagem ou qualquer complexidade visual, ha um foco de luz no centro da frente
da capa, no fundo chapado amarelo, lembrando um dia de sol, o que ¢ coerente com o titulo
da obra (Bom Dia...). No alto da capa, esta um retdngulo azul-escuro que agrega valor ao
layout pelo contraste com o amarelo e por unificar o todo formal (had elementos textuais que
estdo em azul). Observa-se a presenga do elemento “linha” logo abaixo do nome do autor € no

verso da capa, entre os paragrafos. Sua fungdo ¢ vaga, nao tendo proposito ou dire¢cdo; por
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estar na mesma cor da sombra do titulo, acaba trazendo certa unidade visual que ndo ¢

totalmente satisfeita pela falta de proximidade e pela sua disposi¢do no diagrama.

A pregnancia da forma ¢ baixa, apresentando um layout simplério. A falta de estética
se deve, principalmente, pela falta de unidade visual do todo formal. H4 pouco equilibrio,
onde nao ¢ satisfeita a lei da boa continuidade, devido a falta de semelhanga e de proximidade

dos elementos que constituem a capa.

3.5 O 5° da listas: “Maravilhosa Graca”

Figura 8 — Capa do livro “Maravilhosa Graga”

Sinopse:

Neste livro, o premiado escritor Philip Yancey examina detalhadamente a graga
divina. Se a graga ¢ o amor de Deus para os que ndo a merecem, ele pergunta, entdo
que aparéncia ela tem em ac¢do? Yancey coloca a graca no meio de imagens
cotidianas complexas, compara o seu carater com a horrenda "falta de graca". A
graga pode sobreviver no meio de tais atrocidades como o holocausto nazista? Ela
pode triunfar sobre a brutalidade da Ku Klux Klan? A graga ndo justifica o pecado,
diz Yancey, mas resguarda o pecador. A verdadeira graga é chocante e escandalosa.
Ela abala nossas conveng¢des com sua insisténcia de chegar perto dos pecadores e
toca-los com misericérdia e esperanca. Ela perdoa o conjuge infiel, o racista, o
corruptor de criangas. Ela ama o viciado que contraiu AIDS tanto quanto o cobrador
de impostos do tempo de Jesus. Em seu livro mais pessoal e provocante, Yancey
oferece retratos fortes e verdadeiros da vida sob a graga — o poder que transforma.
Ele procura a presenga dela em sua propria vida e na igreja. Ele pergunta: como
podem os cristdos lidar graciosamente com as questdes morais que ameagam tudo
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aquilo que consideram caro? Leia “Maravilhosa Graga” e descubra uma mensagem
poderosa que tem o poder de renovar toda a igreja de Cristo.

Autor: Philip Yancey escreveu oito livros que foram premiados com o Gold
Medallion (prémio dos editores evangélicos dos EUA). Seus livros O Jesus que eu
nunca conheci e O Deus (in)visivel (ambos publicados pela Editora Vida) também
receberam o prémio de Livro do Ano (nos EUA). Outros livros do autor publicados
pela Vida: A Biblia que Jesus lia e Onde esta Deus quando chega a dor.

Editora: Vida

Tema: Teologia

Suporte: 310 paginas / 16 x 23cm

Percebe-se nesta capa a preocupacdo com o diagrama, ja que os elementos da
composi¢do estdo bem distribuidos, em blocos que constituem equilibrio formal das partes.
A presenca de margens e areas em branco favorecem a harmonia do conjunto, transmitindo
leveza. Segue-se o sentido horizontal/vertical como nos demais casos, ndo havendo tensdes de
direcdo (assimetria ou irregularidade quanto ao ponto de equilibrio do todo formal).
O destaque estd no nome do autor e titulo da obra, pois ocupam a posi¢do central da frente da

capa, exercendo atratividade pela presenca das areas de contra-grafismo.

Em toda capa usa-se fonte com serifa; as variagdes se encontram no nome do autor
(uso de caixa alta) e no titulo da obra (estilo manuscrito). Para real¢car o nome do autor, além
da sua dimensdo ser maior que o titulo, pela primeira vez utilizou-se o recurso kerning
(espacamento entre os caracteres) como modo de destaque. Além disso, estd na cor branca
que contrasta bem com o fundo preto, e se assemelha com os tons claros da imagem,
unificando o todo formal pela repeticao da cor. Analisando os elementos textuais no verso da
capa, verifica-se que houve atengdo para o kerning e o entrelinhas, favorecendo o processo de
leitura. Entretanto, o alinhamento descontinuo desestabiliza a conducdo do olhar para a linha
seguinte, interrompendo o fator “boa continuidade”, diminuindo falta de unidade visual.

Assim, em certos momentos os paragrafos se encontram centralizados, alinhados a esquerda e


http://www.editoravida.com.br/prod/produtos_detalhes.asp?cod_produto=85-7367-939
http://www.editoravida.com.br/prod/produtos_detalhes.asp?cod_produto=85-7367-497
http://www.editoravida.com.br/prod/produtos_detalhes.asp?cod_produto=85-7367-564
http://www.editoravida.com.br/prod/produtos_detalhes.asp?cod_produto=85-7367-108
http://www.editoravida.com.br/prod/produtos_detalhes.asp?cod_produto=85-7367-108
http://www.editoravida.com.br/autores/philip_yancey.asp
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a direita, com o intuito de diferenciar o conteudo das informagdes, mas a falta de unidade dos

paragrafos através do alinhamento acaba dificultando a legibilidade.

A presenga da imagem na capa tem fungdo expressiva, transmitindo o gesto de “render
gragas”, ao se levantar as maos para o alto (sendo coerente e servindo de apoio ao titulo).
A fotografia (sangrada) ¢ também usada como fundo as informagdes, apelando para a emogao.
As duas maos nas margens esquerda e direita colaboram para o equilibrio (com a boa
distribuicdo no espaco, ha a compensacao dos pesos) ¢ a simetria da composi¢do. Parte da
imagem se repete no verso da capa, unificando-a por semelhancga. Neste caso, o ponto de
atracdo estad na imagem e também no titulo da obra e autor, contrastando com o fundo

chapado preto que proporciona uma identidade visual sobria e harmoniosa.

Hé grande cuidado com as cores utilizadas, intercalando-as nas partes integrantes da
capa — orelha, frente, lombada, orelha — contribuindo para a boa continuidade ¢ a unifica¢ao
visual da composi¢do. O equilibrio e o contraste encontrado no todo formal, além de
proporcionarem clareza e legibilidade, também concorrem para a alta pregnancia da forma

encontrada nesta capa.

3.6 O 6° da lista: “Uma Mulher Segundo o Coracio de Deus”

g

Elizabeth George
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Figura 9 — Capa do livro “Uma Mulher Segundo o Coragéo de Deus”

Sinopse:

A paz e a alegria genuinas vém quando a mulher segue um plano de vida equilibrado
em todas as areas. O livro trata de principios que orientam a mulher para a vida
pratica conforme as prioridades biblicas, visando maior viver de maneira especial
seu relacionamento com Deus em todos os aspectos da vida. Inclui um guia de
estudos.

Autor: Elizabeth George — Ja escreveu 20 livros, tendo recebido prémios como o
Agatha e o Anthony, nos Estados Unidos, o Mimi, na Alemanha, e o Le Gran Prix
de Literature Policiere, na Franca. Professora de nivel médio durante 13 anos, hoje
ela costuma freqiientar a disputada lista de livros mais vendidos do The New York
Times. Alguns de seus romances foram adaptados para a emissora britdnica BBC.
Dela a Rocco publicou "Em busca do pecador perfeito” ¢ "Mascaras da ilusdo".

Editora: United Press
Tema: comportamento

Suporte: 230 paginas / 14 x 21 cm

O diagrama desta capa se propde a equilibrar o todo formal através da boa distribuicao
em blocos de texto, atentando para as margens e as areas em branco. A presenca de retangulos
chapados como plano de fundo para os elementos textuais contribui para a estabilidade visual,
juntamente com os demais elementos que estdo dispostos no sentido horizontal/vertical.
Entretanto, o titulo estd em linha curvilinea que tensiona a quietude, sendo um elemento
visual inquiridor devido a mudanga de dire¢ao que provoca. A énfase do diagrama ¢ dada a

imagem, que ocupa boa parte do /ayout como plano de fundo.

Para o titulo da obra usa-se uma fonte em estilo manuscrito, contrastando com os
outros elementos textuais que estdo em fonte sem serifa. Assim, o titulo ¢ destacado nao so
pelo design do tipo, mas também pela cor e pela forma curva que se encontra, ja que sua
dimensdao ¢ pequena e relativamente proporcional ao tamanho do nome da autora e do
subtitulo. Estes sdo diferenciados pelo contraste de cor e peso, ja que ambos possuem mesma
fonte e tamanho. No verso da capa, verifica-se o cuidado com o entrelinhas e o kerning,

oferecendo legibilidade ao leitor, tendo alinhamento a esquerda e boa diferenciacao de cor


http://www.hagnos.com.br/index.php?local=catalogo&loc_cat=autor&cat=Elizabeth George
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com o plano de fundo através do contraste. O uso de topicos e bold para destacar informagdes
também favorecem o processo de leitura. Porém, ha ruido visual no titulo que estd no verso da
capa, pois nele ocorre o ponto de encontro dos diferentes planos de fundo (retingulo e

imagem), resultando na quebra da fluidez de leitura.

E usada como imagem a fotografia da face de uma mulher e uma flor, tendo ambas
funcdo simbolica e servindo de metafora, respectivamente, para a paz e a alegria daquela que
segue um relacionamento com Deus, conforme verificamos na sinopse. Isto ¢ conseguido
através do jogo de cores e tonalidades (tons de branco transmitem paz, pois servem de
descanso para o olho; e o amarelo-alaranjado, quente, remete acdo, movimento, alegria).
A imagem da mulher esta como plano de fundo, repetindo-se no verso e em uma das orelhas.
A flor estd em maior destaque que os demais elementos visuais, ndo so pela atratividade da
cor, mas também pela sua posi¢ao — segundo Dondis (1997), o olhar ¢ atraido para o canto

inferior — funcionando como elemento positivo, destacando-se na composicao.

De um modo geral, hd a preocupagdo com o fechamento do todo formal através da
semelhanca de cores, tipografia e repeticdo das imagens. Contudo, o ruido visual verificado
no verso da capa dificulta a legibilidade do titulo. Neste caso, a organizacao visual da pagina

apresenta média pregnancia formal.
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3.7 0 7° da lista: “O Poder da Esposa que Ora”
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Figura 10 — Capa do livro “O Poder da Esposa que Ora”

Sinopse:

1)

Os motivos de oragdo mais comentados do livro “O Poder da Esposa que Ora’
servem como excelente ponto de partida para vocé pedir a Deus sabedoria ¢ béngaos
para seu casamento. Sdo 16 motivos de oracdo que compdem varios aspectos da vida
do seu marido, tais como as tentagdes, sua saude, seus temores, suas finangas, suas
prioridades e seu trabalho. Cada orag@o apresenta um trecho da Palavra de Deus para
motiva-la e encoraja-la, bem como ha espago para vocé€ escrever suas proprias
reflexdes, pedidos e respostas de oragdes.

Autor: Stormie Omartian — E autora de seis best-sellers sobre a orac¢io. Ela e seu
marido, Michael, estdo casados ha 25 anos e tém dois filhos, Christopher e Amanda.

Editora: Mundo Cristao
Tema: espiritualidade

Suporte: 191 paginas / 14 x 21 cm

O diagrama busca o equilibrio da composi¢do, dispondo os elementos no sentido
horizontal/vertical. Na frente da capa, o alinhamento da imagem e titulo se d4 a direita,
provocando certa tensdo que ¢ amenizada pela compensacdo de pesos, através do nome da
autora em caixa, a esquerda. A mesma intencdo ¢ observada no verso, onde o bloco de texto ¢
contrabalangado pela e imagem que estd sobreposta a uma forma retangular. Ha o cuidado

com as margens e as areas de contra-grafismo, proporcionando leveza e legibilidade.
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A mesma fonte com serifa é usada em toda a capa, estando em caixa somente 0 nome
da autora, em maiusculo, conferindo grande destaque na composi¢do. Para compensar, o titulo
da obra tem maior peso (bold) e dimensdo, além da preseng¢a de linhas pontilhadas que
substituem o destaque pelo habitual sublinhado. No verso da capa, observa-se o cuidado com
o kerning e o entrelinhas, contribuindo para o processo de leitura. Entretanto, o alinhamento
deveria ser justificado, como acontece nas orelhas, o que equilibraria e unificaria o todo

formal pela semelhanga e simetria.

A imagem ¢ a fotografia do rosto de uma mulher que aparece ¢ se repete ao longo da
capa como plano de fundo e em sua cor original. Sua fungdo é simbolica, pois a expressao
serena dos olhos fechados representa o0 momento da oragdo. Vale enfatizar, que se por um
lado o recurso da repeticao unifica o todo formal, por outro, expressa pobreza e pouco
investimento. Assim, poderia ter se apresentado outras faces de mulheres “orando”, ao invés
de repetir a mesma imagem por quatro vezes. Também hé, como elemento visual, a forma de
um retangulo rosado, onde a imagem ¢é sobreposta, unificando a capa a lombada pela

semelhanga de cor.

No aspecto geral, a capa apresenta ordenacdo visual e harmonia pela combinagdo de
tons claros, contrastando com os elementos textuais, o que favorece a legibilidade. O
fechamento ¢ verificado pela boa continuidade da apresentacdo dos elementos através da cor e
dire¢do de leitura. Entretanto, em termos de equilibrio o layout deixa a desejar, apresentando

pregnancia da forma média, principalmente pela desorganizacao estética das imagens.
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3.8 O 8° da lista: “As Cinco Linguagens do Amor”
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Figura 11 — Capa do livro “As Cinco Linguagens do Amor”

Sinopse:

Contrariando a idéia de que o amor tem uma linguagem universal, o Dr. Gary
Chapman demonstra que as pessoas expressam e recebem manifestagdes de amor de
diferente maneiras, que ele denomina linguagens do amor. Apds anos de experiéncia
como conselheiro de casais e palestrante em seminarios, Chapman identificou cinco
delas: palavras de afirmagdo; tempo de qualidade; presentes; atos de servico e toque
fisico. “As Cinco Linguagens do Amor” mostram por que s nos sentiremos
realmente amados e compreendidos quando a pessoa amada nos expressar seu amor
através de nossa linguagem Unica. Aprendida na infancia, ela sensibiliza e alcanga,
de maneira poderosa e plena, nosso jeito especial de nos sentirmos amados.

Autor: Gary Chapman — E autor de varios livros sobre relacionamento conjugal,
sendo “As Cinco Linguagens do Amor” seu maior sucesso editorial.

Editora: Mundo Cristdo
Tema: comportamento

Suporte: 209 paginas / 14 x 21 cm

Tanto a frente como o verso da capa se assemelham pela repetigdo do modo como os
elementos estdo distribuidos, resultando no bom fechamento da capa. Possuem margens

espacosas que centralizam a composigao, unificando o todo em forma retangular, equilibrando



81

o conjunto e remetendo a estabilidade e bem-estar. Assim, o diagrama ¢ rigoroso e simétrico,

estando no sentido horizontal/vertical, sendo estatico e livre de irregularidades.

Para o nome do autor e da obra usa-se fonte com serifa, em caixa alta. O subtitulo esta
em estilo manuscrito, contrastando de modo harmédnico pelo design do tipo, mas unificado ao
layout pela cor. O nome do autor esta inserido em caixa, o que permite tracar uma diviséria na
horizontal, seguindo a leitura no sentido vertical: imagem, autor, titulo e subtitulo. Isto reforga
a estabilidade e equilibrio do todo formal. Atenta-se para o kerning que unifica os elementos
textuais pelo alinhamento centralizado e pela proximidade. Os pesos estdo bem
contrabalancados através do entrelinhas e contraste de cores. E através do contraste com o
fundo branco que o titulo ¢ destacado das demais informagdes. No verso da capa também se
utiliza 0 mesmo processo, onde as variagdes tipograficas se ddo pelo uso da fonte manuscrita,
da cor e do peso. O cuidado com o espagamento entrelinhas e kerning permitem uma boa
legibilidade pelas areas em branco proporcionadas. Apesar do pouco espaco dedicado ao texto
(devido a forma retangular estreita), o comprimento das linhas estd de acordo com o layout e

ndo interrompe a fluidez da leitura.

A imagem ¢ uma fotografia com interferéncia, sendo elemento visual que contrasta
com o azul-escuro do plano de fundo, pelas suas tonalidades quentes. Tem fun¢ao simbolica,
representando uma d”As Cinco Linguagens do Amor”. Segundo o livro, uma delas ¢ “formas
de servir”. Portanto, a imagem ¢ a metafora para um café da manha servido na cama. Quanto
aos demais elementos visuais da composicao, ha bordas que circundam o retdngulo da mesma
cor que a caixa onde estd inserido o nome do autor e a lombada, unificando a composi¢ao por
semelhanca. Também ha um elemento grafico (formato que lembra um coragao), unificando o

conjunto plano de fundo e o retangulo, também através da cor.
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A pregnancia da forma ¢ alta devido as areas de contra-grafismo e a distribuicao dos
pesos estar bem equilibrada, onde o /ayout da frente da capa se repete no verso, pela forma
retangular. Assim, a boa continuidade e a ordenagdo visual se d4 pela semelhanca do
diagrama (disposi¢do dos elementos) e das cores, unificando o todo formal. A legibilidade
também ¢ um dos pontos positivos da composi¢do, contribuindo para a clareza e o

fechamento, ndo havendo complicagdo visual na organizagdo dos elementos.

3.9 0 9° da lista: “Simplesmente como Jesus”

;.._...'-..-l;—n conld
-l 13 o o ot g
s e e

Figura 12 — Capa do livro “Simplesmente com Jesus”
Sinopse:

O desejo de Deus, seu plano, seu objetivo supremo, ¢ fazer vocé a imagem de
Cristo. Mas como ocorre esta mudanga? Se Deus deseja que eu seja como Jesus,
porque ainda me parego comigo mesmo? Neste livro o autor mostra porque Deus
quer mudar o homem e revela seus métodos de transformag@o. Deus o ama do jeito

que vocé ¢, mas ndo quer deixa-lo da mesma maneira. Ele quer que vocé seja
“Simplesmente como Jesus”.

Autor: Max Lucado — E um escritor cristio mundialmente reconhecido pelas 25
milhoes de copias de seus 45 livros vendidos em todo o mundo. Em portugués, seus
titulos mais vendidos (e altamente recomendados por irmaos.com) sdo: Aplauso do
céu, “Simplesmente como Jesus”, Nas garras da graga e Quando os anjos
silenciaram.

Editora: CPAD
Tema: Vida Crista
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Suporte: 237 paginas / 14,5 x 22,5 cm

O diagrama proporciona areas de contra-grafismo que favorecem a organizagao visual
do todo formal. A énfase dada ao nome do autor e da obra ¢ semelhante pelo espago que
ocupam na frente da capa. H4 o cuidado com as margens, seguindo o sentido
horizontal/vertical na distribuicao dos elementos, equilibrando o /ayout. Percebe-se na frente
da capa, que a colocacao dos elementos textuais a direita contrabalanca o peso da parte escura

da imagem.

Usa-se a mesma fonte com serifa em todos os elementos textuais. Destaca-se pelo
contraste de cor o nome do autor e da obra, j& que ambos estdo em caixa alta e em dimensoes
semelhantes (em azul-escuro como a cor da camisa na fotografia do autor e em degradé
amarelo-alaranjado, semelhante a imagem de plano de fundo). O caractere de inicio do texto
do verso da capa e da orelha ¢ estilo manuscrito, tendo objetivo estético. O alinhamento das
informacdes da frente da capa estdo a direita, e os demais textos estdo alinhados a esquerda,
onde ha o cuidado com o espacamento entrelinhas que segrega os paragrafos e contribui para
a legibilidade. Portanto, ha unidade pela cor e estilo da fonte nos textos da capa, porém o

alinhamento a esquerda desestabiliza o layout que busca o equilibrio.

A imagem usada ¢ uma fotografia que esta como plano de fundo. Entretanto, parte
dela se destaca do todo desfocado: uma pessoa (sombreada) semelhante a Jesus pelas vestes.
Interessante que pela primeira vez usa-se uma expressao visual que remete a pessoa de
Cristo."" Sua fungdo é simbdlica, pois representa a idéia da semelhanga de ser e andar como
Jesus andou, no detalhe da diferenga da sombra, onde a roupa ¢ atual (esta de calga e sem
manto). Este personagem também estd na lombada, servindo como elemento visual. Possui

tonalidade de cor quente que também ¢ presente no restante do layout, conferindo unidade

'O uso de imagens nas igrejas evangélicas ndo ¢ habitual, j4 que seguem o principio biblico de nio adorar ou se
prostrar as imagens (sejam elas fotografias, pinturas ou esculturas), conforme o mandamento de Deus encontrado
em Exodo 20:4.
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pela semelhancga de cor. A outra fotografia presente no layout é a do autor, inserida na orelha,

tendo fung¢do informacional.

A pregnancia da forma é média, percebe-se que a distribuicdo dos elementos poderia
estar com mais areas em branco, tornando o todo formal mais harmonico e equilibrado.
Apesar disso, ha legibilidade e ordenagao visual pelo contraste da segregagao das informagoes

¢ boa continuidade pela semelhanca de cor.

3.10 O 10° da lista: “Eu e Minha Boca Grande!”
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Figura 13 — Capa do livro “Eu e Minha Boca Grande!”
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Sinopse:

Sua boca esta ocupada falando sobre todos os problemas em sua? Parece que sua
boca tem vontade propria? Coloque sua lingua em um curso de imersdo para a
vitéria. Vocé pode controlar as palavras que fala e fazé-las trabalhar para vocé! "Eu
e minha boca grande" lhe mostrard como treinar sua lingua para dizer palavras que o
colocardao em um lugar superior nesta vida. A famosa autora Joyce Meyer enfatiza
que falar a Palavra de Deus deve vir acompanhado de viver uma vida em completa
obediéncia a Biblia para ver o pleno poder de Deus fluindo em sua vida.
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Autor: Joyce Meyer — Ja escreveu mais de 70 livros e faz aproximadamente 20
conferéncias por ano. Em 2004, quase 2,5 milhdes de copias de seus livros foram
vendidos, € mais de 1 milhdo foram doados em todo o mundo. Ela tem o doutorado
em divindade, feito na Universidade Oral Roberts em Tulsa, Oklahoma, ¢ é Phd em
Teologia da Universidade da Vida Cristd em Tampa, Florida. Em fevereiro de 2005
foi honrada sendo incluida pela Revista Time entre os 25 lideres evangélicos mais
influentes nos EUA.

Editora: Ministério Joyce Meyer

Tema: Vida Cristd — Best-seller com mais de meio milho de copias vendidas s6 nos
EUA.

Suporte: 219 paginas / 15 x 21 cm

Neste diagrama observa-se que o cuidado com as margens foi para centralizar todas as
informagdes, dando ao todo formal um sentido de leitura, na direcdo do alto da pagina para
baixo. Segue-se o sentido horizontal/vertical, sem oferecer movimento ou outro tipo de
direcdo. A frente da capa consiste basicamente do nome da autora e titulo da obra, sendo

destacados pelo espago que lhes foi conferido.

Sdo trés os tipos de fontes usadas na capa, todas com serifa, diferenciando o nome do
autor, titulo e subtitulo. Devido a semelhanga de destaque pela dimensdo do titulo e do nome
do autor, o contraste ocorre também através do uso de letras em caixa alta, cor, peso e
kerning. A escolha das cores para os elementos textuais sdo de tom escuro e contrastam com o
fundo claro, oferecendo legibilidade. No verso da capa, o espagamento entrelinhas distribui o
texto ao longo da pagina, estando justificado. As outras informagdes estdo centralizadas, em

varios recursos para segrega-las: contraste de cor, uso de itdlico e de caixa alta.

Nesta composicao ha somente uma imagem que ¢ a fotografia da autora, no verso da
capa, tendo fun¢do informacional. Outro elemento visual que se verifica, na parte superior e
inferior da frente da capa, ¢ um retangulo com textura de cor semelhante a alguns elementos

textuais, o que favorece a unidade do /ayout.
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A pregnancia da forma ¢ baixa, pois se trata de um layout com poucos recursos de
atracdo visual e de comunicacdo da mensagem. Somente percebemos o uso do contraste de

cor, tamanho e fonte, mas estes sdo utilizados de forma simpldria e sem valor estético.

3.11 Consideracoes Gerais

Uma vez analisados os principais elementos do design das dez capas mais vendidas do
segmento religioso/evangélico, percebe-se a variedade de formas de apresentacdo grafica, mas
sem haver inovagdes. Deste modo, observou-se que as solugdes propostas ndo saem do senso

comum, com pouco valor estético agregado ou riqueza na composi¢ao das imagens.

Ja que o primeiro contato estabelecido com o consumidor ¢ a apresentagdo visual do
livro, as capas deveriam possuir maior atratividade. Quando posicionadas lado a lado para
analise, poucas apresentaram destaque no /ayout, com diagrama, tipografia e imagem bem
resolvidos. Vale ressaltar dentre elas, a capa do livro “As Cinco Linguagens do Amor”, pelo
seu diagrama diferenciado (ordenacao visual com boa legibilidade), “Uma Mulher Segundo o
Coragao de Deus”, pela forma como dispds o titulo (linha ondulada) e “Maravilhosa Graga”,
pela simplicidade e objetividade do layout (imagem bem atrelada ao tema da obra, com boas
areas de contra-grafismo). Também destaca-se o livro “Uma Vida Com Propoésitos”, que

optou pela ilustragdo metaforica de uma arvore, e nao pela fotografia, como as demais capas.

Devemos lembrar que ha todo um processo e percurso editorial e grafico que, quando
ndo realizado, compromete os resultados. Deduz-se que, provavelmente estas capas nao
seguiram, em sua maioria, a um projeto grafico. Ou entdo, o capista ndo teve liberdade de
criag¢do, tendo de seguir a um modelo ou padrdes estabelecidos pela propria editora. As capas
podem ter sido encomendadas a pessoas que ndo leram o miolo. Enfim, vérias sdo as

hipdteses pela falta de criatividade no design do objeto de pesquisa. Talvez a dificuldade
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esteja em comunicar o tema espiritual de forma objetiva. O sucesso de um livro pode ndo ser

definido estritamente por sua apresentacao grafica, mas € construido com ela.

Como visto nas analises, parece que nem sempre a busca pela atratividade e
legibilidade foi o que orientou o projeto grafico das capas. Mais do que isso, percebe-se falta
de criatividade ao se conceber as solugdes de composi¢ao, como no caso dos livros “Bom Dia,
Espirito Santo” ¢ Eu e Minha Boca Grande, que ndo apresentaram imagem, ¢ a solugdo
tipografica dos mesmos ndo compensou a auséncia de elementos visuais, resultando em

layouts simplorios e com informagdes desordenadas.

Também observou-se que nao ha elementos do layout que identificam as capas como
sendo evangélicas, mas a auséncia da imagem “de Deus” indica que pode se tratar de um livro
deste segmento religioso. A op¢ao verificada foi representar de forma discreta e sem detalhes
(desfocada e sombreada), como no livro “Simplesmente como Jesus”, para nio se
comprometer com o publico-alvo que segue o principio de ndo fazer, cultuar ou carregar
consigo imagens “do que ha em cima dos céus ou embaixo da terra.”'* Verificou-se
tendéncias, como a preferéncia pela escolha tipografica com serifa. Também a escolha por
figuras humanas, principalmente gestos ¢ expressdes, ¢ imagens que usam a fotografia como
plano de fundo na frente das capas. Diagramas baseados no sentido horizontal/vertical, sem
assimetria, irregularidades ou pontos de tensdo. Quatro dos dez livros apresentam fotografia
do autor da obra. Os alinhamentos centralizado ¢ a esquerda estdo presentes na maior parte
dos layouts analisados. Assim, os recursos de design que remetam a estabilidade, seguranga e

bem-estar, como a presenca de formas ou diagramas retangulares, sdo utilizados.

r

E valido salientar que os recursos utilizados para atrair este tipo de leitor ¢ a

concepgdo de layouts que ndo sejam provocantes ou que o deixem desconfiado, tendo boa

2 Conforme o mandamento de Deus escrito em Exodo 20:4, “N&o fards para ti imagem de escultura, nem

semelhanga alguma do que ha em cima nos céus, nem embaixo na terra, nem nas aguas debaixo da terra”.
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aceitacdo as diagramagdes tradicionais simétricas no sentido horizontal/vertical. A escolha
tipografica com serifa se deve pela seguranca e seriedade que representam (de acordo com o
seu uso) e as de estilo manuscrito por lembrarem a época antiga, dos manuscritos biblicos.
Imagens abstratas ou que sirvam como plano de fundo sdo bem recebidas, desde que possuam
clareza de significado ou de representacdo, ndo deixando duvidas no leitor. A figura de
“Jesus” ou de “Deus” ndo ¢ bem recebida por este publico-alvo. O apelo para o nome do autor
do livro também ¢ uma forma de venda, deixando-o em caixa alta e inserindo a fotografia do

mesmo no /ayout.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com o intuito de descobrir se a ha elementos do layout que identifiquem a capa como
sendo evangélica, e que recursos sdo usados para atrair este tipo de leitor, o trabalho dedicou-
se a compreender o que caracteriza o livro, o mercado editorial brasileiro, enfocando
principalmente a esfera dos livros religiosos para se verificar as particularidades do design do
objeto de estudo de caso. Para isso, sistematizamos os elementos que compdem o0s projetos
editorial e grafico de um livro, especialmente a sua capa — textos, imagens ¢ modos como
estes se apresentam. Buscou-se saber a sinopse dos livros para melhor compreendermos a
intencdo dos elementos constituintes do layout. Também situamos o mercado

leitor/consumidor de livros evangélicos no pais, evidenciando as caracteristicas deste publico.

Ja que a capa serve de embalagem para o produto livro, vimos a necessidade de atrelar
o assunto do miolo ao conteudo visual de maneira interessante, mas sem causar davidas no
publico leitor. E essencial remeter seguranga e bem-estar através de diagramas simétricos que
ndo usem a imagem “de Deus”, e sim, deve-se partir para representagdes simbolicas e figuras

metaforicas. Com a andlise percebemos a preferéncia da escolha tipografica com serifa, que
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auxilia na identidade regular que o layout apresenta. A legibilidade ¢ fundamental para os
textos das capas, em especial o titulo e nome do autor que s3o um dos motivos na decisao de

compra.

Observou-se a falta de inovagdo dos layouts no aspecto estético € no quesito
originalidade, podendo-se inferir que um dos motivos ¢ a dificuldade do profissional que
realiza o projeto grafico da capa ser o mesmo que desenvolveu o miolo, comprometendo o
sucesso dos resultados. Além dos casos em que ndo foram realizadas as etapas do processo de
design, pela dificuldade de se ter um briefing completo. Também podemos deduzir que nao ¢
somente pelo fato do publico leitor ser desconfiado que ha /layouts simplorios, mas por

editoras estipularem padrdes na criacdo das capas.

Como ja destacamos, o sucesso de um livro ndo pode ser estritamente definido por sua
apresentacdo grafica, mas ¢ construido com ela. Portanto, esperamos que o presente trabalho
possa servir de referéncia para a elaboragao de propostas de layout de capas que qualifiquem a
obra, além de atrair a ateng@o do leitor/consumidor, sendo eficiente pela sua legibilidade e
persuasiva pela sua atratividade. Como esta monografia se propds a demonstrar, para que a
embalagem influa na tomada de decisdo do publico-leitor, a capa passa por um processo de
design que resulta no projeto grafico que considera a identidade de todas as partes integrantes

do produto final: o livro.
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