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INTRODUCAO

A publicidade € muito conhecida enquanto midia, ela ¢ vista por todo lugar. Mas sera que ela ¢ pesquisada enquanto género midiatico?
O projeto de pesquisa em desenvolvimento "Especificidades da Recep¢ao da Publicidade: como sao feitos € o que dizem os estudos
brasileiros recentes sobre a relacdo do publico com esse género" procura tal resposta.

OBJETIVOS

Analisar a pesquisa brasileira em relacdo a publicidade enquanto género midiatico, com €nfase nos estudos que abordem sua recep¢ao

¢ audi€ncia. Assim, o objetivo de tal pesquisa ¢ 1dentificar € analisar a pesquisa académica sobre recepc¢ao da publicidade que circula
atualmente publicada em anais de eventos cientificos nacionais.

REFERENCIAL TEORICO

Utilizamos dos Estudos Culturais britanicos e latino-americanos vistos com Escosteguy (2001), a base das teorias da comunicagao

com Hohfeldt, Franca e Martino (2012), entre outros, fundamentam teoricamente o olhar sobre a comunicacdao ¢ o estudo de
recepcao.

METODOLOGIA

A metodologia utilizada ¢ qualitativa, mas ha interesse na complementaridade entre qualitativo e quantitativo nos dados; sendo
desenvolvida através da técnica de pesquisa bibliografica. O corpus estd sendo constituido atraveés de anais de eventos cientificos
nacionais como o encontro da Compos, o Intercom € o Pro-pesq PP das edigoes de 2016 a 2018. Estes eventos oferecem um cenario
bastante completo do campo, ja que contemplam pesquisadores seniores da pos-graduagao, bem como aqueles em formacao nesse
nivel, sendo os trés de abrangéncia nacional. O evento Pro-pesq PP, inclusive, dedica-se especificamente a debater a publicidade ¢ a

propaganda. Para a coleta de dados, utilizou-se a busca nos anais dos eventos por palavras-chave especificas. Para a descrigao,
registrou-se os titulos, autores, resumos e palavras-chave em arquivo digital.

DESENVOLVIMENTO E RESULTADOS PARCIAIS

Como resultados parciais desta coleta que ainda estd em andamento, destaca-se a escassez de pesquisas que abordam a publicidade,
especialmente pelo viés da recepcao, o que demonstra como o tema nao esta “na pauta” académica. Exemplo disso sao os resultados de
trabalhos sobre o tema 1dentificados em um dos eventos, o da Compos, entre 2016 € 2018: no Grupo de Trabalho “Recepc¢ao, circulacao

¢ usos sociais das midias”, entre os 30 artigos apresentados nos ultimos trés anos, apenas quatro tinham como objeto a recep¢ao da
publicidade.

CONSIDERACOES

Para a analise, posterior a pesquisa, se observara a natureza dos estudos publicados (nos aspectos tedricos, metodologicos e resultados).
Com 1ss0, sera possivel 1dentificar como sdo realizadas as pesquisas sobre a recep¢ao da publicidade, € o quanto suas especificidades
estao sendo consideradas nas abordagens, sendo essencialmente no ambito das publicacdes em anais de eventos.
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