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Céssio da Silva Calvete?
Henrigue Morrone?

Camila Lohmann Cauzzi®

1. INTRODUCAO

A mdusica é um dos setores culturais mais evidentemente afetados pelas
mudancas nas tecnologias, passando por transformacoes em sua cadeia pro-
dutiva que foram presenciadas em diversos outros setores da economia.
Desse modo, é um setor que tem seguido as tendéncias da digitalizacdo e se
adaptado para adotar um novo modelo de negécios com a transi¢do para um
consumo baseado em plataformas digitais.

Essas mudangas afetaram a estruturacao da cadeia produtiva, mudaram
as func¢oes dos agentes ja existentes e trouxeram novos contribuintes para a
cadeia, que oferecem novos produtos e servicos. Desse modo, a expansao do

1 Doutor em Economia Social e do Trabalho pela Universidade Estadual de Campinas. Professor do Departamento de Economia e
Relacées Internacionais da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e Pesquisador do Nticleo de Estudos em Economia
Criativa e da Cultura (NECCULT) na mesma universidade. E-mail: cassiocalvete@uol.com.br.

2 Doutor em Economia pela Universidade de Utah. Professor adjunto do Departamento de Economia e Relacbes Internacionais
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fenémeno de digitalizacdo provocou mudangas fundamentais no mercado da
musica, afetando, em grande medida, os trabalhadores e agentes envolvidos.

Nesse tltimo ponto, os efeitos da digitalizagdo no papel do musico tém
sido discutidos na literatura especializada. Se, por um lado, essas tecnologias
permitiram a abertura de um canal direto de disseminacao de mdusicas para os
artistas independentes (GENES; CRAVEIRO; PROENCA, 2012), ainda existem
obstaculos, e as forcas tradicionais do mercado da musica ainda parecem agir:

Nesse contexto, € importante observar os niimeros do desempenho eco-
ndmico desse setor na economia brasileira em diversos &mbitos, perpassando
os dados empresariais e os dados do mercado de trabalho: a geragao de valor
da musica na economia brasileira (e as principais atividades originérias desse
valor); a condicao do mercado privado de empreendimentos musicais (e a
natureza dessas empresas); os efeitos de encadeamento do setor musical na
economia brasileira; e a condicdo dos musicos no mercado de trabalho do Brasil.

Para analisar os indicadores econdmicos sobre o setor, é necessario, em
primeiro lugar, defini-lo de maneira técnica. O setor de musica faz parte dos
Setores Culturais e Criativos (SCC) demarcados pelo Atlas Econdmico da Cul-
tura Brasileira, conforme indica o Quadro 1. Quatro atividades sdo abarcadas
pelo segmento de musica: as atividades de gravagdo de som e de edigdo de
musica (representadas pelo c6digo 59.20-1 da CNAE) e o comércio de discos,
CDs, DVDs e fitas (codigo 47.62-8); bem como a fabricacdo de instrumentos
musicais (c6digo 32.20-5) e seu comércio (codigo 47.56-3).



Quadro 1 - Setores Culturais e Criativos (SCC) segundo
o Atlas Econémico da Cultura Brasileira

Cadigo CNAE Descricao CNAE 2.0 Segmentos dos SCC
71.11-1 Servicos de arquitetura Arquitetura e Design
74.10-2 Design e decoracao de interiores Arquitetura e Design
47.83-1 Comércio varejista de joias e relégios Arquitetura e Design
32 11-6 Lap|da_(;ao de_ gemas e fabmcagao de artefatos Arquitetura e Design
de ourivesaria e joalheria
32194 Fabricacdo de bijuterias e artefatos Arquitetura e Design
semelhantes
Artes cénicas, espetaculos e atividades Artes Cénicase
90.01-9 )
complementares Espetaculos
Gestdo de espacos para artes cénicas, Artes Cénicase
90.03-5 . - o .
espetaculos e outras atividades artisticas Espetaculos
Atividades de organizacdes associativas Artes Cénicas e
94.93-6 . . . .
ligadas aculturae aarte Espetaculos
5911-1 prdades de producdo cmemqtqgraﬁca,de Audiovisual
videos e de programas de televisdo
59.12-0 At|v[dades de pds-producéo cmema:tograﬁca, Audiovisual
de videos e de programas de televisdo
5913-8 Distribuicao cinematografica, de video e de Audiovisual
programas de televisao
59.14-6 Atividades de exibicado cinematografica Audiovisual
60.10-1 Atividades de radio Audiovisual
60.21-7 Atividades de televisdo aberta Audiovisual
60.22-5 Programadoras e atividades relacionadas a Audiovisual
televisao por assinatura
61.41-8 Operadoras de televisdo por assinatura Audiovisual
por cabo
61.42-6 Operadoras de televisdo por assinatura por Audiovisual
micro-ondas
61434 Opg(adoras de televisdo por assinatura por Audiovisual
satélite
77.22-5 Aluguel de fitas video, DVDs e similares Audiovisual
63.19-4 Portais, provedores de contetido e outros Cultura Digital
servicos de informacdo na internet
58.11-5 Edicao de livros Editorial
58.12-3 Edicdo de jornais Editorial
58.13-1 Edicao de revistas Editorial
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58.21-2 Edicdointegrada aimpressao de livros Editorial
58.22-1 Edicdo integrada a impressao de jornais Editorial
58.23-9 Edicdointegrada aimpressao de revistas Editorial
63.91-7 Agéncias de noticias Editorial
47.61-0 Comercp varejista de livros, jornais, revistas Editorial
e papelaria
Comeércio atacadista de artigos de escritério
46.47-8 e de papelaria; livros, jornais e outras Editorial
publicacées
74.20-0 Atividades fotogréficas e similares Educacdio e Criaco em
Artes
90.02-7 Criacao artistica Educagao € Criagdo em
rtes
85.92-9 Ensino de arte e cultura Educacdo e Criagdo em
Artes
85.93-7 Ensino de idiomas Educacdo e Criagdo em
Artes
93.21-2 Parques de diversédo e parques tematicos Entretenimento
93.9-8 Atividades de recreacao e lazer ndo Entretenimento
especificadas anteriormente
32.40-0 Fabricacio de brinquedos e jogos recreativos  Entretenimento
5900-1 Qtlmd@d% de gravacao de som e de edicéo Msica
emusica
) Comércio varejista de discos, CDs, .
47.62-8 DVDs e fitas Musica
47563 Comércio varejista especializado de Msica
instrumentos musicais e acessorios
32.20-5 Fabricacdo de instrumentos musicais Musica
91.01-5 Atividades de bibliotecas e arquivos Patrimonio
Atividades de museus e de exploracao,
91.02-3 restauragao,ar_tlstlc_a e ;onservagaqde Patriménio
lugares e prédios histéricos e atracoes
similares
Atividades de jardins botanicos, zoolégicos,
91.03-1 parques nacionais, reservas ecologicas e Patrimoénio
areas de protecao ambiental
73.11-4 Agéncias de publicidade Publicidade
7312-2 Agenuamentp de espacos para pijIlCldade, Publicidade
exceto em veiculos de comunicacdo
73.19-0 Atividades de publicidade ndo especificadas Publicidade

anteriormente

Fonte: Elaboracao propria.
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Dada essa caracterizagdo, este capitulo objetiva analisar a performance
do setor de musica no Brasil nos taltimos anos. Além desta introducao, o capi-
tulo esta organizado em cinco se¢des. A segunda segdo apresenta a estrutura
da cadeia produtiva da musica, analisando sua recente evolugado. A terceira
segdo expde a evolugdo recente do setor da musica no Brasil, identificando
a magnitude do setor em termos de empreendimentos, e valor adicionado.
Essa secdo também compreende a andlise de impacto econdmico do setor da
musica na economia nacional através do método de matriz insumo-produto®.
A quarta secdo analisa o emprego na drea da musica em um enfoque ocupa-
cional, bem como analisa os aspectos socioecondmicos desses trabalhadores.
Os resultados apresentados nessa secao também sao comparados as condigdes
do total das Ocupagdes Culturais e Criativas (OCC) e do total de ocupados
na economia brasileira. A quinta secdo, por sua vez, apresenta as conclusoes.

2. A CADEIA PRODUTIVA DA MUSICA

No decorrer dos tultimos anos, a andlise de cadeias produtivas tem sido uma
ferramenta constantemente utilizada por pesquisadores a fim de conhecer
todas as etapas de formacdo de valor de um setor. Tal instrumento analitico
busca trazer um olhar sistémico a dindmica dos setores. Assim, é possivel
identificar, de maneira precisa, como ocorrem as etapas e quais sdo as relagdes
entre os elos e agentes que estao envolvidos nesse processo. Ademais, permite
identificar como as tecnologias tem afetado cada um desse pontos e quais sdo
as implicacdes para a cadeia geral.

Levando em consideragdo essa vantagem analitica, no Brasil foram
elaborados alguns trabalhos com o intuito de visualizar a cadeia produtiva
da musica em niveis estaduais. A Fundacao Joao Pinheiro em parceria e o
SEBRAE desenvolveram, em conjunto, uma andlise da cadeia produtiva da
mausica em Belo Horizonte (COELHO, 2015). Nafez (2017), com essa mesma
perspectiva, buscou avaliar a cadeia produtiva e o mercado da musica no Rio
Grande do Sul. Ademais, existem esforgos conceituais mais gerais para iden-
tificar a cadeia produtiva da musica no Brasil, desde modelos mais antigos,
que caracterizam o mercado da musica do século XX, até atualizagdes, que
incorporam o fendmeno de digitalizagao recente.

4 Osaspectos metodoldgicos da matriz insumo-produto e dos multiplicadores de impacto sido explicados no Apéndice A desta publicagao.



De acordo com Nufiez (2017), o primeiro estudo que buscou olhar o setor
da musica brasileiro por essa l6gica é de Luiz Carlos Prestes Filho, publicado
em 2004. Esse estudo identifica ndo apenas as etapas desde a criagdo até a
distribui¢do, mas também as subcadeias e servigos que estdo envolvidos no
processo de realizacio da musica (PRESTES FILHO, 2004° apud NUNEZ, 2017).

Embora o estudo de Prestes Filho apresente uma estrutura detalhada e
sistematizada do setor, as recentes mudancas tecnolégicas demandaram uma
revisdo da forma que esse setor opera e dos agentes envolvidos. Conforme
ressaltam Genes, Craveiro e Proenca (2012), a descricao da cadeia realizada
por Prestes Filho caracterizava o mercado da musica do século XX, ilustrando
uma cadeia semelhante a apresentada na Figura 1. Nessa caracterizagao,
é possivel identificar as subcadeias detalhadas por Prestes Filho - como a
indastria de elementos musicais, de equipamentos de som e gravacao. Além
disso, outro elemento importante que é inserido nesta analise de cadeias é
a pirataria, a qual aparece tanto na produgdo como também no processo de
comercializacdo (Figura 1).

Nesse sentido, Genes, Craveiro e Proenca (2012) apresentam os pontos
da cadeia nos quais foram observadas mudangas nos altimos anos. Para con-
textualizar essas mudangcas, destacam as midias digitais e as novas formas de
consumo musical possibilitadas por elas. Em primeiro lugar, um agente que
mudou sua forma de atuagdo na cadeia sdo as gravadoras: com a queda na
rentabilidade de venda de midias fisicas, essas empresas passaram a atuar
em outros dominios ligados aos artistas, como a promogéao e organizacao de
shows, por exemplo. Os artistas, por sua vez, tétm ganhado mais autonomia
para realizar a sua préopria producao e distribuicdo das musicas, visto que as
tecnologias diminuiram esses custos. Os artistas independentes também tém
apostado nas receitas advindas de shows e de licenciamento de suas msicas
(ou, também, de sua imagem). Nesse contexto, no eixo da difusdo e comer-
cializagdo, surgem também as lojas de venda de musica online, os servigos de
licenciamento de musicas para jogos e videos, e os sites de streaming (GENES;
CRAVEIRO; PROENCA, 2012).

5 PRESTESFILHO,L.C.(Org.). Cadeia produtiva da economia da musica. Rio de Janeiro: Incubadora Cultural Génesis; PUC-Rio, 2004.



Figura 1 - Sistematizacdo em rede da cadeia produtiva da musica no Século XX

Cadeia produtiva da musica no século XX
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Fonte: Elaborado pelos autores com base nas descricoes sobre Prestes Filho (2004) em Genes, Craveiro e Proenca (2012).
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No modelo de Genes, Craveiro e Proenga (2012), as etapas da cadeia, que
no modelo de Prestes Filho eram cinco (Figura 1), passaram a ser seis: pré-pro-
ducao, produgcao, distribui¢do, divulgacao, comercializagdo e consumo. Na drea
de pré-producdo, os autores destacam o barateamento de ferramentas como
os equipamentos de gravagdo e os instrumentos musicais. Também destacam
o fortalecimento dos recursos que viabilizam o oferecimento de musicas pela
internet - como os servidores, os softwares e 0s protocolos de armazenamento.
Quanto a producao, vé-se que as grandes gravadoras ndo mais concentram
todas as etapas de producao, passando por um processo de desverticalizacdo.
Um exemplo disso, destacam os autores, é que a oferta de estidios de qua-
lidade ndo mais se limita a essas grandes gravadoras, e os artistas indepen-
dentes também conseguem acesso a esses recursos. Na drea da distribuicao,
como ja mencionado anteriormente, tem-se como novidades as plataformas
de oferecimento das musicas pela internet e a popularizacao da atividade de
licenciamento das musicas (GENES; CRAVEIRO; PROENCA, 2012).

Assim, os autores identificam seis areas na nova cadeia produtiva da
mausica: i) a indastria fonografica, baseada na venda das midias fisicas; ii) o
mercado virtual, focado no oferecimento do meio digital dessas musicas, bem
como nos shows; iii) os modelos de negécios de oferecimento de ringtones e de
licenciamento de musicas; iv) os agentes governamentais e institucionais; v) a
pré-producao; e vi) a pirataria. Parte da area de pré-produgao permeia todas as
demais atividades da cadeia, visto que estd ligada aos instrumentos musicais
e a educagdo musical, importantes para a originacdo das criacdes. Contudo, a
primeira e a segunda dreas também apresentam etapas préprias da pré-produ-
¢do, visto que possuem diferentes ferramentas utilizadas para a viabilizacao e a
disseminagdo de seus produtos. Por conta disso, esses setores também possuem
suas etapas proprias desde a produgao até a comercializacao, sendo oferecidos
em formatos e em canais diferentes (GENES; CRAVEIRO; PROENCA, 2012).

Como se pode ver na nova estrutura da cadeia produtiva da musica, as
gravadoras mudaram seu papel ao longo dos anos. Segundo Kischinhevsky e
Herschmann (2011), o impacto das mudancas da cadeia sobre as gravadoras
ja eram sentidos no final da década de 1990: observou-se uma grande dimi-
nui¢ao no ntimero de funcionarios dessas empresas e o mercado passou a se
reconfigurar. Como ressalta Nakano (2010), esse processo de desintegracao ou
desverticalizacdo das grandes gravadoras acabou por favorecer o surgimento
de novas ferramentas para o artista independente de diferentes formas em cada
periodo. Oliveira (2017) traz como exemplos recentes dois novos modelos de
negocios para o mercado musical: o crowdfunding (financiamento coletivo) e



os servigos de licenciamento musical, que permitem a inser¢do da musica em
espacos ndo tradicionalmente esperados, como filmes, comerciais e jogos digitais.

As mudangas na dindmica da cadeia produtiva da musica estdo intima-
mente ligadas a insercdo da tecnologia digital e da internet em diversas de
suas etapas. Essa reconfiguracdo deu mais espaco para artistas independentes,
mudou o escopo de atuacdo das gravadoras e permitiu a criagdo de novos
tipos de agentes na cadeia da musica, oferecendo novos produtos e servigos.
Esse setor, conforme destaca Kischinhevsky e Herschmann (2011, p. 2), “[...]
em certo sentido, constitui-se em uma espécie de ‘laboratério” para observar
as transformacgdes que ja estdo comecando a afetar os diferentes setores das
inddastrias culturais”.

Esta secdo buscou apresentar as diferentes etapas de producao da indas-
tria da musica, observando os diferentes pontos em que pode ser formado
valor nesse setor. A secdo seguinte trata da analise do valor adicionado de
algumas atividades da cadeia da musica, conforme a conceituagdo do setor
pelo Atlas Economico da Cultura Brasileira.

3. IMPACTOS ECONOMICOS: VALOR
ADICIONADO E MATRIZ INSUMO-PRODUTO

Esta secdo busca analisar indicadores econdmicos do setor da musica no
Brasil. Primeiro, avalia o valor adicionado e os empreendimentos do setor
da musica, em seus diversos segmentos ligados a diferentes etapas da cadeia
produtiva. Além disso, avalia mais profundamente os impactos desse setor
na economia brasileira por meio da aplicagdo do método de insumo-produto,
apresentando os resultados de encadeamento das atividades da musica com
o restante da economia nacional e os impactos da exclusdo hipotética desse
setor na economia, em termos de valor da produgdo e de emprego.

Em 2017, o valor adicionado do setor da musica no Brasil, considerando o recorte
setorial do Atlas Economico da Cultura Brasileira, foi de aproximadamente
R$1,3 bilhdo (a pregos de dezembro de 2017), conforme indica o Grafico 1.



Esse ano foi o que presenciou o menor valor adicionado do setor, em
termos reais, em um periodo de onze anos. Nesse periodo, houve um primeiro
momento de trajetéria crescente (de 2007 a 2013), seguido de uma queda nos
quatro anos subsequentes. Esse resultado parece ter seguido a tendéncia de
recessao da economia brasileira, que ocorreu nesse mesmo periodo.

O Gréfico 1 também explicita que a atividade mais importante da musica,
em termos de valor adicionado, é a fabricacdo de instrumentos musicais, seguida
da gravacao de som e de musica. Assim, nota-se que as atividades ligadas a
producdo de instrumentos ou cangdes apresentam maior valor adicionado do
que o comércio desses dois artigos.

Grafico 1 - Valor adicionado pelo setor de musica (em R$
milhdes, precos de dezembro de 2017) - 2007-2017
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Fonte: Elaboragao prépria com base em IBGE - PAS/PIA/PAC.

Nota: Valores corrigidos pelo indice de inflagdo de dezembro de cada ano em relagdo a dezembro de 2017.

A guisa de comparacio, o valor adicionado pelo setor da mtsica se
aproxima do de diversos setores tradicionais da economia brasileira, como
pode-se ver no Grafico 2. A musica gera valor adicionado proximo a de seto-
res como a fabricacdo de cimento, de acabamentos téxteis, de fabricacdo de
veiculos ferroviarios, de servigos de pré-impressao e acabamentos graficos,
dentre outros setores (Gréfico 2).



Grafico 2 - Comparacao do valor adicionado pela musica com o valor adicionado
por demais setores da economia brasileira - 2017 (em R$ milhdes)
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Fonte: Elaboracéo propria com base em IBGE - PAS/PIA/PAC.

Embora com trajetéria de crescimento real nos primeiros sete anos da
analise, o valor adicionado da musica perdeu participagdo sobre o total do
valor adicionado pelos Setores Culturais e Criativos (SCC) brasileiros no
periodo entre 2007 e 2011. Isso sugere que demais setores da economia da
cultura obtiveram taxas maiores de crescimento nesse periodo. De fato, os
anos de aumento da participagdo da musica no valor adicionado dos SCC
foram apenas dois (2012 e 2013) e, passado esse biénio, a trajetéria de queda
na participacdo voltou a se manifestar (Grafico 3). Também se destaca que,
mesmo com nivel de valor adicionado préximo ao de demais setores tradi-
cionais da economia, a participacdo da musica é pequena entre os setores
culturais e criativos: dentre os dez SCC, esse setor representou apenas 2,1%
do valor adicionado em 2017.



Grafico 3 - Participacao do setor de musica no total do valor adicionado pelos
Setores Culturais e Criativos do Atlas Economico da Cultura Brasileira - 2007-2017
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Fonte: Elaboracao prépria com base em IBGE - PAS/PIA/PAC.

Quanto a distribuigao regional da geracdo de valor, o Grafico 4 explicita
que ela esta altamente concentrada na regido Sudeste, e que a composicao
tem se mantido quase idéntica com o passar dos anos: em 2007, 76% do valor
adicionado havia sido gerado na regiao Sudeste, enquanto, em 2017, esse per-
centual foi de 77%. A regido Sul continua sendo a segunda mais importante,
com 12% do valor adicionado, e a regido Nordeste desponta como a terceira
- com 6% em 2007 e 5% em 2017 (Grafico 4).



Grafico 4 - Composicao do valor adicionado pelo setor de
musica, segundo regido do Brasil - 2007 e 2017
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Ainda que o valor adicionado tenha apresentado crescimento em uma
parte do periodo analisado, a quantidade de empresas do setor de musica
apresentou queda em todos os doze anos entre 2007 e 2018. Os momentos
mais expressivos de queda ocorreram no altimo triénio de andlise (2016-
2018). O periodo intermediario, de 2009 a 2014, apresentou quedas menos
significativas, quase mantendo uma trajetéria constante. Contudo, a queda
na participacdo dessas empresas no total de empreendimentos culturais e
criativos foi acentuada em todo o periodo, passando de 5,8% para 3,3% do
total de empresas (Grafico 5).

Grafico 5 - Quantidade de empresas do setor de musica e participacao
no total das empresas dos Setores Culturais e Criativos - 2007-2018
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Fonte: Elaboragéo prépria com base em RAIS/MTE.

Essa queda nos empreendimentos parece estar ligada ao fendmeno de
mudanca na forma de consumir musica nos tltimos anos. A tnica categoria
de empresas, dentro da musica, que apresentou queda em todo o periodo foi
a de comércio varejista de discos, CDs e DVDs, ou seja, as lojas que vendiam



os formatos fisicos de misica que, atualmente, tém sido substituidos por for-
matos digitais de consumo. O comércio varejista de instrumentos musicais
passou a apresentar uma trajetéria de queda a partir de 2014, mas ndo pro-
xima a expressiva queda das empresas de venda de CDs e discos. Os setores
ligados a producao de cangdes e de instrumentos, por sua vez, mantiveram
uma trajetoria relativamente constante ao longo dos anos (Grafico 6).

Grafico 6 — Fluxo de importacoes de servicos do setor de
musica no Brasil (em R$ milhées) - 2014-2018
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Fonte: Elaboracao prépria com base em RAIS/MTE.

As empresas do setor da musica se distribuem regionalmente de maneira
menos concentrada do que o valor adicionado gerado por elas. Em 2018, 53 %
das empresas estavam na regiao Sudeste, 19% estavam na regiao Sul e 16%
estavam na regido Nordeste (Grafico 7). Assim, em termos de empresas, as
demais regides além da Sudeste se destacam de maneira mais expressiva. Essa
configuracao sugere que as empresas de musica da regido Sudeste geram mais
valor adicionado do que as demais empresas e, por isso, o valor adicionado
acaba por se concentrar mais acentuadamente nessa regiao do que o observado
na distribuicao das empresas.



Grafico 7 - Composicao dos empreendimentos do setor de
musica, segundo regido do Brasil - 2007 e 2018
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Também se ressalta que as empresas da musica sdo, em sua maioria,
de porte micro, conforme indica a Tabela 1. A concentragdo das empresas da
musica nesse porte é maior do que obervado no total de empreendimentos
culturais e criativos, embora ambas as categorias tenham essas empresas
como principal parcela. Por outro lado, a participacdo das empresas de porte
pequeno e médio é menor na musica do que no total das empresas dos SCC.
Além disso, destaca-se que ndo ha nenhuma empresa de grande porte na
musica (Tabela 1).

Tabela 1 - Composicao dos empreendimentos dos Setores Culturais e
Criativos e da musica, segundo porte da empresa - 2007-2018 (%)

Ano Micro Pequena Média Grande
Msica SCC | Mdsica | SCC | Mdsica SCC Mdsica | SCC
2007 97.9 94,6 1,9 4.8 0.1 0,5 0,0 0.1
2008 97,9 94,4 2,0 50 0,1 0,6 0,0 0.1
2009 97.9 94,3 2,0 51 0,1 0,6 0,0 0.1
2010 97,7 94,1 2,2 52 0.1 0,6 0,0 0.1
2011 97.9 93,9 20 54 0,2 0,6 0,0 0.1
2012 97,9 93,9 1,9 55 0,1 0,6 0,0 0,1
2013 97.9 24,1 20 53 0,1 0,6 0,0 0.1
2014 97.9 94,2 20 52 0.1 0,5 0,0 0.1
2015 97.9 94,3 2,0 51 0.1 0,5 0,0 01
2016 98,0 94.4 1,9 51 0,1 0,5 0,0 0,1
2017 98,1 94,4 19 50 0,1 0,5 0,0 01
2018 98,0 943 2,0 51 0,1 0,6 0,0 0,1

Fonte: Elaboracao prépria com base em RAIS/MTE.

Conclui-se, portanto, que as empresas da musica sdo, em sua maioria,
de micro porte, e que a queda na quantidade de empreendimentos esta dire-
tamente ligada a queda nas empresas de venda de CDs e DVDs, atividade
que obteve a menor participagdo em termos de valor adicionado dentre as
quatro atividades da mtsica. Assim, mesmo com a queda na quantidade de
empresas, o valor adicionado pelo setor de mtsica exibiu aumento nos sete
anos iniciais da analise (2007 a 2013), apresentando decrescimento apenas nos
anos de recessao da economia brasileira como um todo. Por outro lado, perdeu
participacdo no valor adicionado dos SCC entre 2007 e 2016, passando de 2,9%



para 2,1% - valores bastante pequenos, levando em consideragao que os SCC
sao formados por dez setores. De qualquer modo, é importante identificar os
impactos desse setor da economia de maneira mais aprofundada e sofisticada.
Uma anélise baseada na metodologia matriz-insumo produto colabora para
essa identificagdo e é apresentada na segdo a seguir.

A presente secdo visa mensurar o impacto econdmico do setor de misica na
economia brasileira. Para tanto, emprega-se a técnica de insumo-produto para
estimar os multiplicadores de impacto dos setores produtivos na economia.
Os multiplicadores de insumo-produto auxiliam para um maior entendimento
da interdependéncia setorial de uma economia e para a alocagao dos recursos
escassos em atividades que mais colaboram para a expansdo do nivel de ativi-
dade econdmica. Ademais, esse método quando complementado pela técnica
de extracdo hipotética, permite averiguar a importancia de setores na economia.

A matriz de insumo-produto (MIP) para o ano de 2015 foi construida
a fim de averiguar quais seriam os impactos econdomicos dos setores da
economia®. A fonte de dados brutos para a construgao da MIP foi o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), empregando a nova metodologia

¢ Os 68 setores produtivos estudados sdo: Agricultura, inclusive o apoio a agricultura e a pés-colheita; Pecuéria, inclusive o apoio
a pecuaria; Producéo florestal, pesca e aquicultura; Extracdo de carvdo mineral e de minerais ndo-metélicos; Extracao de petré-
leo e gas, inclusive as atividades de apoio; Extracdo de minério de ferro, inclusive beneficiamentos e a aglomeracao; Extragao
de minerais metalicos ndo-ferrosos, inclusive beneficiamentos; Abate e produtos de carne, inclusive os produtos do laticinio
e da pesca; Fabricacéo e refino de aglcar; Outros produtos alimentares; Fabricagdo de bebidas; Fabricagdo de produtos do
fumo; Fabricacdo de produtos téxteis; Confeccdo de artefatos do vestuario e acessorios; Fabricacdo de calcados e de artefatos
de couro; Fabricagdo de produtos da madeira; Fabricagdo de celulose, papel e produtos de papel; Impressao e reproducao de
gravagoes; Refino de petroleo e coquerias; Fabricacdo de biocombustiveis; Fabricagdo de quimicos orgénicos e inorganicos,
resinas e elastdmeros; Fabricacido de defensivos, desinfestantes, tintas e quimicos diversos; Fabricacdo de produtos de limpeza,
cosméticos/perfumaria e higiene pessoal; Fabricagdo de produtos farmoquimicos e farmacéuticos; Fabricacdo de produtos de
borracha e de material plastico; Fabricacao de produtos de minerais nao-metalicos; Producéo de ferro-gusa/ferroligas, siderurgia
e tubos de aco sem costura; Metalurgia de metais nao-ferrosos e a fundicao de metais; Fabricacao de produtos de metal, exceto
maquinas e equipamentos; Fabricacio de equipamentos de informatica, produtos eletrénicos e 6pticos; Fabricacdo de maquinas
e equipamentos elétricos; Fabricacdo de maquinas e equipamentos mecanicos; Fabricacdo de automoéveis, caminhdes e 6nibus,
exceto pecas; Fabricacdo de pecas e acessoérios para veiculos automotores; Fabricacdo de outros equipamentos de transporte,
exceto veiculos automotores; Fabricacdo de méveis e de produtos de industrias diversas; Manutencao, reparacéo e instalagdo
de maquinas e equipamentos; Energia elétrica, gas natural e outras utilidades; Agua, esgoto e gestio de residuos; Construcio;
Comércio e reparacdo de veiculos automotores e motocicletas; Comércio por atacado e a varejo, exceto veiculos automotores;
Transporte terrestre; Transporte aquaviario; Transporte aéreo; Armazenamento, atividades auxiliares dos transportes e correio;
Alojamento; Alimentacéo; Edicdo e edicdo integrada a impressao; Atividades de televisao, radio, cinema e gravacio/edicéo de
som e imagem e atividades das telecomunicacdes relacionadas ao audiovisual (Proxy do setor audiovisual); Telecomunicacbes
(exceto parte referente ao audiovisual); Desenvolvimento de sistemas e outros servicos de informacao; Intermediacgao financeira,
seguros e previdéncia complementar; Atividades imobiliarias; Atividades juridicas, contabeis, consultoria e sedes de empresas;
Servigos de arquitetura, engenharia, testes/andlises técnicas e P & D; Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas;
Aluguéis ndo-imobiliarios e gestdo de ativos de propriedade intelectual; Outras atividades administrativas e servicos complemen-
tares; Atividades de vigilancia, seguranca e investigacdo; Administracdo publica, defesa e seguridade social; Educagdo publica;
Educacao privada; Saude publica; Satide privada; Atividades artisticas, criativas e de espetaculos; Organizacdes associativas e
outros servigcos pessoais; Servigcos domésticos.



das contas nacionais (referéncia 2010). O Apéndice A contempla as questdes
metodolégicas de construcao da matriz.

O setor musical, conforme a analise da Tabela 2, exibe um potencial acima
da média da economia. Seu multiplicador para tras, no montante de 2,26, indica
que os estimulos da demanda (em uma unidade monetéria) nesse setor geram
um aumento do VBP total da economia de 2,26 unidades monetdrias. O setor
ocupa a posicao de nimero 23 quando comparado com as demais atividades
da economia nacional ja listadas. Os encademantos para frente no processo
produtivo também sdo elevados (2,09). Neste quesito, o setor da musica exibe
a posigao de ntimero 18, tendo um impacto importante como fornecedor de
seus produtos para outras atividades. Esse setor, entretanto, nao é um grande
gerador de emprego, estando em um patamar inferior quando comparado a
outros setores da economia criativa que sdo mais intensivos em trabalho, como
exemplo das artes cénicas. Aqui, os resultados devem ser interpretados com
cautela, pois é inviavel (a partir da MIP) desagregar dos setores considerados
pela MIP as atividades exclusivamente musicais. Nesse sentido, os resultados
para esse setor podem estar parcialmente contaminados. Essa disparidade é
explicada no Apéndice A.

Tabela 2 - Indicadores de encadeamento para tras e para
frente do setor da musica na economia brasileira

Encadeamento para tras Encadeamento para frente

Atividades do setor da musica 2,26 2,09

Fonte: Elaboracao propria a partir de calculos dos autores com base nos dados
brutos de Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2015).

No que se refere aos efeitos da exclusdo hipotética do setor da musica da
economia, a Tabela 3 resume os resultados. Nela, observamos que a exclusao
das atividades relacionadas a musica engendraria uma reducao de 0,93% do
valor bruto da produgao. Em termos liquidos, descontando a prépria produ-
¢do do setor a fim de capturar a dependéncia das demais atividades ao setor
de misica, a queda de producao seria de 0,51%. Neste contexto de queda da
producao, existiria uma redugdo do pessoal ocupado da economia em 949
mil empregos.



Tabela 3 - Impactos da exclusao hipotética do setor
de musica da economia brasileira

Reducao do Valor

Bruto da Producao ~ Reduciao do VBP Redugdo do

Reducao o . emprego

(VBP) (valores o (%) - excluindo p
do VBP (%) L. (nimero de
correntes em R$ préprio setor trabalhadores)
1.000.000)
Atividades
do setor da 95.299,45 0,93 0,51 949.979
musica

Fonte: Elaboracao prépria a partir de calculos dos autores com base nos dados
brutos de Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2015).

Algumas atividades notoriamente pertencentes ao setor nao foram
incorporadas a analise, devido a incompatibilidade existente entre os setores
da matriz de insumo-produto (e dispostos nas contas nacionais) e os c6digos
da CNAE pertencentes a musica segundo a metodologia do Atlas empre-
gada nesse estudo’. Ademais, os dados provenientes das contas nacionais
ndo incluem as atividades relacionadas a economia informal, que afetam a
atividade cultural, podendo distorcer os resultados das estimacbdes, ja que as
inddastrias criativas possuem um expressivo componente de informalidade
em suas atividades.

Os indices de ligacdo para tras e para frente encontrados indicaram
que as atividades exibem efeitos de encademento positivos. Isso, de certa
forma, ratifica a importancia desse setor da economia, o que é reforcado pelos
resultados do método de extracao hipotética. Dessa forma, conclui-se que os
investimentos voltados para o setor da musica contribuem positivamente para
o aumento da atividade econémica no Brasil.

Esta secdo ndo pretendeu esgotar a discussdo quanto ao papel desem-
penhado pelo setor musical na economia nacional. Maiores esforcos das
instituicdes devem ser implementados a fim de estimar com maior precisao
a contribuicdo desse setor para a economia brasileira. A construcao de uma
conta satélite da cultura para o Brasil serd um passo importante nessa direcao.

7 Explicagdes no Apéndice A.



4. MERCADO DE TRABALHO DA MUSICA:
UMA ANALISE COM ENFOQUE OCUPACIONALS?

A caracterizagdo do mercado de trabalho da musica se da pela analise de
dados amostrais, que representam toda a populagdo economicamente ativa
(PEA) brasileira, independente da conotagao formal de vinculo dos ocupados.
Para retratar as caracteristicas sociais e econdmicas que permeiam o mer-
cado de trabalho do segmento da musica no Brasil, foram utilizados dados
secundarios da PNAD Continua, disponibilizados pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica para os anos de 2014, 2015, 2016, 2017 e dos dois pri-
meiros trimestres de 2018. A PNAD Continua apresenta um sistema proprio
de codificagdao ocupacional: a COD. Para representar as ocupagdes da musica,
foram selecionados dois codigos: 2354 (outros professores de musica) e 2652
(musicos, cantores e compositores).

Ainda, para comparar os resultados da mtsica com as demais ocupa-
¢Oes culturais e criativas, buscou-se realizar uma avaliacdo das caracteristicas
socioecondmicas desse grupo. Com o intuito de permitir a anélise dessas
ocupagdes pela PNAD Continua, foi realizada uma adaptacao da relagao de
ocupagdes utilizada no Atlas Econdmico da Cultura Brasileira (que havia sido
feita com base na PNAD Anual - e, portanto, em sua codificagao CBO-Domi-
ciliar, diferente da COD). A correspondéncia final é apresentada no Quadro
2, e o exercicio de adaptacao é melhor descrito no Apéndice B.

Quadro 2 - Listagem de ocupacoes culturais e criativas segundo a metodologia
do Atlas Economico da Cultura Brasileira, para os cédigos do sistema COD

COD Denominacao

2354  Outros professores de musica

2652 Muisicos, cantores e compositores

2653 Bailarinos e coredgrafos

2654  Diretores de cinema, de teatro e afins

2655  Atores

2659 Artistas criativos e interpretativos ndo classificados anteriormente

3435  Outros profissionais de nivel médio em atividades culturais e artisticas

&  As estimacdes para a PNAD Continua presentes nesta secdo foram realizadas por meio do software R (R CORE TEAM, 2018),
com o pacote “PNADcIBGE” desenvolvido por Braga (2018) e do pacote “survey” desenvolvido por Lumley (2017).



1222 Dirigentes de publicidade e relacdes publicas

1223  Dirigentes de pesquisa e desenvolvimento

2161  Arquitetos de edificacoes

2162  Arquitetos paisagistas

2163  Desenhistas de produtos e vestuario

2164 Urbanistas e engenheiros de transito

2166  Desenhistas graficos e de multimidia

2355  Qutros professores de artes

2621  Arquivologistas e curadores de museus

2622 Bibliotecarios, documentaristas e afins

2641 Escritores

2642 Jornalistas

2643  Tradutores, intérpretes e linguistas

2651 Artistas plasticos

2656  Locutores de radio, televisdo e outros meios de comunicacao

3431  Fotografos

3432 Desenhistas e decoradores de interiores

3433  Técnicos em galerias de arte, museus e bibliotecas

3434 Chefes de cozinha

3521  Técnicos de radiodifusao e gravacao audiovisual

3522  Técnicos de engenharia de telecomunicacdes

5141  Cabeleireiros

5241  Modelos de moda, arte e publicidade

7311  Mecanicos e reparadores de instrumentos de precisao

7312  Confeccionadores e afinadores de instrumentos musicais

7313  Joalheiros e lapidadores de gemas, artesdos de metais preciosos e semipreciosos

7314 Ceramistas e afins (preparacéo e fabricacéo)

7315  Cortadores, polidores, jateadores e gravadores de vidros e afins

7316  Redatores de cartazes, pintores decorativos e gravadores

7317  Artesdos de pedra, madeira, vime e materiais semelhantes

7318  Artesdos de tecidos, couros e materiais semelhantes

7319  Artesdos ndo classificados anteriormente
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7321  Trabalhadores da pré-impresséo grafica

7322 Impressores

7323 Encadernadores e afins

7531  Alfaiates, modistas, chapeleiros e peleteiros

7532 Trabalhadores qualificados da preparacdo da confeccao de roupas
7533  Costureiros, bordadeiros e afins

7534  Tapeceiros, colchoeiros e afins

7535  Trabalhadores qualificados do tratamento de couros e peles

7536  Sapateiros e afins

Fonte: Elaboracao propria.

Nota: As ocupagdes que representam a musica estdo destacadas em negrito.

A andlise desses anos possibilita que sejam percebidas as movimentagdes
do mercado de trabalho geral e da musica em um periodo de deterioragao do
mercado de trabalho brasileiro (2014-2018). Depois de um periodo de melhoria
continua do mercado de trabalho brasileiro, que apresentou queda da taxa de
desemprego e crescimento dos rendimentos e que se estendeu até o final de
2014, a economia brasileira experimentou um forte periodo recessivo nos anos
de 2015 e 2016, que se refletiu de forma dramética no mercado de trabalho.
No ano de 2017 e nos dois primeiros trimestres de 2018, a economia brasileira
apresentou uma relativa estabilidade que também se verificou no mercado
de trabalho brasileiro.

A evolugao do nimero absoluto de ocupados bem como a variagao
ocorrida entre cada trimestre podem ser observadas na Tabela 4, que mostra
a evolugao das ocupagdes na musica, das ocupagdes culturais e criativas e no
total de ocupagoes.



Tabela 4 - Ocupacdes na musica, ocupacoes culturais
e criativas e total de ocupacoes (2014-2018)

Musica Ocupacdes Culturais e Total Ocupados

Ano Criativas
N°Abs. | Var.% N° Abs. Var. % N° Abs. Var. %
1°tri.  154.513 - 3.346.388 - 91.251.589 -
2°tri.  156.730 14%  3.765.543 125%  92.051.939 0,9%
o 3°tri.  154.548 -1,4%  4.148.794 10,2% 92.269.100 0,2%
4°tri.  160.196 37%  4.244.802 2,3% 92.874.532 0,7%
1°tri.  152.658 -4.7%  4.163.468 -1,9% 92.023.103 -0,9%
2°tri.  166.928 93%  4.013.882 -3,6%  92.211.336 0,2%
o 3°tri.  171.217 2,6%  3.993874 -05%  92.089.928 -0,1%
4°tri.  178.440 4.2% 3.785.200 -5,2% 92.244.835 0,2%
1°tri. 166221 -6,8%  3.845.200 1,6% 90.639.074  -1,7%
2°tri.  163.970 -14%  3.931.958 2,3% 90.798.100 0,2%
e 3°tri.  175.699 72%  3.852.660 -20%  89.834.610 -1,1%
4°tri. 179.443 2,1% 3.928.982 2,0% 90.262.108 0,5%
1°tri. 182535 1,7%  3.850.301 -20%  88.947.087 -1,5%
2°tri. 162218  -11,1%  4.106.947 6,7% 90.236.002 1,4%
oY 3°tri.  196.670  212%  4.118.502 0,3% 91.296.920 1,2%
4°tri.  197.842 0,6%  4.157.912 1,0% 92.108.191 0,9%
1°tri.  180.537 -8,7%  3.998.348 -38%  90.580.681 -1,7%
o 2°tri.  179.716 -0,5%  4.171.695 4,3% 91.237.334 0,7%
Variacdo acumulada 16,3% 24.7% -0,02%

Fonte: Elaboracao propria com base em dados da PNAD Continua/IBGE.

Analisando a Tabela 4, percebe-se que o ntimero absoluto de trabalha-
dores ocupados no total da economia cresceu levemente ao longo do ano de
2014 e que, a partir do primeiro trimestre de 2015, ele apresentou algumas
oscilacdes, porém sempre com uma tendéncia de queda. Dessa forma che-
ga-se ao segundo trimestre de 2018 com praticamente o mesmo ntmero de
ocupados que se tinha no primeiro trimestre de 2014. O ntimero absoluto de
ocupados na musica apresenta, ao longo de todo o periodo (com excecdo do



ano de 2018), oscilagdes. No entanto, diferentemente do que acontece com o
total de ocupados, houve um crescimento de 16,3% no namero de trabalha-
dores ocupados na musica. Nas ocupagdes culturais e criativas, o movimento
é diferente dos movimentos apresentados nos outros dois segmentos. No ano
de 2014, esse grupo apresentou forte crescimento (26,8%), enquanto que, em
2015, apresentou significativa queda (11,61%), seguida de oscilacdo nos pro-
ximos dois anos e meio. Ao longo de todo o periodo, esse grupo foi, dentre os
segmentos analisados, o que teve o maior crescimento (24,7%). Dessa forma,
tem-se uma situacado curiosa e pouco comum de se verificar, na qual os trés
segmentos analisados apresentam movimentagdes distintas no ntimero de
ocupados ao longo do periodo estudado.

Outra varidvel importante para a compreensao do mercado de trabalho
da misica frente a realidade das ocupagdes no pais é o rendimento médio.
O Griéfico 8 apresenta os rendimentos médios do trabalho principal dos ocu-
pados na musica, nas ocupagdes culturais e criativas e no total da economia.
Contudo, é importante atentar que a comparacao dos dados é limitada, uma
vez que as jornadas de trabalho médias diferem.

Grafico 8 - Rendimento médio real no trabalho principal em Reais de maio de 2018
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Fonte: Elaboracao prépria com base em dados da PNAD Continua/IBGE.

Conforme indica o Grafico 8, é possivel notar que ao longo do periodo
houve oscilagdes nos trés segmentos, mas também, que nos trés, os rendimentos
médios apresentaram diminuigdo do valor real. Ao longo dos anos, pode-se



notar que o total de ocupados teve uma variacdo em seu rendimento médio
menor do que os outros dois segmentos, chegando ao segundo trimestre de
2018 com rendimento bastante superior aos demais. A maior queda de rendi-
mentos ocorreu nos trabalhadores culturais e criativos. No entanto, o menor
rendimento continua sendo dos trabalhadores na musica.

No Gréfico 9 observa-se a evolugdo do ntmero de trabalhadores por
género nos trés segmentos. Nota-se, no total da economia, uma boa estabilidade
da participacao relativa das mulheres no mercado de trabalho, que passou
de 42,7% no primeiro trimestre de 2014 para 43,7% do total de ocupados no
segundo trimestre de 2018. As ocupagdes da musica sdo o segmento analisado
no qual as mulheres tém a menor participacao; no entanto, ao longo do periodo
estudado, foi justamente nesse segmento que a participacdo feminina teve
maior crescimento, comecando em 16,7% e terminando o periodo com uma
participacado de 22,6% - crescendo, portanto, 8,5 pontos percentuais. Dentre
os segmentos analisados, as ocupagdes culturais e criativas apresentam a
maior participacdo de mulheres. A evolucdao da participacao das mulheres
nesse segmento teve uma movimentagao bem particular, pois apresentou
forte crescimento no ano 2014 até o primeiro trimestre de 2015, quando saiu
de 53,3% para 62,5% e depois se manteve praticamente estavel, terminando
o periodo com 60,5% de participantes.

Grafico 9 - Percentual de mulheres na Musica, nas Ocupacoes
Culturais e Criativas e no total de ocupados
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Fonte: Elaboracao prépria com base em dados da PNAD Continua/IBGE.



Como forma de indicar a qualificacdo dos trabalhadores na musica, o
Gréfico 10 apresenta informacdes sobre o nivel de instrugdo dos trabalha-
dores. Complementarmente, também sdo mostrados os niveis de instrugao
dos ocupados em atividades culturais e criativas e do total de ocupados no
mercado de trabalho brasileiro.

Gréfico 10 - Composicio (em %) da escolaridade dos trabalhadores da
Musica, das Ocupacoes Culturais e Criativas e do total de ocupados

100
90
80 I .

70 I

0 | I | I || I || ! | I I | I
S g2 832 8 ges ¢32 S ges 628 8 ges o2 S gog g2
‘w 982 Q9 o a 982 Qo a 082 © o ‘w ©®2 Q9 o w 082 Q9 o
2 K28 82 2 R38R 82 2 k28 g2 2 g2R g2 ¢ R2R g3
> 8¢ 235 =2 3¢ 235 2 8E¢ 235 = 3¢ 235 = 8¢ 23

336 3 ° 336 2o 336 230 536 30 336 2o
°%a 0% 0w I 0w
o o o 9 o 9 o o o o
2014 (2° tri) 2015 (2° tri) 2016 (2° tri) 2017 (2° tri) 2018 (2° tri)
® Seminstrucio ® Fundamental incompleto ou equivalente
® Fundamental completo ou equivalente @® Médio incompleto ou equivalente
Médio completo ou equivalente @ Superior incompleto ou equivalente

Superior completo

Fonte: Elaboracao prépria com base em dados da PNAD Continua/IBGE.

Focando a andlise comparativa dos trés segmentos apenas no segundo
semestre de 2018, pode-se observar que o mercado de trabalho geral é com-
posto por um percentual maior de pessoas sem instrugdo (3,4%), enquanto, no
segmento da musica, apenas 1,0% ndo tem instrucdo, e, dentre os trabalhadores
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culturais e criativos, 2,3% nao possuem. Para efeito de anélise, agregam-se
as trés primeiras faixas para comparar os mais baixos niveis de instrugao.
Novamente, o que se verifica é que, no total de trabalhadores, o nivel de
escolaridade é menor, com 34,9% dos trabalhadores nas trés primeiras faixas,
seguido das ocupagdes culturais e criativas (com 31,5%) e dos trabalhadores
da mitsica (com 15,6%), conforme apresentou o Gréfico 10.

Para corroborar a impressao inicial de que os trabalhadores na musica
tém um nivel de escolaridade mais elevado, observa-se que o percentual de
ocupados com Ensino Superior na musica é maior que nos outros dois seg-
mentos. Na musica, 30,4% dos trabalhadores tém Ensino Superior Completo
enquanto que, nas ocupacgodes culturais e criativas, sao 18,2% e, no total de
trabalhadores, 19,6%. Caso fossem agregadas as duas faixas superiores, essa
diferenca fica ainda maior. No segmento da musica, o percentual é de 44,8%;
nos ocupados culturais e criativos, é de 24,7%; no total, é de 25,8%.

Ao longo do periodo analisado, esses percentuais variam. No entanto,
em todos os trimestres analisados, as ocupagdes da musica apresentam menor
percentual de trabalhadores com baixo nivel de escolaridade e maior percen-
tual de trabalhadores nas faixas superiores. Essas caracteristicas relacionadas a
escolaridade no mercado de trabalho permitem evidenciar que os ocupados nos
segmentos musicais possuem mais contato com a realidade universitaria no Pais.

Através do Grafico 11 e do Grafico 12, é possivel observar a evolugao, no
periodo analisado, de dois aspectos que indicam a medida de seguranca/inse-
guranga que os trabalhadores enfrentam no mercado de trabalho: o percentual
de trabalhadores que atuam de modo formal na economia e o percentual de
trabalhadores que contribuem para a previdéncia. A observacao desses pon-
tos apresenta-se de suma importancia para compreender algumas diferengas
estruturais do mercado de trabalho da musica e das ocupagdes culturais e
criativas em relagdo ao mercado de trabalho geral.



Grafico 11 - Percentual de trabalhadores formais na Musica, nas
Ocupacoes Culturais e Criativas e no total de ocupados
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Fonte: Elaboracéo prépria com base em dados da PNAD Continua/IBGE.

OBS1: *Formais: Trabalhador doméstico com carteira, Militares, Empregador, empregado no setor privado
com carteira, funcionario publico estatutario.** Informais: Trabalhador doméstico sem carteira, empregado
no setor privado sem carteira, Conta proépria, trabalhador ndo remunerado.

OBS2: Apartirde 2015 aPNAD continua passou a captar trabalhadores conta prépriacom CNPJ e sem CNPJ,
possibilitando, assim, colocar os trabalhadores conta-prépria com CNPJ no conjunto dos trabalhadores
formais. No entanto, por tradicdo e por entendermos que na maioria dos casos, mesmo esses trabalhadores
tendo CNPJ eles ainda estdo inseridos no processo produtivo de forma bastante precaria e em atividades de
baixissima produtiva por isso optamos em agrega-los junto com os trabalhadores informais.

Para a totalidade dos ocupados, o percentual de trabalhadores formais
tem redugdo continua ao longo do periodo, saindo de 58,3% no primeiro tri-
mestre de 2014 e atingindo o seu patamar mais baixo no segundo trimestre
de 2018 (55,5%), percentual esse também experimentado no final de 2017 -
evolucdo esperada para um periodo de crise da economia. Ao se analisar os
dados referentes ao mercado de trabalho da musica e das ocupacdes culturais
e criativas, percebe-se uma realidade bastante distinta. Nos dois segmentos,
os percentuais de trabalhadores formais no mercado de trabalho sdao bem
inferiores. No segmento cultural e criativo, ele parte de 38,6% no inicio do
periodo e chega a 24,0% experimentando uma queda bastante expressiva.
No segmento da musica, a movimentacao é erratica, alternando periodos de



crescimento e de diminuicdo e chegando ao final com quase o mesmo percen-
tual do inicio do periodo. No inicio do periodo analisado, os trabalhadores
formais representavam 17,2% do total dos trabalhadores da musica e, no final
do periodo, esse percentual chegou em 17,6% (Grafico 11).

A contribuigdo para a previdéncia por parte dos ocupados é outro indi-
cador importante referente a protecdo que as atividades de trabalho propor-
cionam ao trabalhador. O Grafico 12 revela o percentual de trabalhadores que
contribuem para a previdéncia nos trés segmentos de ocupados analisados.

Grafico 12 - Percentual de trabalhadores que contribuem para a previdéncia
na Musica, nas Ocupacdes Culturais e Criativas e no total de ocupados
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Fonte: Elaboragéo prépria com base em dados da PNAD Continua/IBGE.

Da mesma forma que no quesito anterior, percebe-se enorme diferenca
de percentual e também de comportamento entre os trés segmentos. No total
de trabalhadores ocupados, percebe-se uma relativa estabilidade no namero
de trabalhadores que contribuem para a previdéncia. No primeiro trimestre
de 2014, eram 64,3%, enquanto, no segundo trimestre de 2018, eram 63,7%.
Direcionando o olhar para o mercado de trabalho da musica, observa- se que a
estrutura deste se diferencia do mercado geral de trabalho, com ampla maioria
dos ocupados sendo nado contribuintes em todos os periodos observados. A
evolucdo dos dados aponta que o niimero de contribuintes passou de 27,1%
no primeiro trimestre de 2014 para 41,4% no segundo trimestre de 2018,
apresentando crescimento do percentual de trabalhadores que contribuem



para a previdéncia. Entre os trabalhadores das ocupagdes culturais e criati-
vas, 0s percentuais ficam em uma posigao intermediaria: maior percentual de
contribuintes do que os ocupados na musica e menor que o total de trabalha-
dores. Apesar das oscilagdes ao longo do periodo estudado, os percentuais
apresentaram uma tendéncia de queda. No primeiro trimestre de 2014, 51,7 %
dos trabalhadores contribuiam para previdéncia e, no segundo trimestre de
2018, o percentual foi de 45,2%.

Nas secdes anteriores, objetivou-se apresentar e discutir dados que fossem
relevantes para tragar o panorama do mercado de trabalho da mtsica no
Brasil. A proposta desta secdo é apresentar um fechamento das andlises feitas,
apontando as principais caracteristicas referentes a evolugao e ao perfil dos
ocupados na musica.

Quando observada a evolugdo do ntimero de trabalhadores ocupados
em cada segmento, podemos perceber que o total de trabalhadores teve
um comportamento condizente com a conjuntura econdémica: uma pequena
elevacdo em 2014, quando a economia também cresceu levemente, e queda
nos periodos recessivos, terminando o periodo com praticamente o mesmo
montante de ocupados do inicio. As ocupagdes da musica surpreendentemente
tiveram grande crescimento para o periodo, dada a conjuntura econdmica,
e terminaram com um crescimento de 16,3%. Dentre as questdes referentes
a renda, foi interessante notar que, no decorrer dos periodos analisados, a
renda real média referente ao trabalho principal, sem levar em consideragao
a jornada de trabalho, diminuiu tanto na musica quanto nos outros dois
segmentos estudados. Também como caracteristica semelhante da evolugao,
tem-se as oscilagdes ao longo do periodo. Cabe destacar, ainda, que, apesar
da maior queda dos rendimentos dos trabalhadores culturais e criativos, os
rendimentos dos ocupados na musica terminaram o periodo estudado com
o menor valor.

Em relagdo as caracteristicas sociais, no que toca a questdo de género,
tem-se que no mercado de trabalho da musica o nimero de homens é consi-
deravelmente maior que o de mulheres. Apesar de a participacdo ter aumen-
tado ao longo do periodo, esse crescimento ndo foi capaz de representar uma
mudanca significava da realidade da participacao feminina no segmento. Em
relagdo ao grau de instrucao dos ocupados da misica, pode-se perceber que



nesse segmento os trabalhadores tém nivel de escolaridade bastante superior
ao total dos trabalhadores do mercado de trabalho e também dos trabalhadores
culturais e criativos.

Nas questoes referentes ao grau de protecdo dos trabalhadores em suas
ocupacoes, é interessante notar algumas peculiaridades da musica em relagao
ao mercado de trabalho geral. O ntimero de contribuintes como proporg¢ao do
total de ocupados da misica cresceu consideravelmente durante o periodo
analisado, mas, ainda assim, se mantém longe das propor¢oes apresentadas
pelo mercado de trabalho geral, onde o nimero de contribuintes é maior que
o de ndo contribuintes em todos os periodos verificados. A questao da infor-
malidade também é bastante relevante nesse setor. Enquanto o mercado de
trabalho geral sempre apresentou formalidade maior que a informalidade, o
mercado de trabalho da musica apresentou altos niveis de informalidade em
todos os periodos, na maior parte do tempo superior a 80%.

Por fim, esta secdo possibilitou discutir a realidade e a evolucdo da
participacdo social das atividades relacionadas a musica, onde se percebeu as
caracteristicas que denotam ao setor musical peculiaridades e diferenciais frente
ao mercado de trabalho geral. O segmento estudado no Brasil possui conotagao
econdmica e social que o destaca como segmento de atuagao e mobilizagao social.
Contudo, reforca-se que esta realidade é muito permeada pela informalidade
e, assim, com baixo nivel de protecdo aos trabalhadores envolvidos.

CONSIDERACOES FINAIS

Este capitulo buscou observar os impactos econdmicos do setor da musica
no Brasil. Primeiro, buscou caracterizar a cadeia produtiva da musica, com
o intuito de descrever as etapas de criagdo, producao e disseminacao e expli-
citar como esse setor atua na economia. Apds isso, apresentou dados sobre
a evolucao de seu valor adicionado na economia brasileira e a quantidade
de empreendimentos nacionais; o seu efeito de encadeamento na economia
brasileira; e a condicdo dos trabalhadores ocupados em atividades musicais.

A andlise da cadeia produtiva demonstrou que as mudangas em sua
estrutura estdo muito relacionadas com as inovagoes, corroborando a ideia
de que o setor é altamente dindmico e incorpora facilmente as novas tecnolo-
gias em sua cadeia produtiva. Mais recentemente, observa-se na industria da
musica um processo de desverticalizagdo da producao, o que contribuiu para



o crescimento dos artistas independentes, menos dependentes das grandes
empresas do ramo.

Os dados sobre as empresas do setor de musica e o valor adicionado
gerado por elas explicitaram que houve queda na quantidade de empreen-
dimentos, mas apenas por conta da grande diminui¢do na quantidade de
lojas de CDs, DVDs e discos. A atividade de comércio de formatos fisicos de
musica é a que representa a menor parcela do valor adicionado do setor em
todos os anos analisados, sendo que as duas mais expressivas sao a fabricagao
de instrumentos musicais e a gravagdo de som e edigdo de musica. Assim,
a queda presenciada nas empresas ndo se manifestou de maneira direta na
trajetoria do valor adicionado pelo setor, que apresentou um periodo de sete
anos de aumento seguido de apenas trés anos de queda, coincidindo com a
crise da economia brasileira.

A avaliacao do impacto econdmico do setor de musica através do método
de construgdo da matriz insumo-produto e da apresentacao dos resultados de
encadeamento e de exclusao hipotética demonstrou os resultados satisfatoria-
mente positivos que o setor agrega na economia nacional. Seu encadeamento
como demandante e ofertante para outros setores é acima da média nacional, e
a exclusao do setor acarretaria em perdas significativas de emprego para o Pais.

Quanto ao mercado de trabalho dos ocupados da musica (musicos e
professores de musica), ressalta-se que a quantidade de pessoas trabalhando
nessas ocupagdes aumentou 16,3% entre o inicio e o fim do periodo analisado
(2014-2016). O salario dos musicos mostrou-se menor do que o do total de
ocupados da economia. Além disso, o percentual de mulheres no mercado
de trabalho da musica também se mostrou muito abaixo do que no total da
economia, ficando na faixa entre 15% e 25% no periodo, enquanto, no total
da economia, a participacdo feminina representou valores acima de 40% em
todo o periodo.

No tocante a protegdo do trabalhador da musica, o primeiro ponto
a ser destacado é o baixo nimero absoluto e relativo de trabalhadores nas
ocupacdes formais do mercado de trabalho da mitsica. Essa caracteristica é
marcadamente uma diferenca entre esse mercado de trabalho e o mercado
de trabalho geral da economia. Esse resultado reafirma a adequacdo metodo-
l6gica de se analisar o mercado de trabalho através do recorte ocupacional,
visto que traz informagdes mais precisas sobre esse grupo de trabalhadores.

Na participacdo dos ocupados que contribuem para a previdéncia, o
namero de contribuintes como proporcao do total de ocupados da musica



também ficou bem aquém do verificado nos outros dois segmentos. Mesmo
com o aumento observado no periodo, o percentual de trabalhadores que
contribuem para a previdéncia se manteve abaixo das proporg¢des apresen-
tadas pelo mercado de trabalho geral e pelas ocupaces culturais e criativas.

Todas as perspectivas de andlise apresentadas neste capitulo visaram
explicitar aspectos técnicos e quantitativos do setor de musica no Brasil, viabi-
lizando a compreensao do panorama setorial em suas variaveis econdmicas. O
estudo permitiu avaliar de maneira estruturada as potencialidades e entraves
do setor, auxiliando na caracterizacdo mais ampla das atividades da musica.
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