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A memoria do professor Alexandre Rocha da Silva.






O passado nao reconhece o seu lugar: esta sempre presente.
Mario Quintana
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PREFACIO

O passado essencial
Marialva Barbosa (UFR])

Marcar uma escrita como ponto inicial e de apresenta-
¢do de uma obra é sempre um gesto autoral que traz inquie-
tagdes. Ainda mais em um livro cuja reflexdo recai sobre
multiplos processos comunicacionais que instituem pontos
considerados como iniciais de diversas midias num territd-
rio especifico, isto ¢, o Rio Grande do Sul. Portanto, se tivés-
semos que demarcar a génese reflexiva de “Primérdios da
Comunica¢ao Midiatica no Rio Grande do Sul’; seria a busca
pelos tempos primordiais de diversos meios de comunica-
¢do, relacionada as especificidades processuais que ocorre-
ram naquele territdrio.

Ainda que remarque no titulo e na proposta os tempos de
antes, aonde tudo poderia ter comecado - tendo o primado
da génese como seta indicativa do movimento autoral - o
livro vai muito além da simples descoberta dos tempos
mitolégicos do comego. Procura de maneira complexa
diversas leituras sobre as midias, fazendo um passeio histé-
rico e revelador em torno de uma inédita histéria da comu-
nica¢ao no Rio Grande do Sul.

A iniciativa ¢ digna de todo o reconhecimento, pois dada
a complexidade e as diferencgas entre os territérios que cons-
tituem o Brasil, torna-se praticamente impossivel o aprofun-
damento da pesquisa e de questoes reflexivas quando o foco
recai sobre multiplos contextos. Ao enfocar especificamente
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o territério gatcho o livro faz do aprofundamento das
pesquisas seu ponto nodal.

Mas a qualidade da obra ndo é apenas a especificidade de
sua tematica: recai também sobre as tramas narrativas que
foram sendo tecidas ao longo do texto. Dividido em nove
capitulos — tendo como sentido organizativo dominante as
materialidades comunicacionais — percorre 200 anos de
historia da comunicag¢do no Rio Grande do Sul, enfocando,
em cada um deles, uma midia especifica: do pioneiro Didrio
de Porto Alegre, de 1827, a integracao das redagoes gauchas
ja no século XXI, possibilitada pelo impacto do digital nos
processos produtivos, passando pela fotografia, pela publi-
cidade, pelo radio e pela televisao.

Referindo-se inimeras vezes a pesquisadores que
trilharam anteriormente essa historia, o diferencial do
livro é exatamente introduzir pesquisas e olhares inéditos,
ampliando muitas das interpretacdes realizadas anterior-
mente e, mostrando, a evidéncia essencial da histéria de
ser sempre provisoria, ja que a partir das interpelagdes do
presente produz-se novas e desejadas reinterpretagdes. A
histdéria tem como fundamental o fato de poder (e dever)
ser reescrita a partir de perspectivas, inquietagdes, proble-
mas, proposicoes que o presente vivido faz emergir em rela-
¢do as interpretagdes possiveis do passado.

Fazendo dos documentos impressos fontes privilegiadas
para a reinterpreta¢do, quanto mais avangam no tempo os
autores vao se valendo de outras possibilidades para desvelar
aspectos de uma narrativa que ainda nao foi contada. Como
ferramenta metodoldgica emerge nesse momento, sobre-
tudo, as entrevistas realizadas com atores vivos que fazem da
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memoria a possibilidade de acessar o passado e, assim, possi-
bilitar novas interpretacdes sobre esses tempos pretéritos.

O primeiro capitulo do livro, denominado “Diario de
Porto Alegre: o primeiro jornal do Rio Grande Sul’, embora
aborde um periodico seguidamente referido nas histérias da
imprensa do Rio Grande do Sul, faz uma pesquisa inédita ao
percorrer de maneira minuciosa textos de suas 34 edi¢oes
(1827-1828).

Depois de particularizar o contexto de Porto Alegre e
da imprensa na época da criagdo do periddico, os autores
produzem uma radiografia minuciosa das tematicas e das
sec¢oes do jornal, identificando os temas abordados a partir
da andlise de 125 textos ao longo das edi¢des. Interpretando
os conteudos publicados, procuram mostrar que ha um
padrdo narrativo e tematico nos jornais dos anos 1820-30
e que se espalha por todo o pais, alcangando até mesmo
lugares extremamente longinquos a época, como era o Rio
Grande do Sul.

Ao identificar como assunto dominante a tematica da
Guerra da Cisplatina, que aparece em 37 dos textos anali-
sados, os autores deixam antever também o dialogo que o
periddico estabelecia com seu publico, ja que esse era, sem
duavida, o tema de maior interesse de seus leitores.

O capitulo 2 - “Luiz Terragno: os primoérdios da foto-
grafia no Rio Grande do Sul” — abandona as textualidades
impressas para produzir a primeira reflexdo do livro em
torno das imagens técnicas. O foco ¢ a trajetoria do fotd-
grafo e comerciante italiano Luiz Terragno, nascido em
Génova, em 1831, e morto, em Porto Alegre, em 1891, que,
segundo as autoras, foi um dos primeiros fotégrafos da
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cidade. Emigrando para o Brasil, em 1853, até o final de sua
vida, ja nos estertores do século XIX, acompanhou por mais
de trinta anos as mudangas técnicas e culturais da fotografia
no Brasil. E é exatamente esse movimento que é caracteri-
zado no texto que contextualiza a trajetoria da fotografia no
Rio Grande do Sul através do trabalho do fotégrafo pioneiro.

Depois de descrever os pormenores histdricos da traje-
toria do personagem e sua inser¢ao no movimento da visi-
bilizagdo tecnolédgica da época — as Exposi¢des nacionais
e internacionais — o texto dedica-se a analisar fotografias
produzidas por Terragno no periodo da Guerra do Para-
guai, ocorrida entre 1865 e 1870, incluindo imagens da fami-
lia imperial brasileira (inclusive a célebre fotografia de D.
Pedro II numa vestimenta tipica de gaiucho) e de aspectos
da guerra, com destaque para as fotos dos soldados para-
guaios prisioneiros.

Paginas esquecidas poderia ser a expressao sintese para
qualificar o terceiro capitulo do livro, que aborda especifica-
mente o jornal O Século, que circulou em Porto Alegre, entre
1880 e 1893. Reconhecendo que o periddico figura no lugar
do esquecimento na historiografia sobre o periodo, os auto-
res procuram mostrar, como deixam evidente no titulo “A
campanha abolicionista na Provincia do Rio Grande do Sul:
politica, contradi¢des e silenciamentos no jornal O Século’,
como o periodico que, mesmo sendo dirigido por um ferre-
nho monarquista, posicionava-se contra a escravidao.

Para isso, observam as edi¢oes de O Século, sobretudo, de
dezembro de 1880 a abril de 1883, para analisar sua atua¢ao na
campanha abolicionista. Depois de reconstruir brevemente a
histéria do jornal e de seu fundador, Miguel Werna, analisa
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as imagens publicadas no periddico, sobretudo as capas,
mostrando como a iconografia fora construida alinhando

abolicionismo e monarquia, o que é qualificado pelos autores

como “um desvio na pratica ideoldgica do jornalismo, cuja

historiografia sempre identifica a defesa da aboligdo com os

ideais republicanos”. Por fim, apresentam uma breve analise

de diversos formatos, mostrando a existéncia de duas inten-
cionalidades nos textos: de um lado as notas, colunas e arti-
gos que objetivavam manter as pessoas atualizadas sobre os

acontecimentos relativos ao processo de libertagdao dos escra-
vizados ou exaltavam iniciativas dos abolicionistas; e, de outro,
textos de cunho mais critico aos partidos, ao clero e aos inte-
grantes das elites. Tudo isso num contexto de produgao de

uma Aboligao legal de “fachada” que foi instituida como uma

celebragdo, em 1884, mas que, a rigor, perpetuou as mesmas

relagdes cruéis com os escravizados, mantidos agora sob

contratos de prestacao de servicos, sem qualquer direito ou

garantia. Alinhando-se as corretas interpretacdes que veem

essa Aboli¢do legal como uma invengédo branca, produzindo

o apagamento dos negros como sujeitos historicos, os autores

mostram as multiplas complexidades do movimento comuni-
cacional desse momento, no qual um jornal criado e redigido

por um legitimo descendente de uma aristocracia monar-
quista era, ao mesmo tempo, um defensor da aboli¢ao.

O capitulo quatro, “Jornalismo e fldnerie na cidade
mutante: o viés da nostalgia na cronica de Aquiles Porto
Alegre (1848-1926)”, aborda um movimento comunicacional
- do cronista que flanava pela cidade para tornar préximas
do olhar as ambiéncias do seu tempo - que se faz presente
ja no final do século XIX e primeiras décadas do século XX.
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O texto, a0 mesmo tempo denso e claro e bem estrutu-
rado teoricamente, toma o conceito de flineur de Walter
Benjamin como seta e dire¢ao analitica tecidas para estabe-
lecer a relagdo entre escritura e cidade, como ponto nodal e
de partida da narrativa.

O centro reflexivo dos autores desenvolve-se em torno
da cronica moderna, analisada a partir de um de seus
precursores na capital gatcha, intelectual da passagem do
XIX para o XX e que registrou as mudancas que se impu-
nham sobre a cidade. A pergunta norteadora do trabalho -
Como Aquiles representou essa acelerada moderniza¢ao?

- permite inclui-lo num livro cujo eixo é “os primordios’, ja
que se pode qualificar Aquiles Porto Alegre como precur-
sor da cronica citadina.

Ao longo do capitulo, os autores analisam trechos cirur-
gicamente escolhidos de cronicas, mostrando como Aqui-
les se constituia num “cronista em deslocamento’, processo
que inclui os trabalhos de sua memoria inscritos em outras
tramas em direcao a finitude. Fazendo articulagdes ainda
com a questdao das temporalidades, da relacao da escritura
com 0 espago, ente outras apropriagdes conceituais, o capi-
tulo revela aspectos de um cronista inscrito no cotidiano
da cidade, a partir da analise das cronicas do autor em suas
andancas, desvendando tragos e estranhezas do passado em
relacdo ao presente, numa nostalgia disruptiva dos trabalhos
de sua propria memoria.

O capitulo seguinte — “Os primoérdios da publicidade
no Rio Grande do Sul” - faz das entrevistas com profissio-
nais a possibilidade de narrar o periodo inicial da atividade
publicitaria gaticha (1930-1950), destacando o protagonismo
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das agéncias pioneiras e as dificuldades em reconstruir
esse percurso. Os entrevistados desvelam, sobretudo, os
processos existentes nas agéncias, a partir dos anos 1950,
exatamente o periodo final do primeiro movimento de
estruturacao da atividade publicitaria no estado.

Assim, a profissionalizagdo do mercado, a partir dos anos
1950, realizada pelas pioneiras Mercur, Sotel e MPM Propa-
ganda, a maior agéncia de publicidade de entdo, ¢ descrita
pelos entrevistados, mostrando varias questdes incluidas
nesse instante de constitui¢do inicial da publicidade no Rio
Grande do Sul, com destaque para os caminhos percorri-
dos pelas agéncias para se organizarem enquanto empresas.

O meio comunicacional abordado no capitulo seguinte
¢ o radio. Denominado “Radio no noroeste gaticho: aspec-
tos historicos e tragos culturais’, o texto apresenta um pano-
rama para entender parte da histéria do radio nas cidades
do noroeste Rio Grande Sul, que se inicia nos anos 1940,
com a fundagdo das duas primeiras emissoras da regido. No
capitulo aparece como recurso metodoldgico a apuragao a
partir de depoimentos de fontes vivas, o que se repete, com
recorréncia, no livro desde o capitulo sobre a publicidade no
estado. Trata-se de trabalhos de memoria, que interpretam
aspectos dos primordios desses meios a partir de depoimen-
tos colhidos pelos que viveram no passado multiplicidades
de experiéncias.

Atesta-se a presuncao veritativa da memoria e, sobre-
tudo, considera-se que, como enfatiza Paul Ricoeur (2007),
a memoria ¢ a primeira e a mais importante abertura em
dire¢do ao passado. Pela memoria e pelo efeito testemu-
nhal que afirma “o eu estava 18", portanto, “acreditem em
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mim’, pode-se reconstruir e reinterpretar fatias do passado,
ndo com a presuncao de recuperar o que efetivamente se
deu (até porque isso nunca ¢ possivel, ja que temos acesso
sempre a interpretagdes sobre o passado entre muitas outras
possiveis), mas de perceber tracos de um mundo que se
perde sempre na poeira do tempo.

A analise das radios, portanto, se faz a partir de entrevis-
tas realizadas com profissionais, o que permite nao apenas
a caracterizagdo das emissoras, mas o desvelamento dos
muitos processos comunicacionais envolvidos na produ-
¢do radiofonica daquela época. Cabe ressaltar, também, que
o texto ¢ resultado direto do projeto de pesquisa denomi-
nado “Projeto fronteiras, a identidade fronteiriga nas ondas
do radio”, realizado no curso de Jornalismo da Universi-
dade Regional do Noroeste do Estado do Rio Grande do
Sul (Unijui), decorrente das reflexdes e praticas de ensino
de radiojornalismo desenvolvidas pela pesquisadora que
assina o capitulo.

“A TVE pela memdria de quem a fez: relatos sobre a
esfera produtiva da emissora” é o titulo do capitulo seguinte,
claramente motivado pelo contexto contemporaneo em que
se vivencia o controverso processo de extin¢ao da Fundac¢ao
Piratini e de suas emissoras, que, ao seguir os ditames neoli-
berais, privatizam ou, simplesmente, extinguem as emisso-
ras publicas.

Usando também relato de testemunhas que atuaram
como apresentadores, produtores, editores e reporteres,
procuram reconstruir a histéria da emissora desde a sua
fundagdo, em 1974, mas destacam, sobretudo, a sua progra-
magao, a partir de 1981, quando o antigo Centro de Televisao
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Educativa passa a se chamar TVE-RS. As entrevistas permi-
tem reconstruir a programacgao, bem como os processos
produtivos, as formas como se dava o ingresso na televi-
sao, radiografando, enfim, a esfera de produgao da TV. Cabe
destacar que as entrevistas realizadas sdo interpretadas a
partir de uma proposi¢cdo metodoldgica - analise cultural —
desenvolvida pelas autoras do capitulo em 2016.

A partir da analise cultural procuram refletir sobre o
cenario de incerteza do presente, restaurado a partir dos
olhares que os entrevistados langam ao passado. Cada um
deles, segundo as autoras, ao vislumbrarem a TVE nao
apenas como um local de trabalho, mas como um lugar de
multiplos afetos e de pluralidade de vozes, transformam-
-se em “forcas vivas da resisténcia a tradicao seletiva sob
influéncia neoliberal, cuja pauta vai da privatizagao a extin-
¢do das emissoras publicas”.

Outro capitulo que faz esse movimento metodoldgico é
0 que procura compreender o processo de criagao do 6rgao
que regulamenta a profissao de Relagdes Publicas nos esta-
dos do Rio Grande do Sul e Santa Catarina, o Conselho
Regional de Profissionais de Relagdes Publicas - CONRERP
42 Regido. Para isso, os autores entrevistam o primeiro presi-
dente da entidade, com objetivo de perceber os caminhos
de constituicao da institui¢ao. Além disso, para realizar a
reconstru¢do também se apoiam em ampla pesquisa docu-
mental. E, tal como no capitulo dedicado ao radio, a existén-
cia de um grupo institucionalizado de pesquisa - o Grupo
de Pesquisa em Histéria da Comunica¢ao/FABICO - no
Curso de Comunica¢do da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul foi fundamental para a apresentagdo dos
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dados de uma pesquisa minuciosa, ja que vem sendo reali-
zada com continuidade.

O tltimo capitulo denominado “Redagdes integradas no
Rio Grande Sul” procura reconstruir como se deu a inte-
gracdo das redagoes dos jornais impressos, a partir de um
longo processo que comega com a chegada da Internet nos
ambientes jornalisticos, em meados dos anos 1990. Para isso,
realizam entrevistas com jornalistas, procurando mostrar
como a imersdao no mundo digital alterou radicalmente as
praticas e os modos de produgéo jornalisticos. Os entrevis-
tados sdo profissionais que participaram desde o inicio da
digitalizagdo das redagdes, atuando em tradicionais jornais
de Porto Alegre, como Zero Hora, Correio do Povo e Jornal
do Comeércio.

Procurando identificar os marcos de integracao nas
redagoes, iniciam o capitulo realizando breve contextuali-
zagdo teodrica da questdo, enfatizando o conceito de conver-
géncia, para, na sequéncia, caracterizarem o cendrio de
aprisionamento do cotidiano da imprensa pelo mundo
digital, que se acirra, sobretudo, a partir dos anos 2000. E
no inicio dos anos 2000 que se observa a reorganizagao do
trabalho dos jornalistas, mudanga nas estruturas das reda-
¢oes, nos processos de producao e circulacao, em fungao
das transformacoes decorrentes da convergéncia jornalistica.

Tudo isso culminaria com a instauracao de diversos
procedimentos, tais como uma mesma equipe de jornalis-
tas produzindo para diferentes plataformas, a integracdo das
redagoes e a publicacao multiplataforma, numa completa
renovagdo dos modos de fazer, pensar e situar culturalmente
o jornalismo.
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A partir das entrevistas, as autoras sistematizam suas
reflexdes, identificando trés marcos temporais das reda-
¢oes integradas nos jornais que analisam: 2007, quando o
jornalismo impresso e os meios digitais comecam a dividir o
mesmo espago fisico; 2010, com o inicio da produ¢ao multi-
midia integrada, e 2017, com a instauragdo do que alguns
denominam virada digital. Assim, mostram que a integra-
¢ao das redagdes é um longo processo que ja dura mais de
10 anos e que resultou numa profunda transformagio nos
modos de fazer jornalistico, com a consolidagao de praticas
totalmente digitais.

“Primérdios da Comunicagdo Midiatica no Rio Grande
do Sul’, portanto, configura-se como uma obra essencial
para a compreensdo do mundo histérico dos meios de
comunicagdo em 200 anos de histéria no territério gaucho,
realizada por pesquisadores que se dedicam a estudar cada
uma das tematicas ha alguns anos, o que resulta na densi-
dade do livro.

Sao textos que apresentam resultados de pesquisas reali-
zadas de maneira continuada ha décadas, no ambito das
universidades do Rio Grande do Sul, nos grupos de pesquisa
existentes e que retinem, algumas vezes, pesquisadores de
diversas institui¢oes, o que fica evidente na qualidade das
reflexdes apresentadas em cada um dos capitulos.

Ainda que tenha sido escrito por diversos pesquisadores,
o livro é uma obra no sentido lato, reunindo reflexdes que
convergem, se complementam, enfim, instituem um lugar
integrado para o estudo da histéria da comunica¢ao em toda
a sua complexidade. Trata-se, como diz o titulo desse prefa-
cio-apresentac¢ao, de um passado que se faz essencial, ja que,
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interpretado a partir das interpelacdes do presente, mostra
igualmente que a compreensao da experiéncia humana no
tempo introduz invariavelmente uma dimensao comunica-
cional, que tem uma histdria a ser contada. Com comeco,
meio e fim.

Referéncias

RICOEUR, Paul. A memodria, a histdria, o esquecimento. Campi-
nas: UNICAMP, 2007.
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Apresentacao

Estudar os primeiros tragados da histéria da Comunica-
¢ao no Rio Grande do Sul é dedicar-se a resposta da pergunta,
tantas vezes repetida em sala de aula: como tudo comegou por
aqui? O objetivo da pesquisa que resultou neste livro é contri-
buir para a constru¢ao do conhecimento a respeito desses
momentos inaugurais, dessas primeiras experiéncias comuni-
cacionais que foram a base para o surgimento do jornalismo, da
publicidade, da propaganda e das Relagdes Publicas no estado.

Esta é a terceira obra coletiva do Grupo de Pesquisa em
Historia da Comunicag¢do da Fabico/UFRGS. Depois de
analisarmos a comunicag¢do no periodo de redemocratiza-
¢ao no Rio Grande Sul, nossa primeira pesquisa; e a trajeto-
ria de personagens importantes do campo da Comunicagao,
a segunda; nos dedicamos agora a compreender os primor-
dios da area. Realizamos nossa investigagao partindo de
diferentes olhares e lugares, tendo em comum um campo
de trabalho e pesquisa diverso, com muitos pontos de inter-
sec¢ao, mas também com muitos distanciamentos.

Ao longo de quase uma década de trabalho conjunto,
somamos nossas experiéncias de pesquisa em histdria do
jornalismo, da publicidade, da propaganda, das Relagoes
Publicas, da fotografia, do radio e da televisao, entre outros,
para compreender os processos comunicacionais que envol-
vem essas praticas. E através desse didlogo entre diferentes
saberes que pretendemos contribuir para os estudos na area,
neste momento com foco nos primdrdios da Comunica-
¢ao no Rio Grande do Sul: o primeiro jornal, os primeiros
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cronistas, as primeiras campanhas, as experiéncias pioneiras
em fotografia, radio e TV, as primeiras agéncias de publici-
dade, a criagao do Conselho Regional de Relagdes Publicas
e o surgimento das redagdes jornalisticas integradas.

Nosso caminho inicia-se, assim, no século XIX, mais
especificamente no ano de 1827, quando comeca a circu-
lar o Didrio de Porto Alegre. Atravessamos o século XIX na
companhia do cronista Aquiles Porto Alegre e do fotografo
Luiz Terragno. Acompanhamos a campanha abolicionista
no jornal O Século. Entramos no século XX conhecendo a
histdria da agéncia de publicidade Star e de outras agéncias
precursoras, o surgimento do radio e suas primeiras expe-
riéncias na regido noroeste do Rio Grande do Sul, a traje-
toria da TVE e a organizagao profissional da atividade de
Relagdes Publicas no estado. Nosso percurso encerra-se na
passagem do século XX para o século XXI, chegando as
primeiras décadas deste com as midias digitais.

Para desbravar esse caminho, convidamos pesquisado-
ras e pesquisadores externos ao grupo, cuja contribuigdao
foi fundamental para o desenvolvimento deste trabalho.
Agradecemos a parceria e a confianga de Alciane Nolibos
Baccin, Ana Luiza Coiro Moraes, Angela Lovato Dellazzana,
Antonio Hohlfeldt, Camila Barths, Claudio Celso Alano da
Cruz, Deivison Campos, Diego da Maia, Julia Herzog, Maira
Evangelista de Sousa, Marlise Brenol e Vera Raddatz.

As ultimas linhas deste livro foram escritas no inicio de
2021, em meio a pandemia do coronavirus. Até janeiro deste
ano, mais de 2 milhdes de pessoas perderam suas vidas no
mundo todo. Dedicamos a elas nosso trabalho.

Grupo de Pesquisa em Histéria da Comunicagdo da Fabico/UFRGS
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Parte 1

O século XIX
e a entrada no XX

Paginas escritas, daguerreotipos
e documentos






CApPiTULO 1

Diario de Porto Alegre: O primeiro
jornal do Rio Grande do Sul

Aline Strelow (UFRGS)
Ana Gruszynski (UFRGS)
Antonio Hohlfeldt (PUCRS)

O dia 1° de junho de 1827 marcou o nascimento da
imprensa no Rio Grande do Sul, com o langamento do
Didrio de Porto Alegre (Fig. 1), primeiro jornal da entdo
Provincia de Sao Pedro do Rio Grande do Sul. Composto e
impresso na Tipografia Rio-Grandense, trazia, entre outros
textos, atos e comunicados oficiais do governo provincial -
o periddico surgiu, alids, sob a protecao do presidente da
Provincia, Salvador José Maciel (Vianna, 1977, p. 17).

Figura 1: Capa do Didrio de Porto Alegre do dia 03 de julho de 182

Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.
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Desde o final do século XIX, estudiosos tém se dedi-
cado a pesquisar este jornal, com maior ou menor profun-
didade, de acordo com seus objetivos de investigagao. Certo
¢ que o Didrio de Porto Alegre é sempre citado nos traba-
lhos voltados a génese da imprensa no Rio Grande do Sul,
embora nenhum deles tenha realizado uma analise focada
em seus textos. Neste capitulo, com o objetivo de estudar
esse jornal pioneiro e coloca-lo em didlogo com outros obje-
tos de pesquisa que ajudam a compreender os primordios
da comunicag¢do mididtica no Rio Grande do Sul, traga-se
um breve panorama histérico do periddico, com base na
pesquisa bibliografica e na documental. Identifica-se e siste-
matiza-se as caracteristicas materiais e dados de 34 edi¢oes
que dele circularam, entre os anos de 1827 e 1828, utilizan-
do-se da analise de contetido para avaliar a organizagao de
seus textos e os temas abordados ao longo de suas edigoes.
Os exemplares foram consultados no acervo do Instituto
Historico e Geografico do Rio Grande do Sul.

A instalacao da tipografia na Provincia
de Sao Pedro

De acordo com Riidiger (1985, p. 116 e 117), o primeiro
projeto para a instalacdo de uma tipografia na Provincia de
Sao Pedro do Rio Grande do Sul data de 1821 - sua efeti-
vagdo, no entanto, ainda é matéria nao decidida. Naquele
ano, o brigadeiro portugués Jodo Carlos Saldanha e Daun,
entdo presidente da Provincia, fez uma subscri¢ao entre os
comerciantes locais para a aquisicdo de material tipogra-
fico no Rio de Janeiro. A carga teria chegado pelo bergantim
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Reino Unido', de acordo com fatura de o4 de agosto de 1822,
quando o brigadeiro se preparava para deixar a provincia
e partir para o Rio de Janeiro, onde seria preso (Ribeiro,
2012, p. 67). O projeto de instalagdo da imprensa precisa-
ria esperar.

Em 1826, chegava a Porto Alegre o tenente-gene-
ral Felisberto Caldeira Brant Pontes, Marqués de Barba-
cena, nomeado chefe das forcas imperiais em agdo no Rio
Grande do Sul, contra a Republica das Provincias Unidas
do Rio da Prata, no contexto da Guerra da Cisplatina. Ao
deixar o Rio de Janeiro, com destino ao Sul, como lembra
Ericksen (1940, p. 8), Brant solicitara ao entao ministro da
Guerra que fosse enviada para a Provincia uma tipogra-
fia de campanha. “A solicita¢ao foi atendida prontamente,
sabendo-se que a tipografia em apreco teria vindo com os
transportes de guerra de D. Pedro na sua viagem ao Sul’,
salienta o autor (1940, p. 8).

Este prelo chegou no dia 23 de janeiro de 1827. Sabe-
-se que foram impressos nessa tipografia pelo menos dois
boletins e uma proclamagio — o primeiro com data de 5 de
fevereiro de 1827, no acampamento das margens do arroio
das Palmas; o segundo e a terceira, ambos com a mesma
data (17 de fevereiro de 1827), no Quartel General de Sdo
Gabriel - todos os documentos traziam a inscrigao: Tipo-
grafia Imperial do Exército (Reverbel, 1996). No entanto,
durante a Batalha de Passo do Rosdrio - Ituzaingd, para
os platinos (Fig. 2) -, o exército argentino teria apreendido

1. Sobre a embarcacio, conferir https://arquivohistorico.marinha.pt/
details?id=802
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material bélico e também os restos de uma imprenta, que
seria, provavelmente, esta tipografia, tornando fragil a hipo-
tese de que, com seus materiais, tivesse sido impresso o
Didrio de Porto Alegre (Ericksen, 1977, p. 9).

Figura 2: Detalhe do Didrio de Porto Alegre do dia 31 de julho de 1827 onde se
informa sobre a Batalha de Ituzaingé.
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Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.

Embora haja duvidas a respeito de qual tipografia teria
dado origem a imprensa no estado, prevalece a versao de
Ericksen (1977), de que a Tipografia Rio-Grandense, onde
era composto e impresso o Didrio de Porto Alegre, fora
criada com aqueles materiais tipograficos que chegaram a
Porto Alegre em 1822, no bergantim Reino Unido. “O que
causa espécie, contudo, é o fato de, somente quase apds
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cinco anos da chegada do material tipografico, ter saido
em Porto Alegre o primeiro periddico. A que atribuir esse
hiato? Conveniéncias de natureza politica ou econdmica ou
efeito da censura ou interesse dos governadores?”, questiona
(Ericksen, 1977, p. 18), lembrando que ndo ha documentos
que apontem para respostas a essas questoes.

Baumgarten (1982, p. 13) caracteriza o Rio Grande do Sul
dos séculos XVIII e XIX como um verdadeiro acampamento
militar. O estado permanente de guerra, somado a atividade
campeira, contribuiu para a caracterizagao do gatcho, mas
também para o pequeno desenvolvimento cultural que o estado
apresentava até entdo. O crescimento e a importancia econo-
mica da provincia eram ainda acompanhados por um vazio no
que dizia respeito a ilustragao: “Para uma populac¢io avaliada
em pouco mais de 106 mil almas no ano de 1823, as escolas eram
praticamente nenhuma’, descreve Cesar (1971, p. 68).

Figura 3: Aquarela do pintor francés Jean-Baptiste Debret intitulada Paranagud.
Porém, o titulo seria um equivoco do autor e a paisagem seria de Porto Alegre,
no ano de 1827. No canto esquerdo, estaria o Caminho Novo (atual Rua
Voluntdrios da Pdtria).

Fonte: Disponivel em https://bit.ly/2QYPNnp.

A Porto Alegre da década de 1820 (Fig. 3), que se inicia
com 12 mil habitantes, comega a assentar-se como nucleo
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mais estruturado do que o dos anos do inicio de sua ocupa-
¢do e fixa¢do no territorio — é 0 momento em que se consoli-
dam suas caracteristicas de entreposto comercial e porto de
escoamento da produgao regional, com o estabelecimento
das colonias de imigrantes alemaes, vindos a partir de 1824
(Mello, 2010, p. 45). A condi¢ao de cidade fora alcangada
em 1822.

Nao havia clubes para receber a sociedade local, como
lembra Macedo (1999, p. 47-48) — 0os encontros e festas eram
realizados em residéncias de pessoas abastadas, que reuniam
periodicamente os amigos e realizavam saraus musicais. A
agitagdo intelectual, no entanto, ndo demoraria a aconte-
cer — antes ainda do inicio da Revolugao Farroupilha, em
1835, circularam jornais que atuaram como seus precursores,
defendendo, em lados opostos da trincheira, as ideias que
dariam corpo ao conflito. A vibragao politica era seguida de
perto por preocupagdes de ordem literdria em, pelo menos,
seis centros principais — Porto Alegre, Rio Grande, Pelo-
tas, Cacapava, Rio Pardo e Alegrete (Cesar, 1971, p. 70). A
partir de 1830, comecara-se a discutir a constru¢do de um
prédio verdadeiramente adaptado a atividade teatral, o que
se concretizaria, contudo, apenas em 1858, com o atual Thea-
tro Sao Pedro.

Primeira fase da imprensa no Rio Grande
do Sul

Considera-se a pré-historia da imprensa sul-rio-gran-
dense a partir de 1827, data em que — devido a um decreto
de Dom Pedro I, extinguindo a censura - surgiu boa parte
da imprensa das provincias, inclusive a do Rio Grande do
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Sul, com o Didrio de Porto Alegre (Sodré, 1977; Vianna, 1977).
Essa primeira fase se caracteriza pela efemeridade, pela
generalizada falta de qualidade das publicagdes [com exce-
¢oes, € claro], e pela relagdo direta de propriedade/editoria
de seus responsaveis, ou seja, o publicista é o proprietario
de um prelo e de uma colecgdo de tipos e divulga sobretudo
as suas proprias ideias.

Essa fase se caracteriza por publicacdes precarias e pouco
qualificadas, desenvolvendo-se até 1835, quando explode
a Revolucao Farroupilha. A génese da imprensa no Rio
Grande do Sul esta ligada, assim, ao processo politico que
desembocaria nessa revolu¢ao, como explica Riidiger (2003,
p- 18): “No final dos anos 20, a economia pastoril entrou
em relativa estagnacao, que teve ressonancia no plano poli-
tico. Na conjuntura, saltou a vista da classe dominante local
(estancieiros e charqueadores) sua subordinagdo politica
ao centro de poder do Rio de Janeiro”. A sociedade gaticha,
segundo o autor, havia atingido um grau de desenvolvi-
mento econémico, politico e social consideravel - as condi-
¢oes de civilizagao estavam comegando a progredir e surgia
um publico letrado que precisava ser contemplado, especial-
mente para fazer frente a circula¢ao de boatos e informagdes
contraditdrias que punham em perigo o proprio exercicio
do governo.

Surgiria, em seguida, uma imprensa revoluciondria,
compreendendo um periodo anterior a Revolugdao Farrou-
pilha, entre 1830, mais ou menos, quando se radicalizam
os sentimentos revolucionarios, e 1845, quando a totali-
dade dos jornais publicados segue uma orientagao deter-
minada, a favor ou contra os rebeldes. Terminado o conflito,
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organiza-se uma imprensa partidaria ou panfletaria civil,
que vai de 1850 até 1900, pelo menos, quando os proprieta-
rios e editores de periddicos se alinham obrigatoriamente a
algum dos partidos politicos existentes, uma vez que, sem
tal vinculo, era quase impossivel a sobrevivéncia financeira.
Contudo, essa imprensa ja nao é mais exclusivamente parti-
déria. E de se lembrar que, até entdo, inexistia a publicidade
paga, capaz de sustentar uma publicagdo; essa fase comega
a ser quebrada com o surgimento do Correio do Povo, em
1895, mas, especialmente, com o cansago e o desgaste que
os partidos politicos sofreram depois da Revolu¢ao de 1893.
Verifica-se, portanto, que esse periodo apresenta nuan-
ces que podem ser assim caracterizadas: (1) uma imprensa
pasquineira, entre 1827 e 1835, marcada pela coincidéncia
entre impressores graficos, proprietarios de imprensa e
redatores de publicagdes que sao mais panfletos que jornais,
propriamente ditos; (2) uma imprensa revolucionaria, que
mescla noticias da nova republica e artigos de fundo de cara-
ter ideoldgico e propagandistico; e (3) uma imprensa parti-
daria mais moderna, marcada talvez pelas influéncias do
liberalismo, que se preocupa e disputa a opinido publica’.

Didrio de Porto Alegre: sede e profissionais
Durante o governo de Salvador José Maciel seria langado,
entdo, o primeiro jornal da Provincia de Sao Pedro do Rio

2. Ja observamos, anteriormente que, na verdade, qualquer tentativa
de periodizagdo é sempre precaria, eis que as caracteristicas de cada
periodo se antecipam ou sobrevivem a um outro (HOHLFELDT et
RAUSCH, 2006)
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Grande do Sul. Para alguns, tratava-se de um jornal oficial

- Vianna destaca que, por cima do cabecalho, marcando
de forma clara sua condi¢do, vinha estampada a coroa
imperial (1977, p. 18). No entanto, embora em suas pagi-
nas tenham sido publicados varios oficios, atos e comuni-
cados do governo provincial, Ericksen (1977, p. 20) sustenta
que o Didrio de Porto Alegre nao era um “6rgéao oficial do
governo ou de qualquer corrente dominante de opinido
no momento em que surgiu e assim permaneceu durante
sua efémera existéncia” — o jornal deixou de circular um
ano apos o seu langamento, em 1828. De acordo com Lessa
(2002, p. 183), ele teria sido criado com o objetivo de refletir
o pensamento do governo provincial e, por conta do espirito
combativo de um de seus integrantes, Louren¢o de Castro
Junior, que acabou se incompatibilizando com o governo,
teve vida efémera.

Outro aspecto controverso esta relacionado a sede do
jornal, ou melhor, ao local onde se achava instalada a Tipo-
grafia Rio-Grandense (Fig. 4). Alguns historiadores afir-
mam que a mesma foi montada em uma sala do Palacio do
Governo, mas também ¢é presente a versao de que estava
localizada na antiga Rua da Igreja, n° 113, hoje Rua Duque
de Caxias (Vianna, 1977, p. 20). Suas edi¢oes avulsas eram
vendidas a 40 réis, na loja de José Justiniano de Azevedo, na
Rua da Praia, n° 85 (Barreto, 1986, p. 23).
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Figura 4: Exemplos de assinatura da Typographia Rio-Grandense no rodapé de
edigoes do Didrio de Porto Alegre em 1827 e 1828.
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Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.

O jornal circulava diariamente em Porto Alegre, Rio
Grande e Rio Pardo, com exce¢ao de domingos e feriados. A
composigao e a impressao do Didrio de Porto Alegre coube aos
exilados franceses Claude Dubreuil e Estivalet — sobre isso ndo
ha davida -, que, durante a Guerra Cisplatina, desertaram das
tropas do general Carlos Maia Alvear, foram levados presos
para o Rio de Janeiro e de 14 regressaram a Porto Alegre, ja
contratados para a impressao do periodico (Reverbel, 1996).
Contribuiu intelectualmente para o jornal Lourengo de Castro
Junior, quem, durante muito tempo, foi citado como redator do
jornal, embora o mais provavel é que essa atividade tenha sido
exercida por Jodo Inacio da Cunha, que era também o admi-
nistrador da folha, e por Vicente Ferreira Gomes, conhecido
como Carona (Vianna, 1977, p. 20).

Na Guerra Cisplatina, Dubreuil e Estivalet atuaram
como tipdgrafo e impressor de boletins, respectivamente
(Ribeiro, 2012, p. 68). De acordo com Reverbel, (1996, p. 24),
teriam sido eles os responsaveis pelos materiais impressos
pela Tipografia Imperial do Exército, sob o comando do
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Marqués de Barbacena, antes da Batalha do Passo do Rosa-
rio. Ap0s fixarem residéncia em Porto Alegre, desempenha-
ram papel importante nos primdrdios da imprensa no Rio
Grande do Sul (Vianna, 1977, p. 20).

Como sublinha Reverbel (1996), a vinda desses fran-
ceses contribuiu para o estabelecimento da imprensa na
entdo Provincia sulina. Apods o término do Didrio de Porto
Alegre, Dubreuil, que tinha 22 anos a época, permaneceu na
cidade e se transformou num dos principais construtores
da imprensa e do préprio jornalismo no Rio Grande do Sul,
tendo participado, individualmente ou em grupo, em mais
de vinte iniciativas na drea grafica e jornalistica: “Chegou
apenas como impressor, mas nao tardou a desdobrar as suas
atividades, em moldes correspondentes ao que atualmente
se entende por empresario’, sublinha Reverbel (1996, p. 29).

Barreto (1986, p. 15) salienta o “exemplo inveterado de
amor as lides jornalisticas” dado por Dubreuil, cujas ativida-
des como editor de varios 6rgaos, publicados muitas vezes
simultaneamente, custaram-lhe insultos, detencoes, aten-
tados e até a deportacao da Provincia e do pais, “sem que
isso arrefecesse seu entusiasmo por elas ou o fizesse desistir
de voltar novamente a carga no mesmo tom e na primeira
oportunidade que se lhe reabrisse”.

A respeito de Estivalet, as obras sobre a histéria da
imprensa no Rio Grande do Sul apontam sua contribuigdo a
area circunscrita ao Didrio de Porto Alegre e sequer mencio-
nam seu primeiro nome, tido como desconhecido. Tudo
leva a crer, no entanto, que se trate de Claude Joseph Stiva-
let, que aportuguesou seu nome para Claudio José Estivalet
e, apos participar dessa experiéncia pioneira, mudou-se para
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o interior do Rio Grande do Sul, sendo um dos primeiros
povoadores da Freguesia de Sdo Francisco de Assis (Haigert,
1999, p. 95). De acordo com Haigert (1999, p. 97), “no ano de
1829, os criadores do Didrio de Porto Alegre desentenderam-
-se com o governo e Claude Joseph Stivalet migrou para o
interior, para comerciar em Sao Francisco de Assis”

Sobre o primeiro redator do jornal, Joao Inacio da Cunha,
pouco se sabe. Ha mengoes ao Visconde de Alcantara, que
tinha o mesmo nome, mas dificilmente tratava-se da mesma
pessoa — no periodo em que circulou o Didrio de Porto
Alegre, o Visconde de Alcantara ocupava o cargo de Regedor
na Casa da Suplicagao da Bahia (Paranhos, s. d.). Como ja
dito, o portugués Lourengo de Castro Junior, que foi também
comandante de policia e pertenceu ao Partido Caramuru
(Martins, 1978, p. 140), aparece muitas vezes como reda-
tor e administrador do jornal, mas se trata, segundo Erick-
sen (1977), de um equivoco. De qualquer modo, era Castro
Junior o diretor da Tipografia Rio-grandense, o que justifica
as tantas mengdes a seu nome e a sua influéncia na trajetéria
do periddico que la era composto e impresso.

Jodo Inacio da Cunha teria sido substituido na reda-
¢do do jornal por Vicente Ferreira Gomes, que era amigo
de Salvador José Maciel. Gomes tinha 22 anos a época e,
além de jornalista, foi escriturdrio da contadoria da Junta
da Fazenda, juiz municipal e advogado em Porto Alegre,
deputado e, em 1836, chefe de policia (Martins, 1978). Em
1828, ano em que deixou de circular o Didrio de Porto Alegre,
Gomes langou o Constitucional Rio-grandense — para alguns
pesquisadores (Reverbel, 1968), o primeiro marcaria o nasci-
mento da imprensa no Rio Grande do Sul e o segundo, do
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jornalismo, com o espago para o debate de ideias que prati-
camente inexistia no Didrio. Naquele mesmo ano, o jorna-
lista integrou-se ao grupo Sociedade do Teatrinho, em pegas
nas quais “brilhavam muitos jovens porto-alegrenses”, como
salienta Damasceno Ferreira (1956, p. 11).

Didrio de Porto Alegre: forma e conteudo

O periodico consistia em apenas duas paginas (uma
folha, frente e verso), de 30 cm de altura por 18 cm de
largura. Abaixo do cabegalho, trazia a indicagao sobre o
santo do dia. Destaca-se ainda que, em algumas edi¢oes, o
folio trazia mencao as fases da lua e o horario em que o
periddico havia finalizado sua impressao.

Figura 5: Exemplos de félio com indicagdo do santo do dia, fases da lua e hordrio
de fechamento de edigdes do Didrio de Porto Alegre, em julho e agosto de 1827.
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Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.

Em seu primeiro niimero, a folha publicou um texto de
agradecimento aqueles que colaboraram para a compra da
tipografia, que teria sido adquirida com o produto de contri-
bui¢des de pessoas generosas (Ericksen, 1977, p. 17-18):
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Fazendo-nos dignos de respeito e consideragdes todos aque-
les que procuram promover a instrugao publica, como o mais
seguro modo de tornar os homens bons, e felizes; e sendo a
imprensa o meio mais facil de comunicagdo de pensamento, e
o mais preferivel de todos os métodos para os Povos adquiri-
rem os conhecimentos, que sdo inerentes a sua prosperidade,
por isso, expomos aos Rio-Grandenses os nomes daqueles, que
avidos de prosperidade publica contribuiram generosamente
para a compra da Tipografia, que ora se deve o presente Didrio.

A analise de contetido do Didrio de Porto Alegre teve
como base o modelo proposto por Bardin (1977). Foram
catalogadas todas as edigdes completas disponiveis para
consulta no acervo do Instituto Histérico e Geografico do
Rio Grande do Sul. No seu conjunto, foram analisadas 34
edicoes (Tabela 1), publicadas entre os anos de 1827 e 1828.

Tabela 1: Edigoes do Didrio de Porto Alegre que compuseram o corpus

ANO  DATA ANO  DATA

1827 23 de junho, sabbado 1827 22 de agosto, quarta
1827  3dejulho, terga 1827 29 de agosto, quarta
1827 7 de julho, sabbado 1827 30 de agosto, quinta
1827 11 dejulho, quarta 1827 31 de agosto, sexta

1827 12 dejulho, quinta 1827 3 de setembro, segunda
1827 16 dejulho, segunda 1827 4 de setembro, terga
1827 19 dejulho, quinta 1827  Sde setembro, quarta
1827 26 dejulho, quinta 1827 7 de setembro, sexta
1827 31 dejulho, terca 1827 11 de setembro, terga
1827  2de agosto, quinta 1827 12 de setembro, quarta
1827  3de agosto, sexta 1827 17 de setembro, segunda
1827 4 de agosto, sabbado 1827 19 de setembro, quarta
1827 7 de agosto, terga 1827 22 de setembro, sabbado
1827 9 de agosto, quinta 1827 25 de setembro, terga
1827 11 de agosto, sabbado 1827 27 de setembro, quinta
1827 14 de agosto, terga 1828 11 dejaneiro, sexta

1827 16 de agosto, quinta 1828 17 dejaneiro, quinta

Fonte: Elaborada pelos autores.
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Observou-se a distribuicao dos textos em se¢des (edito-
rias, no jargao contemporaneo) que se repetiam, a sua maio-
ria, ao longo das edigoes. O uso de uma chamada especifica
para um determinado texto ndo era comum; o usual era
apenas um texto ou um conjunto relacionado, organizado
em torno de um tema ou finalidade (Fig. 6). As se¢oes (edito-
rias) identificadas (Grafico 1) foram: Vendas (16), Corres-
pondencia (14), Declaragoens (9), Entradas (6), Sahidas (5),
Fugas (3), Perdas (2), Compras (2), Alugueis (4), Achados
(1), Aviso (2), Nao informada (14), Outras (9). Estas ultimas
apareceram em apenas uma edi¢do do corpus e compreen-
dem: Boletim, Batalha de Ituzaingé, Soneto, Ode, Hynno
Provincial, Noticias estrangeiras — Buenos Aires, Annuncio,
Achados e Artigos de Offiicos - Cartas da lei.

Grdfico 1: Segbes do Didrio de Porto Alegre identificadas no corpus analisado.

Outras 9 Declaracoens 9
= Correspondencia 14

Nao informada 14

Compras ahidas 5

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Figura 6: Indicagdo grdfica das segoes (editorias) recorrentes e eventuais (outras)
do jornall.
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Fonte: Elaborada pelos autores.

A se¢ao mais recorrente é Vendas, reunindo anuncios
voltados ao comércio de imdveis, utensilios, livros e, muitos
deles, de pessoas escravizadas. Estdo também em desta-
que as Declaragoens que, quando aparecem, encontram-se
sempre na capa do periddico - trata-se, de modo geral, da
transcri¢do de oficios assinados pelo presidente da Provin-
cia ou a ele dirigidos — os nomes tanto do remetente quanto
do destinatario da mensagem so6 aparecem no final do texto,
como ja observou Ribeiro (2012). A se¢do Correspondencia
reune cartas enderegadas ao redator do jornal, com assuntos
diversos — na edicao de 25 de setembro de 1827 (Fig. 7), por
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exemplo, foi publicada a carta de Francisco de Souza Filho,
que se apresentava como O cidaddo pacifico.

Figura 7: Detalhe da se¢do Correspondencia edi¢io de 25 de setembro de 1827.

gu'uaa Cidadios , compatriotas moeus ,
ignorem ainda boje o motivo da mi-
nha prisio, e outros nfo -acreditem
as minhas persuasoens, ducon_ﬁando
assim da minba haonra e prob\d:du.,
yogo ao Sr, Redator queira inserir
no seu Diario estas regras, paraque
tendo a publicidade devida ,. nio 50
me fagio justiga , como. tenho toda
a cautella de olhar para os pésquan-
d0. andarem na Rua , a fim de nfo pi-
sarem os de algum escravo , ovitando
assim igual sorts & miaoha’,
.

O Cidad3o pacifico

"Frencisco de Azevedo Souza filho,

Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.

O autor escreve para esclarecer os motivos que levaram a
sua prisao, por algumas horas - considerada, por ele, injusta.
Em uma discussdo de rua, Souza Filho teria dado um tapa no
rosto de um moleque negro e escravizado: “Teria por acazo
comettido crime para se me formar Summario? E em summa
mereceria indigno tratamento, que se me deu em toda a
extenc¢ao, por ter levemente pisado sem querer hum pé de
um moleque captivo, repellindo-lhe com uma pequena bofe-
tada o desaforo e a altivez com que publicamente me insul-
tou?” A objetificagdo dos escravizados, como uma categoria
inferior, que pode ser violentada, vendida, alugada e perse-
guida perpassa as diferentes se¢des do Didrio de Porto Alegre.

A carta recebeu resposta de outro leitor na edigao
seguinte, questionando o tempo que teria levado Souza
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para expor o fato, tendo em vista que o entdo senhor do
cativo, Agostinho Moreira Guerra, que ocupava o posto de
juiz de fora do Rio Grande, ja ndo se encontrava mais na
provincia quando daquela explicagdo. A nota da redagao,
publicada na edicao de 27 de setembro de 1827 deixa entre-
ver os procedimentos e critérios do jornal, que demo-
rou para divulgar a carta, a espera do reconhecimento da
firma de seu autor, por seu conteudo fazer mengdo a um
funciondrio publico:

Quando recebi o Communicado de meu Correspondente Fran-
cisco de Azevedo Souza Filho, ainda se achava na Villa Rio
Grande o respectivo Juiz de Féra, de que trata o dito Souza;
porém como nao veio legalizado o Original pela falta de reco-
nhecimento na firma do seu Auctor, foi mister devolve-lo a seu
Procurador para vir com esse requisito por se tratar de hum
funcionario publico.
Do Redactor.

As sec¢oes Entradas e Sahidas registram, em notas, as
partidas e chegadas ao porto local de embarcag¢des nacio-
nais e estrangeiras, assim como destacam os nomes de
alguns passageiros e a carga. Em Aluguéis, assim como
em Vendas, sdo publicados anincios de imoveis, mdveis
e escravizados - os textos também sao divulgados por
interessados em fazer locagdes, como é o caso do anun-
cio publicado no dia 12 de julho de 1827 (Fig. 8): “Quem
tiver hum escravo, ou escrava, que entenda alguma couza
de cozinha, e queira alugar, dirija-se 4 Rua da Igreja N° 17
onde achara com quem tratar”.
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Figura 8: Detalhe da segdo Alugueis da edigdo de 12 de julho de 1827 e da segdo
Fugas de 03 de julho de 1827.
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tar,
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Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.

As se¢des Achados, Avisos, Compras, Fugas e Perdas
aparecem em menor nimero e reinem pequenos anuin-
cios comerciais (de produtos ou pessoas) e notas infor-
mativas, como € o caso de um aviso publicado no dia 22
de agosto de 1827, que registra a mudanca de enderego do
leitor Thomaz Igndacio da Silva. Em Fugas, sio anunciados
os escravos desaparecidos, como se vé na edi¢ao de o3 de
julho de 1827 (Fig. 8): “No dia 24 do corrente dezapare-
ceu no Morro do Coco de bordo de um Hiate, um Escravo
Marinheiro por nome Manoel; alto; bei¢os grossos; quem
souber do dito escravo e o levar 4 Rua da Praia N° 123 ahi
recebera boas alvicaras”.
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Ao longo das edigdes, encontram-se diferentes tipos
de listas (Figura 9). Sdo relagdes de pessoas que empresta-
vam gratuitamente cavalos, bois e carretas para o servigo
do Estado, assim como subscri¢des voluntarias para despe-
sas de guerra e de bens que seriam sorteados em uma rifa.

Figura 9: Detalhes da indicagdo de diferentes tipos de listas em edigoes que
compuseram o corpus.
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Fonte: Acervo do Instituto Historico e Geogréfico do Rio Grande do Sul.
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No caso dos cidaddos que emprestavam animais para o
Estado, os citados sao em sua maioria homens e alguns deles
sao figuras proeminentes da sociedade da época. As poucas
mulheres mencionadas sdo vitivas e a maioria nao tem seus
nomes publicados, apenas os de seus falecidos maridos,
como “A Viuva de Felippe Brancezo”, que consta na lista de
19 de julho de 1827. Os assinantes do jornal sao relacionados
em listas que indicam, tanto aqueles que pagam o semestre
adiantado, quanto os que quitam a assinatura pelo periodo
de uma semana.

Didrio de Porto Alegre: temas abordados

Os textos das edi¢oes disponiveis também foram catalo-
gados em relagdo a seus temas. Foram identificados 19 temas
entre os 125 textos encontrados — cinco deles estavam ilegi-
veis por conta da deterioracao das paginas e seus temas nao
puderam ser analisados. Assim, em 120 textos, os resulta-
dos sao os seguintes: Guerra da Cisplatina (37), Compra e
venda de produtos/imoveis/terrenos/animais (30), Venda,
compra, aluguel e fuga de escravos (22), Partidas e chegadas
do porto (12), Empréstimos de bois, cavalos, carretas e outros
para o Estado (8), Violéncia (atentados, assaltos, prisoes etc.)
(5), Achados e perdidos (3), Listas de assinantes (3), Econo-
mia nacional (3), Avisos de leitores (3), Avisos do governo (2),
Resumos de trabalhos oficiais (2), Imprensa (2), Compra de
gado para o exército (2), Justica e leis (2). Os temas Educa-
¢do, Monarquia e Patriotismo aparecem cada um uma unica
vez. Ha, ainda, o registro da publicagdo, em uma das edigdes,
do Hino Provincial.
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Grdfico 2: Temas do Didrio de Porto Alegre identificados no corpus analisado.

Guerra da Cisplatina

Compra e venda de
produtos/iméveis/terrenos/
animais

Venda, compra, aluguel e
fuga de escravos

Partidas e chegadas do
porto

Empréstimos de bois,
cavalos, carretas e outros
para o Estado

Violéncia (atentados,

assaltos, prisdes etc.)

Achados e perdidos
Listas de assinantes
Economia nacional
Avisos de leitores

Avisos do governo

Resumos de trabalhos
oficiais

Imprensa

Compra de gado para o
exército

Justiga e leis

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Observa-se que a Guerra da Cisplatina consta como o
tema mais recorrente do jornal, presente em todo o periodo
analisado em diferentes se¢des, com destaque para a se¢ao
Declaragoens. O conflito deu-se no litoral meridional brasi-
leiro e adjacéncias, envolvendo o Brasil e a Argentina, entre
os anos de 1825 e 1828, pelo dominio da Provincia Cisplatina:

Buenos Aires ndo reconheceu a incorporacido da Banda Orien

tal ao espago brasileiro (o que ocorreu em 1821, ainda sob o
reinado joanino, quando a regido foi denominada Provin-
cia Cisplatina) e exigiu ao Império do Brasil a devolugao do
territério as Provincias Unidas do Rio da Prata. Diante da
recusa brasileira, o combate armado tornou-se inevitavel para
as partes, tendo sido a primeira providéncia do Império do
Brasil bloquear os portos na regido. O conflito cessou somente
quando a Gra-Bretanha interferiu no processo, ao propor uma
Convengao de Paz, em 1828. Com o fim dos embates, a entdo
Provincia Cisplatina tornou-se o Estado do Uruguai, do qual
Fructuoso Rivera tornar-se-ia o primeiro presidente (Pereira,

2005, p. 1).

Os textos relacionados ao assunto abordam diferentes
aspectos do conflito, como episddios de maior violéncia e a
necessidade de envio de remédios para atender os soldados
que adoeciam em servigo. Em 21 de agosto de 1827, é publi-
cada a continuagdo de um texto que saiu originalmente no
Despertador Constitucional Extraordindrio (Rio de Janeiro)
de 12 de maio do mesmo ano: “A cavallaria inimiga pelo
centro havia sido obrigada a ceder terreno, seguindo a
sua infantaria, perseguida pelos nossos 4 Batalhoes. [...] O
sangue frio dos artilheiros e as suas boas pontarias fordo o
terror do inimigo”. A divulgagdo de fatos e informagdes ja
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transmitidas por outros periddicos era bastante comum ao
longo do século XIX. Como salienta Barbosa (2010, p.22),
todos copilam noticias ja publicadas em outros lugares
e paises.

Mesmo quando nao citada diretamente, a Guerra Cispla-
tina também esta presente nas listas de empréstimos de bois,
cavalos e carretas para o Estado, uma vez que esses emprés-
timos, em geral, eram direcionados ao conflito. Isso porque,
como explica Miranda (2008), com a guerra, as despesas
da Provincia aumentaram — eram gastos com os soldos das
tropas milicianas mobilizadas e das tropas regulares prove-
nientes de outras provincias, encargos com alimentag¢ao dos
soldados, com a compra de cavalos, bois e carretas para o
transporte de viveres, armamentos, muni¢des e a compra
ou construcao de iates e embarcagdes necessarias as mano-
bras no Rio da Prata e a seguranga da barra do Rio Grande.
Assim, charqueadores, estancieiros e comerciantes mais
abonados, para aumentar seu prestigio junto aos governos
provincial e central, colocavam a disposi¢do das autorida-
des recursos necessarios, como homens, animais e estan-
cias. O Didrio de Porto Alegre registrava esses empréstimos
e garantia visibilidade e reconhecimento a seus responsaveis.

A analise das se¢des do jornal apontou a predominan-
cia de Vendas. A pratica europeia de venda de espagos nos
jornais, destinados as informagdes e anuncios da comuni-
dade, foi adotada desde o inicio da histéria da imprensa
no Brasil, como lembra Martins (1997). Eram textos com
tom pessoal, muitas vezes redigidos pelos préprios leitores-
-anunciantes (Sussekind, 2006). Na observacao dos temas
presentes no Didrio de Porto Alegre, os reclames de produtos,
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imoveis, terrenos e animais aparecem em segundo lugar,
sendo seguidos pelos antncios de venda, compra, fuga e
aluguel de escravizados. Na edi¢ao de o7 de agosto de 1827,
foi publicado o seguinte reclame: “Vende-se uma morada
de Cazas de tijolo, coberta de telha, assobradada, e forrada,
com duas sallas na frente, com seus fundos competentes,
sitas na Rua da Praia da Freguezia do Triunfo”.

Através desses réclames, como afirma Arruda (1985, p.
83), era possivel entrever a sociedade: “Eles eram tanto mais
simples quanto mais claros e objetivos seus contetidos. E que
nesse momento a mercadoria se resumia ao objeto anun-
ciado. Pressupde apenas a existéncia de uma sociedade
mercantil. Entretanto uma sociedade na qual a precisao
ndo havia ainda atingido o universo do discurso”. De acordo
com a autora, o conteudo dos réclames nao variava muito,
havendo mais uma preocupa¢do em enumerar as qualida-
des dos objetos ou servigos anunciados do que em argu-
mentar ou persuadir — essa tendéncia se estende até o final
do século XIX e foi o que também se identificou no Didrio
de Porto Alegre, especialmente nos anuncios de produtos e
imdveis. No exemplo acima, sequer ¢ informado o niimero
do imével ou um nome de referéncia para contato — aos
leitores interessados em adquiri-lo, sdo fornecidas apenas
informagdes gerais a respeito de sua estrutura e a rua em
que esta situado o imével.

Trata-se de um réclame muito préximo ao primeiro texto
desse tipo publicado no Brasil. O antincio que saiu na Gazeta
do Rio de Janeiro, primeiro jornal editado no pais, em 1808,
também ¢é marcado pela imprecisdo: “Quem quiser comprar
uma morada de casas de sobrado com frente para Santa Rita,
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fale com Ana Joaquina da Silva, que mora nas mesmas casas,
ou com o Capitdo Francisco Ferreira de Mesquita, que tem
ordem para as vender” (Arruda, 1985, p. 82). Neste caso, o
leitor sabia a quem deveria se dirigir, mas, sobre o imével, era
informado apenas que se tratava de casas de sobrado.

Os anuncios também remontam a organiza¢do urbana
da época, quando o centro da cidade de Porto Alegre era
caracterizado por becos e ruas de nomes curiosos, como a
Rua dos Pecados Mortais, onde estava localizada uma venda
de molhados anunciada na edi¢do do dia 04 de agosto de
1827: “Quem quizer comprar hua venda de molhados na Rua
dos Pecados Mortaes n° 24, derija-se a mesma Rua a tratar
com seu dono”. Essa rua compreendia um trecho da Rua
do Arroio, mas era pouco conhecida por esse nome, como
explica Coruja (1983, p. 111): “Af se edificaram as primeiras
sete casinhas; e ou pela quantidade delas, ou pela qualidade
das pecadoras que ai moravam, ou por ambos os motivos,
o vulgo por gracejo a comegou a chamar os 7 pecados ou os
pecados mortais; nome que se perpetuara, embora queiram
lhe sobrepor a placa de generais™.

Os antncios de compra, venda, aluguel e fuga de escra-
vizados, conforme apresentado na analise das se¢des, carac-
terizam-se pela objetificacdo das pessoas negociadas, que
aparecem muitas vezes, inclusive, junto aos demais bens
comercializados, como acontece na edi¢ao do dia 16 de julho
de 1827: “Vende-se huma morada de Cazas, com cinco jane-
las na frente, corredor com bom quintal amurado, na Rua
de Braganc¢a N° 12, e huma Escrava muito boa; quem quizer
comprar dirija-se a Rua da Praia ao Armazém N° 60 aonde
achard com quem tratar tudo”.
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O tratamento dado aos escravizados, nos antncios
dos jornais brasileiros, ao longo do século XIX foi objeto
de estudo de diferentes pesquisadores, desde os primei-
ros trabalhos sobre o tema realizados por Freyre (2010),
passando por estudos que discorrem sobre esses textos em
recortes regionais (Schwarcz, 1987; Amantino, 2008; Bastos,
2016), chegando a investigagdo panoramica sobre os escra-
vos e o mundo da comunica¢do, de Barbosa (2016). De
acordo com esta autora, até 1870, dois tipos de textualida-
des dominam as publica¢des quando as referéncias sao os
escravos: os anuncios que falam de suas fugas e os textos
que enumeram, em colunas fixas, os nomes dos que foram
presos nos espagos urbanos, por infringir as normas vigen-
tes. Chama a atengdo que, no Didrio de Porto Alegre, embora
a escravidao e a comercializagao de pessoas apare¢a como
algo natural e cotidiano, a noticia de prisdo relacionada a
um escravizado traz situa¢do contraria: um homem branco
envia carta ao jornal, denunciando ter sido preso injusta-
mente por conta de violéncia cometida contra um moleque
negro, cComo vimos anteriormente.

Como lembra Pesavento (1999, p. 29), pelas ruas e
pracas de Porto Alegre circulavam negros de ganho, peque-
nos comerciantes, artesdos, funcionarios publicos, além de
senhoras e cavalheiros da elite local. Ricas mansdes vizi-
nhavam com corti¢os superlotados. Os conflitos entre esses
diferentes grupos transformavam-se em noticia no Didrio
de Porto Alegre, onde também foram publicados outros rela-
tos de prisoes, assaltos e atentados. A naturalizacao da escra-
viddo, neste jornal, pode também estar relacionada com a
posicdo de sua equipe a respeito do assunto — ao morrer, o
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impressor Estivalet teria deixado dois escravos: Roque, 15
anos, e Lourenga, 20 (Haigert, 1999, p. 98).

Outros assuntos também tém lugar nas paginas do
Didrio de Porto Alegre com menor nimero de aparigdes,
como mostra o Grafico 2. Embora Imprensa tenha apenas
duas mengdes no corpus analisado, vale destacar texto em
defesa da liberdade de imprensa (03/08/1827), enviado para
o jornal como resposta a artigo publicado no dia 20 de
julho do mesmo ano: “Ora, o Governo Constitucional da
Inglaterra, ja ha remotos anos, tem liberdade de imprensa,
o dos Estados Unidos ¢ estabelecido com essa faculdade
[...] Como diz que até agora nao ha exemplo de hum s6
que com a liberdade de imprensa seja solidamente estabe-
lecido?”. Tendo surgido apds o fim da censura, o Didrio de
Porto Alegre garante o espago para a defesa do que declara
a Constitui¢do de 1824, que garante a todos a possibilidade
de “comunicar seus pensamentos, palavras, escritos e publi-
ca-los na imprensa, sem dependéncia da censura” (Barbosa,
2010, P. 41).

A observacgao dos temas abordados pelo jornal permite
ir além da discussdo acerca de seu carater oficial, questao
que permanece em aberto. A analise permite afirmar que,
nas paginas do Didrio de Porto Alegre, transitaram perso-
nagens os mais diversos — generais e soldados envolvidos
na Guerra Cisplatina, proprietarios de terras e animais que
colaboravam com o Estado, comerciantes, viajantes, homens
e mulheres escravizados transformados em produtos, como
também personagens centrais de conflitos do cotidiano. Ao
publicar uma fartura de documentos oficiais, o peridédico
marca seu apoio ao governo da Provincia, em especial no
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que diz respeito a guerra, embora essa relagdo também tenha
sido de atritos que seriam, inclusive, um dos motivos de seu
fechamento. Do mesmo modo, ao dar espago para numero-
sos anuncios de compra e venda de pessoas negras, o jornal
afirma e naturaliza a sociedade escravagista de entdo.

Consideracgoes finais

A analise dos contetidos presentes nessas edi¢oes possi-
bilitou a aproximagdo pretendida com o objeto de estudo.
A pesquisa bibliografica foi fundamental para o levanta-
mento das diferentes e conflitantes versoes existentes sobre
a génese da imprensa, no Rio Grande do Sul, e a histdria
do Didrio de Porto Alegre - mesmo nao sendo possivel afir-
mar qual versao corresponde, enfim, a histéria do jornal. A
observagao das 34 edi¢oes disponiveis revelou um perid-
dico de perfil oficial (embora ndo se possa assegurar que se
tratava realmente de folha oficial), mas que também regis-
trava o dia-a-dia da Provincia.

Os oficios, atos e relatos reunidos na se¢dao Declaragoens,
por exemplo, trazem informagdes sobre o governo, com
especial destaque para as noticias sobre a Guerra Cisplatina,
conflito armado que iniciou dois anos antes do langamento
do jornal e terminou no mesmo ano de seu fechamento,
em 1828. Sdo textos ricos em informagdes e opinides, mas
ainda distantes da roupagem jornalistica de uma noticia -
seriam hoje considerados apenas matéria-prima para noti-
cias e reportagens.

O cotidiano da sociedade escravagista também esta
presente, nos abundantes anincios que negociam pessoas
escravizadas como simples produtos, e ao lado deles. As
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trocas comerciais pretendidas, os didlogos, os desentendi-
mentos e a violéncia de uma sociedade profundamente desi-
gual se ddo no espago da rua de uma cidade em processo de
urbanizagdo e com horizonte de progresso, que passa, desde
a primeira metade do século XIX, por uma complexa modi-
ficagcdo econdmica, social e politica (Pesavento, 1999, p 28).

O percurso realizado permitiu a construgao de aponta-
mentos histdricos sobre o Didrio de Porto Alegre, em uma
investigacao que envolveu o contexto da década de 1820, na
Provincia de Sao Pedro do Rio Grande do Sul, a origem dos
equipamentos utilizados para a composi¢ao e impressao do
jornal, a primeira fase da imprensa local, a tipografia e os
profissionais responsaveis pelo jornal, além de seu conteudo.

O Didrio de Porto Alegre se aproxima das demais publi-
cagoes do género que circularam na primeira metade do
século XIX no Brasil, bastando citar o primeiro jornal
editado no pais, a Gazeta do Rio de Janeiro, jornal oficial
da corte de Dom Joao, que sai diretamente dos prelos da
Impressao Régia, mas que, como lembra Barbosa (2010, p.
22), também incluia informagdes de interesse mais amplo
para o publico a que se dirigia.
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CAPITULO 2

Luiz Terragno: o inicio da fotografia
no Rio Grande do Sul

Andpréa Brdcher (UFRGS)
Sandra Maria Lucia Pereira Gongalves (UFRGS)

O estudo aqui proposto tem como objetivo principal
tracar, historiando, contextualizando local e globalmente
os primdrdios da fotografia no Rio Grande do Sul. Realizar-
-se-a tal intento através da figura do fotografo e comerciante
italiano Luiz Terragno (Génova, Itdlia, ca.1831 — Porto Alegre,
RS, 1891), um dos primeiros fotégrafos da cidade de Porto
Alegre. Emigrou para o Brasil na segunda metade do século
XIX, mais precisamente em 1853 (Alves, 1998). Através de sua
trajetoria sera possivel também acompanhar o rapido desen-
volvimento da técnica fotografica no século de seu nascimento.
Luiz Terragno acompanhou em sua carreira de mais de 30 anos,
amudanca técnica, social e cultural porque passou a fotografia
no Brasil e no mundo. De simples artefato para o deleite de uma
classe social abastada a sua popularizagdo com equipamentos
mais baratos e de menor complexidade no uso.

Luiz Terragno faz parte de uma lista onde figuram profis-
sionais atuantes no Brasil durante o século XIX (Itau Cultural,
2020). Recebeu o titulo de fotografo da casa imperial, conce-
dido por D. Pedro II. A insignia representa o reconhecimento
dado a individuos engajados em intimeras praticas (artisti-
cas, culturais ou cientificas), além, é claro, e principalmente
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pela dedicagao ao meio fotografico. Além de fotégrafo, comer-
ciante e inventor, possuidor de estiidio e loja, oferecia uma série
de servigos e produtos, como cursos e cimeras para amado-
res e elaborou métodos e técnicas fotograficas para a expansao
do meio (vistas estereoscopicas, fotografia panoramica, novos
métodos de impressao sobre superficies diversas).

De acordo com a Enciclopédia Itau Cultural (2020) sua
contribui¢ao mais conhecida para a histdria da fotografia
brasileira ¢ um pequeno conjunto de fotografias que realizou
da familia imperial em sua chegada a Porto Alegre, durante
a Guerra do Paraguai. Em algumas imagens o imperador se
apresenta como um gaucho, em vestimenta completa. Tal
imagem e seu contetudo sera trabalhado ao longo do artigo.

Vé-se a seguir, nas figuras 1 e 2, a cidade de Porto Alegre foto-
grafada por Luiz Terragno na segunda metade do século XIX.
De sua trajetdria encontramos em colegdes imagens de retra-
tos, paisagens, que permitem documentar uma época, e em
particular, neste capitulo daremos énfase as imagens de retratos.

Figura 1. Teatro Sdo Pedro, Porto Alegre RS. 1865.

Fonte: Enciclopédia Itat Cultural de Arte e Cultura Brasileira, 2020.
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Figura 2. A Caridade (atual Santa Casa de Misericérdia), Porto Alegre RS. 1870.

Fonte: Enciclopédia Itat Cultural de Arte e Cultura Brasileiras, 2020.

Pretende-se aprofundar as questdes apresentadas nesta
introducao e desse modo, tragar a trajetdria da fotografia
no Rio Grande do Sul, contextualizando-a social, cultural
e tecnicamente, através do personagem Luiz Terragno. O
referencial para a construgdo do artigo veio, basicamente
de pesquisa bibliografica e acervos com o material do fotd-
grafo, bem como de publicagdes sobre ele dentre outras
fontes possiveis. Algumas vezes, pelo fato de a histdria da
fotografia estar incorporada na vida das autoras do artigo,
algumas passagens nao terdo referéncia sendo fruto de um
conhecimento elaborado por elas.

A Fotografia e o século XIX

Parece nao ser obra do acaso o surgimento da fotogra-
fia no século XIX. Século de crenga positivista e afeito aos
achados da razdo, teve no advento da fotografia um de seus
balizadores racionais no dominio do tempo e do espago
bem como, no campo social, possibilitou um consumo mais
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amplo das imagens, antes restritas as elites economicas e
aos detentores do poder simbdlico, como reis, imperado-
res e aristocratas. Nao mais o desenho, a gravura, mas sim,
o documento fotografico que ndo mente e que se reproduz,
democratizando o acesso a imagem.

Racional e devoto aos produtos fruto da ciéncia, o
Homem ocidental do século XIX reveréncia a ndo interven-
¢d0 da mao humana no processo de confec¢ao da imagem
oferecida pela fotografia, vista entdo como fria, objetiva,
neutra, imagem que nao mente. A fotografia oitocentista
¢ percebida como um documento fidedigno de um novo
mundo que surge e de outro que se esvai. Sua principal
caracteristica, imagem oriunda da reflexdo luminosa da
matéria em uma superficie fotossensivel, é ressaltada ates-
tando e afirmando a existéncia do fotografado no tempo e
no espago, seja coisa ou humano. O século em questao vé
na nova técnica caracteristicas objetivas e a subjetividade
¢ expulsa da cena da representagao. O retrato, a paisagem,
as cidades, as ciéncias naturais e as guerras passam a ser o
foco das primeiras imagens ditas democraticas e passiveis
de crenca. Junto com a expansao urbana, as ferrovias e a
navegacao a vapor aumentando o ritmo das trocas a foto-
grafia participa da velocidade e das mudangas do século XIX,
sendo afeita aos valores do capital.

As primeiras e principais pesquisas
fotograficas oitocentistas

As primeiras pesquisas em busca de uma imagem o mais
préximo do que se entende por real, remontam ao Renasci-
mento, no século XVI, com a utilizacdo da Camera Obscura
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como auxiliar do desenho e da pintura pelos artistas. Arte-
fato com base cientifica, a Camera Obscura oferece um
modo de representagdo do mundo que agrada o homem
moderno do século XIX: imagem perspectiva em relagao a
um olhar central para onde tudo converge. Fixar tal imagem
sem o auxilio da mao humana era um desafio, resolvido na
primeira metade do século XIX, quando pesquisas na drea
da quimica fixaram essas imagens em suportes fotossensi-
veis. Surge, nesse século, a Fotografia.

O cenario europeu de entdo, era de expansao econo-
mica, de transformagdes sociais e culturais e a fotografia
ira corroborar e documentar essas transformagoes. Junto
com a expansao urbana, as ferrovias e a navega¢ao a vapor
aumentando o ritmo das trocas, a fotografia ira participar da
velocidade do século em questdo. Se fara a seguir um breve
relato das primeiras e marcantes descobertas fotograficas,
ocorridas principalmente na Franca, Inglaterra e Brasil. Os
nomes abordados serdo os dos franceses Joseph Nicéphore
Niépce, Louis-Jacques Mandé Daguerre e do inglés William
Henry Fox Talbot os primeiros a serem reconhecidos como
obtendo resultados satisfatorios na producao de imagens
sem a interven¢do da mao do homem.

A Heliografia

A primeira imagem fotografica de que se tem noticias
data de 1826 e foi realizada por Joseph Nicéphore Niépce
(1765-1833). Niépce, em sua pesquisa sobre um método de
impressao que facilitasse sua vida como litégrafo, chegou
a uma imagem fixa desenhada pela luz sem a intervengao
da mao humana no processo de confec¢ao da imagem. A
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imagem de 1826 ¢ considerada por muitos a fotografia mais
antiga de que se tem noticia (Figura 3). A partir da janela de
seu local de trabalho e casa em Gras, Franca, Niépce expos a
luz dentro de uma cdmera escura uma placa de metal (placa
de cobre prateada e polida) recoberta de uma substancia
chamada Betume da Judéia, substancia que clareia e endu-
rece quando exposta a luz. A placa permaneceu aproxima-
damente 8 horas em exposi¢ao. Nas partes ndo afetadas pela
luz, o betume que nao havia endurecido era retirado com
uma solugdo de esséncia de alfazema ou em 6leo animal de
Dnippel (Sougez, 2001). Mesmo sem apresentar meios tons e
ndo ser util ao processo litografico, os estudiosos do assunto
a época a consideram como a primeira fotografia realizada
no mundo. Tal processo recebeu o nome de Heliogravura,
gravura feita a partir dos raios da luz.

Figura 3. Vista dos fundos da casa de Niépce, Gras, Franga. 1826.

Fonte: Enciclopédia Itat Cultural de Arte e Cultura Brasileiras, 2020.
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Por envolver grandes e dificeis manipulagdes e nao se
prestar de modo satisfatorio ao processo litografico, Niépce
rapidamente abandona esse processo como modo de obter
imagens e volta-se, como ja fizera antes em 1816, para suas
pesquisas com o uso da prata como substancia fotossen-
sivel na sua busca pela obtengdo de uma imagem positiva
a partir de um negativo original. Em 1826, Louis-Jacques
Mandé Daguerre, um francés como Niépce, toma conheci-
mento das pesquisas sobre a heliografia e envia uma carta
a Niépce propondo pesquisarem juntos, sociedade que tem
inicio em 1829.

A Daguerreotipia

Louis-Jacques Mandé Daguerre (1787-1851), pintor e
decorador, famoso pela criagdo do Diorama, iniciou sua
parceria de pesquisa com Niépce em 1829. Seu conheci-
mento da descoberta de Niépce deu-se através de contato
com os irmaos Chevalier, famosos 6ticos parisienses. Ponto
de encontro de pesquisadores, a loja dos irmaos recebeu a
visita de um tio de Niépce que relatou o invento do sobrinho.
Por sua vez, os irmaos fizeram o relato para Daguerre. Apai-
xonado por questdes relacionadas a captura de imagens e
um utilizador da Camera Escura para a decora¢ao de teatros
e a feitura de cendarios do Diorama, Daguerre, de imediato
entra em contato com Niépce, ja em 1826, mas a parceria
entre ambos s6 terd inicio em 1829, quando Daguerre vai
a Chalon-sur-Sadne, lugar de nascimento de Niépce, para
assinarem o contrato, sendo esse o inico encontro entre
eles. A parceria entre eles teve curta duragao, Niépce faleceu
em 1833 e Daguerre deu prosseguimento a pesquisa. Ainda
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quando Niépce encontrava-se vivo, Daguerre sugeriu a ele
o uso do iodo combinado com a prata como emulsao fotos-
sensivel. Niépce nao foi receptivo a ideia.

Em 1837, Daguerre chega ao processo que se conhece
hoje como Daguerreotipia. Sua descoberta sé ¢ levada a
publico em 1839, apds varias tratativas com o governo fran-
cés sobre a compra de sua descoberta através de uma pensao
vitalicia para si e para o filho de Niépce. O antincio da inven-
¢ao foi feito por Frangois Arago (1786 — 1853), secretario da
Academia de Ciéncias da Franca e diretor do Observatorio
de Paris, em 19 de agosto de 1839. O invento foi colocado em
dominio publico, fazendo com que todos tivessem acesso a
inven¢ao. O daguerreotipo consiste em uma imagem unica
e positiva, formada sobre placa de cobre, revestida com
prata polida e sensibilizada por vapores de iodo. Depois de
exposta na cimera escura, a imagem é revelada por vapores
de mercurio e fixada por uma solugéo salina (Hipossulfito
de sodio) descoberta pelo astronomo inglés John Frederick
William Herschel (1792-1871) em 1819. Observa-se a seguir
(Figura 4), um daguerredtipo produzido por Daguerre em
1839. A imagem apresenta uma natureza morta, o tempo de
tomada foi de cerca de 20 a 30 minutos de exposi¢ao a luz
e, 0 modelo deveria se manter imovel durante o periodo
de captagao da luz. O Daguerredtipo era chamado a época
de espelho com memdria, tal era sua precisdo na captagao
do real. Rapidamente o daguerreétipo revolucionou para
sempre a forma de se representar e registrar o mundo e seus
habitantes, o0 mundo se tornou imagem. A hegemonia do
daguerreétipo durou por volta de 10 anos.
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Figura 4. Daguerre. Shells and Fossils. Paris,1839.

Fonte: SOUGEZ, 2001.

Com o anuncio feito por Arago em 1839, iniimeros
outros inventores se manifestaram reclamando para si a
primazia do processo de fixagdo da imagem em uma super-
ticie fotossensivel, entre ele o francés Hippolyte Bayard
(1801-1877) e o inglés William H. Fox Talbot (1800-1877).
O primeiro havia feito uma exposi¢do de fotografias antes
mesmo do anuncio de Arago; no lugar da chapa de metal
utilizava o papel como suporte para a emulsdo fotossensi-
vel e obtinha também uma imagem em positivo. O segundo,
ja havia descoberto e fixado uma imagem, em negativo, na
Inglaterra em 1835 (Monteiro, 2001). No Brasil, outro fran-
cés, Hercule Florence, havia também descoberto o processo
fotogratico em 1833, dado a esse o nome de fotografia
(Kossoy, 2006).

O Processo Negativo/Positivo

O inglés William Fox Talbot, escritor e cientista, cria-
dor do sistema negativo/positivo, foi um dos pioneiros
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nas pesquisas fotograficas. Ao saber do antncio realizado
por Arago na Academia Francesa de Belas-Artes em 1839,
aprofundou-se em suas pesquisas que até entao, envolviam
copias feitas por contato de silhuetas de folhas, rendas e
inumeros outros objetos e algumas experiéncias com a
camera escura. Em janeiro de 1839 comparece a Royal Insti-
tution of Great Britain para apresentar seu sistema nega-
tivo/positivo. O processo era o seguinte: uma folha de papel
era mergulhada em nitrato, cloreto de prata e sal. Quando
seco, objetos eram postos sobre o papel sensivel e exposto
a luz. Quando os objetos eram retirados, se podia observar
a silhueta deles. O papel era fixado com amoniaco ou sal.
Mais tarde, Talbot passou a utilizar o Hipossulfito de s6dio
como agente fixador.

Em 1840, Talbot fez o antincio de um avango significa-
tivo em suas pesquisas: o uso de um material muito sensi-
vel que permitia gravar dentro da Cdmera Escura uma
imagem latente que necessitava ser revelada. Obtinha-se
assim uma imagem em negativo e em seguida, por contato
uma imagem em positivo. Diferentemente do daguer-
re6tipo que apresentava uma imagem muito nitida, os
chamados Calétipos, nome dado por Talbot ao processo
negativo/positivo, assemelhavam-se a desenhos feitos
com carvao. A imprecisdo das linhas era consequéncia
das fibras do negativo de papel que nao permitia a passa-
gem homogénea da luz (Figura 5). Essa questdo do nega-
tivo de papel sera resolvida em 1847, quando se iniciara o
uso do vidro como superficie para manter os sais de prata
em suspensao (Sougez, 2001).
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Figura 5. Fox Talbot. Negativo a esquerda e imagem em positivo a direita

Fonte: https://discoveringtheworldoftomorrow.wordpress.com/2016/02/28/

calotipo/

Contrariamente ao daguerredtipo que produzia apenas
uma imagem em positivo, o processo criado por Talbot
permitia inimeras copias a partir do negativo original.
Pode-se dizer que a fotografia, tal qual a que se praticou
massivamente até os anos noventa do século XX, partiu
desse invento, aperfeicoado ao longo dos anos.

A fotografia no Brasil Oitocentista

Em “As Barbas do Imperador”, a pesquisadora Lilia
Moritz Schwartz dedica um capitulo de sua pesquisa a
descrever a introdugdo da daguerreotipia no pais. D. Pedro
IT é descrito como grande incentivador da fotografia e foto-
grafo, sendo considerado o primeiro brasileiro e o primeiro
soberano-fotégrafo do mundo (2002, pp. 345-355). A foto-
grafia sera instrumento de divulgacdo de sua imagem bem
como ira favorecer a constru¢ao da imagem de um pais em
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busca de uma modernidade e cujo paradigma ¢ a Europa.
Na fotografia oitocentista os retratos, as paisagens e cenas
urbanas irdo predominar.

De acordo com historiadores da fotografia (Brizuela,
2013; Vasquez, 2003), o encontro de D. Pedro II com a
fotografia deu-se em 1840, quando a corveta franco-belga
L'Orientale passou pela cidade do Rio de Janeiro. Nela vinha
a bordo o Abade Louis Compte, amigo do inventor da
daguerreotipia, Louis-Jacques Mandé Daguerre, com quem
o Abade aprendeu a técnica (Vasquez, 2003, p. 14). No largo
do Pago, atual Praca Quinze de Novembro no Rio de Janeiro,
o Abade realizou 3 demonstragoes da técnica da daguerreo-
tipia, assistidas pelo jovem Imperador do Brasil, entao com
14 anos de idade. Curioso e inteligente, D. Pedro II adquiriu
para si, tao logo pode, um aparelho que lhe permitiu prati-
car a daguerreotipia. Além de fotografo, o Imperador foi um
entusiasta da imagem fotografica possibilitando a vinda de
inumeros fotografos estrangeiros para o pais, sendo também
um dos primeiros colecionadores de fotografia no Brasil.
Deve-se a D. Pedro II a iconografia histérica do Brasil oito-
centista. Segundo Brizuela (2013, p. 34), quando o Imperador
morreu, 1891, “[...] ele havia copilado uma coleg¢do de 25 mil
fotografias [...]” entre registros de varias partes do mundo.

Marque-se que apenas cinco meses apos o anuncio da
descoberta do daguerreotipo na Franga, 19 de agosto de 1939,
a técnica chega ao Brasil, 17 de janeiro de 1840. Gragas a
D. Pedro II, entusiasta da técnica como ja observado mais
acima, a imagem fotografica marcou a construgao visual
do Brasil em busca de sua modernidade. Fotégrafos como
Revert Henrique Klumb, Augusto Stahl e George Leuzinger
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foram fundamentais nessa construcao. Trazidos ao Brasil
e financiados por D. Pedro II irdo fotografar o Império
compulsivamente a mando do Imperador. Esses fotogra-
fos traziam “[...] para perto lugares distantes, eliminando o
espago, recortando vastiddes [...]” (Brizuela, 2013, p. 36). Na
década de 1840, segundo a mesma autora, as grandes cidades
brasileiras como o Rio de janeiro, Recife e Salvador passa-
ram a ser fotografadas, bem como tudo que ficava entre elas
possibilitando uma visibilidade do Império do Brasil.

De acordo com Vasquez (2003, p. 16), marcando sua
posicdo de vanguarda, D. Pedro II foi um dos primeiros
soberanos a outorgar titulos e comendas para fotégrafos.
Tais fotdgrafos eram agraciados com o titulo de Fotdgrafo
da Casa Imperial. Havia ai fotografos estrangeiros, em maior
numero, bem como fotdgrafos brasileiros. Luiz Terragno,
fotografo italiano radicado no estado do Rio Grande do Sul
e personagem eleito nesta pesquisa, também ostentava o
titulo e as armas imperiais no verso de suas fotografias. Fala-
remos dele e de sua atuagdo em seguida.

E a partir do final da década de 1850, quando a fotogra-
fia (processo negativo-positivo) substitui o daguerreoétipo,
que o imperador fotografa e se faz fotografar com insistén-
cia. Segundo Besouchet (apud Schwarcz, 2002, p. 351) “o
imperador enviou centenas de retratos aos amigos, amigas,
conhecidos, nobres e parentes do mundo todo, utilizando a
nova técnica de forma a evidenciar ainda mais sua presenca
em todo o império”. Grandes somas foram gastas pela Casa
Imperial em ensino particular da fotografia aos filhos do
imperador, na compra de albuns fotograficos, no servigo
de retratos e no registro das viagens empreendidas por D.
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Pedro II. Conforme veremos a seguir Luiz Terragno, como
ja indicado, ostentava o titulo de Fotografo da Casa Impe-
rial, fez retratos de D. Pedro II e sua familia, e registrou a
Guerra do Paraguai. Depois de sua saida do pais (1889), D.
Pedro II doa parte de sua colegdo de livros e de fotografias
ao Instituto Historico (1891). E é nessas colecdes que algu-
mas das imagens a seguir foram encontradas, em particular
na cole¢do da Biblioteca Nacional (versao digital).

Luiz Terragno

O fotdégrafo e comerciante italiano Luiz Terragno
(Génova, Italia, ca.1831 — Porto Alegre, RS, 1891) foi um
dos primeiros fotografos da cidade de Porto Alegre. Sugere
Hélio Ricardo Chaves (1998, p. 9) que talvez outros fotogra-
fos profissionais, que nao Luiz Terragno, tenham passado
por Porto Alegre antes, como Roberto Offer ou Timeleon
Zolony. Junto com Ferrari e Callegari, foram os pioneiros
que atuaram com destaque em Porto Alegre.

Luiz Terragno emigrou para o Brasil na segunda metade
do século XIX, antes havia estado em Paris, onde se pode
encontrar registros de suas fotografias (Enciclopédia Itau
Cultural, 2020). Segundo Lenzi e Menestrino:

Em 1851, faz uma passagem por Pelotas, mas regressa
a Rio Grande em agosto de 1853. Neste segundo momento,
o fotografo abandona o daguerredtipo e passa a trabalhar
com retratos de eletrétipo, um processo mais rapido que o
daguerreétipo que permite fotografar com facilidade crian-
cas. Desta vez instala-se na Rua do Pito n° 59 e o atelié passa
a se chamar Terragno e C? Permanece na cidade de agosto
a novembro de 1853 (2011, p. 172).
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Ainda segundo Lenzi e Menestrino (2011, p. 170) destaca-
-se 0 anuncio publicitario de Terragno em jornal local, enfa-
tizando uma das caracteristicas enumeradas em seu artigo, o
da itinerancia de fotégrafos pelo interior — no recorte, entre
Rio Grande e Pelotas (Figura 6). Mais adiante neste capitulo
veremos que essa itinerancia persiste ao longo da trajeto-
ria de trabalho de Terragno. Se tém registros de fotografias
realizadas por ele em cidades como Floriandpolis (SC) e
Pelotas (RS). Esta altima, cidade abastada do estado do Rio
Grande do Sul, conhecida pelas suas charqueadas e punjan-
cia economica no século XIX, assim como desenvolvimen-
tos urbano e sdcio cultural. Também foram encontrados
imagem realizada no Paraguai.

Figura 6. Antincio de Terragno no jornal indicando sua itinerdncia entre as
cidades de Pelotas e Rio Grande, RS. S/L., S/d.

Fonte: LENZI; MENESTRINO, 2011, p. 170.

Em 1853 Luiz Terragno chega a Porto Alegre e se fixa na
capital. Escolhe como endereco a esquina da rua da Alegria
(atual General Vitorino) com rua do Rosario. Imagina-se
que na cidade se estabelece com o processo fotografico do
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daguerredtipo, uma vez que nao se conhecem reprodugdes de

imagens feitas no inicio de sua carreira. Assim que inicia seu

negocio, faz sociedade com o pintor e desenhista Bernardo

Casseli, mas esta parceria nao duraria mais do que um ano.
Neste momento, “Terragno muda-se para a rua de Braganga —
rua Marechal Floriano, no. 206” (Alves, 1998, p. 10).

Luiz Terragno acompanha o crescimento e desenvol-
vimento da cidade de Porto Alegre que a época se apre-
senta como uma cidade estruturada com caracteristicas
de entreposto comercial e porto de escoamento da produ-
¢do regional, quando do estabelecimento das coldnias de
imigrantes (alemaes a partir de 1824 e italianos a partir de
1875). Durante o intervalo de 70 anos, ¢ 0 momento em que
a populagdo da cidade cresce de 12 mil habitantes em 1820
a pouco mais de 52 mil em 1890 (Mello, 2010, p.45). Com o
crescimento da populagao e o aumento da cidade vé-se casas
de comércio e negdcio mais presentes (Mello, 2010, p.78).

Figura 7. Foto de Luiz Terragno, década de 1860. Vista de seu estiidio fotogrdfico,
rua Vigdrio José Igndcio, Porto Alegre.

Fonte: PESAVENTO,1996, p. 23 APUD MELLO, 2010, p.89.
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Observa-se na imagem acima (Figura 7) uma casa a
direita, a placa do estabelecimento comercial do fotégrafo,
onde 1é-se “L. Terragno, Retratista”. Na regiao do centro da
cidade, especificamente na rua da Praia, havia um comércio
de aparéncia abastada, onde era possivel adquirir produtos
vindos da Europa (Mello, 2010, p.89). O estudio de Terragno
esta localizado bem préximo desta rua e de seu comércio,
o que demonstra, de certa forma, seu protagonismo como
fotografo e comerciante na cidade.

Além de fotdgrafo, comerciante e inventor, possuidor
de estudio e loja, oferecia uma série de servigos e produ-
tos, como cursos e cameras para amadores e apetrechos
para laboratorio; elaborou métodos e técnicas fotograficas
para a expansao do meio (vistas estereoscopicas, fotografia
panoramica, novos métodos de impressao sobre superficies
diversas, o ambrdtipo com colddio-timido, gravava fotos em
vidro e oleado, entre outros). Ele se dedicou a pesquisa de
processos fotograficos como Eletrétipo, sistema de retratos
a luz tangente, retratos de carbono (carvao), cianotipia, foto-
tipia, cristalografia, bem como o sistema “Foto metélico” ou
“Sinete Terragno’, confeccionado em borracha e semelhante
a um carimbo (Stumvoll; Silva, 2019, p. 71), além dos ja cita-
dos. Em seu atelié comercializava também molduras, meda-
lhas, estojos, correntes, anéis e alfinetes.

A seguir pode-se observar um exemplo de fotografia
panoramica produzida por Terragno (Figura 8). A imagem
representa uma vista panoramica da cidade de Porto Alegre
as margens do Rio Guaiba: a esquerda navios ancorados no
porto da cidade, ao centro Igreja Matriz de Nossa Senhora
Madre de Deus, atual Catedral Metropolitana, a direita desta,
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o Teatro Sao Pedro. Em primeiro plano: Ilha do Pavdo com
algumas pessoas.

Figura 8. Foto de Luiz Terragno, papel albuminado, peb ; 20 x 69 cm em
cartdo-suporte: 34 x 81 cm. Porto Alegre, RS : [s.n.], [entre 1855-1870].

Fonte: Biblioteca Nacional.

Supoe-se, a partir de uma imagem feita por Terragno
da Praga da Harmonia, que o fotdgrafo seja o introdutor
da fotografia estereoscopica em Porto. Tal imagem ¢ auten-
ticada com seu carimbo profissional, onde consta “Luiz
Terragno, Photographo da Caza Imperial” (Alves, 1998, p.
10), (Figura 9). Se desconhece a data em que Terragno foi
agraciado como fotégrafo do Império, “[...] Provavelmente,
ocorreu, em meados de 1870, pouco depois de 1865, quando
Terragno retratou dom Pedro II e o Conde D "Eu em trajes
tipicos gauchos” (Stumvoll; Silva, 2019, p. 72).

Figura 9. Carimbo pessoal de Luiz Terragno, como fotégrafo da Casa Imperial.

Fonte: ALVES, 1998, p. 11
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No ano de 1866, trabalhou por um periodo breve em
Desterro - atual Floriano6polis, SC (Stumvoll; Silva, 2019,
p- 71).

Atribui-se ao fotégrafo a descoberta do “sulfo-mandio-
cato de ferro como alternativa para o banho revelador de ferro,
substituindo o acido asséptico pelo acido de mandioca” (Santos,
1998, p.35). Mas outro pesquisador, Hélio Ricado Alves inter-
roga-se como Terragno chega as experiéncias com a mandioca
(1998, p. 11) “ao prensa-la, extrairia um suco que poderia servir
como fixador de negativos, bem como melhorar a qualidades
dos detalhes. Ele fez umas misturas perigosas e deu o nome
de Sulfo-mandiocado de ferro”. Portanto, os dois pesquisado-
res relatam as experiéncias inovadoras de Terragno, porém,
ainda ¢ incerto se tratava de um revelador ou fixador fotogra-
fico. Apresenta esse método na Exposi¢ao Nacional de 1866
e recebe mencao honrosa (Enciclopédia Itat Cultural, 2020).
Em 1867 vende todo o seu acervo e material, anunciando uma
partida para o exterior (Enciclopédia Itau Cultural, 2020). Por
outro lado, encontramos registros da venda de todo seus equi-
pamentos, atelié laboratdrio por cinqlienta mil réis, “para ir em
definitivo ao Rio de Janeiro’, no periodo compreendido de antes
de 1865 1868 (Alves, 1998, p. 11).

Participa da Exposi¢do Comercial e Industrial de 1875
em Porto Alegre, juntamente com os irmaos Callegari e
uma Mme. Reeckel (Gastal, 1998, p. 39). Participa também
com fotografias na Exposi¢do Internacional da Filadélfia,
USA (1876). Nas exposi¢des universais ou internacionais, o
Brasil participou de 5 durante o século XIX — Londres (1862),
Paris (1867 e 1889), Viena (1873) e Filadélfia (1876) —, nelas
eram expostos os simbolos do progresso das sociedades
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industrializadas (Wanderley, 2019). As fotografias produzi-
das por Marc Ferrez (1843 — 1923) para a Comissdo Geold-
gica do Império e Joaquim Insley Pacheco (c. 1830 - 1912)
foram premiados na Exposi¢ao de 1876.

Além deles, representaram o Brasil Felipe Augusto
Findanza (c. 1847 - 1903), um dos mais importantes fotogra-
fos que atuaram no norte do Brasil no século XIX e no inicio
do século XX; José Tomas Sabino (187 - ?), cujo atelié ficava
em Belém; Luis Terragno [...] e Pedro Satyro de Souza da
Silveira (187 - ?), que atuou no Rio de Janeiro nas décadas de
1870 e 1880. Expuseram no Photographic Exhibition Building,
prédio projetado pelo arquiteto H.J. Schwarzmann (1846 —
1891), especialmente construido para a mostra dos fotogra-
fos da Exposigdo Internacional da Filadélfia que aconteceu
entre 10 de maio e 10 de novembro de 1876, tendo sido a
mais popular das exposi¢oes internacionais realizadas até
entdo, com 9.789.392 visitantes (Wanderley, 2019).

Em 1882 transfere-se para a Praca da Alfandega, em Porto
Alegre. Nesse periodo faz novas descobertas: retratos duplos
e inalterados de carbono projetados em papel, porcelana,
marmore e tela (Alves, 1998, p. 11). Entre 1885 ¢ 1887 atuou na
cidade de Pelotas, RS. (Stumvoll; Silva, 2019, p. 71). No ano
seguinte (1888) associa-se a um dos seus filhos. Morre em
1981, pobre. Os filhos nao ddo continuidade a seu trabalho.

A Guerra do Paraguai: imagens da familia
imperial e de soldados

Deacordo com a Enciclopédia Itat Cultural (2020) a contri-
bui¢ao de Terragno mais conhecida para a histéria da fotogra-
fia brasileira resume-se a um pequeno conjunto de fotografias

82



que realizou da familia imperial em sua chegada a Porto Alegre,
durante a Guerra do Paraguai. Terragno registrou aspectos da

guerra, ocorrida entre 1865 a 1870. Numa das imagens capta-
das do imperador, esse se apresenta com a vestimenta tipica

de um gaticho. “Destituido de toda indumentaria real, a novi-
dade da foto ndo ¢ a apresentacao de D. Pedro como um civil,
mas como um cidadéo localizado geografica e culturalmente no

pais” (Idem). Observa-se entdo, naimagem abaixo (figura10) o

Imperador com a indumentaria gaucha ou traje de campanha,
como documenta Pedro Vasquez (1985, pp. 92-93).

Figuras 10 e 11. Fotografia de Luiz Terragno. Dom Pedro II, Imperador do Brasil,

1865. 1 foto cartdo cabinet: papel albuminado, pb ; 12 x 8 cm. Fotografia de Luiz

Terragno. Luis Augusto Maria Eudes de Saxe-Coburgo e Gotha, Duque de Saxe.
1865. 1 foto cartdo cabinet: papel albuminado, pb ; 12 x 8 cm.

Fonte: Biblioteca Nacional Digital.

Terragno realizou ainda, uma série de retratos em estd-
dio de outros membros da familia imperial nessa mesma
ocasiao; do Conde d"Eu e o Duque de Saxe, com os unifor-
mes do exército brasileiro e de campanha em estilo gaticho
(Lenzi; MEnestrino, 2011, p. 172), como se observa na
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imagem acima (Figura 11). Importante notar a semelhanga
dos retratos de Terragno com aos desenhos de Bras Inacio
de Vasconcelos no Album Guerra do Paraguai. O desenho
abaixo (Figura 12) é assinado e datado 1872.

Figura 12. S. Magestade o Siir. Dom Pedro I, S. Alteza o Siir. Conde d’Eu, e S.
Alteza o Siir. Duque de Saxe quando estiveram em Uruguayana, em 1865. [S.1.:
s.n.], 1872. 1 desenho: grafite, pb ; 22,2 x 30,5cm.

Fonte: Biblioteca Nacional Digital.

O pesquisador Pedro Vasquez (1985, p. 94) faz mengdo
ao fato da Figura 10 possuir um enquadramento descui-
dado, com o fundo meio torto e a cadeira cortada ao meio,
no lado esquerdo, sugerindo que a foto deveria ter como
unica finalidade servir de modelo para a confec¢ao de uma
pintura. A pintura a que Vasquez (1985) se refere faz parte
hoje da cole¢do Dom Jodo de Orleans e Braganga, na qual
foi acrescentada uma paisagem no segundo plano. Encon-
tramos referéncia a uma pintura de Edouard Vienot de 1868
intitulada “D. Pedro II em Uruguaiana” cuja semelhanca
ao retrato de Terragno é muito grande. De igual modo a
semelhanca a um desenho de Valério Vieira denominado
“D. Pedro II em Uruguaiana’, do Museu Paulista da USP.
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Conhece-se imagens de soldados brasileiros e paraguaios,
algumas presentes em “Excursdo ao Paraguay: Album de
retratos brasileiros e paraguaios e vistas dos locais de batalhas”,
acervo da Biblioteca Nacional. Segundo André Toral (2001, p.
86) depois da rendi¢do da coluna de Estigarribia, alguns prisio-
neiros paraguaios foram levados a Porto Alegre e fotografados
pela iniciativa de um oficial brasileiro. Segundo o autor o fotd-
grafo ¢ desconhecido. No entanto, a Biblioteca Nacional (Digi-
tal) traz o retrato identificado como sendo de Luiz Terragno,
observada na imagem a seguir (Figura 13).

Figura 13. Fotografia atribuida a Luiz Terragno. 1 foto: papel albuminado, peb;
14,3 x 9,5 cm. Cartdo-suporte: 21 x 26,5 cm.

Fonte: Biblioteca Nacional Digital.

Para André Toral (2001, p. 95) as fotos de prisioneiros
paraguaios, feitas em Porto Alegre sdo iguais as de outros
carte-de-visite.

Ali esta a figura, com o rosto centralizado, ali estdo as
cortinas, as colunas ou a balaustrada greco-romana, ali esta
o estudio, o cendrio. Entretanto, alguma coisa estava errada.
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Era o retratado, um soldado paraguaio, triste prisioneiro de
chiripa, com expressao humilde num rosto cansado. A visao do
inimigo’, subitamente transformado em ser humano, tocava até
os mais duros defensores da guerra. O carte-de-visite se trans-
formou em documento historico, em testemunho e dentin-
cia. Como neste caso, muitos dos outros registros, de retratos a
paisagens, feitos por evidente interesse comercial, tornaram-se,

[<

involuntariamente, documentos de critica da guerra.

Uma versao da mesma imagem, com recorte apenas do
rosto, traz a legenda escrita a mao: “Soldado paraguaio Anto-
nio Gomes, prisioneiro em Uruguaiana. Tem 21 anos de
idade. Natural da vila de Jaguarao, no Paraguai. Mandei tirar
este retrato em Porto Alegre, em 27 de abril de 1867”, Figura
14. O retrato de prisioneiros paraguaios parece ter se tornado
um género de fotografia bastante comum entre os retratistas
que atuaram ao lado das tropas da Alian¢a, segundo Toral.

“Diversos profissionais, todos anénimos, retratavam oficiais e
soldados paraguaios aprisionados, vendendo as imagens em
formato carte-de-visite” (Toral, 2001, p. 87).

Figura 14. Fotografia atribuida a Luiz Terragno. 1 foto: papel albuminado, p&b ;
12,7 X 9,5 cm. Cartdo-suporte: 21 x 26,5 cm, Porto Alegre, 1867.

Fonte: Biblioteca Nacional Digital.
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Ao final desse capitulo, pode-se afirmar que o Brasil
e o Rio Grande do Sul acompanharam o movimento do
Ocidente na busca e difusido de uma imagem permanente
e objetiva. A ndo interferéncia da mao Humana em sua
confecgdo lhe dava sua caracteristica principal, qual seja a
da credibilidade. Através dessa crenga foi possivel a cons-
trugdo de uma imagem de nagao e povo brasileiro. Deve-se
a D. Pedro II, entdo Imperador do Brasil, a possibilidade
de uma documentagdo do Brasil do século XIX. O Impera-
dor fomentou a vinda de inumeros fotdgrafos estrangeiros
que ajudaram na constru¢ao de uma imagem moderna do
pais, um pais imagindrio que a partir dessas imagens ganha
concretude. Luiz Terragno, fotdgrafo sobre o qual esse artigo
se debruga, participa desse movimento de modo local repro-
duzindo o global. Através de suas pesquisas técnicas, das
funcoes dadas a imagem fotografica Terragno repete o movi-
mento das nagdes centrais do Ocidente.
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CAPITULO 3

A campanha abolicionista na
Provincia do Rio Grande do

Sul: Politica, contradi¢oes e
silenciamentos no jornal O Século

Deivison M. C. de Campos (ULBRA)
Maria Berenice da C. Machado (UFRGS)

A superagao do processo escravista foi um dos princi-
pais temas de debate da elite brasileira, estabelecido princi-
palmente por politicos, intelectuais e jornalistas, na segunda
metade do século XIX. A imprensa de caracteristicas parti-
daria e literaria tornou-se o lécus onde essa discussao
foi travada.

Em Porto Alegre, a criagio do Centro Abolicionista no
final de 1883, junto ao Parthenon Literario (Livro de Ouro,
1884), engaja jornais na campanha que leva a libertagao de
grande numero de escravizados na Capital da Provincia.
Uma das publicagdes a participar ativamente do processo
¢ o jornal O Século, editado por Miguel de Castro Canto e
Mello de Werna Bilstein (Miguel de Werna). Por suas carac-
teristicas editoriais e ideoldgicas, a publicacdo fica relegada
a pequenas notas, ou referéncias, na historiografia sobre
o periodo.

O Século circula em Porto Alegre entre os anos de 1880
e 1893. A linha editorial desse periddico, ao mesmo tempo
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em que apoia a monarquia, ataca com criticas e satiras os
republicanos e, principalmente, os liberais, posiciona-se
contraria a escravidao, mantida pela monarquia que defende
(Fig. 1). Com o advento da republica, o editor cai no ostra-
cismo, transfere-se para o Rio de Janeiro encerrando o ciclo
do jornal.

Figura 1: O Século, capa da edigdo N° 146, 14 de outubro de 1883.
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Fonte: Acervo Musecom.

Na literatura, as poucas referéncias ao jornal O Século
sao de que se trata de um semanario ilustrado e satirico.
No entanto, as persegui¢oes sofridas por Miguel de Werna,
exonerado' do cargo publico que ocupava (Chaves, 2017),

1. No arquivo do jornal A Federagdo, a tltima medida de Miguel de
Werna como Diretor de Estatistica da Intendéncia Municipal data de
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e o numero expressivo de adversarios politicos importan-
tes, como Karl von Koseritz e Ramiro Barcelos, apontam
o incomodo que a publica¢do causava. Idéntica situa-
¢ao observa-se em relacdo a campanha abolicionista, as
edi¢des do jornal contém, além das informagdes sobre
esta, criticas de todas as ordens, aos politicos que nego-
ciam o modelo de libertacdo a ser adotado, mediante
ressarcimento ou ndo, ao escravismo e a abolicionistas
com atua¢do em outras publicagdes.

Os registros historiograficos, a partir dessa imprensa
liberal e republicana, e a memdria construida sobre a
campanha abolicionista, invisibilizam nao sé O Século, mas
entidades formadas por negros e a participacao destes no
processo de libertagdo dos escravizados (Zubaran, 2009).
Assim sendo, o movimento abolicionista na Provincia do
Rio Grande do Sul ainda demanda de um melhor apro-
fundamento a partir de outras perspectivas que nao a dos
homens ligados a elite republicana da Capital.

Estudar um veiculo dos primordios da imprensa, que
produz noticias a partir de uma contradigdo monarquista-
-abolicionista e, a0 mesmo tempo, critica e denuncia outras
narrativas da libertacdo, oferece novas possibilidades de
analise. Desejamos com este capitulo colaborar com a hist6-
ria da midia, da politica e da prépria sociedade gaucha, pois
os estudos que tivemos acesso referem a participacao do

19 de julho de 1893. A publicagdo informa que no dia 29 de abril de
1894 ele partiu para o Rio de Janeiro. Sua exoneragdo por pressio dos
republicanos ocorre neste periodo de tempo (http://memoria.bn.br/
DocReader/docreader.aspx?bib=825409&pesq=).
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jornal, sem aprofundar, questionar ou articular a sua fungao
com o movimento reformista.

O objetivo especifico é apresentar o contetido do jornal
O Século (noticias, colunas, notas, imagens e as suas respec-
tivas legendas), identificar referéncias ao movimento aboli-
cionista e as estratégias editorais da publicagao. O periodo
observado compreende as edigdes de N° 6 (Ano 1, 16 de
dezembro de 1880) a N° 220 (Ano 6, 9 de abril de 1885).
Seguimos como método a Analise de Conteudo (Bardin,
1977) para destacar elementos visuais e verbais — cenas,
personagens e textos — das quatro paginas do periddico.
A partir desses recortes desejamos refletir sobre a posi-
¢ao do semanario ao pautar o modelo de relagdes sociais
e trabalhistas entdo vigentes. Os pressupostos tedricos tém
como base a Historia da Midia, da Sociedade e da Cultura;
os conceitos norteadores sao imprensa, noticia, propa-
ganda, jornais partiddrios, escravismo, movimento politico
e abolicao.

Importa ainda observar que o jornal O Século teve homo-
nimos pelo Brasil. A busca no site da Biblioteca Nacional,
setor Hemeroteca, identifica sete ocorréncias de jornais com
o mesmo nome, todos dos anos 1880, vinculados aos esta-
dos do Ceara, Pard, Amazonas, Rio de Janeiro (duas diferen-
tes datas), Paraiba e Sergipe. Nao ha registro da publicagdo
gaucha objeto deste estudo.

Encontramos a cole¢do do jornal O Século no acervo
do Museu de Comunicagdo Social Hipdlito José da Costa
(Musecom), no Centro Histérico de Porto Alegre, ainda
que incompleta: sao dois livros referentes aos anos 1880 a
1885, que é o recorte temporal desta analise. Os exemplares

96



foram examinamos e fotografados em julho de 2019, feve-
reiro e dezembro de 2020, oportunidades em que notamos
falhas nas edi¢oes, nao s6 pela ma conservag¢ao dos impres-
sos, mas também em relagdo a descontinuidade dos exem-
plares®. Agregamos ao corpus algumas edi¢oes reproduzidas
na bibliografia consultada. Para a transcri¢ao dos trechos do
jornal optamos por conservar a grafia original.

Imprensa, Propaganda e Publicidade na
Provincia do Rio Grande do Sul

Embora em 1631 ja houvesse a Gazette de Théophraste
Renaudot, com todas as caracteristicas basicas de um jornal,
Marcondes Filho (2000, p.10) entende o jornalismo, forma
organizada para dar publicidade aos acontecimentos coti-
dianos, como filho legitimo da Revolugdo Francesa (1789-
1799) e da conquista do direito a informagao. Para o autor,
o aparecimento do jornalismo esta associado aos movimen-
tos de luta pelos direitos humanos, destitui¢do da aristo-
cracia, fim das monarquias e de todo o sistema absolutista
herdado na Idade Média, afirmacgao do espirito burgués,

“desconstru¢ao” do poder instituido em torno da Igreja e
da Universidade.

No Brasil, ainda Império, é na segunda metade do século
seguinte que comegam os movimentos reformistas que colo-
cam em xeque a monarquia e a escravidao. Dihl (2016, p. 173)
considera que “a imprensa é tida como a grande responsavel

2. Nao tivemos acesso ao primeiro exemplar do jornal O Século, impresso
em 11 de novembro de 1880, tampouco ao do encerramento da publi-
cagdo, em fevereiro 1893; esta data vem de Damasceno Ferreira (1944).
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pela difusao das ideias em favor do abolicionismo e, entdo,
por transforma-lo num clamor nacional”

A instalagao da imprensa no Brasil ocorre ap6s a chegada
da Familia Real Portuguesa, em 1808. Os pordes dos seus
navios trazem, também, os prelos. Vérios titulos sao cria-
dos pela entao Colonia, e a vez da Provincia de Sao Pedro
do Rio Grande do Sul chega dezenove anos mais tarde, com
a inauguragao do Didrio de Porto Alegre. Outros periddicos
0 “sucederam, com tanta afoiteza e bravura”, que até o final
daquele século Porto Alegre conta quase com uma centena

“de jornais de todos os géneros e formatos - alguns diarios,
outros semanais e outros ainda que saiam apenas quando
podiam” (Damasceno Ferreira, 1944, p.5).

Essa fase é considerada a “pré-historia da imprensa
sul-rio-grandense”, a que se estabelece a partir de 1827, com
o decreto de Dom Pedro I extinguindo a censura. A quanti-
dade de novos titulos tem, entre outras causas, relacio com
a “luta politico-partidaria que se desenrola na provincia”.
Coincide com o término da Revolugao Farroupilha (1835-
1845), a organiza¢do de “uma imprensa partidaria ou panfle-
taria civil” na qual “os proprietarios e editores de periddicos
se alinham obrigatoriamente a algum dos partidos politi-
cos existentes, ja que, sem tal vinculo, era quase impossi-
vel a sobrevivéncia financeira” (Hohlfeldt, 2006, p. 1, 3 € 5).

Um dos estilos e recursos do jornalismo praticado na
Provincia é a imprensa caricata®, que estreia em julho de
1867 com o jornal A Sentinela do Sul, editado durante dois

« . L x [ g . .
3. “A caricatura ¢ a representagéo pldastica ou grafica de uma pessoa, tipo,
acao ou ideia interpretada voluntariamente de forma distorcida sob
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anos por Julio Timoteo de Araujo e Manuel Felisberto
Pereira da Silva. Sucede-o O Charivari (1877), dirigido por
Miguel de Werna, e que nao duraria mais que um ano, ainda
que Werna multiplicasse as suas publica¢des dali em diante,
destacando-se especialmente com O Século, entre 1880 e
1893 (Hohlfeldt, 2006, p.6).

O Século, desde as primeiras edi¢des, estampa noticias
e imagens prd-aboli¢gao, mantendo-se contrario e critico
aos que pedem a republica. O semanario, com circulagao
prevista para as quintas-feiras, apresenta em sua trajeto-
ria a instabilidade periddica apontada por Damasceno
Ferreira (1944). Ao examinarmos a cole¢ao notamos: dois
numeros, caso do N° 8 e N° 9, estampados na capa de uma
mesma edi¢do (Ano 2, 9 de janeiro de 1881); datas de capa
que correspondem a domingos (por exemplo, Ano 3, N°
76, 21 de maio de 1882); intervalo de cinco dias entre as
edi¢oes (caso dos Numeros 128 e 129, Ano 3, com datas
12 e 17 de junho de 1883, respectivamente) ou prazo maior
entre uma e outra edi¢do (21 dias entre as edigdes nime-
ros 192 (7 de setembro de 1884) e a 194 (28 de setembro de
1884)".

De acordo com os “Apontamentos” de Joaquim de Salles
Torres Homem (1888), os anos iniciais de O Século coin-
cidem com os da campanha pela extingdo do escravismo.
O autor informa ter proposto em 26 de abril de 1883 “pela
primeira vez da tribuna a aboli¢ao imediata” na Provincia do

seu aspecto ridiculo ou grotesco” (FONSECA, 1999, p. 17).
4. Entre esses dois exemplares haveria o de numero 193, em falta
na colegio.
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Rio Grande do Sul. Torres Homem destaca as participagdes
do Jornal do Commeércio de Porto Alegre, de A Reforma e O
Mercantil, este “mantinha uma caixa para libertar a dinheiro
0s escravos’, e que paralelamente o “Diretério do Partido
Liberal organizava conferéncias publicas, no Teatro Sdo
Pedro, para tratar das reformas sociais”. Segundo o aboli-
cionista, essas iniciativas vingam de maneira que no ano
seguinte “a propaganda estava ativa na Capital” e susten-
tada por “quase todos os 6rgaos de imprensa’, além dos trés
ja citados ele acrescenta A Federagdo, O Século, Evolugdo
e Athleta: “As ideias, postas em circulagao por essas folhas,
penetraram o geral dos espiritos e constituiram o assunto
dominante, que a todos preocupava” (Homem, 1888, p.4-7).

Thompson (1998, p.115) observa que “a palavra impressa
sempre foi um meio de tornar publico os fendmenos para
individuos - publico leitor — que nao estavam fisicamente
presentes as suas ocorréncias”. Além de informar, o autor
credita aos impressos e, mais especialmente aos jornais,
fun¢des persuasivas, ou seja, formadores de opinido na
comunidade, servindo tanto “as proclamagoes oficiais do
estado, como aos grupos de oposicao, para salientar agdes
e eventos que de outra maneira passavam despercebidos” E
o caso da Porto Alegre do século XIX, na qual jornais como
O Século levam (in)formagdes sobre os processos politicos
e sociais. A aboli¢ao é tema constante.

Sobre as bases do jornalismo, Hudec (1980, p.36) destaca
as ideoldgicas. Numa sociedade de classes o jornalismo tem
sempre um carater de classe e exprime os interesses dos
diversos grupos politicos. E uma tribuna para os seus pontos
de vista politicos e ideoldgicos e um dos mais importantes
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canais de propaganda de massas, participando efetivamente
nas atividades sociais. Umberto Eco (2001) vé igualmente
o jornalismo como um “instrumento de poder”, originado
pelos discursos que produz e torna visiveis no campo socio-
politico. Para este autor, os jornais sdo “administrados por
partidos ou grupos econdémicos que usam uma linguagem
voluntariamente critica, pois sua verdadeira fun¢do nao é
dar noticias aos cidadaos, mas enviar mensagens cifradas
a um outro grupo de poder passando por cima da cabe¢a
dos leitores” (Eco, 2001, p.58). Neste sentido a observagao
de Damasceno Ferreira (1944, p. 19) em relagdo ao semana-
rio O Século, o tema aboli¢do serve também para a guerra
que Miguel de Werna trava com a concorréncia e com os
partidos politicos.

Sodré (1983) estuda a historia da imprensa no Brasil e
da destaque aos movimentos sociais e politicos da segunda
metade do século XIX:

A agitagdo, que revelava o aprofundamento das contradigdes da

sociedade brasileira, despertou o interesse pelas reformas, que

comegaram a ser propostas e discutidas, cada vez com mais

veeméncia, pontilhadas pelas questdes que iam surgindo, condu-
zidas ou resolvidas em clima de crescente turbuléncia: a questao

servil, com as lutas em torno de algumas reformas de que depen-
dia o seu andamento, a da liberdade do ventre, a da liberdade

dos sexagendrios, a Aboli¢ao finalmente (Sodré, 1983, p. 223).

O historiador considera que o periodo coincide com a
“abertura, realmente, da segunda fase destacada e fecunda
da histéria da imprensa brasileira — a primeira fora da
Regéncia’, observa também que a emancipagao dos cativos
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nao era a Unica questdo que pulsava na sociedade, havia
outras de cunho religioso, eleitoral, federativa, militar, do
proprio regime,

como coroamento do processo de mudanca institucional. Ques-
toes e reformas refletiam-se na imprensa, naturalmente, e esta
ampliava a sua influéncia, ganhava nova fisionomia, progredia
tecnicamente, generalizava seus efeitos — espelhava o quadro
que o pais apresentava (Sodré, 1983, p. 223).

O cendrio no Rio Grande do Sul (RS) coincide com o do
restante do Brasil, hd uma proliferacao de jornais, “a maio-
ria de oposi¢ao, de combate, lutando pelas reformas de que
0 pais carecia, particularmente a federativa, a do trabalho, a
do regime”. Sobre as praticas da imprensa durante aquele que
seria o fim Império, 0 mesmo pesquisador ressalta “o que
mais se fazia, naquela fase, era precisamente discutir, por em
duavida, analisar, combater”, e elenca os tipos de combate,

a pretensa sacralidade das institui¢des: da escravidao, da
monarquia, do latifundio. E a imprensa tinha, realmente, em
suas fileiras, grandes combatentes, figuras exemplares, como
homens de jornal e como homens de inteligéncia ou de cultura.
(Sodré, 1983, p. 229 e 233).

Mais adiante Sodré tece consideragdes sobre a linha
editorial praticada pelos jornais no periodo, “(...) era a
linha historicamente necessaria, aquela que se conjugava
com o avanco do pais, que estava em consonancia com
os seus mais altos interesses, os interesses populares, e
se desenvolvia no nivel que as possibilidades permitiam”.
Seus objetivos, segundo o historiador, seriam “(...) liquidar
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o escravismo, inteiramente obsoleto, obstaculo ao desen-
volvimento material e cultural do pais, e de destruir a
monarquia, que era a sua roupagem institucional” (Sodré,
1983, p. 234).

Ao revisarmos a obra cldssica sobre a Histéria da
Imprensa no Brasil, notamos que Sodré ndo menciona o
jornal objeto deste estudo. Entendemos que a posic¢do edito-
rial de O Século, e l6gico também a do editor Miguel de
Werna, divergem da conclusao do historiador ao afirmar
que “A imprensa era, por isso, abolicionista e republicana,
pelos seus melhores jornais, pelos seus melhores jornalis-
tas” (Sodré, 1983, p. 234). Encontramos parte da problema-
tizagdo que norteia esta reflexdo: O Século (Fig. 2) defende
a aboli¢do e a continuidade da monarquia.

Figura 2: O Século, capa da edigdo N° 205, 14 de dezembro de 1884.
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A campanha abolicionista na “cidade dos
alemaes”

A partir dos anos 1850, comegam a pulsar no Brasil
Império ares reformistas nos planos politicos e sociais. O
fim do escravismo é questao central e as suas razoes sao,
entre outras, de cunho religioso, ao pregar a igualdade
entre homens, e filoséficas, colocando a liberdade como
um direito humano. Joaquim Nabuco, na obra “O Aboli-
cionismo’, escrita em 1883, defende a aboli¢do como “forma
de pensar a nagdo” e a liberdade dos sujeitos como uma
questdo publica. O processo para a emancipagdo dos cati-
vos segue paralelo as discussoes sobre a forma de governo;
em oposi¢ao ao Partido Conservador (no poder na Provin-
cia do Rio Grande do Sul) estdo os liberais, que mais tarde
fundam o Partido Republicano, alcangando éxito e procla-
mando a Republica em 1889.

O fim da Revolu¢ao Farroupilha desencadeia uma série
de investimentos e melhorias, levando ao desenvolvimento
de Porto Alegre, até entao concentrada na parte alta de uma
colina. Essa expansao acontece no sentido das estradas do
povoamento, originando diferentes arraiais (Monteiro, 1995).
Da mesma forma, sdo adotadas iniciativas a fim de moder-
nizar o espago urbano central.

Durante a Guerra do Paraguai (1864-1870), o governo
imperial incrementa os investimentos em infraestrutura e,
principalmente, na drea naval, pois a cidade gaticha é a mais
proxima da area de conflito. Ao final da Guerra, o proprio
imperador Dom Pedro II visita a Capital da Provincia do
Rio Grande do Sul, a caminho de Uruguaiana, onde recebe
a rendi¢ao dos paraguaios.
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Na cidade, como observa Dihl, durante a década 1870,
“havia uma grande movimentagao em torno da questdo do
elemento servil”. Sobre o tema escravidao, a autora aponta
discussdes em torno das “alternativas possiveis para a sua
manutengdo ou término - ou os mecanismos de controle
que seriam implementados’, sendo “pautas constantes na
imprensa e no cenario politico porto-alegrense. Inimeras
associagoes e sociedades passaram a ser fundadas tendo
como finalidade a libertac¢ao dos cativos” (Dihl, 2016, p.173).

A grande presenca de alemaes em Porto Alegre, enri-
quecidos pelo desenvolvimento a partir da regido de Sao
Leopoldo, e a concessdo da cidadania em 1846 (Flores,
1987), leva Singer, segundo Monteiro (1995), a classificar o
periodo entre 1850 e 1920 como o da “cidade dos alemaes”.
Na Rua da Praia, descrita pelo viajante Wilhelm Breitenbach,
encontram-se “grandes magazines do vestudrio e diversas
alfaiatarias alemas, chapelarias de alemaes, duas livrarias
brasileiras e duas alemas, que também possuem tipogra-
fias, diversos hotéis [...]” (apud Noal Filho; Franco, 2004,
p-183). Muitas das oficinas surgidas nos caminhos das colo-
nias transformam-se em industrias, inserindo os alemaes
na elite da cidade.

Os primeiros colonos alemaes chegam ao Rio Grande
do Sul em julho de 1824, iniciando a substituigdo da mao
de obra escrava por trabalhadores especializados e assala-
riados. Sdo 38 imigrantes de um grupo com 841 pessoas,
cuja maioria ficara no Rio de Janeiro para engajar-se no
exército e assim proteger e garantir o poder ao Imperador.
A antiga Real Feitoria do Linho-canhamo, preparada para
receber os colonos com lotes de 77 hectares, foi rebatizada
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para Colonia de Sao Leopoldo em referéncia ao “onomastico
de nossa primeira imperatriz” (Flores, 1996, p.84).

Com a chegada de novos colonos e a descendéncia
dos primeiros imigrantes, muitos dos que ndo se adaptam
as atividades agricolas fixam-se em nucleos urbanos que
surgem em torno da sede do municipio, ou nos povoados ao
longo dos caminhos, dando inicio a um conjunto de indus-
trias familiares. Cinco anos apds a chegada das primeiras
familias, ja havia em pleno funcionamento oito moinhos,
uma fabrica de azeite, uma fabrica de sabao e oito peque-
nos curtumes na coldnia (Flores, 1996).

Sao implantadas colonias também em Sao Pedro de
Alcantara (préximo a Torres), Trés Forquilhas, Santa Cruz
e Sdo Lourenco, iniciadas por Jacob Rheingantz, que cria
anos depois a primeira industria téxtil do estado na cidade
de Rio Grande. Em Sao Leopoldo, entre os anos de 1824 e
1845, em torno de 60% dos homens sio artesdos das areas
de metalurgica, produgao téxtil e comércio; geram empre-
sas e industrias com os sobrenomes das familias: Adams,
Arnt, Dreher, Gerdau, Mentz, Oderich, Renner, Ritter entre
outros (Arendt;Witt; Weimer, 2013).

Entre os lideres das colonias germanicas destaca-se Karl
von Koseritz, defensor do teuto-brasileirismo, ou seja, a inte-
gracao dos imigrantes e descendentes na sociedade brasi-
leira. Essa posi¢do ndo era a tinica entre os teutos. Havia os
que defendiam a ndo integragdo e a continuidade de rela-
¢oes com o Império Alemao (Oliveira, 2008).

Koseritz utiliza-se de jornais e kalenders, género de
imprensa mais cultivado no mundo colonial gatcho,
escritos em alemao, para a formagao dos cidadaos
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germénicos e como instrumento politico. O Koseritz’
deutscherVolkskalenderfiirBrasilien funciona entre os anos
1874 € 1918, sendo retomado em 1921 até 1938. A atuagdo
de Koseritz ¢ tdo proeminente na imprensa politica em
lingua alema que o periodo entre 1864 e 1890 ¢ denomi-
nado “Era Koseritz” (Carneiro, 1959). Além deste, sdao
conhecidos outros dezessete jornais publicados em lingua
alema na segunda metade do século XIX na Provincia do
Rio Grande do Sul (Oliveira, 2008).

No entanto, esses colonos nao sdo os primeiros alemaes
no Brasil; com a Familia Real, em 1808, chegam também
familias germanicas que viviam na Corte Portuguesa, entre
estas a de Ernesto Frederico de Werna Bilstei, pai de Miguel
de Werna (Weimer, 2006).

Ernesto Bilstei é transferido da sede da corte, no Rio
de Janeiro, para Porto Alegre, nomeado como veador®. O
alemao elege-se deputado distrital em 1846, para a segunda
legislatura da Assembleia Provincial, sendo o primeiro
germanico a ocupar um cargo eletivo. Contudo, ele ndo esta-
belece relagdes com os colonos da Provincia. Em 1854, ainda
como veador, recebe a medalha da Divisao Cooperadora da
Boa Ordem. Dez anos mais tarde, consta em documento da
Corte, na lista de Oficiais da Armada reformados, na patente
de Capitao de Mar e Terra (Haring, 1864).

5. Titulo honorifico em Portugal e no Brasil dado ao oficial-mor da casa
real que servia junto ao rei, ou imperador, no pago ou fora dele, esco-
lhido entre membros da nobreza. Além de veador, Werna pai era
engenheiro e foi eleito por diversas legislaturas deputado provincial.
Também era cavalheiro da Ordem de Cristo (MASSON, 1860; DICIO,
2009-2020).
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Em Porto Alegre, Ernesto Bilstei casa-se com Maria do
Carmo de Castro Canto e Melo, filha do Brigadeiro Jodo
de Castro e Canto e Melo, 2° Visconde de Castro, irmao de
Domitila de Castro Canto e Melo, a Marquesa de Santos
(Duarte, 2001). Essas relagdes apontam a origem aristocra-
tica de Miguel de Werna, o que explica a sua posicao de
monarquista extremado e, a0 mesmo tempo, a disputa poli-
tica com Koseritz, um representante das coldnias, liberal,
teuto-brasilianista e escravista.

No contexto do embate politico-ideoldgico estdao
também os antigos colonos alemaes, responsaveis pelas
principais empresas e industrias, a maioria instada na
Capital, junto ao Caminho Novo - atual Rua Voluntarios
da Patria — com trapiches préoprios no Rio Guaiba, sendo
responsaveis por 90% das exportagdes de produtos manu-
faturados do estado nas décadas de 8o e 90 do século XIX
(Flores, 1987). A “influéncia estava presente no estilo arqui-
tetdonico dos prédios, estabelecimentos comerciais, novas
empresas e sociedades fundadas” (Monteiro,1995, p.33).

Os teutos sdo os responsaveis pela navega¢do no Guaiba,
pela atividade de caixeiro-viajante, além da criagdo de enti-
dades associativas, educacionais e esportivas. Em 1858, por
exemplo, eles criam um fundo de auxilio para imigrantes e
descendentes que esta na origem do Hospital Moinhos de
Vento (Flores, 1987). Esses estabelecimentos resultam do enri-
quecimento de familias, formando parte da elite do estado e, ao
mesmo tempo, intelectuais envolvidos com o processo aboli-
cionista, seja através da imprensa, ou pela atuagao direta na
campanha pela Aboli¢ao, principalmente a realizada no ano de
1884 pelo Centro Abolicionista do Parthenon Literario.
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O Parthenon Literario, fundado em Porto Alegre, em
1868, por escritores e intelectuais, a maioria deles atuando
como jornalistas a fim de estimular a produgao literaria
na Provincia, tem a lideranc¢a de Apolinario Porto Alegre,
Caldre e Fido e Aurélio Bitencourt. A entidade, portanto,
tem entre os seus articuladores um preto, Bitencourt, que
ocuparia o cargo de chefe de gabinete de Julio de Casti-
lhos e de Borges de Medeiros (Moreira, 2014). A associagao
recebeu diversos outros sdcios negros, como Arthur Rocha,
sendo a primeira sociedade literaria a aceitar mulheres. Sua
sOcia n° 1 foi Luciana de Abreu. Para Maria Eunice Moreira,

O Parthenon néo foi uma sociedade meramente literdria, mas
de ordem cultural e com viés politico. A maioria dos Partheno-
nistas tinha dois ideais. Eles defendiam sobretudo a Republica,
sendo contrarios a Monarquia vigente, e eram abolicionistas
(in Sperb, 2018).

O Parthenon Literario inicia a sua campanha abolicio-
nista em 1869, libertando principalmente criancas escravas.
O teatro foi a primeira arte utilizada para a libertagao de fato.
Em 19 de setembro de 1869, no Teatro Sdao Pedro,

Quando a cortina foi levantada, a plateia viu a personagem
Liberdade visitando o Brasil. Na peca, ela encontra um escravo,
“coberto de andrajos e cicatrizes recentes, entregue a lida diurna”
A Liberdade, entdo, “invoca o auxilio do céu”. Um anjo mensa-
geiro responde o chamado e devolve o escravo a Liberdade.
Além disso, ele também ordena a libertagdo das criancas escra-
vizadas. No palco, entdo, surgem 21 criangas. Nenhuma delas
é aspirante a ator mirim. Todas sdo negras e filhas de escravas.

Elas recebem cartas legitimas de alforria (Sperb, 2018).
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Nas duas décadas seguintes, os socios do Parthenon
produzem pegas teatrais, conferéncias, contos, novelas,
poesias e romances com ideias abolicionistas e republica-
nas. Quando da criagao do Centro Abolicionista, o Parthe-
non Literdrio conta com aproximadamente 150 socios,
muitos deles envolvidos na se¢ao Abolicionista da asso-
cia¢do (Garcia, 2016). Vem dessa se¢ao a proposta da cria-
¢do de um Centro Abolicionista em Porto Alegre, feita
pelo historiador Joaquim de Salles Torres Homem, entdo
presidente da associagdo, junto com o jornalista Julio
Cesar Leal, ambos articulistas sdo contrarios a propaganda
escravista em jornais, e através do Jornal do Commeércio
incrementam o processo de liberta¢do de escravizados
(Livro de Ouro, 1884).

A operacionalizagdo dos movimentos abolicionistas na
Provincia do Rio Grande do Sul desenvolve-se por meio
dessas sociedades e comissdes emancipadoras muitas delas
estampadas nas capas dos jornais identificados com a causa.
O Século (Fig. 3) homenageia o fundador da Sociedade
Emancipadora Visconde de Rio Branco, que um ano mais
tarde seria composta pelos alunos da Escola Normal. Outras
iniciativas sao a Secao Abolicionista do Parthenon Litera-
rio (1883), a Sociedade Emancipadora Esperanca e Caridade
(1883), “constituida pelos proprios escravos e alguns libertos”,
a Libertadora Mercantil (1883) e o Centro Abolicionista de
Porto Alegre (1883); todos atuavam promovendo “festas para
concessdo de cartas de alforria compradas” (Homem,1888,
p.6; Zubaran, 2009, p.6).
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Figura 3: O Século, capa da edigio N° 7, 25 de dezembro de 1880.

SLURL E DICTE
. RID HRANCO®

Fonte: Acervo Musecom.

O Centro Abolicionista é criado em 28 de setembro de 1883
durante uma sessao publica do Parthenon Literario, convocada
pelo jornal. O coronel Joaquim Pedro Salgado®, principal chefe
do Partido Liberal, ¢ aclamado como presidente da nova enti-
dade, declarando logo apds os aplausos a libertagao de todos os
seus escravizados’. Essa nomeagdo aponta a tendéncia liberal

6. “Foium dos chefes de mais prestigio do Partido Liberal (...) Durante
anos foi eleito deputado 4 assembléa provincial e & cAmara dos repre-
sentantes da nagao” (PORTO-ALEGRE, 1917, p.165, grafia do periodo).
Tomou parte da Revolugdo Federalista, tendo que se asilar no Uruguai
e depois mudar-se para o Rio de Janeiro. O coronel é pai do politico
Salgado Filho, importante articulador dos dois periodos de governo
de Vargas e que hoje dd nome ao aeroporto de Porto Alegre.

7. Essa passagem relatada no Livro de Ouro (1884) abre espagos para
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do Parthenon Literario e também para o modelo de aboli¢ao
defendido pelo grupo e, por extensao, pelo Centro Abolicio-
nista. Na mesma data em que ocorre o ato solene de cria¢ao
deste Centro no Teatro Sao Pedro, a Sociedade Emancipadora
Esperanca e Caridade distribui “diversas cartas de liberdade;
continuando desde esse tempo modestamente, mas, com cons-
tancia inalteravel, devotada ao sagrado empenho de libertar
seus associados do monstruoso captiveiro social”® (Livro de
Ouro, 1884). Depois da instalagao do Centro, o militar e histo-
riador Torres Homem é nomeado primeiro secretério e Julio
César Leal, segundo secretario.

O contexto de crise politica possibilita o avango de legis-
lagoes abolicionistas no Ceara e no Amazonas, levando ao
aprofundamento da campanha em diversas outras Provincias,
principalmente no Rio Grande do Sul. Com isso, o governo
imperial dissolve a Camara dos Representantes da Nagao, de
maioria escravocrata, em julho de 1884, a fim de avangar nas
politicas ligadas ao regime servil como forma de atender o
clamor publico (Livro de Ouro, 1884). Frente aos acontecimen-
tos, o Centro Abolicionista incrementa as suas acoes e langa

desdobramentos, pois o coronel aclamado para liderar a cruzada
abolicionista, mantinha escravizados no momento da aclamacio.
Os liberais também defendiam a abolicdo mediante indeniza¢ao, ou
acordo de prestagdo de servigos pelo liberto por até mais cinco anos.

8. Ha espago para aprofundamento em futuras pesquisas sobre as enti-
dades negras de libertagdo e como estas negociavam e se relaciona-
vam com as entidades brancas. A Sociedade Emancipadora Esperanca
e Caridade, por exemplo, era constituida principalmente por escra-
vizados e libertos, razdo da referéncia para “libertar seus associa-
dos” Observa-se que esta manteve relagdo de primeira hora com o
Centro Abolicionista.
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a “Semana Abolicionista’, organiza comissoes nos trés distri-
tos e na Freguesia de Belém, em Porto Alegre e, ainda, nos trés

distritos de Pedras Brancas, realizando agdes corpo a corpo. A
associagdo destaca o dia 13 de agosto como determinante na

campanha, com agdes conjuntas em todas as areas da cidade,
com o apoio de outras associa¢des, como a Sociedade Barao

do Rio Branco e a propria dire¢ao do Centro Abolicionista. A
Camara de Vereadores, a quem é dedicado o Livro de Ouro do

Centro Abolicionista (Livro de Ouro, 1884), declara em sessio

oficial a extingdo da escravidao em Porto Alegre no dia 7 de

Setembro de 1884°, em seguida, troca o nome do campo da

Varzea para Campo da Redencao. A agdo repercute em outros

municipios, como Sdo Joao do Montenegro que o faz igual-
mente neste dia (Livro de Ouro, 1884).

O relato sobre a campanha abolicionista promovida
pelo Centro Abolicionista é redigido por Joaquim de Salles
Torres Homem no Livro de Ouro, dedicado a Camara de
Vereadores. O texto lista pessoas, entidades e poderes que
participam da campanha. Nas 16 paginas, ha diversas refe-
réncias aos jornais O Mercantil, Jornal do Commércio, A
Reforma e A Federagdo, com os seus diferentes articulis-
tas, valorizando a participa¢do da imprensa no processo
de aboli¢dao. Também aponta o envolvimento de jornais
menores e efémeros, como A Evolugdo, A Lente, O Athleta
e A Convocagao.

9. Sabe-se, no entanto, que na pratica muitos escravizados mantiveram
essa condigdo e outros, em troca da libertagdo, firmaram contrato
de trabalhos analogos. Da mesma forma, ndo houve nenhum debate
sobre a inser¢do dos libertos na sociedade porto-alegrense, levando
ao processo de periferizacdo e marginalizacao das populagdes negras.
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O livro faz elogio a imprensa, principalmente a Karl von
Koseritz, “publicista de renome no Brasil e na Europa, predi-
zia pelas columnas da Reforma a colheita de temas que deverao
juncar a estrada seguida pelos abolicionistas Rio Grandenses”.
Em outro trecho a tinica referéncia ao jornal O Século, “sema-
nario ilustrado, convertia o brilho do espirito em que é redigido
no vigo e fragrancia das flores de linguagem com que entretecia
uma grinalda para a cidade de Porto Alegre”. Miguel de Werna,
entretanto, nao é citado, como monarquista tinha como um de
seus principais alvos os liberais e desafeto pessoal com Koseritz
(Livro de Ouro, 1884, p.10).

Joaquim Homem registra ainda em “Apontamentos” (1888)
que o escritor Karl von Koseritz, em coluna no jornal A Reforma,
predisse que até a festa marcada para o dia 7 de setembro haveria
mil cartas de liberdade; o abolicionista observa que o “ntimero
foi superado” e que no dia da festa, uma sessdo extraordinaria
da Camara Municipal proclama “livre de escravos o municipio
de Porto Alegre”. Na sequéncia, realiza-se a “kermesse abolicio-
nista” (Fig. 4), divulgada pela imprensa e para a qual as comis-
soes muito trabalham no sentido de arrecadar donativos e bens
para custear as cartas de alforria (Homem, 1888, p. 7,8 e 10).

Figura 4: Quermesse abolicionista

Fonte: Zubaram, 2009, p. 14.
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O texto do Livro de Ouro (1884), repassado a Camara de
Vereadores, bem como os “Apontamentos para uma histéria
do Movimento Abolicionista na Provincia do Rio Grande do
Sul” (1888), ambos produzidos por Torres Homem, servem
de referéncia para a constru¢ao da histéria abolicionista
no Rio Grande do Sul, enfatizando as sociedades da elite
letrada, principalmente o Parthenon Literario, o Centro
Abolicionista e a imprensa republicana, silenciando nao s6
a organizagdo negra pela liberdade, como também o monar-
quista e polemista Miguel de Werla, reforcando a proposi-
¢do de Zubaran (2009, p. 1) sobre “A inven¢do branca da
liberdade negra”

Esta posi¢do encontra as andlises de Ramos (2013, p.
12), “nos textos publicados no jornal A Reforma nao ha
referéncia a participagao de escravos ou libertos nesse
movimento em Porto Alegre ou em quaisquer outras loca-
lidades do Império”. A pesquisadora traz também as consi-
deragdes de Margareth Bakos sobre a “aboli¢do antecipada”
na Provincia do Rio Grande do Sul, em 1884: “muito mais
do que uma preocupagio real com as condi¢des dos escra-
vizados” serve para alimentar os debates na arena politica,
auxiliando no confronto entre as diferentes posi¢des que
os sujeitos ocupam naquela cena e que seria “uma farsa,
pois a maioria das alforrias naquele evento foi conce-
dida com clausulas de prestagdo de servigcos” (Bakos apud
Ramos, 2013, p. 14).

Jornais, jornalistas e colunistas, portanto, estdo no centro
do debate publico sobre o processo de aboligdo e sobre o
modelo de libertagdo a ser adotado. Os federalistas, que
num primeiro momento defendem a libertagdo irrestrita e
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imediata, aderem por consenso ao projeto de liberdade com
ressarcimento financeiro, ou por continuidade do trabalho
proposto pelos liberais. Esta serda uma das questdes centrais
na disputa travada no jornal O Século contra os diferentes
grupos republicanos, o que faz com que Miguel de Werna
seja pouco referido na historiografia abolicionista.

O jornal O Século

A segunda metade do século XIX ¢é de “fecundi-
dade respeitavel!” para a imprensa Rio-Grandense. Um
expoente nesse periodo ¢é o jornal O Século, fundado em 11
de novembro de 1880 e com circulagdo até fevereiro de 1893,
no formato 43 por 30, com quatro paginas, impressas “em
6timo papel de holanda na tipografia do diario local Deusts-
che Zeitung”. O semanario saia as quintas-feiras, entretanto,
em alguns periodos registram-se interrupgdes por ques-
toes industriais e logisticas. O diretor-proprietario e reda-
tor é Miguel de Castro e Mello de Werna e Bilstein, ex-chefe
de redagao de A Atualidade (1867), “jornal critico, litera-
rio e noticioso’, vice-presidente do Parthenon Literario, em
1869, a principal agremiagdo cultural da Provincia, e um dos
dirigentes do semanario O Charivari (1877-78) (Dillenburg,
s/d, p. 57; Damasceno Ferreira, 1944, p. 6 e 29; Damasceno
Ferreira, 1962, p. 91, 94, 130).

Considerando que a palavra escrita tem, desde a sua
origem, uma “fungdo propagandistica” dada a caracteristica
do texto escrito para fixar ideias e legendas, poder ser repro-
duzido muitas vezes e com autoridade persuasiva maior que
a da palavra falada (Quintero, 1993, p.31), reconhecemos o
potencial de O Século para a “fungao propagandistica” apesar
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de, diferentemente de outros titulos daquele periodo*’, nao

ser considerado érgao de propaganda de um partido poli-
tico. Essa condigdo nao retira o carater ideolégico, publicita-
rio e propagandistico dos contetidos impressos nas paginas

de O Século, pois como propde Medina (1988, p.119120)

um jornal “sempre deixa transparecer a posi¢ao opinativa”
do proprietario.

O Século defende as posi¢des politicas do seu editor,
marcadas por criticas direcionadas a classe politica, prin-
cipalmente aos liberais, ao clero e a individuos da elite
da Capital. Atendendo a sua origem aristocratica, Werna,
descendente de nobres pelas familias paterna e materna, é
um monarquista extremado. Isso lhe produz inimizades,
como Karl von Koseritz e Ramiro Barcelos, e ainda agres-
sdes como num inquérito em que o pardo Inocéncio Joao
Ferreira, cozinheiro do tenente-coronel José Semiao de
Oliveira, foi acusado de “ferimentos e outras ofensas fisi-
cas” no dia 26 de dezembro de 1878 (Pessi; Silva, 2010, p. 137).

Os historiadores gauchos consideram o jornal como
o “mais completo semandrio critico, humoristico e ilus-
trado” daquele periodo, mesmo que frequentemente tenha
exagerado na linguagem, a ponto de cair ao “baixo calao’,
empregando adjetivos indicadores de “6dio crescente e irra-
cional”. Parte da sua for¢a advém da tiragem de 1.400 ou 1.500

10. Um dos periddicos identificados com a causa abolicionista foi A
Reforma, fundado em 1869, em Porto Alegre, como érgéo de propa-
ganda do Partido Liberal no Rio Grande do Sul, anunciado como

“jornal politico, noticioso e comercial’, estudado por RAMOS (2013,

p- 1.
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exemplares''. Para contextualizar sobre o provével ptblico
leitor daquele periodo, buscamos o Recenseamento da Popu-
lagao do Império do Brasil, realizado em 1872: Porto Alegre
contava com uma populacao de 43.998 habitantes (Atlas,
2019). Informagao extraida de Hohlfeldt (2006, p. 8, nota de
rodapé): “Quando da proclamagéo da republica, em 1889, o
Rio Grande do Sul possui 72% de analfabetos nas cidades, e
na campanha chega a 90%”. Mesmo que Damasceno Ferreira
tenha se equivocado ao indicar 12000 exemplares como a
tiragem de O Século, o erro de digitagdo ndo nos parece inva-
lidar a observagdo sobre a circulagdo do jornal: “realmente
astronomica para Porto Alegre daquele tempo” (Dillenburg,
s/d, p. 57; Damasceno Ferreira, 1944, p.6 € 29).

O Século marca “época na Provincia” com as suas polé-
micas, apresentando algumas caracteristicas do que Dillen-
burg (s/d, p. 57) classifica como “imprensa marrom”: jornais
com “linguagem chula e destemperada, visando apenas
atacar os adversarios”. O periddico de Werna recorre ao
humor para exceder-se “com muita frequéncia em indiscri-
¢des reprovaveis e motejos felpudos” (Damasceno Ferreira,
1944, p- 19). No entanto, tem uma a¢ao importante durante
a campanha abolicionista, sendo homenageado pela popu-
lagao, pelos centros abolicionistas e também pela Camara
de Vereadores.

O front das batalhas promovidas pelo O Século nao fica
restrito as palavras. As ilustrag¢des, que aparecem antes no

1. Os nimeros correspondem, respectivamente, ao que estd estampado
na capa da edi¢ao Ne 31, do dia 3 de julho de 1881, e no miolo das
edi¢oes N 32 e 33, dos dias 10 e 17 de julho de 1881.
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jornal Sentinela do Sul (1867 a 1869) pelo traco elegante,
criativo e revelador do talento de Inacio Weingartner, sao
poderosas ferramentas discursivas e estéticas também para
Werna, que com litografia de boa qualidade'? aborda com
humor e critica os fatos do momento e, sobretudo, ataca as
autoridades e a concorréncia (Dillenburg, s/d, p. 57). Além
de Indcio Weingartner, assinam desenhos nas edigdes de O
Século Anténio Eduardo de Aradjo Guerra (Aratjo Guerra
ou A. Guerra) e J. Samarach.

Provavelmente, Miguel de Werna descrito como “um
demonio em tamanho natural’, com aparéncia “graudo e
bonitdo” usando “roupas justas e gravatas espalhafatosas, e
passeava, arrogante, a sua proa de mogo aristocrata pelas
ruas ensolaradas do burgo’, tenha se valido do jornal para
extravasar a sua personalidade “provocadora” Para marcar
a sua origem aristocratica, exibe em solenidades publicas e
procissoes um “espadim na cintura’, fomentando ainda mais
os seus desacatos, as inimeras rusgas e os desafetos (Damas-
ceno Ferreira, 1944, p. 29 e 30; Dillenburg, s/d, p. 58).

Como “monarquista ferrenho”, Miguel de Werna, cujo
apelido ¢ “Urso Fidalgo, ataca os republicanos com “violentos
artigos” e imagens impressas (Fig. 5) nas paginas de O Século.

12. Se os apelos formais - visuais e linguisticos — de uma matéria jornalis-
tica equiparam-se a “embalagem no produto publicitario” (MEDINA,
1988, p.118), o conteudo da capa e contracapa podem ser considerados
como a embalagem do produto jornal, portanto os com mais visibi-
lidade. Observamos na cole¢do examinada que nem todas as edigoes
tém ilustragdes na capa; algumas poucas trazem ilustragdo na contra-
capa e raras no miolo.

119



Figuras 5: O Século, capa da edi¢do N° 37 14 de agosto de 1881.

05 REPRLICAIIS MpRQLE

Fonte: Acervo Musecom.

Um dos ataques seria revide a Ramiro Barcelos, que
alugara o urso de um circo local para desfilar pelas princi-
pais ruas da cidade. A caricatura viva de Miguel de Werna

“ostentava chapéu armado, gravatdo rubro ao pescoco e
espada a cinta” (Dillenburg, s/d, p. 58; Damasceno Ferreira,
1944, p. 31; Damasceno Ferreira, 1962, p. 113).

Naquele periodo, “quase todos os jornais porto-alegren-
ses eram politicos. Politicos e de combate” como observa
Damasceno Ferreira (1944, p. 6). Entretanto, essa ndo seria
a pretensao de Werna de acordo com a nota de apresenta-
¢do da primeira edigao: “Nao tem O Século um programa
definido. Tratara de todos os assuntos com imparcialidade
e critério proporcionando a seus favorecedores uma leitura
variada e util, circunscrita aos limites da boa moral.” No
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mesmo texto o editor faz a sua profissdo de fé e adiante
fornece mais alguns esclarecimentos:

Escrupulosos na observéncia dos principios da moralidade,
temos na critica — um dos principais assuntos de nosso perio-
dico - como unica divisa: (...) promover o riso sem ofensa
dos bons costumes, acatando o santudrio da vida privada (...)”
(Damasceno Ferreira, 1962, p. 95).

Entretanto, Damasceno Ferreira (1962, p. 97¢ 98)
observa que em seis meses o jornal quebraria o proto-
colo inicial, passando “(...) a revelar os fins que tinha em
mira (...) e, em breve, fara estrepitar nos quatro cantos da
cidade toda sorte de engenhos de seu conceituado arse-
nal de explosivos (...)” Miguel de Werna também exerce
uma fungédo publica, mas “é posto para fora da Camara de
Vereadores”, comandada pelo Partido Liberal. Um pouco
depois, ndo conseguindo mais imprimir O Século nas
oficinas do Deustsche Zeitung, e sem estar preparado, tem
que montar tipografia prépria, o que o faz suspender por
alguns dias a publicacao.

A partir do numero 32 (Fig. 6), o jornal reaparece
“inteiramente mudado”, com “maior conteudo e brilho”,
ganhando “o carater de tipica publicagao caricata”, com
retratos “de esmerada e segura execu¢ao’, assinadas pelo
artista e caricaturista profissional Aratjo Guerra. Esse
periodo ¢ “das criticas mais contundentes”, uma vez que
Werna nao tinha mais compromissos com a antiga casa
impressora, ou seja, com “empresas estranhas” (Damas-

ceno Ferreira, 1962, p. 99-102).
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Figuras 6: O Século, capa da edi¢do N° 32, 10 de julho de 1881.

Fonte: Acervo Musecom.

A parceria Guerra-Werna estende-se por pouco mais
de dois anos'?, “fase mais expressiva de O Século”, que se
torna o jornal de “maior tiragem e circulagdo da Provin-
cia”. Ao publico “cada vez mais interessado’, o jornal oferece

“a mais sortida e adubada penca de novidades (...) mexe-
ricos mundanos, os irreverentes motejos contra o clero e
as cascateantes satiras politicas de acida composi¢do”. Nem
figuras publicas de prestigio, como Karl von Koseritz (Fig.

13. O Século provou o fel de Aratjo Guerra quando este deixou o jornal
apos desentender-se com o proprietario; nas folhas de A Lente (1883
a1886) o antigo parceiro-desenhista refere-se ao jornal como um

“pasquim” e a Werna como “Zé das Neves, Canalha, cachaceiro..”
(DILLENBURG, s/d, p. 57-58; DAMASCENO FERREIRA, 1944, p.
27-28).
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7), foram poupadas das criticas impressas no jornal (Damas-
ceno Ferreira, 1962, p. 99-104).

Figuras 7: O Século, capa da edi¢io N° 66, o5 de margo de 1882.

“ e

Fonte: Acervo Musecom.

O Século, como nenhum outro jornal daquele ciclo,
alcanca os tao desejados “aplausos, a extragdo e a popula-
ridade”, mas também o6dios, “muitos 6dios” (Damasceno
Ferreira, 1944, p. 29). Miguel de Werna lida com esses 6dios
fazendo graga: no proprio jornal informa, certa vez, estar
recebendo ameagas de morte; passa entdo a publicar na folha
as suas longas “disposi¢oes de ultima vontade” Provavel-
mente, esses episodios tenham sido mais uma das suas galho-
fas, uma vez que tanto o diretor quanto O Século seguem
na ativa por um bom periodo. Coincide com o periodo de
J. Samaranch, terceiro e ultimo ilustrador fixo, nas charges
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mais violentas ele oculta a sua rubrica. Independente do
desenhista, de onde, como e quando é impresso e distribuido,
O Século segue com “seu primitivo e rude timbre critico e
satirico” (Damasceno Ferreira, 1962, p. 108 - 117).

Em relagdo aos propdsitos que moviam o jornal de Werna,
o historiador da imprensa gatcha destaca a causa abolicionista

Nio se dira que ao periodico faltassem invariavelmente os bons
propdsitos nem que certos sentimentos generosos deixassem de
inspira-lo aqui ou ali. A causa abolicionista [grifo nosso], por
exemplo, teria nele um dos seus mais pugnazes propagandis-
tas e, se é exato que na esfera mundana e na 6rbita politica, seu
comportamento era dos mais imprudentes, seria injusto negar-
-lhe a diligéncia com que procurava policiar os costumes locais e,
sobretudo, a coragem com que denunciava a incuria, as omissoes
ou os desmandos do Poder (Damasceno Ferreira, 1962, p. 118).

J. Samaranch adoece em meados de 1884 e deixa O Século,
que passa a ter colaboradores provisérios, vinculados “ao esta-
belecimento grafico de Alves Leite Sucessores”, onde também
¢ impresso o jornal. Este arranjo dura menos de ano, com a
chegada a mesma grafica do concorrente A Lente, Werna
suspende as edigdes, volta para as antigas oficinas e sob as condi-
¢oes do Deustsche Zeitung. O semanario “teria ainda varios anos
de vida, mas apenas como folha literaria, critica e noticiosa, isto
é, sem o gostoso, apreciado e indispensavel complemento da
charge” (Damasceno Ferreira, 1962, p. 123 - 125).

A quarta e mais acidentada etapa de O Século é em tipogra-
fia propria, uma rotativa Marinoni. As edi¢des, muitas vezes
interrompidas, encaminham o fim da publica¢do; a razao sao
os acontecimentos politicos - cresce a propaganda republicana
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na Provincia - e a cole¢ao de inimigos do “mogo fidalgo” De
repente, as portas comegam a se fechar: “antncios negados,
assinaturas devolvidas - falta de dinheiro. Vida dura. Na reda-
¢do, poucos amigos. Na rua, gente rosnando” (Damasceno
Ferreira, 1944, p. 32; Damasceno Ferreira, 1962, p. 127).

A par das reviravoltas formais - estéticas, graficas e
visuais — O Século, repelido pelas familias, alcanga éxito,
podendo-se inferir que refletia a opinido de boa parte da
sociedade gaticha, dos leitores e seus circulos de influéncia.
Também os seus conteudos politicos e polémicos podem ter
corroborado com o sucesso; sdo muitas as contradigoes que
envolvem o jornal de Werna: monarquista, alinhava-se aos
republicanos no ataque ao clero, mas opunha-se a estes ao
preservar o imperador Pedro II, pai da Princesa Isabel que
viria a assinar a lei da abolicdo (Damasceno Ferreira, 1962, p.
119) e cuja visita a Porto Alegre, logo apds a Campanha Aboli-
cionista de 1884, foi comemorada pela publicagdo (Fig. 8).

Figuras 8: O Século, capa da edi¢do N° 194, 28 de setembro de 1884.

Porto Megee 28dr Setemirs de 1555

Fonte: Acervo Musecom.
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Apesar da inimizade de politicos republicanos influentes,
Werna seguem como uma figura de referéncia no periodo
posterior a Republica tanto como jornalista, como cidadao
da sociedade que se reestruturava politicamente. Aconteci-
mentos relativos a sua vida eram noticiados, por exemplo,
pelo jornal A Federagdo, que se torna o principal veiculo do
inicio do periodo republicano. O falecimento de sua esposa
Maria José de Werna (A Federacao, 1890, n° 97) e de sua
mae Maria do Carmo de Werna e Bilstein (A Federagao,
1892, n° 183), a venda de sua chacara no bairro Menino Deus
(A Federagdo, 1893, n° 235) e de sua residéncia na rua Gene-
ral Portinho (A Federagdo, 1894, n° 93).

Com a eclosdo da Revolugao Federalista (1893-1895),
a situagdo de Miguel de Werna torna-se insustentavel em
Porto Alegre. Sua partida para o Rio de Janeiro, em 29 de
abril de 1894, é publicada na primeira pagina do peridédico A
Federagdo (N° 99). A pequena nota esta publicada em meio a
um editorial de elogio a a¢ao dos presidentes Julio de Casti-
lhos e Floriano Peixoto contra os monarquistas, uma carta
de desabono a Gaspar Silveira Martins, entendido como seu
lider, e ainda a tradugdo do editorial do Deutsche Zeitung,
publicac¢ao dirigida por Karl von Koseritz, inimigo politico
de Werna desde sempre ha décadas.

No entanto, Miguel de Werna e Bilstein e O Século
permanecem no imaginario da cidade por algumas décadas.
Sua filha Miguelina casa-se com o major da Guarda Nacio-
nal, Joao Damatta Coelho. Vereador no Império, na Repu-
blica ele preside a Junta Municipal, equivalente ao cargo de
prefeito, entre os anos de 1891 e 1892. Nas muitas vezes que
o nome do casal aparece na imprensa, ¢ feita a referéncia

126



ao jornalista, caso da noticia da morte do major Damatta
Coelho (A Federac¢ao, 1920, N° 33), quase 25 anos depois
da morte de Werna no Rio de Janeiro: “fora casado com a
exma. sra. d. Miguelina Werna Coelho, filha do jornalista
Miguel Werna’, o que aponta a relagdo de admiracao e 6dio
ao jornalista aristocrata. No entanto, assim como O Século,
com o aprofundamento do regime Republicano, Miguel
Werna foi relegado ao esquecimento.

A propaganda abolicionista nas paginas
do jornal O Século

Ao estudar a histéria do jornalismo gatcho, Riidiger
(1998) credita aos progressos tecnologicos, introduzidos
nas tipografias provinciais no século XIX, o surgimento de
varias folhas ilustradas que fizeram da satira social principal
tema de publicidade. O pesquisador destaca O Século como
a de maior longevidade e renome, principalmente pelo seu
engajamento na causa abolicionista. O periodo inicial e
dureo deste semanario, entre os anos 1880 e 1884, coincide
com o recrudescimento da propaganda abolicionista nos
jornais da Provincia do Rio Grande do Sul.

Sobre o engajamento da imprensa com a questao servil,
o autor observa “ganhara autonomia dos partidos na esfera
publica, forcando os jornais a agirem como partidos, de
modo que nao constitui exagero dizer que foram respon-
saveis em grande parte pela massa de alforrias verificadas
em 1884”. A participa¢do do jornal O Século na campanha
advém da sua “(...) grande receptividade publica, promo-
veu e organizou a quermesse que libertou a escravaria da
capital em 1884” (Riidiger, 1998, p. 27 e 33). O prestigio da
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publicagdo na causa abolicionista pode ser observado em
um registro do jornal A Federagio (1884, N° 188) que noti-
cia “Moveu-se a enorme multidao pela rua dos Andradas em
diregdo ao 3° distrito, levando vivas a porta da casa do cida-
dao Miguel Werna”, quando da eliminagdo do escravismo
no 3° distrito da Capital.

A consulta as edi¢oes do jornal O Século nos permite afir-
mar que desde os nimeros iniciais, caso da ja exibida edi¢ao
de N° 7 (Fig 3), o periddico propaga a causa abolicionista,
campanha que prossegue nas capas das edi¢des dos dois
primeiros anos, seis delas reproduzidas a seguir (Fig. 9 a 14).

Figuras 9 e 10: O Século, capa da edi¢do N° 11, 23 de janeiro de 1881.
O Século, capa da edig¢do N° 12, 30 de janeiro de 1881.
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Fonte: Acervo Musecom.
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Figuras 11 e 12: O Século, capa da edi¢do N° 13, 6 de fevereiro de 1881.
O Século, capa da edigio N° 35, 31 de julho de 1881.

Fonte: Acervo Musecom.

Figuras 13 e 14: O Século, capa da edigdo N° 43, 25 de setembro de 1881.
O Século, capa da edi¢do N° 76, 21 de maio de 1882.
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Fonte: Acervo Musecom.
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A partir do numero 128 surge a persona jornal O Século
(Fig. 15), um negro vestindo casaca, roupa semelhante a dos
nobres e monarcas do Império.

Figuras 15 e 16: O Século, capa da edigdo N° 128, 12 de junho de 1883.
O Século, capa da edigdo N° 129, 17 de junho de 1883.
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Fonte: Acervo Musecom.

O personagem apresenta a diretoria da sociedade aboli-
cionista Parthenon Literario, cujo vice-presidente é o editor
de O Século (Fig. 16), e também é quem assiste e comenta a
disputa entre conservadores e reformistas na capa de uma
outra edi¢ao (Fig. 17).

O Século segue propagando a causa abolicionista e desta-
cando os que por ela trabalham na Capital da Provincia
(Fig. 18).
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Figuras 17 e 18: O Século, capa da edigdo N° 137 12 de agosto de 1883.

Fonte: Acervo Musecom.

A edigao seguinte sauda a abolicao pioneira no estado
do Ceard, em 25 de margo de 1884, homenageando na capa
(Fig. 19) um lider jangadeiro.

Fonte: Acervo Musecom.
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Para a quermesse que se realiza na Capital da Provincia
do Rio Grande do Sul, nos dias 7 e 8 de setembro de 1884, 0
reporter jornal O Século entra novamente em agao (Fig. 20)
tirando o chapéu para clamar aos leitores por doagdes. A
parte central do impresso (Fig. 21) traz a lista com nomes e
os respectivos objetos ja ofertados.

Figuras 20 e 21: O Século, capa da edigio N° 189, 17 de agosto de 1884.
O Século, pagina 2 da edi¢do N° 189, 17 de agosto de 1884.

Fonte: Acervo Musecom.

Na capa da edi¢do seguinte (Fig. 22) a representagdo
de Porto Alegre liberta das suas correntes e o estimulo no
texto-legenda para os cidadaos-leitores prosseguirem a
missao humanitaria.
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Figura 22: O Século, capa da edi¢io N° 190, 24 de agosto de 1884.
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Fonte: Acervo Musecom.

No dia 7 de setembro de 1884, considerado por alguns
autores como a data da “libertagdo” dos escravizados em
Porto Alegre, sai a edigdo N° 192 do jornal O Século com ilus-
tragdes na capa, miolo e contracapa. Na pagina 1, o abolicio-
nista Joaquim Pedro Salgado, ligado ao Parthenon Literario e
presidente do Centro Abolicionista de Porto Alegre. A liber-
dade é representada na contracapa desse mesmo exemplar
com a imagem (Fig. 23) descrita por Zubaran (2009, p. 8):

uma figura feminina, branca, vestida a romana, de sandalias,
na cabega o barrete frigio vermelho, simbolo republicano, na
mao esquerda a bandeira do Rio Grande do Sul e no fundo, o
sol raiando no horizonte na data da independéncia corroborava
a imagem de uma aboli¢do rio-grandense patridtica. No chdo
jaziam os grilhdes partidos, simbolos da aboli¢ao da escravidao.

133



A historiadora refere José Murilo de Carvalho para
quem “até o final do século, jornais e revistas nao se afasta-
ram desse modelo estabelecido pela Revista Ilustrada” para
representar a liberdade (Zubaran, 2009, p. 8).

Figura 23: O Século, contracapa da edi¢do N° 192, 7 de setembro de 1884.

Fonte: Acervo Musecom.

Mesmo apo6s o término da jornada e da quermesse
abolicionistas, O Século segue dando publicidade aos atos
e personagens pro-emancipacdo. E defendendo a continui-
dade da monarquia (Fig. 24 e 25).

Na contracapa da mesma edigdo N° 217 (Fig. 26) a
disputa pelo poder entre a liberdade e os escravagistas.
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Figuras 24 e 25: O Século, capa da edi¢do N° 202, 23 de novembro de 1884.
O Século, capa da edigdo N° 217 15 de marco de 1885.
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Fonte: Acervo Musecom.

Figura 26: O Século, contracapa da edigao N° 217 15 de margo de 1885.

Fonte: Acervo Musecom.
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As estratégias do jornal O Século

Do conjunto de imagens e textos apresentados é possi-
vel apontar que O Século atuou pré-campanha abolicio-
nista com duas estratégias através das suas imagens, e com
outras duas a partir de formatos escritos. Nas imagens de
capa, o semanario realiza homenagens a abolicionistas de
perfil conservador. Internamente, as imagens apresentam
denuncias de situagdes cotidianas, instituicdes e o povo, ou
atacam opositores. Nos textos, o periodico critica a posi¢ao
dos partidos e das elites da cidade sobre o processo de aboli-
¢do. Outro recurso ¢ a publicagdo de notas, cartas e artigos
sobre a campanha, e convites relacionados a atividades e
eventos abolicionistas.

Assim como a historiografia republicana construiu um
pantedo de heroéis da causa abolicionista — muitos tornados
nome de rua na Capital do estado - as capas do jornal O
Século apresentam um conjunto de personagens que atua-
ram pré-aboli¢do principalmente os de perfil monarquistas,
caso de Joaquim Nabuco (1881, N° 11), Castro Alves (1881,
N 32), José de Alencar (1881, N° 36) e, também, a princesa
Isabel (1884, N° 194) quando anuncia a sua visita a Capi-
tal logo depois do processo abolicionista. Para o dia 7 de
setembro de 1884, que marca oficialmente a Abolicdo em
Porto Alegre, ¢ reservada a capa ao coronel Joaquim Pedro
Salgado (1884, N° 192).

No conjunto de homenagens aparece Quintino Bocaitiva
(1883, N° 143) um notorio abolicionista e importante lider
republicano. O Século parece destacar apenas o processo
da aboligdo sem creditar suas outras iniciativas politicas. A
visita do casal de principes ao Rio Grande do Sul, durante
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janeiro de 1885, é acompanhada com entusiasmo pela publi-
cagdo durante as edi¢des de janeiro, retomando a pers-
pectiva monarquista com mais forca. Em 14 de dezembro
de 1884 (N° 205), a capa ¢ dedicada a defesa. Seis figuras
tentam arrancar as raizes da monarquia, entre elas o jornal
A Federagao.

O periddico de Miguel de Werna dedica grande parte da
sua produgdo informativa a notas e artigos sobre antincios e
convites para eventos. A criagdo de entidades abolicionistas
ganha destaque nas suas paginas, caso da edi¢ao do dia 23
de setembro de 1883, quando o editor satida “E com intima
satisfacao que noticiamos ao publico a creagdo da socie-
dade libertadora Sul-riograndense na capital do Imperio.”
(N° 143). Também as agdes em prol da liberdade de entida-
des tradicionais: “A comissdo nomeada pela loja magonica
Luz e Ordem que funcciona nesta capital, para promover a
libertagdo de escravos no dia 24 de junho proximo vindouro”
(1884, N° 177).

Além de informar, o periddico publica as chamadas para
os atos dos abolicionistas da capital, como o importante
evento de criacao do Centro Abolicionista em setembro de
1883 (N° 143). Da mesma forma dedica bastante espago a
organiza¢do da quermesse, prevista para ocorrer no dia 7
de setembro de 1884, desde o langamento da proposta quase
um més antes. Seguindo a nota, “O Centro Abolicionista, do
qual é presidente o sr. coronel Joaquim Pedro Salgado, resol-
veu promover uma kermesse abolicionista, que se realizara
na praga do palacio no proximo dia 7 de setembro.” (1884,
Ne 188). Os atos oficiais também estdo noticiados como a
medida definida pela Camara de Vereadores em fun¢ao das
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festividades abolicionistas. O principal registro € a oficiali-
zac¢do da Libertacdo pela Camara de Vereadores que “Para
commemorar o grande acontecimento abolicionista que
festejamos hoje, resolveu a ciamara municipal dar ao Campo
do Bomfim o0 nome de Campo da Redengdo” (1884, N° 192).

Desta forma, observam-se estratégias informativas que
buscavam fortalecer as institui¢des envolvidas nos processos,
sem com isso destacar os individuos. Estes aparecem princi-
palmente de forma jocosa, como nas eleicoes em dezembro
daquele mesmo ano de 1884, quando o jornal noticia que
“O nosso colega Koseritz é talvez o homem mais popular
de Porto Alegre. E a prova tivemo-la na elei¢ao do dia 3 do
corrente. O eminente publicista teve dois votos”. Depreende-
-se com isso que os informes sobre o processo abolicionista,
de maneira geral, tém como finalidade exaltar as diferentes
iniciativas ou convocar para atividades, postura contraria as
notas politicas e de cotidiano que em sua maioria ironizam
ou provocam os envolvidos, reforcando a defini¢do satirica
conferida a publicacdo.

O debate sobre o processo escravista também aparece em
colunas e artigos, ou seja, em formatos do género opinativo.
A principal coluna é “A voz do Escravo’, definida por Werna
como “6rgao protetor dos infelizes que vivem no captiveiro”
(1881, N° 21), e presente em varias edi¢coes (Fig. 21) desde o
surgimento do jornal, em 1880, até a aboli¢do antecipada
em 1884. Nessas colunas sdo apresentadas, principalmente,
denuncias de violéncias cometidas por escravistas. O jornal
também se posiciona editorialmente em relacdo a atuacao
dos partidos no processo abolicionista
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Dous partidos se levantaram - o liberal e o conservador, dispu-
tando cada um a posse da bandeira da liberdade, porem ambos
iguaes em idole, ambos tendo por guia o mesmo norte, isto é,
a ambicdo, e na satisfacdo de seus vis interessesde tudo cogi-
tam, menos a liberdade. (...) Nada disso enxergao os partidos
politicos do Brazil. Mergulhados numa politica tacanha, tendo
por divisa unicamente os seus interesses, eles querem a todo
transe a escraviddo (...) Incapazes do trabalho, incapazes de
tudo julgdo que no dia em que terminar a escraviddo no brazil,
terminara também sua gloria, o seu bem estar! (O Século, 1881,
Ne 12).

A imprensa, igualmente, é alvo de criticas no jornal de
Miguel de Werna, apesar da critica mais dura ser em rela-
¢ao aos liberais, os conservadores do jornal A Reforma nao
escapam do crivo de O Século para quem

o divertidissimo conservador entende que o seu amigo de Bagg,
o sr. Gaspar Lemos Bittencourt, praticou uma a¢ao nobilissima
e digna de figurar em letras garrafaes no frontispicio da nossa
historia, alforriando por dinheiro uma sua escrava'* (O Século,
1884, N°185).

As personas criadas para informar ou acompanhar os
acontecimentos sdo uma outra estratégia de atentar para o
debate abolicionista. No entanto, ao mesmo tempo em que
defendem a libertacao e o acesso a cidadania dos escraviza-
dos, transparecem nessas figuras o imaginario do periodo.
As personagens institucionais sdo geralmente mulhe-
res caucasianas, seja a representacdo de Porto Alegre, que
sempre aparece com a coroa que representa a fortaleza da

14. Destaque do jornal.
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cidade, ou a Liberdade que mesmo referindo-se aos negros,
esta sempre em contexto que lhes remete a entidades aboli-
cionistas de brancos, como o Centro Abolicionista.

A imagem de Porto Alegre, no entanto, tem uma exce-
¢d0, na edi¢do do dia 24 de agosto de 1884 (N° 190), a figura
da cidade é representada com tragos — boca e nariz — mais
negroides. A figura tem correntes arrebentadas em sua mao
e em torno da coroa aparece uma estrela e uma aureola. A
legenda refere que “A Leal e Valorosa Porto Alegre prosse-
gue em sua humanitaria e santa missdo. Um hurrah a Porto
Alegre! Viva a Liberdade!”.

A personagem negra que aparece desde 1883 possui uma
func¢do complexa: anuncia-se como reporter (1883, N° 151),
representa a perspectiva do préprio jornal (1884, N° 189),
mas também quer ser a voz do povo, partindo da légica de
que o jornal refletiria a opinido publica (1884, N° 188). E
o imaginario de Werna sobre a populagdo da cidade, que
apesar de ser considerada pelos visitantes como a “cidade
dos alemaes”, para o editor de O Século o povo, em geral, é
considerado como negro.
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Consideracgoes finais

O contetdo do jornal O século apresenta permanéncias
e algumas diferengas em relagao a historiografia produzida
pelos republicanos sobre a abolicao em Porto Alegre. Por
um lado, os textos mantém o silenciamento das entidades
e iniciativas promovidas por negros escravizados e libertos
em prol da causa. Por outro, denunciam articulagdes dos
partidos Liberal e Federalista, principalmente, em construir
um modelo de aboli¢do que nao produzisse uma quebra nos
privilégios das elites escravistas, seja através de recompensa
pecunidria, ou principalmente pela manutencao dos traba-
lhadores através de contratos de ressarcimento.

Para isso, editorialmente, foram utilizados quatro forma-
tos durante todos os anos da campanha abolicionista. As
imagens de capa homenageiam abolicionistas, mas ao
mesmo tempo buscam refor¢ar a linha editorial do jornal
que alia abolicionismo com monarquia. A iconografia cons-
truida atende a esse propdsito.

Essa relagdo entre monarquistas e abolicionistas nao
constitui exatamente uma contradi¢ao, mas sim uma incoe-
réncia, ou seja, a defesa de um regime imperial que manti-
nha na pratica o escravismo. Mesmo a referida simpatia do
Imperador e da Princesa ao movimento escravista, esses
governantes defendiam uma transicdo que ndo afetasse
a estabilidade social e da nagdo. Com isso, os interesses
politicos e economicos reais estavam colocados acima da
questdo humanitaria, defendida por muitos abolicionis-
tas monarquistas.

As outras imagens sao caricaturas ou registro situagoes
cotidianas, que se propdem a critica ao escravismo, a politica
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e as elites da cidade. Imagens que estampam as agdes de
liberais e republicanos a favor da campanha abolicionista,
mas também apontam as incoeréncias destes em relagao aos
principios abolicionistas. Como exemplo, Karl von Koseritz,
um liberal frequentemente atacado, pois mantinha escravos,
mesmo atuando em entidades com principios abolicionis-
tas como o Parthenon Literario. Questdes como essas sdo
apontadas em muitas das edigdes do jornal.

Dois outros formatos prioritarios sdo textuais, ou seja,
um conjunto de textos em forma de notas, colunas e arti-
gos com funcao informativa e objetivo de manter as pessoas
atualizadas sobre os acontecimentos relativos ao processo
de libertagao, enquanto outros exaltam algumas iniciativas
dos abolicionistas. Os demais textos, de carater opinativo,
sao criticos aos partidos, clero e integrantes das elites. Com
excecdo dos partidos politicos, cuja presenga é permanente
nesses textos, muitas das criticas sdo contra individuos - o
que criou animosidades e inimizades em relagao a Miguel
de Werna.

A controversa personalidade do editor, espelhada
nos textos e imagens das edi¢gdes de O Século, pode ter
contribuido para a sua desqualificagdo como sujeito ativo
na histéria da campanha abolicionista. Entretanto, um
olhar mais atento mostra que a elite politica e intelec-
tual mantinha uma rela¢do dubia com o jornalista. Por
sua origem nobre, ele ocupa um lugar diferenciado em
relacdo aos outros descendentes germanicos cujas fami-
lias haviam enriquecido com o trabalho na colonia. Essa
relagdo, assim como os recorrentes ataques aos liberais e
aos republicanos, produzem uma permanente tensao entre
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admiragdo, temor e 6dio a Werna. A figura de urso a ele
atribuida é reveladora nesse sentido.

A atuagao marcante de Miguel de Werna na imprensa e
na politica explicam a sua permanéncia no imaginario da
cidade até as primeiras décadas do século passado. Tanto na
campanha abolicionista — sendo homenageado pela Camara,
pelo Clube Abolicionista e pela populagao — como em enti-
dades literarias e intelectuais, indicando que o seu esqueci-
mento na histdria tem relacdo com a postura de monarquista
extremado. Na substitui¢ao de regime, marcada ainda pelo
conflito armado no Rio Grande do Sul, a Revolu¢ao Fede-
ralista, tudo o que remete ao Império deve ser superado e,
desta maneira, Werna é também deixado no tempo.

A abolicdo pelo registro da imprensa, aqui estudada no
jornal O Século, é construida pelas elites politicas regio-
nais em Porto Alegre, durante a “libertagdo dos escravos”
no dia 7 de setembro de 1884, quase quatro anos antes da
aboli¢dao nacional e na mesma data da independéncia do
Brasil. Os festejos e os registros mostram uma monumen-
talizacdo da abolicao, pois sabe-se que existiram escraviza-
dos na cidade até 1888, além dos contratos de cinco e sete
anos de prestacao de servico em troca da liberdade. Com
isso, muitos abolidos em 1884 mantiveram as antigas rela-
¢Oes por contrato mesmo depois da aboligdo legal.

A elite preocupa-se, igualmente, em afirmar a primazia
da Capital da Provincia do Rio Grande do Sul em defesa
da liberdade dos escravizados, refletindo a indole do povo
gaucho. Mas esta é uma construgao posterior, pois histori-
camente Ceara e Amazonas realizam a aboli¢ao antes, sao
os estados que desencadeiam o processo em nivel nacional
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e refor¢cam as narrativas que destacam os lideres republi-
canos. Zubaran (2009, p. 3), citando David Blight, define o
estudo da memdria social como a “disputa cultural de verda-
des contestadas ou de textos que apresentam versdes anta-
gonicas do passado, que sdo postas a servigo do presente”. A
autora entende que a narrativa dominante sobre a abolicao
em Porto Alegre se trata de um “produto seletivo do imagi-
nario social das elites brancas e que exerceu um impacto
consideravel na historiografia tradicional sobre a aboli¢ao
no Rio Grande do Sul” (Zubaran, 2009, p. 5).

A ideia de uma inven¢ao branca produz o apagamento
dos negros como sujeitos historicos. Ficam relegadas ao
silenciamento as a¢oes realizadas pelos escravizados de
maneira individual, organizada e mesmo através de fugas
e violéncia, o que faz com que muitos defendam a abolicao
por questdes de seguranca. Fato esse que € possivel obser-
var na imprensa do periodo, incluindo o jornal O Século.
Ao mesmo tempo, fica externo ao processo todo o discurso
eugénico do periodo que leva ao afastamento e a margina-
lizagao da populagao negra.

Com isso, 0 escravismo, mesmo abolido juridicamente
no século XIX, deixa sequelas que ainda repercutem sobre a
sociedade. Para reparar a divida estrutural e histérica que o
Brasil tem com parte tdo representativa da sua populagdo —
importa lembrar que os negros constituem cerca de 56% do
atual contingente populacional brasileiro - é necessaria uma
maior amplitude nas politicas publicas. Um bom comeco e
exemplos sao as ligadas a educagao e ao trabalho, com cotas
para acesso as universidades e aos servigos publicos.
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CAPIiTULO 4

Jornalismo e flanerie na cidade
mutante: o viés da nostalgia na
cronica de Aquiles Porto Alegre

(1848-1926)

Cida Golin (UFRGS)
Claudio Cruz (UFSC)

A escrita e a cidade moderna

Em sua monumental obra A cidade na histéria (1988),
Lewis Mumford sugere a hipétese de que escrita e cidade
talvez tenham nascido juntas, e juntas tenham constituido
o ponto de partida da cultura humana no pleno sentido
da palavra. Alguns anos depois dessa publicagdo, Roland
Barthes parece enriquecer tal ideia ao perceber a propria
cidade como constituindo uma escrita. Por fim, quando Italo
Calvino lanca Cidades invisiveis, pode-se fechar o circulo.
Em uma de suas narrativas, diz Marco Polo ao todo pode-
roso Kublai Khan: “Vocé sabe melhor que ninguém, sabio
Kublai, que jamais se deve confundir uma cidade com o
discurso que a descreve.” Contudo, existe uma ligagdo entre
eles'. Antes dos trés escritores citados, mais precisamente a
partir do final dos anos de 1920 e, principalmente, ao longo

1. Esse trecho inicial foi quase integralmente retirado de: CRUZ, Clau-
dio. Eroscidades: o grande motel das estrelas. Portuguese Literary ¢
Cultural Studies, Utrecht (Holanda), 1, Spring, 2007.
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da década de 1930, o critico e filésofo Walter Benjamin iria
desenvolver textos fundamentais no que diz respeito as
relagdes entre escrita e cidade. Entre as cidades que esco-
lheu investigar, a mais importante delas veio a ser Paris, que
o critico elevou a condi¢do de “capital do século XIX”. E,
se quisermos refletir sobre jornalismo e flanerie, é a Paris,
sem duvida, que devemos dirigir inicialmente nossa aten-
¢do. Foi nesta cidade que surgiu tanto o que ficou mundial-
mente conhecida como fldnerie, como o proprio jornalismo
moderno, de cunho empresarial. Na obra que dedicou para
investigar, nas suas mais variadas dimensoes, aquela “capi-
tal do século XIX”, a inacabada Passagenwerk, ou, O trabalho
das passagens, Benjamin afirma: “A base social da flanerie é
o jornalismo”. (Benjamin, 2006, p. 490)

Que o cronista que nos ocupa seja um jornalista, nao ha
a menor duvida, como veremos neste artigo; ja classifica-lo
como flaneur solicitara algumas consideragdes prévias. O
tema do flaneur é antigo e teve seu aparecimento na cidade
de Paris, remontando pelo menos ao século XIX, mas voltou
a ganhar um grande destaque a partir da progressiva recep-
¢do da obra de Benjamin que iria ocorrer ao longo do século
XX. O filésofo alemao fez do flaneur algo mais do que um
simples “tema’, ja que elaborou a partir dessa figura histo-
rica um de seus mais importantes conceitos para o enten-
dimento da vida urbana moderna e da modernidade em
geral. Naturalmente que ndo se pretende aqui considerar
o flaneur em toda a sua complexidade e riqueza encontra-
das nos textos benjaminianos que dele se ocupam, geral-
mente vinculados as analises da obra de Baudelaire. Como
se sabe, 0 poeta francés foi tomado por Benjamin como um
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dos autores mais representativos do processo de moderniza-
¢do do capitalismo ocidental. Nem a obra de Aquiles Porto
Alegre, nem a cidade que procurou representar, comporta-
riam a utiliza¢ao extensiva do conceito de flaneur tal como
elaborado por Benjamin. Nao obstante isso, a utilizagao
parcial desse conceito, assim como a ideia do flaneur em
geral, pode ser util para analisarmos as cronicas desde que
consideremos a flanerie possivel naquela Porto Alegre que
mal iniciava seu processo de modernizagao.

Quanto as caracteristicas desta figura tipica do século
XIX francés, mas que se espalhou pelo mundo rapidamente,
muitas delas podem ser encontradas na sessao intitulada
“O flaneur” da monumental Passagenwerk. Ali podemos
nos deparar com inimeros excertos que Walter Benjamin
retirou dos mais variados livros que buscam configurar e
definir esse tipo urbano, sendo que as caracteristicas mais
condizentes com nosso cronista seriam: o desejo onivoro
de perambular diariamente pelas ruas da cidade, observar
tudo que a compde, andar em busca de seus acontecimen-
tos, seus tipos caracteristicos, suas paisagens, sua arquite-
tura, tudo isso devendo de alguma forma ser envelopado
num texto, mais especificamente, numa cronica.

Por fim, se quisermos identificar uma data de nascimento
tanto para esse jornalismo moderno quanto para a figura do
flaneur, nao estaremos longe da verdade se a situarmos na
década de 1830, justamente nesta cidade de Paris (Benjamin,
1989). Seguindo com Benjamin lemos: “Sem duvida que foi
Paris que criou o tipo do flaneur” (1997, p. 215). E, por sua vez,
esse mesmo tipo serd, na visdo benjaminiana, o leitor da cidade
por exceléncia. Mais propriamente, sera um dos primeiros
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intérpretes da cidade moderna, que tera na capital francesa
o seu paradigma. Hd uma abundante literatura a sustentar a
ideia de que foi no periodo do Segundo Império francés (1852-
1870), dominado pela figura de Napoleao III, que Paris iria se
transformar, a partir das radicais mudangas urbanas implemen-
tadas pelo seu prefeito Haussmann. Ja “por volta de 1880 os
padroes de Haussmann foram universalmente aclamados como
o verdadeiro modelo do urbanismo moderno” (1986, p. 147).
Mais do que Paris propriamente dita, ird nos interes-
sar daqui pra frente a Paris como “fonte inspiradora de um
imaginario exportavel” (Pesavento, 1999, p. 59), que se repro-
duz rapidamente por todas as partes do Ocidente, gerando
em alguns casos fendmenos de impacto regional considera-
vel. No caso sul-americano, ha duas cidades que merecem
destaque: Buenos Aires e Rio de Janeiro, que disputaram no
periodo da Belle Epoque qual delas mereceria chamar-se a
“Paris da América do Sul”. O fato de a primeira ter levado
larga vantagem neste aspecto, por motivos que ndo vém ao
caso aqui, importa menos que o fato de que a cidade de
Porto Alegre, que serviu de solo para as cronicas de Aquiles,
ficava aproximadamente equidistante dessas duas principais
metropoles sul-americanas naquele momento. E, além disso,
algo mais importante, situava-se relativamente préxima de
ambas. Sujeita, portanto, a uma influéncia mais direta dessas
metropoles regionais, além, claro, da mais distante de Paris,
que nunca deixou de existir.

Porto Alegre, capital

Feitas essas consideracdes sobre as trés cidades que
pautaram a modernizagdo de Porto Alegre, que tera inicio

154



logo apds a proclamagdo da Republica, retracemos em rapi-
das linhas o desenvolvimento urbanistico da cidade que
serviu de base tanto para a flanerie do nosso cronista quanto
para as cronicas que, a partir dela e da memoria, produziu,
quase em sua totalidade, no periodo de 1915 a 1925 — prin-
cipalmente no ultimo quinquénio, que atingiu o impressio-
nante ritmo de cerca de dois livros publicados por ano.

Fundada no final do século XVIII, Porto Alegre,
tomando por base o registro de dezenas de visitantes estran-
geiros que por ali passaram no decorrer do século XIX?, foi
se constituindo como a principal cidade do sul do Brasil.
Nas primeiras décadas do século XX, a partir do comando
da chamada geracao positivista gaicha, sob a lideranca
inconteste de Julio de Castilhos, a capital sulina iria passar
por um rapido processo de modernizagao, paralela as trans-
formagdes urbanas que vinham ocorrendo em outras partes
do pais, em especial no Rio de Janeiro, que servia de inspira-
¢do direta as outras capitais brasileiras, somada a experién-
cia semelhante de Buenos Aires e, de forma mais distante, a
de Paris, como ja vimos.

Hé certamente uma “temporalidade das praticas sociais
e de suas representagdes, mas as ideias ‘viajam’ no tempo e
no espago e sdo recicladas em outro contexto, que as histo-
riciza”. (Pesavento, 1999, p. 23) O que se tinha em Porto
Alegre era uma cidade que, por décadas, havia se mantido
ainda firmemente estabelecida em seus valores “coloniais’,

2. Ver, especialmente, NOAL, Valter Antonio & FRANCO, Sérgio
da Costa. Os viajantes olham Porto Alegre. 1754-1890. Santa Maria,
Anaterra, 2004.
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no sentido de serem antigos e tradicionais, e que se langava
entdo naquilo que Marshall Berman chamou de uma aven-
tura da modernidade (Berman, 1986). No entanto, como
lembra corretamente Sandra Pesavento, ndao podemos
esquecer as substanciais diferencas entre uma capital central
como Paris (e mesmo entre periféricas, mas importantes em
termos internacionais, como Buenos Aires e Rio de Janeiro)
e capitais de menor porte, como a cidade de Aquiles Porto
Alegre. Nao obstante isso, ndo devemos “descartar a possibi-
lidade das analogias”, que fornecem a porta de entrada para
o ingresso da modernidade urbana (Pesavento, 1999, p. 163)
Célia Ferraz de Souza, em seu livro Plano Geral de Melho-
ramentos de Porto Alegre - o plano que orientou a moderni-
zagdo da cidade, um estudo detalhado sobre as diretrizes
que serviram de base e que, em grande medida, orientaram
todo o planejamento da capital gatcha ao longo do século
XX, explica muito bem o contexto histérico em que Aqui-
les publica os seus varios livros de cronicas sobre a cidade.
O referido plano foi apresentado ao governo municipal pelo
engenheiro-arquiteto Jodo Moreira Maciel em 1914, a pedido
do entdo prefeito José Montaury. Como ja dito, de 1915 a 1925
Aquiles iria publicar a maioria de suas cronicas. Diz Ferraz:

No inicio do século XX, a nascente burguesia local passava a
exigir novos ambientes, como cafés, confeitarias, restaurantes,
teatros, cinemas, espelhando-se no comportamento da burguesia
da capital do pais, o Rio de Janeiro, ou mesmo da prépria burgue-
sia francesa, que era a grande referéncia. (Ferraz, 2020, p. 24)

Mais adiante, a autora voltara a tratar desses ambientes
“modernos”, para acrescentar alguns dados novos, como a
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importancia da constru¢ao do porto fluvial, obra seminal
e decisiva para a modernizagao efetiva da capital, que se
daria nas décadas seguintes, em dois surtos fundamentais
de crescimento. O primeiro abarcou o periodo de 1924 a
1943 — em trés dindmicas administragdes municipais enca-
deadas -, e 0 segundo ocorreu ja nos anos de 1970, em pleno
regime militar.

Se tomarmos como parametro a populacao da cidade no
ano da proclamagdo da Republica, 1889, que contava com
cerca de “42 mil almas”, veremos que aumentou mais de
quatro vezes desta data até o ano da morte de Aquiles, em
1926, quando Porto Alegre ja atingia os 180 mil habitantes.
Além desse crescimento exponencial, constituia-se numa
cifra populacional bastante significativa para a época, em
termos brasileiros, ja que apenas a Capital Federal havia
ultrapassado a cota de um milhao de pessoas, e Sao Paulo
mal havia atingido 500 mil.

A pergunta que se impde é: como Porto Alegre e seus
moradores reagiram as transformagoes consideraveis que
vinham ocorrendo com a cidade desde a tltima década do
século XIX? E, mais especificamente, como Aquiles Porto
Alegre, através de suas cronicas, iria representar aquela acele-
rada moderniza¢ao? Seja la como tenha sido — buscaremos
analisar a seguir -, o certo é que, em varios aspectos, ele nao
diferiu muito de outros cronistas de varias partes do pais e do
mundo frente a fendmeno semelhante; sob outros aspectos, o
autor conseguiu deixar uma marca particular e representativa
do seu tempo e lugar, e dai o seu merecido reconhecimento.

Herdeiro e contemporaneo dos romanticos, em profunda
sintonia com a influéncia simbolista na constitui¢do do
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sistema literario e intelectual da capital sulina, Aquiles José
Gomes Porto-Alegre chegou a cidade ainda menino, aos
11 anos, em 1859. Vinha de Rio Grande, importante polo
econdmico da provincia, e encontraria uma comunidade
com 20 mil habitantes e ares de “roca’, descrita pelo pioneiro
cronista Coruja, desde seu “exilio” no Rio de Janeiro, como
se estivesse “encaixilhada entre verduras, como um presépio”
(Porto Alegre, 1994, p. 139). Essa forma afetuosa de olhar e
pertencer a cidade, de perto ou de longe, plasmou-se na
memorialistica porto-alegrense, e Aquiles nao fugiu a tradi-
¢do. Considerado um dos precursores da cronica citadina,
transformou o lugar que o acolheu em texto de camadas
superpostas, no qual se vé os tipos e a sinestesia da cidade
colonial da sua inféncia, junto a cidade moderna e republi-
cana vivida no tempo da escritura, o tempo do memorar e
da velhice.

Aquiles Porto Alegre, cronista em
deslocamento

Como a grande maioria dos habitantes de cidades em
rapido processo de modernizagao, Aquiles “acusou o golpe”,
como se diz na giria. Vejamos um primeiro exemplo, reti-
rado de uma crdnica dedicada a um dos lugares mais iconi-
cos da capital gatcha, intitulada “Campo da Reden¢ao™

E quando eu passo agora por ali, ao ver a mudanga porque
tudo passou, os meus olhos se marejam de saudade e mergu-
lham no passado, tao cheio de lindezas primitivas que a picareta
do tempo destruiu impassivelmente, como impassivelmente
destroi seres e coisas, civilizagdes e impérios. (Porto Alegre,

1994, p. 41)
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Temos ai o poeta romantico, como tantas vezes ele
proprio se autointitulou, chorando pelas coisas idas, como
uma espécie de Casimiro de Abreu extemporaneo. Porém,
mais do que esse carater romantico, certamente tardio, tdo
explicito e tdo comentado por mais de um estudioso de sua
obra, caberia destacar também algo que poderiamos chamar
de um certo sentimento barroco expresso nas cronicas de
Aquiles, alegorico mesmo, no sentido benjaminiano da pala-
vra’, como encontramos naquela intitulada “A Catedral™:

3. O sentido de alegoria em Benjamin tomou um aspecto muito parti-
cular. Na conhecida contraposi¢ao entre simbolo e alegoria, Goethe
iria optar pelo primeiro como sendo o mais apto para a representacao
estética, em prejuizo da segunda op¢do. Em sua obra capital, Origem
do drama barroco alemdo (2013), Benjamin iria argumentar que, pelo
contrario, com a alegoria é que poderiamos representar o mundo
moderno com muito mais pertinéncia e verdade. A argumentagio
de Benjamin é bastante complexa e hermética, chegando em alguns
momentos até o esotérico, mas ha alguns aspectos essenciais na ques-
tdo que podem ser expostos com mais simplicidade. O caminho mais
facil para isso talvez seja tomarmos a ideia da “bela aparéncia’, sempre
endeusada pela estética classica, e mesmo a romantica, como sendo o
objetivo maior da arte. Exemplo notorio: a Vénus de Milo. Essa obra,
enquanto tipica arte simbdlica, s6 expde o momento do auge da vida
humana, o seu esplendor, escondendo o que fatalmente vira depois,
ou seja, sua morte e destruicdo. Nesse sentido, a alegoria, como uma
expressdo que leva em conta, necessariamente, a passagem do tempo
(é temporal, e nao espacial), torna-se muito mais condizente para
expressar a ruina, inevitdvel numa perspectiva barroca. Assim, ao
esplendor de um rosto, o alegorista expde sua caveira. Em termos
mais simples, o alegorista ¢ aquele que percebe, por trds do rosto, a
caveira. Dai, claro, o sentimento melancélico que o acompanha. Nao
por acaso, Benjamin, ao escrever Origem do drama barroco alemdo,
de 1925, estava certamente aproximando a devastagdo causada pela
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Ali, naquele velho templo augusto, viviam pelo menos 50 anos
de minha existéncia, e eu via-o agora atacado e ferido pela pica-
reta inconsciente do operario rustico, que nada conhece da vida
da cidade antigal!

E via arrancados aquela terra santa, e que fora cemitério, a
enxadas (sic) brutais, as ossadas de muitos de nossos antepassa-
dos, que eram dali expulsos com uma espécie nova e singular
de desejos — como inquilinos que ndo pagam aluguéis da casa...
(grifo nosso) (Porto Alegre, 1994, p. 44)

Como se vé, o trecho em italico evoca de perto o
universo barroco, com sua expressio a0 mesmo tempo
lutuosa e resistente as picaretas do progresso, a se sobrepor
aos nossos mais queridos sentimentos de pertencimento
a uma determinada comunidade. E forte a sensac¢do de
descontinuidade, de ruptura que as transformag¢des urba-
nas acarretam no intimo do cidadao, ocasionando uma
consideravel perda de referéncias, como décadas atras havia
ocorrido na Paris haussmaniana: “A sensagdo, ja traduzida
de forma poética por Baudelaire, era de estranhamento: o
individuo ndo reconhecia mais sua cidade e se sentia estran-
geiro nela” (Pesavento, 1999, p. 109).

Um livro andnimo, publicado em 1868, s6 por seu titulo
ja da uma ideia muito precisa do seu conteudo. Chama-se
Paris désert. Lamentations dun Jérémie haussmannisé. Sem
davida podemos visualizar Aquiles Porto Alegre como uma

Primeira Guerra aquela similar do século XVII, a chamada Guerra
dos Trinta Anos, que também devastou e enlutou a Alemanha, e
semeou o solo para o surgimento do “drama barroco alemio”, ou
Trauerspiel (que pode ser traduzido, aproximadamente, por “peca
lutuosa”), género artistico privilegiado por Benjamin na obra citada.
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espécie de Jeremias a lamentar diuturnamente o tempo que
passou, ao contemplar uma cidade que se mostra cada vez
menos a sua cidade, em que tudo ia se “desmanchando no
ar’, para utilizarmos a hoje tao repetida quanto pertinente
expressdo de Marx para caracterizar os “tempos modernos”.
Na cronica intitulada “Hotel Siglo’, ele constata que “o tempo
voa, foge, desaparece” (Porto Alegre, 1994, p. 46), como ja
havia constatado na citada “O Campo da Redenc¢do” que “a
picareta do tempo (...) destrdi coisas e seres. Civilizagoes e
impérios”. Caberia lembrar da crénica “Bumba meu boi”, em
que lamenta o desaparecimento do tradicional folguedo:

E quando vemos e meditamos sobre estas coisas que volvemos
as eras de entdo e vemos quanto, com a marcha do tempo, tudo
vai desaparecendo.

A classica figura esquelética da morte, com a sua pavorosa
foice, é um erro secular e grosseiro. O tempo é que ceifa tudo:
seres e coisas. (Porto Alegre, 1994, p. 95)

Nos trechos até aqui citados, como em varios outros
momentos, Aquiles deixa claro esse sentimento lutuoso
que traz para a sua escrita em func¢do do desaparecimento
e da morte de tantos seres, coisas e valores definitivamente
extintos. Casimiro de Abreu e seus seguidores do século
XIX, que empunharam sua lira romdntica para expressar
sentimentos saudosos e nostalgicos, ndo chegaram a viven-
ciar situagdes como a que experimentou nosso cronista e
seus contemporaneos.

Neste sentido, faz-se necessario distinguir cabalmente o
saudosismo de um Ant6nio Alvares Pereira Coruja (1806-
1889), o primeiro cronista porto-alegrense, daquele de
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Aquiles, que pode ser considerado o seu principal herdeiro
até o advento da geracao modernista em terras gatchas, que
entraria em campo em meados da década de 1920, justa-
mente quando Aquiles estava partindo. Ocorre que Coruja
escreveu suas cronicas sobre a cidade na década de 1880,
evocando acontecimentos de 50 ou 60 anos antes, quando
Porto Alegre recém havia sido elevada a categoria de cidade,
em 1822. Apesar dessa distancia temporal, tanto a cidade
revivida por ele como a cidade do tempo de sua escrita esta-
vam mergulhadas num ambiente bastante pacato, vivendo
como um “burgo agoriano’, ou seja, de aspecto ainda colo-
nial, em grande medida* Na verdade, quando Coruja
escreve suas cronicas ele se encontra exilado, longe da
cidade, e Porto Alegre ja é para ele apenas algo ideal, exclu-
sivamente feita de recordagdes distantes no tempo.

Muito diferente é a situagdo do seu principal herdeiro lite-
rario até entdo, que escreve sobre suas recordagdes da capital
nas décadas, fundamentalmente, de 1860 a 1890. Encon-
tram-se poucos dados precisos na cronologia oferecida
por Aquiles, mas ndo fica dificil estabelecer o ano de 1890,
grosso modo, como um ano de corte: dai pra trds a cidade do
passado, dos valores antigos e tradicionais, “verdadeiros”; a
partir dai comegariam a imperar, progressivamente, os valo-
res modernos, disruptivos, “falsos” Um mundo regido pelo
tumulto, pela multidao, pelo luxo e pela ostentac¢ao. Enfim,
trata-se aqui do conhecido paradigma da cidade como

4. Porto Alegre foi inicialmente povoada por casais vindos dos Acores,
que ali se estabeleceram em 1752, e seu modus vivendi pautou por mais
de um século a vida da cidade.

162



fonte de todo o “mal’, em contraposi¢dao aos nobres valores
do campo. Claro que, de cronica para cronica, encontrare-
mos nuances a esse quadro geral, mas notamos que Aqui-
les desenvolve em grande parte delas o que poderiamos
chamar de um principio construtivo basico de sua cronica
citadina. Nele sempre estd presente uma contraposi¢ao entre
um tempo anterior, carregado de valores positivos, e o tempo
atual, aquele da escrita, em que esses valores estariam sendo
destruidos, dissipados, entrando em franca desapari¢ao.

Ora, guardadas as devidas diferencas, ndo estamos muito
longe daquele sentimento tdo bem expresso no poema “O
cisne’, de Baudelaire, no qual se constatava que a Paris haus-
smanianna “mudava mais rdpido que um coragao infiel”.
Jodao Alexandre Barbosa, que analisou em detalhe o poema,
destaca o isolamento, a privac¢ao, o abandono, a excluséo e
ainadequacao a que se vé submetido o pobre cisne, que nao
encontra mais o seu “beau lac natal”, mas sim “uma desagra-
davel rua seca, aspero chao, um riacho sem agua” (Barbosa,
1986, p. 43-44). Metafora do sujeito que se vé cada vez mais
alienado do entorno em que vivia até entdo, o cisne logo se
encontra com a melancolia, conforme a quadra inicial da
segunda parte do poema, tantas vezes citada:

Paris change! mais rien dans ma mélancolie/ N'a bougé! palais
neufs, /échafaudages, blocs,/Vieux faubourgs, tout pour moi
devient allégorie/ Et mes chers souvenirs sont plus lourds que
des rocs. (Baudelaire, 1972, p. 212.)

Paris muda! Porém minha melancolia/E igual! Paldcios
novos, andaimes, entulhos/ Velhos suburbios, tudo me é alego-
ria,/ E as lembrancas me pesam mais que pedregulhos. (Baude-
laire, 1985, p.327)
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O filtro da nostalgia melancdlica

Esta melancolia, traduzida pelo prisma da nostalgia,
constitui uma chave possivel para a leitura das cronicas de
Aquiles. Entendemos aqui a nostalgia nao no sentido dele-
tério, paralisante ou acritico, mas justamente como resistén-
cia a temporalidade normativa do progresso, outra forma de
traduzir a complexidade temporal vivida na modernidade.
O presente e o futuro, desenhados por esse viés, impoem
o passado como condigao. O passado que invade presente
e futuro no signo da ruina, sob a consciéncia da perda, da
impermanéncia e da finitude (Felippe, 2017; Cassin, 2014).
A nostalgia, comumente descrita como “dor” (algia) do

“lugar” (nostos), que se transformou em conceito somente
no século XVII a fim de compreender o abatimento dos
soldados suicos que desejavam retornar ao seu “pais’, acen-
tua justamente o lugar enquanto espago fisico e simbélico
atravessado pelas relacdes e pelos afetos.

Bachelard (1993) nos diz que, em seus mil alvéolos, o
espago retém o tempo comprimido e que todo o espago real-
mente habitado traduz a nogao de casa, reduto com valor
de concha pela duragao das longas permanéncias. Na dialé-
tica entre a consciéncia da perda e a tentativa de fixagao
do tempo, a nostalgia, portanto, elege a finitude humana, o
retorno ao proprio lugar do viver entre parentes, envelhe-
cer e morrer. Assim, Cassin (2014) leu o livro V da Odis-
seia, versos que cantam os impasses do retorno de Ulisses a
casa. Assim, também lancamos luzes no caminhar-escrever
de Aquiles sobre sua Porto Alegre real e imaginada.

Para Bachelard (1993), mais urgente que a determinagao
do cronos e das datas na producdo de uma biografia, seria
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importante localizar os espagos de intimidade que configu-
ram os vinculos de um ser. Nas cronicas de Aquiles, Porto
Alegre ¢ sua casa e seu devaneio, um texto acionado pelo
movimento lento do caminhar pelas ruas da capital, paisa-
gens graficas que se produzem a partir de uma maquina de
escrever. Um exemplo dessa analogia entre a linha no papel
e uma paisagem brota no olhar imaginativo do cronista
sobre o cais abandonado da cidade baixa em 1920:

[...] Um dia em que a nossa municipalidade tiver lancado o seu
olhar para aquele ponto da cidade em abandono, levando a
arborizagao para 14, esse local tornar-se-a o ponto predileto da
populagao, sempre ansiosa pela sombra das arvores nas tardes
de verdo. [...] A noite, entdo, verfamos de longe, seguindo toda
a extensdo do cais, por af além, a iluminag¢ao elétrica como um
corddo aéreo e luminoso de reticéncias, guardando entre si a
mesma distdncia uma das outras. (Porto Alegre, 1994, p. 61)

A biografia de Aquiles traduz o tipico perfil do intelectual
do século XIX que ndo pdde cursar o ensino superior fora
da provincia: ele foi jornalista, escritor, professor e funcio-
nario publico. No inicio da década de 1860, seu irmao mais
velho Apolinario precisou interromper o curso de Direito
em Sao Paulo em fungdo da morte do pai. A familia de
quatro irmaos, Apolinario, Aquiles, Lucio e Apeles, se dedi-
cou, entdo, a formacao da elite letrada da Capital, fundando
estabelecimentos de ensino a exemplo do primo, Fernando
Gomes, o primeiro a fundar um colégio de referéncia, o
Colégio Gomes, onde Aquiles também estudou. A primeira
escola da familia, o Colégio Porto Alegre, surgiu em 1867, na
rua Nova, atual Andrade Neves (Martini, 2013). O professor
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Aquiles tinha, a época, 19 anos. Ja havia se formado no
Colégio Militar, e acompanhava o irmao mais velho nesta
primeira empreitada pela educagdo primaria e secundaria
de Porto Alegres. O préprio Aquiles, que foi aluno e lente
da Escola Normal, explica que todo o jovem sem recursos
para cursar uma academia recorria a esta escola publica
de formacgao de professores. A matricula poderia até ser
gratuita, desde que se apresentasse um atestado de pobreza
assinado pelo vigario local. O magistério publico consti-
tuira, portanto, uma profissao a ser abragada com todas as
suas vicissitudes por esses intelectuais. Ou, entdo, a atrativa
carreira do funcionalismo publico, sempre sujeita ao humor
e aos odios dos politicos de plantdo (Porto Alegre, 1994, p.
150-151). Aquiles percorreu os dois caminhos.®

Embora integrante da elite cultural, e dirigindo a ela a
forga de seu trabalho, boa parte de sua cronica da vivacidade
aos tipos populares, aos subalternos, as sonoridades, cheiros

5. Apolindrio participard, posteriormente, da funda¢ao do Colégio
Rio-Grandense e, depois, do Instituto Brasileiro, estabelecimentos
que recebem a incumbéncia da formagéo intelectual dos filhos da
elite local no periodo do Império. O Instituto foi fundado em 1876,
junto com Hildrio Ribeiro. Durante 16 anos funcionou num impo-
nente prédio do Caminho do Meio (Protasio Alves), onde se ouviu
pela primeira vez a Marselhesa na provincia, assim como o Hino
Rio-Grandense. Pela ideologia de seu principal mentor, Apolina-
rio, tais escolas divulgavam um ideario civico, moral e republicano,
exaltando os Farroupilhas e a Revolucdo Francesa (MOREIRA, 1989;
PORTO ALEGRE, 1994; Martini, 2013).

6. Como funcionario publico, Aquiles serviu na Viagdo e na Fazenda.
Em Porto Alegre, além de professor, foi também Inspetor Escolar.
(HESSEL et al., 1976)
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e gostos de uma comunidade que obedecia, a cada noite,
o toque de recolher do sino da Matriz. Por sinal, a paula-
tina construgao das igrejas, modificando com suas torres o
perfil da cidade no século XIX, foi registrada nos textos de
Aquiles. O interesse pelo cotidiano popular — e nao é a toa
que seu mais conhecido titulo, péstumo, chama-se Histo-
ria popular de Porto Alegre” — abre janelas tanto para vultos
ilustres, especialmente se alinhados ao ideario federalista,
como para os infames (Foucault, 2003) e para singularidades
tantas vezes invisibilizadas, mas que a cronica tem prazer
em demarcar a contrapelo. Ou seja, ele passa do jovem e
promissor jornalista Caldas Junior, que faria uma revolu-
¢do no jornalismo local, ao Alexandre, vendedor de jornais,
de passos lentos, cal¢a branca e sobrecasaca.

Aquiles foi um dos autores mais proficuos de seu tempo,
publicou cerca de 20 livros, além de poemas, novelas e croni-
cas na revista da Sociedade Parthenon Litterario. Viveu um
tempo em que nao era dificil dispor de um jornal préprio

7. Esta edi¢do postuma, coletdnea de cronicas organizada pelo funcio-
nario da prefeitura Drausino Varella, foi um projeto da administragao
Loureiro da Silva dentro das comemoragoes politicas do bicentend-
rio da cidade em 1940, ja esmiugado por Monteiro (2006). Os livros
editados pelo préprio Aquiles foram escritos nos tltimos dez anos de
vida do cronista. Ele falece em 21 de margo de 1926, oito dias antes
de completar 78 anos. Se observarmos somente alguns de seus titu-
los, percebemos o quanto essas obras sdo envelopadas pelo viés da
nostalgia melancolica: Folhas cahidas (1912), Flores entre ruinas (1920),
Paizagens mortas (1922), Noutros tempos (1922), Noites de luar: (chro-
nicas) (1923), Serées de inverno (1923), A sombra das drvores (1923),
Palavras ao vento: (chronicas) (1925), A beira do caminho (1925), Prosa
esparsa (1925), Jardim de saudades (1926).
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para defender posi¢des politicas, engajando-se na campanha
abolicionista ao dirigir o Jornal do Commercio a partir de
1884, onde assinava também sob pseudénimo de Carnioli. E
foi deste jornal que saiu seu genro Caldas Junior para fundar
o Correio do Povo. Na cronica sobre o Jornal do Commer-
cio, escrita como de habito apds o passeio matinal, Aquiles
cruza a Praca da Alfandega conversando com suas “sauda-
des”, interlocutora onipresente. O velho jornalista lembra
o quanto as lajes daquele caminho ja estavam habituadas
ao ruido de seus passos e olha a construgao do “alteroso
edificio dos senhores Wilson & Sons Company Limited” no
enderego onde um dia foi o seu diario. Em um tipico enqua-
dramento que se repete na maioria das crénicas, temos pelo
menos 40 anos separando o tempo da escritura e o tempo
do escrito, espessa massa temporal de onde se desenham os
personagens que ali trabalharam e escreveram.

O cronista rememora, provavelmente limando confli-
tos cotidianos pela lente da saudade, os talentos jornalisti-
cos e literarios — Damasceno Vieira, Zeferino Brasil, Mario
Totta, Paulino Azurenha - tanto da nova geragao pré-mo-
dernista que vinha da Escola Militar quanto dos remanes-
centes da Sociedade Parthenon Litterario, da qual Aquiles
¢ fundador junto ao irmdo Apolindrio.® Uma secdo literaria,
sob o nome sugestivo de Lotus Azul, era publicada todos

8. A Sociedade Parthenon Litterario foi o principal coletivo de litera-
tos do Rio Grande do Sul no século XIX, que formou a base para
o sistema literdrio local e regional, defendendo bandeiras do idea-
rio romantico, republicano e da difusdo iluminista da educa¢io e da
leitura. Além de poetas, eram também alfabetizadores de adultos
e jovens.
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os domingos no rodapé da primeira pagina do Jornal do
Commercio, abaixo das noticias politicas. A visada bergso-
niana de nosso cronista deixa extravasar o passado na pers-
pectiva do presente, enxerga a velha redac¢ao jornalistica e a
ruina da Casa Queimada® no corpo do edificio que cresce,
mostra a cidade como se fosse um palimpsesto.

O silenciamento de Aquiles na toponimia
politica

Em uma provincia marcada pela violéncia das guerras e
pelo binarismo politico, Aquiles atravessou o cotidiano de
sua cidade adotiva sentindo fortemente os ecos da Guerra do
Paraguai (1864-1870), da Guerra Federalista (1893-1895), da
Primeira Grande Guerra (1914-1918) e da Revoluc¢ao de 1923.
A familia Porto Alegre alinhara-se ao Partido Liberal,” e o
primogeénito Apolinario precisou se exilar da Casa Branca
em fungdo das disputas ferozes com os adversarios. A forte
ligagao com politicos como Gaspar Silveira Martins, além
dos revezes de viver sob a hegemonia da administracao casti-
lhista que impunha radicais mudancas na paisagem da capi-
tal, todos esses motivos imprimiam certos silenciamentos

9. Segundo Aquiles na cronica sobre o Jornal do Commercio (1994, p.
123-124), a Casa Queimada era um sobrado na esquina da rua da Praia
com a Praga da Alfandega que tinha uma venda no pavimento térreo.
Do andar de cima, que sucumbiu a um incéndio, restaram apenas
paredes laterais e a vegetagdo tipica de prédio em ruinas.

10. O Partido Republicano Rio-Grandense (PRR), de idedrio republicano
e vinculado a Julio de Castilhos, e o Partido Federalista do Rio Grande
do Sul, fundado por Gaspar Martins e que defendia o parlamenta-
rismo e o federalismo, polarizaram a luta politica no Rio Grande do
Sul na dltima metade do século XIX e primeiras décadas do XX.
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nas descrigdes de Aquiles. E o caso, por exemplo, da Praga da
Matriz, que Aquiles escreve a partir de suas memdrias oito-
centistas de menino, sem pontuar que a mesma praga nos
idos dos anos 1910 ja abrigava o solene monumento a morte
de Julio de Castilhos. O certo, acreditamos, é que a praga, por
mais de meio século, mantinha-se como ponto ladico dos
flertes da festa do Divino Espirito Santo:

[...] Sem luz elétrica nem gas, a iluminagao da praga, nestas noites
festivas era a Giorno, ¢ dizer, a lanternas venezianas, o que em
verdade se nao tinha o brilho feérico das iluminagées de hoje.
Apresentava, contudo, um aspecto mais suave e pitoresco.

O “Império” € que, por uma espécie de privilégio, se ilumi-
nava a gas.

As vezes, havia dancas na “bailante” ou no saldo do Thea-
tro Sdo Pedro e entdo o gas entrava em cena.

A praga da matriz enchia-se nestas saudosas noites.

— Pinhiao quente! Peixe frito! Mandubim torrado!

Estes pregdes cruzavam o ar de espago a espago.

Eram as negras minas, que “in illo tempore” havia a farta e
eram as Unicas quitandeiras da cidade. (Porto Alegre, 1994, p. 80)

Enquanto a disputa politica da memoria se consolida e se
naturaliza no ato de nomear os logradouros, Aquiles fazia, com
a cronica, movimentos de retaguarda iluminando enderegos
soterrados, descortinando o manto que a Guerra do Paraguai
impusera a area central ao trocar os nomes de batismo das ruas.
No modo nostalgico de acionar a temporalidade, procura pela
infancia, pela juventude e pelos afetos com a consciéncia do “ja
nio mais”. E o “In illo tempore”, repetido pelo saber que nada
volta... (Felippe, 2017; Cassin, 2014).
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Ao invés da iluminagdo azeite de peixe, a luz elétrica: ao invés
« 3 ~ . 4 « /4 . k24
da “maxambomba” - que ndo matava ninguém -, o “elétrico” e

«_ 7

o “auto’, que, como epidemias, estio sempre fazendo “vitimas”

- 0 que o progresso nos trouxe. E doloroso — mas é bonito. Nio
temos mais “frades” de pao a porta de cada casa, nem de pedra
as esquinas. Temos postes telefonicos e de luz elétrica, que nos
trazem a casa, de longe, num relampago, a palavra e a luz.

Mas, ah! Como nos falta tanta coisa... Faltam-nos a nossa

infancia descuidada e a nossa mocidade sonhadora. A cidade
remocou, embelezou-se, e nos envelhecemos. Mas, antes assim.
Que a nossa querida cidade se alinde, progrida, brilhe, seja
grande. (Porto Alegre, 1994, p. 25)

Percebe-se, acima, a superposi¢cao dos contrarios acio-
nada nas cronicas, movimento que Aquiles cultiva no viés
de um lamento (“doloroso”) que se esforga por reconhe-
cer e justificar o novo (“mas é bonito”), provavelmente
rebatendo as criticas que recebia pela cronistica avessa as
normativas da velocidade e do progresso. A evocagao da luz
elétrica, presente em todos os fragmentos recortados, traduz
este olhar de estranhamento de quem um dia viu substi-
tuir o acender artesanal dos lampides pelo clardo repentino
da luz elétrica, fenomeno condizente com a experiéncia
moderna do choque perceptivo tdo bem conceituado por
Walter Benjamin.

A cronica na rotina do caminhar para
escrever

O viés do lamento, contudo, ndo o impedia de cultivar
a brejeirice, o tom coloquial do cotidiano, de registrar os
aromas e o gosto portugués dos restaurantes e das padarias
locais como a do Azurem, na Praga do Portao, que fazia um
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pao sovado macio e gostoso e nas noites de inverno jogava

“solo” com dois amigos até o toque de recolher (Porto Alegre,
1994, p. 51). Ele soube explorar o detalhamento, a captagdo
do instante efémero, mesmo que este instante esteja alojado
no presente-passado. Se a narrativa tem a fungdo de organi-
zar o tempo humano (Ricoeur, 1994), a cronica carrega no
proprio nome a marca do tempo e da memoria, um género
que, sabemos, ganhou relativa autonomia e dimensao esté-
tica no Brasil ao longo do século XIX e XX (Candido, 1992;
Arrigucci, 1987).

Aquiles nao se furtou, ele préprio, de envelopar seus
textos no estilo despretensioso, na “pequena moldura” onde
se adaptam perfeitamente todos os assuntos apanhados em
flagrante, como se estivesse a “cavaquear” entre amigos. Na
sua cronica sobre a “cronica” no livro A beira do caminho,
reconhece que esse género pousou na provincia desde os
boulevards parisienses e, “o escritor, se tem dedo para isto,
de um fato, que passou despercebido para mim, para ti, para
todos, agarra, namora-o, atira-o nos ares, e faz com ele mil
jogos, como se fosse uma bola de marfim nas maos de um
malabarista japonés” (Porto Alegre, 1925a, p. 160).

Ha uma frase recorrente em Aquiles, “a rua, como ja tenho
dito varias vezes, exerce sobre 0s meus nervos uma atragao irre-
sistivel” (1994, p. 205) ou “eu sou a alma viva da minha cidade”
(1994, p. 46), reverberando, certamente, a influéncia do carioca
Jodo do Rio, aquele que, segundo Brito Broca (1993), teria sido
o primeiro jornalista, no Brasil, a sair da redagdo paraaruae
fazer do seu movimento na urbe um acontecimento aberto ao
acaso. Leitor de Baudelaire e espirito flaneur, transfigurando o
decadentismo do final do século XIX, Jodo do Rio fez imersoes
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na vida da cidade captando as assimetrias sociais do centro e

da periferia (Bulhoes, 2007) e o fascinio pelo fetiche da cidade-
-mercadoria em mudanga. A morte de Joao do Rio em 1921, aos

39 anos, provocou comogao e alvorogo praticamente simulta-
neos sobre quem ocuparia sua cadeira na Academia Brasileira

de Letras. Na longinqua provincia (“aqui nos catundds provin-
cianos”), Aquiles alfineta com o sugestivo titulo “Abocanhando

0 osso” as vaidades e disputas por uma cadeira remunerada a

cada sessdo:

Palavra de honra: eu fico triste com o espetaculo triste que os

nossos rapazes poetas e escritores ddo ao mundo sempre que
morre um imortal.

O nosso pais era a terra classica do “abocanha 0 0ss0”

Aqui, qualquer mancebo eleitor, quando se dava uma vaga
de emprego publico, corria abaixo e acima, pegava-se com
Deus e todo o mundo para apanhar o osso lucrativo.

Agora, qualquer mocinho letrado, que estd ainda no
periodo das cataporas literdrias, mal cerra os olhos um acadé-
mico, atira-se ao lugar vago e faz o possivel e o impossivel para
abocanhar o osso da imortalidade.

Olhem que ¢ o caso de a gente, ao ver alguns desses candi-
datos, gritar de um cantinho como quem apita pela policia: -

“Larga o osso!” (Porto Alegre, 1925b, p. 164-169)

Ja sabemos que a escritura cronica-memoria de Aqui-
les Porto Alegre ¢ ativada pela agao de caminhar na cidade
regularmente pela manha, ou seja, o caminhar para escre-
ver. Aquiles ndo apenas reflete a conquista da rua demarcada
por Joao do Rio, como se insere numa tradicao ocidental
milenar que concede a caminhada alto grau de significagao
cultural (Coverley, 2014). Caminhar ativa seus pensamentos
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e a vontade de registrar a paisagem da cidade por meio
das camadas de um palimpsesto, como ja vimos. No esca-
var constante de cada rua, esquina, beco ou praga, Aqui-
les imprimiu seu juizo moral, ideolégico e, provavelmente,
criou um personagem, rotulado por alguns contempora-
neos de velho ranzinza e nostalgico, justamente o oposto
do cronista carioca que exaltava a excentricidade do choque
e da mudanca e raramente cedia ao lamento.

Um dia destes, fazendo meu cotidiano giro matinal pela minha
querida cidade, achei-me, de repente, na tradicional Praca da
Matriz, e logo chamaram minha atengao grandes carrogadas de
entulho que saiam dos fundos da nossa antiga catedral.

Pieguismo?

Que o sejal

Como eu, a maior parte da populacido da cidade hd de
sentir o desaparecimento da nossa velha igreja, porque nao ha
um habitante da capital que ndo tenha ali uma reliquia.

Sao mais de cento e cinquenta anos da cronica da cidade e
da vida de nossos avos que sdo langados em terra; feito destro-
¢os, transformados em poeira. (Porto Alegre, 1994, p. 43-44)

Ja na altura dos setenta anos de vida, Aquiles observa e,
nao raro, langa farpas a uma cidade que mudou muito em
habitos. A sociabilidade do cinema substituiu o protago-
nismo das festas religiosas, as mulheres ganharam acesso ao
passeio e as vitrines. O café, que até meados de 1870 havia
sido um lugar suspeito, evitado por todos, era agora o “pivod
da vida contemporéanea’, da politica a literatura, centro onde
se tramava tudo, uma espécie de “romance” que, segundo
Aquiles, até os analfabetos liam. (Porto Alegre, 1994, p.

43-44)
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O lamento expresso no olhar do cronista sobre a pica-
reta que desmancha a igreja matriz, entre tantas parafrases
— “bizarras tinturas do progresso’, “vestigios que o camartelo
do tempo imprime implacavelmente”, “com a mudanca que
se nota em tudo” -, faz nosso cronista se assumir “nostal-
gico” pelo que carrega na memodria, pelo “ja ndo mais’, pelas
lacunas e pelas perdas. “Nao me magoam, pois, os que me
chamam desdenhosamente de nostalgico. Sou e me honro
de o ser”, escreveu ele na cronica Nostalgia, de A beira do
caminho (1925, p. 105). Reconhecemos ai, nesta posicao, a
resisténcia a temporalidade impositiva da mercadoria, a
criagao de outra temporalidade capaz de escoar uma sensi-
bilidade que nao seja somente a aceleragdo naturalizada.
Para além do lamento, a saudade também pode ser vista
como critica.

Consideracgoes finais

Este capitulo buscou iluminar a trajetéria de Aquiles
Porto Alegre, um dos precursores da cronica moderna na
capital gatcha. Tipico intelectual na passagem do século XIX
e XX, Aquiles registrou, pela lente da nostalgia melancdlica,
a cidade que se preparava para grandes mudangas que se
acentuariam a partir dos anos 1920, ecoando com mais forga
o modelo parisiense. Tendo como base as reflexdes de Walter
Benjamin sobre jornalismo e a urbe, buscou-se relacionar a
cronica de Aquiles com a emergéncia da figura histdrica e
emblematica do flaneur no século XIX, cuja base social ¢ o
proprio jornalismo. Leitor e contemporaneo do carioca Joao
do Rio, Aquiles também saia a passeio a fim de registrar as
sociabilidades e a memoria de uma cidade que perdia parte
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de suas raizes. Foi um intérprete singular do lugar, fazendo
dele uma tecedura de afeto, pertencimento e escrita.

Por fim, a saudade como poténcia critica ¢ uma ideia que
nos interessa enfatizar apds o percurso de leitura das cronicas de
Aquiles Porto Alegre. Entendemos, seguindo Cassin e Fellipe,
que este gesto nostalgico implica em dar a ver a complexidade
do tempo nas multiplas camadas expressas no espago. A partir
da finitude e da velhice, Aquiles contrap6s-se a naturalizagao
de olhar o futuro apenas pelo viés da exaltagdo do progresso
tao comum na época. Nosso primeiro cronista fldneur, mesmo
animado pela rua, pelo passeio didrio, pelos tipos e pela cidade
mutante, olhou para o futuro tendo o passado como premissa.
Atualizou, a partir do horizonte de sua provincia, a pratica
cultural de caminhar para escrever. Registrou no envelope da
cronica suas perdas, as ruinas na célere modernidade, o desam-
paro da condigdo humana.
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Parte 11

Séculos XX e XXI

Processos e tecnologias: depoimentos






CApPiTULO 1

Os primordios da publicidade
no Rio Grande do Sul

Mariangela M. Toaldo (UFRGS)
André Iribure Rodrigues (UFRGS)
Lucas de Moura Leal (UFRGS)

Talvez a grande contribuicao da pesquisa historica seja
a de reconstituir os acontecimentos de um periodo e os
produtos dele. Voltar aos primordios da Publicidade no Rio
Grande do Sul (RS) tem a intengdo de resgatar as circuns-
tancias e os fatos que constituiram sua origem e suas confor-
magoes a partir de entdo. Muitas vezes, s6 se compreende o
presente ao olhar para o passado, pois ele explica os elemen-
tos humanos, técnicos, conjunturais, que estruturaram um
jeito de fazer, de funcionar, que constituiram uma cultura
ao longo dos anos, a qual repercute ainda hoje em muitos
aspectos da atividade publicitaria. O que ja foi observado na
publicidade gaticha permite dizer que “as questoes que emer-
gem na contemporaneidade fazem parte do passado” (Silva;
Toaldo, 2010, p. 136): demandas, servigos e produtos, valores
dos mesmos, problemas que circundam a atividade e os rela-
cionamentos que se constituem em torno dela, etc.

Neste capitulo, temos o objetivo de tratar do periodo
embrionario da atividade publicitaria gaticha — de 1930 até
meados da década de 1950 — a fim de verificar quais foram
os alicerces para o surgimento das primeiras agéncias de
publicidade e para a constituicao do mercado publicitario
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no Rio Grande do Sul. O recorte temporal é respectivo aos
registros dos primeiros movimentos em torno da criagao da
atividade publicitaria no Rio Grande do Sul. A motivagao
maior para essa pesquisa é a possibilidade de sistematizar o
resgate da histéria da atividade publicitaria nesse periodo
para recuperar e resguardar sua memoria. Além disso, a
historia possibilita vislumbrar a ressonancia dos alicerces
da atividade como embrido de muitas praticas publicitarias
contemporaneas, permitindo compreendé-las melhor.

A motivagdo, no entanto, ndo vem descolada de seu
desafio. Contar uma histdria passada ha tanto tempo requer
fontes que relatem os fatos. Nesse ponto, encontramos as
maiores dificuldades do processo de produgao deste capitulo,
pois ha pouquissimos registros bibliograficos e documentais
sobre a formacao da atividade e do mercado publicitario no
periodo e muitos testemunhos ja ndo mais sdo encontrados.
Precisamos nos desafiar a reconstituir a histdria da publici-
dade no RS com os desafios que o préprio andar da historia
nos concede: as lacunas deixadas em termos de registros e
as pessoas que seguiram o fluxo da vida e ja ndo estao mais
presentes para narra-la. Mesmo desse modo, aceitamos o
desafio para que a historia possa ser registrada desde sua
esséncia e continue a ser contada em suas décadas seguin-
tes, enquanto ainda houver recursos para acessar suas fontes.

Este capitulo se estrutura a partir de pesquisa explora-
toria em referéncias bibliograficas e documentais; entrevis-
tas semiestruturadas com dois profissionais que atuaram no
mercado a partir da década de 1950 e guardam suas memo-
rias dos anos que a precederam - Jayme Sirotsky e Flavio
Corréa. O primeiro, lendario jornalista e cofundador do
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Grupo RBS, cuja jornada passou pela TV Gatcha e pela
fundagao da agéncia Mercur de publicidade; o segundo,
jornalista e publicitario, cocriador da Sociedade Gaticha de
Promogdes e Publicidades, e, atualmente, socio-fundador
da Brand Motion, uma consultoria empresarial com sede
em Sao Paulo.

Os resultados da pesquisa historica se apresentam por
meio do delineamento que se forma a partir dos dados cole-
tados. Assim, o texto a seguir esta organizado em temas que
sobressairam na época inicial da publicidade no RS: caracte-
risticas contextuais do periodo embrionario, protagonismo
de algumas agéncias - Star, Clarim, Mercur e Sotel - e seus
fundadores, e a importancia de veiculos de comunicagao -
jornal, revista e radio.

Periodo embrionario

A fim de compreender a conjuntura em que ocorreu o
evoluir da atividade publicitaria gaucha a partir dos anos
1930, convém uma breve incursao pelos distantes corredores
de um periodo embriondrio, momento em que se lancavam
os alicerces para o surgimento dos primeiros empreendi-
mentos que lograram o titulo de agéncias de publicidade
no Rio Grande do Sul.

O fazer publicitario préprio de agéncias, entre estas a
STAR, de Canto Jr., e daquelas que, em sua esteira, estabe-
leceram-se em solo gatcho, tornou-se possivel em conse-
quéncia de um periodo primitivo — da virada para o século
XX até a década de 1930 — e criou as bases de novas prati-
cas e sujeitos sociais no que viria a ser o mercado publicita-
rio. O contexto de um novel interesse em anunciar foi uma
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heranca do surto de industrializa¢ao no estado, diz Rudiger
(1995), ao fim do séc. XIX, centrado, sobretudo, em Porto
Alegre, que atravessou grande crescimento demografico. Os
melhoramentos urbanos empreendidos e o crescimento da
populagdo na capital levaram-na a se tornar o centro de
consumo do estado, o que potencializou a concorréncia.

Nessa conjuntura, nas primeiras trés décadas do século
XX, empresas gatchas, sobretudo estabelecimentos comer-
ciais, passaram a se interessar cada vez mais em utilizar,
sistematicamente, antncios para atrair seus clientes. Tal era
a vantagem em fazé-lo, que a pratica despertou, em alguns
desses estabelecimentos, a ideia de criar seus proprios esti-
dios de arte, os quais, afirma Rudiger (1995, p. 45), na pratica,
tornaram-se “verdadeiras oficinas de publicidade”, como
aqueles criados pela Casa Masson, a Casa Neugebauer, a
Casa Coates e, mais tarde, a Livraria do Globo (Rudi-
ger, 1995).

Rudiger (1995, p. 44), em seu artigo, observa que no
periodo anterior a década de 1930 ja se atribuia importan-
cia a qualidade dos reclames, como se depreende da critica
veiculada pela imprensa em Pelotas, no jornal Industria
Pelotense - a arte litografica, no espago A Opinido Publica,
no dia 9 de outubro de 1924: “O descaso na confec¢do dos
cartazes reclamistas (que se encontram nas ruas da cidade)
tem levado algumas autoridades a pensarem na proibi¢ao
dessas exibi¢oes horripilantes e de suas figuras profunda-
mente ridiculas. Essa critica aponta para a atribuicao de
maior valor aos profissionais que fossem dotados de maior
destreza para a composi¢ao dos anuncios, o que denota a
necessidade de especializa¢ao nesse meio.
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Em nivel nacional, as revistas e jornais perceberam que
nao podiam mais depender de seus leitores e assinantes para
manter sua atividade e que precisariam abrir espago publici-
tario em suas paginas. Isso ocorreu, no principio, de modo
bastante informal, porque

[...] ocasionalmente, um ou outro individuo procurava solici-
tar anuincios, sempre na base do favor, e os jornais dividiam
o preco da publicidade com quem [para] eles [a] levassem,
sem tabelas, sem condi¢des, nem normas preestabelecidas. Os
jornalistas faziam também essa corretagem e os outros corre-
tores — a maioria deles esporadicos - ndo conheciam organiza-
¢do nem se submetiam a regras nem principios (Rabelo, 1956,
p.7-8. In: Canto, 2013, p. 4).

De acordo com a Associa¢ao Riograndense de Propa-
ganda (ARP) (2012), no Rio Grande do Sul seguiu-se pelo
mesmo caminho, o que constituiu evento catalizador para
o crescimento e especializagao da atividade publicitaria no
estado. Aprofundou-se, entdo, a exigéncia de mais tecni-
cidade na confec¢do dos trabalhos, e os departamentos
comerciais dos veiculos midiaticos se transformaram em
balcoes para recep¢ao de antncios, constituindo as gerén-
cias de publicidade. Ainda conforme a ARP (2012), em um
desses departamentos comerciais, especificamente no jornal
Diario de Noticias, encontrava-se o jovem Arthur do Canto
Jr. adquirindo a experiéncia que, mais tarde, o levaria a cria-
¢do da STAR.

No Rio Grande do Sul, segundo Rudiger (1995), o
mercado publicitario obteve avangos, em torno de 1920, com
espagos nos jornais Correio do Povo e Diario de Noticias,
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e também na Revista do Globo, que, em 1947, deu a luz a
sua propria agéncia — a Clarim (Canto, 2013). Por seu turno,
relata Canto (2013), no setor radiofonico tiveram grande
importancia as radios Gaucha, Farroupilha e Difusora.

Finalmente, como bem assinala Canto (2013), o inicio
dos anos trinta foi marcado pela crise da Bolsa de Nova
Iorque, em 1929, a qual marcou o fim da possibilidade de
sobrevivéncia economica brasileira através apenas da expor-
tacdo cafeeira. Pode-se dizer que houve uma tentativa de
diversificagdo da economia nacional, trazendo consigo a
potencializa¢do da industria, do comércio e da criagao de
novos produtos para o mercado.

Na década de trinta, o atendimento a necessidade de
ampliacdo do leque de exportagdes trouxe o fortaleci-
mento do mercado interno e, por conseguinte, da concor-
réncia e do consumo. Nesse contexto, 0 aumento do nimero
de consumidores acarretou a urgente necessidade de uma
forma eficaz de comunicagao entre estes e os produtores.
Tornou-se promissor o terreno para um maior investimento
da atividade propagandistica, o que levou o Rio Grande do
Sul a tornar-se o terceiro mercado publicitario do pais, supe-
rado apenas por Rio de Janeiro e Sao Paulo (Canto, 2013).

Os anos 1930 e o pioneirismo da STAR

[...] ao cuidar do balcio de publicidade, a duras penas, foi
aprendendo a estruturar o anuncio, redigir o texto e distribui-
-lo no espago. Uma auténtica histéria dos brokers norte-ame-
ricanos repetida em Porto Alegre. De corretor de jornal veio
a evolugao para trabalhar com varios veiculos, dai a comple-
mentagdo com o preparo dos textos, depois os desenhos, clichés
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etc. Assim nasceram as agéncias de publicidade americanas,
assim nasceu a STAR, marco inicial da propaganda gatcha”
(Régius, C. Caderno da Associagdo Riograndense de Propa-
ganda, n. 1, [s.d.], p. 7. In: Canto, Ilza Maria Praxedes do. STAR
— A Primeira Estrela: historia da primeira agéncia de propaganda
do Rio Grande do Sul, 2013, p. 12).

Figura 1: Arte de Nery, de 1935, consistindo em uma caricatura de Canto Jr.

Fonte: Canto, 1992, p. 12.

No ano de 1928, a carreira de Arthur do Canto Jr. ndo
estava ligada a publicidade, mas ao jornalismo, desempe-
nhando a fungdo de auxiliar de geréncia no jornal Didrio
de Noticias, com sede na capital, Porto Alegre. Quando
foi promovido ao cargo de gerente comercial, tornou-se
responsavel pelas propagandas veiculadas no jornal, o que
o instigou a criar seu préprio negdcio na area, abando-
nando o jornalismo. Tendo como pano de fundo o novo
dinamismo do mercado, com seu maior nimero de consu-
midores, Do Canto Jr. aliou sua habilidade em desenho
a experiéncia adquirida na geréncia comercial para criar
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aquela que seria a primeira agéncia de publicidade do
estado — a Sociedade Técnica de Anuncios e Represen-
tacoes — ou STAR (ARP, 2012). Flavio Corréa, ou apenas
“Faveco’, como prefere ser chamado, jornalista e publicita-
rio gaucho, traz a tona, em suas memorias, a imagem da
STAR, que, segundo ele, ja na década de 1950 compunha
o imaginario no meio publicitario: “a STAR foi a primeira
agéncia organizada do Rio Grande do Sul, ha mais de
oitenta anos. Ela cumpriu papel pioneiro” (Entrevista com
Flavio Corréa, em 2020).

Ainda conforme a ARP (2012), a STAR teve seu inicio em
1° de maio de 1932. Em entrevista concedida a Ilza do Canto
(2013), ainda em 1992, Régius, C. relata que a STAR consti-
tuiu-se pessoa juridica somente em 1935, com a entrada de
Guilherme Gastal, André Serrano e Fausto Santana como
socios. Essa formagao inicial foi planejada com anuncian-
tes da industria, um da prestagao de servigos e um do varejo,
tripé que se assegurou eficiente por muito tempo, dando
forga paralevar o negécio a diante (Canto, 2013). Desse modo,
percebe-se que essa peculiaridade dos anunciantes contri-
buiu para a constitui¢do das agéncias, indicando sdcios e
profissionais, e tornou-se pratica no inicio dos tempos publi-
citarios no Rio Grande do Sul. Por serem poucos os precur-
sores, iniciavam os neg6cios combinando as parcerias.

A STAR trabalhava com a cria¢ao, producéo e veiculagao
de anuncios e atuava como distribuidora de material feito
em Sao Paulo para grandes empresas como a Nestlé. Na area
grafica, produzia rétulos, desenhos para embalagens, catalo-
gos e, mais tarde, anuncios para o cinema (ARP, 2012). “Seu
Canto”, como era conhecido pelos colegas, participava de
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todos os setores da empresa no periodo inicial, quando néo
era facil encontrar profissionais especializados para dividi-
rem a carga laboral (ARP, 2012). Esse aspecto multitarefa
dos primeiros publicitarios propriamente ditos se prolon-
gou no tempo, alcancando as décadas seguintes, como se
depreende da fala de Flavio Corréa, que sé iniciou sua atua-
¢30 no mercado duas décadas ap6ds a fundagdo da STAR: “o
fazer publicitario era muito artesanal e muito individual. Eu
fazia tudo. A gente escrevia os antincios, arrumava alguém
pra fazer o layout, o cliché, era tudo artesanal” (Entrevista
com Flavio Corréa, 2020).

O primeiro antncio veiculado da STAR foi uma propa-
ganda do creme Brancol, no jornal Correio do Povo (Canto,
2013). Entre as criagdes da agéncia que se mantiveram até o
presente esta a mascote mosqueteiro do Grémio e o logo-
tipo da Fonte Jjui (ARP, 2012).

Figura 2: Antincio criado pela STAR para o creme Brancol.

A OPPRAC OE:

MISS B0 6L B3 SR
uss BRASIL

us UNIVERSO|

Snrta. YOLANDA PEREIRA U}

Toda sonhora conhece

BRANCOL

Fonte: GauchaZH, 2017.
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Durante o seu funcionamento, mesmo sem a estrutura
completa de uma agéncia, a STAR atuava, definitivamente,
como uma empresa, buscando inspira¢do nos modelos
lancados pela Eclética, de Sao Paulo (Régius, C. [s.d]). Na
sua estrutura, o gerente — papel desempenhado por Do
Canto Jr., na maior parte da histéria da STAR - centrali-
zava as ocupagdes, sendo responsavel pela administragao
geral da empresa, atendimento de clientes e veiculos, idea-
lizagdo das campanhas e planos de midia, redagao e cria¢ao
de parcela dos anuincios. A agéncia funcionava como inter-
mediaria entre anunciantes e veiculos, controlando veicula-
¢do, planejamento, orcamento de custos e realizando o que
hoje se denomina de planos de midia. Servi¢os que ainda
sao exigidos de agéncias tradicionais atualmente, resguar-
dados os limites da midia da época (Canto, 2013).

Ao tempo da fundagao da STAR, o que hoje nomearia-
mos de departamento de arte funcionava com um ou dois
desenhistas e um auxiliar. Em sua histéria, passaram pela
funcao de desenhista figuras como Joao Pompeu, Marcio
Nery e Joao Braga.

A STAR chegou ao seu apice de clientes na década de 1950,
mas desde os primeiros anos ja possuia alguns clientes de
peso, como a Companhia Geral de Industrias (Canto, 2013).
No decorrer da sua jornada, angariou grandes clientes como
Ovomaltine, Nestlé, Chering, fabrica Limol de perfumarias,
Casa Masson, Casas Pernambucanas, Auxiliadora Predial e
Cia. Telefonica Riograndense, tornando-se, ainda, distribui-
dora dos anuncios da Pepsi em Porto Alegre (ARP, 2012).

A primeira sede do empreendimento situava-se na
rua dos Andradas, mudando-se, depois, para a rua José
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Montuary, em frente ao City Hotel. A histéria das instala-
¢Oes da agéncia atravessou a historica enchente de 1941 e,
também, um incéndio. Este atingiu apenas os andares mais
altos do prédio, mas a dgua utilizada para a contengao alcan-
¢ou o escritorio da STAR, acarretando muitos danos. Em
1954, a agéncia ainda realizou mais uma mudanga de sede,
para a rua Andrade Neves, nimero 155 (ARP, 2012).

Nesse mesmo ano, os socios Gastal, Santana e Serrado
retiraram-se da sociedade e, entdo, o filho de Canto Jr,,
Alberto Bastos do Canto, tornou-se socio. Dois anos mais
tarde, ingressaram como sdcios Adao Juvenal de Souza, Joao
Braga e Osorio Saraiva Sobrinho, que permaneceram até
1958 (Canto, 2013).

E importante reconhecer que, com sua qualificagdo de
pioneira, a STAR também coube um papel de escola para
alguns profissionais, como se depreende da fala de Adao
Juvenal de Souza, em 1969 (ARP, 2012, p. 16), ao afirmar ter
sido com Do Canto Jr. que “aprendeu publicidade” A esse
proposito, também teve passagem pela STAR Jodo Stapler,
como coordenador de servigos gerais, que mais tarde a
deixou para fundar a Stapler Propaganda, a segunda agén-
cia publicitaria gaucha (ARP, 2012).

Aproximando-se do fim da vida, Arthur do Canto Jr.
desenvolveu problemas graves de satide e acabou por se
retirar da agéncia. Nesse tempo, sua relagdo com a publi-
cidade ja se encontrava desgastada e o publicitario se recu-
sava a implantar os padrdes americanos que se instalavam
nas outras agéncias. Do Canto Jr. deixou a STAR em 1968
e veio a falecer em 1969.
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A STAR morreu com seu fundador, mas teve um papel funda-
mental no desenvolvimento da propaganda no Rio Grande do
Sul. Foi a pioneira, responsavel pela formacéo de grande parte
dos profissionais gatchos da area em sua época. Cumpriu seu
proposito e inaugurou uma nova fase no mercado publicitario
gaucho, a era das agéncias de propaganda no estado (Canto, 2013).

Desde a década de 1950, muitas agéncias multinacio-
nais e nacionais de grande porte, aos moldes americanos,
ja estavam tendo seu grande momento. Esse fato trouxe
maior concorréncia e a necessidade de especializa¢ao para
que as empresas se mantivessem no mercado. O resul-
tado foi a perda paulatina de espago de agéncias locais, as
quais, para sobreviverem, fundiam-se e eram absorvidas
por multinacionais.

Outras agéncias gatuchas que, juntamente com a STAR,
deixaram sua marca, até a década de 1950, foram a Stepler
Propaganda, a Clarim Empresa de Publicidade Ltda, Trein
Propaganda e a Sotel, esta ultima foi a primeira agéncia
do futuro cofundador da MPM, Anténio Mafuz (Rodri-
gues, 2002).

A Revista do Globo e a Clarim

Fundada em 1929 por José Bertaso, sdcio-proprietario
da Livraria do Globo, a Revista do Globo (RG) surgiu para
preencher uma lacuna, no estado, no setor de periddicos
culturais. A RG tornou-se o mais expressivo veiculo cultu-
ral, “informando e divulgando as artes, a literatura, os acon-
tecimentos sociais e politicos, a culinaria, a moda, o humor,
os esportes e os reclames de novos produtos que chegavam
ao mercado” (Castro, 2004).
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Acompanhando os novos tempos, narra Castro (2004),
em 6 de junho de 1947, o grupo da Globo inaugurou a
Clarim Empresa de Publicidade Ltda. O anteriormente
membro da STAR, Carlos Régius, que foi designado como
administrador da publicidade da RG, organizou a Clarim
com o intuito de criar os antincios na Livraria do Globo
para aqueles clientes que se interessassem pelo espago de
midia da Revista. Como nesse periodo ainda nao havia uma
estrutura completa nas agéncias de propaganda gauchas, a
Clarim se espelhou, igualmente, nos padroes estabelecidos
no Rio e Sao Paulo por meio de agéncias como a Eclética
(Castro, 2004).

Sendo a primeira agéncia estruturada do estado, a
Clarim concedeu um toque de modernidade a publicidade
rio-grandense. Sua equipe era formada por bons profissio-
nais e um grupo de clientes provindos da editora Globo. Seu
departamento de arte era constituido pelo mais excelente
grupo de artistas do pais, criando desde o logotipo, a emba-
lagem e o desenho industrial até o rétulo, o cartaz, a vitrina
e os anuncios. Com efeito, as dependéncias da agéncia se
consagraram como um lar formador de talentos e casa de
algumas das mais criativas ideias publicitarias. Seu primeiro
anuncio foi publicado na RG, em 9 de agosto de 1947, criado
por Zygmund Haar (Castro, 2004).

A empresa iniciou com dezessete sdcios, dentre os quais
se destacam Erico Verissimo, Antdnio Barata, Hamilcar de
Garcia e Carlos Régius. Teve como clientes as empresas Stei-
gleder, Springer, Rheingantz, Vinhos Michelon, Metalargica
Mallig, Gazola, Loteria do Estado, Santa Cruz Seguros, Impor-
tadora Americana, Casa Mac e Canetas Victor (Castro, 2004).

193



Julio Costa, que trabalhou para a Clarim, chegou a
ter suas obras graficas requisitadas por revistas estrangei-
ras. Em servico na Livraria do Globo, criou antincios para a
Casa Masson por mais de trinta anos, para o Banco Agricola
Mercantil e Chocolates Neugebauer. Costa também desenhou
ilustragdes de personalidades publicas, que foram adiciona-
das no verso dos bonus da Revolucdo de 1930, elaborados pelo
departamento de arte da Livraria do Globo (Castro, 2004).

A Clarim foi a primeira agéncia a organizar um labora-
torio fotografico, onde Zygmund Haar realizava experién-
cias com fotografia. Junto de seu irmao, Leopoldo, Zygmund
criou vitrinas modernas na Livraria do Globo, obras origi-
nais que eram admiradas por quem por elas passasse na Rua
da Praia (Castro, 2004).

A propaganda adentra nas radios

No ano de 1931, um polémico decreto-lei finalmente
regulamentou a publicidade nas radios, que, anteriormente,
mantinham-se com as mensalidades dos seus associados.
Devido ao elitismo da programacao das emissoras, a ideia de
anunciar nas radios ndo se popularizou desde logo e a deci-
sao encontrou a critica do publico e até dos possiveis clien-
tes (ARP, 2012). Ndo era raro encontrar “cartazetes presos
nas lojas [dizendo] “ndo temos verbas para esmolas ou recla-
mes” (Entrevista com Jayme Sirostky, 2019), direcionados
aos corretores que as procuravam, buscando por anuncian-
tes. Assim, ainda por algum tempo, as radios permanece-
ram fiéis ao sistema de associados. Alguns grandes nomes
desse periodo foram a Radio Sociedade Gaticha, a Difusora
e a Radio Farroupilha.
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Em tese, a primeira emissora criada com escopo comer-
cial no estado foi a Difusora, fundada em 1934. Esta anga-
riou Nilo Miranda Ruschel, que deixou a Radio Gaucha por
se encontrar em desacordo com a redugdo de percentual
percebido pelos corretores publicitarios (ARP, 2012).

Era comum, nesse momento inicial, que os préprios
radialistas buscassem anunciantes devido a falta de inicia-
tiva por parte destes, como fez justamente Nilo Ruschel, da
Radio Gatcha. Assim, com a sofisticacao das coberturas de
jogos de futebol pelas radios gauchas, os custos de trans-
missao aumentaram, e também o interesse de empresas
em oferecer patrocinio. Quanto menos elitista se tornava o
conteudo radiofonico, mais aumentava o interesse de anun-
ciantes voltados ao consumo popular (ARP, 2012).

E digno de nota o quanto o interesse em anunciar trans-
formou até os horizontes da programacgao das radios. A
exemplo disso, temos o caso de Ernani Behs, célebre locu-
tor da Radio Farroupilha, que, com o auxilio de patrocina-
dores como as Camisarias Tanhauser, logrou levar artistas
internacionais para performarem na radio, como os italia-
nos Beniamino Gigli e Tito Schippa. Behs ainda levou para
a radio Mauricio Sirotsky, com quem formou duradoura
dupla na programagdo da Farroupilha (ARP, 2012).

A utilizagdo de jingles também marcou época, contando
com o exemplo das Pilulas da Vida do Dr. Ross, indicadas
para a mais diversa gama de mal-estares. Igualmente come-
caram a utilizar efeitos sonoros, como o canto de um galo
no anuncio do sal de frutas Eno (ARP, 2012).

Por seu turno, as radionovelas, com suas grandes
audiéncias, eram o alvo de desejo de patrocinadores como

195



a Colgate, que comprava o espago publicitario vendido pela
radio para os intervalos dos capitulos quase sempre por um
custo muito pequeno (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

Outros nomes que integravam o grupo que poderiamos
nomear de “publicitarios radiofénicos” sao lembrados por
Jayme Sirotsky:

Havia corretores de publicidade, alguns muito conhecidos como
o Ernani Behs [locutor do Reporter Esso], Rui Figueira [narra-
dor das propagandas da Casa Masson], Roberto Aveline, que
depois criou a sua agéncia de propaganda também, enfim estas
sdo as figuras que inclusive eu convivi com eles todos, quando o
Mauricio e eu comegamos a entrar na area de comunicagio via
veiculos de comunicac¢io (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

Enquanto as agéncias publicitarias e radios de Porto
Alegre logravam construir uma clientela de anunciantes,
as emissoras do interior defrontavam-se com grande difi-
culdade em encontrar anunciantes, o que lhes rendia uma
situagdo financeira delicada. Foi entdo que a Radio Publi-
cidade Ltda, de Arnaldo Ballvé, Mauricio e Jayme Sirostky,
surgiu e desempenhou o papel de representante das emis-
soras interioranas na capital (ARP, 2012).

Jayme Sirotsky relata que, quando da chegada dele e do
irmao ao meio radiofonico e publicitario porto-alegrense, nao
havia regramento adequado para a relagdo entre clientes e
veiculos de comunicagdo. Com o passar do tempo, os irmaos
Sirotsky tentaram contribuir para melhorar esse cendrio.

Entre outras coisas, as radios, por exemplo, cumpriam
muito mal os contratos de publicidade que faziam. Na época,
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vendia-se trinta jingles, ou trinta textos, ou quarenta, ou até
cinquenta, pra serem exibidos ao longo do dia, e muitas radios
nio exibiam esta quantidade. Os anunciantes nacionais, prati-
camente ndo tinham como comprovar, mas eles também come-
caram a fazer uma espécie de fiscalizagdo. Mandavam para
Porto Alegre, sem que os veiculos fossem informados, algum
dos seus elementos da area de midia, que ficavam hospeda-
dos num hotel e faziam o controle. No hotel, ficavam o dia
todo ouvindo rddio pra saber, e ai depois chegavam nas radios
[dizendo] “olha aqui, vocés nos venderam trinta e sé entrega-
ram vinte” (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

Os anos 1950

Os anos 1950 foram caracterizados por uma crescente
profissionalizacdo do mercado publicitario. Foi a década que
nos legou a Mercur, os irmaos Sirotsky a Sotel, de Anténio
Mafuz, responsavel por promover uma elevagdo do padrao
de servico no estado, e, é claro, a MPM Propaganda, que
obteve reconhecimento como a maior agéncia publicitdria
do Brasil em seu tempo.

Flavio Corréa relembra que as agéncias a época costuma-
vam surgir em torno de uma pessoa que era o centro gravi-
tacional do negdcio, que lhe dava inicio:

Havia um lider, que era o cara que montava o negécio, o diretor
de criagdo, departamento de midia, que comegou a surgir, dai
[...], em 50, apareceu a televisdo, produc¢io para os comerciais,

~ ’ . . r . <« b2
produgdo para os andncios (Entrevista com Flavio “Faveco
Corréa, 2020).

Interessante notar que o lider, a quem Flavio Correa se
refere era, geralmente, um profissional ligado as dreas em
que a publicidade se desenvolveu inicialmente: a criagao,
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em fun¢do da demanda por criagdo de anuncios quando os
veiculos ofereciam espagos para os anunciantes; o departa-
mento de midia, porque as agéncias comegaram a fazer a
relacdo com os veiculos para comercializar os espagos publi-
citarios em nome de seus clientes/anunciantes e nao deixar
essa tarefa mais a cargo dos veiculos. Percebe-se, assim, que
muitos desses lideres, fundadores das primeiras agéncias,
vinham dos veiculos, trazendo sua expertise para promo-
ver e atender as demandas do novo mercado que nascia. O
mesmo aconteceu com o surgimento da televisdo, muitos
profissionais que trabalhavam nela passaram a desenvolver
a area de produgdo dos comerciais nas agéncias.

A atuagdo prévia dos profissionais no mercado da
comunicagdo também foi a responsavel por grande parte
das oportunidades angariadas em fungao de suas relagoes
sociais no meio publicitario e jornalistico. Para os profis-
sionais iniciantes, sobretudo, que pouca ou nenhuma expe-
riéncia prévia tinham, mais importante ainda se tornava
a impressdo que causavam no potencial empregador — se
inspiravam confian¢a ou nao.

Na época, era muito na base do ‘gostei desse guri, entende?
Gostei do Jayme, gostei do Faveco. Conquistei a conta do
GBOEX porque o [empregador] gostou do Faveco. Nao era a
maior agéncia que existia, mas ele gostou de mim. Era uma rela-
¢do de confianca (Entrevista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020).

Nesse periodo, em 1956, foi fundada a Associagdo
Riograndense de Propaganda (ARP). A obtengdo da conta da
Ipiranga, uma empresa forte e bem estabelecida, pela recém-
-nascida Sotel, rendeu a Mafuz o semblante e a influéncia
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necessarios para liderar o mercado publicitario gatcho,
tornando-se o primeiro presidente da ARP (ARP, 2012).

A Associagao tinha o objetivo estrutural de desenvolver
a atividade publicitdria, tutelando os interesses das agén-
cias, veiculos e fornecedores, e também uma finalidade
social, promovendo uma aproximac¢ado entre os profissio-
nais da propaganda. A atua¢do da ARP tornou-se funda-
mental para uma maior estruturagao e profissionaliza¢dao
do setor (ARP, 2012).

Nos anos 1950, uma maior conscientizagdo tanto do
empresariado quanto dos consumidores em relacdo aos
beneficios trazidos pela publicidade ja delineava mais
precisamente seus contornos. Com a melhoria das condi-
¢Oes econOmicas, a entidade Consumidor passou a alimen-
tar curiosidade em produtos e servigos que ndo possuia em
sua casa até entdo, e a publicidade aumentava esse senti-
mento, pois oferecia essas novidades com assertividade
(Entrevista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020). Na visdo de
Flavio “Faveco” Corréa, isso acontecia porque

a publicidade sempre tinha o componente de prestar um
servigo para o consumidor. [Ela] informava sobre as caracte-
risticas do produto e do servi¢o de uma forma que o consu-
midor entendia que era um beneficio para ele. Essa transagdo
[entre publicitarios e consumidores] foi se fortalecendo muito.
[O consumidor] prestava atengdo na informagéo e confiava
na informagdo. Quando vocé publica um anuncio no Didrio
de Noticias ou Correio do Povo, a publicidade é contetido. O
leitor nao sabe distinguir exatamente o que ¢ isso ou aquilo,
esta comprando algo que lhe traz contetdo, e a publicidade é
conteudo (Entrevista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020).

199



Percebemos que a relagdo do consumidor com a publici-
dade também foi se desenvolvendo com o tempo. No princi-
pio, o consumidor lia o contetido publicitario no veiculo de
comunicagdo como parte do contetido informativo, depois
passou a identificar o anuncio como outro tipo de informa-
¢do - a comercial — e a se interessar por ela, pois lhe ofer-
tava novidades. “A publicidade era um catalizador e oferecia
oportunidades e op¢des que o consumidor estava buscando”
(Entrevista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020). Percebemos,
assim, evoluc¢ao da participa¢ao dos individuos como consu-
midores no mercado, contribuindo também para o desen-
volvimento do mercado publicitério.

Tratamos, aqui, de um ambiente ainda dominado
pelas agéncias estrangeiras implantadas em solo brasi-
leiro, como as norte-americanas McCann e Grant Adver-
tising. Ainda assim, algumas agéncias locais procuraram
encontrar seu lugar e deixar seu legado a historia da publi-
cidade gatucha.

Os Irmaos Sirotsky e a Mercur Publicidade

A Mercur, do Jayme e do Mauricio, era baseada na criativi-
dade deles [...]. Baseados na aguda criatividade que eles tinham,
faziam a diferenca na comunicag¢do que eles produziam para os
clientes deles (Entrevista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020).

Foi nessa conjuntura de crescimento do mercado que,
no ano de 1957, os irmdos Mauricio e Jayme Sirotsky funda-
ram a Mercur Publicidade, contando com a ajuda de Raul
Corréa, Edgar Siegmann e Hugo Hoffmann.
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Eu me iniciei no mercado de publicidade na década de 50. Eu
vim de Passo Fundo para Porto Alegre em 1956, e, ai, nesse
mesmo ano, me associei com o Mauricio na cria¢do de uma
agéncia de publicidade - A Mercur Publicidade (Entrevista
com Jayme Sirotsky, 2019).

Segundo Jaime Sirotsky, antes da vinda definitiva do
irmao para Porto Alegre, Mauricio havia sido funciondrio na
Radio Passo Fundo e, 14, havia feito amizade com Arnaldo
Ballvé, dono da rede Emissoras Reunidas. Dessa relacao
resultou um cargo de representante comercial do conglome-
rado de radios a Sirotsky. Ocupando tal posi¢do, Mauricio
lidava nao apenas com a venda de espago publicitario nas
emissoras, mas com toda a sorte de problemas relacionados a
propaganda que os anunciantes lhe traziam. Mauricio Sirot-
sky percebeu a oportunidade a sua frente, passando a resol-
ver os problemas apresentados pelos clientes com o auxilio
de outros profissionais, o que deu origem a Mercur (Entre-
vista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020).

Ao ser fundada, a Mercur vivenciou de perto o processo
de maturagdo que ocorria em solo gaucho para um fazer
publicitario mais profissionalizado. Sua estrutura, lembra
Jayme Sirotsky, era formada por atendimento, criagao e
midia. Todos os sdcios trabalhavam no atendimento, tercei-
ros eram contratados para a criagdo, como Sérgio Jockyman
e Roberto Aveline, sendo que alguns profissionais eram
contratados como responsaveis pela arte final, incluindo
alguns estrangeiros (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

O planejamento era muito incipiente, depois foi aprimorando.
[...] As agéncias de publicidade de 50 ou 60 anos atras nao tem
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nada a ver com o conceito das empresas de comunicag¢ao hoje,
né, como a WPP ou a McCann ou a Young & Rubicam, que tem
miriades de facetas especializadas, marketing, relacionamento
pessoal, pesquisa, enfim, nada disso. A pesquisa era uma ferra-
menta que ndo era utilizada, na época, ou, se era, era muito
incipiente (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

Os produtos que entregavam aos clientes eram princi-
palmente para midia impressa - jornais, revistas e outdoors —
e para reproducao nas radios. Nesse ultimo caso, tratava-se,
preponderantemente, de mensagens de audio, o que deman-
dava o trabalho de bons redatores, e jingles, que eram produ-
zidos em acetado e entregues as emissoras. Roberto Aveline,
um dos redatores contratados, criou um slogan para as Tintas
Renner, “em matéria de pintura, quem da as tintas é Renner’,
que foi utilizado durante anos atingindo tanto o meio radiofo-
nico quanto o televisivo, com a entrada da TV Piratini, em 1959
e, trés anos mais tarde, a TV Gatcha. (Entrevista com Jayme
Sirotsky, 2019). O conceito teve tanto significado que foi renas-
cido nos anos 2000 (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

A época, os antincios para midia impressa eram feitos
com clichés, assim, a Mercur encontrava facilidade na cria-
¢do das gravuras, pois Siegmann tinha uma grafica e podia
mandar produzi-las. Esse fato possibilitava que os clichés
e artes finais fossem entregues perto do fechamento dos
prazos, pois tudo era concluido rapidamente por Siegmann
e entregue aos jornais.

Eu cansei de levar cliché pras oficinas, entregando direto nas
oficinas da Caldas Junior, sobretudo no fim de semana, porque
tinha o fechamento da edi¢do dominical, que era na sexta-feira
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a noite. Eu cansei de chegar 14 afobado, correndo da gréfica

mercantil, que era na Doutor Flores, até a Calda Junior que é

ali na Praca da Alfandega, pra poder entrar na edi¢do domini-
cal. E entrava direto na oficina, falava com o chefe da oficina, o

seu Julio, que, ai, colocava. [Pedia:] “Seu Julio, me d4 uma boa

colocag¢do” Entao, assim, diagramagao néo tinha nada. [E conti-
nuavamos:] “Seu Julio, qual é a pagina que o Senhor vai botar?

Espera ai um pouquinho, melhora um pouco, Seu Julio!” Ai

ele dava um jeito, tirava um outro e botava o nosso (Entrevista

concedida por Jayme Sirotsky, 2019).

A remuneragdo, inicialmente, vinha do comissiona-
mento que os veiculos concediam as agéncias. A perspec-
tiva de clientes como fonte direta de renda passou a ocorrer
apenas apds algum tempo, com a cobranca de algumas
etapas do trabalho. Acontece que, ainda na década de 1950,
nao havia, no mercado, uma consciéncia da importancia do
papel das agéncias e da qualidade do servigo que propor-
cionavam (Entrevista concedida por Jayme Sirotsky, 2019).

Deve-se perceber que, naquele momento, as agéncias
ainda ndo eram consideradas atores essenciais para os
potenciais clientes. Frequentemente, também eram utili-
zadas para finalidades distantes do escopo real do seu
trabalho, como a realizagdo de favores para facilitar algum
didlogo dos clientes com entes publicos ou outros sujeitos
de seu interesse. Isso fundado na relagao dos publicitarios
com determinados sujeitos da sociedade, sem que esse tipo
de atividade fosse incluido na remunera¢do dos servigos
(Entrevista concedida por Jayme Sirotsky, 2019).

As agéncias eram, com frequéncia, “quebra-galhos” dos clientes
[...] para outras finalidades que nao efetivamente a publicidade.
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A relagao so se profissionalizou mais tarde, e, ai, eu digo com
bastante prazer e orgulho, a RBS, no mercado regional, foi uma
das que ajudou a profissionalizar. Nos instituimos conceitos de
remunerac¢do adequados, o uso adequado e correto de pesquisa,
[...] que nos ajudaram, inclusive, a estabelecer custos de hora-
rios dentro da emissora. Com a pesquisa, nés fomos aprimo-
rando a qualidade da audiéncia, passando a cobrar em fungdo
desta qualidade. Com o processo de regularizar comercial-
mente, também estabelecemos critérios corretos de prazo de
pagamento, de desconto. O desconto era absolutamente aleatd-
rio, mais tarde é que quase que se padronizou em 20% (Entre-
vista com Jayme Sirotsky, 2019).

Com o passar do tempo, o efeito de campanhas publi-
citarias de éxito passou a transmitir a sociedade a mensa-
gem de que as agéncias publicitarias eram um novo
elemento para a convivéncia entre os sujeitos do mercado
e da prépria sociedade - o consumidor, o produtor ou
distribuidor e os meios de comunicag¢ao. Ali surgia uma
nova classe de profissionais especializados que conheciam
o seu oficio e, por isso, desempenhavam suas fungdes com
assertividade. Pouco a pouco, estabeleceu-se o conven-
cimento de que os publicitarios estavam auxiliando as
empresas a resolver as mazelas de comunica¢do que elas,
por conta propria, ndo conseguiam dirimir (Entrevista
com Jayme Sirotsky, 2019). E Flavio Corréa observa que
isso passou a acontecer,

porque agregavamos a criatividade, e tinhamos no sangue o
senso do que era a publicidade de verdade, que tipo de mensa-
gem deverfamos usar pra captar o consumidor. O corretor do
jornal s6 pegava o material e levava pro jornal. Ndo tinha essa
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parte de criatividade [...] que era o que aumentava a venda do
cliente (Entrevista com Flavio “Faveco” Corréa, 2020).

Urge destacar, aqui, que foi exatamente o instinto nego-
cial dos profissionais que passavam a fazer publicidade que
acabou por instigar os empresarios a criarem gosto por
anunciar. Isso, por seu turno, demandou certa insisténcia
por parte daqueles, conforme relembra Faveco:

Nao havia ainda, no entanto, uma consciéncia absoluta do
empresariado [da importincia da agéncia], mas eu conven-
cia eles de que teriam um resultado muito melhor. A gente se
remunerava da comissdo que recebiamos dos veiculos. Teori-
camente o cliente ndo pagava nada, quem pagava era o veiculo.
A iniciativa era nossa, de implantar o nosso servigo. Tinha-
mos a no¢ao de que estavamos abrindo um novo mercado, que
era o mercado publicitdrio (Entrevista com Flavio “Faveco”
Corréa, 2020).

Conforme ja se mencionou, Mauricio deixou a agéncia
antes de Jayme para assumir a Radio Gaucha. Ocorre que,
antes de sua vinda definitiva a Porto Alegre, este havia sido
funcionario na Radio Passo Fundo e, 14, havia feito amizade
com Arnaldo Ballvé, dono da rede Emissoras Reunidas. Ao
contratar Mauricio, Ballvé o nomeou gerente do escritorio
geral do empreendimento, e quando adquiriram a Radio
Gaucha, o mais velho dos irmaos Sirotsky deixou a Mercur
para se juntar a emissora.

Quando o Mauricio comprou a radio eu fiquei na agéncia de
propaganda. [...] Conversei com o Mauricio: “Entédo tu vai [para
a radio], porque, se der certo, eu vou depois. Se ndo der certo,
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eu fico aqui com a agéncia” Deu certo e depois eu fui, entido,
pra radio e me associei também. Depois de muito, das mudan-
¢as, eu e 0 Mauricio, ficamos como titulares, primeiro da radio,
depois da radio e TV [gatcha], e, finalmente, da RBS como um
todo (Entrevista com Jayme Sirotsky, 2019).

A Sotel

No ano de 1953, Antonio Mafuz, que havia adquirido
experiéncia de agéncia junto a Grant, fundou a Sotel, com
Paulo da Costa Gerhardt (Durand, 2008). A empresa
representou um grande passo para a publicidade gaucha,
a medida que apresentava um novo padrdo operacio-
nal, buscando equiparar-se a realidade de mercado de Rio
de Janeiro e Sao Paulo (Rodrigues; Jacks, 2015). Nas pala-
vras de Mafuz, em entrevista, em 2000 (Rodrigues; Toaldo,
2018): “Fizemos uma agéncia, que foi a primeira agéncia
feita dentro do ‘padrdo’ do que era uma agéncia de bons
servigos. A Sotel se tornou logo um destaque no panorama,
porque ninguém tinha o que nés tinhamos”

Em 1951, quando nasceu a FAMECOS - hoje, Facul-
dade dos Meios de Comunicagao Social da PUCRS - os
funcionarios da Sotel eram quase inteiramente provindos
da primeira turma da Faculdade de Propaganda e Comu-
nicagdo Social (Rodrigues; Toaldo, 2018). A agéncia chegou
a empregar 30 funciondrios e revelou talentos como Vito-
rio Gheno e Armando Kuwer. Sua estrutura era formada
por departamentos, com setores de atendimento, criagao,
produgao e veiculagdo, antecipando como seriam sistema-
tizadas as agéncias das décadas vindouras (Arp, 2012).

A conta da Cia. de Petroleo Ipiranga foi conquistada
pela Sotel em 1955 (Rodrigues, 2002). O contrato veio a ser
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como um agradecimento a Antdnio Mafuz por seu auxilio
na relagdo entre Petrobras e Ipiranga. Ao assessorar o filho
do presidente Getulio Vargas, Mafuz tratou com o dono da
refinaria, Francisco Bastos, que desejava o aumento da capa-
cidade de refino na planta de Rio Grande (Arp, 2012).

Em 1956, a Sotel foi absorvida pela McCann-Erickson.
Foi nesse periodo que Antonio Mafuz, Petronio Correia
e Luiz Macedo uniram-se para criar a MPM Propaganda
(Durand, 2008).

Consideracgoes finais

Essa primeira etapa do registro da historia da publici-
dade nos fez entender como a atividade publicitaria nasceu
no estado do Rio Grande do Sul. Nesse percurso, se destaca a
significativa contribui¢do que a atividade jornalistica ofere-
ceu ao evidenciar a importancia da publicidade como fonte
de renda para os veiculos de comunicagao e, em consequén-
cia, despertar o mercado e os cidadaos para as necessidades
da promoc¢ao das ofertas empresariais e da informagao aos
consumidores. A abertura para a publicidade e a inser¢ao
de seus conteidos como informagao nos veiculos de comu-
nicagdo, por outro lado, conceberam os primeiros profissio-
nais que se dedicaram a atividade publicitaria. Jornalistas
que se encantavam com esse novo fazer emprestaram a ele
suas habilidades de comunicacao aprendidas e utilizadas no
fazer jornalistico e, assim, foi se constituindo uma forma
de comunica¢ao que passou a ser nomeada de publicitaria.

Outra contribuigdo que essa historia evidencia é a
importancia dos precursores, profissionais atentos ao
mercado e a suas oportunidades, que vislumbraram espa¢o
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para uma nova atividade e, com seu empenho, a transfor-
maram em profissio. Mesmo sem formacao especifica, e
com os desafios de estruturar um negdcio ainda inexistente
no estado, criaram oportunidades de trabalho, estabelece-
ram fungdes, convenceram anunciantes a participar, estru-
turaram agéncias, atrairam consumidores e ofereceram seu
legado a profissionalizacao da atividade publicitaria.

A estruturagdo da atividade publicitaria, no periodo
1930 até meados de 1950, evidencia também varias ques-
toes que permearam os esforgos por sua constituicao inicial:
contexto socioecondmico e politico; organizagdo da agéncia
enquanto empresa; prestagdo de servigos aos anunciantes;
relacionamento com os consumidores; parceria com forne-
cedores, especialmente os veiculos de comunicagdo; remu-
neracao; relacionamento profissional; profissionaliza¢ao,
entre outras. Os aprendizados adquiridos em torno de tais
questoes se refletem na vivéncia das mesmas na contempo-
raneidade, confirmando a importancia da contemplagao da
historia para continuar evoluindo a partir dos aprendizados
positivos e evitar equivocos ja sacramentados.

A histdria contada ndo termina enquanto ainda se tem
histéria para viver. E preciso, entdo, continuar contando a
histdria da publicidade gatucha para que, além da forma-
lizagao do seu registro, possamos continuar aprendendo
com ela.
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CAPITULO 2

Radio no noroeste gatucho: aspectos
historicos e tracos culturais

Vera Lucia Spacil Raddatz (Unbral Fronteiras/UFRGS)

A regiao noroeste do Rio Grande do Sul compreende
77 municipios integrantes dos quatro Conselhos Regio-
nais de Desenvolvimento — Coredes — assim denomi-
nados: Corede Missdes (25), Corede Fronteira Noroeste,
(20), Corede Celeiro, (21) e Corede Noroeste Colonial
(11), cujos principais municipios sdo: Santo Angelo, Santa
Rosa, Trés Passos e Jjui, respectivamente. De acordo com
Biittenbender; Siedenberg e Allebrandt (2011, p. 82), “os
Coredes devem ser entendidos como féruns regionais de
discussao sobre estratégias, politicas e agdes que visam ao
desenvolvimento regional, constituidos como pessoas juri-
dicas de direito privado, organizados sob a forma de asso-
ciagdes civis sem fins lucrativos.” Na area do turismo, a
regido noroeste ¢ dividida pela Secretaria do Turismo em
duas rotas: a Rota das Missoes e a Rota do Yucuma. Neste
contexto, o radio é um elemento imprescindivel para o
debate e o desenvolvimento regional.

A historia do radio no noroeste do Rio Grande do Sul
tem suas origens na década de 40 do século 20, quando sao
fundadas a Radio Cruz Alta AM (1946) e a Radio Santo
Angelo (1947). Na década de 50 entram em operagio a Rddio
Repdrter, de IJjui (1950), Radio Difusora, de Trés Passos
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(1951); Radio Santa Rosa, de Santa Rosa (1955), Radio Colo-
nial, de Trés de Maio (1955) e Radio Progresso de Jjui (1959).

O objetivo deste texto é apresentar um panorama para
se compreender parte da histéria do radio nesta regido do
estado, permitindo conhecer como se deu este processo de
formagao, recuperando alguns dados e apontando a neces-
sidade de um trabalho de continuidade desta pesquisa, ja
que sdo numerosas as emissoras, os profissionais e grande a
abrangéncia da regiao.

O nascimento do radio nesta regidao do Rio Grande do
Sul representa um marco para suas comunidades, pois elas
contribuem substancialmente para a articulagdo do desen-
volvimento local e regional, na medida em que o radio ¢é
nestes municipios um instrumento essencial para a circu-
la¢ao da informacao, seja ela uma informagao-noticia, uma
informacao-servico, informagao-cultural ou informacao-
-entretenimento. O radio do interior, como ¢ o radio do
noroeste do Rio Grande do Sul, tem como principal caracte-
ristica a comunicagéo e a informacao de carater local/regio-
nal. E isto faz toda a diferenca em relac¢ao a outras midias
de maior abrangéncia, porque abre espago para as fontes,
as vozes e a cultura local, formando pela comunicagdo um
legado no tempo histérico que remete a uma memoria
do lugar.

Na década de 40, quando foram criadas as primeiras
emissoras em Cruz Alta e Santo Angelo, o radio brasileiro
vivia o auge do radio espetaculo, voltado para os programas
de auditorio e as radionovelas patrocinadas pelas empre-
sas multinacionais, que descobriram no primeiro veiculo
de comunicagao eletronica da histéria a possibilidade de
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promover sua imagem a partir da propaganda, autorizada
nas radios do pais em 1932, por meio de decreto do presi-
dente Getulio Vargas.

O radio no Brasil nasceu como Sociedade Clube, com
pioneirismo do trabalho da Radio Clube de Pernambuco,
criada em 1919, e por isso, em 2019, o 12° Encontro Nacio-
nal da Historia da Midia, realizado de 19 a 21 de junho, na
Universidade Federal do Rio Grande do Norte foi marcado
por duas agdes — uma mesa em homenagem aos 100 anos
de radio no Brasil, e a reuniao do GT de Historia da Midia
Sonora, da qual resultou o compromisso dos pesquisado-
res de radio em oficializar e difundir o pioneirismo da radio
pernambucana, reconhecendo-a como o marco inicial do
radio no Brasil.

Os anos 20 do século XX foram formadores do processo
de desenvolvimento das radios sociedades que se caracte-
rizavam como marcadamente elitistas, sustentadas por um
grupo de associados, que adquiriam os poucos e caros apare-
lhos receptores disponiveis. Os ouvintes da década de 20
tinham acesso a apenas algumas horas de programagao por
dia, podendo ouvir musica instrumental, contetido educa-
tivo, discursos e concertos de musica. Ao mesmo tempo,
um privilégio e um deleite. A atmosfera do radio brasileiro
foi se transformando, e a partir do momento que o apare-
lho ficava mais acessivel, crescia o nimero de ouvintes e se
modificava a programagdo. O grande momento da virada
na programacao radiofénica brasileira se deu com a susten-
tacdo econdmica, a partir da inser¢do da publicidade que
passou a financiar a contratagao de atores e atrizes, apresen-
tadores e locutores (os speakers), os cantores e cantoras do
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radio, bem como orquestras e musicos. O publico corres-
pondia a expectativa do novo intento, formava legides de
fas e lotava os auditdrios das emissoras para ver seus idolos
de perto. A magia da voz, da oralidade e da arte se cruza-
vam para fazer do radio um fendmeno comunicacional na
primeira metade do século XX.

Este era o cendrio no pais, com as primeiras emisso-
ras: Radio Clube de Pernambuco (6/04/1919) antes mesmo
da primeira demonstragdo da Westinghouse no Morro
do Corcovado nas comemoragdes ao centenario da inde-
pendéncia do Brasil, em 1922; Radio Sociedade do Rio de
Janeiro (1/05/1923); Sociedade Radio Educadora Paulista
(30/11/1923); Radio Clube do Brasil(1/6/1924); a Mayrink
Veiga, R] (20/01/1926); Cruzeiro do Sul/SP (2/5/1927);
Cruzeiro do Sul, RJ (1933); Kosmos, SP (1933). Estas emis-
soras eram captadas pelos gauchos, bem como radios argen-
tinas e uruguaias. (Ferraretto, 2002; Moreira, 1998).

No Rio Grande do Sul, as emissoras pioneiras tiveram
seu surgimento impulsionado pela onda da modernidade
tecnoldgica que era noticia nos jornais da época, e pelo
interesse dos clubes formados pelos “amadores da radio-
telefonia” que vendiam a ideia de progresso e desenvolvi-
mento. O empurrdo final foi dado pelo radio comercial
que transformou as primeiras transmissoras amadoras
em emissoras comerciais. Entre os pioneiros, o nome de
Arnaldo Ballvé ¢ um icone da época e do radio gatcho,
associado principalmente a historia da Farroupilha e da
Gatcha, de Porto Alegre, mas também ao surgimento
das Emissoras Reunidas, no interior do estado. Seu cara-
ter empreendedor, em 1946, deu inicio a um complexo de
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radios, criando “estagdes em cidades onde este servi¢o ndo
existia, como Santa Cruz do Sul, Cruz Alta, Passo Fundo,
Cachoeira do Sul e Caxias do Sul (...) Alegrete, Carazinho,
Erechim, Santo Angelo, Sio Leopoldo, Encantado e Rio
Pardo.” (Press, 2003, p. 24).

As emissoras pioneiras gauchas, do inicio dos anos 20
ao final dos anos 50, sao a Radio Sociedade Rio-Grandense
(1924), que teve vida curta, apenas até novembro do mesmo
ano); Radio Sociedade Pelotense (1925); Radio Sociedade
Gaucha (1927); Radio Difusora Porto-Alegrense (1934);
Radio Sociedade Farroupilha (1935); Radio Charrua, de
Uruguaiana (1936); Radio Santa Cruz, de Santa Cruz do Sul
(1946); Radio Cultura, de Livramento (1946); Radio Cruz
Alta, de Cruz Alta (1946); Radio Santo Angelo (1947); Radio
Sao Luiz, de Sdo Luiz Gonzaga (1949);Taquara AM (1950);
Radio Santa Rosa AM(1950); Radio Reporter, de Jjui (1950);
Rédio Colonial, de Trés de Maio Radio (1955); Radio Cerro
Azul, de Cerro Largo (1957); Radio Guaiba (1957); Radio
Progresso, de Jjui (1959).

As pioneiras do noroeste gatcho: historia
e memoria

A regido noroeste do Rio Grande do Sul ¢ formada por
um conjunto de municipios de pequeno e médio porte
baseados na economia agraria, que em sua maior parte
contam com pelo menos uma radio, mas podendo chegar
ao numero de cinco ou sete emissoras, como é o caso de
Santa Rosa e Jjui, respectivamente. As radios da regido sao
de trés segmentos, distribuidas entre comerciais, comuni-
tarias e educativas.
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A histéria do radio nesta regido tem sido acompa-
nhada pelo curso de Jornalismo da Universidade Regional
do Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul - Unijui, por
meio de pesquisas no ensino de radiojornalismo, Traba-
lhos de Conclusao de Curso, Projetos Experimentais e, de
modo mais especifico, pela pesquisa cientifica produzida
no Projeto Fronteiras: a identidade fronteiri¢ca nas ondas do
radio, desde o0 ano de 2008, cujos dados levantados por esta
autora constituem acervo da drea de comunica¢ao da Unijui
e servem como base para a publica¢do deste texto.

Como as radios nao costumam manter um acervo regu-
lar para consulta publica, a pesquisa se utiliza mais de depoi-
mentos e entrevistas, ou seja, constitui-se a partir da historia
oral, considerada “um método de pesquisa que utiliza a
técnica de entrevista e outros procedimentos articulados
entre si, no registro de narrativas da experiéncia humana.”
(Freitas, 2006, 18). Esses recursos normalmente norteiam
a maioria das pesquisas do género e enfrentam problemas
quanto a documentagéo, pois o unico documento, as vezes,
provém da memoria do entrevistado, o que acaba dupli-
cando o trabalho, porque é preciso ouvir mais pessoas para
proceder a checagem dos dados. De acordo com Alberti
(2005, p. 29), “a historia oral ndo é um fim em si mesma, e
sim um meio de conhecimento. Seu emprego sé se justifica
no contexto de uma investigacao cientifica, o que pressupde
sua articulagdo com um projeto de pesquisa previamente
definido.” Deste modo, o “Projeto Fronteiras: a identidade
fronteirica nas ondas do radio’, 2008-2020, utilizou-se da
técnica da histéria oral combinada com a busca a outros
instrumentos de pesquisa, como visitas in locu as emissoras,
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acesso a materiais em acervos de museus e consulta a jornais
regionais, tendo em vista a constituigdo de um conjunto de
informagdes que contribuem para o resgate de parte da
historia de diversas emissoras desta regido do interior do
Rio Grande do Sul.

A emissora pioneira da regiao noroeste é a Radio Cruz
Alta AM, de 13 de maio de 1946. Nasceu como integrante do
grupo das Emissoras Reunidas, comandado por Arnaldo
Ballvé. Desde 1983 pertence ao Grupo Pilau de Comunica-
¢do, formado ainda pela Pop Rock FM, Cruz Alta, Radio
Vera Cruz AM, de Horizontina (13/05/1962) e a Radio Sul
Brasileira AM, de Panambi. A Radio Cruz Alta é voltada
para o segmento de informagao e musica e utilidade pubica,
com incursodes especialmente na drea da cobertura de feiras
e noticias do agronegdcio, naturalmente impulsionada pela
vocagao agricola de seu municipio de origem. Trés profissio-
nais atuam no jornalismo, de um total de aproximadamente
20 colaboradores. Acompanhou néo s6 os movimentos da
sociedade cruz-altense e regional no decorrer do tempo,
bem como seguiu a tradigdo de entreter o publico com as
radionovelas, os programas de auditorio e o radioteatro,
mantendo na época um elenco préprio. A radio foi se ajus-
tando as tecnologias, informatizando a drea administrativa
e hoje os ouvintes podem interagir pelas redes sociais e a
programacao ser ouvida pela internet. O municipio de Cruz
Alta conta ainda com mais quatro emissoras de radio: Inde-
pendente AM, Didrio Serrano FM, Pop Rock FM, e a comu-
nitaria Radio Popular 107,9.

Em Santo Angelo estd a segunda emissora mais antiga
do noroeste gaicho, a radio Santo Angelo, que entrou no ar
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em dia 15 de agosto de 1947 como uma das integrantes do
grupo Emissoras Reunidas Rddio Cultura Ltda., (Emisso-
ras Reunidas) criado por Arnaldo Ballvé. Assim como as
suas coirmas que chegaram na sequéncia a regido, também
imprimiu o selo do radio espetaculo, programas de auditd-
rio e radionovelas oferecendo a comunidade shows no estu-
dio de radio e no Cinema Municipal. Fizeram parte dos
shows artistas como Ivon Curi, Vanderlei Cardoso, Luiz
Gonzaga (o Rei do Baido), Linda Batista, Angela Maria,
Eliana Macedo, Renato Murce e a Orquestra Cassino de
Sevilha. Um dos programas histéricos no radiojornalismo
da emissora, pois nasceu com ela criado por Arnaldo Ballvé,
¢ o Grande Jornal Falado, dirigido a um publico bem diver-
sificado. Seguindo o proprio desenvolvimento do radio no
Brasil, a Santo Angelo passou na década de 80, j& sob nova
diregdo, para uma visao de radio mais voltado para a comu-
nidade. Nos anos 90, a familia Loureiro assumiu a emissora,
que passa a investir principalmente em informagao, adequa-
¢ao tecnoldgica e qualificagdo da equipe.

J4 a Radio Sepé Tiaraju, também de Santo Angelo, entrou
em funcionamento em 14 de setembro de 1977. E de proprie-
dade da familia Andres, que mantém ainda a Radio Mais
Nova FM, na cidade. A Sepé construiu sua histéria por meio
do jornalismo e da informagao de interesse publico, desta-
cando-se em algumas coberturas esportivas como a Copa do
Mundo de 1986, a Libertadores da América e jogos do Inter
e do Grémio. O programa mais antigo de radiojornalismo
da emissora é Aldeia Global, criado em 1977 por Luiz Valdir
Andres. Ainda na linha noticiosa, o programa Panorama
Noticias, também foi criado no inicio de funcionamento da
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radio e hoje é apresentado por dois locutores, Joao Fran-
cisco Bernardi e Paulo Renato Ziembowicz.Com o processo
de migragdo do AM para o FM, a dire¢do da radio avaliou
a entrada no dial de FM, considerando a decisao federal de
2013, quando foi publicado o Decreto n° 8.139 que autorizou
o inicio do processo de migracao das radios que operam na
faixa de AM para FM, assinado pela Presidente Dilma Rous-
sef. A preocupacdo do diretor da emissora Valdir Andres
(2018, informagdo verbal) é sobre como sera a gestao dessa
programacao da AM no novo canal em FM, sentimento
também demonstrado pelo diretor da radio Cruz Alta,
Alvaro Felipe Pilau (2018, informagio verbal), o que repre-
senta um conjunto de incertezas frente a esta nova realidade.

Santo Angelo conta também com uma emissora de
radio Comunitaria, constituida pela Associagdo Cultural
de Radiodifusio Comunitéria de Santo Angelo, a Rddio
Com FM, no ar ha 21 anos, enfoca o servico de utilidade
publica, apoiando campanhas de educagao, saude, transito e
cultura. Registram-se muitas iniciativas de rddio comunita-
rio nesta regiao, instituidas principalmente na década de 9o
em cidades de porte menor, que ansiavam em ter um canal
local de comunica¢ao em FM, como por exemplo, Maua,
de Tuparendi; Olinda, de Tucunduva; Radio Liberdade, de
Augusto Pestana; Ativa, de Coronel Barros; Comunitdria, de
Nova Ramada; Cultura, de Ajuricaba; Radio Acesa, de Santo
Cristo; Sentinela, de Bozano. A Radio Acesa, de Santo Cristo,
por exemplo, foi inaugurada em 16 de setembro de 2006,
na frequéncia 104,9 FM, com sua programagcao didria com
inicio as 6h até 23h. Mas o processo para obter a outorga
definitiva, desde a criacdo da Associagdo Comunitaria
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Cultural Santo Cristense, em 28 de junho de 1996, demo-
rou dez anos. Ja a radio NWPan FM 87, de Panambi, entrou
no ar em 10 de maio de 2002.

Santa Rosa, pertinho da fronteira castelhana, recebeu os
servicos de radiodifusao com a implanta¢ao da Radio Santa
Rosa, fundada em 10 de junho de 1950, a partir do trabalho
de um grupo de cerca de vinte cidaddos da comunidade
que formou uma associagdo para colocar no ar a primeira
emissora da cidade, tendo como pressuposto o incentivo
ao desenvolvimento regional. A abrangéncia da emissora
compreende a regido da grande Santa Rosa, contemplando
mais de vinte municipios, chegando até a Argentina. De
acordo com o diretor da emissora desde 1965, Roberto Anto-
nio Donadel (2009, informagéo verbal), a radio nasceu com
um perfil comunitario. Costumava levar sua programagao
para os bairros e a praga principal do municipio, atraindo
a participagao popular e contribuindo para ajudar institui-
¢oes e fomentar a musica regional, divulgando artistas locais.
O aspecto técnico da transmissdo, com seus 250 watts de
poténcia nas primeiras décadas, era considerado algo fantas-
tico para aquele momento, segundo Donadel.

Este perfil de atuagdo e de carater comunitario nao ¢
particularidade da pioneira do radio em Santa Rosa, mas
um trago das emissoras pesquisadas na regido, que se cons-
tituiram como um importante irradiador de informacao,
debate de ideias, musica e diversao para seus ouvintes e, por
isto, se tornaram veiculos de comunica¢do muito importan-
tes e com um grande poder de penetragdo na vida de suas
comunidades. Hoje, a Santa Rosa retransmite musica e ndo
mantém nenhuma equipe de jornalismo. E do mesmo grupo
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que tem a propriedade da Lidersom FM, voltada aos jovens
de até 45 anos, focando alguns horarios com participagao
de ouvintes e sorteio de brindes.

Além destas duas, Santa Rosa conta com mais quatro
emissoras: a Radio Mais FM, com estudio na cidade desde
2010, parceira do mesmo grupo da Mais FM, de Santo Cristo,
inaugurada em 2008; a FEMA FM, uma emissora educa-
tiva com uma programacao de carater cultural, nos segmen-
tos musica e informagao, criada por iniciativa de Carlos
Alberto Nasi em 28 de julho de 2003; a Noroeste (ex-AM),
que opera agora em FM e a Guaira FM, ambas pertencen-
tes a0 mesmo grupo de comunicagdo, a Empresa Jornalis-
tica Noroeste (EJN), que publica o Jornal Noroeste, desde 8
de julho de 1971.

No inicio, a Noroeste chamava-se Radio Sul Brasileira
AM. Foi fundada em 20 de maio de 1963, e hoje mantém
uma equipe que produz jornalismo em boa parte da progra-
magao, no sistema talking-news, com entrevistas, debates,
unidade movel e transmissdes especiais, sob o comando
de um ancora no estudio. O locutor, dncora e gerente da
emissora Zelindo Cancian (2016) explica que na Noroeste
ha uma linha editorial, mas nenhum radialista interfere
no trabalho do outro, sendo cada um responsavel pelo seu
programa, sem ter um produtor exclusivo, embora todos
possam contar com a ajuda da equipe. O programa mais
popular da emissora ndo ¢ jornalistico e sim de utilidade
publica, misturado com musica: o “Oh de casa”. Apresen-
tado por Mauri Carlos, com enfoque em antncios sobre
compra e venda, achados e perdidos, esta ha quase cinco
décadas no ar e comprova que alguns modelos antigos de
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programacgao permanecem vivos, apesar de todas as mudan-
cas da sociedade em rede. Conforme estudos realizados
especialmente sobre a boa repercussao do programa “Oh
de Casa, da Noroeste, em texto publicado pela Alcar 2019,
afirma-se que no “interior, a popularidade do radio esta
geralmente centrada na figura de algum locutor ou apre-
sentador, que por sua caracteristica individual estabelece
determinados vinculos com o seu publico”. (Raddatz, 2019,
p. 11). Assim, funciona como o porta-voz de muitas vozes,
em razao de que representa publicamente a audiéncia por
meio daquilo que anuncia.

A Guaira ¢ a irma mais nova da Noroeste. Implementada
em 3 de maio de 1988 através de um processo de expansao
da EJN, seu foco € o entretenimento musical e informa-
tivo. E uma rédio que mescla em sua programacéo diversos
estilos de musicas, com destaque para as bandas regionais,
sertanejo e pop-rock.

Também muito proximo da linha diviséria com o outro
pais, o municipio de Porto Lucena conta com a Radio Nave-
gantes AM, ultrapassando as fronteiras pela comunicagao
sonora desde 10 de abril de 1963, com audiéncia na vizi-
nha Provincia de Missiones, territdrio argentino. Faz parte
do Sistema Funave Comunicag¢des de Radio, composto pela
Radio Caibaté AM, de Caibaté, e Ativa FM, de Campina
das Missoes.

Em Ijui, municipio de 8o mil habitantes e importante
polo da regido, sdo sete emissoras de radio. A pioneira é a
Radio Repdrter, de 1950, seguida da Radio Progresso (1954),
Radio Iguatemi FM (1987); Rédio Jornal da Manha (1996)
Rédio Unijui FM (2001) Rédio Fraternidade, pertencente a
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Igreja Catdlica que adquiriu do Grupo JM o canal da Antena
Um, de Jjui, no final dos anos 9o; e a cagula da cidade, a
Radio Mundial FM (2008). O Grupo JM ¢ formado pelo
Jornal da Manha, Radio Jornal da Manha, Revista Stampa e
Grafica Cia de Arte.

Mas o inicio da radiofonia em Ijui reporta ao radio poste,
que ja existia em toda a area central de Jjui (Praga da Repu-
blica e rua do Comércio) no inicio dos anos 40, 0 que possi-
bilitou a primeira transmissao esportiva da cidade.

Foi no dia 10 de novembro de 1940, por ocasido do entdo clas-
sico da época, entre o Esporte Clube Sao Luiz e o Grémio
Literario e Esportivo Jjuiense, que foi vencido pelo Sdo Luiz,
pelo placar de 5 a 3. Luiz Mendes foi o narrador desse jogo e o
comentarista o professor Heitor Silveira Neto. Mais tarde traba-
lhou nesse Servigo de Alto Falantes o Juvéncio Mendes, que era
irmao de Luiz Mendes (Bindé, 2011, p. 11).

Em foto da Cole¢ao Jaunsen, de 1945, observam-se os
alto falantes na rua do Comércio, em frente ao Banco Nacio-
nal, no centro da cidade. Esse registro do arquivo do Museu
Antropologico Diretor Pestana — MADDP, de Jjui, foi publi-
cado em 2009, acompanhado de um texto de uma estudante
de Historia e voluntaria do Museu, que aponta uma data
histérica na radiofonia de Ijui: 23 de junho de 1943, quando
0s socios Antdnio Donadelo e Juvéncio Mendes, cansados
das reclamagdes dos cidadaos do centro da cidade com o
barulho da radio poste, inauguraram a Radio IJjui, também
em sistema de alto falantes, as 19h na sede do Esporte Clube
Sao Luiz. Pelos microfones da Radio Jjui emitiam “noticias
civicas, informes de bailes e outros eventos”. (Soares, 2009,
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p- 27). Por este mesmo alto falante se projetou o pioneiro
da narragdo esportiva de [jui e um dos maiores jornalis-
tas esportivos do Brasil, Luiz Mendes, que cobriu 13 Copas
do Mundo. Veio de Palmeira das Missdes para Ijui, depois
foi para a Farroupilha de Porto Alegre e dali para o Rio de
Janeiro, em 1944, onde na Radio Globo ocupou a posi¢ao
de um dos principais narradores esportivos. Luiz Mendes
faleceu em 2011.

A cobertura esportiva ¢ uma marca do radio ijuiense
desde suas origens, pois todas as emissoras, em algum
momento de sua histdria realizaram ou retransmitiram
modalidades esportivas, principalmente o futebol prota-
gonizado na cidade pelo Esporte Clube Sao Luiz. A Radio
Reporter e a Radio Progresso - e a Radio Jornal da Manha
somente por algum tempo — constituiram equipes de profis-
sionais especializados nessas coberturas, que se mantém até
hoje. Porém, se antes as coberturas representavam um equi-
librio no faturamento, hoje estao mais escassas pelas condi-
¢Oes que o mercado oferece para o setor e os custos altos de
producdo, transporte, equipe e transmissdo. As transmis-
soes ganharam uma conotagao predominantemente local,
sendo que a tecnologia procura suprir a lacuna das urgén-
cias e o custo das distancias.

Em 10 de abril de 1950, Jjui ganhou a primeira esta-
¢do de radio, a Radio Sulina, por iniciativa de Wandroaldo
Kopf e Remiro Muraro. Em 1965 foi comprada pelo radia-
lista, ex-prefeito de Ijui e ex-deputado estadual Wilson
Maénica. Por meio de um concurso passa a denominar-se
Radio Repdrter. Hoje, a emissora é dirigida pela Sr* Salete
Manica e pelo filho Enzo Manica. Com uma poténcia de
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10Kw, no dial do AM trafegava pelos 1030 Khz, sendo reco-
nhecida como a “mais popular”. No dia 26 de junho de 2019,
a Reporter desligou o sinal do AM e passou a operar com a
mesma programacao em FM na frequéncia 93.9. O Grupo
Repdrter que tinha também um jornal, cuja primeira edi¢ao
foi publicada em 10 de abril de 2008, comunica ainda com
outro canal de FM, a Iguatemi. O diretor Enzo Manica
(2019, online) ressalta o impacto que isso vai gerar a partir
do ganho em qualidade de dudio, a poténcia e consequente
alcance da radio. Pelo menos, por enquanto, nao se observa
alteragdo na programacao da nova Repdrter, prevalecendo o
jornalismo, as noticias de esporte e o entretenimento. Assim,
ela distingue-se da programacao da outra FM do grupo, a
Radio Iguatemi (101.5), fundada em 25 de julho de 1979, na
época batizada de Radio Repdrter FM, hoje com dez Kw
de poténcia.

A Radio Progresso de Ijui, surge nove anos depois da
Repérter AM, em 19 de outubro de 1959, dia do aniversa-
rio do municipio. Na década de 60, ainda sob a influén-
cia do radio espetaculo das grandes emissoras, a Progresso
transmitia as quartas feiras programas de auditdrio. O locu-
tor mais antigo da emissora Milton Silva (2012, informagédo
verbal), recentemente falecido em 3 de junho de 2019, em
entrevista ao Projeto Fronteiras, recordava que a Progresso
trazia artistas de todo o RS e do Brasil para apresentagoes
ao vivo no cinema Serrano, que ficava lotado com o publico
que ia apreciar artistas como Teixeirinha e Mary Terezinha,
José Mendes, O Incriveis, Pedro Raimundo, Nelson Gongal-
ves e Elis Regina, um dos maiores nomes da MPB. Milton
criou programas de longa duragdo na radio como “No
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tempo do gramofone” e “Sertdo em Festa”. Delfino Coimbra
(2012, informagao verbal), noticiarista, radio escuta, redator
e apresentador da Progresso também criou um programa
musical, exibido nas noites de domingo: “o Ponto de Encon-
tro Saudades”, que oferece subsidio para as novas geragdes
da cronologia e do avan¢o da musica popular brasileira.

A Progresso foi uma das primeiras emissoras do inte-
rior a cobrir os festivais de musica nativista, como a Califor-
nia da Cang¢ao de Uruguaiana; depois vieram outros como
a Coxilha de Cruz Alta, o Carijo, de Palmeira das Missoes,
a Moenda, de Sao Francisco de Paula, entre tantos outros.
A emissora também fez histéria com as coberturas esporti-
vas do campeonato gatuicho, acompanhando a dupla da capi-
tal Grémio e Inter e o Esporte Clube Sao Luiz, de Jjui, bem
como jogos da selegdo brasileira no Beira-Rio em Porto
Alegre, em Curitiba, no Maracana no Rio de Janeiro contra
a Alemanha e em jogos internacionais com o Chile, indo
também para Toquio, no Japao, em 1995, para a cobertura do
jogo Grémio e Ajax. Este tipo de iniciativa era mantida por
fortes patrocinios dos empresarios, principalmente locais, as
jornadas esportivas das radios do interior da época. Tempos
bem diferentes hoje para as mesmas emissoras.

Na intera¢do com o publico, na época em que as carti-
nhas dos ouvintes movimentavam a recep¢ao da radio e os
correios, o grande sucesso musical da radio em toda a regido
de cobertura era o “Campedes da simpatia’, que listava sema-
nalmente as musicas campeas da preferéncia dos ouvintes.
Leandro Heck (2012, informagao verbal), um dos diretores
da Progresso, destaca o programa diario “Pinga Fogo”, que
tem a primeira parte direcionada ao esporte, especialmente
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tutebol, a segunda voltada para assuntos gerais. O Compa-
nhia da Noite também é um programa com variedades,
informacgdo e musica. Desde 2004 a radio pode ser ouvida
pela internet em tempo real, ano em que a radio passa
também a ser dirigida por Alessandro Heck

Depois da Reporter e da Progresso, as pioneiras do AM
em Jjui, veio a Radio Jornal da Manha, em 18 de maio de
1996. Dirigida por Edmundo Henrique Pochman ¢ a ponte
sonora do Grupo JM com a comunidade regional. O obje-
tivo da emissora era declaradamente operar com a instan-
taneidade e para tanto montou uma equipe de repdrteres e
jornalistas para cobrir a informagao de carater local e regio-
nal, transmitindo também pela Rede Gaucha Sat. Chegou
a ter uma equipe para jornadas esportivas, mas com a
mudanca do mercado, ndo a manteve. Hoje a equipe esta
mais enxuta, mas o perfil de “canal da informagdo”, ainda
permanece no ar. O Jornal do Meio Dia, bem como o Linha
Direta, ambos do segmento jornalistico sdo o carro chefe
da emissora.

A Radio Mundial FM, de 25 de dezembro de 2008, é a
emissora mais jovem de Ijui, liderada por José Luiz Bona-
migo, da mesma familia proprietaria da Radio Progresso.
O nome foi inspirado na Radio Mundial AM 860 do Rio
de Janeiro, que nos anos 70 e 80 se destacou no pais pela
comunicagdo jovem, impulsionada pelo DJ (disc jockey)
Big Boy. Com uma proposta dirigida para o publico jovem,
programas de variedades e de boa repercussdo como “Os
Karas”, a radio é eclética. Leandro Heck (2012, informagao
verbal) (Radio Progresso/Radio Mundial), integrante do
grupo, explica que a proposta desse programa ¢é justamente
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a terapia do riso, constituindo uma pauta descontraida,
chegando ao humor para estabelecer uma maior interagao
€ aproximag¢ao com o ouvinte.

Além das emissoras comerciais, [jui conta com uma
emissora educativa, desde 20 de julho de 2001, data em
que foi inaugurada a Unijui FM, 106.9, cujo processo de
implantacao demorou dez anos tramitando no Ministério
das Comunicagdes, encaminhado pela Fidene, a Fundagao
de Integracdo e Desenvolvimento do Noroeste do Estado do
Rio Grande do Sul, a mantenedora da Unijui, Universidade
Regional. A proposta aglutinou professores das areas de
educagdo e comunicagdo, jornalistas e radialistas de dentro
da universidade e também de fora.

A primeira equipe diretiva da Unijui FM foi formada
pela diretora geral Lidia Inés Allebrandt, pedagoga; pelo
coordenador de programagao Luiz Henrique Berger, jorna-
lista; pela Coordenadora Pedagdgica Vera Lucia Spacil
Raddatz, professora do curso de Jornalismo. A parte técnica
era de responsabilidade de Jodo Carlos Casali, técnico de
radio. Como radio educativa sua fungdo é produzir uma
programagao que corresponda a difusdo do conhecimento
em todas as areas, na perspectiva da pesquisa, do ensino e
da extensdo. Além disso, também cumpre a fun¢ao de labo-
ratério do curso de Comunicagao da Universidade, abrindo
espago para a pratica radiofonica e estagio para os alunos.

Sua programagao musical ¢ de relevancia para a forma-
¢do de um gosto musical do publico, e se estende do clas-
sico ao nativismo de raiz, passando pela MPB, blues e rock
nacional e internacional, excluindo-se o sertanejo univer-
sitdrio e a musica de circuito mais comercial. A Unijui FM
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cobre as atividades da universidade e levanta pautas que
promovem o debate em relagdo a cultura, a educagao e aos
temas da atualidade, numa perspectiva de comunicagao
para a cidadania.

Préximo a Jjui temos varios municipios de pequeno e
médio porte com radio. Catuipe e Panambi estdo entre eles.
Em Catuipe, a pioneira é a Radiodifusdo Aguas Claras, inau-
gurada em marco de 1987, que ja migrou para o FM e esta
na frequéncia 100.3, podendo ser ouvida também via inter-
net. A primeira emissora de radio em Panambi é a Sul Brasi-
leira AM, depois veio a Sorriso FM, em A radio Sorriso
FM, em 5 de dezembro de 1989, pelo diretor Lauri Brietzke,
conhecida como “o tambor da aldeia’, funcionando como
um termometro das questdes locais, mesmo nao sendo este
o seu slogan oficial.

O nascimento da Sul Brasileira esta relacionado com a
necessidade de criar um novo meio de comunicag¢ao em
Panambi, além do jornal O Panambiense, que ja existia na
década de 60. Em 30 de setembro de 1962 foi inaugurada
entdo a radio Panambi, iniciativa dos irmaos Mario Pilau,
Liton Lanes Pilau, Lineu Fernando Pilau, e Loy Newton
Pilau, que mais tarde passou a se chamar Radio Sul Brasi-
leira. O foco da emissora sempre foi a informacao e o
esporte e a estrutura de radio poste da época em Panambi
contribuiu para a divulgagdo do novo meio de comunica-
¢do da cidade.

A década de 50 foi marcada pela inauguragao de muitas
emissoras de radio no interior do Estado. Entre elas estd a
Radio Difusora AM, de Trés Passos, que entrou em opera-
¢ao em 20 de setembro de 1951, na regido Celeiro. Antonio
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Maximiliano Ceretta, acompanhado de mais dois socios
apostou primeiro em ser uma sucursal da Radio Colonial
de Trés de Maio, para mais tarde transformar o empreen-
dimento em uma emissora local. Desde o final da década
de 50, o controle da propriedade da emissora passou para
a familia Breitenback. A Radio Difusora AM no aparelho
tradicional, pode ser sintonizada em areas do nordeste da
Argentina e nos estados de Santa Catarina e Parana.

Em Trés Passos também esta instalada a Radio Alto
Uruguai FM, inaugurada em 4 de abril de 1987, chegando
a afiliar-se na Rede Lider, de SP, mas declinou da ideia
para retomar a aproximag¢ao com a comunidade, por meio
de uma programacao voltada para o segmento local. Na
frequéncia 92.5, tem sua sede em Trés Passos, com sucursal
em Crissiumal. A emissora é de propriedade dos mesmos
socios da Alto Uruguai AM, de Humaitd, que primeiro
denominava-se Radio Celeiro Humaita Ltda, como na data
de sua primeira emissdo em 18 de abril de 1983. Em 1985
passou a ser denominada Rddio Alto Uruguai Ltda AM.
Hoje, com a migragao para o FM, pode ser sintonizada na
frequéncia 106,1 com estidios em Humaita e sucursal em
Sao Martinho.

O nascimento do radio em Trés de Maio pode ser olhado
curiosamente, pois 0 nome do municipio esta na data que
corresponde ao inicio das transmissdes da primeira emis-
sora em 3 de maio de19s5, a Radio Colonial AM. O nome
Colonial foi escolhido pela relagao que existe com a regido
Noroeste Colonial. Entre os seus slogans de época, um deles
demonstra o afeto da radio com o lugar em que esta inse-
rida: “A Princesinha dos Pampas”. Parte de sua historia esta
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guardada em uma sala da emissora, que se preocupou em
identificar e preservar os equipamentos que fizeram parte
das mudangas tecnolégicas que a radio passou no decorrer
do tempo. Guardar sua memoria é um ato muito importante
para que os mais jovens conhegam os processos de transfor-
magao que o radio sofreu e assim também estara guardando
sua historia. Um dos locutores que tem acompanhado a
histéria da Colonial é Alexandre Souza, na emissora desde
1991, quando tinha 16 anos. Hoje, jornalista formado pela
Unijui, exerce sua fung¢do principal no setor de radiojorna-
lismo da Colonial, comandando os principais programas.
A emissora também se destacou pelas coberturas esporti-
vas nos bons tempos de transmissao de campeonatos além
dos limites da cidade. Como préprio da regido de imigra-
¢do alema, muitas emissoras veiculavam ou ainda veiculam
programas em lingua alema. Na Colonial, um programa
didrio nesse idioma era bastante ouvido: o Freund und Fest,
que significa Amigos em Festa. Seguia o ritual da maior
parte dos programas do género na regido, apresentando
pedidos musicais, e recados, além de rodar exclusivamente
musicas de bandas tipicas de festas como a Oktoberfest e o
o Kerb.

Trés de Maio também se distinguiu no desenvolvimento
de radiodifusdo com a Cidade Cangdo FM, fundada em 13
de novembro de 1989. Voltada para o segmento jovem, cons-
truiu sua visibilidade pela interagdo com o ouvinte e pela
musica. Mas, como a Radio Colonial, manteve sua iden-
tidade também relacionada as influéncias dos imigrantes
e isso justifica programas que fizeram parte da sua grade
em alemao, como o “Baile de Kerb” e: “Festdo da Cuca e da
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Linguica’, apresentado por Jodo Seno Bach, aos domingos,
com a duragdo de trés horas, iniciando as seis da manha.

No municipio de Santo Cristo, a Radio Regional AM
entrou no ar na data consagrada ao colono e ao motorista:
dia 25 de julho do ano de 1979, por iniciativa de Roberto
Antonio Donadel, e fez primeira locugao pelos microfo-
nes da emissora, seguido do gerente Valdir Bohrer. A emis-
sora viria a fazer parte do grupo de Emissoras de Integragao
Regional, integrado também pela Radio Santa Rosa AM,
de Santa Rosa, Rddio Maua FM, de Tuparendi, Radio RM,
de Girud, Lidersom FM, de Santa Rosa e Cidade Cangao
de Trés de Maio, todas de propriedade de Roberto Antd-
nio Donadel.

A vocagdo musical da radio era fortemente regional, com
destaque para a Banda Os Futuristas de Ijui e Os Monta-
nari de Santa Catarina, entre outras. Um dos programas
histéricos da radio, que nasceu com a programacao inicial
¢ o Alvorada Regional que ainda faz parte da programagao.
Outro programa importante para a radio pela participagao
dos ouvintes é o Compra, Venda e Troca. Voltado para a
utilidade publica, de carater gratuito, confirma a vocagao do
radio do noroeste gaucho para esse tipo de servigo.

Tragos culturais que delineiam as ondas
do radio

O radio contribui para o imaginario e a memoria popu-
lar a partir de sua linguagem focada na oralidade, a mais
proxima do ouvinte, independentemente do nivel de sua
escolaridade. Hoje, para compreender determinadas infor-
magodes que circulam na midia, é necessario ter algum
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tipo de conhecimento sobre elas. Na linguagem do radio,
de estrutura mais simples, e de ambito mais localizado, as
informagdes sdao veiculadas de forma menos complexa,
quase traduzidas para o cddigo do quotidiano. Mesmo que
o radio, em algum momento, discuta temas de interesse
global ou esteja conectado no mundo digital e nas midias
sociais pela internet, deve fazer a relagdo com a realidade
local e regional, a fim de que a audiéncia encontre sentido
naquela reprodugao.

As radios ocupam um importante papel nos municipios
em que estdo inseridas e isso irradia para os arredores. A
partir da programacao das emissoras e dos depoimentos do
acervo da pesquisa desenvolvida por esta autora desde 2008
nesta regidao do Rio Grande do Sul, entende-se de que modo
as emissoras interagem com a vida social, economica e poli-
tica da regido. O radialista Leandro Benetti (2011, informa-
¢do verbal) da radio Aguas Claras, de Catuipe, explica que
mesmo o pequeno ato do toque do sino da igreja da praga
da cidade estabelece uma relagao com o radio, pois se o
toque do sino é funebre, imediatamente as pessoas procu-
ram sintonizar a radio para saber quem faleceu porque
sempre que ocorre o falecimento de um ente querido, a
primeira coisa que os parentes fazem ¢ comunicar pela radio
o falecimento.

E a ideia de um rddio de servico e de utilidade publica
que esta na esséncia desta midia, ndo s6 na regido noroeste
do RS, mas também em outras do interior gatcho e de
outras partes do Brasil. Esta pratica que ocorre em Catuipe
se repete em lugares em que as radios dos municipios
maiores fazem a cobertura dos menores e dos povoados,
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desempenhando uma fun¢do de proximidade e, de certa
forma, de um lago quase afetivo com as comunidades,
resguardadas as propor¢des comerciais, pois os referidos
falecimentos sdo antincios pagos. Mas, é importante frisar
que em lugares menores, as pessoas se conhecem melhor
e, portanto, o habito de anunciar o falecimento na radio
da cidade ¢ uma forma de informar a comunidade sobre a
situagdo, ja que este veiculo ¢ o principal meio de comuni-
cacgao local e que pode ser acessado via internet.

Esta func¢ao social do radio inclui estar atento para infor-
magoes do quotidiano do municipio e da regido. A equipe
de Jornalismo da radio Ativa FM, criada em 10 de margo
de 2001, de Campina das Missoes, por exemplo, costuma
informar sobre um problema recorrente de acidentes em
uma curva na estrada entre os municipios de Campina das
Missdes e Candido Godoi. Também o carater cultural das
emissoras € evidente quando elas se programam para cobrir
bailes e festas durante o final de semana. Segundo o radia-
lista Adélcio Zepe (2011, informagao verbal) durante progra-
mas como Sabadago e Domingago, os profissionais da radio
Ativa costumam realizar entrevistas com as bandas de baile
que chegam a cidade e com os participantes do evento, bem
como trazer outras informagdes diretamente do local.

Isto € pratica em diversas emissoras da regido, ocasido
em que as musicas de bandinha, de inspiracao folclorica
alema, podem ser transmitidas ao vivo, sendo, portanto, um
género que extrapola a programacio semanal. E importante
salientar que este tipo de musica é comum em regides que se
desenvolveram com a influéncia da imigragdo alema. Por ser
uma manifestacao cultural dessas comunidades, observa-se
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que esta presente no radio por meio das selegdes musicais
dos programadores e nos pedidos do publico, havendo
inclusive espagos dentro da programacgao comercial volta-
dos somente para este género. E por esta pratica, verifica-
-se que outros géneros impostos pela grande midia, ou seja,
as musicas mais populares da musica nacional e internacio-
nal, sdo suplantados pelas bandinhas em muitos momentos.

Destaca-se ainda em uma parte das emissoras da regiao,
aquelas mais proximas dos limites com a Argentina, um
intercambio cultural que transparece nas ondas do radio
e é expressado pela histdria dessas emissoras, por meio da
musica e da linguagem (portunhol), como em entrevistas,
cartas, telefonemas, e-mails e até mesmo no bate-papo infor-
mal dos radialistas com os ouvintes, como ¢ o caso de emis-
soras como a Noroeste, de Santa Rosa, a Colonial de Trés
de Maio e a Difusora, de Trés Passos. Os relatos de radia-
listas sobre suas rotinas, incluem exemplos dessa natureza.

O radio da regido noroeste ¢ versatil e aberto para as
influéncias culturais, especialmente quando traduz os aspec-
tos do quotidiano de suas comunidades na relagao socio-
-historica com os ambientes e as pessoas que o cercam.
Entretanto, este radio esta também afinado com o mundo
digital, adequando-se aos poucos aos novos processos de
intera¢do com o ouvinte por meio das redes sociais e dos
sites e aplicativos no celular. Uma peculiaridade dessas
radios, quanto mais proximas se encontram da linha divi-
soria geografico-territorial com a Argentina, ¢ a questao
cultural que passa pela lingua e pela musica. Santa Rosa,
por exemplo, estd a 40 km da fronteira com a Argentina
(Alba Posse), tomando a balsa em Porto Maua.
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Quanto ao aspecto linguistico, observa-se que muitos
locutores brasileiros compreendem o espanhol devido a
participa¢do de ouvintes argentinos na programagao das
emissoras. Da mesma forma, os argentinos nao consideram
a lingua um empecilho para ouvir radios brasileiras. Desta
relagdo surge a convivéncia no radio e a comunicagao por
meio de uma lingua peculiar, uma fusao cultural de idio-
mas, conhecido popularmente em outras regides do pais
nos limites do Brasil com os paises do Prata, como “portu-
nhol’, ou seja, uma integracao da lingua portuguesa, falada
no Brasil, com a lingua espanhola ou castelhano, idioma
dos argentinos.

Ao lado da lingua, a musica que toca nestas emissoras
¢ uma das formas de integragao cultural entre argentinos
e brasileiros, evidenciando o gosto pelas bandas regionais
e pelo som de grupos tradicionalistas gatichos, temas de
proximidade e sintonia entre ouvintes gatchos e argenti-
nos. O entdo diretor da Radio Acesa FM, de Santo Cristo,
Luis Carlos Rossato (2009, informagao verbal), indica algu-
mas razdes que levam argentinos a ouvir a radio brasileira
e lembra que a musica missioneira que ultrapassa o rio
Uruguai e o rio Parana, por exemplo, é fruto da interagao
entre os povos vizinhos e lembra parte de ambas as origens
relacionadas ao povo guarani que habitava a regido. A proxi-
midade com a radio e a cultura também se da por meio do
turismo, pois no verao, os vizinhos argentinos costumam
frequentar os balnearios de Santo Cristo e interagem com
a comunidade.

Um dos ritmos frequentes nas radios da regiao ¢ a
musica de bandinhas, que entram também no solo argentino
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pelas ondas sonoras, por exemplo, da Radio Regional (AM)
de Santo Cristo. O entdo locutor Fabiano Lopes (2008,
informacao verbal) ressalta que a regiao ¢ um expoente de
bandas, o que favorece a relagao entre argentinos e brasi-
leiros e os incentiva a acompanhar e participar da progra-
magcao da emissora. Ele salienta que os conjuntos locais de
musica, inclusive, vao buscar letras e musicas no outro lado
do rio Uruguai e os vizinhos argentinos vem fazer o mesmo
aqui, introduzindo esse ritmo nos encontros, bailes e festas.

O locutor da Radio Progresso de Ijui Delfino Coimbra
(2015, informagao verbal) entende que a expressao musical
contribui para que muitos brasileiros incentivem os argenti-
nos a ouvir emissoras de radio brasileiras. Na época em que
as radios recebiam cartas, Delfino conta que muitas delas
eram de argentinos que moravam préximo a costa do rio
Uruguai. Agora, com a internet, essa interagdo fica mais facil,
nao sé com os hermanos, mas com o mundo todo.

O ex-diretor da Radio Progresso, de Jjui, e atual diretor
da Radio Mundial FM, de Ijui, José Luis Bonamigo (2008,
informagao verbal) entende que a musica de bandinha é um
dos principais fatores que aproxima os argentinos da nossa
programagao, entretanto, pondera que a relagdo comercial
entre os dois povos também ¢ importante. Cita o apreco
que os povos vizinhos tém por bandas como Os Atuais
ou Corpo e Alma, mas lembra que o cambio da moeda é
também um elemento que permite a integracdo de matriz
econdmica, mas que incide sobre o aspecto cultural nas idas
e vindas para o outro pais.

Roberto Antonio Donadel (2008, informacao verbal), da
Radio Santa Rosa, ressalta que esta integragdo cultural pelo
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radio ¢ historica entre os dois paises, pois muitos brasilei-
ros migraram para a Argentina, mas continuam querendo
saber sobre seu pais de origem, por isso, acompanham
as radios de Santa Rosa para recados, avisos de utilidade
publica (em especial notas de falecimento), homenagens e
pedidos musicais.

A utilidade publica é um importante aliado na inte-
gracdo e na audiéncia do pais vizinho, segundo a visdo do
gerente da Radio Regional AM, de Santo Cristo, Baldur
Bohrer (2012, informagao verbal). Ele explica que a emis-
sora brasileira procura manter sempre presente os lagos
entre os povos e incentiva os ouvintes que moram na Argen-
tina e até no Paraguai, onde a Radio Regional também tem
alcance, a participarem da programagdo. Nao significa que
estes ouvintes sejam argentinos ou paraguaios, mas brasilei-
ros que foram ha algum tempo tentar uma nova vida por la
e ficaram residindo, mas que de vez em quando voltam para
uma visita a um familiar, especialmente em caso de festas
e falecimentos. Nestas ocasides entram em contato com a
radio e informam que sdo ouvintes da Regional. Como a
cidade é pequena, a radio ¢ um lugar para onde convergem
as informacoes de toda ordem que circulam na comunidade.

Em Trés Passos, na Radio Difusora, os locutores Herton
Baum e Jer6nimo Breitenbach (2008, informagao verbal)
confirmam a mediagdo do radio na realizagdo de intercam-
bios esportivos, de bailes e de festas entre brasileiros e argen-
tinos vizinhos e também a informacao de utilidade publica
que ultrapassa o limite territorial, especialmente as notas
de falecimento, que quando solicitadas, pedem que sejam
extensivas a parentes residentes na Argentina, sinal visivel
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de que, segundo eles, acompanham o que acontece no Brasil,
pela emissora brasileira.

Os tracgos culturais deste radio da regido noroeste do
RS passam, portanto, pela identidade local marcada pela
imigracdo, pelo quotidiano das comunidades e pelas rela-
¢Oes com 0s povos vizinhos.

Conclusoes

Radio é vivéncia e experiéncia no dia a dia das comu-
nidades da regido noroeste do Rio Grande do Sul. Nota-se
a cada visita in locu, a cada fala dos locutores e gesto-
res, o quanto os radialistas sentem prazer em realizar o
seu oficio e falam sobre isto com emogéao e entusiasmo.
E muito importante a memdria destes profissionais para
fazer o registro da histdria desse radio, ainda que seja de
forma fragmentada.

Desde a década de 40 do século passado, quando surgi-
ram as primeiras emissoras da regidao noroeste do RS muita
coisa mudou nas rotinas radiofénicas, nos processos de
comunicagdo e gestdo e nas tecnologias necessarias a execu-
¢ao dessa pratica. As exigéncias e demandas para esta area
implicam também em perfis profissionais flexiveis a todas
as transformacgoes do meio. Mas dois aspectos permanecem
igualmente relevantes para a manuten¢ao do veiculo radio:
a relagdo com o publico e a cobertura de identidade local e
regional, pois é isto que lhe da razao de existéncia, porque
vincula o radio a sua base e ao desenvolvimento regional.

Mesmo com o processo de migragao das emissoras
AM para o FM, instituido em 7 de novembro de 2013, com
evidéncias claras de que as pioneiras vao ter que mais uma
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vez de adaptar ao novo cendrio, tanto em termos de progra-
magcao como de gestdo, o ouvinte ainda continuara sendo o
principal capital das emissoras, porque é para ele e por causa
dele que o radio justifica sua existéncia.

Referéncias

ALBERTI, Verena. Manual de histéria oral. 3 ed. Rio de Janeiro:
Editora FGV, 2005.

ANDRES, Valdir. Radio Sepé Tiaraju de Santo Angelo. Entrevista
concedida ao Projeto Fronteiras em outubro de 2018. Tjui,
acervo do Projeto.

BAUM, Herton. Radio Difusora AM de Trés Passos. Entrevista
concedida ao Projeto Fronteiras em outubro de 2008. Jjui:
acervo do Projeto.

BENETTI, Leandro. Radio Aguas Claras de Catuipe. Entrevista
concedida ao Projeto Fronteiras em setembro de 2011. Tjui:
acervo do Projeto.

BINDE, Ademar Campos. Quando Ijui comegava a entrar no ar.
Jornal O Repérter. Tjui, 28 set. 2011. Historia, p. 11.

BOHRER, Baldur. Radio Regional de Santo Cristo. Entrevista conce-
dida ao Projeto Fronteiras em setembro de 2012. Jjui: acervo
do Projeto.

BONAMIGO, José Luiz. Radio Mundial FM de Jjui. Entrevista
concedida ao Projeto Fronteiras em abril de 2008. Jjui: acervo
do Projeto.

BUTTENBENDER, Pedro Luis; SIEDENBERG, Dieter Rugard;
ALLEBRANDT, Sérgio Luis. Conselhos Regionais de Desen-
volvimento (Coredes) RS: Articulagdes Regionais, Referen-
ciais Estratégicos e Consideragdes Criticas. Revista DRd.

Desenvolvimento Regional em Debate. Jjui, v. 1, n. 1, p. 79-104,

240



jul./dez. 2011.

BREITENBACH, Jerdnimo. Radio Difusora de Trés Passos. Entre-
vista concedida ao Projeto Fronteiras em outubro de 2008. Tjui:
acervo do Projeto.

COIMBRA, Delfino. Radio Progresso de Ijui. Entrevista conce-
dida ao Projeto Fronteiras em novembro de 2009. Jjui: acervo
do Projeto.

DONADEL, Roberto Antonio. Rddio Santa Rosa AM e Liderson
FM de Santa Rosa. Entrevistas concedidas ao Projeto Frontei-
ras em maio de 2008 e outubro de 2009. Tjui: acervo do Projeto.

FERRARETTO, Luiz Artur. Rddio no Rio Grande do Sul (anos 20,
30 e 40): dos pioneiros as emissoras comerciais. Canoas: Ed.
da Ulbra, 2002.

FREITAS, Sonia Maria de. Histéria oral: possibilidades e proce-
dimentos. 2.ed. Sdo Paulo: Associa¢do Editorial Humani-
tas, 2006.

HECK, Leandro. Radio Progresso de Ijui. Entrevista concedida ao
Projeto Fronteiras em agosto de 2012. Jjui: acervo do Projeto.

LOPES, Fabiano. Radio Regional AM de Santo Cristo. Entrevista
concedida ao Projeto Fronteiras em maio de 2008. Jjui, acervo
do Projeto.

MANICA, Enzo. Radio Repérter cumpre mais uma etapa da
migrac¢ao e esta em definitivo no FM 93,9. Site Grupo Repor-
ter. Disponivel em: http://www.gruporeporter.com.br/
noticias/13585/radio-reporter-cumpre-mais-uma-etapa-mi-
gracao-e-esta-em-definitivo-no-fm-939.html. Acesso em 27
de junho de 2019.

MOREIRA, Sonia V. Rddio Palanque: fazendo politica no ar. Rio de
Janeiro: Mil Palavras, 1998.

PILAU, Alvaro Felipe. Radio Cruz Alta, de Cruz Alta. Entrevista

241



concedida ao Projeto Fronteiras em setembro de 2018. Tjui:
acervo do Projeto.

PRESS, Colecionavel da Revista. Nomes que fizeram a imprensa
gaticha. Vol. II. Porto Alegre: Revista Press, 2003.

SILVA, Milton. Radio Progresso de Ijui. Entrevista concedida
ao Projeto Fronteiras em novembro de 2012. Jjui: acervo
do Projeto.

RADDATZ, Vera Lucia Spacil. Servico de Utilidade Publica e o
radio local de proximidade. Anais do XII Encontro Nacional
de Historia da Midia. Natal, RN: Alcar, 2019.

ROSSATO, Luis Carlos. Radio Acesa de Santo Cristo. Entrevista
concedida ao Projeto Fronteiras em maio de 2009. Jjui: acervo
do Projeto.

SOARES, Celoni Tatieli Bueno. Os alto-falantes da Radio Ijui. In:
Jornal da Manha. Tjui, 26 de setembro de 2009, p. 27.

ZAPPE, Adélcio. Radio Ativa Fm de Campina das Missoes. Entre-
vista concedida ao Projeto Fronteiras em outubro de 2011. Jjui:
acervo do Projeto.

242



CAPITULO 3

A TVE pela memoria de quem a fez:
relatos sobre a esfera produtiva da
emissora

Angela Lovato Dellazzana (UFRGS)
Ana Luiza Coiro Moraes (Cdsper Libero)

Os estudos sobre a historia da comunicagao gaiucha
costumam levar em consideragao as emissoras locais que se
destacaram ao longo do periodo de prevaléncia de veiculos
tradicionais como o radio e a televisao, considerando-se o
cenario pré-internet. No que tange a comunicagao publica, é
incontestavel a contribui¢ao que a Fundag¢ao Piratini e, mais
especificamente, a TVE-RS exerceu como principal prota-
gonista no ambito local. Ainda que o conceito de emissora
publica segundo a Constituigdo de 1988 nao possa ser apli-
cado ipisis litteris ao modelo que foi exercido pela TVE-RS
desde a sua criagdo, esta nomenclatura foi um interesse
expresso pelo seu Conselho Deliberativo.

Alguns estudos académicos foram realizados neste
sentido, com destaque para a pesquisa de Torves (2006),
que busca justamente identificar o carater publico ou estatal
da TVE-RS. Em 2008, Silva também realiza uma pesquisa
relacionada a emissora, dando especial énfase ao contexto
histdrico de sua criagdo. Outra pesquisa mais recente que
buscava um resgate histérico é o projeto Memorias da
TVE-RS de Weber Santos e Coiro-Moraes (2015), cujo foco
foram os acervos audiovisuais da programagao. A partir
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destes relatos, fica evidente o carater educativo da conces-
sdo pelo Governo Federal em 1968 de um canal VHF' para
sua radiodifusdo, sendo que a primeira transmissao ocor-
reu apenas em 1974, através de uma parceria da Secretaria de
Educagdo do Estado com a Pontificia Universidade Catdlica
do Rio Grande do Sul - PUCRS (Silva, 2008).

Denominada na época de CETEVE - Centro de Televi-
sao Educativa, a emissora passou a se chamar TVE-RS em
1981 tornando-se uma Fundagéo, que viria a ser a Fundagao
Piratini — Radio e Televisao Educativa, em 1987, segundo
Silva (2008). Nesse sentido, Torves (2006, p.98) adverte que
sendo “uma fundagdo publica de direito privado [...] incor-
porou normas da administragao direta, como a exigéncia
de concurso publico para o ingresso de servidores [...] e a
necessidade de licitagdo publica para adquirir bens”. Para
o0 autor, estas caracteristicas e a dependéncia de verbas do
Estado, tornam nebuloso o carater publico da emissora,
aproximando-a muito de um perfil estatal.

No entanto, a questdo que agora torna este objeto o foco
de nosso estudo, é o controverso processo de extin¢ao da
Fundagao Piratini e de suas emissoras (TVE-RS e Radio
FM Cultura), perpetrado pelo governo estadual na gestao
Sartori (2015-2018) e até o momento, sem uma defini¢ao
final pelo atual governo Leite. Desta forma, considerou-se
pertinente, neste momento, resgatar a histéria da progra-
macgao da TVE-RS a partir de relatos de colaboradores
que participaram dos periodos iniciais mais marcantes da

1. Very High Frequency (Frequéncia Muito Alta), faixa de radiofrequén-
cias de 30 a 300 MHz, o primeiro método de transmissao televisiva.
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entidade. Este resgate se torna ainda mais urgente pois, em
fungao do processo de extingao, algumas fontes institucio-
nais, como o proprio site da emissora, nao disponibilizam
mais as informagdes historicas que foram fonte de consul-
tas para pesquisas anteriores, fazendo com que os relatos de
testemunhas se justifiquem.

Em pesquisa anteriores (Coiro-Moraes e Dellazzana,
2017), relatamos a mobilizagdo do publico em redes sociais
para tentar impedir a extin¢do da fundac¢do. Nessa opor-
tunidade, foram identificados os aspectos de ciberativismo
por parte da audiéncia que reivindicava a manutencao das
emissoras e de suas respectivas grades de programagao com
foco na cultura local. A partir deste cenario percebeu-se a
importancia de resgatar as peculiaridades da programacao,
tao reverenciadas pelo publico telespectador e ouvinte, sob a
6tica de quem participou da esfera produtiva dos programas.
Sendo assim, esta pesquisa tem como objetivo a reconsti-
tuicdo dos fragmentos de memdria acerca das grades da
emissora a partir de relatos de testemunhas que atuaram
como apresentadores, produtores, editores, reporteres ou de
alguma forma atuaram em outros cargos relacionados com
a programacgao da emissora.

Partindo do embasamento dos Estudos Culturais como
proposta tedrico-metodologica, realizamos seis entrevistas
em profundidade com estas testemunhas, entre agosto de
2018 e agosto de 2019. As falas dos entrevistados foram inter-
pretadas a partir do método da analise cultural, conforme
propde Coiro-Moraes (2016), considerando também os
conceitos de regulagdo cultural (Hall, 1997), memoria
(Assman, 2011), bem como os cenarios politico e conjuntural
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que de alguma forma se articularam as esferas produtivas da
grade de programagdo da TVE-RS. A falas dos entrevistados
também serviram de referéncia para caracterizar e contex-
tualizar o cendrio politico que envolve a esfera produtiva de
uma emissora publica.

De educativa a publica: O carater da
TVE-RS no ambito da radiodifusao
brasileira

Antes de pensar na questao de regulagao cultural, no
que diz respeito as televisoes publicas, é preciso considerar
a natureza da midia nas trés formas de transmissao previs-
tas pela Constitui¢ao Brasileira de 1988: publica, estatal e
privada, que deveriam equilibrar-se no papel de conferir ao
publico um espago de debate democratico. Como natureza
publica, a midia seria pautada pelos interesses dos grupos
que a representam, destacando-se seu papel educacional e
cultural, sem a pressao de anunciantes. Como natureza esta-
tal, estaria a servico da divulgagao das agdes do governo e
dos servicos publicos e, por fim, como natureza privada, a
midia estaria, como qualquer outra empresa privada, agindo
conforme a légica de mercado, em busca de audiéncia e de
anunciantes para ser economicamente atraente.

No entanto, conforme relatado anteriormente, o objeto
de estudo em questdo, ndo se enquadra perfeitamente em
nenhuma das classificagdes previstas na Constitui¢ao, uma
vez que foi originalmente criado como TV de cunho Educa-
tivo, mas de natureza estatal, durante o regime militar no pais.
Nesse sentido, Fredrizzi (2019) relata que, ao assumir a Presi-
déncia da TVE, deparou-se com cargos ligados exclusivamente
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ao ambito educacional da emissora. Ou seja, nao existiam os
cargos de reporteres ou jornalistas, mas de pedagogos e profes-
sores. Desta forma, é interessante destacar sua fala:

Naquele momento, varias emissoras estavam demitindo gente,
desativaram ou demitiram gente. Entdo eu tive condigoes de
contratar bons nomes, porque os salarios (da TVE) ndo eram
competitivos. Eu reestruturei todos os cargos, porque os cargos
eram de uma estrutura de quem produzia aula. Eu levava
oficios para ele (o governador) extinguir o cargo de pedagogo
para colocar de reporter. Eu fui fazendo esse papel mais poli-
tico, de administrar a relagao com o governador (Fedrizzi, 2019,
informacdo verbal).

Percebe-se que, neste periodo, a TVE-RS, que tinha
cunho educativo e natureza estatal, passou a operar com
uma dinamica mais relacionada as emissoras de natureza
publica. Inclusive, relata Fedrizzi, sua intengao ao assumir
a presidéncia foi de desvincular as decisdes de programa-
¢do do governo, a partir de sua independéncia politica, apro-
ximando-se de modelos publicos europeus, com destaque
para o caso da Holanda e da Inglaterra:

Na Holanda eles tinham um modelo que me chamou a aten-
¢do, mais ou menos assim, por exemplo, a sociedade organi-
zada monta uma espécie de associagdo de prote¢do aos animais
e temos 14 2.000 associados. Em fungdo da quantidade e da
importancia, eles nos avaliavam e noés nos candidatariamos
junto a Tv publica para concorrer a um espago de produgao
com X tempo por semana. Eles cediam um megacentro de
produgdo, entdo imagina toda a sociedade gaucha, poder se
organizar, produzir seus contetidos e ter um suporte técnico,

247



que € a parte mais cara, para produzir sua programacdo. Uma
coisa nesses termos eu pensei em fazer. (Fedrizzi, 2019, infor-
magaio verbal).

Trata-se, em sua fala, de um exemplo de programacao
nao s6 produzida com carater publico, mas também produ-
zida pelo publico, aproximando-se, inclusive, de uma emis-
sora comunitaria, que seria aquele tipo de emissora publica
com programacao feita por e para comunidades, de maneira
nao necessariamente profissional e nao visando o lucro, o
que implicaria em questdes regulamentais diferentes do
sistema privado.

As TVs publicas, entdo, diferenciam-se das privadas
principalmente por suas programagdes nao estarem condi-
cionadas aos indices de audiéncia, constatacao que vai ao
encontro da visdo do cineasta Jorge Furtado (2019, infor-
magao verbal):

Uma TV comercial tem, como primeiro critério, o IBOPE, ele
define tudo, define o orgamento, porque a publicidade paga o
espaco pelo IBOPE. Entdo, o primeiro critério de qualquer TV
comercial é a audiéncia. O critério de uma TV publica ndo deve
ser esse, ndo precisa ser esse, ele ndo tem que fazer exatamente
aquilo que o povo quer ver, o critério dela ndo é a audiéncia, o
programa ¢é legal, é importante registrar isso, ndo importa que
pouca gente va assistir. Entdo a funcédo de uma TV publica é
servir ao interesse publico e néo (ao indice de) a audiéncia.

Furtado cita ainda alguns exemplos de emissoras estran-
geiras como a BBC, A TVE espanhola, A ZDF alema, A PBS
americana que tém em comum a natureza publica e a preo-
cupagdo primeira em produzir conteudo de interesse para
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o publico local. Segundo ele, uma televisdo assim, desvin-
culada da pressao por audiéncia, é fundamental, e a TVE
vinha cumprindo este papel em relagdo a Porto Alegre e ao
Rio Grande do Sul, ao dar prioridade em sua programacao
para musicos e artistas gauchos e cobrir os festivais locais,
por exemplo.

Nesse sentido, ¢ importante destacar que, quando se trata de
propriedade de midia e regulamentacao, alguns autores consi-
deram os sistemas publicos e estatais como sindnimos, caracte-
rizando o carater comunitario como um sistema a parte:

Fica claro, do exposto aqui, que o modelo mais apropriado a
democracia exige uma pluralidade de formas de propriedade
da midia - um setor comercial regulado, um setor publico
forte, um setor comunitario apoiado pelo Estado. Cada um
destes setores representa uma forma diferente de produgao de
informacao; em todos, devem atuar mecanismos que promo-
vam a pluralidade (a regulacdo que impede a concentragio da
propriedade, o pluralismo “interno” que o mandamento profis-
sional da imparcialidade jornalistica incentiva, a diversidade
de grupos sociais a serem incentivados a gerar informacoes);
em conjunto, eles proporcionariam um ambiente informacio-
nal mais democrético. (Miguel, 2008, p. 197)

Nas palavras do autor, a questdo da regulagao é mais
importante para o ambito da midia privada, ainda que faca a
ressalva de que as outras formas de propriedade devam estar
expostas ao que ele chama de mecanismos que promovam
a pluralidade. Contudo, é preciso lembrar que este viés é
adotado num contexto democratico, e que perde sua impor-
tancia em regimes de excecao.
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Sabe-se que o autoritarismo se caracteriza, pelo menos a
partir da era moderna, pela imposi¢ao de suas ideologias nos
meios de comunicagao de massa. Ou seja, 0s governos que nao
sdo legitimos, costumam, como primeira estratégia de adesao
das massas aos seus projetos, “aparelhar” os meios de comu-
nicagao, ndo importando sua natureza e propriedade. Desta
maneira, compete para a complexidade da questdo o fato de que
a TVE-RS foi idealizada por governantes que se mantinham
no poder sem o voto do povo, e que, dedugdo nossa, usariam a
nova emissora para a manutencao do seu projeto de governo.

Alguém poderia afirmar, como ja foi divulgado na midia
recentemente, que o regime militar no pais era considerado
uma democracia. No entanto, em que pese as evidéncias de
uma tentativa de ser ou parecer ser democratico, o regime
no qual foi erguido o embrido do que viria a ser a TVE-RS
ndo pode ser caracterizado de tal maneira:

Neste periodo de ditadura militar, funcionam algumas das
institui¢coes assim chamadas democraticas, como elei¢oes para
alguns cargos politicos (exceto para presidente da Republica
e governadores de Estado). O funcionamento destas institui-
¢des, no entanto, ndo corresponde a ideia ou a realidade de
uma democracia. (Baquero, Ranincheski e Castro, 2018, p.90)

Sobre este aspecto, é interessante destacar a fala do
jornalista Eduardo Bueno (2019, informacéao oral), ao
comentar exatamente este ponto em rela¢do a sua partici-
pacdo na TVE-RS. Ele afirma que, mesmo em regimes de
exce¢do, nao democraticos, “sempre existe uma brecha”. Ele
contou o caso do Programa “Pra Comego de Conversa’, que
veiculou, entre 1982 e 1985 — ou seja, durante o periodo final
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do regime militar no pais, contetdo voltado aos jovens com
carater de contestacdo do status quo, algo que se espera de
uma emissora publica e que nao se via em emissoras priva-
das na época, mais constrangidas pelo governo.

Outra carateristica que evidencia o carater publico da
emissora foi a instituicao do Conselho Deliberativo da
Fundagao Piratini, que demonstra a inten¢do de desvincu-
lar suas emissoras de um carater mais estatal ou puramente
educativo. Sobre a criagdo do Conselho, destaca-se a fala de
Vera Vergo (2019, informagao oral),

Acho que nos anos 9o [...] se muda a legislacdo da TVE, se cria
um estatuto... porque até entdo ela era um departamento da
Secretaria de Educagio, entdo ela surge como um érgao mesmo,
com estatutos, com tudo. Af pra que ela exista, cria-se junto um
conselho da TVE, ai que acho que transformam ela em Funda-
¢do. E esse conselho deve, entre outras coisas, aprovar indica¢éo
de novo presidente e dos diretores. S6 que isso era respeitado
até ali, nunca foi totalmente respeitado.

Ou seja, a existéncia deste conselho, apesar de demonstrar
um esfor¢o no sentido de trazer o interesse publico em detri-
mento de interesses politicos, ndo foi suficiente para alcan-
¢ar a plena caracterizacao de um veiculo publico, conforme as
expectativas a que se propunha alcancar. Este ¢ um ponto que
faz muitos autores considerarem a TVE como uma emissora
hibrida, uma vez que, sendo estatal, tenta se tornar publica, mas
ndo chega a alcancar plenamente a desvinculag¢ao do governo.

Anos mais tarde, em estudo sobre o tema, Miola (2009, p.
13) atesta que o Conselho teria o potencial de fazer algumas
mudangas substancias, que acabaram néo se concretizando:
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A criagdo do Conselho Deliberativo propunha mudangas
profundas na forma de lidar com os assuntos da Fundagao
Cultural Piratini Radio e Televisao, pois estabelecia um meca-
nismo de accountability, submetendo as decisdes governamen-
tais e da Dire¢do da empresa a apreciacao de um colegiado
predominantemente social. [...]. Pode-se concluir que a concre-
tiza¢do dos ideais que caracterizavam o projeto do Conselho
Deliberativo esbarrou em alguns condicionantes decisivos.

A autora continua sua reflexdo ao apontar os interes-
ses privados que se sobrepdem historicamente a interesses
publicos no sistema brasileiro de radiodifusao, como o prin-
cipal impeditivo para a atuagao plena do Conselho. Ainda
que tenha esbarrado nestas dificuldades, encontraram-se
episodios em que as decisdes do Conselho conseguiram se
impor, com a ajuda do poder judicidrio, aos interesses gover-
namentais, como o caso de uma indica¢ao do entdo governa-
dor Rigotto que foi derrubada pelo Conselho. Ignorada pelo
governador, a decisdo acabou sendo levada aos tribunais:

Nos entravamos na justica... ai derrubava esse entrava outro
igual, sabe? Por exemplo, no governo Collares nds tivemos
4 presidentes. Qual outro? No governo do Rigotto acho que
tivemos uns 3 presidentes.[...] Por exemplo no do... foi no do
Rigotto? Foi! Eu sei que era o Ricardo Azevedo, s6 que o conse-
lho nio aprovou e mesmo assim ele ia tomar posse, com festa
e tudo, salgadinhos contratados. E nds ali olhando. Af entrou
uma liminar que néo permitiu. A gente jogava pesado. (Vergo,
2019, informacao oral)

Fica evidente que a atua¢do do Conselho ndo era plena, o
que leva, novamente, a constata¢ao de que a caracterizagao
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da TVE como uma emissora publica ndo se concretiza.
Ferraretto (2014), ao analisar a atua¢ao e os documentos do
Conselho também considera sua pouca liberdade de atua-
¢do como insuficiente para alcangar as expectativas de uma
emissora publica e considera um grande equivoco a crenga
de que a existéncia formal deste conselho pudesse lograr
este patamar. Para ele,

pode-se dizer que a Fundagao Cultural Piratini constitui-se
como estatal, embora a existéncia de um conselho representa-
tivo da sociedade tenda a lhe conferir, em uma analise superfi-
cial, uma caracterizagdo como publica. De certo modo, chega
a prevalecer uma nog¢do meio-termo: hd a Diretoria Executiva,
nomeada por quem exerce o governo, e existe um Conselho
Deliberativo, que deveria representar uma continuidade insti-
tucional prépria do Estado. (Ferraretto, 2014, p.73)

Esta ambiguidade foi sentida pelos profissionais que fize-
ram parte da sua equipe, como se evidencia na fala de Vera
Vergo, que atesta seu desejo de que a emissora pudesse atuar
como publica, independente da interferéncia de governos e
a partir de um financiamento estatal:

Ela (a TVE) fica sempre no meio. Ela ndo se define. Eu acho
que o estado tem que bancar, mas... Claro que pra nos o ideal
seria uma BBC né? Cobra 2 centavos na conta do contribuinte
pra sustentar. [...] Seria ptublica mesmo e com conselho forte,
pessoas ligadas a area mesmo, sabe? E esse conselho é capaz de
eleger uma boa diretoria de programagao. [...] Isso pra mim ¢
publica mesmo né? No sentido que os recursos venham sem
interferir. (Vergo, 2019, informagao oral).
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Nao esta no escopo deste artigo debater os limites da
interferéncia dos governos em sistemas publicos de comu-
nicagdo, mas, ainda que estes constrangimentos fizessem a
emissora se constituir como estatal, entende-se que devem
existir mecanismos que atuem com forca de regulagdo em
veiculos publicos, tema que é abordado a seguir, a partir da
6tica dos Estudos Culturais.

Comunicacgao publica, regulacao cultural
e memoria

Sobre a questao da regulagao, no circuito da cultura de
Du Gay et al. (1997)*, onde se iniciam as discussoes deste
conceito no ambito dos Estudos Culturais, este eixo corres-
ponde a nogao de regramento, isto ¢, leis, normas e conven-
¢Oes através das quais as praticas sociais sdo ordenadas e
politicas culturais sdo implementadas. No ambito da comu-
nicagdo social, esse regramento pode incluir tanto o direito
universal de “procurar, receber e transmitir informagdes e
ideias por quaisquer meios e independentemente de fron-
teiras™ quanto legislagdes nacionais que regem os sistemas
de comunicagdo, como o sistema de concessdes publicas
para a operacgao de canais de televisao no Brasil, por exem-
plo (Coiro-Moraes, 2014).

Albuquerque (2013), em artigo publicado no Observatério
da Imprensa, ao apontar as diferencas entre regulamentacao

2. Ocircuito da cultura sugere cinco eixos como categorias analiticas a
serem aplicada a bens e artefatos culturais: produgio, recepgao, repre-
senta¢do, consumo e regulaciao (DU GAY et al., 1997).

3. Conforme preconiza o Artigo 19 da Declaragdo Universal dos Direi-
tos Humanos, da Organizagdo das Nagoes Unidas (ONU).
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e regulagdo, acentua o aspecto mediador do ultimo termo e
seu carater precipuo de defesa do interesse publico.

A regulamentagdo é um privilégio da Presidéncia da Republica:

“Cabe ao presidente sancionar, promulgar e fazer publicar as

leis, bem como expedir os decretos e regulamentos para sua fiel

execucdo. Estes atos, que compdem a func¢io de exercer as poli-
ticas publicas nada mais sdo do que a regulamentagao” [...] Regu-
lar significa “agir e interferir na atividade econdmica de um pais

para proteger o interesse publico dos efeitos das atividades priva-
das e publicas nesta esfera’, ensina Mariana Mazza®*. A regulagdo

serve com ponte, como mediadora entre os interesses do publico

e, aqui no caso em questdo, da midia. Seu pressuposto bésico é a

defender o interesse publico. (Albuquerque, 2013, s/p).

Neste sentido, a propria reflexao em torno dos concei-
tos de publico, estatal e privado, no que diz respeito a televi-
sdo, enseja diversos questionamentos a respeito da regulagdo
da cultura, como faz Hall (1997, p. 34), em seu texto sobre
a centralidade da cultura:“Por que deveriamos nos preocu-
par em regular a ‘esfera cultural’ e por que as questdes cultu-
rais tém estado cada vez mais frequentemente no centro dos
debates acerca das politicas publicas?” (Hall, 1997, p. 35). A
resposta a tais perguntas em grande parte se situa na rela-
¢do entre cultura e poder, e quanto maior a centralidade da
cultura, tanto maior sdo as disputas para governa-la, molda-
-la e reguld-la. Exemplo disso sdo

4. Mariana Mazza ¢é jornalista especializada em telecomunicagdes e
seu artigo, Regulamentagdo ndo é regulagdo, citado por Albuquerque
(2013), foi publicado no site de noticias da Band-UOL, em 12/11/2012.
Disponivel em https://www.band.uol.com.br/Colunas/podcast.asp?-
colunista=189&podcast=631422. Acesso em 30 jul.2019.

255



[...] o poder de controlar a quantidade e o tipo de imagens de
televisdo de origem estrangeira a serem irradiadas por satélite
para os lares de toda a nagio, ou o poder de decidir que tipo de
publicacdo pode ou nio ser vendida aos menores, ou questdes
politicas ainda mais abrangentes tais como as que se referem a
quantidade de noticias oferecidas ao cidadao, através dos prin-
cipais canais de televisdo, como sendo uma matéria de politica
publica, deixada a autorregulagao das proprias autoridades da
TV, como o resultado do gosto pessoal de pessoas como Robert
Murdoch ou de companhias como a Disney Corporation, que
possui e controla as maiores empresas de midia do mundo, ou
exposta ao jogo livre das “leis de mercado” (Hall, 1997, p. 35).

Isso implica pensar a cultura e os bens e servigos cultu-
rais sob a tutela da economia, do mercado e das forgas poli-
ticas dos estados nacionais, o que, na ordem neoliberal, de
acordo com Hall (1997) leva a duas tendéncias aparente-
mente contraditdrias na adogao de politicas culturais: a
desregulacao e a retomada da regulagao.

Em primeiro lugar, a desregulagdo tem se transformado
em senso comum na era neoliberal. O movimento em dire-
¢do as “forcas libertadoras do livre mercado” e a estratégia
de “privatiza¢ao” tornou-se a for¢a motora de estratégias
economicas e culturais tanto nacionais quanto internacio-
nais (Hall, 1997, p. 36).

Mas, se a tendéncia global tem sido a de retirar dos esta-
dos nacionais as suas responsabilidades na regulamentagao
dos assuntos culturais e, sob a batuta do neoliberalismo econo-
mico, entregar a cultura as leis de mercado; por outro lado, esse
avanco da livre iniciativa nao responde ao clamor por regula-
¢ao estatal em questdes comportamentais, como sexualidade,
moralidade, rela¢des parentais, valores familiares, punigao e
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vigilancia com relagao a crimes e violéncia, padrdes de conduta
em publico, com apelos inclusive a mecanismos de censura nos
meios de comunicagao (Hall, 1997).

Ao se perguntar as razdes pelas quais precisamos nos
preocupar “com a forma como sao regulados os meios de
comunicagdo (radio e TV) e suas institui¢des, com o que
podemos ou ndo ver em nossas telas ou comprar nas prate-
leiras das livrarias, com a possibilidade ou nao das cultu-
ras nacionais se protegerem contra a onda das redes globais
de comunica¢do’, Hall (1997) pontua: De um lado, “estas
sao algumas das areas-chave de mudanga e debate na socie-
dade contemporanea, para onde convergem as apreensoes,
onde os modos tradicionais de regulagdo parecem ter se
fragmentado ou entrado em colapso” (Hall, 1997, p. 39); e, de
outro, ¢ importante sabermos como é modelada, controlada
e regulada a cultura, porque ela, “por sua vez, nos governa —
‘regula’ nossas condutas, agdes sociais e praticas e, assim, a
maneira como agimos no dmbito das institui¢des e na socie-
dade mais ampla” (Hall, 1997, p. 40).

De todo modo, sintetiza Hall (1997), tanto a tendéncia a
regulagdo da esfera da cultura, associada a poderes estatais,
quanto a desregulacao, sob a batuta do mercado, sio marca-
das por pressdes econdmicas e de grupos, bem como de
estruturas de poder, e se conectam aos modos de producgao
econOmica e as formas de consumo. E, neste sentido, discu-
timos o carater publico da TVE, no modo como vem sendo
apropriada a legislagcdo que a regula por aqueles a cujo poder
esta ou esteve submetida.

Justifica-se a reflexao sobre as processualidades de
regulacdo de bens e artefatos culturais, articulando-as aos
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depoimentos pessoais de nossos entrevistados acerca da
grade de programagao da TVE, porque os meios de comu-
nicagdo desempenham um papel crucial na formagao de
uma ideia de memoria social, de acordo com Ribeiro e
Ferreira (2007) ocupando o verdadeiro “lugar da memoria”
da contemporaneidade.

Dessa forma, para além dos registros documentais passi-
veis de leitura nos meios de comunicagao, investigar os
circuitos percorridos pelos bens culturais, significa atentar
ao seu papel seminal na memoria socialmente construida e
compartilhada na cultura contemporéinea. Aleida Assmann
(2011) afirma que a memdria viva vem de variados supor-
tes, mas se lembrar ou esquecer sdo processos individuais
e psiquicos, no nivel coletivo e institucional, “ndo ha auto-
-organiza¢do da memoria cultural, ela depende de midias e
de politicas”, que lhes sao especificas. A recordagdo tornou-
-se parte essencial da criag¢ao identitaria individual e cole-
tiva e enseja tanto conflitos quando identificagdes (Assmann,
2011, p. 19).

Contudo, pondera Assmann (2011, p. 437), a0 exer-
cicio de recordar, de jogar luz, se interpéem, por outro
lado, “contornos de esquecimento”. Além disso, a autora
argumenta que a memdria reside, ainda, nas imagens. “A
imagem reforca a posterioridade da memoria, o hiato que
se verifica entre experiéncia e sua repeticao na recorda-
¢ao” (Assmann, 2011, p.179), isto é, para aqueles que nao
viveram um dado momento a imagem funciona como um
aporte para construir memoria ou recordagao, mesmo que
nao tenha sido presenciada, experenciada ou sentida pelos
receptores. Porém, para a autora, os espagos de recordagio e
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esquecimento nao sao fixos, seguindo o percurso da cultura,
das identidades, que também sdo moveis, cambiantes.

As diversas midias da memoria ndo se sucedem, simplesmente,
substituindo-se umas as outras. Elas subsistem umas ao lado
das outras e equivalem a formas diversas de continuidade e
descontinuidade na memdria cultural. A referéncia ao passado
néo se da de forma tnica, em momento algum; mais que isso,
chega-se a uma estrutura sempre mais complexa de superpo-
sicoes e entrecruzamentos entre diferentes planos da memoria:
o plano dos textos, dos objetos remanescentes, dos vestigios e
do lixo (Assmann, 2011, p. 233).

Assim, a memoria pode ser considerada como o reco-
nhecimento de imagens do passado, ja que se vale de reme-
moragdes/lembrancas (re)integradas subjetivamente a esse
passado, que se nao volta de forma objetiva, apresenta-se,
nas imagens da memoria, quase que sem rupturas (Santos,
2013). Contudo, é na concretude das agdes humanas que
memoria se revela, pois, como indica Nora (1993, p. 9), ela
“se enraiza no concreto, no espago, no gesto, na imagem, no
objeto”. E o caso da memoria construida com imagens tele-
visivas, que se concretiza no presente através das midias que
as retransmitem e, no caso de perda dos registros originais,
nos relatos de quem as produziu.

A memdria esta relacionada as vivéncias sociais, cultu-
rais e historicas dos individuos, e “cada memoria individual
¢ um ponto de vista sobre a memoria coletiva” (Halbwachs,
2006, p. 69). Para o autor, a memdria coletiva se aproxima
das comunidades afetivas, isto é, de um conjunto de indivi-
duos que partilham valores e normas transmitidas no tempo.
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“E no tempo, no tempo que ¢ o de um determinado grupo
que ele procura encontrar ou reconstituir a lembranga, e é
no tempo que se apoia’ (Halbwachs, 2006, p. 146). Resu-
mindo, Assmann (2011) aponta que a memoria cultural se
baseia em elementos simbdlicos e sensiveis que compar-
tilham sentidos; ela é transmitida por formas simbolicas
(culturais) incorporadas numa sociedade.

Procedimentos e apontamos acerca das
entrevistas como fendmenos culturais

Neste artigo, elegemos a analise cultural como método
de interpretacao, buscando no proprio levantamento biblio-
grafico que convoca como referencial tedrico as categorias
analiticas e interpretativas aplicadas aos dados da pesquisa.

A analise cultural pode ser pensada a partir do que Laka-
tos e Marconi (2003, p. 221) nomeiam métodos de procedi-
mentos, que “pressupdem uma atitude concreta em relagdo ao
fendmeno”; ou, como pontua Gil (2008), métodos que indi-
cam os meios técnicos da investigagdo. Trata-se de caracteri-
zar a analise cultural como um instrumento interpretativo, a
partir dos principios instituidores e de algumas das regulari-
dades que devem ser levados em conta por aqueles que querem
langar mao do arcabougo tedrico-metodologico dos Estudos
Culturais em suas pesquisas (Coiro-Moraes, 2016).

Assim, para propor este método de procedimentos,
parte-se de The Long Revolution, a obra de Williams (2003
[publicada originalmente em 1961]) onde ha um capitulo
denominado analise cultural. Metodologicamente, a analise
cultural desloca a centralidade da investigacao da estrutu-
ragao politica, econdmica, para buscar contextualizar essa
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estruturacao na “vida real expressa pelo conjunto da orga-
nizagao” social (Williams, 2003, p. 58).

Neste sentido, Williams (2003) distingue trés niveis de
cultura: 1) a cultura vivida em um determinado periodo
e lugar, que apenas se encontra totalmente acessivel para
aqueles que vivem ou viveram em tal espago-tempo; 2) a
cultura registrada, desde a arte até os fatos mais cotidianos,
isto é, a cultura documentada de um periodo; e 3) a cultura
da tradicao seletiva, fator vinculante entre a cultura vivida
e os registros da cultura em distintos periodos.

Ele observa que quando a cultura de um periodo ja nao
¢ presente, ou seja, nao ¢ mais uma cultura vivida, o passado
sobrevive, ainda que de maneira mais restrita, nos documen-
tos deixados por essa e/ou acerca dessa cultura. E, através da
cultura registrada, é possivel obter uma ideia razoavelmente
clara sobre o acervo cultural, os padrdes gerais de atividade e
os valores desse periodo. Contudo, permeando a sobrevivéncia
da cultura de determinado periodo ha sele¢oes (do que consti-
tui acervo, de quais sdo efetivamente os padroes e valores cultu-
rais), que se ddo no momento mesmo em que essa cultura é
vivida, mas, também, nos préximos periodos, formando, de
modo gradual, em continuidades e rupturas que acontecem
em cada época subsequente, uma tradi¢cdo (Williams, 2003).

Exemplo disso ¢ a consulta a dados documentais sobre
os programas da TVE-RS, pois se a cultura vivida corres-
pondem os acontecimentos que estavam em curso em deter-
minado tempo e lugar, o agendamento do que, como e quem
deve ser pautado, no momento do registro desses fatos, isto
¢, quando eles passam a fazer parte da grade da emissora,
ja se constituiu em uma primeira sele¢do; e, finalmente,
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quando acontece a busca pelos testemunhos das fontes, é
muito provavel que ela venha a ser orientada pelos propo-
sitos atuais da pesquisa que originou a consulta, por aquilo
que ficou na memoria dos entrevistados, pelo que se conse-
guiu apreender no momento da entrevista, e outras circuns-
tancias que instituem tradi¢do seletiva. “Teoricamente, um
periodo se documenta; na pratica, essa documentacao ¢é
absorvida por uma tradi¢ao seletiva, e ambos os momentos
sao diferentes da cultura vivida” (Williams, 2003, p. 59). De
tal modo, o que a analise cultural deve apontar sdo as inter-
pretagdes, as alternativas historicas e os especificos valo-
res contemporaneos através dos quais sdo trazidos para o
presente uma obra, o acervo ou a experiéncia dos sujeitos
de determinado periodo, de dado lugar.

Dessa forma, elencamos como caracteristicas da analise
cultural, a sua natureza politica e conjuntural, no que diz
respeito a interpretacdo das formas como se articulam bens e
artefatos culturais. A vinculagao politica do projeto dos Estu-
dos Culturais é evidenciada na interlocu¢do com o pensa-
mento marxista e com as diversas reflexes que o sucederam
e atualizaram, a partir do proprio ativismo contestatdrio de
Raymond Williams, Richard Hoggart e Edward P. Thompson
no contexto da cultura britanica do final dos anos 1950.

Os estudos culturais constituem um corpo de teoria construida
por investigadores que veem a produgdo de conhecimento
tedrico como uma pratica politica. Aqui, o conhecimento nao
¢ nunca neutro ou um mero fendmeno objetivo, mas é ques-
tdo de posicionamento, quer dizer, do lugar a partir do qual
cada um fala, para quem fala e com que objetivos fala (Barker,
2008, p. 27).
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Aponta-se, também, o cardter fortemente conjuntural
necessario a analise cultural, que corresponde a diregao
que Grossberg (2006, p. 8) reivindica como a propria condi-
¢do de sobrevivéncia dos EC como projeto, cujas analises
devem se posicionar “em resposta as condi¢des conjuntu-
rais e demandas” localizadas. Para ele, “o cerne dos estudos
culturais ¢ um projeto — uma pratica intelectual radical-
mente contextual, anti-universalizadora, comprometida
com a complexidade, oposta a toda e qualquer forma de
reducionismo etc.” (Grossberg, 2013, p. 4).

Desta forma, selecionamos como corpus desta pesquisa
seis entrevistas com informantes-chave de diferentes instan-
cias da esfera produtiva, listados no quadro 1, em ordem
cronolégica pelo periodo inicial de trabalho na TVE,
mencionando fung¢des e cargos exercidos.

Esta etapa visa identificar nas falas dos entrevistados as
caracteristicas da grade de programagao a partir da memo-
ria dos envolvidos na sua esfera produtiva. Assim, os entre-
vistados foram convidados a reconstituir os programas e seu
conteudo para que, a partir de suas falas, pudéssemos iden-
tificar a preocupagdo com o interesse publico que caracte-
riza a programacao de uma emissora publica.
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Quadro 1 - Entrevistados

Periodo de

Entrevistado trabalho Fungoes/cargos
Jorge Furtado 1982-1986  Estagidrio/assistente de producéo
(multifungao)

Eduardo Bueno  1982-1984  Apresentador, reporter

Alfredo Fedrizzi 1987-1989  Diretor executivo/Presidente

Ivette Brandalise 1987 — 2015 Apresentadora

Vera Vergo 1988 — 2018 Produtora

Newton Silva 1998 — 2017  Repdrter de TV, Produtor,
Apresentador, Diretor de programa

Fonte: as autoras.

Também foram questionados sobre a interferéncia dos
governos nesta programacao, uma vez que foi encontrado
na bibliografia um estudo que atesta mudangas significati-
vas em trocas de governo:

Em 2015, realizamos uma sistematizagdo da programacao
da TVE/RS para classificar seus programas e poder compa-
rar mudangas ocorridas na troca de governo no periodo. Em
um corpus composto por duas semanas (governo anterior —
semana 6 a 12 de abril; governo atual - semana 18 a 24 de maio)
identificamos géneros e formatos. [...] As mudangas demons-
tram a instabilidade na programagdo da emissora, pois sao
efetivadas a cada quatro anos pelos membros da dire¢io, esco-
lhidos pelo governador “do dia”. O Conselho Deliberativo fica
a margem deste processo, sem chance de assegurar o compro-
misso com o interesse publico nas decisoes. (Ribas, Finger e
Ihtiz, 2015, p.12-13)

Assim, o roteiro de perguntas foi elaborado de maneira a
identificar também, a partir da memoria dos entrevistados,
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estas interferéncias na grade de programacao ao longo
da histéria da TVE. Para amparar a andlise conjuntural
das entrevistas, julgamos adequado, inclusive por ajudar
a manter o foco na grade programagao, listar alguns dos
programas da emissora a partir das informacoes dos entre-
vistados (Quadro 2).

Quadro 2 - Programas citados pelos entrevistados

Entrevistado Programas mencionados
Jorge Furtado Quizumba, Pra Comego de conversa, Paralelo 30,
Linha geral

Eduardo Bueno  Quizumba, Pra Comeco de conversa
Alfredo Fedrizzi TV Pirata; Pandorga

Ivette Primeira pessoa, Frente a frente; Estacdo Cultura;
Brandalise Quizumba; Corpo e alma, Linha direta.
Vera Vergo Primeira Pessoa, Pandorga, Palcos da vida,

Estacdo Cultura, Concertos da OSPA, Galpao
nativo, Cidadania, Radar, Aldeia Sonora, Povo
Gaucho, Sonora tribo, Corpo e alma, Direito e
literatura.

Newton Silva Estacdao Cultura; Radar, TVE reporter; TV Nagédo

Fonte: as autoras.

Para apresentar os resultados da pesquisa num contexto
cronoldgico, iniciamos a andlise das entrevistas com o
cineasta Jorge Furtado, que ingressou na equipe da emis-
sora ainda em 1982.

Jorge Furtado lembra que atuou na TVE em dois perio-
dos distintos. Ele entrou com um grupo de estudantes de
jornalismo da Faculdade de Biblioteconomia e Comunica-
¢do da UFRGS, a Fabico, e cita os nomes de oito colegas
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que o acompanharam e se tornaram estagiarios da emis-
sora: Jairo Jorge, Beto Andrade, Suzana Naiditch, Valério
Azevedo, Marcelo Torres, Egon Laufer. Nesta época, Pedro
Furtado, seu pai, era o presidente da Fundacao Piratini. Ele
conta resumidamente como foi sua trajetéria na primeira
vez que trabalhou na TVE:

Eu falei com meu pai porque tinhamos um projeto na facul-
dade, o BarBrasil, e queriamos apresentar para a TVE. O
projeto juntava ficcdo e documentario e tinha um quadro final
que se chamava Quizumba. Na época apresentamos para o
diretor Clovis Prates, que disse que o BarBrasil ndo era muito
bom, mas que podiamos fazer um piloto do Quizumba. Entrei
como estagiario, fiquei um tempo trabalhando sem receber
nada e o grupo foi sendo contratado e eu fui o ultimo a ser
contratado como assistente de produgéo, era o meu cargo 1,
mas eu fazia apresentacdo, texto, roteiro, edi¢cdo, cimera, swith,
além do diretor geral, tinha um diretor de jornalismo que era
o Enio Staud e tinha o Enio Rocha que era o diretor de produ-
¢do e ele nos ajudou muito. Os dois Enios no ajudaram bastante.
[...] logo depois entrou um novo presidente que acabou com o
Quizumba e com todos os outros programas e fez um programa
todas as noites com trés jornalistas entrevistando ele mesmo
(Jorge Furtado, 2019, informagao oral).

Esta fala atesta a interferéncia de novos presidentes que
acabam extinguindo e criando programas de maneira auto-
ritaria. Como o presidente ¢ uma indica¢ao do governa-
dor, fica evidente a interferéncia dos governos na defini¢ao
da programacio da época. E interessante destacar que ele
lembra também que a TVE era em preto e branco, segundo
ele a tnica que ainda usava as cimeras Marconi herdadas
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da TV Piratini. Para todos os envolvidos, a experiéncia foi
um primeiro contato coma TV:

A gente tinha o acervo da TV Piratini e entdo a gente misturava
essas cenas, uma coisa bem experimental. [...] Usdvamos uma
cena de faroeste. A gente ndo conhecia e fazia algo bastante
experimental. O Quizumba repercutiu bem, havia uma ebuli-
¢do cultural, Nei Lisboa, Bebeto Alves. E tudo isto a gente dava
espac¢o, chamava musicos daqui. O Quizumba durou um ano
e meio, dois anos. [...] E a gente aprendia a fazer tudo porque
era muito precario, s6 tinha uma ilha e a gente s6 podia usar
das 23h até as o6h, entdo a gente tomava conta da TV de noite.
(Furtado, 2019, informagéo oral)

Destaca-se em sua fala a liberdade que tiveram para
experimentar formatos e produzir contetido de interesse
do jovem da época, ja se aproximando de caracteristicas de
um veiculo de comunicagdo mais comunitario do que exclu-
sivamente educativo. Nesse periodo, o jornalista Eduardo
Bueno também ingressou na emissora e conta sua trajeto-
ria no programa Pra comeco de Conversa:

Abriu vaga para apresentador. O programa ja tinha 3omin,
quando eu entrei passou para 45min com as minhas repor-
tagens de 15min. Quando o Cunha sai e eu assumo como
apresentador, virou uma hora o programa e eu inovei o jorna-
lismo mundial e eu inventei um tipo de entrevista que eu
inovei, eu perguntava e eu mesmo respondia. [...] E ai, real-
mente eu peguei o programa pra mim e eu decidi que ia ser
um cultura de rebeldia, de rebelido de contracultura e entre-
vistei o Luis Melodia, o Tim Maia, s6 entrevistava maluco e
aquele Edinardo, pavdo misterioso, foi muito marcante, é uma
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lastima que isso tenho sido tudo queimado, tem um trecho da
entrevista com Millor e Gabeira que ainda tem, nao foi quei-
mado. Gabeira era o maioral na época e veio a Porto Alegre
e s deu entrevista pra mim. E é engracado porque ia ao ar
das 19h as 20h. E varias pessoas me contaram que acabaram
saindo de casa porque os pais ndo deixavam ver o programa
porque tinham que brigar pela TV, porque era na hora da
novela e do noticioso. Era um conflito de gera¢des, confli-
tos familiares. Entdo iam morar em comunidades para poder
ver o programa. O programa era ao vivo e ndo tinha reprise.
(Bueno, 2019, informagio oral)

Percebe-se na fala de Bueno que o programa tinha consi-

deravel liberdade de producao e que abria espago para artis-

tas

inovadores e representantes da juventude atuante no

cenario cultural da época, indo ao encontro, nesse sentido,

das fungdes de uma emissora publica. Sobre esta liberdade

cm

relagdo a produgdo de contetdo, Ivette Bradalise (2019,

informagao oral) — que ingressou na TVE em 1987 para ser

apresentadora do programa de debates ao vivo Linha Direta

- afirma que existiam algumas pautas obrigatdrias:
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O que acontecia na TV era que cada vez que mudava o governo
mudava a dire¢do da TV e cada grupo que entrava queria deixar
a sua marca. [...] A gente fazia trés programas por semana, dois
programas nos escolhiamos a pauta e um dos programas era
um compromisso que a TV tinha, herdado do antigo diretor
que tinha sido o Candido Norberto, que fez um acordo com
o CREA. Eu ndo sei o que ele trocou, um equipamento, mas
foi uma permuta e inclufa um programa por semana de deba-
tes, sugerido, decidido, ou encaminhado pelo CREA. Entdo era
assim, discussio de coisas de constru¢ao, era muito chato, mas



eu tinha liberdade para fazer perguntas se eu quisesse (Ivette
Bradalise, 2019, informagéo oral).

Esta “pauta pronta” vinda do CREA, por ndo envolver
questdes politicas, ndo poderia se caracterizar como uma
interferéncia direta do governo do Estado, mas aproxima-se
mais de um apoio, em fun¢ao da permuta citada. Em certo
sentido, poderia inclusive se aproximar de um programa
comunitario, por envolver questdes de interesse de grupos
da sociedade. Na medida em que era vinculado a diretoria
de jornalismo e que se tratava de um programa de debates
em torno de um assunto principal com trés ou quatro convi-
dados com opinides contrarias, poderia ser caracterizado
também como um programa de interesse publico.

Ela conta que apos a saida de Fedr