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RESUMO

Este trabalho tem como tema o narrador da secdo esquina da revista piaui e as suas
estratégias textuais, bem como o modo que se d& a interlocucdo que atrai leitores ao
segmento. Nosso objetivo consiste em analisar este narrador colaborando para o
desenvolvimento da discussdo sobre o narrador-jornalista e as possibilidades de
enriquecimento literario das narrativas jornalisticas. Para isto, utilizamos preceitos da
narratologia fundamentados em Yves Reuter e Luiz Gonzaga Motta, cujas proposigcdes de
analise definiram as categorias aplicadas ao nosso corpus. Este foi composto por sete
reportagens publicadas entre janeiro e julho deste ano na secdo. Através da analise,
percebemos caracteristicas marcantes deste narrador: ele parece 0 mesmo em todas as
narrativas e tenta permanentemente comunicar-se com 0 Seu narratario por meio do humor.
Chama atencéo o seu carater irdnico e uma espécie de posicionamento superior em relagéo ao
que narra. E possivel afirmar que, marcado pela opini&o, este narrador mostrou-se claramente

editorializado.

Palavras-chave: Revista piaui — esquinas — narrador — narrador-jornalista
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1 INTRODUCAO

Ler uma reportagem principalmente pelo prazer da leitura. N&o prioritariamente
em funcdo do interesse no assunto nem na busca por informagdo, mas, sim, pelo gosto de ler
um texto bem escrito. Este ponto sempre me encantou na revista piauf®, e conversando com
outros leitores — assiduos ou ndo — percebi que eu ndo era a Unica que pegava a revista e abria
direto numa sec¢do chamada esquina. Embora esteja localizada no inicio da publicacéo, ela
ndo esta nas primeiras paginas, mas, para mim e para muitas outras pessoas que conheco, na
ordem de leitura ela esta em primeiro lugar, com seus textos agradaveis e de temas variados e
Curiosos.

Meu questionamento inicial foi simples: qual seria 0 motivo pelo qual isto
acontece? Qual a peculiaridade das reportagens da se¢do? Instigada por uma primeira leitura
analitica, a figura do narrador saltou aos olhos, e revelou-se o tema desta monografia: o
narrador, as suas estratégias textuais e 0 modo de narragdo caracteristico da secdo esquina da
revista piaui e de que maneira se da esta interlocucao que atrai leitores ao segmento.

Busco, portanto, como objetivo geral, analisar este narrador utilizando os
preceitos da narratologia, colaborando para incrementar a discussdo — ndo muito presente no
jornalismo — sobre o narrador-jornalista e as possibilidades das narrativas jornalisticas como
textos enriquecidos por recursos originarios da literatura. Para isto, como objetivos
especificos, pretendo identificar e analisar as estratégias utilizadas pelo narrador, definir as
caracteristicas da narrativa e deste sujeito que narra.

A metodologia utilizada neste trabalho fundamenta-se na narratologia, isto €, o
ramo das ciéncias que estuda a narrativa baseando-se — em funcdo do aprofundamento dos
estudos na area — na teoria da narrativa literaria. As categorias de analise foram definidas a
partir da leitura de Yves Reuter (2007), um teorico da literatura, e Luiz Gonzaga Motta
(2007), um estudioso da narrativa jornalistica. O corpus da analise é composto por sete
reportagens publicadas entre janeiro e julho deste ano, selecionadas a partir da intencdo de
encontrar 0s textos mais representativos como narrativas da se¢cdo em questéo.

Antes de chegar a metodologia e a analise, no entanto, percorremos um caminho
tedrico que dara embasamento ao tema aqui proposto. Iniciamos, no segundo capitulo, a partir

de Machado (2006), tratando brevemente da questdo do jornalismo como discurso

! piaui, com letra mindscula e negrito é a forma original de nomenclatura da revista e deste modo usaremos aqui.



fundamentado no acordo entre jornalista e leitor. Reservamos atengdo também aos valores-
noticias pontuados por Ponte (2006) que definem as pautas no jornalismo. E, ao final deste
capitulo, discorremos sobre o género reportagem como principal formato de narrativa
jornalistica, suas caracteristicas, classificacdo e seus recursos, de acordo basicamente com
Coimbra (1993) e Lima (1993).

No terceiro capitulo, partimos de um breve debate sobre o jornalismo diario —
fundamentado por vérios autores, entre eles Olinto (2009) e Chillon (1999) — e as
possibilidades do jornalismo de revista, para em seguida tratar de modo geral acerca da revista
piaui. A magazine circula desde outubro de 2006 com o propdsito de ser uma publicacdo
diferenciada. VVemos suas principais caracteristicas e, através do depoimento do editor e
criador Jodo Moreira Salles e da secretaria de redacdo Raquel Freire Zangrandi, definimos
uma espécie de perfil da publicacdo que, em alguns aspectos, aproxima-se da revista
Realidade. Ambas lancam mé&o de recursos literarios, o que nos leva a discutir um pouco
sobre o jornalismo literario, segundo Pena (2006) e outros. Posteriormente, chegamos ao
nosso objeto de andlise, isto e, falamos sobre a secdo esquina, de modo a caracteriza-la e
defini-la e, por fim, revelamos a nossa amostra geral e o0s resultados de nossa analise
flutuante.

O dltimo capitulo tedrico deste trabalho monogréfico trata da metodologia da
analise que escolhemos por em pratica. Em um momento inicial, focamos a atencdo em
questdes basicas da narrativa e na narratologia, baseando-nos em Motta (2004). A partir dai,
sdo desenvolvidos os pontos recorrentes na analise proposta, fundamentada principalmente
em Reuter (2007). A seguir, nos detemos brevemente na figura central de nossa analise: o
narrador e do narrador-jornalista, discussdo proposta por Rocha (2007). Por ultimo, focamos
em um dos movimentos de andlise propostos por Motta (2007) e que trata das estratégias
textuais do narrador, principalmente o uso da ironia e do humor como modo de interlocucéo
com o leitor, que sera pertinente na analise de nosso corpus.

Finalmente, chegamos ao capitulo da andlise propriamente dita, onde iniciamos
reiterando os motivos da selecdo e do recorte do corpus, além de reforcar brevemente as
categorias de nossa analise e seus fundamentos. A partir dai, iniciamos o exame de cada uma
das reportagens em um subtitulo do capitulo. Encerramos com um item de consideracdes
gerais, no qual estdo reunidas e resumidas as caracteristicas do narrador de acordo com a

analise de cada uma das narrativas, através da qual se faz possivel defini-lo.



2 O JORNALISMO E A NARRATIVA DA REPORTAGEM

Inicio este trabalho tratando brevemente sobre o jornalismo como linguagem e,
consequentemente, discurso cujo funcionamento se da através de um acordo entre jornalista e
leitor. A seguir, reservo um item para os critérios de noticiabilidade do jornalismo, com o
intuito de esclarecer as condi¢Oes que transformam um acontecimento do cotidiano em
assunto jornalistico, que nos ajudardo a posteriormente determinar os parametros de definicdo
de noticiabilidade no nosso corpus de analise. Por fim, tratamos do género reportagem como
principal formato de narrativa jornalistica, ao qual pertencem os textos que serdo analisados

ao final deste trabalho.

2.1 Jornalismo como discurso

Jornalismo € construcdo da realidade, é representacdo do real atraveés da
linguagem. Sendo assim, o jornalismo pode ser analisado como um discurso, segundo
Machado (2006), “dialégico, polifonico, opaco, efeito e produtor de sentidos, elaborado
segundo regras e rotinas particulares, com um contrato de leitura especifico, amparado na
credibilidade de jornalistas e fontes” (p. 2). A autora destaca também, baseada em Meditsch,
que o jornalismo é um modo de conhecimento que, a0 mesmo tempo que produz um
conhecimento particular sobre os fatos, reproduz conhecimentos originados por outros setores
da sociedade. Desta forma, ele significa socialmente os acontecimentos, contribuindo na
construcdo consensual da sociedade em que vivemos.

No entanto, o jornalismo ndo pressupde um movimento de mdo Unica. Sendo
linguagem, ele é dialdgico e esta caracteristica pode ser entendida através de dois aspectos: a
interdiscursividade e a intersubjetividade, como bem enfatiza Machado (2006). A primeira
relaciona-se com o estudo dos sentidos, ao passo que a segunda revelaria que “o discurso ndo
existe por si mesmo, ele so existe em um espago entre sujeitos” (p. 3). Isto significa que, além
de ser produzido pelo sujeito que enuncia, também é produzido pelo sujeito leitor e, assim
sendo, revela-se o jornalismo opaco, na medida em que existem, contidos em seu discurso,
inimeros modos de interpretacdo, que vdo de acordo, obviamente, com este leitor e as suas

referéncias sociais e culturais.



Este fator caracteristico do discurso jornalistico também estd relacionado a
inexisténcia de uma linguagem neutra “apta a captar ‘as coisas’, sendo, estilos de
comunicacdo jornalistica muito distintos, cada um do qual tende a construir sua prépria
realidade representada® (CHILLON, 1999, p. 49), que como acabamos de ver, pode ser
reconstruida pelos sujeitos leitores de varias maneiras.

Agora, para que o jornalismo funcione como tal, a relagéo entre os interlocutores
— 0 jornalista autor e o leitor — h4 de ser baseada em um contrato de leitura especifico
proposto pela imprensa e socialmente firmado. Em termos gerais, este acordo pressupde que o
jornalista represente a realidade da maneira mais verossimil possivel fundamentado em fontes
que também sejam verdadeiras e que, desta forma, contribuam para a matéria, e que o leitor
acredite que isto de fato aconteca e tenha competéncia para compreender o discurso
enunciado. Porém, as condicGes deste contrato devem fundamentar-se especificamente em
seis itens relativos a producéo e existéncia do jornalismo enumerados por Machado (2006),
baseada em Traquina:

A realidade, ou os aspectos manifestos dos acontecimentos; 0s constrangimentos
organizacionais, que podem incluir a intervencdo dos proprietarios dos meios e
questBes econbmicas; as narrativas que orientam o que os jornalistas escrevem; as
rotinas que determinam o trabalho; os valores-noticia dos jornalistas; as identidades
das fontes de informacdo utilizadas. (MACHADO, 2006, p. 5)

Destes, as narrativas sdo o0 que interessam a este trabalho de forma mais intensa,
porém, antes de aprofundarmos o estudo destas, falaremos um pouco sobre os valores-
noticias, ja que estes fatores sdo os determinadores dos assuntos sobre 0s quais tratardo as

narrativas jornalisticas, que em breve aqui merecerdo a devida atencao.

2.2 Valores-noticia

Ao lidar essencialmente com o que é inesperado, incomum ou perigoso, o
jornalismo acaba indicando o que seria socialmente desejavel, normal ou adequado.
De forma mais ampla, o jornalismo constréi sentidos sobre a realidade, em um
processo de continua e mutua interferéncia — indo além, o jornalismo atua como
estruturador do real (MOTTA apud MACHADO, 2006, p. 5).

2 Grifo do autor. Tradugdo livre do original “apta para captar ‘las cosas’, sino muy diferentes estilos de la
comunicacion periodistica, cada uno de los cuales tiende a construir su propia realidad representada”.
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Podemos entender a afirmacdo de Motta como referéncia a importancia dos
acontecimentos sobre 0s quais a imprensa se debruca. Seriam eles, além de representacdes da
realidade, formadores e norteadores deste contexto social real.

Além de ndo existir uma linguagem neutra, também ndo existe uma apreensdo da
realidade que néo se constitua em um recorte. O jornalista realiza um constante movimento de
incluir e, consequentemente, de excluir fatores da realidade objetiva para representa-la
jornalisticamente. Neste sentido, consideramos fundamental compreender, dentro do leque de
possibilidades presentes no rico rol de acontecimentos e situa¢@es diarias, 0 que é considerado
valido de ser jornalisticamente representado e por que razao isto acontece.

A resposta pode ser encontrada na analise dos critérios de noticiabilidade. Eles
sdo fatores que definem se algo tem ou ndo condi¢des — ou necessidade — de ser informado.
Podem ser chamados também de valores-noticia, e, para alguns autores, ndo sé@o apenas
caracteristicas especificas atribuidas a um feito para que ele seja noticiado pelos meios de
comunicagdo. Segundo Cristina Ponte (2005), para o tedrico jamaicano Stuart Hall, os
valores-noticia ndo se referem somente a uma lista de atributos, mas, também “operam como
estrutura social, profunda e escondida, e requerem um conhecimento consensual sobre o
mundo” (p. 192).

Nesta discussdo, muitas sdo as posicdes defendidas e ténues sdo os limites da
fronteira entre 0 que esta ou ndo envolvido no tema. No que tange ao conceito de noticia, ha,
por exemplo, os liberais, que referem em seu modelo a importancia da raridade e do interesse
humano. Enquanto os tedricos que focam na linha manipulativa prendem-se ao carater
deliberado e intencional da selecdo de contetdos.

O referencial aqui tratado baseia-se em Ponte (2005), que se fundamenta na
perspectiva da Mass Communication Research e na Teoria Critica para trazer a tona o
trabalho tedrico dos noruegueses Galtung e Ruge, desenvolvido nos anos 1960, e sujeita-los a
contraposicdo de investigacbes mais recentes. Primeiramente, ela destaca que a Mass
Communication Research vé o jornalismo como detentor da funcdo social de transmissor,
disseminador de noticias, conhecimentos e, em menor grau, entretenimento. Neste viés, as
investigacOes, segundo ela, ocorreriam em torno de questdes que envolvem a garantia de que
a selecdo das noticias € realizada com profissionalismo consciente da funcdo jornalistica
perante a sociedade, e 0 modo de garantia de que a informacao €, de fato, uma representacédo
da realidade e uma contribuicdo para o equilibrio social.

Para aprofundar a andlise dos valores-noticia, 0s tedricos noruegueses, partindo do

que chamam de acontecimentos do mundo, estabelecem uma diferenga entre “a percepgao €
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imagem por parte dos media” e a “percepgdo e imagem pessoal, por parte do auditorio” (p.
192), e tomam para o estudo a percepcao pelos media e a imagem deles construida. Ponte

explica:

Para que essa percepc¢éo seja eficaz, contribuem fatores como a frequéncia do sinal,
amplitude, clareza, significancia, consonéncia, grau de inesperado, continuidade e
complementaridade. Esta percepcéo, por sua vez, sera afetada na imagem construida
por fatores culturais como a ligagdo do acontecimento a paises ou personalidades de
elite, a personalizacdo e a negatividade. (PONTE, 2005, p. 193)

Além de determinar os fatores acima citados, Galtung e Ruge também criam
possibilidades de relagfes entre eles e alertam para o fato de que entre 0s acontecimentos e
as noticias existem outros elementos. No entanto, o que nos interessa agora € explicar 0s
classicos valores-noticia por eles estabelecidos.

O tempo do acontecimento ou a frequéncia do sinal, conforme Ponte (2005),
trata-se do periodo de tempo necessario para um acontecimento ganhar visibilidade e adquirir
significado. Se o acontecimento durar pouco e o tempo também, € mais provavel que o
evento seja noticiado do que se a sintonia entre eles ndo for analoga. No entanto, a autora
afirma que ndo existe a necessidade de haver coincidéncia entre tempos de acontecimento e
tempos midiaticos, e que isso ocorreria por forga da “criagdo de um sentido de atualidade, do
aqui e do agora com o auditorio” (p. 194).

Facilitadoras da percepcdo, a seguir estdo a amplitude e a clareza. A primeira,
segundo os tedricos noruegueses, refere-se a distancia e a afinidade cultural. No entanto, ha
autores gue a relacionam ao conceito de superlativo — o0 maior, o mais feio, etc —, ou, ainda, ao
modo como ela é apresentada como noticia, ou seja, como € disposta diante das outras
matérias. Ja a clareza estaria ligada a simplificacio como critério de noticiabilidade, no
intento de chegar-se a um suposto controle nas possibilidades de interpretacdo e na escolha
dos enquadramentos e focalizaces.

O quarto fator perceptivo é a significancia, definida pelos conceitos de
proximidade e interesse, tendo como critérios de organizacdo o etnocentrismo e a
relevancia. O primeiro diz respeito a familiaridade, a proximidade cultural, enquanto o
segundo revela interesses particulares do puablico, mas também pode ser determinado por
aqueles que controlam o sistema social. Wolf (1985), conforme mostra Ponte (2005), articula
esse fator a importancia — que acentua a dimensédo coletiva do fato — e ao interesse — mais

aberto a subjetividade.
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A compatibilidade entre o que “se percepciona e o que se espera percepcionar” (p.
204) é a expectativa que define o proximo item: a consonancia, que pode ocorrer sob forma
de previsdo ou desejo. Este € de carater normativo e atua intensamente podendo provocar
distorcOes de percepcdo para que a consonancia seja garantida. A autora afirma que para que
seus processos sejam entendidos, é necessario que se avalie 0 modo como se combinam
percepcdo e interpretacdo do acontecimento e diz que, para van Dijk (1988), a noticia
concorda com normas, valores e atitudes que sdo partilhadas na sociedade, definindo um caso
especial de pressuposicdo. Embora a previsdo facilite a recepcdo e o registro do
acontecimento, alguns autores acreditam que ela seria responsavel pelo estabelecimento de
uma estrutura formal de noticia ou reportagem e de um consequente tipo de relacdo com o
auditorio, onde este ndo necessita esforcar-se, podendo, um dia, desinteressar-se pelas
noticias, ja que estas sdo excessivamente padronizadas.

Ainda que o esperado e o previsivel estejam muito mais presentes no noticiario, a
imprevisibilidade ¢ um valor-noticia, representando uma ruptura nesse processo. A ela
atribuem-se o inesperado e o raro, que seriam caracteristicas de fatos ndo controlados pelos
agentes, mas passiveis de serem verossimeis, apesar da improbabilidade com que ocorrem.
Além disso, Ponte (2005) salienta que o inesperado também pode ser considerado relacionado
a novidade da apresentacdo ou do tratamento de um conteudo e a capacidade de se diferenciar

dos outros e provocar surpresa.

Nesse sentido, os jornalistas sdo produtores de inesperados se capazes de uma leitura
atenta de fenémenos apenas adivinhados ou habitualmente secundarizados ou ainda
da re-interpretacdo de um tema, associacdo de elementos e a construgdo de uma
nova notoriedade nesse quadro. (PONTES, 2005, p. 209)

A complementaridade e a continuidade vém a seguir como fatores presentes na
percepcao profissional sobre a noticia e na imagem do veiculo jornalistico como uma
misceldnea. Neste sentido, a complementaridade definiria a marca com que este é
apresentado, enquanto a continuidade abrange a concorréncia e a consonancia, nao permitindo
uma mudanca de enquadramento a partir da primeira mencao. Este fator refere-se, portanto, a
manutencdo de uma noticia na agenda, uma vez que ja foi definida como tal, ainda que perca
amplitude. Ja a complementaridade representa um incentivo a diversidade e ao equilibrio, na
tentativa de garantir a atencédo do leitor.

Os proximos elementos enumerados por Galtung e Ruge sdo justificados pela sua

suposta influéncia social e cultural. Ndo entrarei a fundo na discussdo — ndo é este o objetivo
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do trabalho — sobre os criticados fatores de referéncia a nagfes de elite e referéncia a
pessoas de elite. Apenas destaco do que se tratam segundo seus autores, como venho fazendo
até aqui: de acordo com Pontes (2005), o foco das noticias estaria centrado nas elites pelo fato
de “suas agdes terem mais consequéncias que as atividades de nao-elites” (p. 211). No
entanto, convém dizer que a autora ressalta que embora essas figuras sigam servindo mais a
processos de identificacdo geral, em detrimento da representacéo de pessoas comuns por elas
mesmas, a televiséo estaria transformando este cenario ao dar espaco a pessoas andnimas que
antes ndo o tinham.

O penaltimo item consiste na personalizacédo, sobre a qual se reporta como valor,
porque o uso de sujeitos se faz mais préximo dos imaginarios do conhecimento histérico. Bell
(1991) defende que a apresentacdo em termos pessoais € mais noticiavel que uma
generalizacdo, enquanto outros autores salientam que a personalizagdo seria um critério geral
de noticiabilidade relacionado a dramatizacéo.

Por fim, chegamos a negatividade, um importante valor-noticia dentro do estudo
dos tedricos noruegueses. Seu carater como fator de percepcéo estaria conectado ao fato de
gue os acontecimentos negativos sdo menos esperados do que 0s positivos porque estes sao
“normais”, j& que vivemos conforme uma cultura positivista. Portanto a negatividade iria mais
de encontro aos outros valores ja vistos, alem de o conceito de positividade ser mais ambiguo
e dificil de ser socialmente reconhecido.

Ao final de sua andlise, Pontes (2005) aponta a polémica como valor subestimado
por Galtung e Ruge. Segundo ela, esse fator, situado dentro da esfera da controvérsia, tem

relevancia principalmente na cobertura de matérias da agenda publica.

2.3 A reportagem

...O jornalismo tem sido, em boa medida, uma cultura essencialmente narrativa,
caracterizada pelo proposito de dar conta da diversa e complexa realidade social
mediante relatos de toda laia e condigdo®. (CHILLON, 1999, p. 195)

O género da reportagem €, sem davida, o formato mais rico de narrativa
jornalistica, pois é nele que ha maior possibilidade do uso da narracdo como estrutura

organizadora do texto. Coimbra (1993), baseado em Guimardaes, afirma que nesta composi¢ao

¥ Grifo do autor. Traducéo livre do original “el periodismo ha sido en buena medida una cultura esencialmente
narrativa, caracterizada por el proposito de dar cuento de la diversa y compleja realidad social mediante relatos
de toda laya y condicion”.
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textual ha destaque para a dimensdo temporal, isto é, ela é composta por relagdes de
anterioridade e posterioridade, porém, salienta que a caracteristica fundamental da narracéo é
“sua referéncia primordial a a¢des de pessoas, as quais ficam subordinadas as descrigdes de
circunstancias e objetos” (p. 15). J& Sodré e Ferrari, conforme ressalta Lima (1993),
determinam que a narragdo apresenta como elementos essenciais a situagao (acontecimentos e
suas caracteristicas), a intensidade (consequéncia emocional do acontecimento) e o ambiente
(a descricao de peculiaridades do meio fisico ou mental que cercam este acontecimento).

A reportagem, segundo Medina — cuja teoria € utilizada por Lima (1993) e
Coimbra (1993) —, amplia a noticia, que é breve, desenvolvendo espacial e temporalmente o
acontecimento. A reportagem nasce, portanto, da necessidade de contextualizar o relato
simplificado da noticia e, conforme Lima (1993), faz parte de um movimento chamado
jornalismo interpretativo, enquanto a noticia seria parte do jornalismo informativo. Ao passo
que localiza o fato em um contexto repleto de outros acontecimentos anteriores ou
posteriores, a reportagem faz-se narrativa.

Este género foi resultado de uma evolucdo préatica e de uma transformacdo da
posicdo ocupada pelo jornalismo na sociedade, que, evidentemente, também evoluia. Ao
longo do tempo, a reportagem passou a ter para a cultura jornalistica 0 mesmo valor que a
novela tinha na cultura literaria, isso porque era um género sem limitacGes tematicas, nem de
composicdo e de estilo, conforme Chillén (1999). Ele aponta que o género podia utilizar
variados procedimentos de escrita, dentre eles cita as técnicas de caracterizacdo dos
personagens, o didlogo, o estilo indireto, a narrativa, etc. No entanto, ressalta que, sendo um
género jornalistico, exigia-se que fosse escrito de acordo com as maximas jornalisticas de

claridade, exatidao e eficacia.

2.3.1 Caracteristicas e classificacdo

Como a reportagem ja foi definida, neste item do trabalho detenho-me, através da
revisdo de Lima (1993) e Coimbra (1993) a outras questdes sobre tal género jornalistico.
Primeiramente, reitero que, para Lima (1993), a reportagem situa-se em um subgénero, o
jornalismo interpretativo que, segundo ele, através de uma leitura da realidade baseada no
esclarecimento de aspectos ndo evidentes, “busca ndo deixar a audiéncia desprovida de meios
para compreender o seu tempo, as causas e origens dos fendmenos que presencia, suas

consequéncias no futuro” (p. 25). Para exercer tal funcdo de forma a desempenhar
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eficientemente 0 seu papel, a reportagem necessita possuir alguns itens especificos
enumerados por ele.

O contexto do fato nuclear seria o primeiro “ingrediente” fundamental de uma
reportagem. O objetivo da contextualizacdo € revelar toda a rede de fatores determinantes e
responsaveis por sua composicdo como tal. Os antecedentes também mostram os fatores
fundamentais para a compreensdo da situacdo ou do acontecimento, buscando a origem do
problema e o processo através do qual o fato se desenvolve até o seu surgimento. Também de
carater temporal é a projecao. Através da analise do presente e do passado, este item refere-se
as possiveis consequéncias do caso, de seu desdobramento no futuro.

Para dar sustentabilidade a informacdo, o repdrter deve utilizar o que Lima (1993)
chama de suporte especializado, que pode ter estrutura de enquetes, pesquisas de opinido ou
entrevistas com especialistas e testemunhas. Por fim, o Gltimo item destacado pelo autor ndo é
0 menos importante: trata-se do perfil, a humanizagdo do texto, porque sendo o jornalismo
um modo de comunicacdo especialmente voltado para o homem “como seu foco central e
como tal visa emocionar, ao lado da elucidacdo racional, para transmitir um retrato completo
dos temas que aborda” (p. 26).

Segundo Sodré e Ferrari, as caracteristicas apresentadas pelo género da
reportagem séo a predominancia da forma narrativa, a humanizacao do relato, o texto de

natureza impressionista e a objetividade dos fatos narrados. No entanto, destacam que:

Conforme o assunto ou objeto em torno do qual gira a reportagem, algumas
caracteristicas poderdo aparecer com maior destaque. Mas ser4 sempre necessario
que a narrativa (ainda que de forma variada) esteja presente numa reportagem. Ou
n&o seré reportagem (SODRE; FERRARI apud LIMA, 1993, p. 28).

De acordo com suas caracteristicas, a reportagem é classificada de diferentes
maneiras por distintos autores. Coimbra (1993) subdivide o género em: reportagem
dissertativa — quando a dissertacdo € a estrutura predominante, percebida porque o repOrter
amarra no texto os dados e as declaragdes deixando transparecer seu raciocinio explicito em
afirmacdes generalizantes seguidas de fundamentacédo através de um sentido l6gico de causa e
efeito, exemplificacdo, confronto ou enumeracdo; reportagem narrativa, que ndo possui
uma analise explicita do reporter perante os fatos, mas sim uma organizacdo dentro de uma
relacdo de anterioridade ou posterioridade que evidenciam mudancgas progressivas no estado
das coisas e das pessoas; reportagem narrativo-dissertativa e reportagem dissertativo-

narrativa, quando ha em uma matéria os dois tipos de texto e um ou outro € predominante; e,
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por Gltimo, a reportagem descritiva, na qual, evidentemente, o texto ¢ marcado pela
descri¢do, mostrando os fatos e as pessoas fixadas num Gnico momento, onde ainda assim ha
movimento e acdo e também pode haver raciocinio.

Lima (1993) classifica 0 género com base nos mesmos autores, ja citados
anteriormente, que fundamentam a sua pesquisa. Sodré e Ferrari apontam trés tipos
fundamentais de reportagem. A reportagem de fatos (fact-story) seria o relato objetivo dos
fatos, colocados de acordo com a pirdmide invertida, ou seja, ordenados por relevancia. Ja a
reportagem de acao (action-story) é marcada pelo movimento através do inicio pelo fato
mais interessante e da revelacdo de detalhes ao longo do texto. Enquanto na reportagem
documental (quote-story) o jornalista preocupa-se em fundamentar e esclarecer o que escreve

através de citagdes e dados.

2.3.2 Recursos bésicos da reportagem*

Assim como na literatura, a reportagem, sendo um texto jornalistico mais
complexo, utiliza estratégias para enriquecer-se textual e jornalisticamente. Lima (1993)
indica algumas “técnicas de tratamento de sua linguagem integral-verbal, plastica, ilustrada”
(p. 112) presentes em livros-reportagem, o objeto de seu estudo em Paginas Ampliadas — O
Livro-reportagem como extensdo do jornalismo e da literatura (1993). No entanto, como a
matéria de um livro deste género nada mais € sendo uma reportagem de maior tamanho,
aponto-as aqui porque creio ser possivel aplica-las também a qualquer reportagem, entendida,
é claro, como ja definida anteriormente.

Como ja vimos, a narracdo é um recurso fundamental no texto deste género
jornalistico. Dentro do esquema narrativo, a descricdo € usada para fixar um instante e
representar de forma particular seres, objetos e ambientes. Segundo Olinto (2009), “a
descrigdo esta ligada ao espago. A narrativa decorre no tempo” (p. 38). O autor ressalta a
questdo do espaco, pois quem descreve situa os fatos e as pessoas imobilizando-0s em um

determinado sitio, que também pode ser descrito.

O jornalista que descreve procura colocar o leitor em posi¢do visual de compreender
0 acontecimento, a narrativa, como localizados num determinado espaco. Ha, em
geral, necessidade de serem reerguidas, pedago por pedaco, as paisagens que
circundam os fatos e tém, as vezes, com eles, uma intima relagdo. E um trabalho de

* Discorrerei sobre estratégias textuais especificas da narrativa no terceiro capitulo. Os recursos que apresento
aqui dizem respeito & producdo jornalistica basica da reportagem e ndo especificamente sobre o texto em si e a
tentativa — através dele — de aproximagao com o leitor e comprometimento com o real.
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um verdadeiro arquiteto literdrio, preocupado em construir, ou em reconstruir, 0s
interiores e exteriores em que as cenas se passam, de um modo quase
cinematogréafico, modo que o século XX tornou mais comum no romance universal,
como decorréncia mesma do cinema. (OLINTO, 2009, p. 39)

A exposigdo equivale ao que Coimbra chama de dissertacdo e consiste — como
referido acima quando explico do que se trata a reportagem dissertativa deste autor — na
apresentacdo do acontecimento e na posterior analise de suas circunstancias dentro de um
processo de causa e efeito.

Roman Jakobson aponta seis fungdes de linguagem: referencial, expressiva,
conotativa, fatica, poética e metalinguistica. Lima (1993) explica que o jornalismo diario
limita-se, normalmente, ao uso da funcdo referencial. Entretanto, na reportagem existe a
possibilidade, e as vezes a necessidade, de explorar outras destas funcdes para enriquecer o
texto criando artificios que cambiem o ritmo da narrativa, segundo Lima para atrair o leitor e
evitar que ele se disperse. Falaremos disto no terceiro capitulo, dedicado a narrativa, 0 seu
estudo e a sua analise.

A angulacéo é também uma técnica e refere-se a escolha de uma abordagem e da
colocagdo estratégica de determinado item na composicdo para que se chegue onde
inicialmente se objetivava. As imagens, analogias e comparacdes; a tipificacdo de situacdes e
personagens; e a descoberta do aspecto mais interessante da reportagem sdo formas atraves
das quais se pode utilizar o recurso da angulacdo. O ponto de vista é uma estratégia basica
gue tem como objetivo reproduzir na narrativa a leitura da realidade como se fosse o proprio
leitor que a estivesse lendo. “Para cumprir tal tarefa, a narrativa tem de selecionar a
perspectiva sob a qual sera mostrado o que se pretende” (LIMA, 1993, p. 122). Essa técnica ¢
definida através do narrador e de como ele se posiciona em relacao a realidade que apreende e
em relacdo ao texto que narra. Sobre essa figura essencial da narrativa tratarei mais adiante.

Por fim, a edicdo é também muito importante na reportagem, ao passo que é
responsavel por conferir fluéncia ao texto através da determinagdo de uma sequéncia temporal
e espacialmente distribuida que o sustente de modo que as acBes essenciais da narrativa
estejam estrategicamente colocadas. Lima (1993) salienta que a invencdo do cinema
subverteu a forma tradicional de construir os fatos cronologicamente no tempo e linearmente
no espaco, e a reportagem apropriou-se também dos cortes, das inversées, do flash-forward

para avancar e do flash-back para voltar ao passado.
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3 O JORNALISMO DA REVISTA PIAUI E A SECAO ESQUINA

Neste terceiro capitulo do trabalho, parto de uma breve discussdo acerca do
texto no jornalismo diario para, em seguida, falar de modo geral sobre a revista piaui. Em
alguns paragrafos, destaco caracteristicas para uma breve comparagdo entre a revista em
questdo e a Realidade, magazine que marcou o jornalismo brasileiro pelo seu perfil inovador.
Enumero, portanto, algumas diferencas e semelhangas entre elas e concentro-me em um ponto
de suma importancia: o uso de recursos literarios por ambas. Entramos entdo neste assunto, de
maneira a discutir brevemente este género, o jornalismo literario. Por fim, chego ao objeto de
analise desta monografia, a secdo de piaui chamada esquina, situando-a, caracterizando-a e
revelando a amostra geral analisada primeiramente e o corpus que sera esmiu¢ado no quinto

capitulo a partir dos pressupostos da narratologia.

3.1 O jornalismo diario e a proposta inovadora da revista piaui

A reportagem por exceléncia, em funcdo de sua profundizacéo de temas e atencédo
mais especial ao texto, possui, atualmente, pouco espaco no jornalismo diario, sendo mais
normalmente encontrada em revistas. Segundo Reinhardt (2010), “a revista enquanto suporte,
é diferente de outros meios de comunicacdo no que concerne ao estilo do texto, mais
investigativo e interpretativo, menos objetivo e mais criativo” (p. 1). Segundo ela, muitos
autores concordam que o jornalismo em magazines &€ mais preocupado com a forma,
oferecendo um texto mais atraente ao leitor.

E evidente que o que vemos no jornal diario ndo retrata exatamente o potencial
méaximo que o jornalismo pode ter neste modo de linguagem. Com o intuito de apenas
informar e fazé-lo de forma répida e supostamente eficiente, o jornalismo impresso diario
apropriou-se de estratégias definidas por manuais de redacdo que defendem o uso da
linguagem préatica na busca pela tdo sonhada objetividade. Muitos autores o criticam e
afirmam que ele é responsavel por empobrecer o texto jornalistico, como sugere Edvaldo
Pereira Lima (1993):

O jornalismo impresso cotidiano padece de outro mal, além das limitagfes na pauta e na
captagdo: o anacronismo de sua linguagem verbal, nas reportagens de profundidade.
Imbricado a isso estd a excessiva prisdo do texto & informacdo, perdendo-se o alcance
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possivel de um tratamento mais enriquecedor, de uma exploragdo que traga, ao leitor,
gratificagéo superior. (LIMA, 1993, p. 104)

Para alguns, esse panorama € resultado de uma cultura profissional, enguanto,
para outros, ele serve bem as empresas de comunica¢do. Contudo, todos concordam que na
maior parte dos casos a qualidade textual deixa a desejar em prol da falacia da objetividade.
Para Felipe Pena (2006), a formula pode ter repercutido em mais agilidade e menos
prolixidade, mas nada diminui em subjetividade, pois “a opinido ostensiva foi apenas
substituida por aspas previamente definidas e dissimuladas no interior da formula” (p. 15).
Além disso, o autor aponta a “falta de criatividade, elegancia e estilo” como outra fatal
consequéncia do uso dessa linguagem marcante no dia a dia das redacdes.

Olinto (2009) vai ainda mais longe e diz que “foi inventado um estilo jornalistico,
um estilo que, na realidade, nada diz e nem tampouco chega a ser o que constitui a esséncia
do jornalismo” (p. 74). Com o intuito de retomar o valor dos textos do jornalismo diario,
Chilléon (1999) reivindica o que chama de “uma escrita jornalistica estética, ética e
epistemologicamente consciente, cultivada a partir da conviccdo de que as palavras
desempenham um papel crucial — e ndo meramente instrumental — na comunicagdo

jornalistica responsavel®”

(p 53). O espanhol defende o aprimoramento linguistico do texto
jornalistico, mas também uma postura responsavel do jornalista mediante os fatos. Isto
significa que o jornalista deve se comprometer com a veracidade do que escreve, afinal, no
texto jornalistico, o autor — no caso, o jornalista — se responsabiliza de que o que diz o
narrador seja verdade fora dos limites do texto, estabelecendo com o leitor um pacto factual,
como esclarece Gérard Genette em Ficcion y Diccidn (1993). Este contrato de leitura, sobre o
qual ja tratamos no capitulo anterior, € uma das diferencas entre o texto literario e o
jornalistico, j& que, no primeiro, existe entre autor e leitor um pacto ficcional.

Apesar das amarras do texto do jornalismo cotidiano, o jornalismo responsavel e
ético em um texto rico no uso da linguagem e que, além de informar, seja capaz de suscitar
em seu leitor o gosto da boa leitura também existe. Como ja dito antes, isso pode ser mais
facilmente encontrado em revistas e € 0 que ocorre com a piaui, revista analisada no presente
trabalho.

A piaui apareceu nas bancas em outubro de 2006 com o propésito de ser uma

revista diferenciada do ja existente no Brasil. Com circulacdo nacional, uma tiragem de 60 mil

® Tradugdo livre do original “una escritura periodistica estética, ética y epistemologicamente consciente,
cultivada a partir de la conviccion de que las palabras desempefian un papel crucial — y no meramente
instrumental — en la comunicacién periodistica responsable”.
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exemplares e um nimero médio de 80 péginas, a ideia do documentarista Jodo Moreira Salles
era poder ter, em lingua portuguesa, um tipo de reportagem comumente publicada nos Estados
Unidos. Segundo Salles, em entrevista cedida pela equipe da revista®, “queremos fazer uma
revista boa de ler, divertida, que dé tempo aos repdrteres para apurar e escrever”.

A revista piaui se diferencia por varios e diversos aspectos. Talvez a primeira
impressdao de quem folheia a revista é o incomum formato standart e o papel polen soft com
alta gramatura. Logo depois, 0 que chama a atencdo € a diagramacdo, a valorizacdo da
ilustracdo e das imagens e os textos longos e sem divisdes. Na propria capa, seja pela
ilustracdo ou pelas manchetes, ja é possivel sentir o teor diferenciado da revista, permeado
pelo humor, mas sem deixar a seriedade no tratamento jornalistico de lado. As pautas também
se destacam: ndo se restringem a cobertura de acontecimentos que ganham destaque de todo o
resto da imprensa, que geralmente se baseiam em valores-noticia como a significancia, a
consonancia, a complementaridade, a continuidade, a negatividade e a polémica. A

justificativa da proposta diferenciada da publicacdo € que:

Os temas do noticiario j& estdo sendo tratados pelo noticiario. Ndo haveria sentido
em criar mais uma revista para cobrir as mesmissimas historias. Isso ndo significa
que estejamos despregados do pais. Cobrimos assuntos que interessam, mas sem
pressa, publicando meses depois, ou de forma diferente (SALLES").

De acordo com Salles, a piaui € uma revista bastante incomum e para ele os
aspectos mais inovadores da revista sdo o0 tempo dado ao repOrter para apurar e escrever a
reportagem conforme seja necessario — porque elas ndo sdo datadas —, e o espaco dado a
matéria, que é respectivo ao tamanho que o tema exigir, ou seja, ndo € pré-definido pela
diagramacdo. No entanto, talvez o maior diferencial da revista seja o tratamento textual das
narrativas ali publicadas, motivo pelo qual, como destaca Reinhart (2010), a revista “¢
comparada com modelos de sucesso do jornalismo literario no mundo” (p. 9).

Embora Jodo Moreira Salles afirme que ndo sabe bem o que é jornalismo literario
e que ndo seria intencdo da revista fazé-lo, é muito clara a percepcao de que, nas reportagens
ali publicadas, a forma é tdo importante quanto o contetdo, sendo esta uma das maiores

preocupacoes da publicacdo, como seu criador mesmo afirma:

® Entrevistei por email a secretéria de redacdo da revista, Raquel Freire Zangrandi, que pensou que algumas
perguntas ndo precisariam ser respondidas novamente porque ja haviam sido respondidas por Jodo Moreira
Salles, o criador de piaui, em outra entrevista. Esta, por conseguinte, me foi enviada juntamente com as
;espostas a minha entrevista com Raquel.

Idem.
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Acertamos quando alguém comeca a ler uma reportagem sobre um assunto que nao
Ihe diz respeito e sobre o qual nunca pensou e chega no final pelo simples prazer da
leitura. Por essa razdo o processo de edicdo € tdo intenso. O conteldo interessa,
claro, mas a estrutura e a prosa também. N&o é apenas 0 que se conta, mas como se
conta. (SALLES®)

De acordo com Lenhardt (2010), para Salles a revista piaui, ainda que ndo tenha o
objetivo de explicar o pais, aponta em diregdo a outra experiéncia marcante do jornalismo
brasileiro: a revista Realidade. Conhecida como marco do amadurecimento do género
reportagem no Brasil, Realidade, contraditoriamente, surgiu em plena ditadura militar. Seu
primeiro nimero foi publicado no final de 1965 de forma experimental, tendo ela comecado a
circular de verdade em 1966 como a primeira publicacdo mensal de informacdo geral da
Editora Abril. Sua primeira e mais importante fase estende-se apenas até 1968, quando da
promulgacdo do AI-5. Segundo Lima (1993), Realidade representa a mais relevante
experiéncia estilistica do jornalismo impresso brasileiro.

A proposta editorial da revista era realmente diferenciada e tinha aspectos
visualmente perceptiveis, a comecar, obviamente, pelo seu projeto grafico. Criar um mapa da
realidade brasileira em todas as suas facetas era o objetivo do magazine que, no entanto, nao
possuia restricdes quanto a selecdo de pautas. Assim como a revista que analisaremos no
presente trabalho, Realidade ndo disputava a batalha pela informacdo quente que 0s outros
veiculos estabeleciam entre si. “Realidade ndo se prende ao fato do dia a dia, propde sair da
ocorréncia para a permanéncia. Seus temas nao sdo os fatos isolados, mas sim a situacao, o
contexto onde esses fatos se dao” (LIMA, 1993, p. 169)

Na revista Realidade o tratamento das reportagens, assim como em piaui, também
era diferenciado. Conforme Lima (1993), o reporter ndo tinha cronograma limitado para
apuracdo de sua matéria e a ideia era que ele penetrasse e se envolvesse profundamente no
tema para captar e passar aos leitores o que de mais real ele viesse a sentir. O texto também
era foco de muita atencdo e rompeu totalmente com o modelo tradicional do jornalismo
brasileiro, indo ao encontro do que Lima (1993) chama de “expressdo literaria prépria,
ajustada ao relato do real que, se ndo fazia avancar a técnica literaria para rumos
completamente novos, adaptava as suas necessidades o artesanal de artificios correntes
naquele momento historico” (p. 172).

Embora a revista Realidade tenha sida considerada sucesso popular, caracteristica
que possivelmente ndo possa ser atribuida a piaui, j& que esta se destina a um publico

especifico e muito bem definido formado por pessoas que tem o habito da leitura nédo

8 1dem.
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superficial®, as duas tém em comum a proposta totalmente inovadora de mercado e uso de

recursos literérios no texto jornalistico.

3.2 Literatura e jornalismo

Segundo autores como Lima (1993) e Chillon (1999), foi durante a época
moderna que o jornalismo e a literatura confundiram-se de modo que, desde ent&o, este vem
sendo um assunto frequentemente discutido nos meios jornalistico e literario. Lima (1993)
ressalta que “de fato, o jornalismo impresso e a literatura aproximam-se, intersectam-se,
afastam-se, particularmente desde a etapa histérica em que a imprensa ganha sua feicdo
moderna, industrial, a partir da Gltima metade do século passado®® (p. 135). O fato seria
consequéncia da necessidade de despertar o interesse dos leitores apropriando-se de
convengdes de representacdo comuns na literatura e, como explica Chillon (1999), desde

entao:

Ainda que grande parte dos textos gerados pelos meios de comunicagdo respondam
as caracteristicas que a academia e o sentido comum popular lhes atribuem —
fungibilidade, evanescéncia, presentismo, escassa ou nula qualidade estética —, o
jornalismo moderno foi tragando durante o Ultimo meio século uma tradicao propria,
integrada por pecas que cabe considerar plenamente literarias™ (CHILLON, 1999, p.
62).
A reportagem € o género no qual ha maior possibilidade de ousar com estratégias
e linguagem provenientes da literatura. Desta apropriacdo surgiu o que hoje € chamado de
jornalismo literario. O termo gera um pouco de polémica, sendo até negado por alguns
autores, mas a verdade é que os estudiosos que realmente aprofundaram-se no assunto
consideram a denominacdo aceitavel. Felipe Pena (2006) em Jornalismo Literario, defende
que o género seria uma das alternativas a logica atual do jornalismo cotidiano.
Neste livro, 0 autor estabelece algumas caracteristicas basicas — que formariam o

que chama de estrela de sete pontas — para que uma reportagem seja considerada literaria.

° O formato de piaui e 0 seu posicionamento de mercado deixa muito claro que a sua intengéo n&o é ser popular.
O slogan da revista na internet, por exemplo, ¢ “Revista piaui: para quem tem um clique a mais”.

1% ima refere-se ao século XIX.

! Tradugdo livre do original “Aunque una gran parte de los textos generados por los medios de comunicacion
responden a las caracteristicas que la academia y el sentido comin popular les atribuyen — fungibilidad,
evanescencia, presentismo, escasa 0 nula calidad estética -, el periodismo moderno ha ido perfilando durante el
ultimo siglo y medio una tradicion propia, integrada por piezas que cabe considerar plenamente literarias”.
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Primeiramente, o jornalismo literario deve potencializar os recursos do jornalismo diério,
desenvolvendo-o de forma que encontre nele novas estratégias, sem esquecer da importancia
de alguns fatores, como a apuracao rigorosa, a observacdo atenta, a ética na abordagem e a
clareza de expressdo. Ainda assim, os limites do cotidiano devem ser ultrapassados, assim
como a periodicidade e atualidade das informacdes ali contidas.

E também dever do jornalismo literario, conforme Pena (2006), que o reporter
proporcione ao leitor uma visdo ampla da realidade. E necessério ainda que ele rompa com as
limitagdes do lead e fuja do que chama de definidores primarios, que sdo os entrevistados
comuns, as fontes oficiais, enfim, os personagens ja legitimados pela restricdo de tempo da
imprensa diaria. O ideal é que sejam ouvidos os cidaddos comuns, as fontes anénimas e 0s
pontos de vista normalmente ndo abordados. E imprescindivel ainda que a narrativa
jornalistica que se pretende literaria ndo seja, de modo algum, efémera ou superficial, mas,
sim, permanente e profunda como uma obra literaria de ficgéo.

Assim caracterizada, Pena (2006) considera o jornalismo literario um terceiro
género que “ndo se trata da dicotomia fic¢do ou verdade, mas sim de uma verossimilhanga
possivel. Ndo se trata da oposicdo entre informar ou entreter, mas sim de uma atitude
narrativa em que ambos sao misturados” (p. 21). Enquanto isso, outros autores classificam o
verdadeiro jornalismo — com caracteristicas literarias — como um género da literatura, isto é,

como obra de arte.

O fato de o jornal ser matéria diaria da, a muitos, a falsa ideia de que essa rotina é
jornalismo. A verdade, no entanto, € que o jornalismo como obra de arte é sempre
um salto além da rotina. E um trabalho de criagdo, com os mesmos sofrimentos dos
da poesia e com a mesma possibilidade de conquistar o patético, o tragico, o
pungente, que 0s acontecimentos trazem consigo (OLINTO, 2009, p. 75)

Lima (1993) vé no jornalismo as mesmas possibilidades artisticas que Olinto
(2009). Ele considera esta aproximacao as formas narrativas das artes como a “saida para a
renovacdo estilistica do jornalismo, para a sua renovacao enquanto forca capaz de comunicar
¢ permanecer” (p. 106). Contudo, ambos salientam que apenas o jornalismo de qualidade
pode chegar a ser considerado uma obra de arte do jornalismo como género literario. Para que
isto ocorra, Olinto (2009) destaca a importancia da superacdo do aspecto imediatista do
jornalismo, enquanto Lima (1993) afirma que como literatura, o jornalismo seria capaz de
desencadear um processo de catarse parcial mental ou até emocional no publico leitor.

Para compreender um pouco a complicada questdo de géneros, destaco aqui 0

conceito de Alceu Amoroso Lima (1969) em O jornalismo como género literario. Segundo
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ele, 0 género ndo deve ser entendido como algo imposto de fora pra dentro, porém, sim, como
uma livre disciplina que, de dentro para fora, tem principios ordenadores definidos. Com este
esclarecimento, ja se pode dizer que a divisdo mais comum entre os estudiosos do assunto
considera, de acordo com o uso de recursos literarios, a existéncia de trés categorias de obras,
que seriam: as de ficcdo, cujo teor é originario puramente do imaginario; as jornalisticas, que
apenas utilizam estratégias textuais literarias para representar a realidade; e as que misturam
ficcdo e realidade, que seriam os casos onde os autores se baseiam em um fato real para criar
uma histdria com detalhes ficcionais.

Por falar em géneros, é imprescindivel falar de jornalismo literario sem tocar —
nem ainda que superficialmente — no New Journalism, em portugués conhecido como Novo
Jornalismo. O movimento norte-americano surgiu nos anos 1960, consequéncia, segundo
Pena (2006), da insatisfacdo de alguns jornalistas com as regras de objetividade do texto
jornalistico e do desejo pela liberdade de ser, ao contrario, mais subjetivo. Uma das
caracteristicas mais marcantes do grupo, que tem como principais nomes Tom Wolfe, Gay
Talease, Norman Mailer e Truman Capote, € o valor estético da narrativa, sempre permeada
por recursos literarios. Capote definiu as publica¢cdes do movimento como romances de nao-
ficcdo, explicitando o uso de uma categoria originalmente vinda da ficcdo para retratar fatos
reais em um novo género. Quanto as peculiaridades das reportagens, Pena (2006) enumera
quatro recursos determinados por Tom Wolfe e amplamente utilizados no Novo Jornalismo —
ainda que o movimento ndo tenha se desenvolvido em cima de uma teoria —: “reconstruir a
historia cena a cena”, “registrar didlogos completos”, “apresentar as cenas pelos pontos de
vista de diferentes personagens” e “registrar habitos, roupas, gestos ¢ outras caracteristicas
simbolicas do personagem” (p. 54).

O Novo Jornalismo possui algumas vertentes, como o Jornalismo Gonzo e 0 Novo
Jornalismo Novo, e tendo se espalhado pelo mundo, virou realmente uma alternativa para os
leitores que também desejam fugir do modelo textual da imprensa diaria. A verdade é que,
sendo ou ndo classificado como Novo Jornalismo, a narrativa jornalistica aprofundada e que
se apropria de recursos literarios para enriquecer-se textualmente merece ainda mais espaco
na nossa sociedade repleta de superficialidades. Segundo Olinto (2009), seria possivel e
comum no jornalismo a publicacdo de grandes obras literarias se o jornalista tivesse mais
consciéncia do significado de sua atividade — que de acordo com ele, vai além de uma simples
profissdo — e se ndo se curvasse tanto aos limites impostos. A verdade é que os veiculos nos
quais se faz jornalismo literario devem ser valorizados e tidos como exemplos a serem

seguidos, pois:
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(..) A reportagem novelada e, em geral, o jornalismo literario tém reservada uma
importante missdo. A incorporacdo de procedimentos de composicdo e estilo da
novela — e de outros géneros literarios e artisticos — ndo responde a um mero desejo
de embelezar ou maquiar a escrita jornalistica, mas, sim, ao empenho de enriquecer
seu valor como modo de conhecimento, sua aptiddo para dar conta da extravagante
realidade social. Com a assimilagdo de recursos de procedéncia literaria, o
jornalismo ganha mais que mera amenidade ou capacidade de seducéo sobre o leitor:
recebe novas possibilidades expressivas, cognitivas e estéticas que o capacitam para
que ele se converta em uma via relevante de conhecimento sobre o mundo e suas
vicissitudes™ (CHILLON, 1999, p. 195).

3.3 A secdo esquina

Se na revista piaui é facil de identificar um jornalismo feito com uma narrativa
diferenciada e rica em recursos literarios, na secdo fixa esquina isso fica ainda mais
manifesto. A publicacdo, que como ja ressaltamos, possui um formato incomum, ndo possui
nenhuma editoria fixa, mas, sim, algumas se¢es permanentes ou frequentemente presentes.
As fixas sdo chegada, esquina, poesia, quadrinhos, ficcdo e despedida. A secdo diario
durante muito tempo também foi permanente, entretanto, ficou de fora em algumas edicdes, e
a questdes cinematograficas ja vem aparecendo nas ultimas edicdes sem interrupcdo,
podendo provavelmente vir a tornar-se também permanente.

A esquina, secdo que aqui nos interessa, ja que € o0 objeto de analise deste
trabalho, é a segunda secao fixa que aparece na revista, ocupando cinco paginas (da dez a 14)
com sete textos considerados curtos — para o formato da publicacdo —, que variam entre quatro
e oito mil caracteres. Os textos da secdo pertencem ao género reportagem, com um texto
elaborado e as caracteristicas do género sobre as quais tratei no primeiro capitulo. Do mesmo
modo que as se¢bes chegada e despedida e diferentemente do resto das matérias publicadas
na revista, 0s textos de secdo — ou as esquinas, como sdo chamados na redacdo da revista —
ndo sdo assinados pelos seus respectivos autores, que sdo repérteres de varios lugares do
Brasil. Os nomes destes jornalistas estdo na edicdo de piaui na internet, porém nao no papel.
O objetivo, segundo Raquel Freire Zangrandi, é que, ja que a revista ndo possui um editorial,

esquina dé o tom da revista, funcionando como “se fosse a voz da redagdo. A ideia é que a

12 Traducéo livre do original “(..) el reportaje novelado y, en general, el periodismo literario tienen reservada
una importante mision. La incorporacién de procedimientos de composicion y estilo de la novela — y de otros
géneros literarios y artisticos — no responde a un mero prurito de embellecer o maquillar la escritura periodistica,
sino al empefio de enriquecer su valor como modo de conocimiento, su aptitud para dar cuento de la heterdclita
realidad social. Con la asimilacion de recursos de procedencia literaria, el periodismo gana mas que mera
amenidad o capacidad de seduccion sobre el lector: recibe nuevas posibilidades expresivas, cognitivas y estéticas
que lo capacitan para convertirse en una via relevante de conocimiento sobre el mundo y sus avatares”.
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cada edigcdo o conjunto das esquinas reflita o espirito da revista, sem nos atermos ao autor
deste ou daquele texto”. O editorial de um veiculo é normalmente o espago onde este emite
opinido sobre algum fato de maior relevancia ou interesse, como, por exemplo, sobre um
acontecimento polémico que esta na pauta. E, portanto, no editorial que os veiculos costumam
oferecer ao leitor a sua viséo, 0 seu posicionamento a respeito do mundo, da realidade e das
coisas. Neste sentido, possivelmente, a piaui utiliza a se¢do sobre a qual tratamos para
demonstrar 0 seu pensamento acerca do cotidiano.

Na verdade, para um desavisado fica até dificil perceber que as esquinas ndo sdo
escritas pelo mesmo jornalista. Os textos formam um conjunto bem homogéneo, resultado da
edicdo intensa de Jodo Moreira Salles, com colaboragdo dos autores. O intuito é dar-lhes um
espirito comum. A unidade pretendida pela secdo também se faz perceber através da
diagramag&o, marcada por um grande bloco de texto continuo, divido por discretos titulos e
sem fotos, porém com ilustracdes referentes aos temas tratados.

Os assuntos das esquinas, alids, realmente dizem muito sobre a revista. Como
define o préprio nome da secdo, ali sdo encontrados, de acordo com Raquel Freire Zangrandi,
“fatos ligeiros, cotidianos, corriqueiros, informais”. Salles afirma que nao existe na revista
qualquer tipo de reunido para definicho de pautas, que elas sdo determinadas
“anarquicamente”, sem nenhuma obrigagdo, nem cobertura imprescindivel. Especificamente

sobre os temas de esquina, ele explica que sdo

Sempre histérias singulares, com sujeito claro: um provador de café, um entregador
de cartas, um langamento imobiliario, um politico, e assim por diante (..). De modo
geral, busca-se um certo equilibrio entre temas mais tolos (um festival de rock na
Coreia do Norte) e temas mais sérios (uma visita ao Palacio dos Bandeirantes para
uma conversa com 0 Serra). Tento evitar a tentagdo do exdtico (mendigos sébios,
convencdo de ufélogos), e do Brasil profundo (o poeta popular do Sertdo, os
violeiros dos pampas) (SALLES).

Enguanto as pautas sdo variadas e a sua distribuicdo busca uma certa harmonia no
conjunto final da esquina, alguns fatores Salles considera como fundamentais nos textos da
secdo. Segundo ele, sdo imprescindiveis a tensdo narrativa e a inexisténcia de lide. Ele diz que
“se for possivel chegar 14, eu diria que cada esquina deveria ser um continho”. Afirmagao que,
de certo modo, certifica a aproximacao da revista e, principalmente, da secdo com a literatura
e explica a inevitavel utilizacdo de diferentes recursos textuais.

Antes de focar a atencdo e falar nesta amostra, € importante ressaltar outras duas
peculiaridades das reportagens publicadas na se¢do. A primeira, em sintonia com 0s demais

textos da revista e a sua prépria proposta original como publicacéo que, de acordo com Salles,
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prima por ndo ter a imagem de “sisuda”, ¢ o uso do humor. Particularmente em esquina, 0
quesito ¢ uma exigéncia do editor, que define o tipo usado nos textos como “humor inglés”,
que corre ao longo da narrativa meio disfargcado, mas ndo se ausenta. Salles admite ainda o
uso da ironia, quando afirma que “quanto mais ridiculo o assunto, mais sério o tratamento”.

O segundo atributo das esquinas e, para este trabalho, o mais relevante, é a
estrutura da narracdo das reportagens e as caracteristicas do narrador nestas narrativas. Como
poderemos perceber melhor na analise, ele € um narrador que comenta, opina, porém, ao
mesmo tempo, afasta-se do objeto narrado e tenta uma aproximacdo do leitor através de
estratégias que veremos a seguir. A secretaria de redacdo da revista, Raquel Freire Zangrandi,
explica que esta tatica narrativa tem o objetivo de atribuir leveza aos temas abordados e
facilitar a utilizacdo do humor, quando este é pertinente. De qualquer modo, as estratégias do
narrador sdo 0 ponto que mais aten¢do nos chamou e por isso 0 analisaremos profundamente

no quinto capitulo.

3.3.1 A amostra e o corpus da analise

Com o objetivo de realizar uma andlise narratoldgica da secdo esquina da
revista piaui, foram primeiramente lidas e submetidas a uma analise flutuante sete edi¢Ges da
revista, de janeiro a julho de 2010, o que resultou em um total de 49 reportagens. Em uma
primeira analise desta amostra geral, realizada antes do inicio deste trabalho, e anteriormente
a pesquisa baseada nos critérios que serdo especificamente tratados aqui, foram analisados de
inicio 0s textos como pertencentes ao género reportagem e, posteriormente, dois itens
funcionais: o local onde se passa a narrativa jornalistica — na procura por compreender no que
consiste a “esquina” para a publicagdo, isto ¢, o que piaui considera fatos cotidianos que
fogem da cobertura da grande imprensa —, e o seu foco principal.

Pode-se dizer que as matérias do segmento aqui analisado sdo reportagens,
possuindo as caracteristicas basicas — contexto nuclear, antecedentes, projecdo, suporte
especializado e humanizacdo — enumeradas por Lima (1993). Foi percebido que o terceiro
aspecto destacado pelo autor ndo se apresenta evidente nas esquinas, mas tampouco se faz
ausente. As projec6es sdo normalmente pontuadas em frases no meio do texto ou no final e,
muitas vezes, estdo marcadas pelo humor caracteristico da revista, que humaniza a narrativa e
sobre o qual falaremos na analise do corpus. As reportagens sdo sempre fundamentadas em

dados (nimeros, estatisticas, etc) e em entrevistas.
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Ainda segundo Lima (1993), os textos da se¢do poderiam ser classificados como
reportagens de acdo, pois hd um movimento que inicia pelo fato mais interessante e 0s
detalhes sdo revelados ao longo da narrativa. Porém, como possuem suporte especializado, ou
seja, existe a preocupacdo em esclarecer o que se escreve, elas também sdo documentais. Ja
de acordo com a classificacdo proposta por Coimbra (1993), as esquinas sdo reportagens
narrativo-dissertativas com uma pitada de descricdo, pois em alguns casos este recurso é
bastante utilizado.

Por fim, mas ndo menos importante, em se tratando dos recursos basicos da
reportagem, além do uso de itens fundamentais como narracdo, descricdo, exposicdo e de
algumas fungdes da linguagem (que pontuaremos na andlise), estd muito bem marcada a
utilizacdo da angulacdo, ou seja, ha sempre a escolha de uma abordagem bem particular e
pouco comum a imprensa cotidiana, além do que o ponto de vista, a perspectiva de
reproducdo da realidade, é sempre critica (nunca extremista, mas sempre bem-humorada e
irdnica) em relacdo ao fato narrado. Sobre a edicdo, como ja falamos, as reportagens de
esquina sdo sempre editadas de modo a terem um formato semelhante.

Ja no segundo movimento realizado nesta analise flutuante, péde ser constatado
quanto a procedéncia da esquina que, das 49 reportagens, 40 se passam no Brasil, enquanto
nove se passam no exterior. Além disso, 40 esquinas do total analisado tém como cenario
grandes cidades, entre elas, principalmente, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia.

Quanto ao foco da narrativa, foram percebidos trés distintos, que consistem em
um personagem, um acontecimento — quando um fato desencadeia uma reportagem —, ou uma
situacdo — quando o texto trata de uma conjuntura estabelecida. Entre eles, a analise constatou
que 18 sdo reportagens sobre personagens, 15 sdo acontecimentos e 16 sdo situacgdes, isto €,
ha um equilibrio bem marcado neste sentido. Além disso, podemos afirmar, a partir desta
observacdo que, se pudéssemos definir os valores-noticia da esquina, poderia se falar do
inusitado e do incomum em jornalismo, e do trato irreverente como principais critérios de
noticiabilidade.

A partir deste primeiro olhar, foi estabelecido o foco de nossa analise — o narrador
—, que, dentro do que é possivel em um trabalho monogréafico, sera realizada a partir de um
corpus composto por sete reportagens escolhidas aleatoriamente, uma de cada més, desde
janeiro até julho deste ano. Porém, antes de chegarmos nela, no proximo capitulo trataremos

sobre a metodologia que utilizaremos nesta monografia.
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4 NARRATOLOGIA: A NARRATIVA, O NARRADOR E AS BASES PARA UMA
ANALISE NARRATOLOGICA

Neste capitulo discorrerei brevemente sobre algumas questdes basicas e gerais das
narrativas e, posteriormente, do ramo da ciéncia que as estuda, a narratologia. A partir disto,
procurarei desenvolver pontos que serdo recorrentes na analise aqui pretendida. Um item
deste capitulo é dedicado, portanto, a pontos da analise da narrativa proposta por Yves Reuter
(2007), na qual sustentarei a minha analise. O outro ¢é focado especificamente na figura do
narrador e do narrador-jornalista, enquanto o Ultimo, nas estratégias textuais deste,
considerando principalmente o uso da ironia como forma de interlocugdo e, em alguns casos,

de aproximacdo com o leitor.

4.1 Preceitos basicos: A narrativa e a narratologia

A narrativa, antes de mais nada, é uma forma de conhecimento do mundo. E o
que afirma Motta (2004), situando-a intrinsecamente ao ser humano como uma predisposicao
primitiva e anterior até mesmo a aquisi¢ao da linguagem. De fato, as narrativas séo utilizadas
ha muito tempo como “construcdes discursivas sobre a realidade humana” (MOTTA, 2004, p.
14), podendo ser factuais ou imaginarias. As primeiras, e que mais nos interessam, buscam o
estabelecimento de ligagcbes logicas e cronoldgicas das coisas fisicas e das relacbes humanas
reais; enquanto que ja as narrativas ficcionais estabelecem estas relacdes, porém das coisas
imaginadas ou ficticias.

As narrativas jornalisticas e historiograficas sdo baseadas no real, e a literatura,
ainda que realista, € composta por narrativas ficcionais. No entanto, a divisdo ndo € rigida, ao
passo que este quadro ndo é caracteristico de todos os casos narrativos, 0 que resulta,
portanto, no fato de existirem as chamadas narrativas hibridas'®. Motta (2004) destaca que os
relatos jornalisticos ou histdricos normalmente estdo imbuidos de subjetividade, ainda que se
faca um esforgo para que estes sejam objetivos, e, por isso, seriam classificados como dotados
desta hibridez.

Creio que na maior parte dos casos os produtos veiculados pela midia exploram o
fatico e o imaginario em suas narrativas procurando ganhar a adesdo do leitor,

3 Um género que pode ser considerado hibrido, por exemplo, é o jornalismo literario, sobre o qual tratamos
anteriormente.
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ouvinte ou telespectador, procurando envolvé-lo com a leitura ou transmissédo e
provocar certos efeitos de sentido. Exploram o fatico para causar o efeito real (a
objetividade) e o ficticio para causar efeitos emocionais (subjetividade). Tudo
depende da estratégia do narrador midiatico. E preciso considerar cada caso para
constatar se a narrativa midiatica é predominantemente fatica, ficticia ou hibrida e
para verificar as intencionalidades do narrador'* (MOTTA, 2004, p. 20)

Para o estudo das narrativas, sejam elas ficcionais, factuais ou hibridas, utiliza-se
a narratologia. Ela consiste no ramo da ciéncia que estuda o que Motta (2004) chama de
sistemas narrativos. Focando-se nos processos de relagdes humanas produtores de sentido
através de expressfes narrativas, busca a compreensao de como 0s sujeitos sociais constroem
significados por meio da apreensdo, do entendimento e da expressdo narrativa da realidade.

A narratologia surgiu em funcdo do esforco dos criticos literarios na busca pela
literariedade através da observacdo empirica dos textos, com o intuito de estabelecer bases
cientificas para uma teoria da literatura. Foi criada, entdo, a teoria da narrativa literéria e,
como destaca Motta (2004), é a ela que se recorre: “pela historia ja percorrida e pela
densidade do material j& produzido, é na teoria literaria (a analise da narrativa ficcional) onde
buscamos auxilio para configurar os conceitos que necessitamos” (p. 24).

A partir destes preceitos, o texto deve ser o ponto de partida de qualquer analise
narratoldgica e, do mesmo modo, especificamente na jornalistica. No entanto, o autor
menciona que se trata do texto enquanto atividade, acéo, representacdo referente ao campo da
vida e das relacdes, que ndo pode ser entendida sem conhecimento sobre o contexto. A analise
da narrativa jornalistica, na sua visdo, deve procurar entender o jornalismo como uma

atividade focada na producdo de sentidos e na formagdo do pensamento contemporaneo e

Interessa ao analista da comunicacdo narrativa ndo apenas a narrativa em si, mas o
processo de comunicagdo, as relagBes entre o narrador e o narratério, as
intencionalidades implicitas ou explicitas e ndo somente o conteldo isolado,
ainda que a andlise recaia predominantemente sobre a mensagem ou dela parta’®
(MOTTA, 2004, p. 21).

4.2 A anélise da narrativa proposta por Yves Reuter

O principio basico para a analise interna da narrativa — aquela pretendemos
desenvolver aqui — consiste, segundo Reuter (2007), em fazer a distincdo (ndo rigida) entre

texto e “ndo-rexto”’, 0 que implicaria em distinguir também enunciado e enunciagéo, ficcao e

 Trataremos especificamente sobre este assunto no decorrer deste capitulo.
1> Grifos do autor.
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referente, autor e narrador, leitor e narratario. De acordo com as defini¢fes do autor, todo fato
linguistico pode ser enunciado, isto é, um produto acabado, fechado, ou enunciagao, este em
suas relagdes com o ato de comunicacdo no qual se inscreve. Porém, ele alerta: “em
numerosos casos, a significacdo de um enunciado dificilmente poderé ser reconstruida fora de
seu relacionamento com a enunciagdo” (p. 16).

A ficcdo é a histdria, 0 mundo construido pelo texto e que existe somente por suas
palavras, enquanto o referente é o ndo-texto, 0 mundo real e as categorias de apreensdo de
mundo que estdo externas a narrativa singular, mas as quais ela se remete. Destaco aqui uma
ressalva do autor sobre um ponto de extrema importancia, j& que a nossa analise volta-se a

uma narrativa que ndo a literaria pura:

Convém, antes de encerrar a discussdo sobre este ponto, assinalar que a nogdo de
ficcdo é um conceito tedrico da analise interna, criado para distinguir o que é 0 e 0
gue néo é textual, bem como para distinguir a ficcdo de outros niveis do texto. Essa
relagdo, portanto, ndo mantém — no caso — nenhuma relacdo com categorias, tais
como verdadeiro/falso, real/imaginario etc. Da ficcdo de uma narrativa se dira,
portanto, que a historia é verdadeira ou falsa, real ou imaginaria etc (REUTER,
2007, p. 18)

O escritor €, obviamente, um ser humano cuja existéncia situa-se no “nao-texto”,
ao passo que o narrador sO existe dentro do texto e é nele que conta a historia. Ele é
constituido essencialmente pelo conjunto de signos linguisticos que determinam de modo
mais ou menos aparente o0 ser que narra a histéria. Da mesma forma, o leitor € uma pessoa
que existe no “ndo-texto” e o narratario, pelo contrario, existe apenas no texto, sendo ele
guem, internamente ao texto, escuta ou I€ o que ¢ narrado. Ele também “¢é fundamentalmente
constituido pelo conjunto dos signos linguisticos (o ‘tu’ € o ‘vocé’, por exemplo) que ddo uma
forma mais ou menos aparente a quem ‘recebe’ a historia” (p. 20). Esta distingdo ndo ¢
somente técnica, pois tem a consequéncia importante de autorizar o escritor a constituir no
proprio texto a imagem de um leitor e jogar com ele, independentemente do puablico real que

va ler o texto.

4.2.1 Os niveis de analise

A segunda distincdo proposta por Reuter (2007) é a dos niveis de analise que
estdo em constante interacdo em uma narrativa. Entre eles, a ficcdo ou diegese, composta
pelos conteddos reconstitutiveis postos em cena; a narragdo, composta pelas opcdes técnicas

e criativas responsaveis por organizar a produgdo da ficgdo, sua forma de apresentacdo —
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como o tipo de narrador, de narratario, bem como a perspectiva, a ordem e o ritmo, de modo

que:

A mesma ficcdo do comeco pode ser radicalmente diferente quando contada em
‘ele’ ou em ‘eu’, adotando a perspectiva de uma personagem ou de outra, narrando
na ordem cronologica ou com perturbagdes (flashbacks, antecipaces), resumindo ou
expandindo, de um modo sério ou parddico... (REUTER, 2007, p. 21)

Ja o terceiro nivel de analise € a producdo ou montagem do texto e refere-se as
escolhas através das quais a narragdo realiza-se, incluindo-se 0s termos-chaves, sua
organizacdo, 0s tempos, etc.

A ficcdo divide-se em historia, personagens, espaco e tempo. No entanto, ndo nos
aprofundaremos em cada um deles, pois este fator ndo é de principal interesse e, portanto, a
analise deste quesito serd feita a partir da definicdo basica de ficcdo, isto é, somente
pontuaremos o conteudo das narrativas analisadas de forma abrangente, sem focar em cada
uma de suas dimensoes.

O nivel que possui fatores de maior validade para a analise proposta aqui € a
narracdo. Esta é conceituada por Reuter (2007) como a determinante das importantes
escolhas técnicas regentes na organizacdo da ficcdo na narrativa. Dela fazem parte o modo
narrativo, a voz, as perspectivas, a instancia narrativa e a gestao do tempo.

Os modos narrativos sdo as diferentes formas através das quais se é possivel
contar uma historia. Reuter (2007) denomina contar e mostrar as duas maneiras narrativas
mais comuns. O primeiro corresponde a forma de narracdo na qual a mediacdo do narrador
ndo é oculta, mas, sim, explicita, ja que o narrador ndo tem a intencdo de dissimular a sua
presenca. Esse modo também ¢ conhecido como diegese e “¢ sem duvida o mais frequente na
nossa cultura, das epopeias as noticias de jornal, passando pelos romances” (p. 60). Ja no
mostrar, que também pode ser chamado de mimese, 0 objetivo é dar ao leitor a impressao de

que a histdria conta-se, desenvolve-se sem um narrador tdo aparente.

Esses dois modos se realizam mediante a escolha de técnicas que passam
principalmente pela oposicdo entre cenas e sumarios, por formas diferentes de
textualizacdo das palavras, por variacfes nas perspectivas e na realizacdo das
fungdes do narrador. (REUTER, 2007, p. 60)

As cenas, que constituem passagens textuais caracterizadas por uma noc¢do de
visualizacdo, falas de personagens e excessivo detalhamento, sdo mais presentes no modo

mostrar. Os sumarios, mais caracteristicos do modo contar, apresentam uma visualizagdo
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menor e uma forte tendéncia ao resumo. Em funcéo deles que € possivel narrar um fato que se
desenrola em um longo periodo de tempo sem contar tudo. Esta divisdo, no entanto, como
alerta o autor, ndo é regra, e € normal que todos os romances, por exemplo, alternem cenas e
sumarios. A alternancia dos dois tipos de passagens textuais confere a narrativa nogdes de
duragéo e ritmo, produzindo efeitos como os de realidade e de dramatizagéo.

As distintas maneiras de apresentar as falas das personagens também séo
normalmente utilizadas em alternéncia, de acordo com o objetivo do narrador — que pode ser a
busca por um efeito mais ou menos tenso do real, a intensificacdo do carater dramético de
uma passagem, ou ainda a aceleracdo da evolugdo da narrativa. Entretanto, no mostrar
percebe-se mais claramente a presenca de falas sem a mediacdo do narrador, ou seja, quando
elas sdo reproduzidas sem alteragio em mondlogos ou didlogos, predominantemente
utilizando-se o discurso direto. A intencdo neste caso € evidentemente conferir um efeito de
real a narrativa. No modo de narrar, as falas vao ser comumente mediadas pelo narrador,
podendo ser narrativizadas — quando resumem sem reconstruir com precisdao nem conteudo
nem forma —, ou transpostas — tratando-se do uso do discurso indireto.

Em se tratando da escolha de perspectivas, Reuter (2007) sublinha que ai
também ha variacbes que vao ao encontro do modo optado pelo narrador. Como era de se
esperar, no modo mostrar, hé preferéncia pelas perspectivas que causam a impressédo de que a
historia € contada de maneira neutra ou de que se estd na pele de um personagem, isto &,
vivenciando-a diretamente. Enquanto que, por outro lado, no modo do contar a mediacdo do
narrador ou de um personagem ¢é visivel, ou seja, a historia que contam é claramente uma
versao de quem a narra.

No que tange as funcdes do narrador, o autor de A analise da narrativa afirma
que, em virtude do simples ato de narrar, duas funcGes ja Ihe seriam béasicas. Sdo elas: a
funcdo narrativa, com a qual ele conta a historia e a funcdo de direcdo, através da qual

organiza a narrativa, alternando narracao, descrigcdes e falas das personagens.

Conforme o modo escolhido, ele poderd ou ndo intervir de maneira mais direta
segundo modalidades complementares. Assim como ocorre no caso do modo de
contar (ao contrério do modo de mostrar, no qual tendera a ocultar os sinais de sua
presenga), em que o narrador poderd com maior ou menor frequéncia assumir sete
fungdes complementares e intercombinaveis (REUTER, 2007, p. 64)

Ao dirigir-se ao narratario com o objetivo de agir sobre ele ou manter contato, o
narrador desempenha uma funcdo que estd na origem de toda e qualquer intervencdo do

narrador: a funcdo comunicativa. Enquanto que a fungcdo metanarrativa, evidente fungéo
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diretora, ocupa-se dos comentarios do narrador sobre o texto voltados para a sua organizacdo
interna.

Centrando-se na declaracdo e manifestando o grau de certeza ou ndo que o
narrador possui em relacdo ao que conta, esta a funcéo testemunhal. Ja a fungdo que se foca
na emocao, revelando os sentimentos que a historia ou a sua narra¢do provoca no narrador, € a
modalizante. A funcéo avaliativa expde o julgamento do narrador sobre o que narra, sobre a
histéria ou as personagens, fixando-se nos valores.

A funcdo explicativa, segundo Reuter (2007), constitui-se na interrupcdo do
narrador no curso da historia, buscando “dar ao narratario as informagdes consideradas
necessarias para compreender o que vai passar” (p. 67). A relagao do narrador com o mundo
se faz conhecer através da Ultima funcdo, a generalizante ou ideoldgica. Esta também
suspende o decorrer da historia, porém situa-se nas passagens mais gerais, mais abstratas e
mais didaticas, tomando a forma de maximas que poderiam perfeitamente tornar-se
independentes.

A instancia narrativa define como a narracdo e a perspectiva articulam-se para
produzir efeitos. Ela organiza as relacdes entre as formas de narrador — homodiegético,
quando ele estéd presente como personagem da histria que narra, e heterodiegético, no caso
de estar ausente, ser estranho a histéria, segundo Genette (1978) — e as perspectivas — 0
prisma através do qual leitor percebe a histéria — para mostrar de modos distintos o universo
ficcional e provocar efeitos no leitor. Antes de apresentar as cinco combinagfes possiveis,
cabe lembrar outra vez, como faz Reuter (2007), que elas apenas indicam uma tendéncia, ou
seja, na realidade as instancias alternam-se com frequéncia, como no caso dos outros itens até
aqui analisados.

O narrador heterogéneo e a perspectiva passando pelo narrador é a primeira
combinacdo pontuada pelo autor. Nesta conjuntura, o narrador domina todo o saber, €
onisciente e onipresente, pois sabe mais do que 0s personagens, além de conhecer seus
comportamentos, pensamentos e sentimentos. Esta instdncia permite passar sem maiores
problemas para outras combinacdes, favorece longas duracdes de tempo e a variedade de
espacos, além de permitir que se continue narrando uma historia mesmo que um personagem
morra ou perca a consciéncia. Mesmo sabendo de tudo, neste caso, o autor pode também
causar surpresa no leitor, retardando, por exemplo, 0 momento de dar-lhe uma informacao.

A combinacdo do narrador heterodiegético e da perspectiva passando pela
personagem reduz as possibilidades em relacdo a primeira, “na medida em que o narrador ndo

pode — normalmente — saber, perceber e dizer 0 que sabe e percebe a personagem pela qual
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passa a perspectiva” (p. 78). As suas intervengdes sdo, portanto, escassas, para que nao se
distancie da visdo do personagem, além disso, ndo se toma conhecimento dos pensamentos
dos outros atores e ndo é possivel que se antecipe o futuro. Pode ocorrer, nesta combinacéo, a
alternancia de perspectivas de diferentes personagens. E importante perceber que 0s
momentos em que o narrador expde 0 que sente ou percebe, e 0S momentos nos quais se tem a
sensacdo de se saber o que se passa no interior do personagem sem mediacdo, alternam-se
durante a narrativa.

Quando o narrador ¢ heterodiegético e a perspectiva é “neutra’, as
possibilidades sdo ainda mais restritas, ja que tudo é apresentado como se ndo houvesse filtro
de consciéncia nenhuma. E como se o narrador fosse uma testemunha objetiva e soubesse
menos do que 0s personagens, e, por isso, acaba dando poucas informacdes ao leitor, que por
sua vez tampouco sabe o que o0s personagens sentem e pensam. Nesta combinacdo,
obviamente, as intervengdes explicitas do narrador ndo existem.

O penaltimo caso, do narrador homodiegético e a perspectiva passando pelo
narrador, é tipico dos relatos em que o narrador conta sua propria vida, como nas
autobiografias. O problema desta instancia é que nela ndo ¢é possivel saber com certeza o que
se passa nos pensamentos dos outros personagens, além de que as mudancas de lugares se
restringem ao trajeto de vida do personagem que narra. J& quando o narrador € homodiegético
e a perspectiva passa pelo personagem, as possibilidades sdo ainda menores, pois o narrador
relata 0 que se passa no momento em que se da o acontecimento, e ndo retrospectivamente,
como antes. Com isso, a impressdo do leitor é de que estéd vivenciando o personagem, muito
proximo das suas sensacdes e pensamentos, na medida em que eles se formam. Porém, o fato
limita todas as estratégias que propdem um distanciamento, como os retornos reflexivos, as
intervencdes do narrador, além de praticamente impossibilitar o aprofundamento em outros

personagens e as previsdes corretas em relacdo ao futuro.

4.3 O narrador e o narrador-jornalista

O narrador ¢ a esséncia da narrativa. Segundo Rocha (2007), esta figura € central

na evolucdo narrativa, desde os primordios até as sociedades de massas, e constitui-se no

Componente estruturador da narrativa, aquele que narra tem a capacidade de
envolver o interlocutor com seu relato a ponto de despertar nele empatia,
familiaridade ou mesmo o desejo de ser aquela a sua propria histéria. Assim, a



36

reflexdo, a emocdo, a tristeza, a identificagdo ou sonho que cada historia pode
provocar no outro serdo sempre marcados pelas intengBes, habilidades e
enquadramentos do narrador e, tratando-se de um processo relacional, também
decorrentes da producéo de sentidos daquele a quem a narracéo é dirigida (ROCHA,
2007, p. 12).

No entanto, apesar desta funcdo béasica Ihe ser intrinseca desde o principio,
algumas mudancas marcaram a relagdo entre o narrador e o leitor ao longo do tempo e foram
construindo as possiveis caracteristicas dos varios narradores que conhecemos hoje. Rocha
(2007) marca o aparecimento desta figura com a tradi¢do oral, onde o narrador fingia ndo ter
vOz propria e promovia uma grande interacdo dando voz aos receptores. Quando se passa da
oralidade para a escrita, 0 narrador perde este contato direto e passa a construir-se
textualmente. Na épica, ele colocava-se em nivel superior, como representante da voz de
outro ser. Ja no inicio da modernidade, o romance teria, conforme Benjamin, decretado a
morte do narrador tradicional, tendo como principal estimulo a diferenciacdo entre autor —
neste caso, do ato de enunciacdo — e narrador — parte do enunciado.

A difusdo de informagdes em relatorios explicativos dos acontecimentos do
mundo — que pouco possuiam de histdrias envolventes — teriam, posteriormente, marcado a
perda da verdadeira natureza da narrativa, “que era sua dimensdo utilitaria, de oferecer
ensinamentos morais, sugestdes ou normas de vida: o narrador ndo vivencia mais aquilo que
narra nem da conselhos ao leitor como nos contos de fadas” (ROCHA, 2007, p. 13).

Com o decorrer dessas transformacdes, Benjamin definiu trés etapas da evolucao
desta figura da narrativa. O primeiro era o classico que, como ja dito anteriormente, primava
pela relacdo de intercAmbio de experiéncias. Depois, 0 narrador do romance provocou uma
ruptura no modo primitivo de narrar herdado da oralidade; enquanto o ultimo, o narrador
jornalista, supostamente apenas informaria e nao narraria, tendo em conta que ele “sé
transmite pelo narrar a informacgdo, visto que escreve ndo para narrar a acao da prépria
experiéncia, mas o que aconteceu com X ou Y em tal lugar e hora” (SANTIAGO apud
ROCHA, 2007, p 14).

A arte de narrar, portanto, teria “decaido”, motivada pelo triunfo da informagao
veiculada pela grande imprensa. O fato é que a onda de crenca na objetividade dos
acontecimentos que determinava um narrador distante do relato marcou parte consideravel da
producdo romanesca do século XIX. No entanto, a busca pela verdade ndao durou muito tempo
no romance literario e, no inicio do século XX, surge, segundo Rocha (2007), um

questionamento acerca da possibilidade de reproducdo do real. O novo pensamento provoca



37

uma reviravolta no posicionamento desta figura narrativa, que se torna parte do que narra,
tamanho € o seu envolvimento com ela.

Enguanto o romance liberta-se da procura pela apreensé@o do real e fragmenta-se
em diversos focos narrativos, a maior parte da narrativa jornalistica segue na perseguicdo do
relato objetivo dos fatos, na tentativa de distanciamento do narrador. A questdo do
posicionamento do narrador em relagdo a narrativa determina os diversos modos de narrar,
como vimos anteriormente. De acordo com Rocha (2007), “a distancia imposta por quem
narra em relacdo a historia narrada estard, assim, submetida as intengdes de cada narrador e ao
lugar que ele busca ocupar quando se dirige ao publico pretendido” (p. 15). A autora baseia-
se, entdo, em Gancho (2004) e analisa dois modelos bem bésicos de narrador: o narrador em
terceira pessoa e o narrador em primeira pessoa. O primeiro tipo é caracterizado pela
onisciéncia e onipresenca, posicionando-se externamente aos fatos que narra e tentando ser
imparcial. O narrador, neste caso, pode também apresentar-se como um intruso, dirigindo-se
diretamente ao leitor e julgando os personagens, ou, ainda, como parcial, ao identificar-se
com um dos personagens e dar-lhe mais espaco. Ja 0 narrador que narra em primeira pessoa
participa da acdo da narrativa, tem seu campo de visdo limitado pelo que vivenciou e pode,
além disso, ser protagonista de determinados fatos.

O narrador, como afirma Rocha (2007), ¢ a figura central de qualquer narrativa e

Justamente ai se encontra uma das grandes problematicas da narrativa jornalistica,
como apontou Resende (2002a): no jornalismo, o discurso foi historicamente
estruturado e regrado de modo a apagar as marcas de quem narra, como se 0 texto
emergisse diretamente dos fatos e ndo pelas méaos daquele que presencia os eventos,
guestiona as tematicas, entrevista as fontes e escreve. (ROCHA, 2007, p. 16)

Em relacdo a este fato, a autora sugere que a narrativa jornalistica e o narrador
jornalista sejam repensados fora dos limites das possibilidades textuais determinados pelos
valores, como a busca da objetividade, que caracterizam a profissionalizacdo da area. E
seguindo este objetivo que procurarei realizar neste trabalho uma reflexdo acerca do modo
narrativo jornalistico, especificamente, como ja vimos, em uma se¢do da revista piaui. Antes
disso, no entanto, € preciso entender a forma tradicional através da qual um sujeito narra no
jornalismo. Rocha (2007) apresenta uma perspectiva positivista, na qual o narrador jornalista
€ um sujeito ativo na construcdo da realidade, pois sua influéncia estaria entre uma das
condicionantes que formatam o exercicio da profissdo, juntamente com a rotina produtiva, a

cultura profissional, a orientagdo ideologica da empresa, etc.
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A figura do narrador distante do que é narrado vem sendo usada ha muito tempo
no jornalismo. Desde os ideais positivistas de objetividade e imparcialidade na reproducgéo da
realidade, e de novidades tecnoldgicas como a fotografia — que seria uma reproducéao objetiva
do real —, a missdo do jornalista esta presa a este conceito de narracdo. Rocha (2007) ressalta
o fato de que o papel que se busca para os jornalistas seria 0 de maquinas reprodutoras do real
que devem seguir as instrugdes de “como escrever na imprensa”, causando a impressao de
serem, portanto, portadores de um conhecimento superior, desta identidade profissional, que,
como afirma a pesquisadora, teria resultado na imagem mitificada do reporter.

N&o vou me deter nas convencdes narrativas, como o lead, e nas regras que
compbem o contexto da producdo jornalistica, sobre as quais ja tratei nos capitulos anteriores
de maneira suficiente para o presente trabalho. Interessa-nos destacar agora que um dos
truques mais frequentes na propria enunciagao do discurso jornalistico é o uso da narragcdo em
terceira pessoa com o intuito de esconder seus processos de gestacdo. Esta forma narrativa
vem carregada intrinsecamente de impessoalidade e universalidade e ¢ “considerada a forma
verbal da ndo-pessoa” (BENVENISTE apud ROCHA, 2007, p. 19).

Ao tentar neutralizar as marcas narrativas e buscar a isencéo, o narrador jornalista
relata os fatos sem, aparentemente, acrescentar a historia a sua visdo de narrador. Para Rocha

(2007), esta é uma intencdo ingénua e que ndo alcanca seu objetivo, conforme afirma Medina:

A terceira pessoa ‘“objetiva”, distanciada, onipresente e onisciente do relato
jornalistico j& se exauriu porque é insuficiente para reger a narracdo e também
porque confunde autor-jornalista com narrador, “ferramenta” simbolica [...] A
terceira pessoa “objetiva” lhes ¢ comoda e corresponde a expectativa oficial,
inclusive da maioria das empresas jornalisticas que alegam ser esse 0 ponto-de-vista

mais legivel e “verdadeiro ou objetivo”. No entanto, além da falacia da neutralidade,
ndo é envolvente e legivel (MEDINA apud ROCHA, 2007, p. 20)

O termo “narrativa atrofiada” refere-se ao resultado final do texto jornalistico em
relacdo ao posicionamento deste narrador que informa e ndo narra, colocando, assim, a
narrativa jornalistica em descompasso com a narrativa literaria. “Atada ao (relato do) fato
como referente do real, a narrativa jornalistica desmerece quem narra a histéria” (ROCHA,
2007, p. 20), deste modo, somente o autor € valorizado e aparece no jornalismo, enquanto o
narrador teima em ser apagado. Alguns estudiosos, como Resende — que é citado por Rocha
(2007) —, acreditam até que, nesta tentativa desenfreada de esconder o narrador, ao final ja

ndo se sabe se 0 autor da enunciacdo € o jornalista ou a empresa na qual trabalha, porque ele €
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privado ao publico®. O que se sabe, e que é pontuado por Rocha (2007), é que o dom da
onipresenca deste narrador “sem voz” lhe confere um status quase divino e confere a narrativa
um tom de autoritarismo e uma unilateralidade, pois impede a interlocu¢cdo com o leitor,
emudecendo-o e, portanto, desvalorizando-o como parte essencial da comunicacdo
jornalistica.

Como o velho ditado de que toda regra tem a sua exce¢éo continua sendo verdade
— por mais lugar-comum que possa parecer —, ha no jornalismo narrativas pontuais que tentam
desvencilhar-se das limitagdes impostas por esta narrativa que, ao tentar ser objetiva, acaba
por intencionar também o apagamento de uma figura tdo importante de sua composicéo.
Rocha (2007) cita como exemplo de experimentacdo narrativa 0 Novo Jornalismo. Conforme
ressaltamos no capitulo anterior, este movimento utilizava técnicas da ficgdo no jornalismo e
uma das mais importantes era justamente dar voz a um narrador marcante que se fazia
presente e podia até mesmo interferir na historia.

Atualmente, em fungdo das amarras do mercado, a liberdade narrativa no
jornalismo pode ser encontrada em reportagens de assuntos ou coberturas especiais, ou
quando se busca fugir da rotina narrativa e oferecer algo diferenciado, como aponta Rocha
(2007):

As formas de narrar costumam ser recriadas, portanto, nas revistas segmentadas em
que a linguagem e a construcdo narrativa — bem como as marcas do narrador —
costumam ser estratégias na busca de entrosamento com o leitor que desejam atrair
(ROCHA, 2007, p. 22).

Nesta definicdo, podemos encaixar a revista piaui, como veremos na andlise a
seguir. Ainda que nos textos da secdo esquina seja utilizada a narragdo em terceira pessoa, €
possivel perceber que ela foge dos padrdes textuais jornalisticos, pois o narrador normalmente
ndo tem o intuito de fazer-se neutro. Ha objetividade no relato dos acontecimentos, porém,
ndo had negacdo da subjetividade do autor que o faz. Isto € perfeitamente aceitavel ja que,
como Rocha (2007) mesmo comenta, “a posi¢do do narrador na narrativa jornalistica ndo se
restringe a uma questdo de pessoas gramaticais”, isto €, ndo se trata de substituir a terceira
pessoa pela primeira para que haja uma narracdo implicita, ja que, se esta se fizer autoritaria a

comunicacgdo com o leitor continuara unilateral.

16 Como ja vimos no capitulo anterior, diante da tentativa de padronizacdo dos textos da secdo de piaui e da
auséncia dos nomes dos autores na revista impressa podemos afirmar que isto é o acontece de fato nestas
reportagens. No entanto, o narrador existe e hd uma tentativa de que ele seja Unico no conjunto, pois a ideia,
cOmo j4 citei, é que o0 segmento represente o espirito da revista, que ndo possui editorial.
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A inovacdo da narragdo jornalistica, precisamente em relacdo ao ndo apagamento
de seu narrador, € a construcéo de estratégias textuais utilizadas para marcar a presencga deste
narrador. Neste sentido, Resende, citado por Rocha (2007), propde o aparecimento da figura

do “narrador-jornalista”:

Em um texto habitado pelo narrador-jornalista, o seu criador é liberado da obrigacao
de revelar qualquer verdade que seja: € o narrador quem observa e conta a historia,
subtraindo-se da acdo narrada (pressuposto maximo da narrativa jornalistica), sem
ter de enfrentar a empirica explicita do mundo real. Ele é uma estratégia textual, e é
no texto que ele se revela. O jornalista (autor empirico), que precisa da habilidade
para saber crid-lo, faz dele o seu olhar, naturalmente, mas ndo se faz nele.
(RESENDE apud ROCHA, 2007, p. 22)

4.4 As estratégias textuais da narrativa

Ainda que, como ja esta claro, este trabalho ndo serd todo baseado na analise
proposta por Motta (2007), um dos movimentos'’ por ele determinado é de extremo interesse
para a nossa analise: a identificacdo das estratégias comunicativas da narrativa. Estas estdo
relacionadas ao propdsito do narrador, que nunca é ingénuo, o que pode ser percebido atraves
de suas intencOes textuais. Logo, estudar as narrativas jornalisticas seria descobrir o0s
mecanismos retdricos dos quais lancam mao os reporteres e editores e que revelariam o uso
intencional de recursos linguisticos e extralinguisticos com o objetivo de produzir efeitos.

Motta (2007) afirma que estes recursos narrativos tém a finalidade de estabelecer
uma interlocucdo com o leitor, em muitos casos aproximando-o dos episodios narrados,
tornando mais humano o texto. Porém, para decifra-los, o analista deve posicionar-se como
um leitor “arguto” e “observar a narrativa como jogos de linguagem, estratégias de
constituicdo de significacdes em contexto, independente de seu cardter real ou ficticio” (p.
156). Para capturar as tenuidades do jogo de contrarios, o foco do analista deve ser a
observacao dos efeitos de real e dos efeitos poéticos do jornalismo.

E necessario, portanto, que se divida a analise em dois tipos de estratégias. A de
objetivacao refere-se a construcdo de efeitos de real e se configura como a principal a¢do do

narrador jornalistico, como ja vimos anteriormente. Para produzir tal efeito, o jornalista utiliza

7 A anélise da narrativa proposta por Motta (2007) é composta por seis movimentos, entre eles: a recomposicao
da intriga ou do acontecimento jornalistico; a identificacdo dos conflitos e da funcionalidade dos episodios; a
construcdo de personagens jornalisticas; as estratégias comunicativas; a relagdo comunicativa e 0 contrato
cognitivo; e, por Ultimo, as metanarrativas.
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diversos recursos de linguagem e fixa o centro do relato no aqui e no agora, criando uma

nocéo de atualidade na qual se debruca a sua versdo de neutralidade e objetividade.

O passado e o futuro tendem a perder forca, a amenizar-se: tudo gira em torno do
hoje, do aqui, do agora, do ao vivo e do on-line. Dai a profusdo de advérbios e de
expressdes adverbiais de tempo e de lugar que vinculam a sucessdo de eventos a
uma visdo do hoje” (MOTTA, 2007, p. 156).

Outros recursos que remetem a este primeiro efeito sdo as frequentes citacdes que
conferem veracidade ao relato, produzindo a sensacdo de aproximacao entre fonte e leitor,
dissimulando a mediacdo. Outra estratégia é a identificacdo sistematica de lugares e de
personagens com a utilizacdo de nomes proprios e de instituicbes. A datacdo precisa é uma
referéncia temporal, constituindo-se déiticos espacio-temporais que devem ser identificados.
Sua utilizagdo marca o tempo e o lugar da enunciacdo. Por ultimo, vale ressaltar também o
uso de nlmeros e estatisticas que concedem precisao a historia. Enfim, sdo todas estratégias
de linguagem que tem o objetivo de repassar a ideia de veracidade.

O segundo tipo de estratégias presentes na narrativa jornalistica sdo as de

subjetivacao, produtoras de efeitos poéticos, como denomina Motta (2007).

Ha também uma infinidade de recursos e de figuras utilizadas na linguagem
jornalistica que remetem o leitor a interpretacBes subjetivas. A linguagem
jornalistica € por natureza dramatica e a sua retérica é tdo ampla e rica quanto a
literdria (MOTTA, 2007, p. 160).

Neste sentido, os recursos remeteriam os leitores a estados de espirito “catarticos”,
como a surpresa, 0 espanto, 0 medo, a compaixao, o riso, o deboche etc. Eles provocariam a
identificacdo do leitor com o narrador e promoveriam a compreensao da narrativa jornalistica
como dramas, por exemplo. Estas estratégias de segunda ordem estdo em diversos itens
componentes do texto, como nas escolhas Iéxicas, no uso de adjetivos e substantivos e
também nas exclamacdes, comparagdes, repeticdoes etc. “Estdo nas ironias e parddias, que
abrem ambito de significagcdo. Estdo nos contetidos implicitos, nas implicaturas de advérbios”
(MOTTA, 2007, p. 160).

O humor, evocado através de figuras de linguagem, é bastante adotado como
estratégia causadora de efeitos poéticos no jornalismo. Como Motta (2004) salienta, “pistas de
ironia sdo frequentemente encontradas no discurso jornalistico e imprimem a narrativa efeitos

muito diferentes do simples efeito do real” (p. 28). A ironia, especificamente, € uma figura de
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linguagem que consiste no ato de dizer literalmente o contrario do que se quer e pode ser
utilizada, segundo Jacobus (2010), como instrumento linguistico da comicidade.

Essa figura de linguagem é utilizada, de acordo com Benetti (2007), como
estratégia de inscri¢do do leitor na narrativa: “A forga da ironia esta sempre na construgdo de
um campo de cumplicidade entre os sujeitos. No caso do jornalismo, entre jornalista e leitor”
(p. 41). Isto ocorre porque a ironia € um discurso de ambiguidade, no sentido de que o
narrador necessita mostrar de alguma forma que hd uma farsa no que esta dizendo, como

explica Benetti:

Em um texto escrito, é preciso que o ironista recrie o “tom da fala”, fornecendo aqui
e ali indicadores de que estd interessado em construir um sentido-segundo, nao
literal. Se os indicios ndo estdo claros para o interlocutor, a ironia ndo se concretiza.
Como se diz habitualmente, uma ironia que precise ser explicada perde todo o
sentido. (BENETTI, 2007, p. 41)

Por isso, para que uma ironia seja entendida, autor e leitor devem dominar as
mesmas informacdes e o que Benetti (2007) chama de “mapas culturais”. Se o leitor ndo
possuir as mesmas referéncias que o autor, pode ser que a ironia nao surta efeito. Discorri
brevemente sobre esta figura, porque, como veremos na analise a seguir, a ironia € uma

estratégia utilizada nos textos da se¢do esquina da revista piaui.
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5 ANALISE NARRATOLOGICA

Neste capitulo é desenvolvida a analise narratolégica do corpus, que € composto
por sete das 49 esquinas utilizadas na analise flutuante. O recorte primeiro foi realizado
utilizando-se um critério temporal: analisamos a se¢do em sete revistas publicadas entre
janeiro e julho deste ano (2010). Durante este periodo, como ja foi dito, cada esquina possuiu
sete textos e, de cada edicdo, escolhemos um para compor o corpus da andlise narratoldgica, o
que resultou num total de sete reportagens — como se 0 conjunto formasse uma edi¢cdo mensal
da piaui.

O recorte se faz necessario para possibilitar uma analise mais aprofundada sob a
Otica aqui proposta, obviamente, dentro das limitagcdes de um trabalho monogréafico. A selecéo
deste corpus baseou-se no objetivo de encontrar as reportagens que se fazem mais
representativas como esquinas, isto €, dentro da secédo da revista. Alem disso, procurou-se dar
prioridade as que representassem as principais caracteristicas da revista refletidas na narrativa,
ao passo que, como frisei anteriormente, as reportagens da se¢do ndo sdo assinadas, pois, em
funcédo da piaui ndo possuir um editorial, servem para revelar o espirito da publicagéo.

A analise a seguir é fundamentada, de acordo com Reuter (2007), no nivel da
narracdo, levando em conta as diferenciacdes propostas pelo autor entre enunciado e
enunciaco, ficcdo e referente, autor e narrador e leitor e narratério. E relevante destacar outra
vez, ja que o narrador sera o centro desta andlise, que ele, assim como o narratario, sO existe
dentro do texto. Este narratario é composto pelos signos textuais que ddo forma — de modo
mais ou menos claro — a quem recebe a histéria, o que possibilita que o autor crie uma
imagem do leitor e jogue com ele.

Sendo a narracdo o nivel onde sdo analisadas as técnicas que organizam a
ficcdo'®, nossa analise sera focada no modo narrativo, que pode ser definido pelos atos de
contar ou mostrar, pelas falas dos personagens e pelas funcées desempenhadas pelo narrador;
e a instancia narrativa, que articula a narracdo — homo ou heterodiegética — e perspectiva —
ponto de vista através do qual o leitor percebe a historia.

Além de determinar as caracteristicas do narrador e da narracdo, procurarei, ao

longo da andlise, definir os recursos textuais, fundamentando-me no movimento proposto por

18 Reitero que o sentido de ficcdo proposto por Reuter (2007) ndo diz respeito ao fato de a narrativa ser baseada
no real ou ndo, ou seja, ndo é contrario de factual. O autor define o nivel fic¢do como o contelido posto em cena
na narrativa, isto é, a historia, os personagens, o espago e o tempo da narrativa.
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Motta (2007) de identificacdo de estratégias de objetivacdo — que buscam a producdo de

efeitos de real — e de subjetivacdo — que evoca efeitos poéticos.

5.1 Polegadas a menos — No Rio, o lixo ndo cabe no lixo (Esquina 1 de Janeiro de 2010)

A primeira reportagem a ser analisada aqui tem como tema as lixeiras implantadas
pelo ex-prefeito Cesar Maia na cidade do Rio de Janeiro. A matéria faz uma evidente critica
(humoristica) ao tamanho do objeto. No entanto, apenas ao chegar no segundo paragrafo o
leitor consegue entender exatamente sobre 0 que se trata o texto, j& que no titulo, na linha de
apoio e no lide o narrador faz questdo de manter o suspense:

Elas sdo carioquissimas. Além de alegres e faceiras, sdo quase atrevidas com
suas medidas harmoniosas e silhueta arredondada. Chamam atencéo onde quer
que estejam — na praca, na rua, ao longo do cal¢addo da praia, ho meio da
muvuca no centro da cidade. As primeiras foram trazidas da Europa, em 1995,
por ordem do prefeito da época, Cesar Maia, e desde entdo adornam a mui

maravilhosa cidade de S&o Sebastido do Rio de Janeiro. Tinham tudo para dar
certo. Ou quase.

Neste primeiro paragrafo ja é possivel perceber o tom que este narrador confere a
narrativa, na qual os dois modos de narracdo (contar e mostrar) se fazem presente,
alternando-se. Em alguns momentos este narrador conta, deixando explicita a sua presenca
através de adjetivacdes excessivas com intuito de levar ao riso e constatacdes que expressam
claras opinides. Se estes itens podem ser percebidos no lide que é transcrito acima, nota-se, ja

no segundo paragrafo, que ha também o uso de figuras de linguagem:

Inversamente as duas polegadas a mais que Martha Rocha trazia nos quadris
em 1954, as 14.800 lixeiras cor de laranja espalhadas pelo Rio tém
centimetragem a menos para dar conta da missdo que lhes foi atribuida:
manter limpa a metropole de mais de 6 milhdes de bipedes.

A comparacao esta evidente neste trecho e também em outros como quando séo
ditas frases como “corcovados de cocos e garrafas no chdo”. Contudo, além deste fator, ao
revelar que esta tratando sobre as lixeiras, podemos concluir que ele também langcou méo da
personificagdo, ja que sdo concedidas a estes objetos caracteristicas humanas, como “alegres e
faceiras”, “sapecas”, “simpaticas”.

A ironia ¢é outra figura que pode ser encontrada na reportagem. Quando diz que “é

mais facil um camelo entrar no Reino dos Céus, ou um rico passar pelo buraco de uma agulha,
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do que o lixo entrar na lixeira”, esta claro que o narrador ndo acredita que estes dois primeiros
fatos realmente possam acontecer de forma mais fécil, mas, sim, que as lixeiras sdo realmente
muito pequenas. Outro claro exemplo deste item é o excerto: “quanto as sapecas papeleiras
laranjinhas, elas continuariam a enfeitar a cidade prestando o minisservico de coletar papéis,
macos de cigarro, cascas de laranja e pequenezas do género™®”.

Os usos destas figuras podem ser identificados como estratégias de subjetivacéo.
Segundo Motta (2007), elas tém o objetivo de provocar efeitos poéticos, como o riso, 0
deboche, a surpresa, etc. O humor, bem presente no texto, também esta, portanto, dentro deste
conjunto de recursos gque servem para que 0 autor se comunique com o seu leitor, de forma,

normalmente, a aproximar-se dele.

O municipe que desafiar as leis da fisica e tentar enfiar um coco verde goela
abaixo da simpatica lixeira vai se dar mal. Ele pode soca-lo quanto quiser, mas
ndo conseguira fazer passar o fruto pela boca do receptaculo, que mede 11
centimetros. Impedimento ainda maior tera o cidadao que pretender se livrar
da garrafa pet de 2 litros que matou sua sede de verdo - ela ndo entrard nem
pela largura nem pela circunferéncia. Garrafas de 1 litro também né&o séo
facilmente aceitas pelas papeleiras.

Porém, hd& momentos em que o narrador utiliza estratégias opostas, isto é, de
objetivacdo. Nos trechos em que utiliza 0 modo mostrar, deixa a historia contar-se, utilizando
efeitos de real. Neste rol, estdo as falas em discurso direto — Unico modo utilizado na
reportagem quando cita o prefeito Cesar Maia e um gari —, 0s dados precisos, como 0 ano em
gue comecaram a ser importadas as lixeiras, 0 numero de itens pela cidade, o valor que cada
uma custa para a prefeitura.

A partir destas atitudes que pontuam caracteristicas deste narrador, podemos
demarcar as fungdes, segundo Reuter (2007), que ele desempenha no texto, além das duas
bésicas: a narrativa — atraves da qual conta a historia — e a de direcdo — que dizem respeito ao
modo de organizacdo, que alterna narracédo, descricdo e falas dos personagens.

A funcdo comunicativa é utilizada nos excertos onde o narrador tenta manter
contato com o narratario, como ja vimos anteriormente. Ja quando ele garante a sua presenca
no contexto da ficcdo e constata o problema das lixeiras do Rio de Janeiro, desempenha a
funcao testemunhal.

A funcdo modalizante também esta presente, nos momentos em que o narrador
demonstra 0s seus sentimentos em relacdo a historia. O maior exemplo neste caso € a sua

afirmacédo de que esta tudo uma sujeira em fungdo do tamanho dos objetos destinados ao lixo.

19 Grifo meu.
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Da mesma forma, a funcéo avaliativa pode ser percebida, pois ele atribui valores a historia
que conta: “‘Por isso o pessoal coloca no chdo, bem do ladinho da lixeira, para a gente pegar’,
elogia ele, sem queixa”. Este trecho, que traz uma frase de um gari carioca em discurso direto
e a posterior marca da presenca do narrador afirmando que o funcionério ndo reclama, deixa
claro que quem esta reclamando, criticando ¢ mesmo o préprio narrador. Além disso, 0s
personagens também sdo julgados por ele, que usa “o burgomestre Eduardo Paes” para

referir-se ao atual prefeito do Rio.

Cabe um post scriptum nesses tempos em que alcaides e governadores vivem
com um pé no marketing e outros dois fora do pais: lixeiras grandes, mesmo
feias, fazem parte da paisagem urbana em todas as metrdpoles ditas
civilizadas. Em Ménaco, que é Monaco, elas séo de plastico e medem 1,20 metro
de altura. Em algumas, s6 se vé a abertura circular no centro da tampa - tudo o
gue é jogado la dentro desaparece abaixo do nivel da rua, engolido por algum
coletor subterraneo.

A funcéo generalizante ou ideologica também existe, a exemplo da parte acima, que
compde um dos parégrafos finais do texto. As ideias expostas demonstram a relagdo do
narrador com o mundo e poderiam ser de uma maxima independente, ou seja, poderiam
expressar simplesmente uma opinido independentemente do resto do texto ou poderiam ser
expressadas em outro contexto.

Ainda que o narrador seja sempre heterodiegético, pois estd ausente a historia que
narra, as instancias se alternam nesta narrativa jornalistica. As duas perceptiveis sdo o
narrador heterodiegético e a perspectiva passando pelo narrador, quando o narrador
aparentemente conhece os fatos e os personagens, podendo deixar algumas revelacGes para
momentos exatos com o intuito de causar expectativa ou surpresa, ou, ainda, quando deixa
muito clara a sua opinido, como na frase final da matéria que da um tom de editorial ao texto
— que na verdade € um recado para o prefeito atual: “O Rio deve pensar grande, nas polegadas
a mais que faltam nas lixeiras”; e 0 narrador heterodiegético e a perspectiva neutra, quando o
narrador coloca-se como uma testemunha objetiva dos fatos, citando dados e falas dos

personagens.
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5.2 AARG! — Revista de celebridades abraca ideais igualitarios (Esquina 2 de Fevereiro de
2010)

Seguindo uma caracteristica presente na maioria das esquinas, o lide desta
reportagem € composto por uma pequena narracdo e descricdo de um acontecimento, de
forma que o narrador cria um clima de suspense e curiosidade antes de revelar do que se trata
realmente a matéria. No caso deste texto, a descricdo € de uma cena em que Paris Hilton
escorrega, um guarda-costas toca sem querer em um de seus seios e os fotdgrafos registram o
momento que vira febre nas revistas de celebridades. Alguns termos utilizados neste inicio —
adjetivos como ‘“ubiqua Paris Hilton” e substantivos como “espécie homo celebris” — ja
conferem o tom irénico e bem humorado da narrativa. Além disso, ja se fazem presentes 0s
comentarios do narrador: entre travessoes, ele afirma que ha sempre um guarda-costas com 0s
famosos, sendo “tao importante quanto a lancha ou o fim de semana em St. Barts”.

No entanto, se o primeiro paragrafo faz suspense, o segundo revela explicitamente

e sem escrupulos o teor do assunto:

Dentre tantas dessas publicacdes que honram o jornalismo, a espanhola Cuore
(sim, a palavra ¢ italiana) merece destaque. Naquele dia, a foto de Hilton trouxe
grande alegria a redacio madrilena. “Essa aqui esta 6tima”, iluminou-se Silvia
Collado, editora-chefe de fotografia. “Ela esta até com um sorrisinho, feliz com

a apalpada.” Mais uma celebridade sucumbia a impiedade semanal de Cuore.

(p. 11)

Neste excerto, quando entendemos que a matéria ird tratar de uma revista
espanhola cujo objetivo é revelar os piores lados dos famosos, muitos fatores novamente ja se
mostram claros: a ironia — na primeira frase —, 0s comentarios ou conversas com o leitor entre
parénteses, a opinido explicita deste narrador a respeito da publicacdo e, consequentemente,
do que acontece com quem aparece na tal da revista — € 0 caso da ultima frase, na qual o
verbo “sucumbir” e o substantivo “impiedade” sdo estrategicamente utilizados.

O narrador aqui € outra vez heterodiegético, pois ndo € um personagem do que
narra, contudo, a perspectiva evidente em consideravel maior parte, sem percepcao de claras
alternancias, passa por este narrador. Ele estd presente — opinando e comentando —
praticamente todo o tempo e, na maioria das vezes, ainda que utilize suportes especializados,

como dados e entrevistas, ou quando descreve fatos relativos a Cuore, ele deixa escapar um
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adjetivo, um nome, ou um comentario que n&o dissimula a sua presenca. E 0 caso do excerto

a seguir, quando afirma que Britney Spears é uma das celebridades prediletas da revista:

A cantante também bate cartdo nas paginas dedicadas a fauna mais malvestida
da semana. Nelas, a competi¢cdo mais cerrada vem de La Toya Jackson, mas as
pernas desnudas e gordotas de Spears enfiadas num par de botas de plastico
rosa com detalhes de pellcia branca sao efetivamente imbativeis. O carimbo
afirma: Aargh! (p. 11)

Ademais das fun¢des narrativa e de direcdo, que, como ja vimos, estdo presentes
em todas as narrativas, algumas fun¢des desempenhadas pelo narrador merecem destaque
nesta reportagem. A funcao comunicativa é talvez o maior exemplo, pois existe uma tentativa
do narrador de manter contato permanente com o narratario através de frases dirigidas
especialmente a ele e comentarios que expressam pensamentos que poderiam facilmente ser
compartilhados com quem 1€, como nos exemplos a seguir: “Cuore tem suas prediletas: Amy

Winehouse (que nao deve ligar) e Britney Spears (que deve)” (p. 11) e

Sim, pequenas tristezas sdo exibidas sem grande alarde, mas quando a falta de
gosto no vestuario, as estripulias do acaso ou as indignidades do tempo
adquirem proporcdes mesopotamicas, a revista toma o cuidado de alertar o
leitor estampando um carimbo indelével: Aarg! Num nudmero recente,
mereceram Aargs a cantora Rihanna (um volume no seu mai6 revelava que ela
estava naqueles dias), a vitva profissional Courtney Love (celulite mérbida), a
atriz Cameron Diaz (axilas ndo depiladas) e, claro, Amy Winehouse, cuja
camisa parecia lambuzada de gordura. Volta e meia a revista lanca um especial
Aarg que leitores e celebridades aguardam ansiosamente, por razdes opostas.

(p. 1)

Ja a funcdo testemunhal se faz perceptivel em momentos nos quais o narrador
utiliza a primeira pessoa do plural, como em “joanetes, celulites, estriais, pelos a mostra, seios
caidos, manchas de suor e mazelas assemelhadas da nossa triste condicdo sdo prospectadas

com zelo de relégio suico®®”

(p. 11), e demonstra a sua relagdo com o que estd contando.
Quando o narrador revela suas emogdes e sentimentos acerca do que narra — cOmo NO caso
que citamos anteriormente, no qual ele demonstra que concorda com o Aarg que foi dado a
Britney Spears, revelando que aquilo também lhe provoca repugnancia — ele desempenha a
funcdo modalizante.

Uma funcdo que também merece atencdo especial, por ser parte fundamental na
caracterizacdo deste narrador, € a avaliativa. Ja percebemos que ele estd o tempo todo

julgando a revista sobre a qual se trata a narrativa, as celebridades que séo pautas dela e,

2% 1dem.
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também, os entrevistados da matéria, ou seja, os jornalistas que trabalham na magazine, que
séo caracterizados apenas por falas pontuais colocadas em contextos nada inocentes e que sao
vitimas constantes da ironia do narrador: “os editores da Cuore, finos conhecedores da alma
humana” (p. 11).

Por fim, pode-se afirmar que a funcdo generalizante também € caracteristica deste
narrador, que ndo poupa comentarios e opinides que poderiam ser afirmacdes independentes
do contexto desta narrativa. O fechamento da matéria, depois de uma afirmacédo da secretaria
de redacdo que diz que a revista trabalha para igualar as celebridades as pessoas normais,

provavelmente seja 0 melhor caso:

N&o é bem que sejamos parecidos com Courtney Love. E que Courtney Love
tem tantas estrias que pelo menos no quesito flacidez a gente empata. Nunca
seremos belos como eles; eles entdo que sejam feios como nés. Para no minimo
350 mil pessoas, ja € um consolo. (p. 11)

Quanto aos modos narrativos, neste texto o narrador, indubitavelmente, conta
mais do que mostra. Ainda que em alguns breves momentos o faca, utilizando estratégias de
objetivacdo, como dados — numero de pessoas na redacdo da magazine, a tiragem, o0 preco — e
as falas das personagens — sempre em discurso direto —, antes ou depois sempre ha uma frase
que deixa claro a sua existéncia.

E possivel constatar, portanto, que o objetivo deste narrador é produzir muito mais
efeitos poéticos do que efeitos de real e, para isto, a ironia é a sua principal e forte aliada. Os
exemplos, neste caso, sdo vastos: “... a publicacdo das reportagens investigativas ‘Dentes

999, ¢

amarelos’”; ... como na edificante matéria ‘E rica, famosa, top model... Mas tem essa bunda!
Suba sua autoestima com Kate Moss’”; «... elabora Alvaro Garcia, explicando os sentimentos
elevados que o norteiam*” (p. 11).

Além disso, a tentativa de provocar o riso € constante, seja com adjetivacdes ou
substantivacdes, ou ainda com a utilizacdo de expressdes coloquiais e jargdes, a exemplo de:
“meter o pé na jaca”; “quem anda pondo a mdo em quem”; “a sua funcéo é separar o joio do
trigo — para publicar o joio”, onde esta explicita a presenca do humor como principal

estratégia de subjetivacao.

2L 1dem.
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5.3 Crime carnal — Intriga, contrabando e fraldinha (Esquina 5 de Marco de 2010)

O Brasil é o maior exportador de carne bovina do mundo. S6 no ano passado,
foram 2,2 milhdes de toneladas — isto &, esses sdo os dados oficiais, que nao
incluem ac¢es subterréneas como a perpetrada por Liz L. e Roberto B. Em
janeiro, os dois puseram em marcha um plano para entrar num pais
estrangeiro com carne ndo declarada. Tudo em nome de uma grande paix&o.

(p. 11)

Nesta terceira narrativa vé-se que também ha suspense no lide, porém, ja se
entende que a matéria trata de um casal que saiu do Brasil rumo a outro pais, transgredindo as
normas alfandegérias de exportacdo de bens ou produtos, embora até aqui ndo se saiba a
motivagdo ou 0 que teria ocasionado esta “grande paixdo”. Pois, o que parece um grande
crime capaz de alterar as toneladas oficiais de carne exportadas do Brasil para 0 mundo trata-
se de 2 quilos de filé-mignon e duas pecas de vazio (ou fraldinhas) levados de Porto Alegre
para Floriandpolis, depois desta cidade para Guarulhos, dai para Miami, Washington e
Denver, e, depois, de carro até o Colorado onde o casal tem a sua residéncia. Ele, brasileiro,
vive nos Estados Unidos e namora a americana que se encantou pelo churrasco e pela
qualidade da nossa carne.

A tal “grande paixao” consiste, portanto, em uma ironia, como as outras que ainda
veremos por aqui. A figura de linguagem é a principal estratégia de subjetivacdo, juntamente
com o humor, através da qual o narrador intenta produzir efeitos poéticos: “protagonistas de
Missdo Impossivel ja deram meia-volta em face de obstaculos menores” — ao se referir ao
desafio do casal de passar impune pelos acroportos com a carne escondida na mala; “o que
levanta davidas sobre a honestidade do estabelecimento e sugere uma questdo mais funda
sobre o que teriam os catarinenses contra o filé-mignon” — comentario que faz depois de
narrar que o casal, que comprou a carne em Porto Alegre, vai para um hotel em Floriandpolis
e a deixa num freezer do local, de onde o vazio some duas vezes; “era uma atravessadora
experimentada de alimentos em linhas internacionais” — afirmacéo a respeito de Liz, cuja
argumentacdo é o fato de ela ja ter trazido pasta de queijo brie da Franca e prociutto e
pancetta da Italia.

No entanto, as estratégias de objetivacdo, ou seja, a preocupacao com a producéo
de efeitos de real, sdo bem marcantes nesta reportagem, onde o narrador utiliza o modo de
mostrar mais explicitamente que o contar, em funcéo de tratar-se, de forma geral, da narracéo
de um acontecimento especifico rodeado, é claro, por pequenos fatos relativos ao eixo

principal da ficcdo. Curiosamente ndo ha falas de personagens em discurso direto porque
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tudo ¢ contado como se fosse um episodio: “Liz anda falando em repetir o plano quando
voltar ao Brasil, mas agora preparada para grudar o olho nas fraldinhas”. Apesar da auséncia
das falas, a narrativa é rica em detalhes e descri¢des e ha muitos dados e informag6es, como
no trecho:

A vigilancia sanitaria garante que, se apanhado na saida do Brasil, ele seria
destruido. Nos Estados Unidos, as consequéncias do flagra seriam ainda mais
graves. A carga seria confiscada e o casal correria o risco de ser multado em
250 dolares, o equivalente a quinze filés-mignon no Zaffari. Fontes mais
alarmistas chegam a dizer que os dois deixariam de ser réus primarios, pois a
cartilha do 6rgdo responsavel por barrar esse tipo de insensatez é clarissima
guanto a natureza do delito: "Basta um pedaco de linguica estrangeira
contaminado com febre aftosa para causar um prejuizo de bilhdes. O Servigo
de Inspecdo de Salde Animal e Vegetal esta de guarda para impedir esse
desastre.” (p. 11)

Nestes momentos em que o narrador — mais uma vez heterodiegético — cita dados
e informacbes e coloca-se como testemunha objetiva dos fatos, a perspectiva € neutra.
Contudo, em outros periodos esta perspectiva se altera e passa por este narrador, que da a sua
opinido. Estas intervengdes, no entanto, ndo sdo muitas, nem explicitas, porém, esta evidente,
por exemplo, que ele tenta (ironicamente ou ndo) criar a impressao de que o crime cometido
pelo casal é de grandes proporc¢des, incluindo planejamento, dificil execucdo e possibilidade
severa de punicdo. Ele insiste neste posicionamento e até exagera nas suas afirmacdes, o que
configura o uso da hipérbole, a figura de linguagem que engrandece exageradamente uma
verdade. “Surgia ali a semente de um crime”; “o estratagema comecgou a ser tramado em
setembro”; “no final de dezembro, o plano entrou em agdo”; “Estabeleceu-se a divisdo de
tarefas. Por conhecer o produto, os fornecedores e o idioma, Beto se encarregaria da muamba.
Liz, mentora intelectual, cuidaria do transporte” (p. 11).

Neste caso, ja podemos afirmar que a funcdo avaliativa esta bastante evidente
neste narrador. Além de julgar o acontecimento que narra, ele julga as atitudes dos
personagens, como ao se referir ao fato de terem deixado a carne pela segunda vez no freezer
do hotel de onde ja havia desaparecido, como uma “rara demonstra¢cdo de amadorismo”, e

também no caso de

Liz e Beto chegaram sé&os, salvos, salivantes e impunes ao destino. Os 3 quilos de
filé-mignon estdo maturando e, ocasionalmente, sdo expostos a amigos de
carater igualmente dubio, dispostos a aplaudir uma felonia.?? (p. 11)

2 |dem.
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Este narrador também utiliza a fungdo explicativa, como no paragrafo onde
descreve as possiveis punigdes para o casal, j& citado acima. A fungdo comunicativa, como ja
vimos, esta presente na ironia e no humor, quando ele tenta estabelecer uma relacdo com
quem |é. Ela também se faz presente em uma espécie de assunto paralelo ao acontecimento
principal estabelecido ja de inicio, quando no segundo paragrafo ele faz um comentério sobre
a suposta reacdo da familia de Beto quando este trouxe a namorada para o Brasil: “se houve
teste, a moga foi aprovada”. O tema volta no ultimo paragrafo, possivelmente como forma de
amenizar o “clima” criado pelo julgamento que faz do casal e descontrair: “Beto deve se
cuidar. Sua namorada pode estar se acostumando a vida inebriante dos fora-da-lei. Mais dia,

menos dia, acaba achando que ele carece de espirito aventureiro” (p. 11).

5.4 Propriedade transitoria — Nasce um conglomerado para atender a mulher sem-bolsa
(Esquina 5 de Abril de 2010)

A ironia ja comeca na linha de apoio: obviamente o narrador ndo pensa que seja
necessario um conglomerado para solucionar o problema das mulheres que ndo possuem
bolsas. E a figura de linguagem, que consiste em dizer literalmente o contrario do que se quer,
é utilizada nesta narrativa jornalistica constantemente para provocar o riso e também para
produzir uma critica. A matéria fala sobre 0 negocio de uma jovem carioca de 28 anos: uma
empresa de aluguel de bolsas de grifes. A critica discreta ndo recai apenas sobre 0 suposto
consumismo feminino e a valorizacdo destes pequenos itens extremamente valiosos, mas €
direcionada a uma das proprietarias — “uma patricinha puro-sangue”, unica fonte da
reportagem — e as suas clientes.

Este narrador é heterodiegético e, na maior parte do tempo, ndo tenta fazer-se
neutro, portanto, utiliza mais o modo narrativo de contar e a perspectiva da narragdo passa
por ele. O narrador objetiva, através do humor, relacionar-se com 0 seu narratario,
desempenhando ai a fungdo comunicativa. Esta estratégia de subjetivacdo que visa a produzir

efeitos poéticos, como acabamos de frisar, neste texto é marcada pela ironia.

Era téo brutal a tempestade que caia na Zona Sul do Rio, que ndo espantaria se
naquela hora alguém estivesse se apressando em construir uma arca. A maioria
dos cidadaos fechava os olhos a tudo para cuidar exclusivamente do dilema de
como fugir das &guas. Felizmente, porém, uns poucos seguiam vigilantes e
conscientes de suas responsabilidades, de maneira que, em pleno dillvio,
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pipocou um alerta rosa-choque nos computadores da Bobags: "'Separem a
Chanel 2.55 Double Flap preta. Ela vai sair no fim de semana!"* (p. 15)

A ideia do lide é complementada pelo comentario em um dos paragrafos a seguir:
“ignorando o aguaceiro, ela ainda despacharia outros cinco pedidos”, ficando evidente que o
narrador, com a descricdo da tempestade em oposicdo a tranquilidade de Isabel (uma das
donas da empresa) no seu trabalho, tenta dizer que ela vive fora da realidade, em uma torre de
marfim. Quando a descreve, o narrador brinca que ela poderia ser irmé da atriz Demi Moore
porque “ndo chega nem ali na esquina sem esbanjar o inglés”. Ir6nico, ao longo do texto,
utiliza algumas palavras nesta lingua: “o futuro testara o feeling empreendedor’?*,

Com o intuito de provocar o riso, 0 narrador utiliza expressoes e frases peculiares,
como no quinto parégrafo:

Seria impossivel desconfiar, portanto, que em meio a enxurrada viajava uma
bolsa francesa lancada em fevereiro de 1955 em matelassé pespontado, cujo
preco na loja Chanel da rue Cambon, em Paris, é de 1 800 euros e, em Sao
Paulo, ndo menos de 7 mil reais. A cliente que solicitara a 2.55 pagaria 198 reais
pelo privilégio de bater perna durante todo o fim de semana com a sua
Chanelzinha pendurada no ombro. Caso se apegasse a0 mimo, teria a op¢ao de

estender o convivio por uma semana ou mesmo um més, ao custo de 387 ou 568
reais.?> (p. 15)

A funcéo testemunhal também esta presente, curiosamente porque o narrador as
vezes utiliza a ironia parecendo ndo dar a minima credibilidade a sua fonte e ao negocio. Isto

(13

fica evidente em um trecho que transcreve o texto presente no site da empresa: “... duas
mogas, que ainda segundo o site, ‘sdo amigas ha muito tempo, interagem pessoalmente e
profissionalmente, além de serem participantes da revolugao digital’”.

No entanto, talvez a fun¢do mais presente na reportagem seja mesmo a avaliativa,
ja que o narrador esta o tempo todo julgando, principalmente Isabel. As falas da personagem,
que sdo colocadas em discurso direto, sdo utilizadas junto de intervenc@es e a revelam como
uma patricinha sem maiores atribuigdes € pouco a acrescentar: ““Me parece um preco muito
justo’, pondera Isabel, deixando entrever algo de progressista na missdo empresarial da

Bobags”. Além disso, com a complementacdo das falas dela, o narrador acaba por espetar

ainda as clientes da empresa:

A Bobags ja possui um cadastro de 1 500 clientes, do qual constam duas atrizes
de novela e uma apresentadora da Rede Globo cujos nomes ficam bem

2 1dem
24 Grifo do autor.
% Grifos meus.
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trancadinhos. As trés sofrem os tormentos de quem nao pode aparecer com
roupa ou aderego repetido, sob pena de escarnio das revistas de fofoca. Trata-se
de um segmento importante da clientela, explica Isabel. Existem outros trés: ""A
mulher que é fa de bolsa e quer fazer um test-drivezinho antes de comprar
uma; a que tem pouco dinheiro, mas ndo abre mdo de um look diferente todo
fim de semana; e aquela que aluga mesmo sé pra gastar o dinheiro do marido."”

(p. 15)

Como podemos ver no paragrafo acima, além das falas, o narrador lanca mao de
dados e informagdes sobre a empresa — algumas delas transcreve do site — como estratégias
de objetivacdo para produzir efeitos de real. Nestas também se encaixam, segundo Motta
(2007), a identificacdo sistematica de lugares, personagens e tempo, que no texto é bem
marcada: a sede da empresa carioca fica na Zona Sul, o pedido em meio a tempestade veio da
Barra da Tijuca, e, de um lugar para o outro, o entregador Romildo Ramos levou menos de 3
horas de 6nibus.

Embora utilize estes recursos, como ja vimos este narrador é extremante presente,
opinativo e irénico, chegando ao seu auge no ultimo paragrafo, quando aperta a critica e cria

uma espécie de estereotipo da mulher que utiliza os servigos da empresa:

O conglomerado surgird "da experiéncia de atender mulheres brasileiras nas
suas mualtiplas funcdes. Como executivas, atletas, maes, amantes, avos,
companheiras: tudo ao mesmo tempo". Uma béncdo, sem duavida,
especialmente para a eventual maratonista sexagenaria envolvida nas delicias
de uma relacdo extraconjugal com o CFO da empresa que preside com elevado
senso de responsabilidade social. Quando bater aquela necessidade de uma
trousse Balenciaga, bastara um clique na internet. (p. 15)

5.5 Discriminar é preciso — Escola campineira reza pela cartilha de Carlito, o Afrancesado
(Esquina 6 de Maio de 2010)

A quinta reportagem de nossa analise ocupa-se da inauguracéo da primeira Escola
Jovem LGBT (léshicas, gays, bissexuais e transgéneros) do Brasil, na cidade de Campinas,
interior de Sao Paulo. Evidentemente o titulo € uma ironia em relacdo ao fato da instituicdo
ser voltada apenas a este publico, ou seja, que estaria discriminando o restante das pessoas.
Sobre 0 modo narrativo, nota-se que, ao longo do texto, mesmo ao falar sobre a origem dos

recursos que sustentam a fundacédo, o narrador mantém-se no modo narrativo de mostrar:

A entidade tem paredes cor-de-rosa e funciona numa casa de seis cdmodos no
bairro de Nova Europa. Os alunos poderao se inscrever em cursos gratuitos de



55

webtv, danca, teatro, canto e fanzine. A escola é financiada com recursos do
projeto Pontos de Cultura, um convénio da Secretaria Estadual de Cultura de
S&o Paulo com o MinC. J4 h4 64 inscritos, com idade entre 13 e 29 anos. O
orcamento anual é de 60 mil reais, destinados a pagar o aluguel da sede, o
salario de cinco professores e a ajuda de custo de dois alunos vindos de S&o
Paulo. A prestacdo de contas serd auditada pelo préprio ministério e pelo
Tribunal de Contas da Uni&o.

Os dados e informagbes como os do paragrafo acima sdo, juntamente com as
citagdes em discurso direto, recursos de objetivacdo que este narrador heterodiegético utiliza.
Além destes, outro fator merece ser destacado por estar presente em todo o texto: é a
identificacdo dos personagens com a utilizacdo de nomes prdprios e forte caracterizacéo,
como no caso de “... com a chegada do auxiliar de enfermagem Dino Pen¢lope, 51 anos.
Impossivel confundi-lo, pois ndo existem duas motocicletas cor-de-rosa na cidade — cor-de-
rosa que também o cobre dos pés a cabecga, *24 horas por dia, meu bem’” (p. 14).

A perspectiva que neste caso se desenha é neutra. Contudo, também ha
momentos em que o narrador conta, ou seja, situacées em que a sua mediacdo ndo e oculta e,
quando isto ocorre, a perspectiva obviamente passa pelo narrador. Alguns sinais de sua
presenca estdo na expressao de opinides: “Céline Dion que, gracas a Deus, anda meio
sumida”, ¢ nos comentarios dirigidos ao narratario, onde esta explicita a fungcdo comunicativa
por ele desempenhada: “Beyoncé, musa de nove em cada dez gays (dizem que o décimo é
surdo)®®” (p. 14).

A ironia e 0 humor também estdo presentes na matéria, como no trecho abaixo,
que parte da explicacdo do narrador sobre a origem da fama de Campinas como cidade dos
gays. Ele suspende a narrativa para explanar sobre outro assunto, ou seja, neste caso ha

explicita funcéo explicativa:

As melhores familias da regido imediatamente protestaram. Aquilo era uma
pouca vergonha. Para efeitos da histéria, porém, os protestos foram
desconsiderados. Como em todo ajuntamento humano ha sempre maledicentes,
a fama de afeminado que se atribuia ao jovem Maia em pouco tempo foi
democraticamente polvilhada, como paeté e purpurina, sobre toda a popula¢éo
masculina da cidade. Iniciava-se uma era?’. (p. 13)

O episodio que gerou a reputacdo da cidade deu-se quando o filho de uma familia
tradicional — Carlito — voltou de uma temporada de estudos na Europa, segundo o narrador,

com modos “excessivamente afrancesados”. Depois disso, causou alvorogo vestindo-se de

%% Grifos meus.
27 Idem.



56

mulher no baile de carnaval e, tendo ido morar fora, quando voltou “nunca pensou duas vezes
antes de reafirmar o frescor dos seus habitos” (p. 13). Desempenhando a fungédo testemunhal,
0 narrador conta esta historia, porém ndo dispde de nenhuma fonte nem suporte que a dé
credibilidade, o que leva-nos a acreditar que ele mesmo provavelmente a considera mais lenda
do que verdade. Tanto que a ironiza: “Segundo Deco, idealizador da Escola Jovem LGBT, o

legado histdrico de Carlito encontra um complemento natural na nova instituicdo de ensino.

28 195

‘Campinas se tornou desde entdo um polo de homossexualidade® ™, ele diz.

A funcéo avaliativa, ainda que ndo esteja explicita, também existe na narrativa.
Percebe-se que o narrador propositalmente lanca médo de fatores bem peculiares dos
homossexuais fontes da reportagem para caracteriza-los, de modo a estereotipa-los 0 maximo

possivel atraves de seus modos, roupas e falas. Exemplos nos dois pardgrafos a seguir:

Lohren Beauty, nome artistico de Chesller Moreira, 22 anos, que assumia na
ocasido uma das diretorias da escola, acrescentou: ""Este é um pequeno passo
para um homem, mas certamente um salto — alto! — para uma drag! " (p. 13)

Faixa descerrada, os presentes se atiraram com gosto em delicias fornecidas por
uma padaria do bairro 'totalmente gay friendly", segundo Maxwell Silva.
Esbanjando juventude e equilibrio no alto de um scarpin salto 15, ele é o pupilo
mais novo da escola. Tem 13 anos de idade. Desde os 11 "'se monta'*, expressao
que significa vestir-se com roupas de mulher. Como ainda estd em fase de
crescimento, supre a deficiéncia de formas mais voluptuosas com enchimentos
para o0s seios e pequenos truques, tais como "'pbr o cinto um pouco acima da
cintura e realcando o bumbum®, estratégia ajudada pelo vestido curtissimo.
Maxwell vai cursar webtv na escola. (p. 14)

5.6 Perdidos em Jaboticabal — Ou: pode me dizer onde fica Orion (Esquina 4 de Junho de
2010)

A cidade tem poucos sinais de transito. Um deles esta verde neste momento,
mas o Peugeot 207 vermelho que puxa a fila ndo sai do lugar. Ao volante da
carroga, metido em seu impecdvel macacdo anil ornado com insignias e
bandeirinhas, est4d o astronauta Marcos Cesar Pontes. Lembra-se dele? O
homem j& testou avides que fazem galhofa das leis da fisica, elaborou planos de

Voo em russo e configurou softwares para 6nibus espaciais. (p. 12)

Nestas primeiras frases do lide desta reportagem, que tem como pauta uma

palestra que o astronauta brasileiro Marcos Cesar Pontes ministra em Jaboticabal, no interior

% 1dem.
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de Sdo Paulo, ja se revelam muitas caracteristicas da narrativa jornalistica que segue.
Primeiramente, podemos destacar o fato de toda a ficgdo transcorrer marcadamente em uma
noite, a da palestra. O narrador utiliza, entdo, como estratégia de objetivacdo o fator da
atualidade, do aqui e agora, marcado na segunda frase pelo déitico temporal ‘“neste
momento”. Empenhado em produzir efeitos de real, o narrador também utiliza a descricéo
minuciosa e rica em detalhes dos episodios que se passam durante a noite, dos locais por onde
vao, etc. Além disso, reproduz didlogos ¢ momentos da palestra: ““Boa noite! Tudo bem?’,
exclama ao microfone. A vontade, da uns passos até o proscénio, apoia 0 pé na ribalta e,
sempre sorrindo, fala do prazer de estar ali e do proposito da palestra”.

Como ja se pode supor, em parte do texto este narrador — heterodiegético —
mostra, fazendo a histdria contar-se por si mesma, com uma perspectiva neutra. Os dados que
cita sobre a trajetéria do astronauta também fazem parte deste primeiro grupo de recursos

utilizados por ele:

(...)a historia do garoto pobre de Bauru que se tornou piloto de caca, depois
engenheiro formado pelo Instituto Tecnoldgico de Aeronautica, depois viajante
das estrelas. Em 1998, ele foi enviado aos Estados Unidos com a tarefa de se
tornar astronauta. Tudo ia bem, mas entdo o Onibus espacial Columbia se
desintegrou sobre o Texas. Esse acidente, ocorrido em 2003, desencaminhou os
planos do governo brasileiro. Decidiram enviéa-lo a Russia, onde ele chegou no
final de 2005. Teve cinco meses para aprender os rudimentos do idioma de
Gagarin e, simultaneamente, familiarizar-se com o jeito russo de voar. No dia
29 de marco de 2006, qual um coiote sideral a caca do Papa-Léguas, Pontes se
atou a ponta de um missil e partiu rumo a fronteira final” (p. 12)

Neste primeiro momento de analise, ja fica perceptivel que este narrador
desempenha a fungdo testemunhal, isto é, ele prova e tem credibilidade de que o que esta
narrando é veridico, pois acompanhou a palestra do astronauta para saber de tantos detalhes
sobre o fato e, como espectador, acompanhou também o episodio anterior, isto €, a ida dele ao
espago.

No entanto, hd momentos da narrativa em que a perspectiva alterna-se e passa
pelo narrador. Este narrador, entdo, discretamente utiliza 0 modo contar e ja ndo faz questéo
de dissimular a sua presenca. Um dos principais indicios de sua existéncia esta na constante
adjetivacdo, que ja pdde ser percebida no primeiro paragrafo que transcrevemos no inicio
desta quinta analise. Porém, existem outros exemplos: “ganhou proverbiais minutos de fama”;
“senta-se num velhusco sofa”; “Alguém lhe oferece sanduiches tristissimos e biscoitos

recobertos por um elemento pastoso assemelhado & goiabada”™; “austero etos militar?®”.

? |dem 2.
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Algumas opinides mais explicitas também lhe escapam. E o caso de quando
oferecem os tais sanduiches e biscoitos ao astronauta, quando o narrador comenta:
“Felizmente o astronauta ndo costuma comer a noite (evita refluxos)”. A fungdo modalizante,
presente quando o narrador revela sentimentos acerca de fatos da ficcdo, é notada em frases
como: “O Brasil inteiro se orgulhou” — sendo ele também brasileiro, entende-se que ele
também sentiu orgulho de nosso primeiro astronauta a ir para o espaco.

Quando afirma que “Com 1,68 metro, 0 astronauta ndo chega a altura esperada de
um herdi nacional” e que “O astronauta conta coisas muito interessantes”, esta julgando o
personagem e o que é por ele narrado em sua palestra, aparecendo aqui, portanto, a funcéo
avaliativa.

Aquele “Lembra-se dele?” do lide ¢ uma referéncia direta ao leitor, ou seja, existe
também na reportagem a fung@o comunicativa. Ela também pode ser percebida em momentos
em que o narrador utiliza 0 humor e a ironia como estratégias de subjetivacdo na producéo de
efeitos poéticos. Em excertos como “mas as galaxias ndo sdo Jaboticabal”; “isso sem falar na
barriguinha, para qual ele tem explicacdo”; e “Com as bochechas doloridas de tanto sorrir”, o

objetivo € provocar o riso, assim como no excerto final:

— Marcos, olha o retrovisor! — E a assessora gritando, gracas ao que evita por
um fio que ele trombe com a parede. — E agora? — ela pergunta. — Vocé sabe
voltar para o hotel?

Experimentado em navegacédo espacial, o astronauta da um palpite:

— Melhor ligar o GPS. (p. 13)

Este narrador, além de bem-humorado, também € irénico, como se pode notar em:
“e esse arruamento do interior de Sao Paulo lhe propde mais enigmas do que a nebulosa de
Orion”; e “oferece dicas preciosas aos que sonham com um futuro brilhante: ‘A sua esséncia

€ 0 que vocé é! Entdo, seja vocé mesmo’”.

5.7 Questao de identidade — S6 o amor salvara o ultimo drive-in (Esquina 2 de Julho de
2010)

O ultimo drive-in do Brasil, localizado em Brasilia, é o tema da Gltima narrativa
jornalistica de nossa analise. O narrador narra e descreve uma noite em que acompanhou o
movimento do local. Como ndo é personagem do que narra, ele é heterodiegético, e a

perspectiva é neutra, embora haja momentos em que o narrador se deixa mostrar e, entdo, a
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perspectiva passa por ele. Da mesma forma, portanto, os modos narrativos contar e mostrar
alternam-se, sendo o segundo mais predominante e explicito.

Quando este narrador revela a sua presenca, ele desempenha fungdes, como a
avaliativa, pois julga clientes que véo ao local, como no caso de “O quarto carro estacionara
tdo no além, que dava vontade de apostar dez promogdes de pipoca + refrigerante: seus
ocupantes ndo estavam enxergando uma letra dos créditos de abertura. Tinham mais o que
fazer”. Ele também expde julgamento sobre a dona do empreendimento e suas opinides:

""Ha essa impressdo errada de que aqui ¢ um lugar 'para namorar'. Ligam
direto para perguntar se tem cama, se o filme que vai passar é picante... Nao sei
0 que eles pensam..." Por amor ao oficio, talvez, Marta passa ao largo do fato

sabido e consabido de que boa parte da humanidade ndo pensa necessariamente
em cinema quando o assunto é drive-in®. (p. 9)

A funcéo generalizante ou ideologica também esta presente, isto €, este narrador
defende preceitos que independem do contexto no qual séo revelados. Um bom exemplo é
exatamente esta opinido que defende ao longo do texto, de que o drive-in € um local onde se
vai ndo para assistir ao filme, mas, sim, para namorar: “muita gente ndo existiria ndo fosse
uma sessdozinha romantica no desconforto do banco de tras” e “(Ainda nao inventaram nada
mais propicio a uma discreta pulada de cerca, nem a precos tdo honestos.)”

Podemos destacar ainda o carater irbnico que perpassa todo o texto,
caracterizando  este narrador: ““Mas  vocé nunca foi para  Pirendpolis®*?  Néo
acredito!”,espantava-se, compreensivelmente, a mulher®®”. Encaixando-se também na func&o
comunicativa (quando o narrador procura estabelecer uma interlocucdo com o narratario), ha
também outra estratégia de subjetivacdo: o uso do humor, que também se faz muito presente e

é alcancado através de uma linguagem descontraida:

O drive-in é o éden dos gordinhos, que podem se espalhar sem culpa pelas
poltronas do carro. E a solucdo para fumantes, que simplesmente abrem as
janelas para baforar ao relento. E o sossego das velhinhas, especialistas em
comentar cada cena do filme oitavas acima do que convém nas salas
tradicionais. E a redenco dos despojados, que podem aparecer de pantufas e
pijamas. E a Arcadia dos modernos aflitinhos, que podem se pendurar a
vontade nos seus inimeros celulares. E é, sobretudo, o ninho das urgéncias de
todos os apaixonados?- oficiais ou n&o. (p. 9)

Quando utiliza o modo narrativo de mostrar, dedica-se a informar o seu

narratario. Mesmo tratando deste drive-in de Brasilia, ele suspende a narracdo sobre a noite

%0 1dem.
31 Grifo do autor.
32 Grifo meu.
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em que esteve no local, para dar informagoes interessantes ao assunto. “O primeiro cinema
drive-in de que se tem noticia foi inaugurado em Nova Jersey, nos Estados Unidos, em 1933.
Sete anos depois, havia 1.500 em todo pais. No Brasil, na década de 70, a maioria das capitais
tinha o seu”. Neste caso, esta cumprindo a fungdo chamada por Reuter (2007) de explicativa.
Por fim, estd evidente que hd também no texto a fungdo testemunhal, presente,
como ja vimos, na transcricdo de dialogos, nas citagdes em discurso direto, além das
descri¢des dos acontecimentos que se passam no drive-in e dos déiticos temporais e espaciais
presentes por toda a matéria, como estratégias de objetivacdo produtoras de efeitos de real. E

0 caso do paragrafo a seguir:

Numa quinta-feira de junho, assistia-se a Chico Xavier no teldo de concreto de
312 metros quadrados. Imagem nos trinques, gragas a um equipamento que
ndo faria feio em nenhum lugar do mundo. Quanto ao som, 0 progresso decerto
fez cair o queixo de quem esperava aqueles alto-falantes abafados que, no
passado, eram presos ao vidro do automdvel. Nada disso, senhores, vejam sé: o
antigo sistema foi substituido pela sintonia fina. Os interessados no que Chico
Xavier tinha a dizer sobre este e 0 outro mundo precisavam apenas ajustar o
dial na frequéncia modulada 88,7. (p. 9)

5.8 Consideracg0es gerais

Conforme as analises realizadas a partir de nosso corpus, é possivel desvendar o
narrador da secdo esquina e estabelecer as caracteristicas que lhe definiram nas reportagens
que acabamos de ver. Primeiramente, é fundamental ressaltar que este narrador é irdnico. A
ironia esteve presente em todos os textos que analisamos e, na maioria das vezes, se ja nao
estava no titulo ou na linha de apoio, aparecia no lide para dar o tom da narrativa. Outras
figuras de linguagem também foram utilizadas por este narrador, entre elas a comparacéo, a
personificacao e a hipérbole, porém, de forma muito menos frequente.

O uso do humor, assim como da ironia, foi constante. Poderiamos dizer que estes
dois fatores seriam o0s principais componentes da caracterizacdo deste narrador, que busca
através deles a producdo do que Motta (2007) chama de efeitos poéticos. O narrador das
esquinas utiliza estas estratégias de subjetivacdo com o intuito de provocar principalmente o
riso. Para alcancar este objetivo, ele langca médo de adjetivacdes, do uso de expressdes e termos
especificos como instrumentos linguisticos de comicidade.

De acordo com o que vimos anteriormente, as estratégias textuais sdo utilizadas

como forma de interacdo com o leitor. Portanto, é correto afirmar que este narrador tenta
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manter contato com o0 seu narratario, desempenhando permanentemente a fungéo
comunicativa. Em algumas reportagens foi possivel perceber ainda que o narrador dirigiu-se
explicitamente ao seu narratario, em uma espécie de conversa que também marca o uso desta
fungao.

O narrador das reportagens foi sempre heterodiegético, isto €, ele sempre esteve
ausente da historia que narrou. Contudo, na maioria das narrativas analisadas, constatou-se a
presenca de alternancia entre os modos de narracédo: o narrador em alguns momentos conta
(quando a sua mediacdo é visivel) e em outros mostra (quando tenta dissimular esta
mediacdo). Também se alternaram dois tipos de perspectivas através das quais o leitor
percebe a historia: ela prioritariamente passou pelo narrador — o que permitiu a este, em
muitas ocasifes, criar climas de suspense antes de revelar informacBes importantes a
narrativa; porém, houve momentos em que o narrador tentou suprimir o filtro de sua
consciéncia, tornando-a neutra, de acordo com a classificagdo de Reuter (2007).

Nestes momentos é marcante a utilizacdo de estratégias de objetivacéo, das quais
0 narrador serve-se para evocar efeitos de real. Entre elas, estdo os suportes especializados,
principalmente as citagdes ou falas dos personagens — utilizadas em quase todos 0s casos em
discurso direto —, os dados e as informacGes oficiais, a identificacdo de locais e personagens
com nomes proprios e de instituicdes e as referéncias temporais. E importante realcar que,
atraves destes recursos, o narrador passa a ideia de veracidade que da credibilidade a narrativa
jornalistica.

As funcbes explicativa e testemunhal sdo normalmente desempenhadas nestes
momentos das narrativas, quando o narrador suspende a narracdo para explicar algo que seja
relevante ao tema, e quando ele declara seu grau de certeza ou ndo em relacdo ao que narra,
respectivamente.

No entanto, como ja destaquei, na maior parte do tempo este narrador ndo se
esconde e, por isso, desempenha também em alguns casos as funcdes modalizante (em trechos
nos quais demonstra sentimentos a respeito do que narra) e generalizante ou ideologica (que
expressa a relacdo dele com o mundo em preceitos que poderiam ser afirmacGes
independentes do contexto textual da reportagem). Porém, além da funcdo comunicativa,
sobre a qual ja tratamos, a funcdo mais importante que o narrador aqui analisado desempenha
é a avaliativa. E inevitavel perceber que em todas as esquinas de nosso corpus, ele julga a
historia e/ou os personagens colocando-se aparentemente acima do episodio narrado, como se

estivesse em um pedestal, de onde observa os fatos e 0s transmite.
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N&o por acaso chamei aqui nestas consideracdes finais os narradores de cada
reportagem analisada de “o narrador”, como se todos fossem um unico. De acordo com o que
foi percebido na anélise, juntamente com as informagdes que tinhamos sobre a se¢do, ha
possibilidade de afirmar que existe claramente a tentativa de unificagdo deste narrador de
esquinas, caracterizado, portanto, por todos os fatores que acabamos de citar aqui e que véo
ao encontro do perfil da piaui. Este é o objetivo do editor Jodo Moreira Salles, que, como
vimos no segundo capitulo, prop8e que os textos ndo sejam assinados pelos repdrteres e sejam
editados por ele de modo a tornarem-se homogéneos, para que formem uma espécie de
editorial da revista. Logo, pode-se afirmar que este narrador aqui analisado e caracterizado
seria uma espécie de porta-voz da publicacdo e fruto da visdo que esta possui sobre os fatos e

de como quer ser vista pelos seus leitores.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Para alcancar o objetivo deste trabalho monografico de definir as caracteristicas
do narrador da secdo esquina da revista piaui, percorremos uma consideravel trajetoria
tedrica a fim de subsidiar a nossa posterior analise narratalégica do corpus. Iniciamos com
uma discussao basica sobre o jornalismo, que nos levou a afirmar que, como representagdo do
real, ele pode ser analisado como um discurso e, sendo linguagem, ele é dial6gico. Isto
significa que o jornalismo ndo é produzido apenas pelo sujeito que enuncia, mas também pelo
sujeito leitor. Para que isto de fato aconteca, de acordo com Machado (2006), vimos a
existéncia de uma relacdo entre estes interlocutores baseada em um contrato de leitura
especifico. Porém, como verificamos mais adiante, a importancia desta relagdo vai muito além
deste contrato e o narrador-jornalista pode lancar mao de estratégias textuais de interlocucao
com o sujeito que Ié.

Entretanto, antes de chegar a este ponto, ainda no segundo capitulo discorremos
sobre os critérios de noticiabilidade e pontuamos as possibilidades existentes, o que nos
permitiu, no capitulo a seguir — quando realizamos uma analise flutuante —, afirmar que se
classificassemos os valores-noticia da esquina, falariamos do inusitado e incomum e do trato
do irreverente como marcas das pautas da se¢cdo. Com a intencdo de preparar bem o0 campo
para a analise do corpus, reservamos, ainda neste segundo capitulo, atencdo para a
reportagem, género ao qual pertencem os textos da piaui. A reportagem é o formato mais rico
de narrativa jornalistica, pois é nela que hd maior possibilidade do uso da narracdo como
estrutura organizadora do texto.

A seguir, através de uma breve discussdo sobre o jornalismo diario, percebemos
que a reportagem possui maior espago, atualmente, nas magazines, 0 que ocorre,
indubitavelmente, no caso da piaui. Conforme vimos, a publicacdo apareceu nas bancas de
todo o pais em outubro de 2006 ja com o propdsito de ser uma revista distinta. E, se o
formato, o papel e a capa chamaram atencdo, outros aspectos também: as manchetes e as
reportagens com um tom bem peculiar e marcas textuais literarias, bem como as pautas
incomuns, independentes da cobertura noticiosa do resto da imprensa. Para tracar um perfil da
revista, utilizamos, além de autores que tratam do tema, entrevistas do editor Jodo Moreira
Salles, que afirma que os principais diferenciais da piaui sdo o tempo dado ao repdrter, que
ndo tem prazo para apurar e escrever nem limite de espaco nas paginas da magazine, e 0

tratamento textual das narrativas, ja que para ele a forma é tdo importante quanto o conteudo.
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Depois de falarmos um pouco sobre jornalismo e literatura, dada a singularidade
da revista, partimos especificamente para a se¢cdo que nos interessa. E um dos aspectos
importantes que destacamos é que, segundo a secretaria de redacdo da revista, Raquel Freire
Zangrandi, j& que piaui ndo possui editorial, o objetivo da esquina, como um conjunto de
reportagens, é refletir o espirito da revista, ser a voz da redacdo, isto &, demonstrar o que esta
pensa acerca do cotidiano. Por fim, encerramos este terceiro capitulo com os resultados da
analise flutuante, na qual analisamos uma amostra de sete edi¢des da revista, o que resulta em
49 textos. Primeiramente 0s caracterizamos e classificamos como reportagens e, depois,
revelamos que a imensa maioria das histérias se passa em grandes cidades brasileiras.

A partir dai, manifestamos 0 nosso interesse especifico e o foco da nossa analise
na figura do narrador e em suas estratégias e, no ultimo capitulo tedrico, tratamos da
narratologia, através da qual estabelecemos o caminho analitico a seguir. Segundo este ramo
que estuda as narrativas, a partir de Reuter (2007), definimos nossas categorias de analise. Em
nivel de narracdo, onde sdo analisadas as técnicas que organizam a histéria, se fizeram
importantes 0 modo narrativo — definido pela forma como o narrador apresenta os fatos, se é
contando, quando se mostra como mediador, ou mostrando, quando dissimula a sua presenca;
as funcdes que o narrador desempenha; como ele articula a narracéo e a perspectiva atraves da
qual o leitor vai perceber a histéria.

Sobre esta figura central da narrativa — 0 narrador — tratamos em um subtitulo
especifico, e verificamos que ao longo do tempo, com a evolucdo da narrativa, desenvolveu-
se também a forma de narrar, 0o que resultou na existéncia de varios tipos de narracdo e
narrador. Aprofundamos um pouco o debate sobre o narrador-jornalista — termo formulado
por Resende e usado por Rocha (2007) — que situa essa figura no jornalismo, onde héa
constantemente um intento de aparentar neutralidade e afastamento. Porém, como
verificamos, também héa inovacgdes de narracdo. O narrador-jornalista utiliza estratégias, tanto
para relacionar o que narra a realidade — objetivacdo — como para relaciona-lo a dramatizacéo,
aos sentimentos — subjetivacdo. E o que vimos no ultimo item deste quarto capitulo e que
também constituiu uma categoria de nossa analise.

Por fim, realizamos a andlise de sete reportagens da secdo esquina, onde foi
possivel perceber caracteristicas marcantes e constantes deste narrador e de suas permanentes
intencdes de interlocucdo com o seu narratario. Podemos afirmar, portanto, que é passivel que
0s narradores das esquinas sejam um unico, que representa a Vvisdo da propria revista,

conforme referido pelo editor e pela secretaria de redacdo. Este narrador é heterodiegético,
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pois sempre est& ausente da histéria que narra e alterna modos de narragdo, ja que as vezes se
esforga para ser neutro e em outras se faz bem presente, alternando-se também a perspectiva.

Entre as véarias fun¢bes que desempenha, neste narrador persistem a comunicagao
com o narratario — comunicativa — e o julgamento da historia e dos personagens — avaliativa.
Portanto, ainda que estejam presentes — logicamente em um texto jornalistico — estratégias de
objetivacdo que relacionam a histéria com a realidade (com o uso de citacGes, dados e
identificacdo de personagens, lugares e tempo), neste caso, saltam aos olhos as estratégias de
subjetivacdo e o carater opinativo deste narrador, como podemos ver bem na analise. Este
narrador € permanentemente irdnico e bem humorado, e podemos dizer que estas sdo as suas
principais caracteristicas. Sua intencdo é provocar, entre outros efeitos poéticos, o riso — sua
principal tatica de interlocucdo e, penso que podemos dizer também, de atracédo e interesse por
parte dos leitores.

Em relacdo ao perfil opinativo deste narrador, pode-se dizer que, julgando o
tempo todo, tem-se a impressdo de que ele coloca-se em um posicionamento aparentemente
superior ao episodio narrado. E como se ele estivesse em um pedestal de onde observa e narra
0s acontecimentos. Possivelmente este carater opinativo relaciona-se com o fato deste
narrador ser editorializado, além de uma espécie de porta-voz da publicacdo, isto e,

transmitindo, na verdade, a visao da revista sobre as esquinas do cotidiano.
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6002 TVAGONYS STHANY

POLEGADAS A MENOS

No Rio, 0 lixo ndo cabe no lixo

T PRI T

las sdo carioquissimas. Além dc

alegres e facciras, sdo quase atrevi-

das com suas medidas harmoniosas
¢ silhueta arredondada. Chamam aten-
6o onde quer que estejam — na praga,
na rua, ao longo do calgaddo da praia,
no meio da muvuca no centro da cida-
de. As primeiras foram trazidas da Eu-
ropa, em 1995, por ordem do prefeito da
época, Cesar Maia, e desde entdo ador-
nam a mui maravilhosa cidade de Sio
Sebastio do Rio de Janeiro. Tinham
tudo para dar certo. Ou quase.

Inversamente as duas pulegddas a
mais que Martha Rocha trazia nos qua-
dris em 1954, as 14 800 lixeiras cor de
laranja espdl]nulds pelo Rio tém centi-
metragem a menos para dar conta da
missdo que lhes foi atribuida: manter
limpa a metrépole de mais de 6 mi-
lhées de bipedes.

Diante da cruzada civilizatéria “nio
sejam porcos” com que o burgomestre
Eduardo Paes brindou sua gente para
encerrar o ano de 2009, vale a pena
esmiugar a genealogia e utilidade ur-
bana das solertes lixeiras — também de-
signadas como papeleiras.

A decisio de importi-las, ndo apenas
da Alemanha, como também da Franga

8

¢ Portugal, baseou-se nos resultados de
uma pesquisa coordenada pela Compa-
nhia Municipal de Limpeza Urbana, a
Comlurb, relembra Cesar Maia.

Primeiras cestas fabricadas com po-
lictileno de alta densidade, e afixadas
en postes, clas vicram substituir as latas
de lixo anleriores, metalizadas e planta-
das no chdo. No entender de Cesar
Maia, os cestdes antigos, de boca larga,
em vez de ajudar na limpeza, geravam
sujeira - “cachorros conseguiam foci-
nhar o lixo e catadores esparsos garimpa-
vam lixo comercidivel. Cada uma delas
era uma central de sujeira no entorno”.

Passados catorze anos, o que mudou?
Mudou a inddstria nacional de latas de
lixo, que passou a fabricar as “laranji-
nhas”, ao prego médio de 70 reais a
unidade, ¢ substituiu o produto impor-
tado. Mas a afirmagao de que os recep-
ticulos de lixo sdo usinas de produgdo
de sujeira no entorno continua vibran-
te na sua atualidade.

As causas siio as tais polegadas a me-
nos ¢ a prP(ld anatomia ergonomlca
das laranjinhas.

O municipe que desafiar as leis da
fisica e tentar enfiar um coco verde go-
ela abaixo da simpitica lixeira vai se dar

mal. Ele pode socd-lo quanto quiser,
mas ndo conseguird fazer passar o fruto
pela boca do recepticulo, que mede 11
centimetros. Impedimento ainda maior
terd o cidaddo que pretender se livrar da
garrafa pET de 2 litros que matou sua
sede de verdo — ela ndo entrard nem
pela largura nem pela circunferéncia.
Garrafas de 1 litro também nio sio fa-
cilmente aceitas pelas papeleiras.
¥4 , ndo cabe, mesmo”, constata
o gari Leandro, que passou
no concurso da Comlurb em
2004 e estd de cartcira assinada hi seis
meses. “Por isso o pessoal coloca no
chio, bem do ladinho da lixeira, para a
gente pegar”, elogia ele, sem queixa.
Vale o preceito biblico, ligeiramente
adaptado: no Rio, é mais ficil um ca-
melo entrar no Reino dos Céus, ou um
rico passar pelo buraco de uma agulha,
do que o lixo entrar na lixeira.
Inevitavelmente, um coco ou uma
garrafa no chiio atracm dois, virios,
muitos montes, Corcovados de cocos ¢
garrafas no chio, e atuam como fma
para papéis, latinhas, guimbas. Uma
verdadeira central de sujeira no entor-
no, em suma.

A anatomia da lixeirinha carioca é
outra armadilha. Ela exige auddcia para
ser encarada. Nem todo pedestre com
algo para descartar se sente 3 vontade
para inserir a mio e o punho dentro de
um bocal obliquo que pode esconder
mil perigos. Dado que as lixeirinhas,
quando vistas de perto, costumam estar
encardidas, de sujeira acumulada, a
ideia de rogar com a pele no seu bocal
nem sempre compensa o titulo de “Ci-
dadio Consciente”.

Resta a davida, ao final, se cestdes
grandes, com uma bocarra na hori-
zontal, ndo reduziriam o nimero de
bipedes sufnos que tanto asco provo-
cam no prefeito do Rio. Quanto as
sapecas papeleiras laranjinhas, clas
continuariam a enfeitar a cidade pres-
tando o minisservigo de coletar pa-
péis, magos de cigarro, cascas de
laranja e pequenezas do género.

Cabe um post scriptum nesses lem-
pos em que alcaides e governadores
vivem com um I)C no marLetmg € ou-
tros dois fora do pafs: lixeiras grandes,
mesmo feias, fazem parte da paisa-
gem urbana em todas as metropo]cs
ditas civilizadas. Em Ménaco, que é
Moénaco, elas sdo de pldstico e medem




1,20 metro de altura. Em algumas, s6
se vé a abertura circular no centro da
tampa — tudo o que € jogado 14 dentro
desaparece abaixo do nivel da rua, en-
golido por algum coletor subterraneo.
Na Paris e Londres afctadas por ata-
ques terroristas, a resina e o metal fo-
ram substituidos por sacos transparentes,
trocados diariamente, para evitar que
alguma bomba passe despercebida em
seu interior. Em Nova York, pelo me-
nos na ilha de Manhattan, é diffcil en-
contrar uma esquina sem sua obrigatéria
lixeirona de metal trangado.

O Rio deve pensar grande, nas pole-
gadas a mais que faltam nas lixciras. @

KOSOVO BANDEIRANTE
Que paulista nunca pensou em
ver Sao Paulo separado do Brasil?

a infancia de Luciana Toledo, nio
N eram bichos de sete cabecas ou

fantasmas que povoavam seus pe-
sadelos. Os algozes do sono usavam
fardas e empunhavam escopetas. O
trauma estava ligado a sua bisavé, que
se habituou a esconder as filhas no ar-
mirio, com medo de que fossem rapta-
das ou molestadas durante a Revolugao
Constitucionalista de 1932, a guerra
civil motivada pela resposta de Sio Pau-
lo ao golpe de Estado de Getilio Var-
gas. “Essas pessoas que entrariam em
casa seriam os combatentes do Brasil,
do grupo do Getiilio”, explica.

Conforme Luciana crescia, a ima-
gem dos homens de farda foi se tornan-
do cada vez mais esfurnagada — mas a
ideia de seu estado injusticado, mais
latente. Ela virou uma defensora es-
pontinea dos_valores paulistas. Certa
vez, discutiu com uma colega de traba-
Tho, ao ouvir dela que a feijoada seria
um prato da culindria mineira; para
Luciana, a terra de Aécio Neves ape-
nas se apropriou da iguaria suina — na-
turalmente paulista.

O provincianismo ganharia contor-
nos de militincia quando ela se desen-
tendeu com um antigo chefe. Luciana
ndo engolia o fato de nio conseguir um
aumento quando via o patrdo investin-
do em novos equipamentos, dirigindo
bons carros, fazendo viagens recorren-
tes com a familia. O empregador bra-
dava contra a licenga-maternidade e
sonegava impostos — no entendimento
dela, um acinte por parte de um mi-
grante que, em Sdo Paulo, “fizera a
vida”. (Luciana prefere ndo falar de
onde vinha o patréo, para ndo ser tacha-
da de bairrista.)

Nessa época, 2006, Luciana co-
nheceu na internet o Movimento Re-
publica de Sao Paulo, o MRsP, trupe
de militantes que sonham em ver o
estado comandado por José Serra
como uma pitria livre. Se identifi-
cou. Hoje, responde pela vice-presi-
déncia do movimento.

Os integrantes do movimento, sedia-
do na Vila Esperanga, zona leste de Sdo
Paulo, se retinem duas vezes ao més.
Segundo o presidente do grupo, Paulo
Roberto Silva, sdo 639 associados em
todo o estado. Ele diz que o ideal sepa-
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ratista ¢ coisa de bergo: “A gente nio
transforma ninguém em separatista.
Nés cooptamos a pessoa que jd pensa
assim.” No caso de Silva, questdes en-
volvendo injustigas com o estado eram
normalmente debatidas nos jantares de
sua famflia, que, segundo ele, est4 esta-
belecida “hd 300 anos” na ciadade.
“Diga qual paulista ou paulistano nun-
ca pensou na ideia de Sdo Paulo sepa-
rado do Brasil?”, questiona. .

A partir da influéncia dos familia-
res, Silva foi se engajando natural-
mente nos temas relacionados a Sdo
Paulo. “Descobri as injusticas tributa-
rias que existem, e af a gente comega
a entender como funciona a ‘pseudo-
federagdo™, explica. Ele menciona a
participagdo paulista no PIB nacional,
na ordem de 34%. “Nio acho justo que
um estado com essa proporgdo tenha
que pedir empréstimo ao BNDES para
construir metrd. Somos roubados”,
aponta. Outro aspecto ndo menos im-
portantle, cita, é a representagdo parla-
mentar no Senado. “Sdo Paulo tem a
mesma que o Acre, que é um estado
com uma populagio préxima 2 de
Mogi das Cruzes”, compara.

Na Neverland ideal de Silva, o Bra-
sil entraria num processo gradativo de
desfragmentagiio do atual sistema fe-
derativo, “que é extremamente centra-
lizador”. “Queremos todos os Estados
auténomos, como repiiblicas indepen-
dentes”, postula. Seria algo como a
Unido Europeia. Para isso, pretende
criar, em longo prazo, um partido que
tenha por bandeira a luta por essa subs-
tituigiio do sistema. “A ideia é que te-
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nhamos chapa completa, com
candidatos a vereador, prefeito, gover-
nador, deputado e senador”, diz.

A vice-presidente Luciana admite

que a proposta ¢ um tanto utépica,

ainda que a deseje muito. “Hones-
tamente, ndo vejo isso acontecendo.
Imagino que a gente v levar pelo me-
Nos mais umas duas gem(;ées para cons-
cientizar todo mundo. Quanto tempo
nio levou para que as pessoas em Koso-
vo se revoltassem e fizessem o que fize-
ram?”, analisa.

Tanto Silva quanto Luciana fazem
questdo de frisar que o movimento re-
futa qualquer conotago de preconceito
que o ideal separatista possa transpare-
cer. “Aceitamos pessoas de todos os lu-
gares”, assegura Silva. Mas Luciana faz
a ressalva de que h4 dois pesos e duas
medidas quando se fala de provincia-
nismos. Cita um hipotético paraibano
que venha para S3o Paulo e se orgulhe
de suas origens, ao estampar um adesi-
vo “100% Paraiba” no carro. “Ele tem
que ter esse orgulho mesmo”, diz. “Mas
se eu colocar um adesivo no meu carro
dizendo ‘100% Paulista’, serei linchada
na rua. Vio me dizer que sou 100% pre-
conceituosa”, aposta Luciana, que traz
nas costas uma tatuagem com o antigo
simbolo do Partido Republicano Paulis-
ta: a bandeira de Sdo Paulo estampada
em um lenco, cobrindo a cabega de
uma mulher.

Para a militante separatista, a resis-
téncia generalizada 2 transformagdo
tem a ver com a ideia de o pais perder
sua dimensdo superlativa: de ser um

dos maiores do planeta, ter as mais sim-
bélicas florestas (“a Amazénia é nos-
sa?!”), o maior nimero de titulos na
Copa do Mundo. Ela também conside-
ra que a midia ajuda a tornar Sio Paulo
o patinho feio no desenho geopolitico
brasileiro. Certa vez, ao ligar a tevé
num noticidrio supostamente local, foi
surpreendida por uma reportagem que
falava sobre um bandido preso “na ca-
pital” por assalto 2 mdo armada. “Mas
af mostrava uma policia que ndo é da-
qui, com uma farda azul que eu ndo sei
de onde é, com uma jornalista bonita
que nio fala a nossa lingua”, conta,
para ironizar o sotaque carregado da
ancora. “Nao quero acreditar em teoria
da conspiragio, entendeu? Ndo quero
ser uma lunitica, mas as pessoas estao
forgando a barra”, constata, com resig-
nada screnidade. ©

COELHINHO, SE EU
FOSSE COMO TU
Processava a Globo,
a Som Livre e o...

o dia 20 de janeiro de 2009, en-

quanto o ator Rodrigo Lombardi

estimulava a plateia do programa
Video Show a rebolar ao som da musica
tema da novela Caminho das Indias,
uma enigmitica tarja preta cobriu a
parte inferior da tela. Durante oito se-
gundos, leu-se em branco: “Esclareci-
mento: a musica O coelhinho é de
autoria de Dubhilia Frazao Guimaries
Madeira.” Ninguém entendeu nada.

No dia 21 de janeiro, quando o Big
Brother Brasil 9 ainda batia recordes
sucessivos de audiéncia, a misteriosa
informagao voltou ao ar. No mesmo lu-
gar, com o mesmo contetido e sem
qualquer explicagdo adicional.

No dia 24 de janeiro e no sébado se-
guinte — ainda a anos-luz da Péscoa
daquele ano -, a tarja preta tapou os
Gltimos segundos do programa Zorra
Total. Em nenhum de seus quadros hu-
moristicos, no entanto, um coelho ha-
via sido motivo de troga, o que bastou
para que o assunto fervilhasse na inter-
net. Nos blogs e chats relacionados a
tevé, perguntava-se desesperadamente:
que diabos era O coelhinho e quem se-
ria essa tal Duhilia Madeira?

EEm seu apartamento na Zona Sul do
Rio, a administradora Cristina Madeira
— filha de Duhilia — ainda se delicia
com a confusdo. Sentada préxima ao
piano que costumava ser usado pela
mie, explica: “A Globo reincidiu no
crime trés vezes. Usou O coelhinho nes-
ses trés programas sem dar o crédito 2
mamie nem pagar nossos direitos auto-
rais. Foi condenada.”

A misica em questdo, que fala de
um coelho “de olhos vermelhos e pelo
branquinho”, foi composta em 1944
por Duhilia Madeira, professora de
canto orfednico e assistente de regén-
cia de Villa-Lobos. Segundo registros
feitos de proprio punho pela composi-
tora, foi executada pela primeira vez
em publico em 1948, no Jardim de In-
fancia Maria Guilhermina, em Niter6i,
onde dava aula.




osite de relacionamento hi, o Photoblog,
o Wordpress e a Wikipédia, que virou
“Biquipédia” e por ora oferece 18 mil
verbetes, contra 537 mil da versido em
portugués. A ideia, para os préximos
anos, € traduzir o Facebook e concluir,
finalmente, o sonhado diciondrio.

Nio hd mais volta. Quem ainda fi-
zer bico ao ouvir uma falagio em mi-
randés castigo corre o risco de receber
pela proa um orgulhoso “Por Tutatis!
Tengo ganas de dar uns gupapos!”. E o
que estd 14, na tradugio de O Grande
Fosso, de Asterix. ©

AARG!
Revista de celebridades abraga
ideais igualitarios

o sair de uma festa, a ubiqua Paris

Hilton escorregou. Na tentativa de

amparé-la, o guarda-costas — sem-
pre hd um, tdo importante quanto a lan-
cha ou o fim de semana em St. Barts
— encostou a mdo num dos seios da
moga. Clic. Dalia pouco, a imagem che-
gava as redagdes especializadas em inves-
tigar a fundo quern anda pondo a mio em
quem — contanto, ¢ claro, que sujeito e/
ou objeto sejamn da espécie homo celebris.

Dentre tantas dessas publicagdes que
hontam o jornalismo, a espanhola Cuore
(sim, a palavra € italiana) merece desta-
que. Naquele dia, a foto de Hilton trouxe
grande alegria a redagio madrilena. “Essa
aqui estd 6tima”, iluminou-se Silvia
Collado, editora-chefe de fotografia. “Ela
estd até com um sorrisinho, feliz com a
apalpada.” Mais uma celebridade sucum-
bia & impiedade semanal de Cuore.

A revista nasceu hd trés anos para
aplacar um anseio ndo confessado dos
ndo-vips: o de se comprazer com o fato
de que celebridades metem o pé na jaca,
Os editores da Cuore,finos conhecedores
da alma humang, partem de um princi-
pio insofismével: muito melhor do que o
sublime desfile de deuses e deusas pelos
tapetes vermelhos do grand monde é o
tropecdo que eles ddo na calgada, s pos-
sivel pondo 2 mostra a roupa de baixo.
Cuore vive dos pequenos prazeres de tes-
temunhar que Madonna e Jennifer Lo-
pez, para ndo falar em Amy Winehouse
ou Britney Spears, sio espetacularmente
faliveis, ou que Nicole Kidman e Scarlett
Johansson também tém 14 suas gorduri-
nhas localizadas. “E uma filosofia 100%
livre de Photoshop”, define Silvia, repe-
tindo um slogan da revista.

Joanetes, celulite, estrias, pelos 2 m ss-
tra, seios caidos, manchas de suor e .na-
zelas assemelhadas da nossa triste cond-
¢do sdo prospectados com zelo de relojo-
ciro suico. Todas as manhas, Silvia anali-
sa cada centimetro de celebridades fla-
gradas em poses apolineas ou dionisacas.
Apolo e Dioniso sdo deixados para os ou-
tros. A sua fungiio € separar o joio do tri-
go - para publicar o joio. Das fotos, Silvia
pinga tio somente as mais impublicdveis
¢ as encaminha aos seus dois colegas de
comando, a redatora-chefe Mayka Sdn-
chez e o diretor Alvaro Garcfa.

“Dizem que fizemos essas varizes
com o computador, mas sio delal”, pro-
testa Alvaro Garcfa diante de uma foto
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da atriz Eva Longoria de biquini. Certi-
ficando-se de que convenceu o interlo-
cutor quanto ao rigor dos seus critérios
jornalisticos, Garcia modera a indigna-
Gdo e prossegue: sim, as chamadas sio
obrigatoriamente espalhafatosas. O pri-
meiro niimero da revista, que chegou as
bancas em maio de 2006, trazia na capa
as seguintes informagdes: “Bisturi que
te vi. As famosas que mais se gastaram
em pldstica”, “Celulites: Oh, nio! Nem
as estrelas escapam” e a ambigua “To-
dos os cabelos de Penélope [Cruz]”.

O ssucesso foi instantineo e o caminho
estava tragado. Era uma questio de tempo
para a publicagdo das reportagens inves-
tigativas “Dentes amarelos” (com presen-
¢a marcante de Ay Winehouse), “Aarg!
Por que nio se depilam?” (Julia Roberts)
e as churchillianas “Espinhas, suor e her-
pes” e “Vicios, anorexia e halitose”.

As nddegas tém especial destaque na
publicagdio, como na edificante matéria
“E rica, famosa, top-model... Mas tem essa
bunda! Suba sua autoestima com Kate
Moss”. No concurso “As Piores Bundas do
Ano”, foram agraciadas Britney Spears,
Beyoncé e Victoria Beckham. A revista foi
processada cinco vezes, Ganhou quatro.

cada novo oficial de justica que

bate a porta, aumenta o dnimo

para exibir varizes alheias. Toda
plheira merece alengio. Sim, pequenas
ftristezas sdo exibidas sem grande alar-
de, mas quando a falta de gosto no ves-
udrio, as estripulias do acaso ou as
indignidades do tempo adquirem pro-
porgdes mesopoldmicas, a revista toma
o cuidado de alcrtar o leitor estampan-

do um carimbo indelével: Aarg! Num,

nimero recente, mereceram Adrgs a
cantora Rihanna (um volume no seu
maid revelava que ela estava naqueles
dias), a vidva profissional Courlney
Love (celulite maorbida), a atriz Came-
ron Diaz (axilas nio depiladas) e, claro,
Amy Winehouse, cuja camisa parecia
lambuzada de gordura. Volta e meia 3
revista langa um especial Aarg que lei-

tores e celebridades aguardam ansiosa-
mente, por razdes opostas.

uore tem suas prediletas: Amy
Winehouse (que ndo deve ligar)
¢ Britney Spears (que deve). Spe-
ars costuma pro!agonizar asegdo Corpo
de Delito, na qual se exibem as meta-
morfoses de celebridades: ontem, barri-
-ga tanquinho; hoje, dobras de pele
fldcida. A cantante também bate cartio
nas paginas dedicadas a fauna mais

malvestida da semana. Nelas, a compe-

tigdo mais cerrada vem de La Toya Ja-
ckson, mas as pernas desnudas ¢
gordotas de Spears enfiadas num par de
botas de pldstico rosa com detalhes de
pelicia branca sio efetivamente imba-
tiveis. O carimbo confirma: Aarg!

A redagio ¢ formada por vinte jorna-
listas na faixa dos 30 anos. As mesas de
trabalho estdo atulhadas de revistas, en-
feites coloridos e mimos variados que
equivalem ao nosso conhecido “jabd” e
que ali, com saudével franqueza, rece-
bem o nome de sobornos. Naquela sema-
na, os jogos de videogame Band Hero e
Virtua Tennis 2009 haviam feito a ale-
gria da mogada. Devidamente aprova-
dos, seriam anunciados no nimero se-
guinte, na se¢io intitulada Esta Semana
nos Subornaram com...

A Cuore (“Otra forma de contar el co-
razén”) custa 1,50 euro. A tiragem é de
350 mil exemplares semanais, proxima a
de Hola, tia espanhola da nossa Caras. J4
é a terceira revista de celebridades mais
vendida na Espanha, e a empresa que a
publica s6 vem aumentando a carteira
de titulos. Existe um especial Cuore Pe-
los (“La tnica revista que necesitas para
tu cabello™), um Cuore Biuty (beleza
“para una mujer de verdad™), um Cuore
Stars (astrologia: “Tu futuro y el de tus
celebrities favoritas™), Cuore Stilo (“Toda
la moda de las famosas™), um Cuore Bio
(“Todos los secretos de tus celebrities favo-
ritas”} e um Cuore Tiempos (passatem-
pos: “Tu cuoreantidoto al aburrimiento”),
além do carro-chefe Cuore Aarg.
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“Trazemos as estrelas de volta a terra.
Dizemos nio s6 que vocé poderia ser
essa mulher rica, bonita e famosa, mas
que talvez vocé esteja melhor do que
ela”, elabora Alvaro Garcfa, explicando
os sentimentos elevados que o norteiam.

“Yolanda Colfas, a secretdria de redagcio,

complementa: “Trabalhamos para au-
mentar a autoestima das pessoas.” Fun-
ciona, contanto que nio se fique que-
brando a cabega para descobrir por que
razdo se ¢ igual a uma celebridade Cuo-
re. Ndo é bem que sejamos parecidos

.com Courtney Love. I¥ que Courtney

Love tem tantas estrias que pelo menos
no quesito flacidez a gente empata. Nun-
ca seremos belos como eles; eles entio
que sejam feios como nés. Para no mimi-
no 350 mil pessoas, ji ¢ um consolo. ©

LGGICA POSITIVISTA
Dante e Moisés sao testemunhas
de que Getlio traiu

o dia 11 de Frederico 11 de 221 (ou

15 de novembro de 2009, para a

maioria da humanidade), um se-
nhor de ralos cabelos brancos e barbicha
saliente conversava com um homem. Es-
tavam em frente a um amplo portio de
ferro que se abre em duas folhas gradea-
das, contornadas no alto por uma afirma-
¢ao intrigante: “Os vivos sdo sempre, e
cada vez mais, governados necessaria-
mente pelos mortos.” Atris, ergue-se um
prédio austero e quase imponente, em
cuja fachada o transeunte em busca de
orientagio pode achar um norte moral.
Viver as claras, Ordem ¢ Progresso, Viver
para outren, proclamam as palavras ins-
critas sobre trés portas altas. No frontio,
hd uma roseta com os versos iniciais do
canto 33 do Puraiso de Dante — Vergine
madre, filglia del tuo figlio..— e, em le-
tras maiores, o preceito: O amor por prin-
cipio. A ordem por base. O progresso por
fim. O senhor na frenle 8 portio vive
em conformidade com essas divisas. Ele
¢ Afranio Capelli, o guardido do Templo
Positivista de Porto Alegre.

Todos os domingos, religiosamente,
Capelli, de 80 anos, abre as portas do
seu mundo 2 visitagdo. Ali, ndo s6 rece-
be eventuais positivistas — sim, eles
existem — de passagem pela capital
gatcha, como profere doutas palestras
nas quais deixa claro o seu desencanto
com a sociedade contemporanea. Seus
pontos de vista se entremeiam com cita-
¢des da doutrina criada no século x1x
pelo francés Augusto Comte. Positivista
de escol, Capelli defende a linha justa,
pela qual a vida deve ser vivida segundo
principios estritamente humanos, sem
apelo a nenhuma metafisica, sob a guar-
da e inspiragio da ciéncia e da ética.

Para entrar no templo, é preciso vencer
treze degraus, correspondentes 2 escala
positivista de organizagio da sociedade.
No primeiro estd a palavra Proletariado;
no tltimo, Humanidade. Passa das dez e
meia quando o Guardidio apoia seus enor-
mes sapatos sobre o prolctariado e comega
a escalada rumo 2 sociedade ideal. Pisan-
do em Fatriciado, Sacerddcio, Mulher, Mo-
notefsmo, Politeismo, Fetichismo, Domesti-
cidade, Fraternidade, Filiagdo, Paternidade
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que um passageiro pré-adolescente que-
ria tirar uma foto com ele. Para um seg-
mento particular da populagdo, ser
Willy comegava a ser mais bacana do
que ser Ben Stiller. A empresa proprie-
tiria do jogo estava atenta.

Willy nio fez feio. Em pouco tem-
po, alcangou o pincaro mais elevado a
que um jogador de Magic pode aspirar:
tornou-se uma carta. Ndo tem fungio
estratégica, é apenas comemorativa,
mas ali estd ele, sorrindo timidamente
para o mundo. E como se homenage-
assem Warren Buffett estampando seu
rosto no tabuleiro do Banco Imobilidrio
(alids, do mesmo fabricante do Magic,
a gigante Hasbro).

Willy ganhou o suficiente para com-
prar uma casa € um carro. NaS suas an-
dangas pelo mundo, acumulou cerca
de 200 mil milhas aéreas, mais ou me-
nos a distincia entre o Rio Comprido,
onde mora, no Rio de Janeiro, ¢ a lua.
Fernanda, que nem sempre podiat
acompanhi-lo, comegou a achar menos
graga na histéria.

Era hora de aproveitar a fama para
sair no topo. Nio renovou o contrato de
patrocinio, abriu uma consultoria de jo-
gos e uma loja on-line de cartas de Ma-
gic ¢ hoje vive confortavelmente dos
seus negdceios. Ainda se permite a mé-
dia sauddvel de 30 horas de Magic on-
line por semana, durante as quais
divide em quatro telas o scu monitor de
27 polegadas, para se distrair com qua-
tro jogos simultineos.

Willy estd com 30 anos. Seu plano é
se aposentar aos 35, objetivo mais co-
mum do que se imagina nesse métier.
“O sonho de vdrios amigos meus que
vivern de jogos como Magic e poquer é
parar antes dos 40.” Parar ¢ ai, final-
mente, ter tempo de jogar s6 pela bele-
za do jogo. @

CRIME CARNAL

Intriga, contrabando e fraldinha

Brasil é o maior exportador de

carne bovina do mundo. S6 no

ano passado, foram 2,2 milhdes
de toneladas — isto ¢, esses os dados
oficiais, que ndo incluem agdes subter-
rineas como a perpetrada por Liz L. e
Roberto B. Em janeiro, os dois puseram
em marcha um plano para entrar num
pais estrangeiro com carne ndo declara-
da. Tudo em nome de uma paixio.

Ele ¢ brasileiro, ela é americana e mo-
ram ambos em Boulder, no Colorado, O
estratagema comegou a ser tramado em
setemmbro do ano passado, quando Liz
veio a1 Porto Alegre para conhecer a fami-
lia de Roberto. Se houve teste, a moga foi
aprovada: a “namorada americana do
Beto”, publicitdria e colega do rapaz
numa agéncia, era de uma boa familia
judaica e adorava cozinhar. Como todo
turista na capital gaticha, Liz foi levada a
uma churrascaria, a Porto Alegre. que
desde 1966 “prima pela simplicidade e
qualidade”. Depois de se esbaldar com
picanhas, chuletas e assemelhados, cla s6
tinha wina coisa a dizer: “Amazing!”

Surgia ali a semente de um crime.
Meio de brincadeira ou nem tanto, Liz
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sugeriu que seria Gtimo levar um pouco de
carne na mala, mas a ideia ndo prosperou.
O casal embarcou de volta com uma ba-
gagem pia e temente a lei. Contudo, em I
chegando, foi entrar num agougue que
bateu o arrependimento. Um filé-mignon
de 2 quilos, 60 reais em Porto Alegre, em
Boulder custava o triplo. Niio que o futuro
delito tivesse o vil metal como motor. A
questdo era mesnio gastronémica. “A car-
ne de vocés é muito melhor. Nos [stados
Unidos ndo se valoriza o tempo de matu-
ragdo”, esclarece Liz, em pleno uso do
vocabuldrio enriguecido por horas de con-
vivéncia com os cozinheiros televisivos Ja-
mie Oliver e Ina Carten. Estava decidido:
quando viessem ao Brasil, retornariam
com uin C|1urr'dscn cru na ln}]l&
Estabeleceu-se a divisdo de tarcfas. Por
conhecer o produto, os fornecedores ¢ o
idioma, Beto se encarregaria da muamba,
Liz, mentora intelectual, cuiduria do
transporte. Era uina atravessadora experi-
mentada de alimentos em linhas aéreas
internacionais. Da Franca, havia trazido
pasta de queijo brie. Da Itdlia, prociutto ¢
pancetta. A ela caberia solucionar as difi-
culdades técnicas. “Eu precisava achar
um jeito de manlcr as carnes congeladas
durante as 28 horas da volta”, relata. Mas
ndo s6. Seria necessdrio passar incélume
pela alfindega dos dois paises. Protagonis-
tas de Missao Impossivel ji deram meia-
volta em face de obstdculos menores.

o final de dezembro, o plano en-

trou em acio. A familia de Beto

ainda tentou dissuadi-lo da em-
preitada ~ “Era maluquice”, diz a mic,
a sensata dona lone —, mas nada feito,
Num tradicional supermercado Zaffari
— ou Zdffari, nas terras ao norte do Rio
Grande do Sul, recurso da marca para
se manter proparoxitona —, foram adqui-
ridos mais de 100 rcais de carne: um
filé-mignon de 2 quilos ¢ duas pegas
médias de vazio, o corte preferido de
Liz, chamado pelos outros — os ndo-gai-
chos — de fraldinha.

No dia 30, um cooler lotado de carne
voou para Floriangpolis, onde Beto, Liz
¢ dona lone passariam o Réveillon. No
hotel, o tesouro foi confiado a recepg:
com a garantia de que seria acondiciona-
do num dos cinco freezers do estabeleci-
mento. Quando Beto, uns dias depois,
achou que era hora de vistoriar o precio-
so lote, sentiu a cspetada: as fraldinhas
haviam dado lugar a um literal vazio.
Sobrava o filé-mignon. Entre mil des-
culpas, a administragio especulou que
os cozinheiros da casa, desavisados, te-
tiam servido a carne a outros héspedes.

Liz e Beto niio esmorcceram. Safram
a cata de um entreposto comercial onde
pudessem substituir a mercadoria, ain-
da que por similar inferior. Acharam, ¢,
numa rara demonstragio de amadoris-
mo, mais wna vez confiaram as apeti-
tosas fraldinhas 2o mesmo freezer do
mesmo hotel. A carne sumiu novamen-
te. E, de novo, 56 clas, as fraldinhas. O
que levanta dividas sobre a honestida-
de do estabelecimento ¢ sugere uma
questdo mais funda sobre o que teriam
os catarinenses contra o filé-mignon.

Como o segundo desfalque s6 foi des-
coberto no check-out, restou dedicar uns
minutos 3 esculhambagio do hotel, tare-

fa assumida principalmente por dona
lone, que, na sua indignaqﬁo, ameagou
denunciar o caso & policia. Liz e Beto, se
néo dispunham de tempo para voltar as
compras, muito menos para se chatear
com delegacia e boletins de ocorréncia.
O filé remanescente ainda precisava
cumprir os 11 mil quilémetros que vi-
nham pela frente.

E foi assim, escondido numa emba-
lagem térmica envolta em casacos ¢
malocado no fundo da mala de Liz,
que um pedago de carne passou pelos
acroportos de Florianépolis, Guaru-
lhos, Miami, Washington e Denver, de
onde seguiu de carro até o Colorado.

A vigilincia sanitdria garante que,
se apanhado na saida do Brasil, cle se-
ria destruido. Nos Estados Unidos, as
consequéncias do flagra seriam ainda
mais graves. A carga seria confiscada
e o casal correria o risco de ser multado
em 250 délares, o equivalente a quinze
filés-mignon no Zaffari. Fontes mais
alarmistas chegam a dizer que os dois
deixariam de ser réus primdrios, pois a
cartilha do 6rgio responsavel por barrar
esse tipo de insensatez é clarfssima quan-
to & natureza do delito: “Basta um peda-
go de linguiga estrangeira contaminado
com febre aftosa para causar um prejui-
z0 de bilhdes. O Servigo de Inspegio de
Satide Animal e Vegetal estd de guarda
para impedir esse desastre.”

Liz e Beto chegaram sios, salvos, sa-
livantes e impunes ao destino. Os 3 qui-
los de filé-mignon estio maturando e,
ocasionalmente, sio expostos a amigos
de cardter igualmente dubio, dispostos
a aplaudir uma felonia.

Liz anda falando em repetir o plano
quando voltar ao Brasil, mas agora prepa-
rada para grudar o olho nas fraldinhas.

O mistério do hotel veio a luz dias
depois. Dona lone recebeu a informa-
io de que as carnes desaparecidas ha-
viam sido localizadas no fundo — mas
bem no fundo mesmo - do freezer, sob
montes de batatas congeladas.

Liz, a quem o sucesso do golpe trou-
xe a agraddvel sensagdo de inexpugna-
bilidade, sugeriu imediatamente que
voltassem 14 para pegar o que lhes era
de dircito. Nio sendo correspondida
em impeto e audicia, deixou quieto.

Beto deve se cuidar. Sua namorada
pode estar se acostumando a vida ine-
briante dos fora-da-lei. Mais dia, menos
dia, acaba achando que ele carece de
espirito aventureiro. ©

VINGANGA PELUDA

NAO E SOLUGAD

O marketing cinematogréfico a
servigo das plateias brasileiras

assava das nove da noite, a reuniio

jd durava mais de quatro horas e

cinco funciondrios do marketing
da distribuidora Focus Filmes penavam
para encontrar uma boa saida em portu-
gués para The Ugly Duckling and Me!,
titulo de uma animacio curopeia sobre
um patinho que, certo dia, vai-se saber
por qué, acorda, olha para um rato e gri-
ta: “Papail” A fita estrearia no Brasil em
poucos dias ¢ aquela segunda-feira era a
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data limite para a deciso. A traducio
literal, “O Patinho Feio ¢ Eu!”, estava
descartada, pois chamar o heréi de
“feio” poderia espantar espectadores.

A coisa ndo ia. Entediado, o engrava-
tado responsdvel pelo slide show abriu o
programa de mensagem instantanea e
pos-se a conferir se alguém pensava nele:
“Ainda estd no trabalho?”, perguntavam
de 14. “Putz, a coisa t4 [eia!”, respondeu
oentediado de cd. Um colega que se ocu-
pava em mastigar a tampa da caneta foi
o primeiro a perceber o deslize: a conver-
sa particular estava sendo projctada na
parede. Como, dquela altura, qualquer
interrupgdo do estupor era bem-vinda,
ele largou o que estava fazendo e repetiu
em voz alta: “Putz, a coisa t4 feia!”

Silencio na sala. Um profissional de
marketing olhou para outro profissional
de marketing e este para um terceiro,
que devolveu o olhar. Sim, sim... Por
€ansago ou por acaso, ol ainda por que
o patinho era mesmo muito feio, o fato é
que baixou um consenso imediato. Uma
rdpida consulta para saber se a diretoria
considerava “putz” um palavrio — nio,
néo considerava, 6timo — e deu-se a mis-
530 por cumprida. O palinho com voz de
Mircio Garcia (o ator) estava liberado
para as criangas do Brasil.

“Ficamos duas semanas em reunides
¢ o titulo apareceu assim...”, comentou a
gerente de marketing Renata Ishihama,
oito anos dedicados a titular lancamentos
estrangeiros no Brasil. Engana-se quem
pensa que a tarefa é deixada a tradutores
de legenda —a raga nilo passa nem perto
da sala de reunides. Quem determina
que Four Christhmases vire Surpresas do
Amor e ndo “Quatro Natais” ¢ o depar-
tamento de marketing das distribuido-
ras, um conjunto de cinco a doze almas
cujo prazo para dar vazio 2 criatividade
varia de 48 horas a noventa dias.

Muitas vezes as coitadas nem assistem
as peliculas. “Nio dd tempo”, explica a
gerente da Europa Filmes, Ménica Alpha.
“Temos de comegar a preparar o material
de divulgagio muito antes de o filme che-
gar para nés. Trabalhaimos com uma si-
nopse traduzida e algumas palavras-chave.”
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Jpai pedreiro, mae dona de casa, ¢ um de-
les. “Estou gostando. Vai melhorar o meu
curricq]o e eu posso trabalhar no porto”,
disse. £ a mesma esperanga de Luciene
da Silva, 19 anos, meio escondida no can-
to da sala. Chinés é dificil, ela admite,
mas nada que se compare ao inglés, idio-
ma em que fracassou antes de alcangar o
estagio The hook is on the table.

Su Mei tem muito chio pela frente. Por
enquanto, apesar do esforgo, a competén-
cia linguistica de seus alunos niio encara
s bergos de atracagdo e a batimetria — a
qual, como todos sabem, vemn a ser a cién-
cia que mensura o calado —, mas vai indo.
tiles jd contam até dez e — isso impres-
siona — aprenderam a cantar wma musi-
quinha de crianga em chinés. [ assim:

Lidng zht ldo hit

Liang zht ldo hi

Pao dé kuai

Pdo dé kuai

Yi zht méi you yan jing

Yi zht méi you ér duo

Zhen gi guai

Zhén gi guai.

i Sdo Jodo da Barra, s6 Deus e Su
Mei tém certeza de que isso ¢ a letra de
Frere JacquesQ

PROPRIEDADE TRANSITORIA
Nasce um conglomerado para
atender a mulher sem-bolsa

ra tdo brutal a tempestade que cafa

na Zona Sul do Rio, quc ndo es-

pantaria se naquela hora alguém
cstivesse se apressando em construir
uma arca. A maioria dos cidadios fecha-
va os olhos a tudo para cuidar exclusiva-
mente do dilema de como fugir das
dguas. Felizmente, pdrém, uns poucos
seguiam vigilantes e conscientes de suas
responsabilidades, de maneira que, em
pleno dilivio, pipocou um alerta rosa-
choque nos computadores da BoBaGs:
“Separem a Chanel 2.55 Double Flap
preta. 2la vai sair no fim de scmanal”

Como avoz de Isabel Braga nito dava
margem a protelagées, no mesmo ins-
tante uma funciondria saltou da cadeira
giraldria, destrancou o grande armdrio
de madeira onde é guardado o acervo da
empresa —até meados de feverciro, uma
centena de bolsas assinadas — ¢ alcan-
¢ou a pérola, meticulosamente enfilei-
rada entre Marc Jacobs, Pradas, Fendis,
Moschinos, Balenciagas, Chloés, Diors
e Goyards. Com o olho clinico que s6
uma patricinha puro-sangue sabe ter,
Isabel vistoriou toda a bolsa, deteve-se
no fecho e na alga, passou o dedo indi-
cador pelo couro preto ¢, satisfeita, libe-
rou o produto para entrega.

“Esse modelo vintage é objeto de dese-
jo de fashionistas e celebrities do mundo
inteiro”, explicou em bom portugués. Na-
quela manha de sexta-feira, ignorando o
aguaceiro, ela ainda despacharia outros
cinco pedidos, todos para o fim de sema-
na. Ou weekend, como prefere. Morena,
alta, esguia e com um sorriso de comer-
cial de dentifricio, Isabel poderia passar
por irm da atriz Demi Moore, até porque
ndo chega nem ali na esquina sem esban-
jar o inglés. Business, cool, look ¢ clean sio
algumas das suas palavras preferidas.
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Aos 28 anos, ela ¢ a fundadora e cio
da BoBags, um site de alugucl de bolsas
de grife que, scgundo o texto de apresen-
tagdo, “surgiu para ser uma extensiio do
closet das mulheres partindo do conceito
de um amplo armdrio de acessérios que
proporcione tantos estilos quantos a cria-
tividade feminina permitir”. I ndo ¢ s6
isso. A Bosacs Corporation, All Rights
Reserved, como especifica o site, lam-
bém garante confidencialidade absoluta
a mulher suficienteiente criativa para
estender o seu closet. As bolsas, levadas
em casa por um servigo de delivery que
atende do Leblon 2 Baixada Fluminen-
se, seguem nuima sacola de papelio, des-
sas de loja, 56 que inteiramente branca,
sem nenhum logotipo ou inscrigdo.

Seria impossivel desconfiar, portan-

to, que em micio a enxurrada viajava
uma bolsa francesa langada em feverei-
ro de 1955 em matelassé pespontado,
cujo prego na loja Chanel da rue Cam-
bon, em Paris, é de 1 800 euros ¢, em
Sio Paulo, nio menos de 7 mil reais. A
cliente que solicitara a 2.55 pagaria 198
reais pelo privilégio de bater perna du-
rante todo o fim de semana com a sua
Chanclzinha pendurada no ombro.
Caso se apegusse a0 mimo, teria a opeao
de estender o convivio por uma semana
ou mesmo wn més, ao custo de 387 ou
568 reais.

“Me parcce um prego muito justo”,
pondera Isabcl, deixando entrever algo
de progressista na missiio empresarial
da BoBacs. No site, cla ¢ sua sécia,
Bianca Silveira (que entrou com o
know-how opcracional), informam que
a companhia “acredita no movimento
de propriedade transitéria numa era
onde os ciclos sdo ripidos, ¢ os acessé-
rios t&m que acompanhar essa fluidez”.
Isabel acordou para a verdade dessa pro-
posta hd alguns anos, ao conhecer os
sites Sac de [uxe e Feelchic. Em 2008,
quando assistia ao filme Sex and the
City, constatou o sucesso avassalador do
bagborroworsteal.com, um site ameri-
cano que conseguira levantar 15 mi-
lhées de délaies no mercado financeiro
para expandir seus negacios de aluguel
de acessérios. Isabel juntou coragem,
tirou 50 mil reais da poupanga, quaren-
ta bolsas do seu proprio armadrio ¢ em
2009 pos a Bosacs no ar. Desde entio,
fatura 20 mil reais por més ¢ mantém
mais de 50% das bolsas na rua, a um
prego médio de 180 reais por aluguel.

‘ ‘A bolsa estd pronta”, informou
uma funciondria. O boy pe-
gou o pacote e verificou o en-

derego. Isabel o despachou com um

“Volte logo, please”, ¢ pediu que néo es-

quecesse o cheque-caugdo de 455 reais.

Romildo Raios, um rapaz alto e magro,

saiu s pressas, lomou o elevador, pulou

num onibus ¢, dali a menos de trés ho-

ras, encharcado, deixaria a Chanel 2.55

num condominio gra-finfssimo dos con-

fins da Barra da Tijuca. Por ora ele tra-
balha sozinho, mas [sabel sonha alto:

“O Romildo ainda vai ser o meu dirctor

de logfstica.”

A BoBaGs ji possui um cadastro de
1500 clientes, do qual constam duas
atrizes de novela e uma apresentadora
da Rede Globo cujos nomes ficam bem
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trancadinhos. As trés sofrem os tormen-
tos de quem néo pode aparecer com
roupa ou aderego repetido, sob pena de
escdrnio das revistas de fofoca. Trata-se
de um segmento importante da cliente-
la, explica [sabel. Existem outros trés: “A
mulher que é fa de bolsa e quer fazer um
test-drivezinho antes de comprar uma; a
que tem pouco dinheiro, mas ndo abre
mio de um look diferente todo fim de
semana; e aquela que aluga mesmo sé
pra gastar o dinheiro do marido.”

O futuro testari o feeling empreen-
dedor das duas mogas, que, ainda segun-
do o site, sio “amigas hd muito tempo,
intcragem pessoalmente e profissional-
mente, além de serem participantes
ativas da revolugio digital”. Nessa condi-
¢do, pretendem, em breve, introduzir a
BojEWELS, para a mulher que necessita
ampliar e/ou variar o scu cardipio de
pingentes, colares, tiaras e pulseiras. Nos
planos estd também o estabelecimento
de um programa de fidelizagdo que dard
pontos as BoCLIENTS que se mostrarem
mais assiduas em suas urgéncias de di-
versificagdo. “E o passo definitivo para
estabelecer a holding BocompaniEs”, ri
a simpitica Isabel.

O conglomerado surgird “da experi-
éncia de atender mulheres brasileiras nas
suas miiltiplas fungdes. Como executi-
vas, atletas, mies, amantes, avés, compa-
nheiras: tudo ao mesmo tempo”. Uma
béngio, sem diivida, especialmente para
a eventual maratonista sexagendria en-
volvida nas delicias de uma relagio ex-
traconjugal com o CFO da empresa que
preside com elevado senso de responsa-
bilidade social. Quando bater aquela ne-
cessidade de uma trousse Balenci‘aga,
bastard um clique na internet. @

CAMPEDES MUNDIAIS, UNI-VOS!

Os conchavos do pessoal de 58,
62, 70, 94 e 2002

add Maravilha olhou para a multi-

dao de goleiros a sua frente e ndo

piscou: “Eu faria gol em todos vo-
cés.” e se dirigia a Félix, Ado, Taffarel,
Zetti e Gilmar Rinaldi, num encontro
que, s6 pelo ineditisino, ji mereceria ficar
na histéria, Talvez por isso, Dad4 tenha
aproveitado para desafogar a onipoténcia
que contribuira tio de perto para tornd-lo
um dos mais cficientes atacantes do fute-
bol brasileiro de todos os tempos. A reu-
nido, ocorrida em 2006, inaugurava as
atividades da Associagiio dos Campedes
Mundiais de Futebol do Brasil, fundada
para congregar um scleto grupo de pessoas
que, a partir de 2002, deu a cada brasileiro
o direito de sacanear um argentino com o
berro gratuito de Penta-cam-pe-do!

A associagio nasceu para mitigar a
desventura de vdrios campdes do mundo.
Em 2000, o goleiro Gilmar dos Santos
Neves (1958/1962) sofreu um avc, infor-
tinio que, por essa mesma época, tam-
bém pegou o zagueiro Orlando Peganha
(1958). Bellini, companheiro de zaga de
Orlando, vinha sofrendo de Alzheimer.
Diante desse quadro sombrio, o filho de
Gilmar, Marcelo Neves, achou que era
preciso fazer alguma coisa. Organizou
uma exposi¢io itinerante com reliquias
pessoais dos ex-campedes, promoveu um
leildo de bolas assinadas por celebridades
do naipe de Pelé, Giorgio Armani e
Adriane Galisteu, montou uma loja vir-
tual de camisas dos escretes campedes,
virou, mexeu e enfim tirou algum leite de
pedra para ajudar os ex-atletas em preci-
sdo — e outros nem tanto, como se verd.

Filho do goleiro que trancou o gol do
Brasil nos mundiais de 1958 e 1962,
Marcelo aprendeu bem cedo que santo
de casa ndo faz milagre. Entre um volan-
te perna-de-pau do momento e um fino
jogador do século xx, o torcedor brasilei-
ro tende a ndo pensar duas vezes e, feito
amante de filme em estagdo de trem,
provavelmente se atirard com o coragio
palpitando nos bragos do pereba. Gilmar
recebe pelo menos vinte cartas por més
de torcedores. Infelizmente, quase todos
sdo gringos, admiradores que costumam
enfiar no envelope fotos do goleiro que
o préprio filho desconhecia.

“No verso, quase sempre eles indicam
o lugar onde o pai deve dar o autégrafo”,
conta Marcelo. “Muitos pedem que ele
autografe também uns pedacinhos avul-
sos de papel, provavelmente pra trocar
com outros colecionadores.” A coisa € tio
dircita que as vezes vern até um dinheiri-
nho anexado. Os fas, boa parte deles da
ex‘Ichecoslovdquia, adversiria do Brasil
na Copa de 62, témn a gentileza de ndo
esquecer que ir ao correio exige transpor-
te e que selo ndo nasce em 4rvore.

Nio se pense que isso é saudosismo
ocioso de um punhado de velhinhos per-
didos nos Cérpatos. Em 2006, a convite
da Fifa, os campedes dos sete paises que
ja ganharam a Copa do Mundo foram a
Munique receber homenagens. Do lado
de fora do hotel, torcedores de diversas
geragoes disputavam autégrafos de gente
como Franz Beckenbauer e Gerd Miiller.
Marcelo estava la como representante do
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mensais entrariam jd de olhos vendados.
Ao amarrar a venda sobre os olhos dos
participantes, Elis exigia honestidade:
que todos tivessem a hombridade de
avisar caso conseguissem ver através do
pano. O juramento foi universal: sim,
estavam todos s cegas.

Asseguradas as trevas, Maria deu as
primeiras instrugdes: “Os talheres es-
tdo ao lado do prato, logo diante de
vocés. Mas aconselhamos que aprovei-
tem a oportunidade e comam com as
maos.” Espanto, algumas risadas de
anguistia explicita. = Mol ga

Maria e Elis tiveram a ideia de criar
o No Escuro Gastronomia em 2008.
Numa viagem a Franga, as duas foram
ao Dans Le Noir, famoso (pelo menos
naquelas paragens) por sugerir que as
pessoas comam de olhos fechados. Da
Franga tudo se espera e tudo se per-
doa: “Ficamos encantadas”, sintetiza
Maria. De volta ao Brasil, decidiram
criar seus préprios jantares blackout
para amigos e familiares. Incxplicavel-
mente, amigos e familiares acharam
que comer sem CnXCrgﬂl €ra uma gran-
de ideia. Dali para virar um negécio, foi
um pulo. Hoje a dupla realiza jantares
em residéncias e em alguns restauran-
tes paulistanos. O prego varia de 90 a

2 150 reais por pessoa, dependendo do
restaurante e do nimero de gourmets
vendados. (A venda estd incluida.)

Para divulgar o empreendimento, foi
criado o site noescurogastrononiia.com.br,
no qual tudo é muito bem explicadinho:
“Em um mundo cosmopolita, onde a
prética culindria é cada vez mais diversa
e difundida, propomos a experiéncia de
Jantar como uma vivéncia que potencia-
liza ndo s6 o encontro com o alimento,
mas como um ato de explorar os outros
sentidos, a si mesmo e ao ambiente, para
além da visdo e do paladar.”

A primeira vivéncia do comensal po-
tencializa um encontro ndo com o ali-
mento, mas com sussurros. As anfitrids
sopram a0 pé do ouvido dos gourmets
que o primeiro prato j4 estd diante de-
les. Sobre o que se trata, porém, nem
uma palavra — siléncio absoluto, pois &
hora de potencializar a vivéncia titil: o
pessoal apalpa a comida e suspira ali-
viado. A consisténcia é boa, ficil de pe-
gar. S6 mais tarde saberdo que ingeriram
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um quibe de berinjela recheado com
coalhada scca, broto de alfafa e um leve
toque de limdo.

Enquanto as pessoas comem, Elis e
Maria declamam frases sentidas que
avivam a experiéncia e agugam o espiri-
to. A primeira é de Wim Wenders: “Fe-
lizmente a maioria de nés € capaz de ver
com os ouvidos, de ouvir e ver com o
cérebro, com o estdomago e com a alma.
Vemos em parte com os olhos, mas nio
inteiramente.” O grupo parece intriga-
do, mas a sucessdo de experiéncias nio
¢ propicia a longas meditagdes.

ntes que alguém proponha um de-

bate sobre qual o melhor método

para ver com os ouvidos, chega o
segundo prato, bem mais desafiador
que o primeiro. Ouve-se uma voz femi-
nina algo alarmada: “[sso tem textura
de bicho morto!” Melhor se fosse, tal-
vez, mas ¢ apenas uma trouxa de acelga
recheada com lascas de palmito.

O bicho apareceria no pratoprinci-
pal: uma tilipia dentro de uma casqui-
nha de mandioca e parmesio. Nio
foram poucos os elogios 3 casquinha.
No minimo, evitava-se enfiar os dedos
no meio de um peixe. Francis Bacon
ensina: “O homem deve criar as oportu-
nidades e nio somente encontri-las.”

Oportunidade que ninguém desper-
digou foi laribuzar as maos com a mus-
se de chocolate sob uma “telha de
pistache” (surpresa que ninguém acer-
tou). E como diz Clarice Lispector (ao
menos na versio da noite): “Nio quero
ter a terrivel limitagio de quem vive
apenas do que ¢ passivel fazer sentido.
Eu n3o: quero uma verdade inventa-
da.” Providencialmente, como fecho,
serviram-se lavandas com 4gua perfu-
mada para retirar acelgas, tildpias e
pistache das unhas, seguindo-se uma
baforada de vapor de 4gua no pescogo
de cada um.

Maria e Elis avisaram: “A experién-
cia acabou” — estavam todos liberados
para retirar as vendas. O que as pessoas
viram foi uin ambiente decorado com
velas acesas ¢ flores. Um homem per-
guntou a esposa: “Se ninguém vé nada,
pra que tanta frescura na decoragio?”

Vicente Carrari, da turma do Google,
jura que se entregou de corpo e alma:

“Nao trapaceei. Nio conseguia de fato
ver nada.” Gostou muito de todas as vi-
véncias, s6 tendo restri¢do ao teor de al-
gumas frases que acompanharam a
comida. Achou-as “um pouco intensas”.
Enquanto esperavam o manobrista
trazer o carro, as duas mulheres da mesa
solitdria manifestaram opinido diver-
gente. “Nao quero ser tachada de chata”,
disse a mée, que pediu anonimato, “mas
vim para vivenciar uma experiéncia ld-
dica e me puseram numa sala cheia de
colegas de trabalho que ndo calavam a
boca. Impossivel vocé se concentrar.” A
filha meneou a cabega, aprovando.
Com uma vaga expressdo de desgosto,
escrutinava as maos em busca de vesti-
gios de tildpia. Potencializar o encontro
com o alimento tem dessas coisas. ©

DISCRIMINAR E PRECISO
Escola campineira reza pela
cartilha de Carlito, o Afrancesado

everia ser ao som de All By My-

self, cangdo que fez sucesso nos

j4 longinquos anos 90, interpre-
tada pela canadense Céline Dion que,
gragas a Deus, anda meio sumida.
Mas um problema no sistema de som
interrompeu o niimero musical que, na-
quela manha do dia 13 de margo, inau-
guraria em Campinas, no interior de
Sio Paulo, a Escola Jovem LGBT (Iésbi-
cas, gays, bissexuais e transgéneros) — a
primeira do Brasil.

Um chabu eletrénico nao haveria de
abater a drag queen Lohren Beauty. Pas-
sado o contratempo, ela voltou ao palco
¢, com gestos dramaticos, realgados pe-
los cabelos de fogo — a mesma cor do
vestido coladissimo —, se pds a dublar a
igualmente celinedionesca Because
You Loved Me. Ato continuo, com mo-
vimentos fluidos, descerrou com as
unhas vermelhissimas a faixa que atra-
vessava a entrada do prédio.

Uma plateia de cerca de trinta pesso-
as aplaudiu o breve discurso do profes-
sor e fundador da escola, Deco Ribeiro,
de 37 anos, que destacou “a importincia
e o ineditismo que se materializa aqui,
com a criagdo desta instituigdo de ensi-
no”. Lohren Beauty, nome artistico de
Chesller Moreira, 22 anos, que assumia
na ocasido uma das diretorias da escola,
acrescentou: “Este € um pequeno passo
para um homem, mas certamente um
salto - alto! — para uma drag!”

O anedotdrio politicamente incorre-
to credita a Campinas (em 4rdua dispu-
ta com Pelotas, no Rio Grande do Sul)
o titulo de capital gay do pais. A honra-
ria ndo é desprovida de razdes histéri-
cas. Nos anos 20, Orosimbo Maia, lider
politico, préspero dono de fazendas de
café e zeloso da educagdo da familia,
enviou o tinico herdeiro para uma tem-
porada de estudos na Europa. Foi um
erro, ao menos da sua perspectiva.

Ao retornar, Carlos Maia surpreen-
deu a todos com modos, digamos, ex-
cessivamente afrancesados. A censura
deu-se 2 boca mitida; o mais espalhafa-
toso estava por vir. Corria a década de
30 quando Carlos, j4 conhecido como
Carlito, fechou o tempo ao se vestir de

mulher no tradicional baile de carnaval
do clube elegante da cidade.

As melhores familias da regido ime-
diatamente protestaram. Aquilo era
uma pouca vergonha. Para efeitos da
histéria, porém, os protestos foram des-
considerados. Como em todo ajunta-
mento humano hd sempre maledicentes,
a fama de afeminado que se atribufa ao
jovern Maia em pouco tempo foi demo-
craticamente polvilhada, como paeté e
purpurina, sobre toda a populagdo mas-
culina da cidade. Iniciava-se uma era.

Carlito entdo se mudou para o Rio de
Janeiro, onde cursou medicina e pade
se apresentar sem amarras nos bailes de
carnaval. Nas férias, visitava o interior
paulista e, nessas ocasides, provava ser
homem de grande desassombro, pois
nunca pensou duas vezes antes de rea-
firmar o frescor dos seus hébitos.

Segundo Deco, idealizador da Esco-
la Jovem LGBT, o legado histérico de
Carlito encontra um complemento na-
tural na nova instituigdo de ensino.
“Campinas se tornou desde entdo um
polo de homossexualidade”, ele diz. A
entidade tem paredes cor-de-rosa e fun-
ciona numa casa de seis cémodos no
bairro de Nova Europa. Os alunos pode-
10 se inscrever em cursos gratuitos de
webTv, danga, teatro, canto e fanzine. A
escola é financiada com recursos do
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projeto Pontos de Cultura, um convénio
da Secretaria Estadual de Cultura de
Séo Paulo com o MinC. J4 hd 64 inscri-
tos, com idade entre 13 e 29 anos. O
orgamento anual é de 60 mil reais, des-
tinados a pagar o aluguel da sede, o sa-
ldrio de cinco professores e a ajuda de
custo de dois alunos vindos de Sio Pau-
lo. A prestagdo de contas serd auditada
pelo préprio ministério e pelo Tribunal
de Contas da Unido.

aixa descerrada, os presentes se

atiraram ‘com gosto em delicias

fornecidas por uma padaria do
bairro “totalmente gay friendly”, segun-
do Maxwell Silva. Esbanjando juventu-
de e equilibrio no alto de um scarpin
salto 15, ele é o pupilo mais novo da
escola. Tem 13 anos de idade. Desde os
11 “se monta”, expressdo que significa
vestir-se com roupas de mulher. Como
ainda estd em fase de crescimento, su-
pre a deficiéncia de formas mais volup-
tuosas com enchimentos para os seios e
pequenos truques, tais como “pdr o cin-
to um pouco acima da cintura e real-
cando o bumbum”, estratégia ajudada
pelo vestido curtissimo. Maxwell vai
cursar webTv na escola.

Danilo Oliveira, de 19 anos, est4 tdo
feliz quanto Maxwell. Nio fosse o gru-
po que deu origem 2 escola, ainda esta-
ria no armdrio. Virios encontros em
parques e bares da cidade, seguidos de
conversas pela internet, acabaram lhe
dando coragem para assumir publica-
mente a homossexualidade. “A escola
vai servir para atrair novos gays”, diz.

A animagio atinge o pico com a che-
gada do auxiliar de enfermagem Dino
Penélope, 51 anos. Impossivel confun-
di-lo, pois ndo existen duas motocicle-
tas cor-de-rosa na ¢idade — cor-de-rosa
que também o cobre dos pés & cabega,
“24 horas por dia, meu bem”. Sem per-
der um instante, Dino conclama os pre-
sentes a dangar ao som de Single Ladies,
sucesso rebolativo da cantora america-
na Beyoncé, musa de nove em cada dez
gays (dizem que o décimo é surdo). Foi
prontamente atendido.

Referéncia incontestdvel para sua
geragdo, Dino se emociona ao falar da
escola e do papel que ela desempenha-
rd na vida dos gays campinenses: “Na
minha época era na base da pedrada,
do preconceito. Ser gay nos anos 80 era
muito dificil. Ver o nascimento da Es-
cola Jovem é saber que o mundo estd
mudando e que podemos viver em paz.”
Ele enxuga as lagrimas com seu lenci-
nho cor-de-rosa.

O clima festivo é interrompido por
Deco, que reclama a presenga dos alu-
nos. A primeira aula estd para comegar.
Sob o comando de Leandro Ochialini,
22 anos, onze alunos se acomodam
numa sala apertada para dar infcio ao
curso de danga. “Gente, primeiro um
alongamento. Todo mundo no chio, en-
costando o pé esquerdo no Edy!” (Os
discipulos dominam o vocabuldrio espe-
cializado, de modo que o mestre ndo
precisa explicar que Edy quer dizer bum-
bum). Maxwell, Danilo e companhia se
concentram e, encostando o pé, ddo par-
tida a uma aventura pedagdgica que faz
jus ao pioneirismo de Carlito. &
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HOMO TUBUS
Como e por que dar um mergulho
no ultimo paraiso alucinégeno

Y

medida que enumera os machu-
Acados pelo corpo - trés, quatro,

cinco, se incluir a mordida da ara-
nha —, Brant conta as pontes que faltam
para chegar ao seu destino — trés, duas,
uma, gragas a Deus. No velho 6nibus
que liga a Tailandia ao Laos, o canaden-
se loiro estd perfeitamente confortdvel.
De bermuda sintética e camiseta com
estampa de maconha, enquanto a paisa-
gem corre pela janela, ele d4 a entender
que é um homem sem angstias existen-
ciais: “Olha, eu ndo acordo todo dia ani-
mado, esperando coisas novas. £ tudo
sempre igual: eu bebo, me chapo de gra-
¢a, ralo pouco e me divirto um montio.
Nio é um trabalho ruim, né?”

Né nio. ‘Irabalhar significa convencer
0s 60 mil ocidentais que chegam anual-
mente 2 cidade de Vang Vieng - uma
horda de jovens hedonistas dvidos por
6pio, dlcool ¢ sexo oposto - do lugar certo
para ir. Brant € promoter de quatro bares
que pertencem a um tnico dono. Ele
carrega o lixo, serve bebidas e transforma
a fala macia em moeda sonante para o
chefe. Pega A5 18 horas e vai até fechar as
portas, em troca de trés refeigdes, um
quarto mofado e as drogas “de que preci-
sar”. Dinheiro propriamente, nem um
centavo. Trata-se de uma espécie de se-
miescravidio pés-hippie, sistema em que
oescravo trabalha sorrindo e convence os
amigos a também se tornarem escravos.
“A gente ¢ uma comunidade de trinta
promoters. O pessoal nio para de chegar
e ninguém quer ir embora.”

A cada dois meses, Brant pisa na Tai-
landia, fuma um cigarro, bebe uma
Coca-Cola e seis horas depois estd de
volta ao Laos, com um visto renovado no
bolso. De olhos fechados, cle faz um es-
forgo e calcula: estd h4 570 dias no para-
fso. Mas em junho largard o_unico
emprego que J4 teve na vida, retornard a
pétria, completard 24 anos e — estd certo
Jd—entrard para a faculdade de engenha-
ria. Estd préximo o fim dos tempos. S6
que até 14 o mundo rola.

Uma vez, Brant bebeu e furmou um
pouquinho além da conta e acordou em-
borcado na rede do bar. O sol ardia em seu
rosto e a perna direita dofa: aranhas. Fazer
0 qué? Os cinco furinhos foram se juntar
as outras cicatrizes de guerra. No pé direi-
to, uma fratura que ele sofreu meio sem
saber nem quando nem como. Na
panturrilha esquerda, um corte
que, se Deus quiser, em breve
cicatrizard. “Caf da moto”, ex-
plica. “Estava bébado.”

Suas mios ndo fariam feio
na estiva, cmbora nunca te-
nham visto um contéiner. A
calosidade rugosa resulta do
offcio que ele exerce: horas
sem fim segurando com forga
uma grossa corda, na qual se agar-
ra — geralmente em estado mental
exético — alguém que pouco antes se
atirou no rio Nam Song a bordo de um
pneu. A tal atividade — a do pneu, ndo a
da corda - se dd o nome de tubing.

Em termos de importdncia turistica,
o tubing estd para Vang Vieng assim

como o Louvre estd para Paris. Os nati-
vos o consideram um esporte ndutico —
classificagdo que merece ponderagdes.
Primeiro, porque boa parte dos adeptos
ndo estd em pleno dominio de suas ha-
bilidades motoras. Segundo, porque o
esporte ndo existiria sem doping. Ter-
ceiro, porque por 6 délares qualquer
um aluga uma cémara de pneu de tra-
tor no cartel local e pronto: basta se
amarrar no pneu e se atirar na dgua
para reivindicar o titulo de desportista.
Em guias de viagem, lé-se que tubing é
“o mais divertido esporte para bébados
da Terra”. Se as boias sdo de rodas de
tratores que deitaram terra sobre as co-
vas do genocidio cambojano, paciéncia.
Por principio, a diversdo é atemporal,
amoral e inconsciente.

A cena fluvial € francamente Wood-
stock. Com o corpo decorado A caneti-
nha, centenas de jovens saltam, nadam,
boiam e dangam na correnteza. Dali a
pouco veem uma corda na frente, langa-
da de um dos bares ribeirinhos. Se acei-
tam o reboque, sdo recebidos com shakes
de maconha. Bebem e dangam no bare
meia hora depois se atiram de novo na
dgua, até a corda seguinte. Quando es-
curece, sendo muito gregdrios, correm
todos para a Festa da Lua Cheia.

a ilha de Nam Song, doze bares

de bambu espalham punk rock e

pop pés-Madonna Asia afora.
Quem chega ao Bucket’s encontra um
Brant semissébrio, ocupado em distri-
buir baldinhos de pléstico — desses de
praia — com ufsque até a boca. Ao lado
de uma fogueira, dez loiras dangam
Lady Gaga. Passam-se as horas, o chao
se cobre de baldes, a fogueira apaga, o
DJ desaparece e as loiras tentam se equi-
librar na ponte instével entre a ilha e os
hotéis. Caem, levantam e riem, mas fi-
nalmente chegam 14, no Jaidee’s.

Ah, o Jaidee’s... Alguém pede um
carddpio, que é trazido pelas méos de
um laociano de 15 anos. “Nio, o outro”,
diz o cliente. O garoto titubeia. O oci-
dental insiste: “O outro.” Nessa hora,
Jaidee, o dono do estabelecimento, se
materializa com um quadro-negro es-
crito a carvio (um pinguinho de dgua
d4 sumigo no crime). Estd marcado ali:
baseado de maconha, 2 délares; de
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6pio, 4; vitamina de cogumelo, 10 -
tudo café-pequeno, porque o povo veio
mesmo foi para conhecer “o Gltimo opi-
4rio do Laos”. Muitos se estiram na pe:
numbra ¢ fumam — de preferéncia, na
sem antes consultar uma das centenas §
de xerox do Lonely Planet espalhadas
no local. A biblia dos viajantes sem len-
go nem documento recomenda viva- §
mente: “Se for experimentar 6pio, nao’
misture com muita coisa e jamais com
suco de limdo. Soa improvével, mas a
mistura é usada por mulheres da mon-
tanha que se suicidam como protesto |
contra maus maridos.” !

Dada a semiconsciéncia da clientela,
os bares ndo precisam caprichar muito
no entretenimento. O que rolar geral-
mente estd bom. Um deles, por exem-
plo, transmite diariamente 45 episédios
da série Friends. Nos colchdes, com um
prato de porco 4 milanesa no colo, a
plateia 1i e as vezes, em coro, antecipa
os didlogos. A Tv 56 ¢ desligada as onze
da noite, quando os fregueses sdo postos
para fora, muitos furiosos por deixar o
episédio na metade. (Ele que volte no |
dia seguinte. Os 45 episédios s3o sem-
pre os mesmos.) Um bar cinco metros
adiante passa Uma Famtflia da Pesada.
Na birosca seguinte, Marge Simpson
discute com o marido Homer, enquan-
to canadenses e britdnicos debatem se
herofna é melhor fumada ou injetada.

Néo era para ser assim. Vang Vieng §
ganhou fama por causa da beleza do
Nam Song, que na década de 70 atraiu
os primeiros turistas. Mas havia o 6pio,
e para a segunda leva de ocidentais o rio
j4 ndo passou de um bénus, meio como
as faixas extras de pvD. Juntando os eco-
turistas avant la lettre dos anos 70 com
os turistas lisérgicos de sempre, surgiu o
espécime atual: o Homo tubus.

Depois que responde ao sorriso da ae-
romoga de olho puxadinho e deixa o |
avido, o tubus penetra num mundo colo-
rido de possibilidades ilimitadas, com
trilha sonora dos Simpsons. Anos de culpa
cristd, conformismo escolar, complexo de

dipo, superego, tudo ser desfeito pelo
shake de 6pio, que escorregaré pela gar-
ganta assim como o corpo —inconsciente,
feliz e amarrado a um pneu - terd descido
pelo rio. Isso, claro, se ele ou ela ficarem
longe do suco de limdo. @
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o galpo onde eles passam a noite,

Landry manda solté-los. “Téx!”,

grita um funciondrio. No mesmo
instante, Mério, antes de todos, dobra as
patas e s¢ deita. Nem o patrido nem os
empregados sabem ao certo de onde veio
o comando ou como ¢ escrito, mas o fato
é que funciona. Do chiio, o dromeddrio
acompanha a conversa com ar meio an-
sioso. Quer se ver livre da sela de dois
lugares que leva nas costas hd quase doze
horas. Para retird-la ¢ preciso mobilizar
dois homens — sdo mais de 60 quilos.

O batente comega cedo e acaba tarde
na Dromedunas. Landry acorda as cin-
co da manha. Depois de se inteirar com
o vigia sobre como transcorreu a noite,
ele ajuda na selagem e na alimentagao
dos dromeddrios, que estardo no topo
das dunas por volta das 7h30 e de ld ndo
retornario antes das 18h30. Todos os
dias, com chuva ou com sol. “No come-
o, cu mesmo gerenciava tudo 14 na
duna, mas estou ficando velho e ndo ¢
fcil trabalhar de sol a sol”, diz Landry.

“Além disso, cansa essa histéria de
achar um jeito delicado de dizer a pessoa
que ela é gorda demais para o dromeda-
rio.” Enquanto fala, ele vai enchendo de
ragdo o cocho do drfdo Raji, o cagula.
“De uns tempos para cd”, continua, “es-
tou poglpan(lo o Mirio, que estd velhi-
nho. £ maldade fazer cle carregar
turistas que pesam mais de 100 quilos.”
Segundo o site da Dromedunas, cada
dromedrio pode levar até 500 quilos.
Dois adultos ou quatro criangas é o limi-
te autorizado pela cmpresa.

Todo més Landry compra uma tone-
lada e meia de feno e outro tanto de
ragdo bovina. Em época de custos vete-
rindrios explosives, ele ¢ cauteloso e
estd em dia com o plano de sadde que
fez para cada um dos seus ruminantes.
Entre alimentacio e satide, a céfila con-
some 5 mil reais por més.

O faturamento didrio médio da Dro-
medunas é de 1 500 reais, com picos em
janeiro e julho. Cada dromedario faz de
cinco a dez passeios por dia. Sao trajetos
de 700 metros percorridos em ndo mais de
vinte minutos, com direito a trés para-
das para fotos. O bicho nio reclama de
nada. O aluguel de um dromedrio full,
ou seja, com os dois assentos ocupados,
sai por 60 reais. Aceitam-se cartoes de
crédito. Curiosamente, a burocracia en-
quadrou a empresa no sindicato de ho-
téis, bares e restaurantes. Do lado
trabalhista, ainda ndo existe no pafs
uma organizagio que defenda os inte-
resses dos guias de dromeddrio.

Mario, finalmente sem a sela na cor-
cova, recebe agora a sua cota de feno e
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raciio, e depois de ganhar um Gltimo
afago de Landry, ouve quando o dono
se despede de todos — empregados e
dromedirios — desejando-lhes uma boa
noile. Desde 2001, nasce quase um dro-
medirio por ano no galpdo. J sdo nove
os potiguares: Ali, Said, Aquim, José,
Hani, Moisés, Jade, Sherazade e Raji.
Candeldria 11 estd prenhe novamente.

De volta  sua varanda, Landry seca
o suor da testa com a ponta dacamisae
acende outro cigarro. Fica em silencio
at¢ a segunda baforada. Af, com os
ollios fixos no mar, diz em voz muito
baixa: “Isso daqui ndo parcce, mas €
umia grande empresa.” &

PERDIDOS EM JABOTICABAL

Ou: Pode me dizer onde fica Orion?

cidade tem poucos sinais de transito.

% Um deles estd verde neste momen-
to, mas o Peugeot 207 vermelho que
puxa a fila ndo sai do lugar. Ao volante da
carroga, metido em seu impecdvel maca-
anil ornado com insignias e bandei-
rinhas, estd o astronauta Marcos Cesar
Pontes. Lembra-se dele? O homem jd
{estou avides que fazem galhofa das leis
d.i fisica, elaborou planos de voo em rus-
s ¢ configurou softwdres para onibus
espaciais. Em maigo de 2006, ganhou os
pioverbiais minutos de fama ao passar

espacial internacional), tornando-se o
primeiro ¢ tnico brasileiro a ir literal-
mente para o espago. Mas as galdxias nao
sio Jaboticabal, ¢ esse arruamento do in-
terior de Sdo Paulo The propde mais enig-
mas do que a nebulosa de Orion.

A assessora do astronauta se adianta
para acionar o GPS, mas, do banco traseiro,
o rapaz que o recepcionara no hotel assu-
me a responsabilidade da missdo ¢ aponta
o caminho. Minutos depois, desembar-
cam na garagem do teatro da cidade.

Pontes logo se vé& apertando uma deze-
1na de mios desconhecidas. Sorri, distribui
cartdes de visita em inglés — Astronaut.
Brazilian Space Agency Liaison — e se de-
wa conduzir até o camarim. Na saleta atrds
do palco, senta-se num velhusco sofd de
veludo marrom, mas logo se levanta para
apertar a mio de algumas personalidades
locais — o coordenador da faculdade que o
convidou, o dirctor do teatro e o represen-
lante do prefeito (que pede desculpas pela
auséncia do chefe). Alguém lhe oferece
sanduiches tristissimos e biscoitos recober-
{os por um elemento pastoso assemelhado
A goiabada. Felizmente o astronauta no
costurma comer 4 noite (evita refluxos).

- 6rbita (oito deles na estagdo;
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“O que o senhor acha de Deus e qual
o sentido da vida?”, quer saber o repdr-
ter de uma rddio local, espetando-lhe o
gravador no rosto. Pontes nio se abala
diante de uma pergunta que ja derru-
bou gente gratda, de Platio a Pascal:
“Apesar da insignificancia da Terra ¢ do
ser humano perante o universo, essas
coisas sdo muito especiais. E a nossa
Terra, é 0 nosso lar, e com ele cada pes-
soa também é como se fosse um univer-
s0 de importancia.” Todos tiram fotos.

As 20 horas em ponto, o velho audité-
rio comega a trepidar sob os acordes de
Assim Falou Zaratustra, que serd para
sempre o tema de 2001, Uma Odisséia no
Espago e nunca mais 0 poema sinfénico
de Richard Strauss. No teldo, surgem
corpos celestes que, em edigdo sagaz,
imisturam-se ao corpo terrestre e heroico
do astronauta em ago. O auditério de
600 lugares estd praticamente lotado.
Movida pelo ingresso acessivel (um quilo
de alimentos ndo pereciveis) e sabe-se 14
por que outros motivos, a juventude jabo-
ticabalense compareceu em peso.

A masica cessa e Pontes surge detrds
das cortinas, cheio de sorrisos e acenos em
retribuiciio aos aplausos calorosos. Com
1,68 metro, 0 astronauta ndo chega a altu-
ra esperada de um her6i nacional, isso sem
falar na barriguinha, para a qual ele tem
explicagio. A culpa & da viagem ao espago,
que provocou um desequilibrio hormonal.
Quando ele voltou 2 Terra, emagreceu até
ficar praticamente pele ¢ 0850, € agora o
tratamento o fazia engordar. A missio tam-
bém lhe rendeu alergias e um sangramen-
to ocasional nos ouvidos.

14 oa noite! Tudo bem?”, excla-
B ma ao microfone. A vontade,
dé uns passos até o proscénio,
apoia 0 pé na ribalta e, sempre sorrindo,
fala do prazer de estar ali e do propdsito
da palestra: “Meu objetivo € mostrar que
& possivel. K& possivel voce atingir e reali-
zar qualquer coisa que vocé queira na
vida, seja 14 quais forem os seus planos.”
O sorriso se alarga. “Tudo nasce com um
sonho, e todo mundo sonha. O problema
& que, ao longo da vida, a gente vai esque-
cendo disso, vai deixando acumular poei-
ra em cima, liga no automtico. Entao,
hoje vai ser essa ideia também: de que a
gente tire essa poeira dos sonhos.”

Para alivio dos impacientes que jd so-
nhavam em ir embora, dura pouco o in-
troito de autoajuda. Em seu lugar, entra a
histéria do garoto pobre de Bauru que se
tornou piloto de caga, depois engenheiro
formado pelo Instituto Tecnolégico de Ae-
rondutica, depois viajante das estrelas. Em
1998, ele foi enviado aos Estados Unidos

com a tarefa de se tornar astronauta. Tudo
ia bem, mas entio o dnibus espacial Co-
lumbia se desintegrou sobre o Texas. Esse
acidente, ocorrido em 2003, desencami-
nhou os planos do governo brasileiro. De-
cidiram envid-lo 2 Russia, onde ele chegou
no final de 2005. Teve cinco meses para
aprender os rudimentos do idioma de Ga-
garin e, simultaneamente, familiarizar-se
com o jeito russo de voar. No dia 29 de
margo de 2006, qual um coiote sideral 2
caga do Papa-Léguas, Pontes se atou a pon-
ta de um mfssil e partiu rumo 2 fronteira
final. O Brasil inteiro se orgulhou.

O astronauta conta coisas muito inte-
ressantes — por exemplo, como se faz para
ir a0 banheiro no espago (usa-se uma es-
pécie de ordenhadeira) ou para dormir
sem gravidade (vocé se enrola num saco
de dormir preso com velcro na parede) —e
oferece dicas preciosas aos que sonham

_com um futuro brilhante: “A sua esséncia

¢ 0 que vocé é! Entdo, seja vocé mesmo.”

Na sequéncia, fala das criticas por ter
passado para a reserva da Forga Aérea dois
meses depois do retorno a Terra. Acusa-
ram-no de desperdigar os 10 milhdes de
délares investidos na missdo para lucrar
com a condigdo de civil, cobrando até
40 mil reais por palestra. (A de Jabotica-
bal, promovida pela Universidade Esta-
dual Paulista, foi de graga.) Nessa hora, ele
para de sorrir. Ndo, ndo foi dinheiro joga-
do fora. Gragas a uma das experiéncias
que ele fez no espago, o Brasil pode desen-
volver um sistema préprio de resfriamento
de satélites. Quanto 2 reserva, ele explica,
em qualquer parte do mundo os astronau-
tas sdo civis. Passar o tempo num macacao
cor de anil distribuindo sorrisos cintilantes
nio condiz com o austero etos militar.
Tudo o que cle fez foi feito de comum
acordo com seus superiores. Hoje ele mora
em Houston, onde é representante téeni-
co da Agéncia Espacial Brasileira.

OT0ETIWABANVE STHANY.
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Com precisio de relégio da Nasa, a pa-
lestra termina as 22h30. Mais fotos, mais
autégrafos e mais apertos de mio, mas
agora chega, porque os herdis também se
cansam. Com as bochechas doloridas de
tanto sorrir, Pontes assume o comando do
Peugeot vermelho. Vai dando ré devagar,
com calma, para que as retinas atordoadas
pelos flashes se acostumenm a escuridio.

— Marcos, olha o retrovisor! - E a
assessora gritando, gragas ao que evita
por um fio que ele trombe com a pare-
de. — E agora? — ela pergunta. — Vocé
sabe voltar para o hotel?

Experimentado em navegagio cspa-
cial, o astronauta dd um palpite:

— Melhor ligar o cps. @

DONA ROSA IN CONCERT
0O fado da mulher cega que enche
as ruas e o Concertgebow

ona Rosa é uma fadista de grande

apclo internacional. No dia 25 de

maio, ela se apresentou no Castelo
Real de Poznan, na Polénia, de onde se-
guiu para outras quatro cidades, incluindo
a capital, Varsvia. Holanda, Alemanha,
Austrélia ¢ Taiwan sdo alguns dos outros
paises em que ji soltou a voz. Portanto,
quem quiser contratd-la deve se preparar
pl]l'i] cavar espa(}o na Elgelldi.h PEH'H au-
mentar as chances, convém procuré-la
em sua base de trabalho, nas adjacéncias
turisticas do centro velho de Lisboa. Mais
exatamente, na rua Augusta, € desneces-
sdrio se preocupar com o niimero do pré-
dio e do apartamento, pelo bom motivo
de que eles ndo existern. Dona Rosa se
apresenta na rua mesmo. Seu gogd dispu-
ta a aten¢do e o bolso dos passantes com
estituas humanas, flautistas bolivianos,
vendedores de haxixe e mendigos sem
pendor artistico conhecido.

Ela estd com 53 anos e € cega € re-
chonchuda. A cegueira confere a0 seu
canto uma intensidade peculiar, como
se ela s fechasse 20 mundo, sem se rela-
cionar com nada além da musica. E lon-
ga a tradigdo que liga cegos a profetas, e
algo assim ¢ sugerido quando canta. O
acélico triangulozinho que usa para se
acompanhar s6 aumenta a sensagio de
vate austero. A carreira de rua comegou
jd se viio 32 anos, logo depois de um as-
salto que a deixou sem dinheiro e sem os
bilhetes de loteria que eram o seu ganha-
pdo. Resolveu se defender com a voz,
adestrada em cantorias caseiras.

Atrajetéria internacional é mais recen-
te e deslanchou gragas a uma confluéncia
de circunstancias meio estapafirdias. Ndo
se sabe por que cargas d'dgua um austria-
co dono de circo veio a nutrir o desejo
bastante especifico de rodar no Marrocos
um documentirio estrelado por cantores
de fado. Quis o acaso que a ideia estivesse
viva na sua cabega quando de uma perna-
da pela Baixa lisboeta. Sendo o conceito
completamente dadé, o homem certa-
mente abriu um sorriso ao dar com a se-
nhora cega de voz deslumbrante que
repicava um tridngulo na calgada.

Em 1999, Dona Rosa foi para Mar-
rakesh. L4, conheceu o empresrio ale-
mio Uli Balss e, no ano seguinte, gravou
o primeiro de seus trés discos. O terceiro,
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Alma Livre, chegou a ocupar a 7. posi-
¢do na Billboard de world music euro-
peia. Deixou Manu Chao para trds. O
mundo foi consequéncia. No tltimo dia
de 2008 e no primeiro de 2009, ela deu
duas récitas no Concertgebow de Ams-
terdd, uma das ais prestigiosas salas de
concerto da Europa. O empresirio Balss
estima que Doua Rosa jd tenha atingido
arazodvel marca de 20 mil cps vendidos
e ultrapassado as 200 apresentagdes.
Viajada, Dona Rosa tem birra com os
transportes aéreos. “O que mais me cha-
teia sdo os voos cancelados e as mudangas
de avido. Se me pedissem para ira Aus-
trélia de novo, acho que ndo ia. As vezes
ndo ¢ s6 dinheiro que conta, também tem
as comodidades”, diz. De incémodos,
bastam os que cla enfrenta na rua. Pade-
se bem imaginar o que seja ndo saber di-
reito se o céu fechou e a chuva estd para
cair. O tédio dos quartos de hotel - de
trés estrelas para cima, por exigéncia da
gravadora — as vezes incomoda. E ndo é
que se coma mal no estrangeiro: “Mas
ndo dd para comparar com os nossos teim-
peros. Nosso comer é um espeticulo.”

oje em dia, a calgada é meio gosto,

meio necessidade, ela diz, admi-

tindo que j4 pensou em largar.
“No comego, quando gravei o primeiro
disco. Achei quc ia ser methor, mas acho
que jd ndo estio querendo gravar outro,
Estou aqui com a sacola cheia de cps
mas ndo vendo quase nenhum,” Fun-
ciona assim: quando retorna a Portugal
com uma boa bolada, Dona Rosa pae
um freiozinho na sua lide de rua. “Tam-
bém depende de quantos cps eu vendi
lé fora.” Se a venda foi boa, ela aparece
para trabalhar s6 nos fins de semana.

Por ora, quando bate a vontade ou a
precisio, ela sai de Almada, cidade na pe-
riferia de Lisboa, atravessa o Tejo pela
manhi, bota o banquinho entre uma vi-
trine e outra, pendura um de seus cps na
camiseta com alfinetes de seguranga,
apruma o tridingulo e comega a desfiaro
repertério. S6 para de vez em quando para
beber um gole de digua ou conferir a letra
de uma cangdo, num braile que ela pré-
pria escreve — ganhou o aparelho de pre-
sente depois de um show na Alemanha.

A fama a deixou meio deslocada nas
redondezas. Ouvem-se¢ maledicéncias.
Colegas de rua niio deixam de sugerir que
agora Dona Rosa estaria apenas fazendo
género na calgada. Afinal, ficar por af di-
zendo que o destino predileto foi a Austria,
mas que a Finlindia também agradou,
ndo ¢ coisa de quem vive de moedas. [
mais: volta ¢ meia, geralmente depois
de apresentagdes, cla aparece com cabe-
los de saldo de beleza. Para agravar, Dona
Rosa ndo revela quanto ganha 14 fora. S6
fala em valores quando ¢ para reclamar: a
gravadora lhe pagu 1 euro por cp vendido.
Na rua, cobra 15 - “Fifteen curos, que isso
eu ji aprendi” - ¢ fica com 6.

De uns tempos para ¢, a desconfian-
¢a em relagdo & ceguinha amainou. Mo-
rador de rua hi quinze anos, Vitor
Manuel lhe dd o que pode. “Ela até canta
bem. Quando posso, ajudo.” O jornaleiro
Jorge Carrilho nio vacila: “Acho que o
produtor a passa para trds, nio paga o que
é devido.” Outros julgam que ela tem ta-
lento, mas que Ihe faltam atributos estéti-

cos: “A mulher, quando ainda é boa, tem
um corpo, vocé sabe. Do contrério, de
duas, uma: ou a voz é muito espetacular,
como a daquela inglesa que apareceu ha
uns tempos, ou se estd desgragado”, diz
Faustino Pinto, frequentador da regido.
“Falou-se muito dela durante um tempo,
apareceu o disco, mas o pessoal ji sc es-
queceu. Sem marketing por trds, a coisa
ndo anda”, avalia Anténio Cardoso, ven-
dedor de discos de fado.

Para quem passa, é triste e bonito. “Hé
muito sentimento na voz dela. Me tocou”,
diz 0 americano Don Stilo, de visita a Lis-
boa, pingando uma moeda. O problema
¢ para quem fica. Dona Rosa tem a sua
lista de mais pedidas e gosta de repetir os
refrdes. “Acho que o trabalho dela deve
ser bem acolhido, mas s3o sempre as mes-
mas musicas. Os estrangeiros ndo se inco-
modam, j4 a gente estd aqui o dia
inteiro..”, diz Ana Maria, vendedora de
uma loja de roupas. “E um bocado ma-
cante. Ela comega cedo e s6 vai embora
depois que as lojas fecham. Ninguém me-
rece”, diz Katia Pascoal, da loja vizinha,
que apesar da expressio € angolana.

Nio se pode condenar. Por mais afi-
nada que seja a voz, passar o dia ouvin-
do Minha amora negral Meu amor
silvestre/ Toda gente sabe/ Que um beijo
me deste... € coisa para bravos. Dona
Rosa compreende: “E raro que recla-
mem. Mas, quando fazem isso, vou um
bocadinho mais para baixo.” @

VEM CA, MEU PEIXINHOZINHO
Descoberta uma utilidade para o
Ministério da Pesca

izem que certas espécies de peixe

reconhecem o dono, vém comer na

mio ¢ aceitam festinha. Dizem tam-
bém que, com boa vontade, até abanam o
rabinho. Mas certa ambiguidade técnica
dificulta o reconhecimento dessa tltima
habilidade, de modo que s vezes s6 um
especialista sabe dizer, com certeza mes-
mo, se o bicho ficou feliz da vida por avis-
tar o dono ou se apenas continua vivo.
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Wilson Vianna ¢ esse especialista.
Aos 61 anos, bidlogo e funciondrio apo-
sentado da Petrobras, ele acorda todos
os dias as seis da manha. A primeira coi-
sa que faz € verificar os pardmetros da
dgua de cada um dos seus sessenta
aqudrios. A segunda ¢ alimentar com
liberalidade rabelaisiana as suas cente-
nas de peixinhos. Vianna corre a mio
pela dgua e eles vém atrss, como se
numa pequena procissao reverencial ao
Ser que lhes dispensa aquele banquete
didrio de ra¢io-paté, microcrusticeos,
microanelideos e microvermes.

S6 entiio cle se redne com a mulher e
os filhos para o café da manhi, que nio
demora muito porque ¢ hora de se enfur-
nar no laboratério, montado na prépria
casa. Passa ali dentro boa parte do tempo.
Sai duas vezes por semana para visitar os
cem aqudrios e respectivos habitantes —
milhares deles — que mantém na sua pis-
cicultura em Magé, no Grande Rio, e de
vez em quando ¢ convidado para dar au-
las e palestras, tarefas a que se dedica
com 1nuito gosto. Se apéstolo, Vianna
seria Paulo de Tarso, o propagador da fé.
Ninguém mais fervoroso no trabalho de
evangelizar o Brasil sobre os beneficios
de toda ordem - fisica, moral, espiritual,
intelectual, psicoldgica, ecolégica, eco-
ndmica e patridtica — associados a um
bom peixinho de aquirio.

Vianna ¢ uma figura severa, apesar do
sestro de sapecar diminutivos por onde
fala. Na infancia, “catava peixinhos barri-
gudinhos” nos riachos. Aos 8 anos, numa
feira livie em Vicente de Carvalho, bairro
do Rio onde sempre morou, viu um ra-
paz vendendo peixinhos coloridos que
iam de 14 para c4 em saquinhos de plds-
tico transparente. O meninote s6 deu
sossego quando uma tia The comprou um
saquinho. Dentro veio um Puntius tetra-
zona — vulgo barbo sumatrano, isto é,
uma espécie de carpa origindria de Su-
matra. E um bichinho de uns 8 centime-
tros que parece vestir a camisa alvinegra
do Botafogo, exceto pelo rabinho, que é
vermelho. Dois dias depois, apareceu
morto. Vianna jogou fora e comprou um
novo na feira seguinte. Acabou criando o
habito: era um peixinho morto por sema-
na, todos com expectativa de vida ndo
superior a 48 horas. “Eu punha num vi-
dro de maionese”, ele lembra. Os coitadi-
nhos morriam por falta de oxigénio.

ianna foi um adolescente raro. En-

quanto os amigos se ajoelhavam pe-

rante Garrincha e Pel¢, o idolo dele
era Gastao Botelho, pioneiro da aquario-
filia no Brasil e autor do maior best-seller
do género, o definitivo O Aqudrio de Or-
namento. Aos 14 anos, quando ganhou do
pai o seu primeiro aquirio, passou a brin-
car de selegio genética.

Cruza aqui, cruza acold, conseguiu
reproduzir trés formatos de rabo de pei-
xe: o delta, a meia-lua e o véu. “E estd
vendo esse aqui?” Ele mostra um peixe
com manchas pretas. “Se eu quiser uma
variedade lisa, vou cruzando os que tém
menos manchas alé elas desaparecerem.”
(O espécime resultante passeia seu corpo
imaculado no aquirio do lado.)

Em 1989, aos 40 anos, Vianna alcan-
gou a gléria aquaricfila: foi o primeiro no
Brasil a dominar a reprodugiio em cati-
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tivéssemos certeza de que mudaria o
curso da guerra e traria nossas tropas
de volta” Com realismo altruista, Joan
acrescenta: “E claro que, depois de expor
ao mundo as nossas carnes idosas, ndo
terfamos alternativa sendo buscar refiigio
nas Ilhas Galdpagos.”

Na esperanga de que nio seja preciso
chegar a tal despojamento extremo, a lider
faz um dltimo apelo aos seus compatriotas:
“Tenho certeza de que, em algum lugar,
existe um jovem com visdo, carisma e garra
para sacudir a sua geragdo. Esteja onde
estiver, que aparega logo! Pois s6 assim,
nés, senhorinhas idosas, poderemos voltar
2 nossa cadeira de balango € a0 nosso bin-
go, sabendo que o mundo estd emn boas
miios.” A essa altura da vida, sossego, e ndo
striptease, € o que querem as panteras. ©

QUESTAQ DE IDENTIDADE

S6 0 amor salvard o Ultimo
cine drive-in

rimeiro, compra-se a entrada: 14 re-

ais por uma inteira ¢ outros 7 para a

acompanhante. Depois, ouvem-se
as instrugdes da bilheteira: “Se quiser
lanche, deixe o farolete ligado no baixo.
Se estiver em perigo, ligue o pisca-pis-
ca. Se for embora no meio, ndo acenda o
farol.” Os espectadores assentem e rece-
bern uma folha xerocada, na qual se apre-
senta, de um lado, o carddpio de bebidas
{garrafa de vinho tinto, 18 reais), petiscos
(hot dog completo, ¢/ milho, queijo e ba-
tata palha, 4 reais) e ofertas de ocasido
(promogio pipoca: 1 lata de refrigeran-
te + 1 pipoca, 5 reais). Virando o lado, a
confirmagio de que se estd no lugar cer-
to: “O maior cinema ao ar livre do pais!”

Dali a cinco minutos; comegaria mais
uma sessdo do drive-in de Brasilia, dltimo
remanescente brasileiro de um modo de
ir ao cinema que j4 fez a alegria de gera-
gOes — as de entdo e as que viriam a nas-
cer, pois muita gente nao existiria nao
fosse uma sessaozinha romantica no des-
conforto do banco de trds. Com capacida-
de para 500 carros e localizado dentro
da drea do autédromo, no coragio da ca-
pital federal, o drive-in de Brasilia resiste
a0 tempo (mau ou bom), as salas dle shop-
ping e as privagdes impostas pelo bom-
tom politicamente correto.

O drive-in ¢ 0 éden dos gordinhos, que
podem se espalhar sem culpa pelas pol-
tronas do carro. E a solugéo para fuman-
tes, que simplesmente abrem as janelas
para baforar a0 relento. E o sossego das
velhinhas, especialistas em comentar
cada cena do filme oitavas acima do que
convém nas salas tradicionais. E a reden-
a0 dos despojados, que podem aparecer
de pantufas e pijamas. I a Arcddia dos
modernos aflitinhos, que podem se pen-
durar a vontade nos seus intimeros celu-
lazes. E£ é, sobretudo, o ninho das urgéncias
de todos os apaixonados ~ oficiais ou ndo.
(Ainda ndo inventaram nada mais propi-
cio a uma discreta pulada de cerca, nem
a pregos tdo honestos.)

Numa quinta-feira de junho, assistia-
se a Chico Xavier no telo de concreto
de 312 metros quadrados. Imagem nos
trinques, gragas a um equipamento que
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ndo faria feio en nenhur lugar do mun-
do. Quanto ao som, o progresso decerto
fez cair o qucixo de quem esperava
aqueles alto-falantes abafados que, no
passado, eram presos ao vidro do auto-
moével. Nada disso, senhores, vejam s6:
0 antigo sistema foi substituido pela sin-
tonia fina. Os interessados no que Chico
Xavier tinha a dizer sobre este e o outro
mundo precisavam apenas ajustar o dial
na frequéncia modulada 88,7.

A proje¢io comegou exatamente as
20 horas, com uma plateia composta por
quatro veiculos estacionados no minimo
a 100 metros um do outro (ndo por deter-
minagdo da bilheteira). Num carro ver-
melho, um casal mantinha as janelas
abertas. Fumavam, ouviam masica de dis-
coteca em alto ¢ bom som e aproveitavam
para se conhecer melhor: “Mas vocé nun-
ca foi para Pirendpolis? Nio acredito!”,
espantava-se, compreensivelmente, a mu-
lher. Mais longe, via-se um tdxi branco.
Ao volante, um senhor na casa dos 60 anos;
do lado, um rapaz na faixa dos 30.

Em outro canto, um utilitdrio prateado
ligou o farolete. O casal cinquentdo estava
com fomne. Passados uns minutos, surgiu
no escuro a garconete, que também acu-
mula as fungdes de bilheteira, projecionis-
ta e cozinheira. O quarto carro estacionara
tdo no além, que dava vontade de apostar
dez promogdes de pipoca + refrigerante:
seus ocupantes ndo estavam enxergando
uma letra dos créditos de abertura. Ti-
nham mais o que fazer.

Desde 1997, a piauiense Marisa Ferrei-
ra ¢ a faz-tudo do cinema. Ela diz que
adora: “E um trubalho muito bom. Estou
sempre vendo os filmes da moda, ndo tem
problema de scguranga e os clientes me
tratam muito bem.” Com os bragos trans-
bordando de latas de refrigerante, Marisa
concordou que o movimento estava fra-
co. “Mas semana que vem, Dia dos Na-
morados, isso aqui lota!”

primeiro cinema drive-in de que

se tem noticia foi inaugurado

em Novu Jersey, nos Estados Uni-

dos, em 1933. Sete anos depois, havia

1 500 em todo pais. No Brasil, na déca-

da de 70, a muioria das capitais tinha o

seu. O de Brasilia foi fundado em 1973.

Um grupo de engenheiros cariocas ob-

teve licenga do governo do Distrito Fe-
deral para explorar a imensa drea.

Foi quando o pai da atual proprietd-

ria, a nutricionista Marta Fagundes, de

50 anos, entrou no negécio: “Ele geren-
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ciava tudo e eu o0 ajudava. Minha ligagio
com o drive-in comegou ai.” Até o inicio
dos anos 80, o empreendimento era um
sucesso. Familias se reuniam nos domin-
gos A noite, com criangas enroladas no
cobertor para assistir aos langamentos
infantis. Durante a semana, jovens casais
trocavam carinhos 2 luz tremulante das
fitas mais modernas da época.

“Naquele momento, havia doze salas
de cinema em Brasilia. Hoje sdo seten-
ta. & dificil sobreviver”, diz Marta. Em
1988, os prejuizos haviam se acumula-
do tanto que foi preciso fechar as por-
tas. No ano seguinte, Marta juntou suas
economias ¢ entrou numa licitagdo
para assumir o negécio. Venceu.

Em 1995, o ex-piloto de Férmula 1
Nelson Piquet arrendou o autédromo,
em cujo terreno o drive-in estd instalado,
¢ Marta passou a se reportar a ele. A par-
ceria durou dez anos, mas o descaso com
o espago de projegdo era evidente. Piquet
acabaria se afastando, e Marta ficou ain-
da mais desamparada. Hoje o drive-in se
encontra numa zona pantanosa do c6di-
go comercial. O governo do Distrito Fe-
deral ndo renovou o contrato dela, mas
também ndo langou outro edital.

“Essa politica de Brasilia estd um
caos”, lamenta Marta. “Esqueceram de
mim. O cinema se paga, mas eu s6 sobre-
vivo porque tenho outra fonte de renda.”
As sessdes infantis, aos sdbados e domin-
gos, ainda estio cheias de criangas, mas
durante a semana o movimento ndo pas-
sa de dez carros. “Hd essa impressdo erra-
da de que aqui é um lugar ‘para namorar’.
Ligam direto para perguntar se tem cama,
se o filme que vai passar é picante... Nio
sei 0 que eles pensam...” Por amor ao ofi-
cio, talvez, Marta passa ao largo do fato
sabido e consabido de que boa parte da
humanidade ndo pensa necessariamente
em cinema quando o assunto € drive-in.

Naquela quinta-feira, mais onze car-
ros entraram durante o filme. Dois per-
maneceram menos de meia hora. Trés
estacionaram de costas para a tela. Ma-
risa, a bilheteira-projecionista-cozinhei-
ra-e-gargonete, serviu batatas fritas,
nuggets e Coca-Cola para o casal do
carro prateado. Ninguém mais a cha-
mou. Felizmente, confirmaram-se suas
previsoes para o 12 de junho. Com mais
de 60 veiculos pagantes, o Dia dos Na-
morados bateu o recorde de ocupagio
dos dltimos meses. Foi uma sessio de
gala, provando que o drive-in continua
a honrar sua mais cara tradigio. ©

DORMINDO COM 0S PEIXES
Duelo de mentes em visita noturna
ao aquario

(1 uando eu era menor, queria ser
paleontélogo”, diz Andrei, de
5 anos. Naquela época, ele era
tolo e ingénuo. “Hoje eu quero ser bidlogo
marinho”, anuncia, diante de vinte pes-
soas e um atento cardume de ciclideos.

Com seu conhecimento enciclopédi-
co adquirido via Google e documents-
rios do Discovery Channel, Andrei foi a
grande atragiio daquele sdbado 2 noite
no Aquério de Sdo Paulo, localizado no
bairro do Ipiranga, nio longe do riacho
que — dizem — ouviu d. Pedro 1 declarar
a nossa independéncia ou morte. O
aqudrio abriu as portas para passcios no-
turnos hd um ano e meio. Na noite em
questdo, os funciondrios recebiam um
grupo fechado de 100 visitantes que se
dividiram em cinco turmas de vinte pes-
soas, cada qual com seu monitor.

A encarregada do grupo de Andrei —
Fernanda, aluna do pendltimo ano de
biologia —, coube a tarefa mais dificil da
noite: responder as dividas do curioso
petiz. Durante a chamada oral, Andrei
fez perguntas sobre classificagio taxo-
ndmica, principais predadores lacus-
tres, dimorfismo dos ciclideos, coloragdo
das ras Xenopus ¢ at¢ acasalamento pfs-
ceo. “Esse menino ¢ muito precoce”,
constata uma visitanle, logo antes de se
dar inicio ao percurso de aproximada-
mente 75 minutos.

A monitora confessa: “Meu Deus, es-
tou tomando um banho! Eu vou levar
vocé para a minha faculdade, Andreil”
Cogitou-se a hipétese de 0 menino minis-
trar uma aula magna para a turba ignara
de universitérios, em troca do que ele seria
agraciado com o titulo de doutor honoris
causa, o que talvez provocasse muito ber-
ro e gritaria entre os pares da pré-escola.

O passeio comegou com a distribui-
¢do de minilanternas aos visitantes. Em
seguida, um a um, os grupos penetra-
ram nos mistérios do museu. Mistérios
que jd se faziam presentes na primeira
se¢do visitada — a dos mamiferos —, pois,
a despeito do nome, o Aquirio de Sdo
Paulo nio abriga apenas peixes e ani-
mais aqudticos entre os seus 3 mil hés-
pedes. Hi, por exemplo, um filhote de
lontra neotropical, um bando de maca-
cos bugios, um tamandud-mirim de
nome Lipe, um lobo-marinho bastante
socidvel e intimeros tucanos-toco.

Foram eles os primeiros a receber o
publico, as 20 horas em ponto, jd que pos-
suem hdbitos diurnos e precisam dormir
cedo. Logo de inicio, uma decepgio:
“Aqui temos o lobo-marinho”, anunciou
Fernanda diante de um monte de pedras
e folhas e um tanque de dgua absoluta-
mente vazio. “Ele esti deitadinho no can-
to, ali em cina”, ela tentou apontar. Os
feixes de luz bem que arriscaram uma var-
redura, mas nada se viu além de uma
sombra indistinta. Talvez secretamente
entediado, Andrei aproveitou para infor-
mar aos leigos que, na Africa, o predador
do lobo-marinho é o tubardo-branco.

Surge entdo a estrela animal da noi-
te: o bonachio Tapajés, que nada em
circulos e come escarola. E um peixe-
boi de 113 quilos ¢ 2 metros de compri-

s i
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REVISTA PIAUI®
A piaui chegou as bancas em outubro de 2006.

Tiragem: 60.000
Circulacéo: Nacional

NUmero de paginas: 80 (em média)

ENTREVISTA DE JOAO MOREIRA SALLES SOBRE A REVISTA
1. De onde surgiu 0 nome da revista?

De uma idiossincrasia. Gosto de palavras com muitas vogais, e Piaui tem varias. O som é
bonito. Parece banal, e talvez seja mesmo, mas a razéo é essa. Vogais amolecem as palavras.

Elas ficam mais simpaticas. Piaui é uma palavra simpatica.
2. Como a piaui foi criada?

Um grupo de amigos chegou a conclusdo que seria bacana entrar numa banca e encontrar uma
revista como a piaui. Nao passou disso. A decisdo ndo foi tomada a partir de um plano de
negocios (ainda que queiramos que a piaui se torne um negdécio), ou porque alguém
identificou um nicho editorial ainda ndo explorado. Queriamos ler reportagens como as que

publicamos ndo s6 em inglés, mas na nossa propria lingua.
3. Que propostas, conceitos e valores norteiam a Piaui?

Nada de t&o sisudo assim. N&o sei se temos propostas, conceitos e valores. E um pouco mais
simples. Queremos fazer uma revista boa de ler, divertida, que dé tempo aos repdrteres para

apurar e escrever. Dizer mais do que isso vira teoria, e ndo somos bons disso.
4. Como se definem as pautas?

Anarquicamente. Cabe tudo, de arqueologia a odontologia. Nenhuma obrigacéo, nenhuma
pauta imprescindivel. O que importa € que a histdria seja bem escrita e que o conjunto seja
interessante: temas mais sérios ao lado de histérias em quadrinhos, brincadeiras tolas com
matérias apuradas ao longo de meses, textos breves ao lado de textos longos. O segredo esta

nessa combinac&o de assuntos e tons. Queremos um equilibrio entre humor e gravidade,

% Entrevista com Jodo Moreira Salles enviada neste formato pela secretaria de redacdo Raquel Freire Zangrandi.
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texto e ilustracdo/quadrinhos, reportagens para quem tem mais de 40 e para quem menos de
30. E uma revista bastante incomum. N&o é para ser lida de ponta a ponta, ainda que n4o seja
proibido. Cada um Ié a sua piaui. Os temas sdo tdo variados e as abordagens tdo diversas, que
é muito dificil alguém ndo encontrar o que ndo lhe interesse. Acertamos quando alguém
comeca a ler uma reportagem sobre um assunto que ndo lhe diz respeito e sobre o qual
nunca pensou -- digamos, eletrochoques, ou futebol -- e chega ao final pelo simples prazer
da leitura. Por essa razao o processo de edi¢do ¢ tdo intenso. O contetdo interessa, claro,

mas a estrutura e a prosa também. N&o é apenas 0 que se conta, mas como se conta.
5. Piaui tem uma linha editorial?

Nem n6s mesmos sabemos se a piaui tem uma linha editorial. O que sabemos é que a revista
nao tem a pretensao de explicar o pais. Nao precisamos cobrir os “grandes temas nacionais”,
podemos ficar no micro. Ao invés de fazer a matéria definitiva sobre violéncia, preferimos
publicar o diario de um policial. Melhor contar a historia de uma escola do que convidar
alguém para fazer um ensaio sobre a educacdo no Brasil. E podemos escapar inteiramente de
temas chatos, como reforma ministerial e discussdo do orcamento. Do jeito que a piaui esta
imaginada, temos muita liberdade para improvisar. No limite, € quase se, a cada nimero,

tivéssemos uma revista nova.
6. Fale um pouco sobre a rotina de trabalho da redacéo?

Né&o existe reunido de pauta, as matérias vao surgindo informalmente, da conversa entre 0s
repérteres e o diretor de redacdo. Somos muito poucos, dez passos e se chega a qualquer
mesa. Nosso processo ndo tem nenhuma liturgia, nenhuma formalizacdo. Também ndo temos
editorias, 0 que nos desobriga a ter assuntos obrigatorios — politica, esporte, economia, etc. No
inicio do més a redacdo fica relativamente vazia, e a medida que o més avanca, as pessoas vao

ocupando as suas mesas para escrever as matérias.

7. Qual o critério da Piaui para assinar matérias? Por que os textos de Esquinas ndo sao

assinados?

Chegada, despedida e esquinas ndo sdo assinadas por que, digamos assim, representam o tom
da revista. Como nossos textos sdo muito autorais, ou seja, como nao buscamos a

padronizacdo, € bom que a revista comece de forma mais serena, mais homogénea.
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8. A Piaui recusa de modo evidente a agenda imposta pelos grandes veiculos de

imprensa. Por qué?

Porque os temas do noticiario ja estdo sendo tratados pelo noticiario. Nao haveria sentido em
criar mais uma revista para cobrir as mesmissimas histdrias. 1sso ndo significa que estejamos
despregados do pais. Cobrimos assuntos que interessam, mas sem pressa, publicando meses

depois, ou de forma diferente. Exemplos: perfil do Luiz César Fernandes, esquina do Roberto

Jefferson, matéria da moda, e assim por diante.
9. Como se da o processo de criacdo das capas de Piaui?

A capa € considerada conteudo editorial. Ou seja, € a primeira informacéo que o leitor
encontra sobre o espirito da revista. Nem sempre (ou quase nunca) tem relagdo com as
matérias que estdo la dentro. A arte propde alternativas, todo mundo opina e o diretor de
redacdo tem a palavra final.

10. De que maneira os textos da revista sao influenciados pelo estilo conhecido por

Jornalismo Literario?

Essa eu pulo, pela simples razéo de que néo sei o que significa jornalismo literario. Acho que

existem textos bem ou mal escritos, e so.
11. O que a Revista Piaui traz de inovador para o jornalismo de revista?

Talvez o aspecto mais inovador da piaui seja o fato da revista dar tempo ao reporter de apurar
uma mateéria pelo tempo que for preciso. Nossas matérias ndo sdo datadas e procuramos dar a
ela 0 espaco que o tema exigir e também ao repdrter tempo suficiente para que um
determinado assunto seja coberto com a maior eficiéncia possivel. Assim, ndo temos prazos
predeterminados para nada. Além disso, por ndo termos secdes fixas nem temas obrigatorios,
o leitor da piaui nunca sabe o que encontrara a cada nova edicdo da revista. E esse € um dos

nossos objetivos: surpreender 0 nosso leitor.
12. Qual o perfil do jornalista que escreve para a Piaui?

Tanto no staff da redacdo como entre nossos colaboradores eventuais, ndo ha um perfil
especifico de jornalista na piaui. Procurarmos misturar profissionais de origens e faixas etarias

diferentes para obtermos um certo equilibrio. Se ha um consenso no perfil de trabalho, ele se
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reflete na precisdo da apuragdo dos fatos, na procura por uma histéria bem contada e na
qualidade do texto jornalistico.

13. Como reunir em uma mesma revista o tom jornalistico e literario sem fugir da

informacao objetiva?
N&o temos uma férmula predeterminada de como um texto deve ser escrito.

Somos percebidos como uma revista que faz jornalismo literario, mas ndo é essa a nossa
intencdo. A piaui trata de assuntos de interesse geral e ndo se enquadra em nenhum perfil ja
definido por outras publicagdes brasileiras. Queremos fazer matérias que sejam interessantes,
e é imperativo que tragam informacao objetiva, sejam elas de que natureza forem. Nao

queremos nos prender a padrdes estéticos de texto ou de aspecto visual.

14. A revista ndo tem editorias fixas, mas quais sdo exatamente as sec¢des fixas em todas

as edigdes?

N&o temos nenhuma editoria fixa, mas se¢des, cujos assuntos variam a cada més, porque nao
temos temas obrigatorios. As secdes sdo: Chegada, Esquina, Diario, Poesia, Portfélio
(visual), Quadrinhos, Ficcao e Despedida. Geralmente, mas ndo sempre, temos um dossié
sobre um tema especifico. 1sso varia muito, assim como os nomes das se¢oes flutuantes:

Tipos Brasileiros, O que aprendi, Vida urbana, Teatro, Memoria. Nao had um padréo
preestabelecido para nomear as sec¢Ges avulsas. O mote geralmente (quando o assunto
permite) € dar um toque de humor nos nomes das se¢des, como: Turné gangsta, Dossié tortura
& maus-tratos, Questdes vernaculas, Ora, bolas, Grandes figuras do mundo animal, Conto de
fadas, Subterraneos do rock, O pensamento hidrico, Questdes fisico-quimicas, Cidades &
rincles, Vultos das financas, Rock & adjacéncias, Pesos e medidas, Dialética do pop,

Metafisica, Tribuna livre da luta de classes, Criacdes diabdlicas, etc, etc.
15. Como funciona a se¢édo Diario?

O objetivo da se¢ao “Diario” ¢ apresentar textos de ndo-jornalistas e mostrar temas que
geralmente ndo sdo abordados pela imprensa em geral. Quanto mais informal e menos solene

o0 assunto, melhor.

Queremos aproximar o leitor da intimidade de profissionais com os quais ele normalmente

ndo teria contato, sem muita pretensao literaria ou formal.
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O critério de escolha é buscar profissionais das mais variadas areas, e assuntos pouco
abordados na imprensa. Geralmente, nds da redagdo convidamos as pessoas (na maioria dos
casos, que nunca escreveram antes) para publicarem conosco. Encomendamos varios textos e
fazemos uma triagem do que vale a pena ser publicado. As pessoas convidadas geralmente
nao possuem um diério, escrevem sob nossa encomenda. Uma vez aprovado, fazemos a

checagem dos dados contidos nos textos.
15. Quiais séo as fontes e o papel da revista?

A fonte do logo da piaui é o trade gothic bold.
Titulos: trade gothic condensed bold — corpo 20
Texto: electra old style — corpo 10

O papel é o polen soft. Gramatura: 70 no miolo e 90 na capa.
Expediente
Diretor de redacéo:

Mario Sergio Conti, jornalista, foi diretor de redagdo da revista Veja e do Jornal do Brasil. E

autor de Noticias do Planalto (Companhia das Letras).
Editores:

Dorrit Harazim, jornalista e documentarista, € diretora dos documentarios da série

Travessias, exibidos na TV Cultura e no GNT.

Marcos Sa Corréa, jornalista, foi diretor de redacéo do Jornal do Brasil, ¢ diretor do site O

Eco. Publicou Oscar Niemeyer, da Relume Dumara.

Jodo Moreira Salles é documentarista. Dirigiu Santiago, Entreatos, Noticias de uma guerra

particular e Nelson Freire.

Direcéo de arte:

Maria Cecilia Marra e Paula Cardoso
Projeto gréfico:

Raul Loureiro e Claudia Warrak



Diretor Comercial:

Raphael Jessouroun

Promocgao e Marketing:

Jodo Vinicius e Christina Zuardi

Repérteres: Clara Becker, Consuelo Dieguez, Cristina Tardaguila, Daniela Pinheiro,

Luiz Maklouf Carvalho, Paula Scarpin e Renato Terra.
Secretéria de redacdo:
Raquel Freire Zangrandi

A redacéo de piaui fica no Rio e o departamento comercial em S&o Paulo.
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Entrevista Raquel Freire Zangrandi**

- Qual é a intencdo da se¢do Esquina dentro da revista? Como ela se situa em relagdo aos
outros segmentos da revista?

Como nédo temos um editorial de abertura na revista, a se¢do "esquina™ funciona como se
fosse a voz da redacgdo. A idéia é que a cada edi¢cao o conjunto das esquinas reflitam o
espirito da revista, sem nos atermos ao autor deste ou daquele texto. Por isso, as esquinas
ndo sdo assinadas, mas para matar a curiosidade dos leitores, os nomes dos autores esta no

site www.revistapiaui.com.br.

- Por que 0 nome da sec¢io é “esquina”? Alguma alusdo aos fatos cotidianos que poucos
dao importancia, ao que se passa na rua, na esquina?

Sim, so fatos ligeiros, cotidianos, corriqueiros, informais. Dai 0 nome.

- Quais sdo os critérios para a escolha das pautas da se¢do? O principal seria o inusitado,
o diferente, 0 que n&o teria espaco na agenda diaria da imprensa? VEJA EM ANEXO,
“REVISTA PIAUI .

- A esquina tem um formato bem definido de narrativa que esta presente na grande
maioria dos textos. Como ele foi pensado e definido? VEJA4 EM ANEXO, “O QUE E UMA
ESQUINA ™.

- Como poderiamos classificar o tipo de textos ali publicados? Cronica, reportagem, ou um
hibrido?
TODOS OS TEXTOS SAO REPORTAGENS.

- O narrador destes textos tem caracteristicas bem peculiares. Ele comenta, as vezes até
opina explicitamente, € um observador que se afasta do objeto e tenta uma aproximacao
com o leitor. A ideia € essa? Qual é a imagem que poderia ser feita desse narrador?

O NARRADOR PROCURA DAR LEVEZA AOS TEMAS ABORDADOS E UM POUCO DE
HUMOR,QUANDO O ASSUNTO PERMITE.

% Realizada por mim via email.


http://www.revistapiaui.com.br/
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- O humor e a ironia sdo marcas muito presentes, inclusive em outros textos da revista.
Qual é o objetivo do uso dessa estratégia narrativa? E uma opgao editorial? Por qué?
NAO QUEREMOS SER “SISUDOS”, VEJA NA NOSSA DECLARACAO DE PRINCIPIOS.
NO ANEXO “APRESENTACAO PIAUI”.

- Por que os textos da esquina ndo sdo assinados na revista, apenas no site? Mesmo
mantendo certa unidade, sdo reporteres diferentes que produzem cada uma das historias?
SOBRE OS TEXTOS NAO SEREM ASSINADOS JA RESPONDI NA PRIMEIRA RESPOSTA
ACIMA. OS AUTORES SAO REPORTERES DE TODO O BRASIL, JOVENS JORNALISTAS
QUE APURAM E ESCREVEM O TEXTO. MAS O EDITOR DAS ESQUINAS, JOAO
MOREIRA SALLES, E QUEM EDITA E DA O TOM FINAL. POR ISSO OS TEXTOS SAO
TAO HOMOGENEOS NA FORMA.
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Texto de Jodo Moreira Salles sobre a secéo esquina™®

O que é uma esquina?
Jodo Moreira Salles

N&o existem muitas regras. Eu diria que os textos sdo serenos, ndo opinativos, nunca
militantes. Quando possivel, quero humor, mas humor quieto, aquele que corre por baixo do
texto, meio disfarcado. Humor de inglés -- quanto mais ridiculo o assunto, mais sério o
tratamento. Nunca temas gerais -- a educacéo no Brasil, a crise da odontologia nacional, etc.
Sempre historias singulares, com sujeito claro: um provador de café, um entregador de
cartas, um lancamento imobiliario, um politico, e assim por diante. Tensdo narrativa é
essencial. Esquinas nunca tém lead e sub-lead. Se fosse possivel chegar 14, eu diria que cada
esquina deveria ser um continho. A secdo € muito editada (geralmente por mim), ou seja, re-
escrita para acolher todas essas idiossincrasias. E claro que a edi¢éo € feita em colaboragio
com o autor. Os toques variam entre 4 mil e 8 mil. De um modo geral, busca-se um certo
equilibrio entre temas mais tolos (um festival de rock na Coréia do Norte) e temas mas serios
(uma visita ao Palacio dos Bandeirantes para uma conversa com o Serra). Tento evitar a
tentacdo do exdtico (mendigos sabios, convencdo de ufologos), e do Brasil profundo (o poeta
popular do Sertdo, os violeiros dos pampas). A secdo nao € assinada para que eu possa tentar

dar a todos os textos (em geral, 8 esquinas por edi¢do) uma espécie de espirito comum.

% Enviado neste formato pela secretaria de redacdo Raquel Freire Zangrandi.
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Apresentacao da revista®®

L ry
piaui é uma revista mensal onde jornalistas e escritores pretendem combinar assuntos e
pontos de vista que procuram e nem sempre encontram nas bancas. A revista fica dispensada
de correr atras das manchetes, que geralmente se pautam umas as outras, concentrando a
cobertura jornalistica em temas, lugares, personagens e escandalos. Assim, ela devolve aos
repdrteres a chance de olhar para outros lados e ver histérias diferentes — ou pelo menos
angulos inéditos das mesmas histdrias. N&o perde de vista os temas atuais, mas sem a pressa
de chegar primeiro as Gltimas noticias. Com isso, aprofunda assuntos, apresentando mais
substancia e menos adjetivos. Busca historias boas, inéditas e bem contadas. Apura com rigor
e escreve com clareza. Foge dos clichés e incentiva a criatividade. N&o tem preferéncias nem
restricGes tematicas, politicas ou ideoldgicas. Cobre qualquer assunto que uma reportagem
possa tornar interessante. N&o perde de vista que a informacao vem antes do comentario, que
os fatos sdo mais importantes que as opinides.
Publica textos de ficgdo que desvendem aspectos da realidade que estdo além do registro
jornalistico. Demonstra que seriedade ndo é sindbnimo de sisudez. Que a profundidade pode se
dar bem com a leveza. Que, em tempos de perplexidade, é melhor ser curioso e indagar com
liberdade do que ter certezas pétreas.
Editores: Mario Sergio Conti, Marcos Sa Corréa, Dorrit Harazim, Jodo Moreira Salles
Periodicidade: mensal
Circulacéo: 60 mil

NuUmero de paginas: 80

Editora Alvinegra

% Enviada por email neste formato, juntamente com o restante do material, pela secretaria de redagdo Raquel
Freire Zangrandi.



