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Na idade mecdnica, que agora vai mergulhando no
passado, muitas agdes podiam ser empreendidas
sem maiores preocupacoes. A lentiddo do movimento
retardava as reacbes por considerdveis lapsos de
tempo. Hoje, a¢do e reagcdo ocorrem quase que do
mesmo tempo. Vivemos como que se miticamente
e integralmente, mas continuamos a pensar dentro
dos velhos padrées da idade pré-elétrica e do

espaco e tempo fracionados. (McLUHAN, 2007, p.18)

Com o texto eletrénico, parece estar ao alcance
de nossos olhos e de nossas mdos um sonho muito
antigo da humanidade, que se poderia resumir
em duas palavras: universalidade e interatividade.
(CHARTIER, 1999, p.134)



RESUMO

Este Trabalho de Conclusdao de Curso apresenta o modelo parcial de um projeto editorial
em dois suportes: impresso e digital. O desafio estd na convivéncia de um produto
editorial nestes dois suportes. As duas possibilidades nao devem representar uma

perda para o produto editorial em si, mas sim potencializar uma a outra.

Palavras-chave: Suporte. Parceria. Editorial. Impresso. Digital.



ABSTRACT

This Graduate Paper presents the partial model of an editorial product for two different
types of media: printed and digital. The challenge is to explore the co-existence between

them without losses for the editorial product. The proposal is that they potentiate

each other.

Keywords: Support. Partnership. Editorial. Printed. Digital.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho nasce da percepcao de que os editoriais em suporte digital sao uma
novidade que veio para ficar. Longe de representarem o fim dos livros impressos, nos dias
de hoje o que observamos é a convivéncia de um mesmo produto editorial nos dois

suportes, impresso e digital.

1.1 PROBLEMA DE PROJETO

O problema de projeto esta na convivéncia de um produto editorial em dois suportes:
impresso e digital. As duas possibilidades nao devem representar uma perda para o
produto editorial em si, mas sim potencializar uma a outra. Assim, o livro impresso e o
digital sao parceiros um em relacao ao outro. Eles ndao sao dependentes, mas
complementares. Assim como o suporte impresso, que possui elementos que no
suporte digital se tornam dificeis de estarem presentes (a textura do papel, cheiro,
volume, peso, etc), o suporte digital acrescenta possibilidades que no suporte

impresso seriam impossiveis de serem explorados tais como som, animacao, video, etc.
1.2 DEFINICAO DOS OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Elaborar um modelo parcial de produto editorial em duas versdes, impressa e digital,
explorando as semelhancas e diferencas que esses suportes impdem ao projeto editorial.
No que tange a parcialidade do modelo, a proposta é construir um exemplo que permita
compreender como seria o produto completo.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Revisar e compreender a histéria da producao editorial, tendo como ponto de
referéncia os diferentes tipos de suportes e formatos de produtos editoriais em

cada época;
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- Compreender o momento atual da producgao editorial, com foco no impacto do

surgimento e popularizacao da publicacao digital;

- Compreender a convivéncia entre as publicagdes impressas e digitais nos dias

atuais;

- Elaborar um modelo parcial de produto editorial explorando as possibilidades
da producdo para suporte impresso, a partir de um estudo de caso dirigido

para uma complementacao com o suporte digital;

- Elaborar um modelo parcial de produto editorial explorando as possibilidades
da producao para suporte digital, a partir de um estudo de caso dirigido

para uma complementacdo com o suporte impresso.

1.3 ESTRUTURA DO TRABALHO

O presente trabalho esta inserido na area do Design, de natureza multidisciplinar. Assim,
envolve muitos conceitos de diferentes origens (como: usabilidade, interatividade,
leiturabilidade, legibilidade, etc.) e varios conhecimentos técnicos sobre producado editorial

entre as publicacdes impressas e digitais

A intencdo de trabalhar com as duas formas de publicacdao que convivem nos dias de
hoje, com poucos trabalhos anteriores que possam servir como referéncia, faz com que
a proposta de projeto seja particularmente complexa. Para evitar que o resultado seja
superficial ou impreciso, optou-se pela restricdo da tematica do projeto. O projeto sera
limitado a um caso bastante especifico e, dentro deste caso, a elaboracao de um modelo
parcial (e ndao um protétipo, ou mesmo um modelo completo) de produto editorial
em dois suportes, impresso e digital. Dentro desse contexto, o trabalho esta estruturado
da seguinte maneira: O primeiro capitulo contempla uma introdugao para apresentar e
contextualizar o problema. Na sequencia, sao abordados o objetivo geral e os objetivos
especificos do projeto. O segundo capitulo relata a investigacdao de algumas metodologias
de projeto, com o objetivo de construir posteriormente um método adequado as
caracteristicas do desafio projetual proposto. O terceiro capitulo contempla a apresentacdo

e contextualizacdao da problematizacao, a definicao do problema de projeto; a definicao
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da tematica que recai sobre um livro de exposicoes de arte e, por fim, a selecao do
caso a ser estudado, as exposicoes de arte realizadas no restaurante La Pampa. No
quarto capitulo é abordado o estudo de produtos editoriais similares e de alternativas
para o projeto. Para isso, dividiu-se o estudo em partes: primeiramente ha a coleta
de casos relacionados ao tema do projeto (livros de exposicdes), iniciando pelos
livros impressos e seguindo para os livros digitais (enfatizando, nesse momento, as
exposi¢des nos suportes digitais). Em seguida, foram apresentadas algumas plataformas
existentes para e-books e, por fim, fez-se uma andlise geral dos casos. O quinto capitulo
contém uma revisao de bibliografia sobre a producao de livros para suportes impressos
e digitais. Trata-se de um capitulo de revisao de conhecimentos técnicos fundamentais
para a realizacao de um projeto de produto editorial impresso e de um projeto de produto
editorial digital. O sexto capitulo contempla a apresentacao da projetacao conceitual e
do projeto editorial em si, compreendendo o modelo parcial do livro impresso e digital.

No sétimo capitulo é apresentado o resultado final do projeto, com imagens para ilustrar.

O oitavo capitulo apresenta as consideracbes finais e, por fim, ha uma lista com

as referéncias utilizadas no trabalho.
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2 METODOLOGIA

O uso de uma metodologia projetual nos trabalhos de design é de extrema
importancia para trabalhar com mais precisao e seguranca. Com uma metodologia
estabelecida, é possivel organizar as questdes que envolvem o projeto a fim de
se concluir o projeto no prazo estabelecido. Panizzi (2004, p.78) afirma que para
reduzir as interferéncias em um projeto, “é necessdria a adocdao de uma postura

profissional perante o mercado”.

A propria complexidade da problematizacao que se pretende abordar neste trabalho,
a proposta projetual em duas modalidades, para suporte impresso e digital, requer a
definicdao de uma estrutura metodoldgica que permita antever de modo claro e abrangente

as diferentes etapas do projeto, sem perder de vista o conjunto como um todo.

Além disso, no contexto de uma atividade académica, a aplicacao de uma metodologia,

segundo Biirdek (apud Vasconcelos, 2006, p. 9), € muito importante, pois:

por meio da intensa discussao com a metodologia, o Design se tornou quase que
pela primeira vez ‘ensindvel’, ‘aprendivel’ e, com isto, comunicéavel. O continuo e
constante significado da metodologia do design para o ensino é hoje a contribuicao

para o aprendizado da légica e sistemética do pensamento.

2.1 METODO E METODOLOGIA

Antes de apresentar o método e a metodologia utilizados neste trabalho, é necessario

definir os dois conceitos, que costumam gerar confusao quanto ao seu significado.

Panizzi (2004, p.78) inicia sua discussao da diferenca entre método e metodologia
recuperando definicbes encontradas em dicionarios. Em um movimento semelhante,
verifica-se que, segundo o dicionario Luft, o método é a “1. Maneira de ordenar a acao
segundo certos principios. 2. Ordem seguida na investigagao, no estudo, na persecucao de
quaisquer objetos. 3. Modo de agir com disciplina, técnica e organizacao”. Ja a metodologia,

é “o tratato de métodos”.
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Assim, enquanto o método é o “modo de proceder’, a metodologia é o conjunto de
principios que guiam os métodos (ou ainda o estudo dos métodos). Panizzi (2004,

p. 79) recupera uma importante colocacdo de Morin a respeito dessa diferenca:

[...] acaso serd necessario recordar aqui que a palavra ‘método’ nédo significa
metodologia? As metodologias sao guias a priori que programam as investigacoes,
ao passo que o método que se desprende ao longo do nosso caminhar é um auxiliar
da estratégia, a qual compreenderd ultimamente, é certo, segmentos programados,

ou seja, ‘metodoldgicos’, mas comportard necessariamente descoberta e inovacéo.

Ou seja, a metodologia, como ‘guia geral’ e ‘conjunto de principios’, é pré-definida e nédo
deve ser alterada ao longo do trabalho. J4 o método, embora seja previsto, deve se adaptar
ao caminho percorrido, ajustando-se a percepcdes que nao tenham sido possiveis no

inicio do projeto mas que se revelem ao longo do trabalho.

No que diz respeito ao conjunto de principios que guiam os métodos (metodologia)
segundo Panizzi (2004) e Vasconcelos (2009), trata-se de principios que irao reger o
funcionamento da projetacdo, contribuindo na escolha das maneiras de encontrar a
solucdo final desejada, integrando os conhecimentos adquiridos sobre os métodos. Sao
principios dispostos em ordem légica (linear, por exemplo, quando os processos seguem
um caminho vertical, com inicio e fim delimitados, sendo que uma fase sé é iniciada
quando a anterior termina), de acordo com as experiéncias e vivéncias. A metodologia
consistird no estudo das etapas do projeto, ela explicara detalhadamente e rigorosamente
toda a acao desenvolvida no método. Panizzi reforca levantando os diversos componentes
previstos em um design grafico, por exemplo. Nesse exemplo, segundo ela, os componentes
sao o tipo de suporte a ser utilizado no produto (impresso, digital) - quando em midia
impressa considerar o tipo de impressao, o papel e o acabamento, no caso do digital
considerar a tela, a interface e suas questdes de usabilidade, navegabilidade, etc. - a
conceituacao do produto, as cores utilizadas, tiragem, armazenagem e distribuicao.
Neste caso especifico, Panizzi (p. 80) afirma que foi feita uma abordagem da metodologia

projetual em lugar do método projetual

em virtude de nao haver um método especifico que, uma vez aplicado, possa
preencher todas as necessidades dos mais diversos tipos de projetos possiveis em
comunicacdo visual. Assim, cada autor sugere um modelo de método que, a seu

ver, servird como guia ou auxiliard o desenvolvimento de outros métodos ainda.
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Neste trabalho, a metodologia adotada serd esse conjunto de principios que guiarao
0 método criado e seguird uma ordem linear, embora contemple recursividade, ou
seja, as etapas sao sucessivas mas as etapas posteriores podem determinar o retorno e

reelaboracao de decisdes de etapas anteriores.

2.2 CONSTRUCAO DO METODO

Para o desenvolvimento deste trabalho foram levantados e analisados varios
métodos de projeto, porém, como se trata de um tipo de problema de projeto muito
especifico e ainda pouco tratado na literatura, nenhum método contemplaria as
necessidades previstas. Em vista disso, optou-se por criar um método proprio,
composto pelos elementos que abrange os itens de cada método analisado que

foram considerados relevantes para este trabalho.

Dentre os varios métodos analisados, trés forneceram elementos para a construcao

do método a ser aplicado: o de Bernd Lobach, o de Bruce Archer e o de Bruno Munari.

2.2.1 Bernd Lébach (1976)

O método de Bernd Lobach estd organizado em quatro fases que sao (1) Andlise
do problema, que contempla o conhecimento do problema, a coleta de informacgodes,
andlise das informacbes, definicdo e clarificacdo do projeto e definicao dos
objetivos; (2) Geragao de alternativas, que escolhe os métodos de solucionar
problemas, a producdo de ideias, geracdao de alternativas; (3) Avaliacdo das
alternativas, que examina as alternativas, o processo de selecdao de alternativas,
0 processo de avaliacao de alternativas; (4) Realizacao da solucdo do problema, que
realiza a solucao do problema, faz-se uma nova avaliacao da solugao, prototipagem e a

criacdo de um documento com as definicdes técnicas (LOBACH, 2001, p. 141).
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Figura 01 - Metodologia linear de Bernd Lobach
Fonte: LOBACH, 2001, p. 141

2.2.2 Bruce Archer (1963 - 1965)

O método de Bruce Archer estd organizado em seis fases, que sao (1) Programacao,
que estabelece os pontos cruciais e propde uma linha de acdes; (2) Coleta de dados,
que recebe instrucbes, coleta documentos, classifica e armazena informacao;
(3) Andlises, que identifica e analisa os subproblemas e prepara as especificacbes
de performance; (4) Sinteses, que recebe instrucbes e solucbes de problemas
remanescentes, desenvolve solucdes e define especificacbes gerais das solugoes;
(5) Desenvolvimento, que valida a hipétese; (6) Comunicacao, que define os requisitos,

seleciona o meio de comunicacgao e prepara a comunicagao (VASCONCELOS, 2009, p. 12).
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Figura 02 - Metodologia linear de Bruce Archer
Fonte: VASCONCELOS, 2009, p. 12

223 Bruno Munari (2008)

O método de Bruno Munari esta organizado em onze fases, que sao (1) Enunciacao do
problema, que define a necessidade a ser satisfeita; (2) Definicao do problema, que
estabelece critérios - o que sera feito para satisfazer a necessidade; (3) Componentes
do problema, que divide o problema em “subproblemas” que devem ser resolvidos
separadamente para resolver o problema como umtodo; (4) Coleta de dados, que contempla
uma pesquisa de similares para resolver este mesmo problema; (5) Andlise dos dados,
que analisa como foram resolvidos alguns dos subproblemas descritos, o que é valido e
pode ser apropriado, o que ndo deve ser feito; (6) Criatividade, que é o desenvolvimento
do projeto com base na analise feita anteriormente; (7) Materiais e Tecnologia, uma
pesquisa de materiais e tecnologias que poderao ser utilizados para a execucao
do projeto; (8) Experimentacao, que é testes com os materiais selecionados e procura
por selecbes para componentes ainda nao solucionados; (9) Modelo, que estabelece
relacdes entre os dados recolhidos, inicia-se os esbocos de solucdes; (10) Verificacao, que

é testes das solucdes encontradas, observacao das possiveis falhas e correcdo das mesmas;



(11) Desenho de Construcao,
(MUNARI, 2008, p. 55).
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que ¢é detalhamento da solucao final encontrada
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MATERIAIS E
TECNOLOGIAS

EXPERIMENTACAO

MODELO

VERIFICACAO

DESENHO
DE CONSTRUCAO

SOLUCAO

S SRONOR ORI RO

Figura 03 - Metodologia linear de Bruno Munari
Fonte: MUNARI, 2008, p. 55



A partir destes levantamentos e analises, criou-se o seguinte método:

1 PROBLEMATIZAGAO

‘ 1.1 Contextualizacao'

1.2 Programacao

1.3 Definicao do Problema

1.3.1 Definicao do Caso para Estudo?

1.4 Definicao dos Objetivos

¥ TCC- 1

2 ESTUDO DE SIMILARES E ALTERNATIVAS

‘ 2.1 Coleta de Casos

‘ 2.2 Analise Geral dos Casos

3 MATERIAIS E TECNICAS

3.1 Projeto Editorial para Suporte Impresso

3.2 Projeto Editorial para Suporte Digital

| ]
| ]
| ]
]

FEEEEEEEEEEEEE SRR EEEEEEEEEEEEE |

| ]

| ]

| ]

4 DESENVOLVIMENTO

4.1 Projetacao Conceitual

4.2 Projeto dos Modelos TCC - 2

4.2.1 Modelo Parcial do Livro de Exposicoes La Pampa
— suporte impresso -

4.2.2 Modelo Parcial do Livro de Exposicoes La Pampa
- suporte digital -

1: A denominacédo de Bernd Lobach para essa etapa é Analise do Problema. Fez-se uma adapatacao
de nomenclatura para este trabalho, atribuindo o nome de Contextualizagao.

2: A denominagao de Bruno Munari para essa etapa é Componentes do Problema. Fez-se uma
adapatacdo de nomenclatura para este trabalho, atribuindo o nome de Defini¢do do caso para
Estudo.

Legenda:

u Metodologia de Bernd Lobach

‘ ‘ Metodologia de Bruce Archer

‘ Metodologia de Bruno Munari

Figura 04 - Sintese Metodolégica - Metodologia linear

Fonte: Autora
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Em detalhamento, o método apresenta a seguinte configuragao:

1 PROBLEMATIZAGAO

1.1 Contextualizacao'

1.2 Programacgéao

1.3 Definicao do Problema

1.3.1 Definicdo do Caso para Estudo?

1. 4 Definicao dos Objetivos
2.ESTUDO DE SIMILARES E ALTERNATIVAS

2.1 Livrosd

e Exposicoes Impressos

TCC-1

2.2 LivrosD

igitais

2.2.1ATem

atica das Exposi¢oes no

SSipEEBIEES Especificando para o projeto

2. 3 Platafor

rmas para E-Book

2.4 Analise

Geral dos Casos

3 MATERIAIS E TECNICAS

3.1 Projeto Editorial para Suporte Impresso

3.2 Projeto Editorial para Suporte Digital

|
n
|
|
: 4 DESENVOLVIMENTO
|

4.1 Projetacao Conceitual

4.2 Projeto dos Modelos TCC - 2

4.2.1 Modelo Parcial do Livro de Exposi¢ées La Pampa
— suporte impresso -

4.2.2 Modelo Parcial do Livro de Exposicoes La Pampa
- suporte digital -

1: A denominagao de Bernd Lobach para essa etapa é Analise do Problema. Fez-se uma adapatagao
de nomenclatura para este trabalho, atribuindo o nome de Contextualizagao.

2: A denominagao de Bruno Munari para essa etapa é Componentes do Problema. Fez-se uma
adapatagao de nomenclatura para este trabalho, atribuindo o nome de Defini¢ao do caso para
Estudo.

Legenda:
Metodologia de Bernd Lébach
Metodologia de Bruce Archer

L Metodologia de Bruno Munari

Obs.: para os casos de haver as trés cores presentes, os trés métodos foram aplicados na etapa

Figura 05 - Sintese Metodoldgica - Metodologia linear

Fonte: Autora
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3 PROBLEMATIZACAO

3.1 CONTEXTUALIZACAO

Através da histdria, a escrita passou por varios suportes, como a argila, a cera e o papiro.
Para cada um desses suportes materiais correspondiam diferentes técnicas e formatos:
por exemplo, as pessoas escreviam em papiro e o conjunto de papiros formava
um rolo (formato). Outro suporte material de escrita foi o pergaminho, que teve o
codex como uma nova alternativa de formato. Esse mesmo formato foi utilizado
com o papel e, posteriormente, deu origem aos livros, que se tornaram populares
depois do advento da impressora de tipos moéveis no século XV por Gutenberg
(CHARTIER, 1999; LUPTON E MILLER, 1999; McLUHAN, 2007).

A possibilidade de reproduzir um nimero expressivo de cépias idénticas de uma mesma
obra criou, de imediato, um novo mercado impensavel para 0 modo de producao
anterior, em que as reproducdes eram feitas a mao, ou seja, através do trabalho de
copistas. A existéncia deste mercado era previsivel através do aproveitamento da xilografia,
que era muito cara e trabalhosa, mas permitiu perceber que a imprensa poderia nao se
dirigir mais apenas aos estudiosos, mas sim a uma elite de amantes do livro - que ainda
era muito restrita (RIBEIRO, 2007).

O design de livros é um dos primeiros exemplos do que atualmente chamamos de
‘design grafico’. No Ocidente, a Igreja foi a primeira patrocinadora, sendo possivel
também dizer que os primeiros designers de livros foram os monges copistas, que
copiavam as escrituras em pergaminhos. As primeiras tentativas de impressao seguiram
os padrbes graficos estabelecidos pelos copistas e foram realizadas com o objetivo
de poder reproduzir em série as belas pecas que eram produzidas manualmente
(FAWCETT-TANG, 2007).

Contudo, é importante mencionar que a invencao da imprensa s6 foi possivel de fato
através da invencao e refinamento das técnicas de fabricacao de papel na China ao longo
de varios séculos. No ano 105 d.C., os chineses criaram o papel de farrapos, fabricado com
fibras vegetais e trapos velhos, constituindo uma alternativa mais barata em relacdo aos

outros tipos ja existentes de papéis, como os feitos com as pastas de bambu e cascas
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de arvores ou, entao, ao precioso papel de seda. Os segredos desta nova técnica foram
revelados aos arabes por prisioneiros chineses no século VIlI sendo posteriormente
introduzidos na Europa, primeiramente na Espanha no século Xll e depois pelaItalia e Franca.
Na Alemanha, a fabricacdo deu-se inicio no século XIV (COLLARO, 2007; RIBEIRO, 2007).

Muito antes de Gutenberg com o advento da impressora de tipos mdveis no século XV,
as inovagodes chinesas nas tintas, impressao xilografica e impressdo com caracteres moveis
de argila, tinham ja prestado a sua contribuicdo para a divulgacao da palavra impressa.
O uso desta tecnologia de caracteres moéveis na escrita chinesa, que emprega milhares

de ideogramas, implicava em um esforco e em um enorme gasto de recursos materiais.

A disseminacao do papel, apoiada pela técnica da impressao, ajudou a expandir pelo
mundo, portanto, a alfabetizacdo, e, consequentemente, facilitou as negociacoes
comerciais pelo mundo, que estavam em expansao e tornavam necessdria a leitura.
A escala dessa disseminacao de impressos ajuda a perceber que a impressora de tipos
moveis inaugurou um novo modo de producdo, evidenciando que a producdo

industrial nasceu com a industria grafica (McLUHAN, 1999).

Foi o papel, vindo da China e gradualmente abrindo caminho para a Europa, via
Oriente Préximo, que provocou a firme aceleracédo da educacdo e do comércio
a partir do século Xl, fornecendo as bases do ‘Renascimento do século XIl,
popularizando as reproducoes e, finalmente, tornando possivel a imprensa no
século XV (McLUHAN, 1999, P.121).

De |& para ca, no decorrer dos anos, também a industria grafica sofreu modificacoes,
com o aparecimento de novas possibilidades técnicas e também de novos tipos
de produtos editoriais, chegando até a diversidade que temos hoje com livros,
jornais, revistas, folhetos, folders etc. (COLLARO, 2007; RIBEIRO, 2007). A necessidade
de diferenciacdo entre esses produtos levou a exploracdo de uma variedade de
possibilidades, sendo que, atualmente, tornou-se padrao que os editores de
livros de arte, design e arquitetura explorem técnicas de producao diferenciadas
para atrair o seu publico-alvo, quer seja no formato, na encadernagdao, no material
da capa ou na embalagem (FAWCETT-TANG, 2007).

Hoje, além do suporte impresso, podemos encontrar todos esses produtos editoriais
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também em suporte digital. E possivel ler livros, revistas, jornais em varios dispositivos
(tablets como os iPads, e-readers como os Kindles, computadores, notebooks,
smartphones etc.). Porém, vale destacar que, nesta proposta de Trabalho de Conclusao,
nao é considerada uma substituicao total, ou seja, numa abdicacao do impresso para uma
adesao total ao formato digital. Estamos, sim, numa fase de convivéncia com varios tipos
de suportes e muitos tipos de produtos editoriais, cujas versdes impressas pelo menos por
enquanto ndo parecem estar com os dias contados. Alguns autores, por exemplo, Fawcett-

Tang (2007) questionam a durabilidade do livro impresso. Fawcett (2007, p.11) afirma que

Até pouco tempo atrds, previa-se a morte do livro - agora, no entanto, é seguro
dizer que essas previsdes foram muito exageradas. Muito se tem escrito sobre os
e-books e o seu potencial efeito devastador sobre o mundo editorial. [...] Mas da
mesma maneira que as tentativas de prever como seria as nossas vidas em um
futuro ndo muito distante, da-se muita énfase a tecnologia emergente e a sua
capacidade de realizacéo, e ndo se presta mais atenc¢ao suficiente na maneira como
a tecnologia se encaixa no modo em que realmente vivemos. Preservamente,
parece que quanto mais a sociedade da tela avanca, mais livros impressos sdo

produzidos.

A internet hoje, em vez de anunciar o fim dos livros impressos, possivelmente estd
tornando a aquisicdo de uma infinidade de titulos muito mais acessivel, através de sites
de vendas de livros, como a Amazon, além de ainda entregar os livros na casa de cada
leitor. Tornou-se mais facil pesquisar um titulo dificil de encontrar. Por outro lado, a prépria
Amazon é também um exemplo da popularizagdo de um novo suporte para livios em
formato digital, o Kindle. Com ele, ja nem é preciso esperar que o livro seja entregue
pelos correios (FAWCETT-TANG, 2007).

Chartier (1999, p.77) reforca essa convivéncia de um suporte com o outro ao dizer que

do rolo antigo ao cédex medieval, do livro impresso ao texto eletronico,
vdrias rupturas maiores dividem a longa histéria das maneiras de ler.
Elas colocam em jogo a relacdo entre corpo e o livro, os possiveis usos

de escrita e as categorias intelectuais que asseguram sua compreensao.

Para cada caso em relacdo ao formato, suporte e plataforma, aparecem caracteristicas

diferentes (um livro, jornal ou revista em site é diferente de um em CD que é diferente de
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um em DVD, por exemplo). O mais comum tem sido a transposicao direta de livros para
o suporte digital, sem adaptacao do projeto grafico-visual, e a criacao de versdes digitais
de jornais e de revistas no formato de sites. E perceptivel, nesses casos, que essas versoes
digitais se parecem mais com Portais (grandes sites) do que com jornais e revistas

impressos.

Existem também outras alternativas de producao e distribuicao de produtos editoriais
a considerar como por exemplo os sites (qQue estao online) e os CDs e DVDs, que nao

estao disponiveis pela internet e, nesse sentido, se parecem mais com os livros impressos.

Os jornais e revistas que muitas vezes encontramos hoje na Web sao exemplos da
dificuldade de ‘traduzir’ qualquer tipo de produto editorial de um suporte para outro
(no caso, do impresso para o digital online): ndao é incomum encontrar casos em que
poucos elementos de identidade visual sdao preservados na convivéncia de um suporte
com o outro, dificultando até mesmo o reconhecimento do jornal ou da revista. Isso aponta
para uma das questdes centrais na convivéncia do suporte impresso com o digital, que
é a preservacao da identidade visual do produto editorial. Embora os livros tendam a ser
simplesmente ‘repassados’ para as telas com o mesmo projeto grafico utilizado no suporte
impresso, eles enfrentam outros tipos de dificuldades, como a perda de leiturabilidade dos
textos, a mudanca do tamanho e proporcdes da mancha e as referéncias da pagina, por
exemplo. Essas questdes tornam-se bem mais complexas diante da variagcao nos tamanhos
e resolugdes das telas utilizadas para leitura. O mesmo acontece com as imagens, cuja

resolucao e definicao de cores depende da configuracao da tela que o leitor esta utilizando.

Vale acrescentar que o livro impresso também é interativo, pois os leitores podem
interagir com ele: manipulam, viram as paginas, dobram as folhas, fazem ‘orelhas’,
escrevem anotacdes nas margens do livro etc. Além disso, assim como acontece com
um hipertexto, também pode-se ler um texto impresso sem seguir uma sequencia linear
(da primeira pagina a ultima), por exemplo comecando por um capitulo central, ou
pulando paginas, etc. Entretanto, o suporte digital altera todos esses modos de interagao

com o livro e acrescenta outros.

O mercado da informagao parece hoje estar em expansao, pois as novas tecnologias de

leitura na internet e em suportes digitais em geral, estdo ampliando, ao invés de substituir,
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o consumo de livros. Ler na tela de computadores, e-readers, tablets esta se tornando
mais uma alternativa para o livro tradicional. Nao podemos descartar simplesmente um
suporte, em virtude de outro que surgiu, e isso é perceptivel em relacao a valorizacao que
se vé hoje hoje em dia em relacao aos livros impressos. Fawcett-Tang (2007, p.11) ilustra

isso, afirmando que

Em um mundo cada vez mais descartavel, os livros representam permanéncia
e continuidade. A qualidade tatil dos livros é um prazer que nao pode ser
subestimado e é o que ird assegurar sua longevidade. Um futuro sem livros é

impensavel e completamente indesejavel.

Em suma, as tecnologias digitais representam um novo suporte, que vem somar a muitos
outros que ja foram utilizados como base para a palavra escrita. Assim como os materiais
que o precederam, o suporte digital altera as condicées e as possibilidades de criacao,
reproducao e disseminacao, trazendo novidades para o design editorial que ainda estao

sendo descobertas.

3.1.1 Definicdao do Problema de Projeto

A breve revisao da histéria dos suportes utilizados para a reproducao e disseminacao de
textos apresentada anteriormente permite perceber que os novos suportes implicam

em possibilidades e restricbes para os produtos editoriais que até entdao ndo existiam.

No que diz respeito especificamente ao surgimento dos suportes digitais, que estao
afetando o design editorial nos dias de hoje, ou seja, na convivéncia do impresso
com o digital, podemos exemplificar alguns focos de alteragdes, como a legibilidade
e leiturabilidade dos textos, a reproducao de imagens, as possibilidades de interacao
e a preservacao da identidade visual de produtos que existem nos dois suportes

simultaneamente.

A legibilidade e leiturabilidade estao entre os focos principais de qualquer projeto
editorial. De maneira geral, um produto editorial tem como um dos propésitos ser lido
e compreendido. Para facilitar isso, o processo de leitura deve fluir (ritmo constante,
facilidade na leitura) e ser confortavel aos olhos do leitor. Para isso, busca-se uma boa

legibilidade (relacionada a qualidade da tipografia - fonte utilizada) e uma boa
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leiturabilidade - relacionada com o texto que deve proporcionar elementos e condi¢bes
capazes de viabilizar a leitura e compreensdao (percepcao intelectual). Importante
acrescentar que mesmo no caso de um produto editorial predominantemente
visual, que apresente mais imagens, ilustracbes etc, com menos textos, esses

elementos também devem ser ‘lidos’, ou seja, devem ser interpretados (WHITE, 2006).

mal rit mo
bom ritmo

Figura 06 - Exemplo de solugdes (ruim e boa): questdes de legibilidade e leiturabilidade
Fonte: Projeto 1001

Em relacdo a questdo de reproducdo de imagens, primeiramente, é importante
compreender que as imagens tém um poder de transmitir uma ideia ou varias informacdes
rapidamente e esse é o motivo pelo qual sao elementos importantes no design editorial
(AMBROSE; HARRIS, 2009d). Para isso, é preciso que elas sejam reproduzidas fielmente,
seja no suporte impresso, seja no suporte digital. No caso do suporte impresso, é
interessante considerar alguns elementos que sao essenciais para uma boa reproducao.
Eles sdo o papel (textura, por exemplo), a qualidade da impressao, cor, tinta, qualidade
da imagem a ser impressa. Ja no suporte digital, os elementos sdao a tela (resolucao,

luz, brilho emitidos etc.).



36

No caso das possibilidades de interacao, principalmente no suporte digitial, ha varias
alternativas como, por exemplo, o leitor tocar na tela para mover elementos graficos do
livro, comandar acdes através da voz etc. No caso do suporte impresso, existe a

interacao em folhear as pdginas do livro, rabisca-las, fazer anotagdes nas margens etc.

Figuras 07 e 08 - Interacdo com livro - digital e impresso

Fonte: Blog da Marli

Por fim, a questao da preservacdo da identidade visual, que esta vinculada a identificacao
do produto editorial. Para isso, ndo é necessario que o suporte impresso apresente todos
os elementos gréficos do suporte digital (e vice-versa), mas é essencial que contenha
elementos suficientes para uma pronta identificacdo do produto nos dois suportes.
Um exemplo disso é o jornal britanico The Guardian; este apresenta semelhante identidade
visual nos dois suportes (logotipo preservado no topo e na fonte em azul, textos na cor
azul e em preto), mas cada um utiliza recursos que cada suporte pode oferecer. Por
exemplo, no suporte digital pode-se usufruir de elementos sonoros, animados, ja no caso

do suporte impresso, pode-se utilizar elementos texturizados, olfativos, por exemplo.
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Figuras 09 e 10 - Identidade Visual em suportes impresso e digital

Fonte: The Guardian

Diante deste cenario, a proposta deste TCC é criar um modelo parcial experimental de
produto editorial em dois suportes, impresso e digital, para conhecer e explorar as

possibilidades e dificuldades dessa convivéncia entre os dois suportes.

A interatividade consiste em uma problematica muito especifica e ao mesmo tempo
muito ampla, na qual as possibilidades do suporte digital sao tao ampliadas em relagao
as dos impressos que sé poderiam ser abordadas no prazo de um TCC caso as outras trés
questdes fossem deixadas de lado. Dado que a legibilidade e leiturabilidade, fidelidade de
reproducado das imagens e a preservacao da identidade visual tém uma relacao mais direta
com o design editorial para impressao, optou-se por concentrar os esforcos do trabalho
nesses trés aspectos. Assim, embora a interatividade nao pudesse deixar de ser considerada
na realizacdo do experimento de projeto proposto, ela nao foi um dos focos de atencao

principais do modelo desenvolvido.

3.1.2 Definicdo da Tematica

O objetivo de elaborar um modelo experimental em dois suportes faz com que seja
necessario escolher um tipo especifico de produto editorial dentro dos muitos

formatos produzidos hoje.

Inicialmente foi considerada a criacdo de uma revista em suportes impresso e digital, mas

depois de alguns estudos percebeu-se que a complexidade de um produto editorial
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periédico se elevava demais quando se acrescentava a proposta de explorar a convivéncia
dos suportes. Isso porque o design editorial de um periédico deve prever as variagdes
necessarias para os diferentes nimeros, mantendo a flexibilidade suficiente para acolher
0s imprevistos e ao mesmo tempo definindo os critérios com clareza suficiente para
que o projeto grafico possa ser aplicado por outras pessoas. Seria impossivel levar em
conta todas essas caracteristicas e ainda realizar a experimentacao da convivéncia entre
suportes proposta no TCC. Optou-se entao por um projeto com definicées mais fixas, um
produto editorial Unico, ou que pelo menos pudesse ser pensado em termos individuais.
Assim, optou-se pela realizacdao de um projeto editorial de livro. Mesmo que a ideia seja
trabalhar com experimentacdes que nao dependem diretamente da tematica do livro a ser
projetado, acredita-se que a experimentacao nao deveria ser realizada com textos modelo
(Lorem Ipsum) ou com imagens aleatorias, pois essa opgao conduziria a um resultado
muito afastado da realidade de um projeto editorial real. Assim, foi preciso selecionar um

tema para o livro.

Em relacdo ao tema, primeiramente foi considerada a criagdo de um guia turistico com
textos e imagens produzidos especialmente para o TCC. No entanto, isso deslocaria o

esforco de trabalho para a producao do conteudo do livro, perdendo o foco do projeto.

Localizou-se, entao, a possibilidade de trabalhar com uma publicagdo relativa as

exposicoes realizadas no restaurante de origem argentina La Pampa, em Porto Alegre.

3.1.1.2 Selecdo do Caso: O restaurante La Pampa

O restaurante La Pampa foi inaugurado em setembro de 2010, no endereco Ten. Cel.
Fabricio Pilar, 681, Mont’ Serrat em Porto Alegre. E um restaurante argentino que,

possibilita o prazer de desfrutar de uma das mais novas tendéncias
gastrondmicas mundiais: o conceito cocina de autor, onde o Chef
desenvolve uma cozinha singular e inovadora, baseado no estilo classico
mas dando um salto qualitativo com respeito a culinaria tradicional

(La Pampa, s.d.).

A proposta do TCC nao é, entretanto, um livro sobre gastronomia — o La Pampa foi
escolhido em funcdo das exposicoes de arte que sao ali realizadas. A proposta é uma

dessas exposicoes ser a tematica para o projeto de livro em dois suportes deste TCC.
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A selecao do caso deu-se por dois pontos crucias: primeiro, pela acessibilidade aos
materiais (folders, obras em si) dos expositores, com facilidade para pedir autorizacao aos
artistas para utilizar textos e imagens de suas obras. Segundo, porque a prépria autora do
TCC recebeu um convite para expor no espago, 0 que permitiu propor a curadora de arte
0 uso do material de exposicdes realizadas no La Pampa para o Trabalho de Conclusao
de Curso, ou seja, para a criagdo de um modelo de livro para os dois suportes: impresso
e digital. Acredita-se que seja interessante a possibilidade de que um livro baseado
nesse modelo venha a ser produzido no futuro sendo um adicional valioso para o

trabalho. A efetiva decisao do tema se deu assim que foi aceita a proposta pela curadora.

O conteudo do livro sera do conjunto de exposicoes ja realizadas no restaurante La Pampa,
como por exemplo exposicoes realizadas num dado periodo. Em principio, considerou-se
mais adequado nao utilizar o material da exposicao da propria autora deste Trabalho de
Conclusao. O volume de material incluido no modelo do livro ndo é o mais importante,
apenas foi construido um exemplo que permitisse compreender como seria o produto

completo.
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4 ESTUDO DE SIMILARES E ALTERNATIVAS

Neste capitulo é apresentado um estudo de similares e alternativas existentes de
livros de exposicao para os suportes impresso e digital. Além disso, sao listadas
também as alternativas de plataformas para e-books existentes no mercado

atual. Por fim, é feita uma andlise geral dos casos.
4.1 LIVROS DE EXPOSI(;OES IMPRESSOS

No suporte impresso, existem diversos tipos de livros de exposicoes. A sequir,

alguns exemplos selecionados para estudo.
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Exemplo 01

Figura 11 - Exemplo 01 de livro impresso

Tamanho: 215 x 260 mm

Numero de paginas: 576

Este livro é o catalogo geral da 89 Bienal do Mercosul Ensaios de Geopoética. Territorio,
mapeamento, colonizacao e fronteira sao alguns dos temas propostos pela 82 edicao da
Bienal do Mercosul - Ensaios de Geopoética. O livro possui uma capa couché 300g/m?,
brochura. Para o miolo foi utilizado papel offset 90g/m?. Prevalecem imagens no layout do
livro, mas também ha textos. A fonte escolhida para os textos foi a Myriad Pro e para os

titulos foi criada uma fonte especialmente para o catdlogo, que é a Poligona.
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Exemplo 02

Figura 12 - Exemplo 02 de livro impresso

Tamanho: 220 x 220 mm

Numero de paginas: 56

Este catdlogo foi produzido para a exposicao de Sophie Wethnall e de Grout/Mazéas, na
galeria The Cimaise et Portique, na Espanha. A capa tem formato de um triptico, impresso em
quatro cores especiais. O titulo em relevo foi impresso usando termografia e tem a aparéncia
de uma inscricdo em braile. No miolo, o trabalho dos artistas é diferenciado usando margens
brancas paraa pagina de Wethnall, enquanto as fotografias de Grout/Mazéas foram impressas
usando sangria total (FAWCETT-TANG, 2007, p.48).



43

Exemplo 03

WILLEM DE KDONING AL

Figura 13 - Exemplo 03 de livro impresso

Tamanho: 160 x 220 mm

Numero de paginas: 27

Este livro é o catalogo da Universidade Willem de Kooning - Rotterdam 2009/2010/2011.
A capa é feita de papel cartdo 3009/ m?, com aplicacdo de Hot Stamping no titulo. Para o
miolo foi utilizado papel offset 120g/ m*. E um catalogo que prevalecem imagens em seu
layout interno, sendo a mancha grafica impressa tanto na frente quanto no verso de cada

pagina.
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Exemplo 04

Paulo Porcella

Mhcins Sévue e Arte  Piall Contury of Aet et Sapits e et

Figura 14 - Exemplo 04 de livro impresso

Tamanho: 290 x 290 mm

Numero de paginas: 192

Em comemoracao aos 50 anos de trabalho do artista gaucho Paulo Porcella, criou-
se um livro para recuperar a trajetéria desse grande mestre de varios artistas. Mesmo
com um numero expressivo de textos sobre o artista, no comeco do livro, ele é
predominantemente visual, possui centenas de reproducdes das diversas obras produzidas
pelo artista. Em relacdo a estrutura fisica do livro, a capa é mole e as paginas internas sdo
em papel couché fosco (PORCELLA, 2009).
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Exemplo 05

LISEL BE ARTE DRI CRANKIE B0 SUCATD MALAGOLI

-

Figura 15 - Exemplo 05 de livro impresso
Tamanho: 222 x 229 mm

Numero de paginas: 160

Este livro é o catdlogo do Museu de Arte do Rio Grande do Sul - MARGS. Apresenta uma
parte narrativa da histéria do museu e das personagens que marcaram suas atividades.
Traz, ao longo de mais de cem paginas, as reproducdes de um grupo consideravel de
obras da colecao, selecionadas levando-se em conta a importancia da contribuicdao de
cada um dos artistas para a evolucao da arte nacional e, mais especificamente, gaucha.
A capa é de papel cartdo 300g/ m> e o miolo é formado por papel couché fosco.

O livro recebeu o Prémio Acorianos de Literatura 2001, na categoria livro especial.
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Exemplo 06

LAVIDA Y OBRAS DE "
=

DEGAS

Figura 16 - Exemplo 06 de livro impresso

Tamanho: 202 x 207 mm

Numero de paginas: 80

Este livro faz parte de uma série que contempla a vida e as obras dos pintores famosos.
Em cada volume se inclui uma breve introducao que oferece uma concisa biografia do
artista e descreve os elementos que constréi o seu estilo. Este livro (volume) abordado
trata-se do artista Edgar Degas e reproduz com fidelidade 50 pinturas (coloridas), com
comentarios detalhados de cada uma das obras, explicando o contexto que rodeia a obra,
seu significado na histéria da arte e o lugar que ocupa em um conjunto completo dos
trabalhos do artista. Em relacdo a estrutura fisica do livro, possui capa dura e uma capa de

papel que a cobre. Internamente o papel utilizado é couché brilho (MANNERING, 1998).
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Exemplo 07

HE Al

Figura 17 - Exemplo 07 de livro impresso

Tamanho: 328 x 238 mm

Numero de paginas: 148

Livro produzido para acompanhar uma grande exposicao no Victoria & Albert Museum,
em Londres, os designers criaram uma fonte especial: FY-V&A. O trabalho foi dividido em
duas secbes. A primeira foi impressa em papel offset e apresenta uma série de ensaios.
A segunda secao foiimpressa em papel couché liso, mostrando trabalhos de varios designers
da moda contemporanea. No primeiro capitulo do livro, todas as imagens sao mostradas
como transparéncias em 35mm, compostas em molduras de slide de plastico transparente.
O resto do livro usa um sistema de grade mais flexivel, permitindo que as imagens sejam

mostradas cortadas ou com sangria total (A2/ SW/ HK, 2011).
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Exemplo 08

Figura 18 - Exemplo 08 de livro impresso

Tamanho: 235 x 184 mm

Numero de paginas: 52

Este livro foi produzido para acompanhar uma exposicao sobre a ideia por tras
do “gabinete de curiosidades” - na verdade, o precursor do museu moderno. Para
enfatizar a ideia de que essas colecdes foram reunidas por seus préprios donos, o livro
deve ser completado pelo leitor. As laminas sao um conjunto de adesivos, guardados em
um envelope preso no verso da quarta capa e devem ser inseridos no livro pelo leitor.
Nas paginas, ha monocromos em cinza indicando aonde as imagens devem ser coladas.
A tipografia mantém a ideia de colecao, ao usar um tipo feito sob encomenda
(New Clear Era). Ornamentos tipograficos e ilustracbes médicas antigas completam o
vocabulario visual (FAWCETT-TANG, 2007, p.158).
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Exemplo 09

Figura 19 - Exemplo 09 de livro impresso

Tamanho: 234 x 166 mm

Numero de paginas: 134

Produzido para acompanhar uma exposicao do artista Marc Quinn na Tate Liverpool, cada
uma das seis secoes do livro foi impressa em duas cores especiais e em papéis offset de
varias cores. O produto é mais surpreendente do que o resultado geralmente alcancado no
processo tradicional de impressao em quatro cores sobre papel branco. Dezoito laminas
coloridas em formato A5 foram intercaladas ao longo do livro, contrastando com a qualidade
que ele apresenta de ser um livro de esbog¢os e com o trabalho multicolorido. Os designers
brincaram com as impressdes de imagens em semitons comuns, abstratos, em pontos e
em linha, o que deu a peca ainda mais energia. O livro finalizado é muito diferente de um
catalogo artistico convencional, onde as imagens sao acomodadas em grandes espacgos
abertos (FAWCETT-TANG, 2007, p. 159).
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4.2 LIVROS DIGITAIS

A febre do Kindle e a chegada do iPad impulsionaram a criacdo e a distribuicdo de
livros digitais. Segundo a Editora Abril (2011), s6 na Amazon, o catalogo ja ultrapassa a
marca de 750 mil titulos disponiveis para Kindle. Mesmo que a empresa nao informe os
numeros exatos, ela afirma que a venda de e-books ja supera a de obras impressas. Para
deslanchar de vez, contudo, ainda falta aos livros digitais um formato Unico e popular.
Enquanto isso ndao acontece, é possivel utilizar os aplicativos capazes de ler diversos
formatos ou, até mesmo, converté-los para a extensao aceita no e-reader do préprio
usuario. Opgdes nao faltam, do simples arquivo .txt, html, PDFs com ou sem multimidia,
o ePub, formato compativel com iPad, iPhone e com outros aparelhos que foi criado pelo
International Digital Publishing Forum com a intencao de tornar-se um padrao
multiplataforma (IDPF, 2011).

4.2.1 A Tematica das Exposicdes nos Suportes Digitais

No caso especifico do projeto para suporte digital, ao contrario do impresso, existem
poucos livros sobre exposicoes de arte. Por outro lado, no suporte digital existem algumas
alternativas diferentes para explorar a tematica de exposicdes de arte, as mais populares
sendo os sites e ‘museus virtuais’. Livros digitais sobre exposicoes de arte parecem ser

praticamente inexistente, provavelmente porque esta ainda é uma area nova no mercado.

4.2.1.1 Google Project

O Google lancou neste ano uma ferramenta online que permite visitar virtualmente
17 importantes museus em todo o mundo e visualizar mais de mil obras de arte. Segundo
o Globo.com’, por meio da tecnologia Street View e de um veiculo exclusivamente
desenvolvido para o projeto, o Google Art Project fotografou em 360 graus o interior
de lugares como o MoMA, de Nova York, o Museu Van Gogh (Figuras 20 e 21), em Amsterda,
a Tate Britain e a National Gallery, de Londres. O resultado é a possibilidade de

percorrer essas galerias e museus, além de poder visualizar as obras com maior

1 GLOBO. Disponivel em: < http://oglobo.globo.com/tecnologia/mat/2011/02/01/google-cria-

ferramenta-para-visitacao-virtual-de-museus-em-360-graus-923713687.asp#ixzz1Pgc9I2sB/>
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aproximacao em relacdo ao que é permitido no museu fisico, onde normalmente

existem barreiras de protecao.

Art Project .

+ Creain an Anwork Coliocion

Figura 20 - Percorrendo o Museu Van Gogh
Fonte: Van Gogh Museum: Art Project, powered by Google

Art Project

B Ver Gogh Masoum 5 ) Monbmarira, mits and wrprtalss %i n

Mantmartra: mills and vegetabla gardensa

Figura 21 - Visualizacdo de perto de uma obra de Van Gogh

Fonte: Van Gogh Museum: Art Project, powered by Google
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4.2.1.2 Museu Boijmans Van Beuningen

No site do museu Boijmans Van Beuningen (Figuras 22 e 23) de Roterdao o internauta pode
conferir novidades de exposi¢cdes, agenda de eventos, como também visualizar o acervo
de exposicoes ja realizadas. A seguir, algumas imagens capturadas do site do museu,
que correspondem a uma exposicao de arte ali realizada. O internauta pode clicar

nas imagens da galeria e ver ampliacbes tanto do espaco do museu onde elas estao

expostas, quanto das proprias obras.

best. That is how

04 mastary and Tt n what Se segired 1 Simaslt,

S ot it b b e ot by ks B

| o ‘
Mt ETCH S T e RG4S e s LR e sam s th STACH A T iemeen <F RS ATHSE sngaspan s om: A il

Figuras 22 e 23 - Navegacao pelo site do museu e visualizacdo de obras

Fonte: Calendar & Exhibitions - Museum Boijmans Van Beuningen

4.2.1.3 Museu MoMA

No site do Museu de Arte Moderna de Nova lorque (Figuras 24, 25 e 26) o internauta
pode checar a programacao do museu, ter acesso a algumas exposicdes expostas,
como também ter a possibilidade de interagir no site através de recursos que no
suporte impresso seriam invidveis, como visualizar videos sobre as exposi¢cdes, sobre os

artistas etc.
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Figuras 24 e 25 - Navegacéao pelas colecoes do MoMA
Fonte: MoMA - The Museum of Modern Art
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Fonte: MoMA - The Museum of Modern Art
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4.2.1.4 Aplicativo Art Authority

Este aplicativo foi produzido pela Apple e tem como objetivo simular uma galeria de arte
portatil. Possui informagdes sobre artistas e suas obras: sdo mais de 1.000 dos maiores
artistas do mundo ocidental, desde a antiguidade até hoje, mais de 50 mil pinturas e
esculturas, organizado em oito salas (para cada periodo especifico). O usudrio escolhe
um artista pelo préprio nome ou pelo movimento ao qual o artista pertence. Pode-se
também pesquisar e comparar obras de diferentes artistas por titulo, assunto ou local

(APPLE STORE, 2011). A seguir, algumas imagens capturadas para ilustrar esse aplicativo.

Figuras 27 e 28 - Interfaces do aplicativo Art Authority
Fonte: CNET Downloads

4.2.1.5 E-book da Cinderela?

Este e-book foi desenvolvido pela iBigToy’ e apresenta desenhos animados, mas a
interacao se limita a mudancgas sutis no cendrio. A historia pode ou nao ser narrada,

mas com um toque na tela o leitor ativa as falas dos personagens relativas aquela cena.

2 Foram considerados para andlise os e-books com temdticas variadas, ndo relacionados a exposicoes
de arte especificadamente, visto que a existéncia destes Ultimos sao praticamente inexistentes.

3 Maiores informacdes, http://www.ibigtoy.net/index.php



Figuras 29 e 30 - Interfaces do livro Cinderela

Fonte: iBigToy

4.2.1.6 Will Warburto de George Gissing no formato ePub
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O exemplo neste caso analisado trata-se do romance Will Warburto de George Gissing no

formato ePub. Em relacdo a este caso especifico, observa-se (figura 31) que as paginas

nao apresentam ilustragbes nem cores; ha somente o texto em preto no fundo branco.

Observa-se também uma navegabilidade no livro através de um menu que contém todos

os capitulos do livro. Para ser direcionado a um capitulo especifico, é preciso clicar no link

respectivo do capitulo.

CHAPTERI

the narrow opening.
“Is it you, sir 7

" All right, Mrs. Hopper ! How areﬁ

e—

He threw his bag into the passage, and c(
woman's hands.

|
" Dinner ready ? Savagely hungry. Give,

serve.” |

For about that length of time there sound
splashing and a blowing; then Warburton ca

THE sea-wind in his hair, his eyes agleam with the fresh
memory of Alpine snows, Will Warburton sprang out of the cab,
paid the driver a double fare, flung on to his shoulder a heavy bag
and ran up, two steps at a stride, to a flat on the fourth floor of the
many-tenanted building hard by Chelsea Bridge. His rat-tat-tat
brought to the door a thin yellow face, cautious in espial, through

Chapter |
Chapter lii
ChapterV
Chaptler Vi
Chapter Vii
Chapter Viii
Chapter Ix
Chapter X
Chapter Xi
Chaplter Xii
Chapter Xiii

Figura 31 - E-book Will Warburto de George Gissing no formato ePub

Fonte: Editora Plus - Tudo sobre e-book
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Os formatos em ePUb costumam seguir um layout semelhante ao do e-book de George

Gissing analisado anteriormente. A seguir algumas imagens para ilustrar isso:

\ de livros - The inferno of Dante o
26,0/ %82 ) s Frocsar [v] WP
INFERNO.
- CANTOL el e
—
In the midway of this our life below, L'."..':'.‘..'...":."...'::."‘:.':';T.:
" 1 found myself within a gloomy wood,— P e “ﬂmh
AA No traces left, the path direct to show. e wnrpeagrised ur s tme Uy mathis, 18 8 Tacent
Af\ Alas, how painful is it to declare
p= The savage wildness of that forest rude, hich iy M wal et the s | wad o 1k 2
(1] Whose dread remembrance still renews R I e e e
e myfearl it and very wcien of mine woukd serve B
e I—
e More bitter, scarcely death itself can be.
But, to describe the good which there I
e found,
= I will relate what else 'twas mine to
= see—

Figuras 32 e 33 - Diferentes plataformas para leitura de formato ePub

Fonte: InfoWester Noticias | Amazon

4.3 PLATAFORMAS PARA E-BOOKS

Nesta etapa do projeto, tem-se como objetivo fazer um levantamento abrangente de
algumas plataformas existentes, englobando desde aparelhos portateis de pequeno
porte, como smartphones, até computadores pessoais do tipo desktop. A ideia nao é
realizar um levantamento total, visto que surgem novos equipamentos continuamente,
mas verificar que alternativas existem no mercado e quais sdao as funcionalidades
para, entdao, chegar a uma definicao da melhor plataforma para este projeto.
As plataformas para e-books sao dispositivos portateis (e-readers, tablets e smartphones
principalmente) que permitem fazer a leitura de livros digitais (e-books). Estritamente,
para ler um livro digital sempre é preciso ter um software especifico: mesmo
para o arquivo de texto simples, com extensao .txt, precisa ser lido no minimo

pelo sistema operacional ou, mais comumente, um editor de textos simples.

Para ler livros em html é preciso navegadores como os que se utiliza para acessar a
Web (Internet Explorer, Firefox, Chrome, Safari, etc). Formatos mais especificos, como o
DJView (DjVuLibre: Open Source DjVu library and viewer, 2011) ou o ePub (IDPF, 2011)
requerem leitores dedicados, desenvolvidos especialmente para eles. O ePub é um dos

formatos aceitos para serem lidos no iPad, como também o formato FOLIO.
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Os e-readers, como o Kindle por exemplo, sao projetados para permitir que os leitores
facam o download e leiam livros e periddicos. Seqgundo Pew Internet Project (2011),
a percentagem de adultos nos Estados Unidos que possui um leitor de livro eletrénico

dobrou para 12% em maio de 2011 em relagdo aos 6% em novembro de 2010.

Esta é a primeira vez, desde que a Pew Internet Project comecou a medir o uso de
e-readers - em abril de 2009 -, que a posse deste dispositivo atingiu dois digitos entre os
adultos dos EUA.

Ja no caso dos tablets e os smartphones, aparelhos portateis similares aos e-readers,
sao projetados a fim de proporcionar, além da possibilidade de download e de leitura
de livros e periodicos, interatividade com a Web. Em relacao ao mercado de vendas,
segundo a Pew Internet Project, em maio de 2011, 8% dos adultos afirmaram possuir um
tablet, como um iPad, Samsung Galaxy ou Motorola Xoom. Isto é aproximadamente o
mesmo percentual de adultos que declararam possuir este tipo de dispositivo em janeiro
de 2011 (7%), representando apenas um aumento de 3 pontos percentuais desde

novembro de 2010.

Growth in e-reader and tablet ownership among U.S. adults Three percent of all adults own both an e-reader and a tablat

30%

25%

20%

15% Readers

10% ~

/ 8%
5%

0%

12% ==—=Tablets

April 2009 Sept 2009 May2010 Sept2010 Nov 2010 Jan2011 May 2011

Source: The Pew Research Center's Internet & American Life Project, April 26-May 22, 2011 tracking PO - e Braject; dpull 26-niay 1,261
3 : . source: The Pew Research Cantar's Intern rican Lifa Projact, 2

survey. N=2,277 adults ages 18 and older. Interviews conducted in English and Spanish. Margin of error = traching surny. N2, 277 adults ages 18 ok, Intevisrsconducted i English v

+/- 2 percentage points. Spanish. 2 2

Figuras 34 e 35 - Relacdao de venda e de uso entre e-readers e tablets

Fonte: Pew Internet Project (2011)

Segundo uma outra pesquisa realizada pela Pew Internet Project nos Estados Unidos,
quem frequentemente usa e-readers e tablets sao adultos hispanicos, adultos com menos
de 65 anos, curso superior e aqueles que vivem em familias com renda de pelo menos
75.000 ddlares anuais. Os pais também sao mais propensos que os ndo-pais de possuir esses

dispositivos.
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Abaixo, uma tabela (Figura 36) com os dados percentuais de adultos de cada grupo

que adquiriu um e-reader no periodo de Novembro de 2010 a maio de 2011:

Who owns e-readers
% of oduits in poch group wha own an e-reader, in Nov. 2010 and May 2011

% of each group who % of each gproup who

owned an e-reader oWn an e-reader
in Now 2010 im May 2011

All adults in the L.5. 12%
Gender
Male G 12
Female [ 11
Parental status
Parent of child <18 G 16
Mot a parent of child <138 G 10
Race/Ethnicity
White b 11
African American g B
Hispamic 5 15
Age
18-29 b 10
30-39 g 14
L0-64 ] 13
GG+ 4 [
Education
Some high school g 3
High school 4 6
Some college G 13
College graduate 3 22
Household income
< 530,000 4 4
530,000 - 549,999 3 13
$50,000 - 574,999 & 13
575,000+ 12 24

Source: The Pew REesearch Center's Imbernet & American Life Project, April 26-8ay
22, 2011 tracking survey. N=2,277 adults ages 18 and clder. Interviews conductad
in English and Spanish.

Figura 36 - Dados percentuais de adquisicao de e-reader
Fonte: Pew Internet Project (2011)
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Abaixo, uma tabela (Figura 37) com os dados percentuais de adultos de cada grupo

que adquiriu um tablet no peridodo de Novembro de 2010 a maio de 2011:

Who owns tablet computers
% of aduits in eoch group who own o tablet computer, in Nov. 2010 and Moy 2011

% of each group % of each group
who owned a tablet who own a tablet
COam puter in COMmpUter im
Now 2000 May 2011
All adults in the LL5. 8
Gender
Male i 10
Female 4 G
Race/Ethnicity
White 4 7
African American 4 &
Hispanic T 1%
Age
18-25 [ 12
30-45 [ a9
G0-64 4 &
G5+ 2 2
Education
Some high school 4 4
High school 3 5
some college 4 10
College graduate 2 13
Household income
< 530,000 4 4
530,000 - 549,539 3 8
550,000 - 574,939 3 8
575,000+ 9 17

Source: The Pew Research Center's Inbernet & American Life Project, Apnl 26-Bay
22, 2011 tracking survey. N=2,277 adults ages 18 and older. Intendews conducted
in English and Spanish.

Figura 37 - Dados percentuais de adquisicao de tablet
Fonte: Pew Internet Project (2011)
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Com esses dados, percebe-se que os proprietarios de e-readers cresceram em um ritmo
mais rapido entre os adultos hispanicos do que entre os adultos brancos ou africano-
americano. Além disso, a aquisicao entre os adultos com idades entre 18-49 cresceu
mais rapidamente do que qualquer outro grupo etdrio. Houve também um crescimento
consideravel de aquisicao de e-readers - durante o periodo de novembro de 2010 e
maio 2011, entre pessoas com curso superior, um quinto dos quais agora possuem
estes dispositivos. Este grupo ja estava ultrapassando outros adultos em novembro
de 2010. Da mesma forma, enquanto a aquisicao cresceu para todos os adultos com
renda familiar de, pelo menos, 30.000 ddlares por ano, os ganhos foram mais acentuados
entre aqueles na categoria com renda familiar mais alta (75 mil ddélares ou mais).
Este grupo continua a superar todas as categorias de outros rendimentos por uma larga

margem, com um em cada quatro adultos neste nivel de renda familiar possui um e-reader.

Padroes demograficos similares de aquisicao existem também para os tablets.
No entanto, no caso dos tablets, os homens sdao agora um pouco mais propensos
do que as mulheres a possuirem este tipo de dispositivo. Entre novembro de 2010 e
maio de 2011, os maiores aumentos na aquisicao foram entre os homens, quando
comparados com as mulheres, adultos hispanicos em comparacao com os adultos

brancos e afro-americano, adultos na faixa etaria de 18-29.

4.3.1 Kindle

O e-reader Kindle (Figura 38) foi lancado primeiramente nos Estados Unidos em
2007 pela Amazon. No Brasil foi lancado em 2009 e hoje seus modelos ja tém
a possibilidade de acesso a 3G, além de telefonia celular. Seu diferencial frente
aos concorrentes é possuir tela sem luminosidade e a cor da pagina na tela

imitar a de uma folha de papel.
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Figura 38 - Kindle

Fonte: Amazon

A mais recente versio do Kindle é o modelo Kindle 3, que supera uma falha
(lentidao na virada de paginas) da maioria dos e-readers. Segundo a Editora Abril (2011),
o aparelho consegue fazer a transicaio em 0,7 segundos, tempo similar ao gasto num
livro de papel. Sua tela tem o6timo contraste e conexao Wi-Fi. Embora o Kindle
nao leia extensdes de arquivo do tipo DOC, DOCX, RTF e HTML, apenas
uma extensao propria, a Amazon recebe esses arquivos por e-mail, converte e disponibiliza
por Wi-Fi. Os arquivos podem ser lidos entdo no formato AZW, especifico para o Kindle,
sendo possivel a leitura de textos PDF, DOC e RTF desde que convertidos para a extensao
MOBI (Figuras 40 e 41), comum nos e-readers. O maior defeito do Kindle é ndo ser
compativel com ePub, formato que vem sendo cada vez mais aceito como um provavel
padrdao para os e-books em geral. Entretanto, para a Amazon nao interessa a venda de
livros em formato ePub, pois esses podem ser copiados de uma plataforma para outra,

gerando um problema para a empresa.

Em relacdao a usabilidade dos aparelhos da Amazon, suas principais vantagens sao:
0 aumento da letra, possibilidade de horizontalizacao e verticalizacao da tela para leitura,
pesquisa de termos em inglés através do dicionario Oxford, funcao de leitura sonora

dos textos, aumentando a acessibilidade.
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W Kindle Fis Viw GCo Tody heis bk

Contents
CHAFTER 1 Down the Rabbit-Hole
CHAFTER 1L The Pool of Tears
CHAFTERIII, A Caucus-Race and a Long Tale
CHAFTERIY, ‘The Rabbit Sends in a Little Bill
CHAFTER V. Advice from a Caterpillar
CHAPTER VL.  Pigand Pepper
CHAFTER VIL, A Mad Tea-Party
CHAPTER VIIL_The Queen’s Croquet-Ground
CHAPTERIX.  The Mock Turtle’s Story
CHAFTER X The Lobster Quadrille
CHAPTER X1.  Who Stole the Tarts?

Carroll

Author: Lewis Carroll

Title: Alice's Adventures in Wonderland

Release Date: June 25, 2008 [EBook #11]

Project Gutenberg's Alice’s Adventures in Wonderland, by Lewis

“This eBook is for the use of anyone anywhere at no cost and with

almost no restrictions whatsoever. You may copy it, give it away or

re-use it under the terms of the Project Gutenberg License included
with this eBook or online at www.gutenberg.org

Figuras 39 e 40 - Simulador Kindle para Mac - extensdo MOBI

Fonte: Autor

E possivel ler também os livros utilizando um simulador Kindle em outros aparelhos:

Kindle Kindle for  Kindle for

Kindle
for PC Android  BlackBerry

for iPhone

Kindle for
Windows Phone 7

Figura 41 - Simulador Kindle em outros aparelhos

Fonte: Amazon

43.2 iPhone

O iPhone (Figura 42) é um aparelho que agrega varias funcdes, como o uso comum de

um telefone para chamadas telefénicas, envio de SMS, reproducdao de musica,

leitura de textos, captura de imagens e videos através de camera, acesso a

internet, despertador, calculadora, plataforma de games etc. Sua primeira versao foi

langada em 2007 (iPhone), hoje esta na quarta versao (iPhone 4S).
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Figura 42 - iPhone
Fonte: Apple

A seguir, algumas imagens que ilustram a navegacao pela biblioteca de livros (iBook)
no iPhone, como também imagens da interface de leitura e suas funcgdes, tais como

acrescentar notas em trechos do texto:

ueary | = % A Q [
from early childhood till he entered
the monastery, entirely with
women. He was afraid of that
woman, Katerina Ivanovna. He had
been afraid of her from the first
time he saw her. He had only seen
her two or three times, and had only
chanced to say a few words to her.
He thought of her as a beautiful,

New & Notable proud, imperious girl. It was not her
= beauty which troubled him, but |
%ﬁl_ LAY Jodi Picoult something else. And the vagueness ||

""" House Rules BUY $9.99 3 of his apprehension increased the

A %Nk 107 Ralings apprehension itself. The girl's aims
were of the noblest, he knew that.
She was trying to save his brother

Dmitri simply through generosity,

Jean Kwok
A Girl in Translation BUY$12.99 3

458 of 3816

Featured

Figuras 43, 44, 45 - Interfaces, navegacao e usabilidade pelo iBook no iPhone

Fonte: Apple - iTunes



64

433 iPad

Mais recentemente, com a popularizacdo dos tablets, tornou-se comum associar a
leitura de livros digitais com o iPad. Entretanto, tablet nao é sin6bnimo de iPad.
Até hoje, ja foram lancados varios modelos de tablets, por diversos fabricantes,

e ndo somente pela Apple.

Com a mesma logica de usabilidade, mobilidade e interatividade, porém em formato
maior e vocacionado para o uso da internet e ndo como um telefone, a fabricante

Apple desenvolveu o iPad (Figura 46).

185,7mm 8,8mm
Cdmera frontal Liga/desliga Cdmera traseira !

Dormir/despertar

Silencioso/Trava
de rotagdo
datela

Volume
i

_ ..,'—h‘_
e —

241,2mm

Inicio

Figura 46 - iPad 2
Fonte: Apple

O iPad nao é um laptop ou netbook, nem smartphone. Pertence a uma nova
categoria intermediaria, que requer um novo tipo de software e de interface de
usudrio. E um aparelho de touch screen que roda o mesmo sistema operacional do
iPhone (o i0S). Contudo, trata-lo como um iPhone maior nao é inteligente. O iPad é
uma plataforma de produtividade e entretenimento como o iPhone nunca tentou ser,

até porque é alvo para versdes adaptadas de aplicativos que anteriormente sé
existiam para desktops (FITTIPALDI, 2010).



65

O primeiro iPad foi lancado em abril de 2010 nos Estados Unidos e segundo Yano (2010),
em menos de trés meses a Apple vendeu trés milhdes de iPads. A expectativa era de
quatro milhdes até o fim daquele ano. O iPad hoje estd na sua segunda versao, iPad 2,
langado no Brasil em junho de 2011 (FITTIPALDI, 2010).

Segundo Antony Mayfield (FITTIPALDI, 2010), vice-presidente sénior de midia social
na agéncia iCrossing, ele acredita que o iPad é versatii como ferramenta de
criacdo de conteudo. “Estou surpreso com isso. E confortavel de usar e, com o mouse
e o teclado retirados do relacionamento com o computador, a relacdo com imagens

e textos é direta e de algum modo mais intima” (p.32).

O iPad evoluiu a partir de um trio de naturezas diferentes - telefone, impressos e Web.
Pode ser que ele crie uma nova corrente de design, mas nao descarte nada, muito
menos o design de impressos. A intencao é que a leitura no iPad seja tao natural quanto
a leitura de um impresso. Um dos grandes desafios para o design visual para iPad
(e também iPhone) é que ele funciona tanto em modo paisagem como em retrato.
Assim, todo layout precisa ter uma orientacao natural e os projetos precisam ser
adaptaveis (FITTIPALDI, 2010).

Figura 47 - Layouts para o suporte digital e suporte impresso

Fonte: Computer Arts Projects, ed. 14,2010
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A seguir, duas imagens que ilustram a navegacao pela biblioteca de livros (iBook) no

iPad, como também imagens da interface de leitura:

-
Y |

" e |
T ey

JEFFERY DEATER

Figuras 48 e 49 - Navegacao pelo iBook e tela (paginas) de um livro no iPad 2
Fonte: Apple - iTunes

Além dos modelos mencionados, existem diversos outros tablets com pouca diferenciacao
entre as marcas. Segundo IKEDA (2010), houve uma explosao de lancamentos de
equipamentos na feira da CeBIT* em 2010. A grande maioria apresenta as mesmas
funcdes de tela nao reflexiva, funcionalidade e arquivos que podem ser lidos,
diferenciando-se apenas pelo fabricante e preco. Sdao exemplos de equipamentos

disponiveis nos dias atuais:

ASSUS - EEE - PC 791 GALAXY TAB MOTOROLA XOOM

LY LUL2N
ol (P L )

g T

Figuras 50, 51 e 52 - Modelos de tablets
Fontes: Hitechlive 2.0 | Sou mais android | Engadget

4 CeBIT - Feira Internacional de Tecnologia da Informacao, telecomunicac¢bes, Softwares e Servicos.
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A seguir, uma tabela técnica (Figura 53) comparando as caracteristicas funcionais dos

principais tablets disponiveis no mercado:

Tabela de
tablets
Galaxy Tab TouehPad
10.1
Fabricante Apple Apple Sansung LG Motorola RIM HP
Tela 9.7 9.7 101 89 10,1 il 9.7
(polegadas)
Sistema i0S 4.3 0532 Android 3.0 Andraid 3.0 Android 3.0 BlackBerry WebQS
Operacional
Processador Apple AS Apple A4 Nvidia Tegra Il Nvidia Tegra Il Nvidia Tegra Il 1 GHz Snapdragon
1GHz 1 GHz 1 GHz 1 GHz 1GHz dual core APQS8060
dual core dual core dual core dual core 1,2 GHz
dual care
Memoria 16,32e 16, 32e 18, 32e 32GB 32GB 16,32¢e 16, 32GB
64GB B4GE 64GB 64GB
Rede Movel 3G HSPA 3G HSPA 4G HSPA+ 3G HSPA 3G com 4G HSPA+ 3G HSPA
upgrade para LTE ou
4G LTE WIMAX
Camera 0.7 MP Néo tem 3 MP 5 MP (dual) 5 MP 5MP 1.3 MP
Dimensoes! 185x 241 18,9 24,2 17.3x 25,7 15x 24,3 16,7 % 24,9 13x 194 19x 24
Duragao da 10h( 102l 10hEl Néo 10hi2 Nao N&o
bateria divulgado divulgado divulgado
Preco 499 a 829 1399 a 2389 1700 reais N&o 589 a 799 500,800 e Nao
dolares reais divulgado dalares 700 dolares divulgado
Figura 53 - Tabela comparativa - tablets
Fonte: Strings Nerds
44 ANALISE GERAL DOS CASOS

E importante perceber que se esta longe de considerar o fim dos impressos. Claro que

nao se pode negar que o suporte impresso tem suas limitacbes: uma impressao de

qualidade custa caro e a mancha grafica nao pode ultrapassar as dimensdes do papel,

por exemplo. Além disso, ha a questao do desperdicio, ja que milhares de impressos

sdo produzidos, distribuidos e jogados fora diariamente, com uma porcentagem muito

pouco significativa indo para a reciclagem. O custo ambiental da producao de papel esta

longe de ser irrelevante.

Outra caracteristica em relagdo ao suporte impresso é a qualidade sensorial do papel,
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gue ajuda a definir o objeto, ou seja, o produto editorial impresso tem textura, cheiro e
envelhece com o tempo. Ja o suporte digital corre no sentido contrario. Contudo,
deve-se pensar também nos quesitos que dificultam a utilizacdo do suporte impresso

Ppara enxergar que existem vantagens tanto em um suporte quanto em outro.

A portabilidade também é uma caracteristica importante a ser considerada entre os
suportes impresso e digital e, no caso dos livros digitais, € uma vantagem. Hoje, um
leitor pode carregar numa plataforma movel (como o Kindle, iPhone, iPad etc.)
milhares de livros digitais, que possivelmente sempre estarao disponiveis para serem
consultados a qualquer momento. Outra caracteristica importante a analisar entre os
dois suportes é quanto a armazenagem, o livro digital soluciona o problema gerado pela
grande quantidade de material informacional produzido, em relacdo ao pouco espaco

disponivel para guarda-lo.

A esséncia, portanto, dessa convivéncia entre esses dois suportes estd em aproveitar
0 que cada suporte oferece e utilizar da melhor maneira possivel essas caracteristicas

singulares.
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5 MATERIAIS E TECNICAS

Durante a revisao de bibliografia, constatou-se que a producdao de livros impressos
e mesmo digitais envolve muitos aspectos diferentes e que existe uma imensa quantidade
de material a respeito do design editorial, sobretudo para o suporte impresso. Neste
relatério s6 serao abordados aspectos considerados estritamente relevantes para o

desenvolvimento do trabalho. Outros materiais e técnicas nao serao abordados.

5.1 LIVROS IMPRESSOS

Segundo Bringhurst (2005, p.159),

um livro é um espelho flexivel da mente e do corpo. Seu tamanho e propor¢oes
gerais, a cor e a textura do papel, o som que produz quando séo viradas, o cheiro
do papel, da cola e da tinta, tudo se mistura ao tamanho, a forma e ao
posicionamento dos tipos para revelar um pouco do mundo em que foi feito.
Se o livro se parecer apenas com uma maquina de papel produzida conforme

a conveniéncia de outras maquinas, sé maquinas vao querer lé-lo.

Os livros impressos sao um produto resultante de um processo colaborativo. A tarefa
do designer pode variar de um livro a outro, mas a producao do liviro como
um todo sempre envolverd o trabalho em equipe. O conhecimento bdsico dos
materiais e das técnicas envolvidas dentro da industria editorial fornece ao
designer o seu contexto de trabalho e os conteudos essenciais para que sua

parte na equipe de producao de um livro seja realizada de modo sério e relevante.

Segundo Haslam (2010, p.9), “uma conferéncia da UNESCO em 1950 definiu um livro
como: - uma publicacao literaria ndao periodica contendo mais de 48 pdaginas, sem
contar as capas”. Haslam segue em seu livro definindo o que seria um livro impresso:
“um suporte portatil que consiste de uma série de paginas impressas e encadernadas que
preserva, anuncia, expoe e transmite conhecimento ao publico, ao longo do tempo e do

espaco” (p.9).
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NOMENCLATURA DD LIVRQ [brochra)

Dorso ou lombo

Plano anteriar su frente
Flano posteror ou atris
corte da cabecs

Abertura ou corte da frente

S~ -

Corte inferior ou pé

G} Ovelha

H  Folha do guarda

1l Falsa folha de rosto
4 Foiha de rosto

Figura 54 - Estrutura fisica comum dos livros (brochura)
Fonte: RIBEIRO, 2007, p.379

5.1.1  Estrutura dos livros impressos

Embora diversos elementos como o layout, a tipografia, o uso de imagens, a qualidade de
impressdo, o tipo de papel e o acabamento, combinem-se para oferecer uma sensacgao
geral de um livro, é a capa que fica com a maior parte desse trabalho. De certo modo,
qguem cunhou a expressao “Nao julgue um livro pela capa”, estava errado. Fawcett-Tang
(2007, p.7), menciona o argumento do designer Alan Powers que “uma capa bem-sucedida
possui uma forma escondida de erotismo, que se conecta a alguma parte indefesa da
personalidade do comprador e diz: “Leve-me, eu sou seu”. Assim, além de sua funcao
de proteger o conteudo do livro, a capa é também um elemento que define sua

personalidade e apela ao comprador para que o adquira.

Além da capa, Collaro (2007) e Ribeiro (2007) apresentam outros elementos que também

fazem parte da estrutura fisica do livro:
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- Guardas: paginas que servem de arremate na encadernacao de um livro com
capa dura ou flexivel. Sdo a primeira e ultima pdginas da obra e protegem o
miolo de possiveis defeitos na fase do acabamento e na juncao das capas

com o miolo;

- Quarta capa: cobre o livro externamente, costuma conter o nimero do ISBN?,
codigo de barras, biografia do autor, imagem, opinides da critica especializada,

lista dos outros titulos da colecao (quando tiver);

- Lombada: parte que une a capa com a quarta capa do livro. Costuma conter

o titulo da obra, autor, logotipo da editora, imagem;

- Brochura: conjunto de folhas costuradas ou fresado, que recebe capa de papel

cartao de alta gramatura colada diretamente no dorso;

- Caderno: folhas impressas que levam em seu conteddo varias paginas
impressas do livro na frente e no verso, que, quando dobradas, formam uma
sequencia linear de numeragcdo de pdaginas. Normalmente é composto em

numero de paginas multiplo de quatro: 4, 8, 16, 32;

- Miolo: parte central do conteudo fisico ;

- Bisagra: parte flexivel entre as duas capas laterais e a lombada da capa do

livro;

- Orelhas: apéndices da capa que normalmente trazem informacgdes sobre o

autor e a obra;

5 ISBN: International Standard Book Number. Cédigo de abrangéncia internacional destinado a

facilitar a identificacdo e a localizacdo de livros impressos em qualquer lugar do mundo. (Collaro, 2007, p.148)
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Com a finalidade de organizar as informacdes contidas no livro, existem outros elementos

que o compdem:

- Ante-rosto ou falsa capa: pagina que traz somente o titulo da obra. E sempre

a primeira pagina impar do livro;

- Contracapa ou pagina legal: pagina que se encontra atras da capa. Nela sao

impressos todas as informacgdes legais do livro, tais como os direitos do autor;

- Frontispicio ou pagina de rosto: estruturalmente, deve conter o nome do
autor, o titulo em destaque (normalmente no centro dptico da pagina), o nome

da editora e o ano de publicacao;

- Sumdrio: é o nome dado a lista de titulos e subtitulos com as respectivas
paginas em que figuram no texto principal. O sumario aparece no inicio do livro,

e ndo deve ser confundido com o indice, que aparece sempre no final da obra;

- Indice: diferentemente do sumaério, que relaciona os titulos e subtitulos pela
ordem em que aparecem no livro, o indice relaciona termos, nomes e outros

elementos em ordem alfabética;

- Texto ou corpo da obra: conteudo do livro, que pode ser formado

também por elementos visuais como imagens, ilustracdes, infograficos;

- Colofdo: é a pagina no final do livro em que aparece impresso o nome da
grafica impressora, juntamente com outras informacdes técnicas, como a data e

o numero de exemplares da edicao.
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5.1.2 Projeto Visual

Neste subcapitulo, serdao abordados os itens importantes do projeto visual em relagao a

producao de livros impressos.

5.1.2.1 Papel

O papel é o elemento fundamental da materialidade do livro, compde sua forma fisica, a
superficie impressa e as paginas. Logo, a definicao do papel a ser utilizado em um livro é
fundamental para o projeto grafico, como também é importante o conhecimento das

propriedades fisicas e os diferentes tipos de papel disponiveis no mercado.

Segundo Bann (2010, p.116), “o papel consiste basicamente em fibras vegetais (celulose)
com diversos aditivos que controlam as caracteristicas fisicas, a capacidade de impressao
e a estética do produto final”. A grande maioria dos papéis fabricados hoje em dia é feita
a partir da pasta (polpa) da madeira, contudo, o préprio Bann (2010) afirma que ha
também outros tipos de materiais naturais que podem ser usados para a fabricacao de

papéis, como o algodao, bambu, linho, eucalipto etc.

Historicamente, o papel iniciou-se através da pasta de trapos, descoberta em 105 d.c por
T’ Sai Lun. Esta pasta era uma mistura do cozimento de roupas velhas, cascas de bambu
e rede de pescar com agua e cal. Com o tempo, houve mudangas nesse processo e
também o surgimento de outras formas. Segundo Collaro (2007), existem hoje trés
métodos de producao de papel: o primeiro - j& mencionado - que se refere a pasta
de trapos, sendo que hoje sdo adicionadas a esta pasta fibras vegetais de algodao
a fibras de madeira. Este método é usado quando necessdria a producao de papéis
com alta resisténcia mecanica (como embalagens, sacos, sacolas etc.). O segundo

método, conforme Collaro (2007, p.120), é através da pasta quimica e se obtém

a partir de lascas de madeira de mais ou menos 10cm colocadas em grandes
tonéis para cozimento em uma solucdo de soda cdustica, sulfito e sulfato a uma
temperatura de 170°C, por 2 horas, para o desprendimento das fibras do material
organico das arvores. Depois de desprendidas e separadas do material organico,
conhecido como lixivia, as fibras sdo submetidas a um processo de lavagem e
branqueamento. Depois passa por uma secagem. Para ser transformada em papel,
recebe aditivos minerais e vegetais e d4gua, é prensada, gerando uma camada cada
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vez mais delgada. Dependendo do tipo de papel que se quer fabricar, ele recebe ou
nao uma cola de papel a base de resina.

O terceiro método de producao de papel é através da pasta mecanica. Collaro (2007, p.121)
afirma que sua principal diferenca em relacdo a pasta quimica é que a “matéria prima é
obtida pela trituracdo de toras na fase inicial. Assim, obtém-se um maior rendimento de

papel, porém menor qualidade, ja que a moagem provoca a quebra das fibras”.

Serraria K Descascador

5.5 Pasta quimica s
Apds o descascamento, os e
cavacos sdo cozidos com

substancias guimicas para
remover a lignina e, em )
sequida, reduzidos a fibras, anaue de aditivos
lavados e brangueados. e

Descascador Picador

Serraria

brangueamento

Figura 55 - Método mecanico e quimico para obtencao de papel
Fonte: BANN, 2010, p.117

Os papéis tém classificacdes especiais conforme a sua propria gramatura (peso).
No Brasil, o peso do papel é expresso em gramas por metro quadrado (g/m?).
O papel também é classificado conforme o seu peso: até 150 g/m* é classificado
como papel mesmo; De 150 a 180 g/m* é classificado como cartolina e maiores
do que 180 g/m” é classificado como cartdo. Os pacotes no Brasil tém quantidades
de folhas que variam em funcdo da gramatura especifica, ou seja, um pacote de papel
offset de 90g/m> contém 250 folhas, enquanto um pacote de cartio de 250 g/m’

contém 125 folhas (COLLARO, 2007).
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Segundo Ribeiro (2007, p.19), os papéis mais utilizados para livros sdo o Bouffant,
Acetinado, Apergaminhado, Couché, Biblia e Offset. A seguir, um quadro com tipos de
papéis que foram identificados como alternativas possiveis para serem usadas

neste projeto:

Quadro 01 - Tipos de Papel

Tipo de Papel Descricao

O papel acetinado é prensado em calandras, aparelho composto
. de pesados cilindros superpostos e aquecidos, perdendo um
Papel Acetinado ) ) }
pouco de espessura. Permite melhor impressao de caracteres e

ilustracdes. (RIBEIRO, 2007)

Papel leve, ndo acetinado, sendo pouco ou nada calandrado,
Papel Bouffant conservando assim o seu acabamento aspero e desigual. Usado

particularmente na impressao de livros. (RIBEIRO, 2007)

Cartao nao-revestido, usado como suporte para capa de livros.

Papel Cartao Supreme
(AMBROSE, 2009a)

Collaro (2006) considera o papel couché (alto-brilho) ideal para
impressos com predominancia de imagens, visto que fornecem
alta qualidade de impressdo. E um papel de alta qualidade,
Papel Couché encorpado e revestido com substancias minerais para oferecer
uma boa superficie de impressao, especialmente para meio-
tons em que a definicdo e os detalhes sdo importantes.

Ja o couché fosco a sua superficie é sem brilho.

Papel de 300 g/m2 ideal para a maioria dos impressos. Possui
uma finalizacdo branca tatil que cria uma sensacao adesiva
suave quando tocada. Recomendado para uso com tintas secas
Papel Curious Touch Soft Milk . . . . i
por meio de pressao positiva. Para um acabamento brilhante, é
preciso selar primeiro e depois aplicar verniz UV.

(EDITORA EUROPA, ed. 26, p.63)

Informacdes adicionais: http://www.curiousstory.com




Quadro 01 - Tipos de Papel

Tipo de Papel

Descricao

Papel Curious Touch

Arches White

Papel algodao com 250g/m?* com uma textura grossa e pesada
que cria uma sensacao artistica e tatil. Ideal para texturizacdes
pesadas, incluindo alto relevo. Nao recomendado em
acabamentos de hot stamping e é dificil de dobrar sem formar
ondulagdes.(EDITORA EUROPA, ed. 26, p.63)

Informagdes adicionais: http://www.curiousstory.com

Papel Flocado

Papel de capa especial produzido revestindo uma folha com
um tipo de cola, inteira ou parcialmente, e entdo aplicando
ao suporte um po flocado tingindo, feito de restos de la muito
finos ou de po de fibra vegetal. A flocagem foi originalmente
criada para simular a tapecaria e o brocado de veludo italiano.
Hoje, essa técnica é utilizada para dar aos designs um toque
decorativo, delicado e sofisticado. (AMBROSE, 2009a)

Papel Offset

Produzido especialmente para impressiao em offset. E usado
em livros e jornais. Ndo reflete luz e a sua superficie uniforme
estd livre de felpas e penugem, pronto entéo resistir a acdo da
umidade, o que é de extrema importancia em todos os papéis
para a impressao pelo sistema offset em geral.

(AMBROSE, 2009a; RIBEIRO, 2007)

Papel Vergé

Caracterizado por ter aparéncia artesanal, formacdo de folhas
homogéneas, resisténcia das cores a luz, controle colorimétrico,
além de ser adequado para impressdo offset, tipografia, etc.
Suas aplicacdes sdo para capas, cartdes de visita, miolo, guarda

de livros, etc.

Fonte: http://portaldasartesgraficas.com/papel/tipos_papeis.htm
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A decisao sobre o melhor papel para um produto editorial deve levar em conta varios
fatores além das caracteristicas do préprio papel (opacidade, textura, brilho, gramatura,
cheiro etc.). A disponibilidade do papel na regidao em que o livro sera produzido,
seu preco (e o custo de transporte ou importacdo, quando é o caso), a adequagdo ao
modo de impressao desejado, entre outros, sao elementos fundamentais na escolha

do papel.

5.1.2.2 Formato

O formato faz parte da aparéncia de um livro, sendo uma ferramenta importante na
atracao da atencao dos compradores em potencial. Um livro pode ter virtualmente
qualquer formato e tamanho, mas conforme as questbes de praticidade, estética
e producdo, torna-se necessario considerar cuidadosamente que o formato projetado
seja conveniente a leitura e manuseio, além de economicamente viavel. Segundo
Haslam (2010), no aspecto técnico, o formato de um livro é determinado pela relacao
entre a altura e a largura da pdgina. Assim, livros de diferentes dimensdes podem
compartilhar de um mesmo formato. Os livros costumam ser projetados em trés
formatos que sao o retrato, formato em que a altura da pagina é maior que a largura;
0 paisagem, formato em que a altura da pagina é menor que a largura; e o quadrado,
formato em que largura e altura sdao iguais. Existem também os formatos especiais,
que sao usados como elemento de estilo. Quando a utilizacdo é bem sucedida,
permite que o livro se destaque no ponto de venda e se torne um fator

influenciador na compra.

A decisao sobre o formato depende do aproveitamento do papel, do tipo de
conteudo e publico-alvo e do tempo de vida desejado para o livio (COLLARO, 2007).
Quando se produz um livro, deve-se ter em mente algumas questbes, tais como:
capas duras sao para livros em que se quer uma maior durabilidade, enquanto
as capas moles protegem menos, e o preco também serd diferente: capa dura é
mais cara. Além dessas questdes, o formato afeta o aproveitamento do papel,
como também na impressao e poés-impressdao. Em relacdo ao formato do papel, a
relacdo estd em seu rendimento: se em um determinado formato ha um melhor
aproveitamento em relacao a um outro formato (Figuras 56 e 57), esse, entdo, deve ser o

escolhido. A UNESCO, segundo Ribeiro (2007, p.422), também padronizou os formatos
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de papéis: “o formato DIN® [...] vem sendo adotado por inUmeros paises, inclusive o Brasil,

através da ABNT’. Esses formatos normalizados permitem o maximo aproveitamento,

producdo em série, uniformidade e outras vantagens.”

960 mm

Figura 56 - Aproveitamento de papel
Fonte: COLLARO, 2007, p.123

Formato DIN: Denomina-se AO (841mm X 1189mm), os demais sao sub-titulos: A1, A2, A3....

Associacao Brasileira de Normas Técnicas
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Figura 57 - Tabela de aproveitamento de papel - AA
Fonte: RIBEIRO, 2007, p.422

5.1.2.3 Cores e Tintas

O uso de cores em livros tem uma antiga tradicdao desde a Idade Média, na Europa
Ocidental, quando os livros caligraficos eram copiados a mao. A primeira Biblia
impressa por Gutenberg, por exemplo, incluia letras capitulares vermelhas e os

titulos também eram coloridos a mao.

Collaro (2007) define cor como uma composicao de ondas magnéticas transmitidas
pelo espaco que, quando captadas pelos olhos e transmitidas pelos nervos 6pticos,
causam certas impressdes no cérebro, provocando sensacdes e reacdes diversas. SO é
possivel enxergamos as cores quando existe luz no ambiente. Segundo Collaro
(2007, p.19), foi Isaac Newton quem desenvolveu a teoria das cores. Em seus

experimentos, o fisico verificou

quealuzbranca, quando incidida sobre um prisma, se divide em aproximadamente
trinta cores, sendo predominantes o vermelho, o verde e o azul-violeta. Os nomes
dessas cores, na lingua inglesa (Red, Green, Blue), geraram a escala RGB. A escala
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RGB é usada para produzir arquivos e imagens voltadas para a midia digital, na
qual as cores sdo emanadas e adicionam-se umas as outras para formar nova.

Esse experimento citado define o principio da sintese aditiva: a soma de todas as
radiagcdes que transmite a sensacao de se ver a luz branca. Em relagdo a sintese subtrativa,
Collaro afirma que funciona de maneira oposta, “uma vez que as cores sdao percebidas
por radiacbes eletromagnéticas refletidas por corpos que absorvem determinados
comprimentos de onda”. (2007, p.19) O fato de enxergarmos um determinado
corpo com uma certa cor se deve a absorcao por parte da luz que incide sobre ele,
refletindo somente um determinado comprimento de onda. Nesse sentido, um
objeto branco, por exemplo, ndao absorve nenhum comprimento de onda e reflete

todo o espectro visivel. J& um objeto preto absorve toda a luz e ndo reflete nada.

Em teoria, se somarmos as trés cores primdrias da sintese subtrativa (magenta,
ciano e amarelo), obteriamos o preto. Isso s6 ndo acontece porque ndo existem
pigmentos suficientemente puros, entdao obtemos um cinza bem escuro. Por esse
motivo, em producao gréfica, utiliza-se o preto como uma quarta cor. Essas quatro
cores (tintas), ciano (C), magenta (M), amarelo (Y, para yellow) e preto (K) formam a

escala CMYK, que é a base de praticamente toda a producao grafica (COLLARO, 2007).

Além da escala CMYK, existem também as cores especiais, com destaque para a
escala Pantone. Segundo Collaro (2007), estas cores sao capazes de proporcionar uma
qualidade superior a obtida pela selecao de cores na escala CMYK. Quando se quer
reproduzir com mais fidelidade uma determinada cor, seja em areas chapadas (100%),
seja em reticulas (em varias porcentagens), pode-se escolher uma determinada

cor especial.

Espectro visivel

Cores reproduzides e visualizados em escalos RGB
{monitores de computadores)

Cores reproduzidos no escola CMYK (impressoros
convencionais)

Cares especiois (PANTONE®)

Figura 58 - Espectro visivel das cores e as limitacdes de cada escala de cor combinada
Fonte: COLLARQ, 2007, p.25
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Em relagdao ao suporte digital, no caso da sintese aditiva em geral, as cores se formam
a partir de fontes de luz. Ja em relagdo a sintese subtrativa, a partir de luz refletida por
uma superficie. E por isso que as cores na tela sdo mais vibrantes - elas sao luz vindo
diretamente para os olhos, enquanto a cor no papel (ou na tela de cinema, por exemplo)

é luz refletida.

As tintas também fazem parte do processo para impressdao. Sao gragas a elas que
podemos ver as cores impressas. Segundo Bann (2010), as tintas sao formadas pela
mistura de pigmentos (em po) ou tinturas (liquidas), resinas, aditivos e liquidos.
Baer (2004) acrescenta os tipos de tintas existentes para impressao. Sao elas:

as tintas pastosas de alta viscosidade e as tintas liquidas, fluidas ou pouco viscosas.

Em relacdo ao processamento das tintas, diferentemente das imagens digitais, que
sao compostas pelas cores primarias vermelho, verde e azul (RGB, iniciais em inglés),
as imagens impressas sao formadas pelos tons primarios vermelho, amarelo e
azul. Na impressao comercial, o vermelho se torna magenta e o azul se torna
ciano, para que se possa obter um espectro de cor mais amplo. Acrescentando
o preto a tudo isso, tém-se o processo de impressaio em quatro cores.
O quadro 02 a seguir apresenta alguns tipos de tinta possivelmente relevantes

para o projeto proposto:

Quadro 02 - Tipos de Tinta

Tinta Descricao

Os pigmentos dessa tinta ficam com cores mais brilhantes apos
absorver a luz do sol. Diferente da tinta fosforescente, que cria
Tinta Fluorescente um visual magico, a tinta fluorescente simplesmente produz
cores mais vibrantes e chamativas (EDITORA EUROPA, ed. 27,

p. 63).

Essa tinta é aplicada como uma quinta camada durante a
Tinta Fotocromatica impressdo. A primeira vista ela parece um verniz claro, mas,
quando exposta a luz direta do sol, os pigmentos reagem a cor
(EDITORA EUROPA, ed. 27, p. 62).
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Quadro 02 - Tipos de Tinta

Tinta Descricao

Uma tinta que tem particulas mindsculas de metal em sua
Tinta Metalica composicao, o que a deixa com aspecto semelhante a pintura
metalica de automével (EDITORA EUROPA, ed. 27, p. 63).

Hoje, a maioria das gréaficas tem boas politicas ecoldgicas e
. nao produzem odores de produtos quimicos pesados, como
Tinta Verde ) ] o o
antigamente. Atualmente, ha também tintas produzidas a base
de soja, material que vem sendo cada vez mais mais usado no

mercado (EDITORA EUROPA, ed. 27, p. 64).

Em relacao a secagem da tinta, este processo varia de acordo com a sua composi¢ao. Bann

(2010) cita os principais métodos de secagem:

- Cura quimica: Solidicagao da tinta com o uso de um catalisador aplicado antes

da impressao, de luz ultravioleta ou infravermelha;

- Evaporacado: Utilizada quando as tintas contém solventes liquidos e dgua;

- Oxidagao: Ocorre com o contato da tinta com o oxigénio do ar. Por ser lenta,

normalmente é utilizada juntamente com a penetracao;

- Penetracao: Utilizada com papel ou cartdo, consiste na absorcao da tinta pelo

papel;

- Secagem a calor: Utilizada em impressoras offset, em que o material é colocado

em um forno, que remove os solventes da tinta.
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5.1.24 Tipografia

Segundo McLuhan (1999, p. 184),

Com a tipografia, o principio dos tipos moéveis introduziu o meio de mecanizar
qualquer artesanato pelo processo de segmentar e fragmentar a operagéo total.
O que comecara com o alfabeto, que separou os gestos, a visdo e o som da palavra
falada, atingiu um novo nivel de intensidade com a xilogravura e, depois, com a
tipografia. O alfabeto fez do fator visual o componente supremo, reduzindo a essa
forma todos os demais fatos sensoriais da palavra falada. E o que ajuda a explicar
por que a gravura em madeira e, mesmo, a fotografia, tiveram tao rapida aceitacéo
no mundo letrado. Estas formas propiciam um mundo de gestos inclusivos e de
disposicdes dramaticas necessariamente omitidas da palavra escrita.

7

A escrita € um meio de registrar as palavras, ou seja, uma variacao da comunicacao
verbal em que a comunicacdao deixa de ser sonora para passar a ser visual.
Os leitores precisam entender a forma e ao mesmo tempo o conteudo de uma pdgina
impressa. Para ler, as pessoas primeiramente costumam varrer a pagina rapidamente
com os olhos em toda a sua extensdo para assim avaliar o tempo e esforco que sera
investido em relacdo ao seu interesse pelo assunto (Ambrose e Harris, 2009b).
Segundo White (2006), a melhor fonte para um texto é aquela que é confortavel de se
ler, a ponto de tornar-se invisivel, ou seja, o leitor ndo deve ficar consciente
da existéncia da fonte no ato de leitura, ou do préprio fato de que esta lendo, ja que
sua finalidade principal é o texto. Por outro lado, se a fonte é um elemento
visual, ela carrega sua prépria carga de informacao e tem valor estético. Assim, a
tipografia afeta o modo como o leitor compreende o conteudo do texto.
Além disso, as fontes também podem ser utilizadas como elementos visuais
adicionais ou até mesmo independentes. Collaro (2007) afirma que a maneira como
se dispdbe um texto e a propria forma das letras tem uma forte influéncia sobre o
resultado final. Recursos como textos, imagens e muitos outros elementos compdem
0 universo em expansao de uma manifestacdo artistica especifica e cada vez

mais mista.

A evolucdao dos métodos de trabalho, associada a novas e mais eficientes maquinas
de composicao e impressao, permitiu um aperfeicoamento também no desenho dos

caracteres. Com esses elementos, criaram-se as condicbes para a primeira grande
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revolucdo tipografica, que permitiu a um numero cada vez maior de pessoas, de

classes sociais menos abastadas, o acesso a informacao e a cultura (COLLARO, 2007).

Em relagao ao critério de uso da tipografia, Francis Thibedeau analisou (em meados do
século XVIII) a estrutura das letras e a partir disso as classificou por familias fundamentais -
grupos de letras com a mesma caracteristica estrutural. Nesses estudos, Thibedeau analisou
as hastes e as serifas dos caracteres e percebeu detalhes que até hoje sdo Uteis quando se

precisa escolher e avaliar caracteres para o suporte impresso.

bojo haste

terminal oo ascendente | gancho

olho descendente linsha de base

¥ Binje

seprpdes ep einje |

Figura 59 - Elementos fundamentais dos caracteres
Fonte: BANN, 2010, p.50

Quadro 03 - Familias Tipograficas

Familia Caracteristicas Exemplo

Times New Roman

Alto grau de legibilidade, devido

Romana Antiga ABCDEFGHIJKLM

ao contraste entre seus elementos.
abcdefghiklm

Bodoni
Alto grau de legibilidade e de
Romana Moderna . ) ABCDEFGHIJKLM
velocidade de absorcao.
abcdefghiklm

Geometric Slabserif

Alto grau de legibilidade e de
ABCDEFGHIJKLM

Egipcia
velocidade de absorcéo.

abcdefghiklm
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Quadro 03 - Familias Tipograficas

Familia Caracteristicas Exemplo

Simplicidade em suas formas Helvética

(hastes de espessura quase
Lapidaria ou Bastao ABCDEFGHIJKLM
uniforme e sem serifa), possuem

alto grau de visibilidade. abedefghikim

“Derchester Scrilpl
ABCODEFGICITHLM
Plasticamente as mais belas, porém

Cursiva aﬁcde/?/zif/m
baixa legibilidade e visibilidade.

obs: nesse caso o corpo usado é 16

(as demais estdo em corpo 12) para ser

possivel de fazer a leitura.

FONTE: COLLARO, 2007, p. 9-11

Além das formas do tipo, é fundamental levar em considera¢do o seu tamanho (corpo).
Segundo Haslem (2010, p. 87), os tipos com menos de 14 pontos sao considerados
os ‘tamanho livro’. Os tipos com mais de 14 pontos sao considerado ‘tamanho titulo’
White (2006, p.97) afirma que os textos costumam utilizar corpos entre nove e doze
pontos. Em relacdo as variacdes de estilo, dependendo da familia tipografica escolhida,
pode-se ter uma variedade de estilos, como bold (negrito), itdlico, versalete etc.
Bringhurst (2005, p.63) afirma que “uma familia com todos esses elementos forma
uma série hierdrquica, que se baseia nao sé na ascendéncia histérica, mas
na adaptabilidade geral e na frequencia do uso”. Deve-se, portanto, seguir

uma ordem hierdrquica, para evitar uma quebra repentina no fluxo da leitura.

Outra questao importante a considerar é a relacdao entre corpo e largura de coluna.
No design editorial, para selecionar um corpo para os textos & necessario levar em
conta a largura da coluna. Uma boa relacao entre a largura da coluna, o espaco
entre colunas e o corpo de texto é essencial para a leitura fluir naturalmente.
Segundo White (2006, p.99), corpo pequeno em colunas estreitas parece fora de

escala. Quanto mais estreitas forem as colunas, menos espaco deve haver entre elas.
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Bringhurst (2005, p.34) define que os comprimentos de linha entre 45 e 75 caracteres
sao considerados satisfatorios. Porém, cada caso exige um valor especifico, logo, o
autor sugere que se utilize uma linha com 20 a 40 vezes para o tamanho do tipo, ou
seja, se ha um texto com corpo doze (12pt), ficam mais satisfatérios com, no minimo,

240pt de largura.

Em relagdo aos titulos, estes sao considerados elementos fundamentais, pois servem
como elementos de localizacao para o leitor, além de captar a aten¢do para o conteudo
a ser apresentado. White (2006, p.109) afirma que “os leitores potenciais estao a procura
de informacéo - e o titulo é o primeiro sinal que eles procuram. As fotos podem atrai-
los, mas é o titulo que na verdade os informa”. A escolha de uma tipografia para
os titulos deve responder a duas questdes, de significado e de clareza. Quando é
possivel entendé-los perfeitamente nos dois casos, entdo a escolha estd boa. Segundo
White (2006, p.112), a fonte do titulo deve ser legivel, mas também “tem que chamar
a atencao, parecer interessante. [...] Use qualquer tipo, desde que se destaque do texto

pela forma, peso, contraste de cor e que seja apropriado ao cardter da publicacao”.

5.1.2.4.1  Alinhamentos

A maneira como um texto é disposto numa pagina é chamado de alinhamento, um
elemento importante no projeto editorial de um livro. Segundo Ambrose e Harris (2009b),
existem dois tipos de alinhamentos - horizontal e vertical - e cada um desses dois tipos

tem cinco tipos basicos de alinhamentos (Figuras 60 e 61).
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Figura 60 e 61 - Tipos de alinhamentos
Fonte: AMBROSE; HARRIS, 2009, p.92-94
5.1.2.5 Mancha e Layout

Segundo Ribeiro (2007, p.375-376),

a mancha grafica é o espaco a ser utilizado pela composicdo. Estda em relacao
intima com as margens da obra. Ha processos mecanicos e matematicos para o
estabelecimento das margens, que por sua vez dao origem a mancha grafica. Esses
processos atendem a uma légica, porém nada impede que o artista faca prevalecer
0 seu bom gosto sobre as convencgdes preestabelecidas, determinando as margens
a puro sentimento.

A mancha grifica refere-se entdo a darea limite de impressao de um projeto
grafico. A mancha poderd ser emoldurada por margens brancas, que sdo as dreas
que nao recebem a impressao, ou receber impressao total ou parcialmente, ou
seja, até os limites do papel. Os impressos que recebem impressao por toda

sua extensao, sem limites de margem, sao chamados de impressos ‘sangrados’.

Para definir a mancha gréfica, é necessario considerar que

estabelecer as dimensdes gerais de uma pagina é em grande parte uma questao
de somas e limites. Nesse ambito, é normalmente suficiente - e melhor - que a
harmonia estrutural seja a mais implicita que imposta. [...] As paginas flexionam-
se e viram-se; suas proporcdes fluem e refluem em relagdo a forma subjacente

(BRINGHURST, 2005, p.161).
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Percebe-se com essa afirmacao, a importancia de se levar em consideracdo questoes
matematicas no processo de criagdo da mancha grafica, a fim de auxiliar para um
resultado de layout mais harmonioso, visivel e agradavel de ser lido. Contudo, Bringhurst
também afirma que a matemdtica nao estd presente para complicar o projetista,
mas sim para “garantir o prazer daqueles que gostam de examinar o que
estdo fazendo, o que fizeram e o que fardo, talvez na esperanca de fazé-lo
ainda melhor” (BRINGHURST, 2005, p.161).

5.1.2.5.1  Secdo Aurea

A mancha gréafica pode ser definida por varias formas, entre elas, pela se¢dao aurea. Segundo
Bringhurst (2005, p.171), a secao aurea é “a relacao simétrica feita de partes assimétricas.
Dois numeros, formas ou elementos incorporam a se¢ao durea quando o menor esta para o

maior assim como o maior estd para a soma dos dois. Isto &, a: b=b: (a+b)”.

Figura 62 - Secdo Aurea
Fonte: BRINGHURST, 2005, p.172
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O conhecimento e aplicacdo da secdo aurea no design editorial auxilia na construcao da
mancha grafica, dividindo a pagina em retangulos com a chamada “proporcao aurea -

proporcao de ouro” e proporcionando a sensagao de conforto visual.

B |

a

Figuras 63 e 64 - Criacdo de manchas graficas
Fonte: BRINGHURST, 2005, p.185-189

5.1.2.5.2  Série de Fibonacci

Outra forma de se definir a mancha grafica é aplicando os principios da série de Fibonacci.
Segundo Ribeiro (2007, p.157),

a série de Fibonacci - 0:1:1:2:3:5:8:13:21:34:55:89:144:233:377 - foi construida de
maneira que cada numero é a soma dos dois nimeros precedentes e esta sempre
em relagdo proporcional com o nimero anterior e o seguinte. Relacdo esta que
estabelece o NUmero de Ouro. A primeira relagao, 0:1, se apresenta no tracado
de uma simples linha, sem a oposicao de uma contramassa para equilibra-la. [...]
O principio do nimero de ouro como regulador de uma composicao é aplicado
com auxilio de diagonais e perpendiculares a estas diagonais, estabelecendo-se o

chamado tragado regulador.

Isso significa que a série de Fibonacci se aproxima do que é considerado o ponto de equilibrio
- 0 nUmero aureo. Este numero é utilizado no principio de Vitruvio, que diz: “para que um
todo, dividido em partes desiguais, pareca harmonioso, é preciso que exista, entre a parte

pequena e a maior, a mesma relacao que entre a grande e o todo” (RIBEIRO, 2007, p.157).
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Ou seja, de uma maneira geral, as leis matematicas da proporcao sao valiosas para
proporcionar que os elementos do design mantenham uma relacdo entre eles
capazes de produzir uma solucdo homogénia, harmoénica. Contudo, vale acrescentar

que o uso das leis matemdticas nao é suficiente para produzir algo criativo.

5.1.2.5.3  Simetria e Assimetria

Para organizar um layout, deve-se também levar em consideragao tanto a transmissao
da mensagem quanto a sua forma, que deve ser agradavel aos olhos do leitor. Segundo
Hulburt (2002), o equilibrio é essencial para o sucesso de um design, tanto simétrico
quanto assimétrico. Sobre a utilizacao da simetria em layouts graficos, White (2006)
afirma que a rigidez da simetria implica em seriedade, reflexao, credibilidade e
importancia. Por isso, “funciona bem em documentos legais, contratos e material rigido
que precisa obedecer a formatos escritos, como jornais académicos”. Em contrapartida, a
organizacdo assimétrica é mais flexivel e descontraida. E possivel, entdo, dar um
tratamento criativo a certos elementos, mantendo, ao mesmo tempo, a consisténcia e
o ritmo geral do design (WHITE, 2006, p.89). Assim, para decidir qual tipo de layout
serd utilizado para uma pagina ou para um produto editorial completo, é necessario
analisar que tipo de produto editorial se estd criando, além de levar em consideracao

0 que se deseja transmitir ao leitor.

A partir da definicdo dos principios basicos da mancha grafica mencionados acima,
a construcao do layout se torna muito mais facil. Contudo, também é necessario
considerar o comportamento visual diante de um layout, ou seja, a direcdo comum
que os olhos percorrem para ler uma pagina. Segundo Ambrose e Harris (2009b, p.14),
“qualquer pdagina tem elementos ativos e passivos devido a natureza do conteudo
€ a maneira como enxergamos a pagina - o modo como o olho varre a pagina para
localizar a informacdo. Para Ambrose e Harris (2009), diante de uma nova pagina
de informacdao, o olho humano formado nas culturas ocidentais habitualmente
procura uma entrada no lado superior esquerdo, varrendo a pagina na diagonal
para baixo até o canto inferior direito, sempre em busca de palavras-chave

ou ponto de interesse.
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Figura 65 - Zonas 6pticas da pagina
Fonte: COLLARO, 2007, p.49

5.1.2.54  Aimagem inserida no layout

Um layout bem planejado e estruturado deve conter elementos que se relacionam
entre si de forma equilibrada, harmoniosa, coerente etc. Em relacdo as imagens
especificadamente, White (2006, p.144-155) sugere alguns itens a serem considerados

no momento de inser¢ao de uma imagem no layout. Sao elas:

- Dar destaque a imagem tanto em tamanho quanto em localizacao;

- Dar as imagens o tamanho de sua importancia, mas deve-se evitar ampliar uma

foto so6 para preencher o espaco disponivel;

- Juntar imagens pequenas e formar um bloco de impacto para tirar o maximo
partido da forca combinada, em vez de salpicar a pdgina com imagens isoladas.
Os leitores potencias costumam olhar primeiro os elementos nao verbais; assim,
se 0 recurso impressiona a primeira vista, sera registrado e podera tornar o livro

mais interessante;
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- Usar palavras que dirijam o observador para o que o criador quer que ele
perceba. Cada um interpreta uma imagem de um préprio jeito. Portanto, é

aconselhdvel explicar cada imagem com palavras;

- Colocarasimagens em cima do texto que se refere a elas. Asimagens despertam
curiosidade e emocao, por isso, aconselha-se a usar como gancho para
mergulhar os leitores no tema abordado. As pessoas costumam olhar primeiro

as imagens, depois procuram a explicacao embaixo delas;

- Grande é igual a importante, pequeno igual a sem importancia. Procurar
ampliar as fotos o suficiente para que os detalhes aparecam com clareza, quando

o proposito delas é informar;

- Dividir uma imagem em segmentos para enfatizar a multiplicidade de
elementos assim como a sua complexidade, mas preservando a evidente

interdepéndencia do assunto.

FIGURA 3.19 o oo ‘ Q
Layouls assimétricos exigem muito L R
widodo, pois o indicatividode pode . L T IR
ser comprometida quondo dispostas
em poginas diferentes. As imagens
principais devem estor voltadas pora
o parte interna da revisto, para ndo
provocar dispersio no pablico-olvo.

0 recuo providencial
das colunas

Figura 66 - Exemplo de aplicacao de imagens no layout
Fonte: COLLARO, 2007, p.46
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513 Producao Grafica

Neste subcapitulo, serao abordados os itens importantes da producao grafica em relacao

a producao de livros impressos.

5.1.3.1 Impressao

Segundo Bann (2010, p.8),

a impressao evoluiu em movimentos desiguais: de vdrios séculos sem
progresso - o Gutenberg de 1456 ficaria a vontade em uma grdfica dos
anos 1850 - para um curto periodo com inumeros avangos tecnoldgicos.

Desde nossos ancestrais mais antigos, nao é incomum a preocupacgao em registrar os feitos
e anseios. Antigamente, isso era feito por meio de desenhos, depois por meio de icones
que os simbolizavam. Com o passar do tempo, o mundo comecou a transformar-se no
que é hoje quando comecou a se preocupar em tornar o conhecimento acessivel ao

maior nimero de pessoas possivel.

Hoje em dia, existem diversos processos de impressao, cada um com as suas
determinadas caracteristicas e aplicagbes. Dentro dessa variedade, os processos de
producao utilizados no design grafico e na industria grafica, para colocar tintas
sobre o papel, podem ser utilizados de vérias maneiras a fim de produzir resultados
criativos, como manipular os canais de cor e as chapas de impressado, fazer o overprint,
OouU uma impressao vazada ou alterar a ordem em que as cores da escala sao impressas.
Segundo Ambrose e Harris (2009a), tanto o impacto como o potencial criativo de um
projeto podem ser realcados quando vocé controla o processo criativo, em vez de

deixar que ele o controle.

A sequir, sao descritos os principais processos de impressao que podem ser utilizados
na producdo de livros semelhantes ao proposto neste trabalho, além de alguns tipos

de acabamentos.
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51.3.1.1 Impressdo Offset

Originaria da litografia, foi criada pelo Johann Alois Senefelder (1771 - 1834). O processo
de impressdao offset utiliza uma chapa metdlica tratada para transferir um desenho
através de uma blanqueta de borracha para o suporte. O offset € um processo rapido e
de altas tiragens que produz resultados consistentemente regulares. Alimentadas por
folhas, as impressoras offset em geral tém quatro cores. As impressoras offset rotativas
utilizam um rolo de papel continuo, o qual permite um maior volume de impressao.
Segundo Bann (2010, p.91),

gréaficas em geral usam impressoras de seis cores para imprimir as quatro cores
de processo (ciano, magenta, amarelo e preto), reservando as outras duas para
a impressao de uma quinta cor (normalmente uma cor Pantone, que nao é
alcancada com a escala CMYK) e uma selagem ou revestimentoem verniz,
a fim de adicionar brilho ou um efeito fosco a imagem e protegé-la contra
ficcdo durante o acabamento.

Hoje em dia a impressdao offset é o processo mais utilizado, porque permite uma
variedade de produtos impressos, desde a cartées de visita, a revistas, jornais e livros

proporcionando uma qualidade boa de impressao, além de ser um processo rapido.

MAQUINA DE IMPRESSAO OFFSET COM ALIMENTACAO FOLHA-A-FOLHA

TINTA
re

sowgho
K DE AGUA

Figuras 67 e 68 - Processo Impressao Offset
Fonte: PAG

5.1.3.1.2 Impressdo Digital

Diferentemente da impressao offset, a impressdao digital ndo necessita de uma chapa
metalica tratada e, por isto, o custo e o tempo inicial de impressao sao menores.
Em contrapartida, o seu custo por cépia é maior, visto que o seu funcionamento
é baseado em um feixe de laser, que projeta a imagem a ser impressa,

e um toner, de onde vem a tinta em p6 (ambos os materiais sao de alto custo).
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Em relacdo a qualidade, seque no sentido contrario ao seu custo. A impressao digital
ainda é inferior a offset. Em resumo, por enquanto, os principais diferenciais da
impressao digital sdo o baixo custo para pequenas tiragens e 0s prazos mais curtos.

Essas vantagens, infelizmente, diminuem a medida que se aumenta a tiragem.

Figura 69 - Processo de Impressao Digital
Fonte: XEROX

5.1.3.2 Acabamentos

Os materiais usados para produzir um projeto de design podem receber inumeros e

diferentes acabamentos. Este subcapitulo abordara alguns deles.

5.1.3.2.1 Encadernacdo

Com o advento da impressao, no Ocidente, a encadernacao se tornou crescentemente um

complemento da grafica. Segundo Bann (2010, p.144),

a maneira como as publicacdes sao encadernadas, e com quais materiais, tem um
grande impacto na aparéncia e nas caracteristicas tateis - e, portanto, no valor
percebido - de qualquer trabalho comercial. Essa decisdao também influencia
o custo total de um trabalho de impressdo e determina se ele é ou nao

economicamente viavel.

As escolhas de encadernagao tém influéncia direta na durabilidade de uma publicacao.
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A encadernacao com costura ou a encadernacao com cola sao métodos mais duraveis
do que a encadernacdao sem costura, por exemplo. Atualmente existem diversos
tipos de encadernagbes. Ambrose e Harris (2009¢, p. 134-144) selecionaram algumas

encadernacgdes frequentemente usadas para os produtos editoriais, em especial os livros:

Quadro 04 - Tipos de Encadernacao

Encadernacao Descricao

A encadernacao costurada pode dar um toque decorativo, uma
Costura Singer vez que ha muitas espessuras e cores de linha disponiveis e

diversos padrdes de costura podem ser aplicados.

A encadernacdo com wire-o é caracterizada por uma garra
dupla metalica que atravessa perfuracoes especiais em uma das
bordas da publicacdo. As garras metdlicas opostas atravessam
as perfuracdes feitas em uma das bordas das folhas e se juntam
com wire-o, espiral de metal | para encadernar as paginas. A principal vantagem desse

e de plastico método de encadernacao é que ele possibilita que a publicacdo
abra completamente. A lombada também fica visivel. Deve-
se tomar cuidado com imagens impressas além da margem
interna do documento, pois o perfurador pode prejudicar a

estética.

Uma espiral metalica é inserida, da parte superior a inferior (ou
. . vice-versa), nas perfuracdes ao longo de uma das bordas das
com espiral metalica . ] ] .
paginas. Esse processo é demorado, mas mantém as paginas

unidas de forma mais segura.

. o Segue o mesmo principio da encadernacdo com wire-o, mas
com espiral de plastico » o } o
utiliza plastico e ndo fios metalicos.

A encadernacdo com wire-o tem duas versdes: uma com
wire-o exposto e outra com wire-o oculto, embora ambas
sejam essencialmente iguais. Esses tipos de encadernagao

. utilizam um wire-o localizado dentro da sobrecapa para unir as
com wire-o exposto e oculto . L .
paginas de uma publicacdo e se caracterizam pelo anel duplo
da espiral. Ambos os métodos possibilitam que a publicagédo
abra completamente, e que tenha uma lombada para titulos e

informacoes.

FONTE: AMBROSE; HARRIS, 2009c
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5.1.3.2.2 Dobra

Collaro (2007) define dobras como sendo uma sobreposicao de uma parte de suporte
(papel) sobre outra. Sao utilizadas para organizar as informacdes do impresso
e para definir a forma de apresentacao do mesmo. Existem diversos tipos de dobra
(Quadro 05). Algumas delas, segundo Ambrose e Harris (2009) e a Editora Europa
(ed. 25, p. 50-52, 2009) sao:

Quadro 05 - Tipos de Dobra

Dobra Descricao

Uma dobra enrolada é composta de uma série de dobras-vale
paralelas dobradas umas sobre as outras. Quando o leitor
abre um documento com uma dobra enrolada, o conteudo
é gradualmente revelado, pagina por pégina. Assim, a
dobra sanfona funciona como uma lenta revelacdo. Para um
Dobra Enrolada documento extenso ou um suporte rigido, os painéis devem ser
de larguras sucessivamente maiores a fim de que se encaixem
confortavelmente. Entretanto, como com uma dobra-sanfona,
o conteuido contido em uma peca com dobra enrolada precisa
ser lido como uma série de paginas duplas e em um modo

continuo.

Dobra francesa é uma folha impressa em um lado e dobrada
vertical e horizontalmente para formar um caderno de quatro
paginas nao-refilado. Uma dobra francesa também pode
ser encadernada na forma de livro para dar maior volume as
Dobra Francesa paginas da publicacdo. O caderno é costurado pela lombada
para que as bordas frontal e superior permanecam dobradas e
nao-refiladas. A borda superior é refilada durante o processo de
encadernacéo, mas a frontal é mantida selada, formando uma

cavidade. A parte interna também pode ser impressa.
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Quadro 05 - Tipos de Dobra

Dobra Descricao

Utilizada a exaustdo pelas gravadoras de discos, as dobras
gate também sao utilizadas como extensao de capas de livros
Dobre Gate ) o
e revistas. O lado interior é feito para ser dobrado para fora,

ficando menor que o lado externo.

Dobra-janela é uma folha com quatro painéis disposta na
publicacdo de modo que os painéis a esquerda e a direita
Dobra-Janela ) )
sejam dobrados para dentro e se juntem na lombada sem se

sobreporem.

Uma dobra-sanfona consiste em duas ou mais dobras paralelas
que vao em direcdes opostas e se abrem. Esse método de
dobras permite que muitas paginas sejam dobradas em uma
publicacdo de tamanho menor. Com um documento com
Dobra-Sanfona )
dobra-sanfona pode ser aberto de ambos os lados, a partir de
qualquer ponto, é necessario que o conteudo seja coerente
tanto quando ele for aberto como quando for uma série de

paginas duplas separadas.

FONTES: AMBROSE; HARRIS, 2009 | EDITORA EUROPA, ed. 25, 2009

O processo de dobras pode ser feito através das dobradeiras, que sdao maquinas

especiais para dobrar papéis.

5.1.3.2.3 Verniz

Um entre diversos acabamentos, o verniz € um composto incolor aplicado a materiais
impressos para proteger o suporte contra desgaste, manipulagdo ou residuos, ou
para aprimorar a aparéncia visual de um projeto e seus elementos e para aperfeicoa
seu visual. Eles podem ser serigraficos, foscos ou brilhantes, além de poder ser aplicados
em tinta seca ou umida. Porém, quando aplicado na primeira, tende a ser menos
absorvido (EDITORA EUROPA, ed. 25).



A seguir, um quadro (Quadro 06) com os principais tipos de verniz no mercado:

Quadro 06 - Tipos de Verniz

Verniz

Descricao

Acetinado (ou sedoso)

Um verniz acetinado é uma opc¢ao intermedidria entre o verniz
brilhante e o fosco, fornecendo algum realce mas nao tdo opaco

quanto um acabamento fosco.

Brilhante

Um verniz brilhante reflete a luz e é frequentemente utilizado
para realcar a aparéncia de fotografias ou outros elementos
graficos em brochura, pois aumenta a nitidez e a saturacdo das

imagens.

Fosco (ou mate)

Em geral, o verniz fosco é utilizado em paginas com muito
texto para difundir a luz, reduzir o brilho e assim aumentar a
legibilidade. Fornece um acabamento liso mas sem brilho para

a pagina impressa.

Verniz que reflete sutilmente inimeras cores para produzir um

Perolado .

efeito luxuoso.

O envernizamento em UV é um dos processos que mais
Verniz UV destacam as cores. Elas ficam mais ricas e fortes, especialmente

se o0 verniz é aplicado em apenas alguns elementos.

UV Totalmente Sangrado

O tipo mais comum de todos os vernizes UV. Produz alto brilho.

Verniz UV de reserva

O verniz é aplicado para destacar areas discretas de um projeto
impresso, tanto visualmente como por meio de uma textura
diferente. O efeito verniz UV de reserva pode ser maximizado se

aplicado sobre uma impressao laminada fosca.
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Quadro 06 - Tipos de Verniz

Verniz Descricao

Astexturas podem sercriadas com o vernizUV para proporcionar
Verniz UV de reserva uma qualidade tatil a um projeto impresso. Os exemplos de
texturizado efeitos de verniz UV texturizado incluem textura de areia, couro,

pele de crocodilo e relevo.

FONTE: AMBROSE; HARRIS, 2009
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52 LIVROS DIGITAIS

Muitas pessoas adoram publicacdes impressas. Elas sao convenientes, portateis e
podem ser lidas em qualquer lugar. No entanto, ndo se pode negar que o suporte
impresso tem suas limitacbes: uma impressao de qualidade custa caro e a mancha
grafica nao pode ultrapassar as dimensdes do papel, por exemplo. Além disso, ha a
suposta questao do desperdicio, ja que milhares de exemplares sao impressos,
distribuidos e jogados fora diariamente, com uma porcentagem muito pouco
significativa indo para a reciclagem. O custo ambiental da producdo de papel esta

longe de ser irrelevante.

Na virada da década de 1980 para 1990, falava-se em livros disponiveis em CD
(Expanded Books). A popularizacao da internet também facilitaria a reproducao em
formatos simplificados de muitas obras, através do download de arquivos de texto ou
mesmo em pdaginas HTML e, com o tempo, PDF. Hoje existe uma grande variedade
de livros disponiveis na Web para serem lidos na prépria internet, como também em
desktops (com a utilizacdo de softwares que possibilitam a leitura desses arquivos,
por exemplo). No site Project Gutenberg® é possivel encontrar uma enorme quantidade
de obras, em diversas linguas, com uma grande variedade de formatos (HTML, TXT,
ePub etc.), possibilitando a leitura dos livros digitais em vdrias plataformas como, por
exemplo, no préprio site (Web), como também a possibilidade de serem baixados para

desktops, plataformas maéveis (Kindle, por exemplo).

A sequir, algumas imagens capturadas do site Project Gutenberg para ilustrar essas

possibilidades mencionadas de leitura de livros digitais.

8 Disponivel em: <http://www.gutenberg.org/>
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Figura 70 - Variedade de formatos disponiveis. Ex. Obra Romeo and Juliet

Fonte: Project Gutenberg

ACT 1. Beeno 1,
Werosa. A public place.

ACT 1. Scene 1. Verona. A public place.

Entor Sampncm and Grogory [with swords snd bucklors] of the house
Enter Sampsan and Gregory (with swords and backlers) of e howse of Carlet.

af Capulet.
Samp, Cragory, on my wid, welll not chery oo, samp. Gragary, on my ward, we'll not carry coals.
Greg. o, fo them we sould be colirs. e et ek e ahales Twer it
Samp, | mean, an we be in choler, we'll draw. Greg. Ay, while you live, draw your seck out of eollar.
Greg. Ay, whilo you live, draw your neck out of collar Samp. 1 ateike quickly, being moved.
" N . L thouw art not agl moved shrike,

ﬁ:ﬁw-éumq:f:z-hmcwdﬁ' Sameo.k oy Of Ehe Demte S NEGkARs

B quickly maved to strike. Greg. To 4 te stie, and to bi walla to arand.
M.Amor“mﬂummm me. Therefore, if thou art moved, thou runm ay. R
g, To i s B a:..w. & dog of that hooss shall move ms to stand. I will take

Therefore, if thou art merved, thou russst away.
Samp. A dosg of that house shal mowe me 10 stand. 1 will take
the

wall of sy man of maid of Montgue's.

wall of any man or mald of Montague's.
Greq. That shows thoa & weak slaves far the woakest goad o the
wall

Samp. "Tis true; and therefore women, being the weaker vemsels,

aro

ever thrast to the wall. Thecefore I will push Memtegee's men
from the wall amd thrust his maids to the wall.

Gzeq. The quarrel is betwesn cur masters

Grreg. That shows thee a weak slave; for the weakest poes (o the
wall.

" and un thoir men.
Samp. Tis trwe: and thescfore women, bedng the wealies vesscks, famp, “Tin all one. T will ahen myaslf  tyrant. When T hawve
we fougat
‘ever thrust 10 the wall, Therefor: T will push Mostagae's men with the man, T will be crusl with the saide- T will cuk off
froen et hlamalds thoir heads.
s ol e ot e el Greg. The heads of the maida?

Samp. Ay, the busds of the maids, or their maidenhesds.

Tako it in what sonse thou wilt.
Greg. They must take it in nemse that feel Lt.

Greg. The quase] Is between our masters and us thels men,

Samp, Tis all ane, [ will show myself s fyrant, When 1 have
Tought

with the men, [ will be cruel with the maids- T will cut off

Samp, Me they shail feel while T a= able to stand) and "tis
koonem 1

their heads, a= a peetby plece of flesh.

Greg, The hesds. of the maids? LJreq. "Tie Wil thou aTe mok fishy LF Shon Badet, Shou hadst

Figuras 71 e 72 - Formato HTML e TXT- Leitura no préprio site - Obra Romeo and Juliet

Fonte: Project Gutenberg

WITH PEEMISSION. ELECTRONIC AND MACHINE READABLE
COPIES MAY BE

DISTRIBUTED SO LONG AS SUCH COPIES (1) ARE FOR YOUR OR
OTHERS

PERSONAL USE ONLY, AND (2) ARE NOT DISTRIBUTED OR USED
COMMERCIALLY. PROHIBITED COMMERCIAL DISTRIBUTION
INCLUDES BY ANY

SERVICE THAT CHARGES FOR DOWNLOAD TIME OR FOR
MEMBERSHIP.>>

ACT L. Scene I. Verona. A public place.

Enter Sampson and Gregory (with swords and bucklers) of the house of
Capulet.

Samp. Gregory, on my word, we'll not carry coals.
Greg. No, for then we should be colliers.
Samp. [ mean, an we be in choler, we'll draw.

Figura 73 - Formato ePub - Obra Romeo and Juliet by Shakespeare
Fonte: Project Gutenberg
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Apesar de aparelhos como o Apple Newton MessagePad, de 1993, terem introduzido os
livros digitais, foi somente por volta de 1998 que os primeiros leitores fisicos dedicados
a leitura dos livros digitais surgiam, como o SoftBook e o Cybook, transformando, pela

primeira vez, os livros digitais em algo realmente portatil (POP News, 2010).

Com a chegada dos e-readers, abriu-se um mundo de novas possibilidades para os
designers editoriais. No entanto, ainda é cedo para fazer previsdes sobre o impacto que
o formato digital tera no mundo editorial. Tudo ainda é muito novo, e as editoras estdo
fazendo todo tipo de experimento. Isso cria uma situacao confusa para os leitores, pois
as versoes digitais das publicagdes sao muito diferentes umas das outras, o que dificulta
o estabelecimento de um vocabulario visual (que permita diferenciar os produtos
editoriais digitais dos outros tipos de produto digital) e gestual (os modos com que o
usuario interage com as interfaces, seja através de instrumentos, como mouse, ou

de toque, nas telas touch screen) padrao.

Chartier (1999) explana as relagbes entre livio e objeto e a interacdo com o leitor e
afirma que no caso dos livros digitais, torna-se complicado empregar e ainda falar no livro
como um objeto. E fato que existe propriamente um objeto, que é a tela sobre a qual
o texto eletronico é lido, mas, para ele, este objeto ndo é mais manuseado diretamente,
imediatamente, pelo leitor. Percebe-se que nesse novo suporte editorial, a interacao
entre leitor e livro muda. Chartier (1999, p.9) vai mais além e afirma que a relagdo também

entre o texto e autor se altera:

aquele que escreve na era da pena, produz uma grafia diretamente ligada a
seus gestos corporais. Com o computador, a medicdao do teclado, que ja existia
com a maquina de escrever, mas que se amplia, instaura um afastamento entre
0 autor e seu texto.

Em um livro impresso, tem-se a qualidade sensorial do papel, que ajuda a definir
o objeto, ou seja, o produto editorial impresso tem textura, cheiro e envelhece
com o tempo. Ja os livros digitais correm no sentido contrario (nao é possivel
saber o peso do livro, sentir a textura do papel e muito menos cheira-lo). Contudo,
deve-se pensar também nos quesitos que no suporte impresso se tornam impossiveis
de utilizar (sons, animacgoes), para perceber que existem vantagens tanto em um suporte

quanto em outro.
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Em 1999, Chartier previu o que hoje sao os livros digitais. Sua previsdao era de que
futuramente a multimidia permitiria ter em um mesmo suporte a recepcdo do
texto, de imagem e do som. Atualmente, muitos livros digitais dispdem dessas
caracteristicas. E uma maneira de aproveitar os recursos que um suporte tem, enquanto
noutro se torna impossivel (o papel tem textura, cheiro, peso, mas nao tem como
abrigar imagens em movimento, ou som). Além disso, no caso dos livros digitais,
é possivel manipular os textos e imagens de forma mais dinamica e interativa do que
nos livros impressos.

Uma outra vantagem dos livros digitais € a capacidade de portabilidade. Hoje, um
leitor pode carregar numa plataforma movel (como o Kindle, iPhone, iPad etc.)
milhares de livros, que possivelmente sempre estardo disponiveis para serem
consultados a qualquer momento. Nem mesmo a dependéncia de corrente elétrica é
necessaria. Enquanto a bateria estiver carregada, o leitor consegue ler um livro.
Além disso, o leitor pode ler em qualquer lugar, seja em casa, seja na rua, como
também em avides, em pleno voo. Referindo-se a Mauro Dorfman, o caderno Donna da
Zero Hora dominical (26/06/2011) diz que o “consumidor de literatura s6 concretizou
o plano de ler a trilogia Millenium, de Stieg Larson, quando comprou a versao
eletronica. No papel, sao trés volumes que somam quase duas mil paginas”. (p.10)
Exageros a parte, a afirmacdo aponta, mais uma vez, para a vantagem de
portabilidade que os livros digitais tém em relacdo aos impressos. As pessoas
podem carregar livros de milhares de paginas e sempre carregar 0 mesmo peso

(que é apenas o da plataforma moével que o leitor utiliza para ler os livros).

Outro fator importante do livro digital estd no preco. Como tanto o custo de producdo
quanto da entrega é menor, um livro digital de alto padrdo, como os encontrados em
sites especializados, pode chegar nas maos do leitor por um preco bem inferior, ou até
mesmo, de graga. O custo maior se concentra na aquisicao de uma plataforma de leitura
digital, para ter acesso e ler o livro digital. Porém, nada impede de ler os livros sem um
leitor especifico para livros digitais, j4 que existem aplicativos que podem ser baixados
gratuitamente para os computadores, que estao bastante mais disseminados pela
sociedade (embora seja preciso reconhecer que ainda existam muitas pessoas

sem acesso a esse bem).
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sAlém da portabilidade e do preco, um outro atrativo em relacao aos livros digitais
do os softwares capazes de |é-los, em tempo real, e ainda converté-los a uma midia
sonora, como o MP3, criando audiobooks (um grande aliado para as pessoas
multitarefadas, j4 que enquanto elas fazem outras atividades, ainda podem ao
mesmo tempo ‘ler’ um livro. Outras pessoas privilegiadas com os audiobooks sdo

as de deficiéncia visual, como também as nao-alfabetizadas).

Em relacdo a armazenagem, o livro eletrénico soluciona o problema gerado pela
grande quantidade de material informacional produzido, em relagao ao pouco espaco
disponivel para guarda-lo. A famosa pergunta: “Que livro vocé levaria a uma ilha
deserta?” atualmente permite uma resposta mais rica. Pode-se afirmar a intencao de
levar uma pequena biblioteca armazenada num unico dispositivo digital de leitura,
desde que se somem, para concretizar a ideia, baterias altamente duraveis ou
recarregdveis com energia solar. Outra vantagem do livio em seu novo suporte é a
possibilidade de armazenar inUmeros textos no computador e transferi-los de um
aparelho para outro. Além de uma pequena biblioteca portatil, outra maior fica
armazenada em casa ou no trabalho. Por outro lado, no momento atual existem
muitos formatos e plataformas que sdao incompativeis entre si, e a falta de um padrao

dificulta essa mudanca de um aparelho para o outro.

Por fim, em contrapartida, Chartier (1999, p.128 ) afirma que

a partir do momento em que se transforma [..] um livro em um texto
eletrénico acessivel em uma tela, [..] parece que se pode dispensar a
conservacao do objeto original, j4 que o texto, de qualquer modo, subsiste.

Hoje em dia se sabe que nao isso nao é verdade, ou seja, os dois suportes - impresso
e digital - tém usos diferentes, com caracteristicas e possibilidades diferentes, mas um
nao anula o outro. Pelo contrdrio, complementam-se. Por isso, faz sentido fazer o projeto
de um mesmo livro para os dois suportes. A esséncia, portanto, dessa convivéncia entre os
dois suportes esta em aproveitar o que cada suporte oferece e utilizar da melhor

maneira possivel essas caracteristicas singulares.
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5.2.1 Tela

No caso dos livros digitais, ndo se lida com papéis, mas sim com um outro

elemento que poderia ser comparado ao que é o papel para os livros impressos.

Esta-se falando das telas (de computadores, tablets, smartphones, e-readers etc.)

Hoje no mercado tecnoldgico existem milhares de suportes para leitura. Torna-
se praticamente impossivel descrever todos eles nesse projeto. Porém, é possivel

levantar algumas caracteristicas de telas de alguns deles, para orientar o projeto:

iPad Samsung Galaxy Kindle MacBook Air iMac iPhone
Dimensoes 242x189x13 19x12x1,1 19x12,3x0,85 11,5x6,1x1,1
(centimetros)
Tamanho 97 = § [ 11,6/133 1,7/29 3,5
(polegadas)
Resolugao 1024 x 768 1024 x 600 800 x 600 1366x768 / 1920 x 1080/ 320x480
(pixels) 1440900 2560 x 1440
Proporgao 43 4:3 16:9/16:10 16:9 3:2

Figura 74 - Especificacdes de tela de alguns suportes para leitura
Fonte: LIGABUE, 2011

A sequir, trés figuras (75, 76 e 77) que ilustram as resolucdes de tela mais comuns, com

a cor de cada tipo de resolucao indicando a relacao da exposicao.

o

2 54 % 480

SXGA +

1400 x 1050)

Figura 75 - Resolug¢des de telas mais comuns
Fonte: WIKIPEDIA, 2011
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Figuras 76 e 77 - Resolucdes de telas mais comuns
Fonte: LIGABUE, 2011

O formato, que no suporte impresso diz respeito as propor¢cdes de corte do papel,

definidas pelo designer, no suporte digital esta pré-definido. Também ja estao definidas as

resolucdes das telas, que dependerao dos tipos de monitores, que poderao suportar um

ou mais tipos de resolucdes. Segundo o site Os 10 mais (2009)°, as dez resolucdes de

monitores mais comuns sao:

1.

1024x768 - 38.52%

2.1280x800 - 17.46%
3.1280x1024 - 14.50%
4. 1440x900 - 6.90%
5.800x600 - 5.12%

6.
7
8
9

1680x1050 - 4.83%

.1152x864 - 3.14%
.1920x1200 - 1.53%
. 1280x768 - 1.46%

10. 1280x960 - 1.08%

Observando estes dados, percebe-se que o iPad possui a resolucao com maior numero

de usuarios (38.52%), enquanto que o Kindle esta na quinta posicao (5.12%). Sugere-se que,

nesse quesito, os usuarios preferem lidar com resolugdées maiores.

9

Disponivel em: <http://www.osdezmais.com/tecnologia/as-10-resolucoes-de-monitor-mais-

comuns/>
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5.2.2 Identidade Visual

A criacao de uma interface digital de visualizacdo para um livro enfrenta algumas
restricbes, como a drea fisica (da tela) na qual a maioria das pessoas ira visualizar
o design. Enquanto o formato do livro impresso pode ser definido pelo designer,
o formato da tela onde o leitor vai ler o livro digital ndo é algo que possa ser
controlado por quem projeta o livro em si. A seguir, serao abordados aspectos

estritamente relevantes ao trabalho em relacdio a producao de livros digitais.

5.2.2.1 Layout

Referindo-se ao suporte digital, é possivel também utilizar leis matematicas, como as
l6gicas da Secdo Aurea e da Série de Fibonnaci, a fim de auxiliar na criacdo de um layout

equilibrado, harmonico etc.

Em adicao, no caso do suporte digital também ¢é necessario entender como os olhos
percorrem para ler uma tela. Segqundo Ambrose e Harris (p.18, 2009b), as pessoas
examinam uma tela digital da mesma maneira que fazem com uma pdgina impressa. Eles
também afirmam que algumas pesquisas - a respeito do modo como as pessoas leem em
suportes digitais - mostraram que as pessoas tendem a ler as telas sequindo um padrao
em forma de F, ou seja, o leitor passa os olhos rapidamente pelo topo da tela, da esquerda
para a direita, em duas faixas, e entdo segue para baixo a medida que avanca na busca
por algo relevante. Em termos de design, isso significa que as principais informacoes
e pontos de entrada devem localizar-se no ambito do padrdo F a fim de aumentar as

chances de capturar a atencao do leitor.
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Figura 78 - Varredura visual em telas

Fonte: Autor

A barra superior do padrao F representa a varredura inicial da esquerda para a
direita feita pelo leitor, que se estende por toda a pdgina. A segunda varredura,
um pouco mais abaixo da primeira, € mais abrupta e forma o traco do F

Por fim, o leitor desloca a visao rapidamente para baixo, formando a haste do F.

Essa é uma regra geral, que apenas serve como guia. E possivel, na pratica, ocorrerem
outros tipos de varredura, dependendo principalmente do layout que preenche a tela
como um todo e do tipo de conteudo apresentado em cada area. Por exemplo, se ha
algum elemento que chame mais atencao numa zona que nao é a primeira a ser vista,
possivelmente esse elemento atraird a visao alterando a hierarquia da visualizacao
da pagina. Por isso, essa nocdo de varredura é apenas uma referéncia, mas nao é algo

que deve ser considerado infalivel.

Em relagdo ao suporte impresso, tem-se uma longa histéria, ao longo da qual
desenvolveu formatos e regras que ja foram testados e experimentados muitas vezes, o
que condicionou os habitos de leitura e de visualizacao dos usuarios ao longo de geragoes.
Essas tradicoes foram herdadas pela midia digital, levando os designers a criar paginas
que, com frequencia, se parecem com um artigo impresso, a fim de que o conteudo
seja facilmente acessado pelos leitores. Entretanto, readaptacdes conforme o suporte sao
essenciais para aproveitar do melhor modo possivel as caracteristicas de cada suporte.

Por exemplo, se no suporte impresso existe um infografico complexo, no suporte digital
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pode-se acrescentar ainda mais informacdes a este infografico, ou permitir que o leitor
o modifique, através da interatividade. Imagens em movimento e audio se tornam
uma opcao também. O ideal, portanto, na convivéncia entre o suporte impresso com o
digital, é sempre adaptar de forma que se aproveite os recursos de cada suporte da

melhor forma possivel.

5222 Interface

O suporte digital oferece varias oportunidades para os designers romperem as fronteiras
do suporte impresso pelo uso do som, animacdo e video. Contudo, a tipografia e as
imagens continuam sendo elementos fundamentais para os projetos editoriais. Com
uma variedade cada vez maior de elementos de pagina a disposicao no mundo digital, a
organizacdo dos elementos na superficie de visualizacdo (a tela) torna-se ainda mais

importantes.

Deve-se ter em mente a criagao de uma interface intuitiva e que possa também funcionar
no formato paisagem e/ou retrato, para ser possivel a manipulacao, em plataformas

moveis, que permitem girar a tela conforme o conforto e preferéncia do prépria do leitor.

Segundo Nielsen (1993), as interfaces de usuario devem ser simplificadas, tanto quanto
possivel, uma vez que cada recurso adicional ou item de informacdo em uma tela
é mais uma coisa para aprender, para, possivelmente, nao compreender, e
para pesquisar quando se olha para algo que se deseja. Além disso, interfaces
devem corresponder a tarefa dos usuarios da maneira mais natural possivel, de tal
forma que o mapeamento entre conceitos do computador e conceitos do usuario

tornam-se tao simples e faceis de navegar.

Cybis (2003) sugere algumas especificacdes fundamentais para o design de uma

boa interface:

- Consisténcia: Vinculado a utilizacao da mesma regra de layout para distribuir
os elementos da interface nas telas e a empregar o mesmo conjunto de cores,
as mesmas fontes, enfim, o mesmo estilo pelas diferentes telas digitais. Este é

um aspecto central para a identidade visual do produto editorial digital;
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- Conducao: Esta relacionado a definicdo de titulos para cada tela, como também
a definicao de fungdes de ajuda de forma acessivel, agrupamento de informacgao

de modo claro e légico;

- Compatibilidade: Vinculado ao emprego de unidades de medidas usuais
a populagao-alvo (por exemplo, temperatura em graus Celsius, distancia em

quildmetros etc.).

5.2.2.2.1 Usabilidade

Segundo Nielsen e Loranger (2007) a usabilidade na interface digital € um atributo de
qualidade relacionado a facilidade do uso de algo, ou seja, uma interface deve ser agil a fim
de que o usuario (no caso especifico deste projeto, o leitor) consiga aprender facilmente
a utilizar e recordar, sem dificuldades, como interagir satisfatoriamente com o produto

editorial.

Antes de projetar e avaliar a usabilidade de uma interface digital, é importante ter
nocoes de ao menos um dos métodos existentes de avaliacdo de usabilidade. Entre
estes métodos, os chamados heuristicos sao importantes para serem considerados.
Nielsen, por exemplo, resume estes métodos heurisitcos em dez regras basicas, a fim
de auxiliar no processo de projetacao, de avaliacdo da usabilidade da interface, além de

ajudar na solucao de possiveis problemas, tornando uma interface com boa usabilidade.

A seguir, um quadro (Quadro 07) com as dez regras basicas segundo Nielsen (1993):



Quadro 07 - Dez Regras basicas dos Métodos Heuristicos

Regra

Descricao

1 - Visibilidade do

status do sistema

O usudrio deve ser sempre informado sobre o que estad
acontecendo (durante o uso do sistema), através de alguma

resposta dada em um prazo razoavel.

2 - Mapeamento entre sistema

e o mundo fisico

Tarefas comuns devem ser faceis de serem feitas e as
informacdes presentes na interface devem seguir as

convencdes (padroes) que o usuario ja esta familiarizado.

3 - Liberdade e controle

ao usuario

A interface deve transmitir ao usuario a certeza de que ele
estd no comando: o usuario deve também ter controle de suas
proprias acdes na interface (por exemplo, se quiser parar uma
acao, ele para, se quiser voltar a uma acdo anterior, ele volta,
etc.); deve existir um feedback, ou seja, o usuario deve ter o

conhecimento do que esta acontecendo.

4 - Consiténcia e Padroes

Deve-se criar interfaces que tenham os mesmos tipos de
linguagem, como também padrdes (de cor, tipografia, etc.)
como um todo; os elementos semelhantes inseridos na
interface devem possuir entre eles as mesmas funcées, como
também os elementos diferentes devem possuir diferentes
fungdes. Nielsen também sugere manter um layout simples

e limpo, sendo apenas mostrado o que é relevante, como

também apenas destacar o que é necessario.

5 - Suporte para o usudrio
reconhecer e poder

recuperar-se dos erros

O sistema deve alertar claramente o usuario quando ele estiver
comentendo processos de risco (causadores de problemas/
erros). Também é importante sugerir alternativas de solucdes
para resolvé-los. Nos dois casos mencionados, sugere-se o uso,

pelo sistema, de uma linguagem simples, clara e precisa.
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Quadro 07 - Dez Regras basicas dos Métodos Heuristicos

Regra Descricao

Deve-se evitar que o usuadrio precise memorizar muitas
6 - Reconhecer em vez

informacdes usadas durante uma etapa para outra, evitar

de memorizar . ~ . - .
informagdes muito longas. Dividi-las, caso precisar.

O usudrio deve ter diversas maneiras para cumprir uma
7 - Flexibilidade e tarefa, tendo a chance de escolher a que melhor se enquadra
eficiéncia de uso a ele. Deve-se, também, ter maneiras de atalhos nas acbes

que os usudrios costumam fazer mais frequentemente.

8 - Design estético Deve-se evitar a adicdo de informagdes irrelevantes ou
e minimalista praticamente desnecessarias.
9 - Prevencao de erros Deve-se impedir o maximo possivel a ocorréncia de erros.

Ossistema deve ser auto-explicativo e auxiliar o usudrio para que
10 - Ajuda e documentacao ele seja capaz de resolver algum problema sozinho. Para isso,

poderia-se usar algum campo de ajuda, em forma de tutorial.

FONTE: NIELSEN, 1993

Através dessas regras heuristicas de usabilidade mencionadas anteriormente, surgiram
0s métodos para avalid-las, com o intuito de identificar possiveis erros (que ndo eram
atendidos nas regras de heuristicas de usabilidade) presentes na interface. A intencéo,
com isso, é reduzir ainda mais a quantidade de problemas. Segundo Nielsen (1993, p.146),
esses métodos de avaliagdo envolvem um grupo de pessoas especialistas em
interfaces que irdo avaliar se as interfaces criadas se adequam as necessidades
propostas ou nao. O resultado dessa avaliagdo dara uma lista de problemas
de usabilidade da interface. Assim, o uso desses métodos de avaliacao
heuristica auxilia na criacdo de interfaces com boa qualidade de usabilidade.
Comparando as facilidades oferecidas pelo livro eletrbnico e pelo impresso

percebe-se que a tecnologia da informatica garante alguns recursos impossiveis no



114

exemplar de papel. O livro eletrénico dispde de mecanismos de busca de palavras,
hipertexto e anotacdes que permitem ver o texto na horizontal ou vertical e acomoda-
lo numa posicao confortavel para canhotos e ampliacdo do corpo das letras conforme
desejado, facilitando ou até permitindo a leitura por pessoas com deficiéncia visual.
Essas sao algumas das diversas caracteristicas positivas em relacdo a usabilidade

do texto eletronico.

Cybis, Betiol e Faust (2010) apresentam uma lista de itens para o desenvolvimento
de interfaces que contemplem ndo sé o uso, como o bom entendimento do usuario.
Abaixo segue uma lista dos principiais itens que sdao contemplados para o

desenvolvimento de interfaces por esses autores:

Quadro 08 - Itens para o desenvolvimento de Interface

Itens Descricao

Favorece principalmente o aprendizado e a utilizacdo da

Conducao ) .
interface para novos usuarios.
Permite ao usuario identificar o estado ou o contexto
. em que se encontra a interagdéo. Uma boa interface
Convite

sempre apresentard, por exemplo, titulos claros para

tela, janelas de didlogo, informacdes claras e indicativas.

Agrupamento e distingdo | Busca a “intuitividade” da interface e visa propiciar facilidade

entre itens a0s Usuarios novos e experientes.

Agrupamento e distingao
Apresenta a organizacdo das informagdes da interface.
por localizacdo

Agrupamento e distingdo | Permite ao usudrio perceber similaridades ou diferencas entre

por formato informacoes.

Feedback imediato Relacionada com a repeticao do trabalho.




Quadro 08 - Itens para o desenvolvimento de Interface

Itens Descricao
Diz respeito a facilidade da leitura (brilho do caractere, contraste
Legibilidade letra/fundo, tamanho da fonte, entre palavras, entre linhas,

enfim, a relacdo de clareza do texto.

Carga de trabalho

Relacionada com a repeticao do trabalho.

Brevidade

Abrange a concisdo que a interface deve ter e as agdes minimas

que o usuario devera fazer para chegar onde deseja na interface.

Adaptabilidade

Interface que permita ao usudrio a liberdade e dominio para
realizar tarefas de varias maneiras. A interface deve propor
aos leitores diversas possibilidades, permitindo flexibilidade e
consideracao da experiéncia do usuario, como o fornecimento
de atalhos para usuarios experientes e caixas de didlogo para

iniciantes.

Gestao de erros

Diz respeito a todos os mecanismos que podem evitar erros
do usuarios em determinadas tarefas. Com isso, faz-se com
que haja protecao contra os erros. Um exemplo é na prépria
digitacdo que o software corrige, e a orientacdo do usuario
quanto ao erro se cometido, proporcionando a qualidade das

mensagens de erros e corregéo dos erros.

Compatibilidade

Refere-se a similaridade de diferentes sistemas, por exemplo,

como os operacionais (Android e iOS).

FONTE: CYBIS; BETIOL; FAUST, 2010
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5222.2 Navegabilidade

Segundo Fawcett-Tang (2007), quando um leitor escolhe um livro, ele geralmente o
folheia primeiro para ter uma ideia de como foi organizado. Um livro digital, entretanto,
nao pode ser folheado, sendo necessario garantir que o leitor tenha outros recursos

para compreender a estrutura geral do livro.

Depois de se ter uma ideia da arquitetura de conteudo e da organiza¢ao dos elementos
na interface, é necessario pensar sobre como o usuario ird navegar nela. O sistema
de navegacdo fornece um conjunto de elementos de tela que permitem ao usuario
mover uma pagina para outra, por exemplo. O design de navega¢ao deve comunicar
a relacao entre os links que um livro, por exemplo, contém, para que os usuarios
entendam as opg¢des que eles tém para navegar num sistema digital (site,
livros digitais etc.). A navegacao, portanto, é responsavel por essa ‘direcdo’ que

orientam os usuarios a decidirem determinadas acdes.

Segundo o site Web Design, User Interface Design & Navigation Design | Starberry'®,
ha varios elementos a considerar na decisdao sobre o design de navegacao,
como: ser acessivel, ou seja, ser facil de navegar; ser intuitivo, para isso, por exemplo,
coloca-se links claros, que mesmo um usudrio que nunca esteve nessa interface,
consiga saber, antes mesmo de clicar no link, para onde sera direcionado; ser entendido,
ou seja, se ha imagens como parte da navegacao, deve-se levar em consideracao o
fato do usudrio poder ler alguma informacao a respeito dessas imagens. Isso fara uma
grande diferenca na otimizagao e assisténcia do usudrio quando ele estiver olhando
essas imagens. Por fim, quando se planeja um produto editorial para o suporte digital,
deve-se ter em mente alguns requisitos, como proporcionar uma navegabilidade
intuitiva e considerar a importancia de ter uma hierarquia de navegacao que faca uso

total da tela como suporte de leitura (FITTIPALDI, 2010).
Outros pontos interessantes de se levar em conta para a criacao de um livro digital

com uma boa navegacao é trazer alguns elementos a tela, tais como, por exemplo, um

icone que mostre o menu, que corresponde ao indice de um livro impresso, do livro

10 Disponivel em: <http://www.starberry.tv>
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que esta sendo lido, permitir consultas a um dicionario integrado; colocacao de notas
pessoais na margem do texto; buscas no texto integral, para saber, por exemplo, em que
momento aparece pela primeira vez a menc¢ao a alguém ou alguma coisa; a insercao

de um marcador e a consulta a notas explicativas.

5.2.2.2.3 Affordances

Antes de abordar este item relacionado aos livros digitais, € importante entender o
seu significado. Gibson (1979/1986), foi quem desenvolveu primeiramente a teoria
da affordance, que se refere as propriedades aciondveis entre o mundo e um ator
(@ pessoa ou animal). Para Gibson, affordances sao um relacionamento. Elas sdo
parte da natureza: elas ndao tém de ser Vvisiveis, conhecidas, ou desejaveis.

Gibson (p.138-139 apud Giinther, 2003, p.7) se diferencia dos gestaltistas, afirmando que:

o conceito de affordance é derivado destes conceitos de valor, convite e demanda,
mas com uma diferenca crucial. A affordance de algo ndo muda na medida
em que as necessidades do observador mudam. O observador pode ou nao
perceber ou atender as affordances necessidades, mas, a affordance, sendo
invariavel, sempre esta ali para ser percebida. Uma affordance ndo esta sendo
atribuida a um objeto pelas necessidades do observador e seu ato de perceber.
O objeto oferece o que faz porque é o que é. Certamente, nés definimos o
que é em termos de fisica ecoldgica ao invés de fisica fisical, e por isto
ha significado e valor desde o inicio.

Donald Norman também foi muito importante para o estudo das affordances. Na
realidade, depois das tentativas de Gibson para explicar como um animal interagia com o
seu ambiente, foi Norman quem primeiro trouxe ao design a teoria das affordances.
Ele se apropriou do termo affordances no contexto de interacdo homem-maquina para
se referir a possibilidades de acdao que sdao facilmente perceptiveis por um ator.
Entendido dessa forma, o conceito depende ndo sé das capacidades fisicas de um ator,
mas também de seus objetivos, planos, valores, crencas e experiéncias passadas. Se
um ator caminhou em direcdo a uma sala com uma poltrona e uma bola de beisebol, a
definicao original das affordances de Gibson permite que o ator possa jogar a cadeira e
sentar-se sobre a bola de beisebol, porque é , em tese, possivel. A tese de Norman define
que é possivel captar a probabilidade de que o ator va se sentar na cadeira e jogar a bola

de beisebol, pois as affordances desses objetos ‘sugerem’ como se deve interagir com
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eles. Por exemplo, o tamanho e a forma de uma bola de beisebol, obviamente,
encaixa-se muito bem na mado e a sua textura a torna perfeita para jogar. Além disso,
0 usuario pode também trazer experiéncias passadas de como utilizar esses objetos
(através de semelhangas, como outras bolas, por exemplo) quando avalia uma nova
affordance. (NORMAN, 2006)

Miller (apud AZEVEDO; NOVAIS, 2009, p.7) define o termo affordance adaptando para

o suporte digital:

No contexto da Internet, affordances tomam a forma ndo de propriedades
materiais ou nichos ecoldgicos, mas de propriedades de informacéo e interacdo
que podem servir a certos usos cognitivos e comunicativos particulares.

5223 Cor

Basicamente, os objetivos fundamentais das cores no suporte digital sdo chamar a atengao
do leitor, indicar aspectos da interface, facilitar a memorizacao, criar planos de fundo
e direcionar a leitura. Ou seja, no que diz respeito a sua funcdo, as cores tém as
mesmas finalidades nos livros digitais e impressos. O que difere é que no suporte

impresso usa-se as cores em CMYK'?, enquanto que no suporte digital usa-se em RGB'".

Ha muitos estudos sobre como aplicar cores nas interfaces digitais. Segundo Bastos,
Farina e Perez (2006), primeiro é necessario criar a interface em preto e branco, para depois
de feito e testado, aplicar as cores. E para aplicar as cores, deve-se ter em mente que
para proporcionar ao leitor uma melhor memorizacao, deve-se utilizar no maximo
sete cores ao mesmo tempo (BASTOS, FARINA e PEREZ apud Kulpa, 2009, p.36).

Em relacdo a que cores adicionar a interface, Nielsen e Loranger (2007) afirmam que
uma interface com fundo branco proporciona a méaxima legibilidade para um texto escuro.
E por isso que o branco ainda é a cor mais usada no suporte digital, mesmo que possua
um intenso brilho, causando problemas ao leitor que permanece demasiadamente

em contato visual com a tela.

11 Ciano (C), Magenta (M), Amarelo (Y, para Yellow) e Preto (K). Maiores informagdes na secdo 5.1.2.3

12 Red (R), Green (G), Blue (B). Maiores informacdes na se¢do 5.1.2.3
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Esse aspecto tem sido melhorado nas telas mais recentes, sendo que algumas, como
a do Kindle, evitam a luminosidade para assemelhar-se o maximo possivel as paginas
impressas. Nielsen e Loranger (2007) também afirmam que o uso da cor vermelha deve ser
utilizada no intuito de chamar a atencao ou sinalizar algum perigo. Contudo, aconselha-se
a nao usa-la em areas muito grandes, como no caso de um fundo inteiro de uma pagina,

pois é uma cor que domina.

Ja para Jackson, Macdonald e Freeman (1994 apud Kulpa, 2009) a cor mais indicada para
o fundo de interfaces é o cinza, pois por ser acromatica, minimiza o contraste entre a cor
mais escura e a cor mais clara presentes na interface, diminuindo o cansaco visual ao
se passar de uma interface para a outra. Em relacao ao amarelo, é uma cor boa para
indicar atividade, movimento. Ja a cor verde (mais visivel das trés cores primarias
do cédigo RGB) sugere-se usar quando se pretende apresentar rapidamente uma
informacao, enquanto que a cor azul é indicada para usar como fundo quando junto
com cores vivas, pois por seu comprimento de onda ser curto, o olho humano tem
dificuldade em focalizar as informacbes, portanto, ndo é indicada para detalhes
finos (BASTOS, FARINA e PEREZ apud Kulpa, 2009).

Portanto, para garantir conforto do usudrio diante de uma interface, aumentar a eficiéncia
da transmissao da informacgao, facilitar na memorizacao dos elementos chaves de uma

interface, é importante considerar o uso correto das cores.

5224 Tipografia

Segundo Bringhurst, 2005, p.210),

assim como as florestas, os campos e os jardins, as paginas podem absorver - e
irdo retribuir - a atencao que lhes for dispensada. Entretanto, muita tipografia
ndo é mais composta para a pagina, mas para a tela de um computador.
A tela pode vibrar com suas cores fuidas, mas os melhores monitores tém
resolucdes lastimaveis (algo em torno de 140dpi: menos de 6% da norma
corrente para as impressoras a laser e menos de 6% da norma para as
compositoras digitais profissionais [typesetters]). Quando o texto é apresentado
grosseiramente, o olho sai a procura de distracdo, coisa que nao falta na
tela do computador.
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O trecho referido alerta para a necessidade de se precaver no momento de escolher que
tipografia usar, como também de como dispbé-la no layout, pois, caso o
designer fracasse nesse quesito, o leitor facilmente se dispersara. Este é um
caso particularmente provavel de acontecer, visto que o leitor esta diante de
uma tela digital (de um computador, tablet, smartphone etc.), suporte que
abriga diversas alternativas, como o acesso a Internet ou a qualquer outro material

mais divertido e mais bem apresentado.

Ao contrario dos livros impressos, que sao formados por folhas de papel, do ponto
de vista do leitor os livros digitais ‘existem’ em telas, e estas emitem luz aos olhos dos
leitores. Considerando também os tipos de resolucdes das telas, que tém uma qualidade
muito aquém da qualidade que o papel pode proporcionar quando recebe algum
texto impresso, a escolha tipografia sofre uma forte mudanga na passagem do suporte
impresso para o digital. E preciso analisar e adequar a escolha dos tipos as possibilidades

existentes na area da tipografia digital. Bringhurst (2005, p.210) afirma que

Caracteres sobrescritos, subescritos, notas de rodapés, notas finais, notas laterais,
todos desaparecem. Na luz agressiva e na resolucao grosseira da tela, esses
acessoérios textuais sdo dificeis de ver. Pior ainda: pdem a perder a indispensavel
ilusdo de velocidade, de modo que sao substituidos por links e pelos saltos
de hipertexto. Assim, todos os subtextos podem ter o mesmo tamanho e
os leitores tém a liberdade de pular de texto para texto como uma
crianca zapeando a TV.

Outro elemento importante para se levar em conta sao os chamados hints, que sao
instrucdes especificas para ajustar o modo como uma fonte é rasterizada e exibida na
tela. No caso de uma fonte, por exemplo, aparecer insatisfatéria em baixas resolucdes,
é aconselhavel verificar o hinting. De maneira geral, existem dois tipos de hints: os
chamados genéricos, que se aplicam em toda a fonte, e os especificos, que sao aplicados
em caracteres individuais (BRINGHURST, 2005).

Segundo Ambrose e Harris (2009b), existem algumas fontes que sdao consideradas
seguras para o uso no suporte digital, pois sdo fontes que apresentam baixo
contraste entre seus elementos construtivos, interiores abertos, terminais solidos e

serifas retas ou sem serifa.
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A seguir, um quadro (Quadro 09) com alguns exemplos de possiveis tipos para o

suporte digital:

Quadro 09 - Tipografia para suporte digital

Fonte Caracteristicas Exemplo

Nao possui serifa (exceto a letra

‘L’ em caixa baixa que possui ABCDEFGHIJKLM

Andale Mono

serifa reta), possui baixo contraste, abcdefghiklm

interiores abertos.

Nao possui serifa, possui baixo ABCDEFGHIJKLM
Arial MT

contraste. abcdefghiklm

Possui serifa reta, possui baixo ABCDEFGH I JKLM

Courier New PS MT

contraste. abcdefghiklIm

Possui serifa reta, possui baixo ABCDEFGHIJKLM
Georgia

contraste. abcdefghikim

Nao possui serifa, possui baixo ABCDEFGHIKLM
Impact

contraste abcdefghikim

Possui  serifa, possui  baixo ABCDEFGHIJKLM

Times New Roman

contraste. abcdefghiklm

Ndo possui serifa, possui baixo ABCDEFGHIJKLM
Verdana

contraste, interiores abertos. abcdefghiklm

FONTES: AMBROSE; HARRIS, 2009 | BRINGHURST, 2005
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6 DESENVOLVIMENTO

Esse capitulo apresenta o desenvolvimento do modelo parcial de livro de exposi¢cdes no

restaurante La Pampa para os suportes: impresso e digital.
6.1 PROJETO CONCEITUAL
Neste subcapitulo serd apresentado o conceito do projeto, que foi estabelecido a partir

principalmente da definicdo da tematica do livro (abordado no subcapitulo 3.3.1.2 desse

trabalho) e da identidade visual do restaurante La Pampa.

_

cocina de autor

Figura 79 - Identidade Visual - Logotipo do restaurante La Pampa

Fonte: La Pampa

Pensar na identidade do restaurante La Pampa (de donos argentinos) requer pensar em
questdes relacionadas ao regional, ao pampa, a qualidades argentinas etc., que definem
elementos que sao importantes para criar um conceito para o livro das exposi¢coes de arte
que acontecem no La Pampa. Ter uma identificacdo com o restaurante é essencial, pois
a proposta ndo foi projetar um catdlogo de varios artista sem que houvesse uma relacao
entre eles e entre o espago das exposi¢oes. Portanto, tem-se um cuidado para que tanto

a identidade do restaurante, quanto a dos artistas dialoguem harmoniosamente entre si.

Figura 80 - Espaco das exposicoes

Fonte: La Pampa - Fotdgrafo Nathan Carvalho
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A seguir, um esquema com palavras-chaves (em vermelho) que surgiram assim que
o conceito foi sendo gerado, levando em consideracao os elementos como suporte

(impresso e digital) e a tematica do livro.

Presenca de varios tipos de obras (pintura, desenho, ceramica, instalacéo, video etc.) ja expostas no restaurante

como também ja feitas na carreira do artista em questdo.

FLEXIBILIDADE

Adequar os diferentes tipos de obras em cada suporte.
Enquanto no suporte impressso a quantidade de obras é
mais restrita (somente sao colocadas as obras expostas
no restaurante, enquanto que no suporte digital também
sdo colocadas as obras ja feitas na carreira artistica do
artista em questdo), algumas obras sao melhor
reproduzidas em um suporte do que noutro.
Por exemplo: reproducao de ceramicas no suporte digital -
possibilidade de reproducdo em 3D - vista em 360°
da peca.

Remete a

ADAPTABILIDADE

Os vérios tipos de obras devem se adaptar tanto ao
conceito do livro, quanto a identidade (visual, etc) do
restaurante. Além disso, diferentes tipos de obras devem

se adaptar ao suporte ao qual estao sendo reproduzidos.

VERSATILIDADE
Varios tipos de obras, varios artistas abordados: facilidade
de se adequarem tanto nos dois suportes quanto com a

identidade do restaurante.

Logo, tanto o suporte impresso quanto no digital deve haver

FLEXIBILIDADE

questao: colocar todas as obras no livro? Solugao: Suporte
Impresso s6 as expostas no restaurante e no Suporte
Digital aproveitar a flexibilidade desse suporte de poder
colocar todas as obras ja produzidas na carreira
do artista, sem gastos com impressaio e sem

comprometer a estrutura do livro (peso, tamanho, etc.).

Valorizacao dos trabalhos dos artistas

Remete a

SIMPLICIDADE

Para valorizar os trabalhos dos artistas o livro nos dois
suportes deve ter um layout simples, limpo, para nao
interferir na reproducdo das obras (fidelidade na
reproducéao). O mais importante é reproduzir as obras da

forma mais real possivel.

Valorizacdo do espaco de exposi¢coes

ADAPTABILIDADE

Os vérios tipos de obras devem se adaptar ao suporte no

qual esta sendo reproduzido.

MINIMALISMO
Seguindo a mesma linha da simplicidade, quanto menos
detalhes, enfeites, melhor. Menos é mais: o que deve ser

reproduzido sao as obras dos artistas.

VERSATILIDADE

A ideia de parceria entre os livros nos dois suportes
determina que o projeto procure unificar a identidade
visual do volume impresso e da obra digital, facilitando a
identificacdo de um com o outro. Para que néo seja preciso
alterar o padrdo cromatico e a tipografia de um suporte
para o outro, é preciso que esses elementos se adequam
aos dois suportes, o que demanda um projeto

versatil.

Remete a

ADAPTABILIDADE | FLEXIBILIDADE | HARMONIA | VERSATILIDADE
Deve-se levar em consideragéo a referéncia a identidade visual do La Pampa e evitar conflitos
entre as estéticas das obras e da identidade visual do espaco de exposicdes (que é forte) - criar

uma harmonia entre obras, local das exposicoes e o livro nos dois suportes.

Figura 81 - Geracao do conceito

Fonte: Autora
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A ideia de parceria entre os livros nos dois suportes determina que o projeto procure
unificar a identidade visual do volume impresso e da obra digital, facilitando a identificacdo
de um com o outro. Para que nao seja preciso alterar o padrao cromatico e a tipografia de
um suporte para o outro, é preciso que esses elementos se adequem aos dois suportes,
o0 que demanda um projeto flexivel, versatil. Isso reforca o conceito, pois remete as

palavras-chaves do projeto: adaptabilidade, flexibilidade, versatilidade, simplicidade.

Para ilustrar a importancia de cada um desses conceitos, criou-se a ilustracao abaixo, no

estilo ‘nuvem de conceitos’:
minimalismo adaptabilidade

flexibilidade harmonia

. simplicidade
versatilidade

identidade
suporte

Figura 82 - llustracdo no estilo ‘nuvem de conceitos’

Fonte: Autora

Visto que para este Trabalho de Conclusdao de Curso ndo serdao produzidos os volumes
impresso e digital completos, mas modelos parciais, era importante definir um artista para

servir de referéncia para a construcdo do modelo. O artista escolhido foi o Paulo Porcella.

Os motivos pelos quais este artista foi escolhido para o modelo parcial do livro sdao o
artista apresentar uma variedade significativa de técnicas (pintura, desenho, ceramica
etc.) facilitando o processo de exploracdo dos dois suportes: impresso & digital, tais como
controle de reproducao de cores (suporte impresso), utilizar imagens em movimento e
sons (suporte digital). Além disso, o artista em questao possui uma vasta quantidade de
obras ja feitas, motivo maior para explorar o formato digital, que podera ser colocada
mais obras do artista como um parceiro para o suporte impresso. Outro motivo também
importante para a sua escolha foi o fato do artista ter sido escolhido para expor no més de

aniversario do restaurante. A inauguracao da exposicao foi realizada no dia de aniversario
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de um ano do restaurante La Pampa.

Definido o conceito do livro nos dois suportes e identificado um artista para servir de
referéncia para o projeto do modelo, foi possivel iniciar a etapa pratica do TCC, partindo-se

entdo para a geracao de projeto.

6.2 PROJETO DOS MODELOS IMPRESSO E DIGITAL

Esse subcapitulo apresenta as definicdes para a criacao do modelo parcial de livro

de exposicbes no restaurante La Pampa para os suportes: impresso e digital.

6.2.1 Modelo parcial de livro de exposicdes no La Pampa - suporte impresso

Neste subcapitulo serdao definidos os elementos utilizados para a criacao do livro no

suporte impresso.

6.2.1.1 Papel

O papel é o material basico que constitui o miolo de um livro. No caso do livro de
exposicoes do restaurante La Pampa o processo de impressao escolhido
é o offset, com quadricromia. Em principio, sera descartado o uso de
papéis especiais, devido ao seu elevado custo. O papel couché apesar
de ndo ser especialmente caro, costuma ter um brilho (mesmo o couché
fosco apresenta algum brilho), o que dificulta a visualizacdo das obras impressas

conforme a iluminacao incide sobre o papel.

Em relacdao a tematica, seria bastante compativel com o uso do papel reciclado, que
remete a natureza e nao prejudica o meio ambiente. Porém, esse tipo de
papel também tornaria o livro mais caro, e algumas graficas nao o imprimem
com facilidade. Além disso, o reciclado atrai a atencdo para si mesmo, e no

caso desse projeto, pretende-se dar énfase a reproducdo fiel das imagens.

Portanto, o papel escolhido para o miolo do livro para este projeto foi o offset.

O papel offset é simples e portanto compativel com os conceitos do projeto. Tem baixo
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custo e é adequado para a reproducao de imagens em quadricromia, bem como para a
boa visualizacao em diferentes condicdes de iluminagdo. A gramatura selecionada para a
impresséao do livro é a de 150g/m?, o que permite que ele possa ser manuseado e folheado
com facilidade, fazendo com que o conteudo seja valorizado, além de evitar que a mancha
grafica de uma pagina apareca na outra (ou seja, evita o efeito de translucidez do papel
offset em gramaturas menores). Dada a previsdo do niumero de paginas, essa gramatura
também levaria a uma boa espessura final do livro e da uma certa rigidez. Uma gramatura
maior pode causar incoOmodo ao leitor devido a dificuldade de manusear as paginas e ao
peso final do livro. Para a capa, a possibilidade mais viavel, em termos de custo e qualidade,
além de ser afim ao conceito (pois remete a harmonia) é a utilizacdo de capa dura com

plastificacao prolan fosco para protecao.

6.2.1.2 Formato

Foram pensadas diversas possibilidades de formato que o livro pode adotar. O primeiro
fator que se deve analisar é em relacdo ao tamanho ideal para o tipo de livro que esta
sendo projetado. No caso deste projeto, o tamanho deve favorecer a reproducao das
imagens e também o manuseio do volume. Ndo é preciso, entretanto, que o livro seja facil

de transportar, que caiba em bolsas ou bolsos.

Entdo, para a diretriz formal do conceito, relacionado ao layout como também a ergonomia
no suporte impresso, foi escolhido o formato quadrado. Sua escolha foi baseada
na versatilidade, flexibilidade e adaptabilidade que este formato tem em relagdo
principalmente a disposicao das imagens das obras dos artistas reproduzidas nas
paginas: as imagens das obras podem ser posicionadas na vertical ou horizontal sem

conflito com o formato quadrado.

Para chegar a uma dimensao apropriada para o formato escolhido, fez-se alguns testes
tanto de layout (dispor algumas imagens em layout quadrado e observar em qual se
proporciona uma boa visualidade, uma boa area de respiro), e testes de manipulagao
de volumes com diferentes formatos para observar e sentir quais seriam as melhores
dimensdes em termos ergondmicos (para segurar, ler). A partir disso, chegou-se a

dimensao de 23cm x 23cm.
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Figura 83 - Testes de layout

Fonte: Autora

A seguir, um quadro resumo (Quadro 10) ilustrando os quesitos mais relevantes que foram

levados em consideracao para a definicdo do formato.

Maior flexibilidade no layout Favorece tanto as imagens dispostas na

vertical quanto na horizontal.

Valorizar a exposicao das obras Favorece tanto as imagens dispostas na

vertical quanto na horizontal.

Dimensao pratica de ser manuseada Favoravel na disposi¢ao do layout e na

questao ergondmica (manipular, ler o livro).

Quadro 10 - Formato

Fonte: Autora



128

6.2.1.3 Cor

As imagens coloridas sdo um aspecto central para o livro de exposicdes no restaurante
La Pampa. Por isso, é importante definir quais cores e escalas cromaticas se adequam
melhor ao conceito e ao conteudo do livro. Lembrando, novamente, que a ideia é que o
projeto grafico seja minimalista e limpo, ndao entrando em concorréncia com as imagens,
além de remeter aos pampas e as cores da identidade do restaurante La Pampa. Portanto,
para este projeto, optou-se por uma paleta com o minimo de cores possiveis, para
privilegiar as imagens das obras, que sao o foco do livro. As cores e escalas cromdticas
podem servir para apresentar algum detalhe importante, tanto em relacao ao restaurante
em si, quanto as imagens do livro. Nao devem tampouco interferir na legibilidade

dos textos.

Determinados estes requisitos, o estudo de cores foi baseado em cores que remetessem
tanto ao restaurante La Pampa (principalmente a sua identidade visual e a sua
arquitetura local) quanto as obras |a expostas. E interessante notar que obras expostas
l& sempre tém afinidade com o espaco, afinidade que se deve ao trabalho minucioso
da curadora, que seleciona as obras que mais se assemelham ao espaco de exposicoes,
para entao tornar harmoénica a relacao entre as obras e o restaurante. Para entao criar essa
harmonia no livro, optou-se por uma proposta em que o livro contasse com uma unica cor,
mas que podesse ser utilizada toda sua escala. Por exemplo, se a cor especificada for
verde, essa serd a Unica cor (além do preto e do branco que sempre fardao parte do padrao
cromatico) utilizada no livro, podendo variar o tom para mais escuro ou claro. Essa
proposta de utilizar uma Unica cor permite também a criacao de uma colecao do livro, por

exemplo em volumes anuais, cada qual utilizando uma cor que o diferencia dos demais.

A seguir, uma figura (Figura 84) representando as cores utilizadas no modelo.
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cC 0 Cc 93 cC 0
M 0 M 29 M 0
Y O Y 100 Y O
K 100 K 19 K 0

Figura 84 - Padrao cromatico do modelo

Fonte: Autora

Para possiveis colecbes, pensou-se numa paleta de cores (além do preto e do branco)
afimao restaurante La Pampa (principalmente afim com a sua identidade visual e com
a arquitetura local). Vale lembrar que a paleta pode sofrer alteracdes, visto que nao se tem
informacdes sobre as outras obras e artistas que futuramente estardao sendo expostos no
restaurante. E uma paleta preliminar para visualizar principalmente a questao de ser afim

ao restaurante.

C 56 Cc 35 c 21 c 28 Cc 18 C 16 c 19 C 00 c o7
M 63 M 89 M 100 M 77 M 38 M 25 M 33 M 18 M 09
Y 75 Y 87 Y 100 Y 83 Y 43 Y 47 Y 80 Y 85 Y 37
K 77 K 54 K 15 K 27 K 6 K 03 K o7 K 00 K 00

Figura 85 - Padrao cromatico para outras cole¢ées
Fonte: Autora

6.2.14 Tipografia

Foi feito um levantamento de algumas familias tipograficas que atendessem aos conceitos
de flexibilidade, legibilidade, leiturabilidade, adaptabilidade, além de ser neutra, a fim
de neutralizar qualquer predominancia de estilo (tanto do restaurante como de um
artista, por exemplo). As fontes mais adequadas ao conceito do projeto sao aquelas com
o traco simples e limpo, com boa legibilidade e boa leiturabilidade. Tendo em vista estas
defini¢des, a Figura 86 apresenta um estudo de fontes sem serifas para os textos do corpo

do livro.



Myriad Pro 12pt
ABCDEFGHIJELMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuveyz

The quick brown fox jumnps over the lazy dog.

Anial Narrow 12pt
ABCDEFGHIJKELMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgretuvyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Calibri 12pt
ABCDEFGHIJKLMMNOPQOQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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Frutiger LT 5td 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvayz

The quick brown Tox jumps over the lazy dog.

Helvética 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgratuvxyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Helvetica Neue 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopgrstuvxyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Existence 12pt Optima 12pt
ABCDEFGHIJELMNOPGRSTUY WKYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abadefghikimnopgrstuvsyz abecdefghijklmnopgrstuvxyz

The quick: brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Figura 86 - Estudo de fontes sem serifa

Fonte: Autora

A partir desse estudo, fez-se a escolha da fonte a ser utilizada no livro: Myriad Pro.
A escolha se baseia no fato de que ela atende aos requisitos mencionados anteriormente,
possui uma versao especial para web que funciona bem na tela, o que permite a
utilizacdo da mesma fonte nos suportes impresso e digital (atendendo, entdo, a questao
de flexibilidade e adaptabilidade entre os dois suportes - palavras chaves do conceito
do projeto). Além disso, a fonte possui um kerning equilibrado, que conduz a um
resultado elegante sem a necessidade de correcbes, bom espacamento entre

as letras etc. A seguir, a representacao da fonte escolhida (Myriad Pro) no tamanho 12pt:

Myriad Pro Regular 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvxyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Importante salientar que além das caracteristicas jd& mencionadas, essa fonte apresenta
uma variedade significativa (regular, italico, semibold, semibold itdlico, negrito, negrito
italico, condensada, condensada italico, negrito condensando, negrito condensando

italico). Para esse projeto, além da regular para os textos, foi utilizada semibold



131

para os titulos e em alguns casos italico para palavras estrangeiras.

Myriad Pro Itdlico 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
Myriad Pro Negrito 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxyz

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

As figuras a seguir ilustram a aplicacdao da fonte e detalham a entrelinha utilizada em

cada caso e a porcentagem de CMYK.

Fonte Miyriaf Pro Regular LaPampa ¢gom Arte é um livrg sobre as exposi¢des que ocorreram
12 pt entrelinha de 24pt .
Preto 100% no restawrante la Pampa desde a cua inauguracao efn setembyro de 2010,

Nas proximaspaginas, Voce engontrara INformacogs sobre os artistay g

sobre as|obras expostas na La Pampa até dezembro de 2011.

Figura 87 - Aplicacao da fonte nas paginas do editorial e de apresentacdo do La Pampa

Fonte: Autora

Mitulos: . F
oo RESTAURANTELAPAMPA () 5
e ion =

o —T 1 PAULO PORCELLA O@

Figura 88 - Aplicacao da fonte no sumadrio do livro

Fonte: Autora
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Fonte Myriad Pro Semibold
24 pt entrelinha de 30pt Titulo:
Branco 100% Sem titulo Fonte Myriad Pro Semibold

PAULO PORCELLA U I gttt

Preto 100%

Informacgoes:

n Fonte Myriad Pro Regular
11 ptentrelinha de 19pt
Preto 100%

Numeragdo das paginas:
Fonte Myriad Pro Regular

11 ptentrelinha de 13pt
Preto 100%

Figuras 89 e 90 - Aplicacao da fonte na pagina capa do artista e em legendas das obras

Fonte: Autora

I]
Sinto uma grandeinquietude.
Fonte Myriad Pro Itilico
12 pt entrelinha de 20pt

Preto 100% = “ =

i de BTG Olho meus quadros e eles me intel m. Estéo ali, presentes.
Iméximo de 58 caracteres de Sdo imagens de onde?

extensio

De nossa _rggﬁdagglﬁsica 0U fanstasmas que nos instigaim, comovem

e perturbam?

Figura 91 - Aplicacao da fonte na pagina do artista

Fonte: Autora

6.2.1.5 Estrutura geral do livro impresso

No subcapitulo 5.1.1 Estrutura do livro, foram abordados os elementos fundamentais
da estrutura de um livro. A partir disso, determinou-se a estrutura geral do projeto

gue sera composto de:

I. Capa (llustrativa; Titulo do livro)

Il. Lombada (llustrativa; Titulo do livro)

lll. Guarda (Papel em branco mais pesado colado no verso da capa dura)

IV. Folha de Rosto (Titulo do livro)

V. Apresentacao (Editorial)

VI. Sumario (Contetido do livro - Nomes dos artistas)

VIl. Corpo
a. Apresentacao do restaurante La Pampa: surgimento do restaurante no mercado
gastrondmico, descricao do restaurante, endereco, como também comunicar

sobre a relagdo do restaurante com a arte.
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b. Perfis dos artistas: nestas paginas é apresentado o perfil de cada artista que
expOs no restaurante La Pampa no periodo coberto por um determinado volume
da colecao. Primeiramente ha uma pagina - sangrada com uma cor do padrao
cromatico - com o nome do artista, que demarca uma nova secao do livro e,
portanto, delimita e destaca cada artista, para melhor localizacdao de cada um
no livro. ApoOs essa pagina introdutéria, ha um breve texto do ou
sobre o artista, acompanhado com wuma foto do artista. Por fim,
os trabalhos do artista expostos no restaurante sao reproduzidos
nas paginas seguintes. Cada imagem possui uma legenda com
informacodes técnicas da obra (nome da obra, técnica utilizada, dimensédo e data
de criacao);
VIIl. Final (Informacgodes para contato)

IX. Contra-capa (llustrativa; Logotipo do La Pampa; Codigo de barras e nimero ISBN)

Importante também acrescentar que, por se tratar de um material referente ao
restaurante La Pampa, com o objetivo de divulgar as obras ja expostas no restaurante,
nao deverdao ser inseridas paginas comerciais, nem editoriais patrocinados. Podera
ser inserida alguma peca comercial somente na contracapa da publicacdao, desde
que referente ao patrocinio de industria grafica ou outras entidades siginificativa

que por ventura venham a patrocinar o livro (e as outras edi¢cdes que forem criadas).

6.2.1.6 Mancha e Layout

Uma escolha adequada de grid e organizacao hierdrquica das informacodes é decisiva para
um bom resultado visual. Seguindo o conceito atribuido anteriormente, o layout deve ser
minimalista e versatil. As paginas principais do livro sdao aquelas onde se encontram as
obras, de modo que deve constar um espaco maior para dispor cada imagem, de modo
que se destaque visualmente sobre a pagina. Por isso, é importante que ela esteja em
uma posicdo central na pagina, ndo necessariamente no centro geométrico mas nunca
proxima de alguma margem, por exemplo. Além da imagem, cada pagina desse tipo deve
conter uma explicacdao (legenda) préximo da imagem. Seguindo a hierarquia de
informacodes, as instrugcdes para elaboracdo da técnica devem permanecer em um bloco
unico, e nao é necessario que estejam em lugar de destaque, mas que o leitor as encontre

quando necessita-las.
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Para a criacao do layout, partiu-se primeiramente para a definicdo do centro 6ptico

da pagina (Figura 92).

Figura 92 - Definicao do centro dptico da pagina (23 x 23cm)

Fonte: Autora

Definido o centro 6ptico, partiu-se para a criacao do grid. Foi criado um baseline grid -
grid de base - comegando pela margem da base (a 2cm do inicio da folha), com 6 colunas

e 2 mm de gutter (intervalo/calha de coluna).

Figura 93 - Construcao do grid

Fonte: Autora
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A numeracdo das paginas se encontra na parte inferior da pagina (direita - frente, esquerda

- verso) e esta representada pela letra A na Figura 93.

A seguir, algumas figuras para ilustrar o processo de criagdao dos layouts do miolo do

modelo do livro.

.aBﬁm‘pﬁl.co/m Arte|

Figura 94 - Construcéo do layout - Folha de rosto

Fonte: Autora

U VTG FObTEe 35 BRPOSKGES TrEranm

Bamripa desd, i setembm I}

Figura 95 - Construcéo do layout - Apresentacao (Editorial)

Fonte: Autora
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~r - )
TAURANTE LA BAMPA | { § M ARTISITA E VA=
\¥J | —— 7 O

PV i | o

PAULO PORLCELL i !e_ ] ARTISITA F L™ |

A, i i e

= I ARIISTAB 35 i ARTISTAX GQ
AR STA_C___4 i ARTISTAY 23
ARTISTAD | & ARTISIAZ 1 =2
J -

Figura 96 - Construcao do layout - Sumario

Fonte: Autora

4] “Pampa Tl inak e T
derego TenCal. Fabricio Pila) k&l Mont Serratiem Porto Alegre,

Eum inprque possibilit piprazer de desfrnsrdeumadas
tﬁﬂf tas gastrémicas| Wﬁm\ﬂbﬁrﬁ&é wmr}'ﬁd'ﬁt’h?ﬂ?sﬂiﬁh?'_ il
i o sorimovador e 1o s s s o |

11 um sateo Bhlativo com rebbeito s culiniria tridicional, ||

Figura 97 - Construcao do layout - Apresentacao do restaurante

Fonte: Autora



C 93
M 29
¥ o100
K 19

PAULO PORCELLA

Figura 98 - Construcdo do layout - Capa Artista

Fonte: Autora

b Estao all res.
comovem
onde vi
e o
queéa vida, da.
inhi] existencial, evofufio, onde
relis nrel delm caminh
8 e arigem.
me.mnu — —
......... 8

Figura 99 - Construcdo do layout - Perfil do artista

Fonte: Autora

137



sarel, 2

Figura 100 - Construcéo do layout - reproducdo da obra

Fonte: Autora

|§.¢ s [Fer |

P Tal el Fabrich Ferta Ak

F5

leor

For: 5126177825 |

1

Figura 101 - Construcao do layout - Pagina final

Fonte: Autora
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A seguir, algumas figuras para ilustrar as manchas grdficas para as paginas

introdutorias do livro.

Figura 102 - Mancha gréfica - Apresentacao do restaurante La Pampa

Fonte: Autora

Figura 103 - Mancha gréfica - Sumario | Perfil do artista: capa e apresentacao do artista

Fonte: Autora

13 A numeracdo das paginas para as paginas de verso encontra-se a esquerda, seguindo o0 mesmo

padrao da numeracdo das paginas de frente - a direita, que é ilustrada nas figuras das manchas graficas.
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A seguir, algumas figuras para ilustrar as possiveis manchas graficas para as paginas

destinadas as obras dos artistas.

Figura 104 - Mancha grafica

Fonte: Autora

Figura 105 - Mancha grafica 2

Fonte: Autora
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Figura 106 - Mancha grafica 3

Fonte: Autora

Figura 107 - Mancha grafica 4

Fonte: Autora
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A sequir, as Figuras 108 e 109 que ilustram a aplicacao da mancha gréfica (construcao do

layout) nas paginas de reproducao das obras.

Sem titulo
Aguarela, 24 x 30cm, 1999

Figura 108 - Construcao do layout - Capa

Fonte: Autora

Sem titulo
Aquarela, 24 x 3bcm, 1999

Figura 109 - Construcéo do layout - Quarta capa

Fonte: Autora
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A seguir, as figuras 110 e 111 ilustram o layout respectivamente da capa e da quarta

capa do livro.

Figura 110 - Layout - Capa

Fonte: Autora

Figura 111 - Layout - Quarta capa

Fonte: Autora
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A seqguir, a planificacdao da capa além do seu desenho técnico com cotas e especificacdes

gerais (tipografia utilizada).

'NE'.'I T e

Figura 112 - Capa planificada
Fonte: Autora

235 44

/ /]
S
54
Fonte do titulo: Myriad Pro Semibold
Corpo: 48pt | C:79; M: 58;Y:83; K: 74
Fonte do texto da lombada: Myriad Pro Semibold
2 235 Corpo: 16pt |C: 22; M:55;Y:100; K: 18
|
L/ LS
‘ ; ! dobra feita para f:
7 s P .I ‘ ‘permanéncladele ’ Unidag
ki ihis b . /RN nidade: cm
| | ~
by VY " y
34 7 UEYZ A \
0,7

Figura 113 -Desenho técnico - Capa planificada

Fonte: Autora

A imagem escolhida para a capa (e quarta capa) é de uma obra do artista Paulo Porcella.
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6.2.1.7 Producdo Grdfica

A escolha do método de impressao, como verificado na pesquisa bibliografica, depende
da tiragem produzida. Para a impressao de poucos modelos parciais do livro, apenas para
verificacao grafica (boneco), ndao com o intuito comercial, a impressao utilizada foi a digital.
Para o modelo parcial, a questao de custo foi levada em consideracao: por ser apenas
poucos modelos a serem impressos, nao seria vidvel fazer em offset. Ja posteriormente
para a tiragem definida para o projeto (500 exemplares), a impressao em offset se torna

a melhor opcao.

6.2.1.7.1 Acabamentos

Nesse subcapitulo serdo descritos os acabamentos feitos para o modelo parcial do livro.

6.2.1.7.2  Encadernac¢do

Uma das questdes envolvidas na encadernacdo foi da facilidade para abrir o livro,
podendo até mesmo ficar aberto sem ter de segurd-lo. Contatou-se com a grafica que
imprimiu o miolo do modelo para encontrar a melhor forma de tornar isso possivel. A
capa entéo foi impressa no papel presentation 150g/m? e foi aplicada sobre um papeldo
de 2mm. O acabamento foi de costura e cola no miolo, as guardas do livro foram

coladas no verso da capa dura e no miolo (1cm utilizados na colagem no miolo).

Figura 114 - Livro - Capa & Quarta capa

Fonte: Autora
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6.2.2 Modelo parcial de livro de exposicées no La Pampa - suporte digital

Neste subcapitulo serao definidos os elementos utilizados para a criagdao do livro no

suporte digital.

No caso do suporte digital, o objetivo principal é explorar elementos que ndo sejam
possiveis de colocar no impresso, tais como poder apresentar uma maior quantidade
de obras, uma vez que nao ha restricdio de volume ou custo de material (papel, tinta
etc.), explorar as possibilidades do uso do som, imagens em movimento, apresentagao
de pecas tridimensionais como modelos interativos, fotos panoramicas, simulacdes
de movimentos em imagens (se coerente com a obra), permitir zoom para observacao
de detalhes das imagens etc. Para exemplificar essas possibilidades, este projeto de
modelo utilizou basicamente trés recursos: um video, com uma entrevista do artista
no proprio atelier, um modelo de uma peca em ceramica foi modelada - uma obra que
nao estava exposta no restaurante, mas que faz parte do repertério de obras feitas
por esse artista e a possibilidade de zoom para observacao de detalhes das imagens.
Esses casos reforcam a viabilidade, adaptabilidade em relagdo ao suporte digital: a

ideia, portanto, é aproveitar os recursos que sao inviaveis de serem reproduzidos no

suporte impresso.

Em relacao as caracteristicas de aquisicao desse livro digital, ¢ um livro que o leitor podera
baixar para o dispositivo de leitura (tablet, por exemplo) e ler sem estar online. Na compra
do livro impresso, o comprador adquire uma senha para fazer o download de
graca do livro em suporte digital. E possivel também apenas o leitor adquirir o
livro digital, que sera disponibilizado para compra no préprio site do restaurante.
O leitor poderd entao fazer o download para um leitor digital (Desktop e Tablet) e ler sem
estar online, proporcionando uma mobilidade e independéncia. Vale acrescentar que o
livro nao foi projetado para smartphones, visto que a tela é muito pequena para ter uma
boa visualizacdo das imagens e como o livro é predominantemente visual (praticamente

s6 imagens), optou-se por restringir a esses dois tipos de leitores: desktops e os tablets.

O modelo apresentado neste trabalho nao representa uma implementacao completa, ou
seja, ndo é um protdtipo, ou um modelo funcional. E um modelo parcial, que ilustra as

caracteristicas do projeto editorial do livro digital, a ser visualizado em desktop e tablet.
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6.2.2.1 Mancha grdfica e Layout

A identidade visual no suporte digital seque a mesma linha que a do suporte impresso.
Isso se confirma principalmente no padrao cromdtico e na tipografia do projeto. Nos
dois casos, sao utilizados o mesmo padrao cromatico e a mesma tipografia, porém ha
uma adequacao para cada suporte, ja que no suporte impresso as cores sao representadas
em CMYK, enquanto que no suporte digital elas sao formuladas em RGB. A tipografia
permanece a mesma (Myriad Pro), porém para cada suporte ha uma adequacao (que ja
estd disponivel para essa fonte) para seguir as configuracdes que propiciem uma melhor

legibilidade e leiturabilidade.

O layout da versao digital também é simples e limpo, como o do impresso. A simplicidade
estda no sentido de “menos é mais”, ou seja, embora o espaco da tela aceite a
apresentacao de muitas informagdes, quanto menos poluicao visual houver, melhor e
maior serd a visualizacao do que se realmente importa, que sdao os trabalhos dos artistas.
O mais importante nesse projeto é a reproducao das imagens dos trabalhos deles, que
deve ser o maximo possivel fiel a realidade (levando-se em consideracao de que a total
fidelidade é impossivel, visto que é uma reproducdao de uma realidade). Esse é um
desafio para a apresentacdo das imagens em telas luminosas, como as dos tablets para
as quais o livro digital também foi projetado. Para minimizar esse problema, deve-se baixar
a intensidade do brilho ao redor dos trabalhos apresentados (a escolha adequada de uma

cor de fundo ajuda nesse sentido).

Em relacdo ao formato, também serda quadrado, com um fundo branco para nao
interferir na reproducao das imagens e seguir um padrdo para todos os dispositivos
onde o livro porventura possa ser lido (desktop e tablets). Dependendo da
resolucdo e das proporcoes da tela, o fundo branco poderd ser um pouco maior
ou menor. A drea da pagina aumenta ou diminui conforme as possibilidades de

cada tela, utilizando o maior espago possivel sem comprometer o layout original.
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As figuras 118 e 119 demostram os grids padroes para o suporte digital no
sentido horizontal (para desktops e tablets no sentido paisagem) e vertical
(para tablets no sentido retrato) respectivamente. O layout segue o mesmo padrao em
relacdo ao suporte impresso: mancha grafica quadrada centralizada. A seguir, algumas

figuras ilustrando os primeiros rascunhos de construcao do layout.

Figuras 115,116 e 117 - Projetacdo das interfaces

Fonte: Autora

O grid usado segue a mesma ideia do impresso. Foi criado um baseline grid - grid de base

com 6 colunas e 2 mm de gutter (intervalo/calha de coluna).

Figuras 118 e 119 - Grid - versao horizontal e vertical

Fonte: Autora
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As figuras 120 e 121 demostram a disposicao da mancha grafica na area total (100%) da tela.
Para o projeto, usou-se como parametro as resolucao de tela de 1024 x 768 (horizontal)

e 768 x 1024 (vertical). Vale lembrar que com o uso do zoom, a mancha grafica acaba sendo

alterada (para menos, ou para mais).

T100% T00%

100%

100%

Figuras 120 e 121 - Mancha grafica na tela - sentido horizontal e vertical
Fonte: Autora
As figuras 122 e 123 demostram as dimensdes das manchas grificas que sao
100% (1024px) - 2Zpx por 100% (768px) - 2Ypx para a versao horizontal e
100% (768px) - 2Ypx por 100% (1024px) - 2Zpx para a versao vertical. As unidades

utilizadas sao pixels (px).

N 100% - 27px | Z
== e
= |
X
[oR X
> N
2 £
S S
— = =
Y
Z

Figuras 122 e 123 - Mancha gréfica e suas dimensoes - sentido horizontal e vertical

Fonte: Autora
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A sequir, as figuras 124 e 125 ilustram a aplicacdo da mancha grafica (construcdo do

layout) nas paginas de reproducao das obras.

[ am
[ Aguarpla, 24 % 30cm, 1

Figura 124 - Construcao do layout horizontal - reproducao das obras

Fonte: Autora

- > .I_ ‘

Figura 125 - Construcao do layout vertical - reproducao das obras

Fonte: Autora
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Figuras 126 e 127 - Reproducao das obras, sentido paisagem/ retrato no iPad (tablet)

Fonte: Autora

Figura 128 e 129 - Reproducéo das obras, sentido paisagem/ retrato no Motorola XOOM (tablet)

Fonte: Autora
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Figura 130 - Reproducao das obras, sentido paisagem em desktop - monitor SonyBravia

Fonte: Autora

6.2.2.2 Interface

Para a criacao da interface, levou-se em consideragao a base tedrica vista anteriormente

neste trabalho (subcapitulo 5.2.2.2).

Antes de mais nada, é importante perceber que nao se trata de um design de
interface de software, ou de website, mas de um livro: um projeto editorial digital.
Para isso, procurou-se projetar uma interface intuitiva e que pudesse funcionar
tanto no sentido paisagem quanto no retrato. Por isso o layout do livro no suporte
digital foi projetado no centro da tela (dos desktops e tablets), permitindo sincronizar
com a disposicao da tela (no caso dos tablets, em que hd a possibilidade de manipular
o dispositivo nos dois sentidos - paisagem e retrato, proporcionando a mudanca de
direcdo do layout) e para se adaptar a qualquer tipo de resolugao (tanto das telas dos
monitores, quanto dos tablets). Essa caracteristica remete principalmente a duas

palavras-chaves do projeto que sdo flexibilidade e adaptabilidade.

Para auxiliar na disposicao do layout na tela, criou-se a interface pensando numa tela

com dimensées 1024 x 768 (resolucao de tela mais comum), tanto no sentido
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paisagem, quanto no retrato.

Em relacdo a navegacao, o objetivo é ser simples e minimalista (dois outros conceitos
chaves deste projeto). Ou seja, é uma interface que possui direcaio e fluidez,
sendo possivel o entendimento de maneira intuitiva e rapida, pois é limpa, com

poucos elementos.

O foco do livro no suporte digital estd, como no suporte impresso, na
reproducdao das imagens, entdo, quanto menos elementos (botdes, links etc)
que possam atrapalhar na navegacdao do leitor, mais eficaz serda a interface.

Isso torna a navegacgao mais fluida e versatil.

No suporte digital se pode explorar outros elementos (som, animagao, zoom etc.), 0 que
tornou necessario projetar algumas telas diferentes (o sumario e pagina de apresentacao do
artista) diferentes em relacdo ao suporte impresso. Além disso, enquanto no
impresso a quantidade de obras reproduzidas foi reduzida (apenas as obras expostas no
La Pampa foram reproduzidas), no suporte digital pode-se colocar muitas obras ja feitas
pelo artista (potencialmente, todas). Para isso, criou-se uma tela exclusiva para cada
artista, que faz as vezes da pagina de abertura de cada um no livro impresso. Nessa tela, é
possivel navegar por todos os tipos de técnicas exploradas pelo artistas, assim como clicar

em botdes que levam para depoimentos, para videos por exemplo.

O RESTAURANTE

ARTISTAB ARTISTAD

ARTISTAE

Figura 131 - Tela sumario

Fonte: Autora
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Na figura anterior (Figura 131) observa-se que cada quadrado colorido (botao) se refere
a um artista que expds no La Pampa no periodo. Cada botao é clicavel, direcionando o leitor
para a pagina do artista selecionado. O botao tem uma animacao (rollover, ou seja, com o
movimento do mouse sobre ele, a cor muda para uma foto do artista) que pode ser
visualizada comparando a figura 131 com a figura 132. No topo ha um botao maior
com uma fotografia do restaurante, onde o leitor pode clicar e ser direcionado para a

tela de apresentacao do restaurante.

Figura 132 - Tela sumario - animacao rollover (cor trocada pela foto do artista)

Fonte: Autora

A seguir sdo mostradas duas figuras (Figura 133 e 134) que ilustram a tela de apresentacao
do artista. Essa tela seque a mesma identidade visual do sumario (botdes quadrados
dispostos no centro da tela). Cada botao é clicavel e direciona para a tela correspondente
ao titulo do botdo. Na tela hd os botdes de biografia do artista, a exposicao no
La Pampa, as técnicas que o artista trabalha separadas, depoimentos e videos.
Os botdes também possuem animacdes (rollover, onde a opacidade do botao aumenta

quando se passa o mouse sobre o botao).
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Figura 133 - Tela apresentacao do artista
Fonte: Autora

Figura 134 - Tela apresentacao do artista - animacao rollover (opacidade torna-se 100%)
Fonte: Autora
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Outro elemento explorado na tela foi permitir zoom para observacdo de detalhes das
imagens. Assim que o leitor passa o mouse sobre a imagem da obra, ela aumenta

podendo chegar a um zoom de 800%.

Figura 135 - Tela no desktop 100% - zoom zero

Fonte: Autora

Figura 136 - Tela no desktop - zoom 800%

Fonte: Autora



As figuras a seguir ilustram as telas dos videos: na

simulacdao de uma galeria de videos do artista e na outra

quando se clica no video para assisti-lo.
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primeira figura had a

figura ha a simulacao

® Acrobat  File Edit View Dotument €

Forms  Tools  Advanced Window _Help
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Figura 137 - Tela da galeria de videos

Fonte: Autora
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Figura 138 - Assistindo um video - para voltar a galeria de videos, clica-se na tecla esc

Fonte: Autora
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As figuras a seguir se referem as telas das ceramicas e seguem o mesmo layout
das telas das reprodug¢des das obras, porém ao invés de clicar na imagem e dar zoom, um
video com animacgdo da peca em 3D é ativado, podendo ser assistido tanto em tela cheia
quanto em uma dimensao menor (como a ilustrada na figura 140).

_Edit View Boument Comments Forms  Tools Adiinced Window _Help __ B L ra seg 0016 Q.
= | simulando tela video - ceramica. gl ‘

resie = oS Combioe = ] Collaborase =[G secure = sgn - 3] Forms - [y uhimedia - P Comment -
T i L& & e e D

Samm vl
Carkmics damatah 36 x B, 1967

EITTRY EYTIETYTEE

Figura 139 - Tela - ceramica

Fonte: Autora

| & Actobar File Edit View Oogument Comments Forms  Toals Addnced Window _Help
isimubiado teta ideo - ey ten paf,

o ] cotsbors = () secure = fign = [] Forms + [y Mummedia = TP Comment -

T TR =

S i
i emaage, 34 s dum, 19T

Figura 140 - Assistindo uma animacao da ceramica em 3D

Fonte: Autora
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Outro elemento explorado na tela foi permitir hiperlinks em alguns elementos
do layout como no logo do La Pampa, que direciona para o site do restaurante (no
caso do leitor estiver conectado a internet), no nome La Pampa que aparece nos
textos e na tela final de contato que ao clicar no endereco do restaurante, o leitor
é direcionado para o Google maps, site que mostra a localizacao do restaurante no mapa.
Importante salientar que a utilizacao dos hiperlinks é moderada, em apenas poucas
palavras ou expressdes, visto que nao é o objetivo desfocar o leitor para o site do

restaurante em detrimento da leitura do livro.

La Pampa com Arte

Figura 141 - Hiperlink aplicado no logo do La Pampa (Tela inicial)

Fonte: Autora

O restaurante La Pampa foi inaugurado em setembro de 2010

no endereco Ten. Cel. Fabricio Pilar, 681, Mont'Serrat em Porto Alegre.
E um restaurante argentine gue possibilita o prazer de desfrutar de uma das mais novas

tendéncias gastromicas mundiais: o conceito cocina de auter, onde o Chef desenvolve uma

cozinha singular e inovadora, baseado no estilo classico mas dando

Figura 142 - Hiperlink aplicado no La Pampa - Tela sobre o restaurante

Fonte: Autora

B e Fone

Todos os direitos reservados ao Restaurante La Pampa Cocina de Autor.
Rua Te. Cel. Fabricio Pilar, 681 - Porto Alegre - RS, CEP.: 90450-040
Fone: 51 3517-7828 | www.lapampa.com.br

Figura 143 - Hiperlinks no logo e no endereco (direcionando para o Google maps) - Tela final

Fonte: Autora
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6.2.2.3 Cor e Tipografia

O padrao cromatico segue o mesmo em relagdo ao suporte impresso, porém
ao invés de ser em CMYK, sera representada em RGB. No anexo digital desse

trabalho é possivel ver a paleta cromatica reproduzida em RGB na tela.

Em relacdo a tipografia, também foi escolhida uma fonte compativel com a tipografia
do suporte impresso. E a mesma fonte - Myriad Pro - porém adaptada para o suporte
digital (Myriad Pro Web). Para a adaptacdo ao suporte digital, ela atende as questdes
especificas da tela, tais como apresentar baixo contraste entre seus elementos
construtivos, interiores abertos, terminais sélidos e sem serifa. Para uma visualizacao

fiel (em tela), ha um anexo digital que permite a visualizacdo real dessa tipografia.

R 000 R 052 R 000 R 255
G 00 G 03 G 111 G 255
B 000 B 024 B 051 B 255
R 103 R 173 R 204 R 255
G 035 G 025 G 164 G 209
B 022 B 023 B 069 B 051

Figura 144 - Padrao cromatico do modelo

Fonte: Autora

R 151 R 204 R 216 R 240
G 069 G 160 G 187 G 226
B 043 B 139 B 143 B 178

Figura 145 - Outras opgdes de cores para possiveis colecoes
(seguindo também o padrao cromatico do suporte impresso)

Fonte: Autora
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Figura 146 - Tipografia na tela - Myriad Pro Web
Fonte: Autora
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La Pamp' com Arte

Figura 147 - Tela Inicial - corpo da fonte 24px e 28,8px de entrelinha

Fonte: Autora

La Pampa com|Arte € um livro sabre as exposicdes g]ur; ocorreram

no restaurante La Pampa desde a sua

nauguracio em sefembro de 2010.

re os artistas e

Nas proximas pa?fnas, voce encontrara informacgoes sok

3 brﬂusﬂa!reﬁpeslasn La Pampa até dezembro de 2011,

Figura 148 - Tela Editorial - corpo da fonte 14px e 35px de entrelinha

Fonte: Autora
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O restaurante La Pampa foi inaugurado em setembro de 2010

no-endereqgo Ten. Cel- Fabricio Pilar, 681, Mont’Serrat em Porto Alegre:

E'um restaurante argentino que possibilitajo prazer de desfrutar de uma das mais nova!

tendéncias gastromicas mundiais: o conceitd cocina de autor, onde o Chef desenvolve uma

cozinha sihgular e inovadora, baseado no estilo classico mas dando

umr§alto-qualitative-com respeito-aculindria-tradicional-

Figura 149 - Tela apresentacao do restaurante - corpo da fonte 12px e 25px de entrelinha

Fonte: Autora

Todos os direjtas reservados ao restaurante La Pampa Cocing de Autor.
Rua Te. Cel Fabricio Pilar, 681 - Porto Alegre - RS, CER: 90450-040

Fone:51-3517-7828 | vwww.lapampa.combr

Figura 150 - Tela de contato - corpo da fonte 12px e 20px de entrelinha

Fonte: Autora

ARTISTAC ARTISTAD

Figura 151 - Botoes do sumario digital - corpo da fonte 9px e 19px de entrelinha

Fonte: Autora
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7 RESULTADO FINAL

Este capitulo contempla o resultado final deste projeto, através de imagens de algumas
paginas. Em anexo a este documento estd um modelo parcial do livro impresso e
encadernado no formato original, assim como um anexo digital, que permite uma melhor

visualizacao do projeto no suporte digital.

7.1 MODELO PARCIAL DO LIVRO - SUPORTE IMPRESSO

Figura 152 - CAPA
Fonte: Autora

2011 Restaurants La Pampa Eocia de Auter

Projeto Grafico
Clara Elotsa Ungarettl

Imagem da capa
‘Sem titulo. 1980. Paulo Forcella

Imagem da contracapa
Sem thula 1960, Paulo porcella

mpressio

L d21 digtal express
O P

La Pampa com Arte

Dados de Catalogagsa na Publicagao

La Pamga com Arte
Ports Alegre: Restaurante La Aampa Cocina de Autor, 2011

Edicio em portugués
ISBN000-00-00000-00-0

1. Arte - Exposigoes -Catdioga. 2. Arte Contempardnea
T 1aRompa: cocna de utor T Thulo.

DU 000.000.0

Rua Te. Cel Fabricio Plar 681 -Porta Alagre - 75, 90450040
Fone: 5135177828
wwwlapampa.combr

Figuras 153 e 154 - FOLHA DE ROSTO e CATALOGACAO (verso)

Fonte: Autora
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Figura 155 - EDITORIAL

Fonte: Autora

Figura 156 - SUMARIO
Fonte: Autora



O restaurante La Pampa foi inaugurada em setembro de 2010

no endereco Ten. Cel. Fabricic Pilar, 681, Mont'Serrat em Parto Alegre.

PAULO PORCELLA
Eum ibilita o prazer de desfrutar de uma
concel de ande oCl
uma cozinha singular e inovadora, baseado o el dando
com respeito a culi nal

Figuras 157 e 158 - APRESENTAGAO DO RESTAURANTE e CAPA INTRODUTORIA DO ARTISTA

Fonte: Autora
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Sinto uma grandeinquietude.

lho meus. Estéro allpresentes.
Séoimagens de ande?

eperturbam?

De onde vieram vocés? Corpos mutilados, restos de armaduras, fangathos
o s e

mandala ciclica das vidas?
& 3
doamor edoédial
du volutivo, onds
alid eotidiano, nosamore
sonbs
Assim creio que aarte, foz e aprecia, ni
dizer, ma

e Oqu que
Sem titulo

FAULO PORCELLA Aquarela, 24x 30cm, 1999

Figuras 159 e 160 - TEXTO DO ARTISTA e REPRODUCAO DAS OBRAS DO ARTISTA EXPOSTO

Fonte: Autora
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Sem titulo Sem titulo
Aquarelz, 24 x 30cm, 1999 Aquarels, 24x 30cm, 1989

Figuras 161 e 162 - PAGINAS DE REPRODUGAO DAS OBRAS DO ARTISTA EXPOSTO

Fonte: Autora

BBz P

“Todas o drstos reservados 30 restaUrNte La Aompa Cocng de Autar.
PuaTe.Cel F3bricio Piar 681 - Porto Aleque - S, CEP: 9450-040
Fone: 51 35177826 [wwwlagampa.combr

Figuras 163 e 164 - PAGINA FINAL - CONTATO e QUARTA CAPA
Fonte: Autora
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7.2 MODELO PARCIAL DO LIVRO - SUPORTE DIGITAL

Para as seguintes simulacdes, optou-se por demonstrar em desktops - versao

horizontal.

Figura 165 - Simulacao no desktop - CAPA

Fonte: Autora

e B

La Pampa com Arte

Figura 166 - Simulacao no desktop - TELA INICIAL

Fonte: Autora



Figura 167 - Simulacio no desktop - APRESENTACAO - EDITORIAL

Fonte: Autora

Figura 168 - Simulacio no desktop - SUMARIO

Fonte: Autora
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Figura 169 - Simulacdo no desktop - SUMARIO (Rollover)

Fonte: Autora

Figura 170 - Simulacdo no desktop - TELA CAPA ARTISTA

Fonte: Autora
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Figura 171 - Simulacdo no desktop - TELA DO ARTISTA

Fonte: Autora

Figura 172 - Simulagdo no desktop - TELA DO ARTISTA (rollover no botao Exposicdo no La Pampa)

Fonte: Autora



Figura 173 - Simulacéo no desktop - REPRODUCAO DA OBRA

Fonte: Autora

Figura 174 - Simulacéo no desktop - REPRODUCAO DA OBRA

Fonte: Autora
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Figura 175 - Simulacéo no desktop - REPRODUCAO DA OBRA

Fonte: Autora

Figura 176 - Simulacao no desktop - ZOOM NA IMAGEM DA OBRA

Fonte: Autora
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Figura 177 - Simulacao no desktop - CONTATO

Fonte: Autora

Figura 178 - Simulacdo no desktop - QUARTA CAPA

Fonte: Autora
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Em suma, as tecnologias digitais representam um novo suporte, que vem somar a
muitos outros que ja foram utilizados como base para a palavra escrita. Assim como
0s materiais que o precederam, o suporte digital altera as condi¢des e as possibilidades
de criacao, reproducao e disseminacgdo, trazendo novidades para o design editorial

que ainda estao sendo descobertas.

Diante da mudanca de suporte que estd afetando o design editorial nos dias de hoje,
a proposta do TCC foi entdo elaborar um modelo parcial experimental de produto
editorial em dois suportes, impresso e digital, para conhecer e explorar as possibilidades
e dificuldades dessa convivéncia entre suportes. No que tange a parcialidade do
modelo, a proposta foi construir um exemplo que permitisse compreender como

seria o produto completo.

As duas possibilidades de suportes (impresso e digital) nao devem representar
uma perda para o produto editorial em si, mas sim potencializar uma a outra.
Assim, o livro impresso e o digital sao parceiros um em relacdo ao outro. Isso quer dizer

que eles ndao sao mutuamente dependentes, mas complementares.

Assim como o suporte impresso, que possui elementos que no suporte digital
se tornam dificeis de estarem presentes (a textura do papel, cheiro, volume, peso etc.),
o suporte digital acrescenta possibilidades que no suporte impresso seriam impossiveis

de serem explorados tais como som, animacao, video etc.
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