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RESUMO

Este trabalho mapeia os atributos corporais que, na visdo das empresas de comunicagao,
conferem credibilidade as jornalistas apresentadoras de telejornais. Para isso, discorre sobre a
presenca da mulher, do ponto de vista histdrico, nas bancadas dos telejornais brasileiros.
Descreve atributos corporais das apresentadoras, tais como faixa etaria, composicao corporal,
cor, aparéncia dos cabelos e rosto. Além disso, procura identificar a existéncia de um possivel
padrao de aparéncia para o papel de apresentadora de telejornal. Aplica como aporte teorico
os estudos feministas (SCOTT, 1992; LOURO, 2003; MEYER, 2005), estudos sobre relagdes
de género (SCOTT, 1989; NICHOLSON, 2000; VEIGA, 2012a), sobre interseccionalidades
(PISCITELLLI, 2008) e sobre o corpo (LOURO, 2004; GOELLNER, 2005; NOVAES, 2011;
VEIGA, 2012b) . Usando a cartografia como método, traga um mapa cartografico dos objetos
de pesquisa: as apresentadoras dos principais telejornais da grade de televisdo aberta
brasileira. Sao elas (em ordem alfabética): Adriana Araujo (Jornal da Record), Karyn Bravo
(Jornal do SBT — Noite), Katiuscia Neri (Reporter Brasil - Noite), Maria Cristina Poli (Jornal
da Cultura), Patricia Poeta (Jornal Nacional) e Ticiana Villas-Boas (Jornal da Band). Ao final,
conclui que as apresentadoras sdo, em sua totalidade, brancas, de aparéncia “magra”; em sua
quase totalidade, jovens e cabelos e rosto dentro dos padrdes de beleza vigentes em nossa
sociedade. Em relagdo a aparéncia, as jornalistas mulheres sdo mais exigidas do que os
homens, e as caracteristicas predominantes ndo coincidem com as da grande maioria da

populagdo brasileira.

Palavras-chave: relagdes de género. interseccionalidades. telejornalismo. corpo na TV.



ABSTRACT

This study maps the body attributes that, from the communication companies' perspective,
give credibility to the women journalists who host television news programs. In order to do
this, gender and body issues are discussed as social constructs. Also, the presence of women
anchors of Brazilian news shows is discussed from its historical point of view. In addition the
hostess' bodily attributes are described, such as age, body composition, color of skin and hair
and face appearance. Moreover, it seeks to identify possible standards of appearance for these
women journalists. As a theoretical support, are presented the feminist (SCOTT, 1992;
LOURO, 2003; MEYER, 2005), and gender studies (SCOTT, 1989; NICHOLSON, 2000;
VEIGA, 2012a), that discuss issues about intersectionality (PISCITELLI, 2008) and about the
body (LOURO, 2004; GOELLNER, 2005; NOVAES, 2011; VEIGA, 2012b). Using mapping
as the method, a cartographic map outlines this study's objects of research: the major
hostesses to the Brazilian open television broadcasting, which are (in alphabetical order):
Adriana Aratjo (Jornal da Record), Karyn Bravo (Jornal do SBT — Noite), Katiuscia Neri
(Reporter Brasil - Noite), Maria Cristina Poli (Jornal da Cultura), Patricia Poeta (Jornal
Nacional) and Ticiana Villas-Boas (Jornal da Band). In conclusion, all the presenters are
white-skinned, with a “thin” appearance; almost all of them are young, and their hair and face
are according to the standards of beauty that prevail in our society. In relation to the looks,
more demands are made to women rather than men, and the predominant features presented

do not match the ones of the major part of the Brazilian population.

Keywords: gender relations. intersectionality. television journalism. body on TV.
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1 INICIO DA CAMINHADA

A presente pesquisa surge de uma inquietacdo pessoal: trabalhando em televisdao desde
meu segundo semestre no curso de Jornalismo, portanto, hd mais trés anos, passei a prestar
cada vez mais atencdo nesse meio jornalistico. Acabei por me deparar com uma questdo que
me intrigava: por que a maioria dos jornalistas que trabalha em televisdo segue certo padrao
de parecer? Assistindo a telejornais, principalmente os transmitidos no chamado “horario
nobre”, e prestando atenc¢ao no perfil das mulheres que ocupavam o cargo de apresentadoras
de bancada, certo tipo de “intuicdo” manifestou-se, e passei a refletir sobre como todas
aquelas mulheres seguiam determinados padrdes. Quando comentei sobre essa inquietagdo
com uma colega, ela me respondeu: “Imagine s6 como seria chocante ver, por exemplo, uma
negra, acima do peso, com mais de 50 anos e cabelos raspados apresentando o Jornal
Nacional!”. Instantaneamente, visualizei a situa¢do e imaginei o “choque” da populagdo.
Nesse momento, senti ratificado meu tema de pesquisa. De fato, hd certas caracteristicas,
como cor da pele, peso, idade e aparéncia, por exemplo, que determinam se uma jornalista
pode ou ndao dar cara e corpo a um telejornal. Diferentemente do que ocorre com os
jornalistas, pois ¢ corriqueiro vermos homens acima do peso, com cabelos brancos e rugas no
rosto apresentando telejornais de prestigio. Nesse sentido, os estudos de relagdes de género,
que também sempre foram objetos de meu interesse, encaixaram-se perfeitamente como parte
da fundamentagdo tedrica que utilizaria em minha monografia. A ideia do trabalho cresceu
entdo com a certeza de que o objeto de andlise seria a jornalista, ¢ como a televisdo era, da
mesma forma, area de interesse e de trabalho, decidi-me por estudar a jornalista no
telejornalismo.

Apo6s uma pesquisa preliminar, em setembro de 2012, buscando pelas palavras-chave
“relagdes de género”, “telejornalismo” e “telejornalistas”, em grandes bancos de dados
académicos, como o da UFRGS, da UNISINOS, da USP e da CAPES, notei que sdo poucos
os trabalhos académicos dedicados a estudar o jornalista em si. A esmagadora maioria dos
estudos propde-se a analisar os produtos jornalisticos - as noticias, as reportagens € outros
géneros. No banco de dados da UFRGS, por exemplo, s6 foram encontrados trés trabalhos
nos quais era possivel identificar certa semelhanga com meu tema de pesquisa, e todos eram
dissertacdes de mestrado. Na graduagdo, portanto, praticamente ndo ha producdo académica
acerca dessa problematica. No banco de dados da USP, igualmente sdo escassas as pesquisas
com esse foco: apenas duas. E novamente, ndo sao trabalhos de nivel de graduagao, mas uma

dissertacdo de mestrado e uma tese de doutorado.
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Este trabalho, ao contrario, dedica-se ao estudo do individuo jornalista, mais
especificamente da jornalista que trabalha em frente as cadmeras de televisao apresentando um
telejornal. Talvez a maior dificuldade desse tipo de pesquisa - e possivelmente a razdo pela
qual elas se tornam tdo raras — seja a sua desafiadora falta de “materialidade”. Ou seja,
quando nos propomos a pesquisar matérias de um website, grandes reportagens televisivas,
noticias de algum jornal impresso ou boletins de radio, dispomos de um corpus concreto. Por
outro lado, ao nos aventurarmos a estudar o “ser” jornalista, nos deparamos com a dificuldade
de estudar a nds mesmos.

Para visualizar com mais clareza a necessidade de estudarmos a televisdo, faz-se
necessario compreender melhor a penetragdo desse meio de comunicacdo na vida dos
brasileiros: a introducdo da televisao no pais da-se na metade do século XX, em meados da
década de 1950. Sua linguagem, primeiramente, foi importada do radio, entdo o grande
veiculo de massa. A televisdo comeca, assim, como uma espécie de rddio com imagens. Esse
processo foi tdo fortemente marcado que o proprio titulo do primeiro telejornal de grande
sucesso foi uma re-utilizagdo do seu equivalente no radio: o “Repoérter Esso”, apresentado
pela TV Tupi Sao Paulo e Rio, transmitido de 1952 a 1970. A inser¢do das mulheres nos
telejornais deu-se somente em 1956, quando a reporter da TV Tupi Maria Edith Mendes saiu
as ruas para fazer uma cobertura no Joquei Clube de Sao Paulo (RIXA, 2000). No inicio, eram
raros os aparelhos e o custo, elevado. Por isso, a televisdo acabou por adentrar primeiro as
casas das classes mais abastadas. Foi durante a ditadura militar, no entanto, que ela ganhou
forca e tornou-se um meio de comunicagao popular. A inten¢do dos militares, segundo a
Ideologia de Seguranga Nacional, era unificar o pais. Para isso, nada melhor do que um meio
de comunicacdo massivo, a televisdo, para transmitir a mesma programagdo (uma
programacao escolhida, controlada) para o Brasil inteiro € ao mesmo tempo (BUCCI, 2000).
Reside nisso a base do sistema de rede.

Atualmente, a televisdo estd presente macigamente na casa dos brasileiros. Segundo
dados do censo realizado pelo IBGE em 2010, 54.486.243 lares possuiam televisdo, enquanto
46.671.934 possuiam radio (IBGE, 2011). Tal midia exerce grande influéncia na vida das
pessoas. A propria rotina da populagdo, muitas vezes, ¢ marcada por um momento especial no
qual ¢ primordial sentar-se no sofd para assistir ao telejornal de preferéncia. Pesquisas do
IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica), que medem o indice de
audiéncia dos programas dos principais canais abertos da TV brasileira, realizadas
semanalmente, na regido da Grande Sao Paulo, mostram o Jornal Nacional, da TV Globo, no

Top 5 de programas mais assistidos desde o inicio de 2013 (IBOPE, 2013, online). O
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telejornal, entre todos os programas da referida emissora, ao permanecer entre 0s cinco mais
assistidos (oscilando entre a segunda e terceira posi¢do) demonstra o poder de penetracdo do
telejornalismo entre os brasileiros. Isso se deve também por uma das caracteristicas mais
marcantes da televisdo: a simultaneidade com que os acontecimentos sdo informados ao
grande publico. Através dela ¢ possivel apreender o mundo em tempo real e de maneira
vivida. Desse modo, ¢ ofertada ao espectador uma sensagdo de contato com a realidade
imediata. Além disso, os meios técnicos em geral sdo cada vez mais valorizados também por
sua capacidade de proporcionar um registro menos modificado do mundo exterior (DUARTE,
2004).

Ou seja, a televisdo tem o poder de ndo s6 transmitir os fatos no momento de sua
ocorréncia (habilidade que o radio também possui), mas também de exibi-lo através de sua
capacidade imagética. E transmite unindo som e imagem, proporcionando assim uma
sensagdo de completude da informagdo. Os telejornais, portanto, gozam de prestigio e sdo
tidos por boa parte da populagdo como meios de informagao eficazes.

A principal distingao da televisao em relagdo aos outros meios jornalisticos, como o
radio e os jornais impressos, ¢ justamente essa combinagdo de imagem e som. Os telejornais,
principais expoentes do jornalismo feito em televisdo, se valem do diferencial da imagem
também na sua constituicdo: escolhem seus apresentadores seguindo os preceitos de
determinada imagem que pretendem transmitir ao telespectador. Os jornalistas de bancada
sdo, portanto, a “cara € o corpo” dos telejornais que apresentam (e representam).

Eugénio Bucci (2000) explica que vivemos num tempo em que os apresentadores sao
tidos como atores ou astros: aqueles que estdo em frente as cdmeras diariamente sdo o0s
jornalistas que criam o vinculo mais forte com a populagdo, sdo os mais conhecidos e
reconhecidos como sérios e competentes. Através dessa convivéncia didria se estabelece um
lago de familiaridade e um “contrato comunicacional” entre apresentadores e publico —
através da criagdo de um vinculo de confianga, dificilmente abalado e, a cada dia, refor¢ado.
Os espectadores, por vezes, inclusive escolhem quais telejornais desejam assistir com base
nessa familiaridade ja construida. Por esse motivo, a troca dos jornalistas de bancada ¢ feita
com muito cuidado — vide, por exemplo, o caso da substituicdo de Fatima Bernardes por
Patricia Poeta no Jornal Nacional: o assunto, no dia em que a mudanga foi anunciada, tornou-
se alvo de muitos comentdrios no Twitter. O nome “Fatima Bernardes” chegou a ser a terceira
expressdo mais utilizada por brasileiros no microblog e a hastag #JN (Jornal Nacional)
ocupou a quinta colocagdo, seguida por “Patricia Poeta” e “Jornal Nacional” (TROCA de

Féatima..., 2011, online). Esses dados ratificam a afirmag¢do de que os apresentadores de
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telejornais ndo sdo simples jornalistas sentados em uma bancada transmitindo informacao.
Com eles ¢ firmado, de fato, uma espécie de contrato, no qual at¢é mesmo um novo corte de
cabelo ou uma mudancga no figurino ¢ comentada, elogiada ou criticada. Elementos como o
tom de voz, a postura, a expressao do rosto e o figurino colaboram para a constru¢cdo da
credibilidade e da seriedade dos apresentadores de telejornais e para a criacdo de uma
identidade para os telejornais. E o jornalismo sobrevive somente se tiver bom crédito perante
seu publico. Logo, todos esses quesitos sdo ponderados antes da contratagdo de um jornalista
para o cargo de apresentador. Dai depreende-se questionamentos como: quem melhor do que
os apresentadores para garantir, entdo, a fidelidade dos espectadores? Como conquistar
credibilidade em um meio que une dudio e video? Como transmitir esse sentimento de
confianca em televisao? Dentre outros fatores, através da imagem, através dos corpos que ela
exibe.

O corpo pode aprisionar e libertar a0 mesmo tempo os individuos (LOURO, 2004).
Visto que ¢ também através de seus corpos que os humanos sdo ordenados e julgados. Pois, o
corpo ¢ a primeira vista e a primeira impressao. Certas hierarquias, por exemplo, sao definidas
com base nessa andlise da aparéncia exterior das pessoas. Padroes de “normalidade” e de
“beleza” sdo convengdes socialmente estabelecidas que afetam aqueles que se desviam e nao
se encaixam dentro da “norma” - como quase todos os processos humanos, eles sdo pré-
definidos e mutaveis, de acordo com a época e a sociedade no qual estdo inseridos. Ou seja,
esses preceitos que ditam a normalidade sdo datados, valorando os corpos de maneira
temporaria. E necessario que se reafirme permanentemente a legitimidade daqueles corpos
que se encaixam no modelo-padrao e a ilegitimidade daqueles que fogem a regra. Assim, essa
significacdo atribuida a determinado corpo, € ndo a outro, ¢ alvo de disputas. De modo que
nao ser um “desviante” confere poder. O que novamente nos traz ao questionamento de minha
pesquisa: quais sao os corpos que detém o poder de ser simbolo de um telejornal? Certamente,
eles sdo raros, posto que a escolha por esses individuos da-se partindo de critérios rigorosos.
O acesso a condi¢do de enunciador, de detentor de um discurso, ¢ limitado a poucos: ascender
ao cargo de apresentador ¢ algo dificil e altamente restrito. E quando falamos sobre os
padrdes impostos aos corpos femininos restringimos ainda mais esse numero. Para as
mulheres, por isso, minha pesquisa filia-se aos estudos feministas, essa espécie de peneira
invisivel ¢ ainda mais impermedvel, pois o nimero de atributos que caracterizam a “norma” ¢
ainda maior. Nao basta ser magra, tem de ser branca. Nao basta ser magra e branca, tem de ser
jovem. Nao basta ser magra, branca e jovem, tem de ter cabelos lisos. Nao basta ser magra,

branca, jovem e ter cabelos lisos: ndo pode ter nenhum tipo de cicatriz ou imperfei¢do na pele.
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E assim ad infinitum. E por isso que meu trabalho aborda ndo so as questdes relativas as
diferengas de género, mas também estuda as interseccionalidades (PISCITELLI, 2008), ou
seja, essa vasta gama de distingdes existentes na sociedade, mais especificamente no campo
jornalistico.

O conceito de interseccionalidade pode ser exemplificado da seguinte forma:
imaginemos uma série de vias que se cruzam em determinados pontos. A jornalista que
estiver no cruzamento “adequado” - leia-se aquela que retine as caracteristicas “necessarias”
para transmitir credibilidade - estard apta para exercer a fun¢do de apresentadora. Se nos
propusermos a uma compara¢do, o cruzamento ‘“correto” para as mulheres envolve varias
vias, enquanto o dos homens, nem tantas.

Nas bancadas dos seis principais telejornais da televisao brasileira, do sistema aberto,
estao jornalistas mulheres e elas sdo exemplos de como a televisdo usufrui das suas imagens.
Os estudos feministas e as indagacdes acerca das interseccionalidades ajudam a perguntar
sobre essas mulheres que estdo cumprindo o papel de apresentadoras: como se parecem essas
mulheres que transmitem credibilidade e, portanto, estdo habilitadas a emoldurar seus
telejornais?

Este trabalho investiga a mulher que estd na frente das cameras das principais
emissoras de televisdo do pais. O problema de pesquisa consiste, entdo, na seguinte
indagacdo: quais atributos corporais, afinal, transmitem credibilidade as jornalistas para que
elas sejam alcadas ao cargo de apresentadora de telejornal? O objetivo €, portanto, identificar
0s principais atributos corporais que, na visdo das empresas de comunicacdo, conferem as
jornalistas credibilidade para liderarem uma bancada de telejornal. Identificar tais
caracteristicas ¢ fundamental para que se possa apreender o tipo de mulher considerada “apta”
a dar corpo e voz a um telejornal, conferindo-lhe credibilidade. Dito de outra maneira: que
atributos corporais as jornalistas devem apresentar para ascender a condicdo de
apresentadoras de telejornais nas emissoras de televisdo brasileiras? Ou ainda: que atributos
corporais as emissoras de televisdo requerem das jornalistas que almejam a bancada de um
telejornal? Deixo claro desde ja que os atributos nos quais pretendo debrucar-me para fins de
analise sdo aqueles marcados nos corpos dessas mulheres, e nao aqueles puramente
profissionais. O que leva, por exemplo, a escolha de uma jornalista e ndo de outra para o
cargo de apresentadora, quando as duas mulheres em questdo possuem as mesmas
habilidades, formacao, experiéncia € 0 mesmo tempo de carreira, sendo a priori capazes de

desenvolver as mesmas atividades? Se a decisdo ndo ocorre por critérios puramente
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profissionais, quais outros critérios envolve? A composi¢ao corporal, a aparéncia, a idade, a
cor da pele?

Partindo desses questionamentos, o objetivo geral desta pesquisa ¢ mapear os
atributos corporais que, na visdo das empresas de comunicagdo, transmitem credibilidade as
mulheres apresentadoras de bancada dos principais telejornais brasileiros do sistema aberto de
televisdo. Sao elas (por ordem alfabética):

a) Adriana Aratjo (Jornal da Record);

b) Karyn Bravo (Jornal do SBT — Noite);

c) Katiuscia Neri (Reporter Brasil - Noite);

d) Maria Cristina Poli (Jornal da Cultura);

e) Patricia Poeta (Jornal Nacional);

f) Ticiana Villas-Boas (Jornal da Band).

Reafirmo aqui: digo “na visdo das empresas de comunicag¢do”, pois ndo ¢ minha
intencdo postular verdades absolutas, e sim, entender como essas empresas pensam seus
cargos de maior destaque. Para a consecucao desse objetivo, ¢ necessario cumprir os seguintes
objetivos especificos:

a) discutir as questdes relacionadas a corpo e género enquanto construcdes sociais;

b) discorrer sobre a presenca da mulher, do ponto de vista historico, nas bancadas dos
telejornais brasileiros;

c¢) descrever atributos corporais como faixa etaria, composic¢ao corporal, cor, aparéncia
dos cabelos e dos rostos das apresentadoras;

d) identificar a existéncia de um possivel padrio de aparéncia para o papel de
apresentadora de telejornal.

O corpus de pesquisa foi escolhido tendo com base os critérios de relevancia e alcance
dos telejornais em referéncia. Por esses motivos, optou-se por trabalhar com os telejornais do
chamado “horario nobre” e os telejornais de maior prestigio dentro de suas emissoras, pois
eles tém mais destaque na programagdo televisiva e sdo telejornais da grade de televisao
aberta, atingindo a maior parte da populagdo'. Para que a amostra seja mais abrangente,
inclui-se dois telejornais cuja estrutura mostra-se um tanto diferenciada, por serem de redes de

televisdo publicas (os telejornais da TV Cultura e da TV Brasil).

' Segundo dados, do més de abril de 2013 da ANATEL (Agéncia Nacional de Telecomunicagdes), no Brasil, em
um total de 197.542.474 habitantes, apenas cerca de 16.969.676 pessoas possuem servigo de TV por assinatura
(ANATEL, 2013, online).
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Para atingir esses objetivos, sdo utilizadas metodologias distintas. Primeiramente,
pesquisa bibliografica, com destaque para a bibliografia sobre televisdo, e mais
especificamente, telejornalismo. E sobre relacdes de género, estudos feministas, estudos sobre
o corpo e estudos sobre interseccionalidades.

Depois do aprofundamento teérico e da apropriagdo das leituras para a analise do
objeto, parto para a pesquisa empirica propriamente dita. Minha escolha metodolégica foi
pela cartografia. Dessa forma, realizo um mapeamento cartografico dos atributos corporais
das apresentadoras, seguindo trés passos: 1) descricdo detalhada desses atributos corporais; 2)
esquematizacdo dos dados obtidos e 3) reflex@o sobre os resultados encontrados.

A monografia estd estruturada em seis capitulos. O primeiro consiste na presente
introducao. No segundo, em termos gerais, ¢ apresentada uma analise das relagcdes de género,
das categorias de interseccionalidades e dos estudos sobre o corpo. Nele apresento os estudos
feministas e estudos sobre relacdes de género: teorias e vieses tedricos sobre os quais me
fundamentei para realizar esse trabalho. Além disso, investigo como o corpo pode “marcar”
os individuos e como as interseccionalidadas, ao se cruzarem, acabam por gerar diferentes
resultados na vida dos individuos. O terceiro capitulo conta com um primeiro momento no
qual ¢ realizado um resgate historico dos estudos sobre televisdo e, mais detalhadamente,
sobre os telejornais. Em um segundo momento, ¢ retomado historicamente o papel da mulher
no telejornalismo, mais especificamente, na apresentacdo dos telejornais. Além disso, ¢é
discutido o papel do “corpo” na TV: como ¢ firmado o contrato comunicacional entre publico
e apresentador e como os corpos, dentro da logica do espetaculo televisivo, sdo escolhidos
para adentrarem esse meio de comunicacdo. No quarto capitulo, explico a cartografia, minha
metodologia de pesquisa adotada (por se tratar de uma metodologia ainda pouco utilizada na
Comunicagao, optou-se por dedicar um capitulo para melhor elucida-la). Também elenco os
passos que trilhei para cumprir meu objetivo de mapear os atributos corporais das
apresentadoras: descri¢do, esquematizagdo e reflexdo e explico de maneira mais detalhada o
processo de escolha do corpus de pesquisa. No quinto capitulo, estd a parte empirica de minha
pesquisa. E nesse momento que realizo a descri¢io dos atributos corporais, esquematizo os
dados obtidos e reflito sobre os resultados alcangados de modo geral. Nas consideracdes
finais, realizo um exercicio reflexivo sobre as principais conclusdes a que a presente pesquisa,

aliada ao aporte teoérico utilizado, me permitiram chegar.
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Na hora da contratagdo, aparéncia conta...

“..muito! Ndo basta ser, tem que parecer. [...]

O que vou falar ¢ polémico, mas diante de dois candidatos
com experiéncias e curriculos parecidos, o critério de
desempate é a aparéncia’’.

Roberto Justus, em entrevista para

revista Glamour, ano 2013

2 CONHECENDO A MULHER, ATRAVES DOS ESTUDOS DE GENERO

No presente capitulo, apresento as bases teoricas sobre as quais trabalho ao longo de
minha pesquisa, como, por exemplo, os estudos sobre relagdes de género, sobre o corpo e
sobre interseccionalidades. As relacdes de género sao mais ampla e ricamente debatidas por
estudiosas feministas. De tal forma que esta pesquisa filia-se a esse viés de pensamento e
estudo. E importante frisar que essa escolha teérica deu-se devido ao fato de que homens sio
exigidos e cobrados em menor grau do que as mulheres quando falamos sobre seus atributos
corporais em consonancia com os padrdes de beleza convencionados socialmente. E facil
encontrarmos apresentadores de telejornais de cabelos brancos ou levemente “acima do peso”,
mas apresentadoras ndo. Entdo, nesse sentido, os estudos sobre relacdes de género tem a
contribuir para meu trabalho.

Também me debruco sobre estudos acerca do corpo, objetivando entender como o
corpo feminino ¢ apreendido em termos daquilo que nossos padrdes convencionam
hegemonicamente como “beleza” e “feiura”. Investigando a chamada “norma” e o chamado
“padrao” de parecer, busco compreender como os corpos podem auxiliar ou dificultar as
mulheres, em se tratando, por exemplo, de jornalistas que almejam o posto de apresentadoras
de telejornais — o “cartdo de visitas” desses programas que tdo bem exploram o recurso que
diferencia a televisao dos outros veiculos de comunicacao: a imagem.

Ainda nesse momento, esmiugo os estudos sobre interseccionalidades. Pois niao ha
como trabalhar com a desigualdade advinda somente da diferenga de género, visto que essa
desigualdade opera em conjunto com outros marcadores sociais. Articulam-se desequilibrios
entre género, cor, faixa etdria e outros atributos corporais. Seria injusto e incompleto se me
langasse a andlise ndo levando em conta tais fatores também.

Comego, portanto, explicitando meu ponto de partida: os estudos feministas.
Primeiramente, realizo um breve resgate historico e, na sequéncia postulo o0 modo como eles

podem vir a contribuir para meu trabalho de pesquisa.
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2.1 Os estudos feministas

As origens dos estudos feministas remontam a propria histéria do feminismo. Esse
movimento pode ser definido como constituido por basicamente duas “ondas”, ou seja, dois
momentos diferenciados. A primeira “onda”, ocorrida no final do século XIX, foi
caracterizada pela luta das mulheres pelo direito ao voto. O chamado “sufragismo” teve forca
e resultados desiguais em diferentes lugares, porém tomou uma forga inusitada alastrando-se
por diversos paises do Ocidente. Esse primeiro momento estava inexoravelmente ligado aos
interesses das mulheres brancas de classe média, pois eram elas que de forma mais direta
reivindicavam o direito ao voto (LOURO, 2003).

Ja a segunda “onda” s viria a ocorrer no final de década de 1960. Nesse momento,
além de objetivos sociais e reivindicagdes politicas, o feminismo dedicou-se a construcao de
seus embasamentos tedricos, através de debates realizados por estudiosas e militantes de
modo geral. Nesse contexto, foi privilegiada a producdo de conhecimento com o objetivo de
“ndo s6 denunciar, mas, sobretudo compreender e explicar a subordinacdo social e a
invisibilidade politica a que as mulheres tinham sido historicamente submetidas” (MEYER,
2005, p. 12).

As universidades e escolas comegaram a participar das discussdes sobre feminismo,
pois as mulheres feministas trouxeram os temas que lhes eram caros também para livros e
jornais, ampliando o debate para além das passeatas e protestos. Como aponta Joan Scott, “o
acimulo de monografias e artigos, o surgimento de controvérsias internas € o avango de
diadlogos interpretativos, e ainda, a emergéncia de autoridades intelectuais reconhecidas foram
os indicadores familiares de um novo campo de estudo” (SCOTT, 1992, p. 64). E dessa forma
que surgem os estudos feministas, ou os “estudos da mulher” (LOURO, 2003).

Esses estudos iniciais tiveram grande mérito ao apontar falhas, colher dados e
informagdes e assim formular hipoteses, estatisticas e projetar solu¢des. A academia viu-se

inundada por uma série de problematizacdes e subversdes antes nunca vista.

A pretensdo dos estudos feministas a principio foi [...] tomar a mulher como
sujeito/objeto de estudos — ela que fora ocultada ou marginalizada na producdo
cientifica tradicional. A partir de distintas perspectivas, estudiosas denunciaram
lacunas, apontaram desvios ou criticaram interpretagdes das grandes teorias;
buscaram incorporar as mulheres e, mais adiante, as relacdes de género a essas
formulagdes (LOURO, 2003, p. 147).
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Os estudos feministas trouxeram transgressdes ndo s6 no que toca novos objetos de
pesquisa, mas também no modo como as pesquisas eram feitas. Pesquisadoras passaram a
empregar o uso da primeira pessoa em seus textos, comecaram a utilizar memorias, historias
de vida, cartas e demais registros pessoais em seus trabalhos sem pudor. Por ser um campo de
estudos calcado no contemporaneo e no politico, os estudos feministas estdo sujeitos, no
entanto, & a¢io do tempo e das mudangas sociais. E impossivel, portanto, caracteriza-lo como
um campo estavel, com bases solidas firmadas. As pesquisas, dessa maneira, estio em
constante transformagao e evolucao.

Em tal drea de estudos, vale mais perguntar e instigar a reflex@o critica das praticas
cotidianas ja “normalizadas” por nossa sociedade, do que a ansia por respostas rapidas e
concretas. Os estudos feministas prestam-se ao servigo de impulsionar a humanidade a olhar
com olhos mais criticos o dia-a-dia mais banal e questionar se o que ¢ tomado como “normal”
e “padrao” é, de fato, “natural”.

Depois desta breve apresentacdo, fica claro como os estudos feministas podem vir a
contribuir para o presente trabalho, visto que esse estudo se langa a questionar as lentes
através das quais percebemos o mundo e que acabam por naturalizar fendmenos que a priori
ndo sdo naturais. O movimento proposto consiste em deslocar o olhar para além das
concepcdes e representacdes hegemonicamente postas — instigando assim o pensamento
critico. Como ¢ o caso de mulheres que fogem dos padrdes normativos vigentes ndo poderem
apresentar telejornais. Quem postula essa regra? Qual a mao invisivel que escreve com tinta
permanente essa diretriz que deve ser seguida por todos? Apenas formular tais
questionamentos ja se tornaria quase impossivel se o esfor¢co de “desnaturaliza¢do” ndo fosse
empreendido. Os estudos feministas me auxiliam no momento em que me debrugo sobre a
possibilidade de encarar o telejornalismo com outros olhos.

Na esteira do pensamento corrente dentre as estudiosas feministas, esta a insercao do
termo “género” nos estudos. Por esse motivo, torna-se vital para minha pesquisa explicitar
como esse conceito foi apropriado pelos estudos feministas, explicando o porqué de sua

assimilagdo e quais as suas consequéncias.
2.2 Género x sexo
Estudos sobre relagdes de género estdo presentes nesta pesquisa por serem a base

conceitual sobre a qual este trabalho se apoia, € por permitirem vislumbrar sob um novo ponto

de vista as diferengas entre homens e mulheres — ndo apenas como diferencas anatomicas
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(pénis x vagina), mas como diferencas historicamente, socialmente e culturalmente
construidas.

Nesse primeiro momento, faz-se necessaria uma pequena introdu¢ao sobre um marco
no movimento feminista e, consequentemente, para os estudos feministas: o emprego do
termo “género”. A palavra gender passa a ser utilizada, inicialmente, para fazer a distingdo em
relagdo ao termo sex pelas feministas anglo-saxds. No Brasil, o conceito sera mais
amplamente difundido no final dos anos 1980. O uso do novo termo se justifica como repudio
ao determinismo bioldgico impregnado no termo “sexo”, de tal forma que “as feministas
escolheram enfatizar as conotagdes sociais de género em contraste com as conotacdes fisicas
de sexo” (SCOTT, 1992, p. 86). O termo “sexo0”, como alega Linda Nicholson (2000), devido
a suas raizes ligadas a biologia, acabava por corroborar o pensamento calcado na fixidez das
diferencas entre homens e mulheres e por soterrar a esperanga de algum tipo de mudanga.

Género passa a ser o termo utilizado, pois “coloca a énfase sobre todo um sistema de
relacdes que pode incluir o sexo, mas que ndo ¢ diretamente determinado pelo sexo nem
determina diretamente a sexualidade” (SCOTT, 1989, p. 7). Entdo, a partir daquele momento,
“a otica estd dirigida para um processo, para uma constru¢do, € nao para algo que exista a
priori” (LOURO, 2003, p.23). Torna-se um conceito que abarca todas as elaboragdes culturais
e mesmo linguisticas presentes nos processos de diferenciagdo de mulheres e homens
(MEYER, 2005) — opondo-se ao reducionismo macho x fémea. Assim, o termo “género”

torna-se

uma maneira de indicar as “constru¢des sociais” — a criagdo inteiramente social das
ideias sobre os papeis proprios aos homens e as mulheres. E uma maneira de se
referir as origens exclusivamente sociais das identidades subjetivas dos homens e
das mulheres. O género ¢, segundo essa definicdo, uma categoria social imposta
sobre um corpo sexuado (SCOTT, 1989, p. 7).

Guacira Louro elucida a importancia de se instaurar o debate acerca das relagdes de

género no campo do social:

Pois ¢ nele que se constroem e se reproduzem as relacdes (desiguais) entre os
sujeitos. As justificativas para as desigualdades precisariam ser buscadas ndo nas
diferencas biolédgicas (se é que mesmo essas podem ser compreendidas fora de sua
constitui¢do social), mas sim nos arranjos sociais, na historia, nas condigdes de
acesso aos recursos da sociedade, nas formas de representagao (LOURO, 2003, p.
22).

Como conceito, passa a ser ferramenta analitica, tedrica e politica (SCOTT, 1989;

LOURO, 2003; MEYER, 2005). Dagmar Meyer aponta quatro consequéncias da utilizagdo do
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conceito de género como ferramenta: 1) a formacdo dos seres humanos, ao longo de nossas
vivéncias, em homens ou mulheres, passa a ser caracterizada como um processo mutavel, em
constante transformagdo, que ndo segue padrdes e jamais ¢ concluido ou finalizado; 2) os
estudos e analises passam ser empreendidos em torno das relacdes de poder existentes entre
homens e mulheres, ndo voltando a atencdo apenas para as mulheres ou suas condi¢des de
vida; 3) os trabalhos ndo devem se restringir a estudos rasos sobre “papeis/fun¢des de mulher

e de homem”, mas buscam uma

abordagem mais ampla que considera que as instituigdes sociais, os simbolos, as
normas, os conhecimentos, as leis, as doutrinas e as politicas de uma sociedade sdo
constituidas e atravessadas por representacdes e pressupostos de feminino e de
masculino a0 mesmo tempo em que estdo centralmente implicadas com sua
producdo, manutengdo ou ressignificacdo (MEYER, 2005, p. 18).

Por ultimo, como uma quarta consequéncia, o conceito de género coloca em evidéncia
a existéncia de um sem fim de possibilidades (de acordo com a histéria, o local ou as
circunstancias) de se definir o “masculino” e o “feminino”. Ou seja, “ndo sdo propriamente as
caracteristicas sexuais, mas ¢ a forma como essas caracteristicas sdo representadas ou
valorizadas, aquilo que se diz ou se pensa sobre elas que vai constituir, efetivamente, o que ¢
feminino ou masculino” (LOURO, 2003, p. 21). Um exemplo claro e didatico encontra-se
dentro de nossos guarda-roupas: as calgas compridas e as saias. Por muito tempo, era costume
homens vestirem-se com saiotes. Essa vestimenta era tida como masculina também, portanto.
As calgas, por sua vez, foram apontadas como uma peca de roupa unicamente masculina por
varios anos. Hoje em dia, em nossa sociedade, causaria alvorogo um homem sair de saias a
rua e uma mulher ser proibida de entrar em algum local por estar de calgas compridas.

Nessa esteira de pensamento, ainda ha outro ponto importante a ser considerado: a
maneira com que as diferencas entre o género masculino ¢ o género feminino sao

transformadas em desigualdades. Conforme aponta Veiga,

E a partir dos simbolos culturais hegeménicos, produzidos nas instincias de poder,
que se operam os sentidos entendidos como legitimos sobre o que significam
masculino e feminino, indicando, também, os lugares sociais destes. Nessa historia,
a produgdo do feminino esteve sempre associada ao que menos possui valor social
em nossa sociedade, como a fragilidade, a sensibilidade, a passividade ¢ a
subordinagdo, sempre em relagdo ao seu oposto e centro normativo: o masculino,
sindnimo de forca, virilidade, pro-atividade, provimento, entre outros (VEIGA,
2012a, p. 494).
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Ou seja, ha uma valoragdo diferenciada dos géneros e daquilo que eles representam.
Sendo o masculino, o género que apresenta a maior estima em nossa sociedade. Aqui, mais
uma vez, ¢ de suma importancia notar que ‘“gé€nero masculino” ¢ diferente de “sexo
masculino”: uma mulher, ao possuir as caracteristicas apresentadas acima por Marcia Veiga,
tidas como masculinas em nossa sociedade, como “forca, virilidade, pro-atividade,
provimento”, terd maior valor social do que um homem que apresentar-se “fragil, sensivel,
passivo e subordinado”. Assim, o prestigio, de forma geral, ¢ atribuido ao género masculino.
E o poder, portanto, caminha paralelamente com individuos que demonstram os parametros
tidos como masculinos em nossa sociedade. Cabe ressaltar que tais parametros sdo varidveis
de acordo com o contexto social, pois 0 que nos ¢ conhecido como “feminino” pode ser
tomado por “masculino” em outras culturas. E vice-versa. As caracteristicas atribuidas aos
géneros sao, portanto, construgdes sociais.

No jornalismo, ndo ¢ diferente. Sendo uma das “instancias de poder” as quais Veiga se
refere, ele acaba por legitimar certas normatividades referentes aos géneros. Esse processo
nao sé ocorre através da producao e da reprodugdo dos padrdes que convencionam “género”
socialmente nas noticias, como também na producdo e reprodugdo desses padrdes nas
hierarquias presentes na propria empresa. Como aponta Marcia Veiga, apdés um estudo
inspirado no método etnografico, feito ao longo de trés meses de observacdo na redacdo de
um telejornal, “os atributos de género aparecem como marcadores de distingdo e como
elementos que correspondem as posigdes que os mesmos [0s profissionais] se investem ou
pelo modo como sdo reconhecidos no universo de valores e hierarquias da empresa” (VEIGA,
2012a, p. 492). Sendo o jornalista de maior prestigio aquele que apresenta o maior nimero de
atributos masculinos: o jornalista investigativo, o “cacador de furos”, o corajoso, o
conquistador, o audacioso, o destemido (VEIGA, 2012a). E ndo somente os jornalistas sdo
medidos com essa régua, mas também as noticias — aqueles que se apresentam como os “furos
de reportagem”, as nitidamente mais “masculinas”, sdo tomadas como centrais pelas empresas
de comunicagao.

Guacira Louro esclarece sobre o papel atribuido as instituigdes e praticas sociais — €

entre elas, encontra-se o jornalismo, como produtor e reprodutor de normas:

Admite-se que as diferentes instituigdes e praticas sociais sdo constituidas pelos
géneros ¢ sdo, também, constituintes dos géneros. Estas praticas ¢ institui¢des
‘fabricam’ os sujeitos. Busca-se compreender que a justiga, a igreja, as praticas
educativas ou de governo, a politica, etc. sdo atravessadas pelos géneros: essas
instancias, praticas ou espago sociais sdo ‘generificados’ — produzem-se, ou
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‘engendram-se’, a partir das relagdes de género (mas ndo apenas a partir dessas
relacdes, e sim, também, das relagdes de classe, étnicas, etc.) (LOURO, 2003, p. 25).

Apbs retomar tais questdes sobre género, faz-se importante assinalar outros
marcadores sociais responsaveis pela “categoriza¢do” dos individuos, como assinala Louro na
passagem acima citada. A seguir, discorro sobre as chamadas “interseccionalidades” —

categorias que, ao articularem-se, acabam por intricar ainda mais o curioso jogo de poder.

2.3 As interseccionalidades

E importante notar que género ndo ¢é a tnica variavel nesse jogo de relagdes de poder.
Ha a ideia de que nds somos formados por diversas “camadas” que, segundo Louro (2003), se
sobrepdem e ndo podem ser excluidas de seus contextos — de tal forma que, somos uma eterna
multiplicagdo de caracteristicas e nunca uma divisdo isolada e derradeira. Tais “camadas”
podem ser entendidas como, além de género, cor, idade, composicao corporal, aparéncia.
Sendo assim, todos esses “estratos” influenciam na maneira como os individuos sdo julgados

ou classificados. Conforme Veiga, seu trabalho de campo demonstrou

0 quanto os sujeitos envolvidos eram constituidos e reconhecidos por caracteristicas
de género e davam conta de posturas mais ou menos valorizadas. Tanto as
caracteristicas pessoais quanto as posi¢cdes de sujeito (sexo, geragdo, classe,
atributos de género, entre outras) e as posturas em grupo revelavam as relacdes de
poder em jogo, assim como os atributos de género mais ¢ menos valorados e que
incidiam na hierarquizagdo dos profissionais e nas escolhas como um todo (VEIGA,
2012a, p. 495-496).

Sendo assim, esta pesquisa seria incompleta se desconsiderasse essas outras
“camadas” que constituem a jornalista mulher, dado que essas sobreposi¢des relacionam-se e
influenciam-se mutuamente. Nao basta, portanto, abordar somente as relagdes de género, mas
também suas articulagdes com outras categorias de analise, como raca/etnia/cor, geragao/faixa
etaria, atributos fisicos. Faz-se obrigatorio destarte observar também as diferencas entre as
mulheres (LOURO, 2003). Como afirma Joan Scott “uma vez que o género foi definido como
relativo aos contextos social e cultural, foi possivel pensar em termos de diferentes sistemas
de género e nas relacdes daqueles com outras categorias como raca, classe ou etnia” (SCOTT,
1992, p. 87). Torna-se necessario, assim, para uma melhor interpretagdo, ampliar os
horizontes de pesquisa, para além das fronteiras do gé€nero, pois “¢ possivel que um sujeito
viva, simultaneamente, varias condi¢des de subordinacao” (LOURO, 2003, p. 53). E

imprescindivel, entdo, dedicar aten¢do para as mulheres levando em conta suas



26

especificidades e as mais diferentes formas de opressdo as quais estariam sujeitas. Dagmar
Meyer chama essas diferentes categorias que fazem parte de um mesmo mecanismo de

engrenagem de “marcas sociais”:

Exatamente porque o conceito de género enfatiza essa pluralidade e conflitualidade
dos processos pelos quais a cultura constréi e distingue corpos e sujeitos femininos e
masculinos, torna-se necessario admitir que isso se expressa pela articulacdo de
género com outras “marcas” sociais, tais como classe, raga/etnia, sexualidade,
geracdo, religido, nacionalidade (MEYER, 2005, p.17).

Outras estudiosas chamam esses marcadores sociais de “categorias de articulacao” ou
“interseccionalidades”. Passo a utilizar a partir de agora a utilizar o termo
“interseccionalidades”, por considera-lo mais elucidativo, pois a ideia do conceito ¢ mesma da
intersec¢ao - aquela que conhecemos da teoria matematica dos conjuntos.

Os debates sobre o tema das interseccionalidades iniciam no final da década de 1990,
quando voltar os olhos para “categorias que aludem a multiplicidade de diferenciagdes que,
articulando-se a género, permeiam o social” (PISCITELLI, 2008, p. 263) torna-se uma
questdo central nos estudos feministas. Pois o que estd em jogo ndo ¢ mais somente a
desigualdade proveniente da diferenca de género, mas sim as desigualdades provenientes de
eixos de opressdo de diversos tipos. Guacira Louro retoma os primordios da luta pelo
reconhecimento das diferentes “camadas” que, ao se articularem, complexificam as relagdes

de poder:

A diferenca entre as mulheres, reclamada, num primeiro momento, pelas mulheres
de cor, foi, por sua vez, desencadeadora de debates e rupturas no interior do
movimento feminista. Com o acréscimo dos questionamentos trazidos pelas
mulheres 1ésbicas, os debates tornaram-se ainda mais complexos, acentuando a
diversidade de historias, de experiéncias e de reivindicagdes das muitas (e
diferentes) mulheres (LOURO, 2003, p. 45).

Uma das molas propulsoras do movimento feminista foi a busca pelas razdes que
levam as mulheres a estarem dispostas em tal configuracdo de desigualdade vivenciada por
anos e anos, uma vez que, dispondo de conhecimento acerca do tema, tornar-se-ia mais facil
modificar essas situagcdes de subordinacdao. Dessa forma, para os estudos feministas, atentar
para as interseccionalidades ¢ valioso na medida em que elas servem de instrumento
complementar para pesquisar sobre esses mecanismos que promovem a inferioridade das

mulheres — e ndo s6 as mulheres, mas ao feminino de um modo geral.
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A proposta de trabalho com essas categorias ¢ oferecer ferramentas analiticas para
apreender a articulagdo de multiplas diferencas e desigualdades. [...] j& ndo se trata
da diferenga sexual, nem da relagdo entre género e raca ou gé€nero e sexualidade,
mas da diferenca, em sentido amplo para dar cabida as interacdes entre possiveis
diferencas presentes em contextos especificos (PISCITELLI, 2008, p. 266).

As jornalistas, para estarem habilitadas a ocupar cargos como o de apresentadora de
telejornal, precisam preencher todas as suas “lacunas” corretamente, ndo bastando ser apenas
uma boa profissional. Uma vez que ddo corpo e voz aos telejornais que apresentam, elas
precisam se encaixar no padrao esperado e desejado por suas empresas jornalisticas — pois
serdo as enunciadoras dos discursos de suas emissoras. Elas “falardo pelos telejornal”. E o

padrao das empresas parece se assemelhar com os padrdes hegemonicos, em que

Os grupos sociais que ocupam as posi¢cdes centrais, ‘normais’ (de gé€nero, de
sexualidade, de raca, de classe, de religido etc) tém possibilidade ndo apenas de
representar a si mesmo, mas também de representar os outros. Eles falam por si e
também falam pelos ‘outros’ (e sobre os outros). (LOURO, 2001, p. 16)

Um dos quesitos levados em conta ao determinar se uma jornalista encontra-se ou nao
apta para apresentar um telejornal ¢ seu corpo. Essa ¢ uma premissa ¢ detectavel ao
analisarmos os principais telejornais da televisdo aberta brasileira: quantas apresentadoras

negras, acima do peso ou aparentando mais idade encontramos?

2.4 O corpo e seus “padroes”

A televisdo, por ser um veiculo que alia imagem e 4udio, se vale dos corpos que nela
exibe. No telejornalismo ndo ¢ diferente. Os apresentadores, em alguma medida, constituem
as molduras nas quais as noticias sao apresentadas. Suas aparéncias, portanto, sdo um fator a
ser considerado no momento em que sdo escalados para ocupar determinadas posi¢des dentro
da equipe de trabalho de um telejornal. Posto isso, fica clara a necessidade de se estudar sobre
0 corpo, objetivando entender como se da o processo pelo qual ele ¢ valorizado, e quais as
consequéncias de estar 4 margem da “norma’”.

Em seu artigo intitulado “Uma historia de Quitéria: refletindo sobre como os corpos
‘pesam’ no jornalismo”, Veiga (2012b) mostra como determinados padrdes de beleza (ou a

falta deles) podem influenciar na carreira de jornalistas — principalmente aquelas que

? Como “norma” entende-se a “multiplicidade de sinais, codigos e atitudes” que “fazem sentido no interior da
cultura e que definem (pelo menos momentaneamente) quem € o sujeito” (LOURO, 2004, p. 83). Estar dentro da
norma podera definir que o individuo “possa (ou ndo) realizar determinadas fun¢des ou ocupar determinados
postos” (LOURO, 2004, p. 83-84).
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trabalham em frente as cameras. A autora conta que uma jornalista foi afastada da
apresentacdo de um programa jornalistico, do qual esteve a frente por mais de dez anos, com
o pretexto de que estava “gorda”. O corpo da jornalista, chamada no artigo pelo pseudonimo
de Quitéria, “que ‘noutros tempos’ foi considerado bonito, de acordo com as normas e
requisitos que se convencionou com um corpo feminino apto para comandar um programa na
qualidade de apresentadora, j& ndo mais tem lugar” (VEIGA, 2012b, p. 11-12).

Enquanto isso, seu colega na apresentacdo do programa, do sexo masculino, que
também engordou, manteve o cargo. Esse outro jornalista, chamado pelo pseudonimo de
Samuel, “mesmo tendo envelhecido, transformado a cor e a quantidade de cabelos e, ainda por
cima, tendo ficado igualmente mais gordo” (VEIGA, 2012b, p. 12) ndo foi destituido de sua
posi¢dao profissional. Pelo contrario, a pesquisadora afirma que ele ainda aumentou sua
credibilidade e elevou seu status dentro da empresa de comunicagao. O homem, portanto, nao
sofreu consequéncias por sua mudanca de aparéncia, enquanto a mulher foi prejudicada por

1SS0.

Desde minha chegada como observadora, pude perceber que, apesar das muitas
semelhancas em termos de trajetoria profissional, geracdo, raca (sdo brancos) e
paridade de cargos e fun¢des no programa, havia uma distingdo de poder e prestigio
entre eles em todos os niveis. E essas distingdes fundamentalmente se apresentavam
a partir de alguns marcadores, sendo género um dos principais (VEIGA, 2012b, p.
4).

Em outro artigo, “Género: um ingrediente distintivo nas rotinas produtivas do
jornalismo”, a autora complementa sua analise relatando que seu trabalho de campo também
mostrou que os graus hierarquicos de poder eram conferidos “para além da simples
competéncia profissional”, pois estavam relacionados com a “adequacdo dos sujeitos a
determinados perfis” (VEIGA, 2012a, p. 502). Fica o questionamento: se Quitéria ndo tivesse
engordado e ndo apresentasse marcas de velhice, ela teria sido retirada de seu posto de
apresentadora?

Esse fato nos leva a refletir sobre quais sdo os atributos fisicos mais valorizados
atualmente e localmente. Joana Novaes (2011), depois de extensa pesquisa realizada em
academias de ginastica, consultorios e clinicas de cirurgia plastica, nos da informacgdes sobre
quais sao os menos valorados, ou seja, aqueles que fogem dos padrdes de beleza vigentes em
nossa sociedade. A autora conclui que a representacdo social da feiura, nos dias de hoje, € em
nossa sociedade, ¢ frequentemente ligada a gordura e ao envelhecimento. De acordo com ela,

o status de perfeicao do corpo
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¢ adquirido por meio de sua jovialidade, de sua beleza, da aparéncia de felicidade, de
seu poder de atracdo sexual e, finalmente, do qudo longevo parece ser, isto €, a
tentativa  desenfreada em retardar os efeitos do envelhecimento —
medicina/tecnologia aliadas no combate a morte (NOVAES, 2011, p. 484).

Sobre a perseguicao sem limites ao corpo ideal, Silvana Goellner complementa:

Percorrer histérias, procurar media¢des entre passado e presente, identificar
vestigios e rupturas, alargar olhares, desconstruir representagdes, desnaturalizar o
corpo de forma a evidenciar os diferentes discursos que foram e sdo cultivados, em
diferentes espacos e tempos, ¢ imperativo para que compreendamos o que hoje ¢
designado como sendo um corpo desejavel e aceitdvel. Lembrando que essas sdo
referéncias transitorias, mas que mesmo por assim serem ndo perdem seu poder de
excluir, inferiorizar e ocultar determinados corpos em detrimento de outros. Nao é
sem razdo que o corpo jovem, produtivo, saudavel e belo ¢ um ideal perseguido por
um numero infinito de mulheres ¢ homens do nosso tempo cujos investimentos
individuais demandam energia, dinheiro e responsabilidade (GOELLNER, 2005, p.
33).

A investigacdo etimoldgica do proprio termo feiura revela significados interessantes
para a pesquisa. Sua raiz latina é o termo foeditas, cujo significado ¢ “sujeira” e “vergonha”.
No francés, laider, deriva do verbo laedete, que quer dizer “ferir”. Em alemao, feiura ¢
hdsslichkeit, que deriva de hass, que significa “6dio”. E em japonés, o termo “feio”, minikui,
pode ser traduzido por “dificil de ver”.

Individuos, sobretudo as mulheres, que ndo se encaixam em certos padrdes
reguladores acabam por sofrer algum tipo de exclusdo. Nessa sociedade com “mais telas do
que paginas” (NOVAES, 2011, p. 480), o corpo passa a ser capital, adquirindo ou perdendo
valor de acordo com as caracteristicas que exibe. A aparéncia se transforma em moeda de
troca e quesito fundamental para manuten¢do do status. E a luta pela beleza, por conseguinte,

torna-se indispensavel, pois somente com ela ¢ possivel manter-se competitivo.

Vé-se assim, a dimensdo de regulacdo e controle das praticas corporais, ao se
sublinhar o lugar que a beleza assume como valor social. Nossas regulagdes
permanentes, bem como nossos referenciais identitarios, estdo bastante enraizados
nas expectativas relativas ao corpo, e qualquer contravengao estética maior provoca
um mal-estar, retira-nos do ambito da ordem, sem nos darmos conta, claramente, do
que desencadeia isso e dos elementos implicados nesse processo (NOVAES, 2011,
p. 486).

Ainda nessa esteira de pensamento, em “Um corpo estranho: ensaios sobre a teoria
queer”, Guacira Louro explica como possuir um corpo que foge a “norma” pode interferir na

vida dos humanos. Visto que ¢ através do corpo que somos “classificados”. Dessa forma,
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hierarquias sdo formadas com base em um padrdo de “normalidade” e também “beleza”. Este
padrdo ¢ sempre pré-definido e mutavel (como quase todos os processos humanos) de acordo

com ¢época e sociedade analisadas. A autora observa que

os corpos sdo ‘datados’, ganham um valor que é sempre transitorio e circunstancial.
A significagdo que se lhes atribui e arbitraria, relacional e €, também, disputada.
Para construir a materialidade dos corpos e, assim, garantir legitimidade aos sujeitos,
normas regulatorias de género e de sexualidade precisam ser continuamente
reiteradas e refeitas. “Essas normas, como quaisquer outras, sdo invengdes sociais”
(LOURO, 2004, p. 89).

Por ser valorado de maneira arbitraria e relacional, o corpo pode ser definido como um
constructo delimitado pelos contextos sociais, econdmicos, geograficos, historicos. E,

portanto, a cultura que acaba por definir o que € natural ou nao.

Um corpo ndo é apenas um corpo. E também o seu entorno. Mais do que um
conjunto de musculos, o0ssos, visceras, reflexos e sensagdes, o corpo ¢ também a
roupa e os acessorios que o adornam, as intervengdes que nele se operam, a imagem
que dele se produz, as maquinas que nele se acoplam, os sentidos que nele se
incorporam, os siléncios que por ele falam, os vestigios que nele se exibem, a
educagdo de scus gestos... enfim, ¢ um sem limite de possibilidades sempre
reinventadas e a serem descobertas [grifo nosso] (GOELLNER, 2005, p. 29).

Dessa forma, o processo de significagdo dos corpos (como o processo de significacio
dos géneros), ndo ¢ estavel ou finito — estd sempre em estagio de transformagao. Sendo assim,
o sentido atribuido a determinados tipos de corpo nunca ¢ definitivo. Ou seja, o ideal de
beleza ndo ¢ um padrao alheio as convengdes da época no qual ele estd inserido. Por exemplo,
por muito tempo mulheres que exibiam corpos com mais curvas, até mesmo com
“gordurinhas”, foram consideradas as unicas mulheres “bonitas”. Nos dias de hoje, a beleza ¢
representada pelo chamado padrao “Barbie”- mulheres magérrimas e jovens.

A historia registra diferentes maneiras de lidar com questdo estética. Em se tratando de
sociedade ocidental, na Idade Média, periodo de forte intervencdo da Igreja Catdlica, a
preocupacdo com o corpo era proibida. O Renascimento instigou novos olhares sobre os
corpos, privilegiando a liberdade; j4 a era da industrializagdo obrigou o individuo a ser
“ativo”, para que ndo fosse esmagado pelas engrenagens do sistema (ROMERO apud
SIEBERT, 1995, p. 18-19). Seja qual for a norma vigente, é certo que grande parte da

humanidade se esfor¢a para encaixar-se nos padrdes e ndo ficar @ margem da sociedade:

De qualquer forma, investimos muito nos corpos. De acordo com as mais diversas
imposi¢des culturais, noés os construimos de modo a adequa-los aos critérios
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estéticos, higiénicos, morais, dos grupos a que pertencemos. As imposi¢oes de
satude, vigor, vitalidade, juventude, beleza, forga sdo distintamente significadas, nas
mais variadas culturas e s3o também, nas distintas culturas, diferentemente
atribuidas aos corpos e homens ou de mulheres. [...] treinamos nossos sentidos para
perceber e decodificar essas marcas [de identidade] e aprendemos a classificar os
sujeitos pelas formas como eles se apresentam corporalmente, pelos
comportamentos e gestos que empregam e pelas varias formas com que se
expressam (LOURO, 2001, p. 15).

Conforme afirma Veiga (2012b, p. 10), “[existe um pressuposto] de que ha um tipo de
corpo ‘normal’ que deve ser mantido, sob pena de ser invalidado socialmente”. Esse corpo
que ndo se encaixa nas normas acabara por ndo conseguir ocupar locais de prestigio — sera
excluido e rejeitado. Tal rigido controle ndo ¢ novidade: desde o século XVI, existiam
manuais de dicas de beleza para as damas. No Brasil, apesar da grande pobreza, ja no periodo
colonial mulheres utilizam maquiagem para cobrir imperfeigdes da pele, marcas de sol ou
doencas (NOVAES, 2011). Fatos que demonstram a importancia da aparéncia, mesmo em
tempos remotos. E a preocupagdo com nao estar “a margem” dos padrdes vigentes.

Uma das mais significativas bandeiras levantadas pelo movimento feminista ¢ a luta
pelo direito de tomar decisdes sobre o proprio corpo. Nao estariamos vivendo agora em
tempos de maior opressdo ainda? Nossos corpos continuam a ndo nos pertencer por completo,
pois com eles temos de cumprir certas normas veladas, cujo poder de reprimenda pode nos

tornar marginalizados. Quitéria ¢ somente uma, entre tantas.

‘Nosso corpo nos pertence’, gritavam no comego dos anos 1970 as mulheres que
defendiam o direito ao aborto, a liberdade sexual, ao direito ao agenciamento de seus
proprios corpos — mas até que ponto pode-se dizer que tal tarefa foi bem-sucedida?
Até que ponto muitas delas ndo se encontram aprisionadas em seus proprios corpos,
na justeza de suas proprias medidas, na busca permanente por um ideal, que, como
tal, ndo pode ser atingido? (NOVAES, 2011, p. 479).

Conforme ja dito, a televisao diferencia-se dos outros meios de comunicagdo por
alinhar dudio e imagem. Os individuos que nela penetram, portanto, t€ém seus corpos expostos
e suas aparéncias julgadas e criticadas. No telejornalismo, ndo ¢ diferente. Os telejornais
contam com apresentadores que dao cara e corpo a seus telejornais. O jornalismo sobrevive da
credibilidade perante seu publico. Quem melhor do que os apresentadores para garantir, entao,
a fidelidade de seus espectadores? E como transmitir esse sentimento de confianca em

televisdo? Através da imagem. Através dos corpos que exibe.
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Eu me lembro de um elogio que recebi certa vez de um
colega da engenharia: “Vocé trabalha tdo bem
quanto um homem!”

Alice-Maria, pioneira do telejornalismo brasileiro

3 DESCOBRINDO A MULHER E SEU PAPEL NO TELEJORNALISMO

Neste capitulo, dedico-me ao estudo da televisdo. Ja que as jornalistas que analisarei
estdo presentes nesse tipo de veiculo de comunicagdo, faz-se necessario esmiugar em maiores
detalhes os estudos sobre a TV no Brasil. Em um primeiro momento, analiso historicamente
esse meio de comunicagdo, comentando brevemente sobre como se deu sua inser¢ao nos lares
brasileiros, em meados da década de 1950, e sobre como ocorreu o surgimento dos primeiros
telejornais de nosso pais. Na sequéncia, debrugo-me mais especificamente sobre a historia das
mulheres na televisdo e no telejornalismo, apresentando a estreia do sexo feminino na
“telinha”. ApOs essa incursdo histérica inicial, num segundo momento, trato de investigar os
corpos que ocupam os locais de prestigio nesse meio de comunicagdo: como eles sao e por
que eles sdo como sdo — visto que a televisdo ¢ um modo de espetaculo, abordo esse conceito

e discuto suas implica¢des na logica televisiva.

3.1 O inicio da televisao e do telejornalismo

A introdugdo da televisdo nos lares brasileiros da-se na metade do século XX, na
década de 1950. Mais precisamente, no dia 18 de setembro de 1950, a PRF-3 — Tupi Difusora
— realizada a primeira transmissdo brasileira, no canal 3 (LOREDO, 2000). Segundo o autor,
esse inicio foi tumultuado (a programagao do dia 19 de setembro nem havia sido organizada),

porém festivo

Dizem que a emogao foi tanta que o ‘velho capitdo’, Assis Chateaubriand, inaugurou
a primeira cdmera como se inaugurasse um navio: quebrou a garrafa de champanhe
na lente da cdmera. Desnecessario dizer que a programagdo preparada para trés
cameras teve de ir para o ar com duas, aumentando ainda mais o tumulto na estréia;
mas Sdo Paulo saia na frente com a televisdo na América Latina (LOREDO, 2000,

p- 3).

No inicio, eram raros os aparelhos e o custo, elevado. Por isso, a televisao acabou por
adentrar primeiro as casas das classes mais abastadas. Foi durante a ditadura militar, no
entanto, que ela ganhou forga e tornou-se um meio de comunicacao popular (BUCCI, 2000).

A intencdo dos militares era unificar o pais e nada melhor do que um aparelho televisivo que
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transmitisse a mesma programacao (e um programacao escolhida) para o Brasil inteiro e ainda

ao mesmo tempo. Segundo Eugénio Bucci, a televisdo surge em contexto no qual houve uma

Contradi¢do necessaria que se deu na formagdo da televisao brasileira: a exceléncia
tecnoldgica e o refinamento plastico com competitividade internacional surgiram
como a contrapartida de uma sociedade atrasada, iletrada, que dependia das
possibilidades técnicas desse meio para a sua propria integragdo politica (BUCCI,
2000, p. 23, grifo nosso).

Segundo dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), no ano de seu
lancamento, em 1950, eram apenas cem aparelhos no pais. J& em 1954, o niimero alcangava
120 mil unidades. Duas décadas depois, nos anos 1970, o Brasil ja contava com seis milhdes
de aparelhos (IBGE, 2002, online). Com o passar do tempo, a televisao foi ganhando cada vez
mais forca e poder. Sua capacidade de difusdo, atualmente, ¢ reconhecida por todos. Porém, a
televisdo ainda ¢ encarada como um meio de comunicagdo “menor” por muitos criticos.

Arlindo Machado discorda de tal visao:

A despeito de todos os discursos popularescos e mercadoldgicos que tentaram e
ainda tentam explicé-la, a televisdo acumulou, nestes ultimos cinqiienta anos de sua
historia, um repertorio de obras criativas muito maior do que normalmente se supde,
um repertdrio suficientemente denso e amplo para que se possa inclui-la sem esfor¢o
entre os fendmenos culturais mais importantes de nosso tempo (MACHADO, 2005,

p. 15).

O primeiro telejornal — esse tipo especial de noticiario (DUARTE, 2004) - foi ao ar dia
19 de setembro de 1950, pela TV Tupi de Sao Paulo: Imagens do dia. Seu horério de exibigao
variava entre 21h30 e 22h, e seu estilo, importado diretamente do radio, era marcado por
narragdes em off das noticias. Imagens do dia era apresentado por Rui Resende, que também
era o produtor e redator do telejornal, e ficou no ar por pouco mais de um ano apenas, sendo
substituido pelo Telenoticias Panair (grafado como Informativo Panair por Rixa, 2000), que
também nao perdurou por muito tempo (PATERNOSTRO, 2006).

Mas, com certeza, o telejornal mais lembrado como pioneiro € o Reporter Esso.
Quanto a sua data de estreia ha divergéncias entre pesquisadores: Rixa (2000) aponta 1° de
abril de 1952 e Vera Paternostro (2006), 17 de junho de 1953. Transmitido pela TV Tupi de
Sao Paulo e Rio de Janeiro, o telejornal j& demonstrava caracteristicas menos radiofonicas e
explorava melhor os recursos audiovisuais. A apresentacao era feita por Kalil Filho, em SP, e
Gontijo Teodoro, no RJ. O nome “Repdrter Esso” devia-se ao patrocinio da companhia de
petréleo Esso, que patrocinou noticiarios em varios paises (PATERNOSTRO, 2006; RIXA,
2000).
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O nome do primeiro telejornal com exibi¢do a tarde gera controvérsias: Jodo Lorédo
(2000) grafa seu nome como Telejornal Vespertino e Vera Paternostro (2006), como Edi¢do
extra. Sua apresentagdo ficava a cargo de Mauricio Loureiro Gama e José Carlos de Morais
(que também respondia pelo apelido de Tico-tico), o primeiro reporter de video do Brasil.

Segundo Lorédo,

O formato era precario: o apresentador diante da cdmera, como um retrato 3x4,
lendo as noticias nacionais colhidas pelos reporteres, e as internacionais, em geral,
sempre atrasadas, pois ndo havia satélite, nem fax para permitir a noticia ‘fresca’. As
ilustragdes das noticias, principalmente as internacionais, eram bastante precarias
(LOREDO, 2000, p. 64).

Mas ¢ com o Jornal Nacional que o telejornalismo conhece seu apogeu. No ar desde
1° de setembro de 1969, o JN foi o primeiro noticidrio a ser exibido em rede nacional — um
feito histdrico, devido aos ainda incipientes recursos tecnologicos da época. Rixa resgata a
historia da primeira edicdo desse telejornal e conta que “o locutor Hilton Gomes abriu o
programa anunciando: ‘o Jornal Nacional da Rede Globo, um servigo de noticias integrando o
Brasil novo, inaugura-se neste momento: imagens e som de todo o pais’” (RIXA, 2000, p.
171). Transmitido pela TV Globo, o JN foi o pioneiro na apresentacdo de reportagens em
cores e na exibicdo de imagens via satélite ao vivo. Sua equipe de criagdo contou com
Armando Nogueira e Alice-Maria (PATERNOSTRO, 2006).

Outro telejornal que merece destaque € o 7J Brasil, criado em 1988 e transmitido pelo
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). O 7J Brasil ¢ particularmente importante nesta
pesquisa porque foi o telejornal que introduziu a figura do ancora no jornalismo de televisao
no Brasil: “o jornalista que dirige, apresenta, comenta e opina sobre as noticias do jornal”
(PATERNOSTRO, 2006, p. 39). Na bancado do 7J Brasil, Boris Casoy foi o pioneiro na
funcdo. Machado (2005) considera Casoy um jornalista detentor da autoridade do ancora:

onisciente, onividente e onipresente. O autor comenta sobre o poder obtido por essas figuras:

Nos casos mais fortemente personalizados, o apresentador ndo é somente um ancora,
mas costuma acumular também os cargos de chefe de reportagem, diretor geral e
produtor. O programa, na verdade, lhe pertence. Em casos como esse, o dncora nio
pode ser despedido pela empresa televisual, ao contrario de qualquer outro
funcionario. Se acontece algum conflito com a rede que abriga o programa, o dncora
simplesmente se muda para outra, levando consigo o programa inteiro, isto €, o
nome, o formato, a equipe, os patrocinadores, possivelmente até os telespectadores
(MACHADO, 2005, p. 107).
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Ocorreu com o 7J Brasil situagdo semelhante: em 1997, Boris Casoy acabou
transferindo-se para a TV Record. Com ele, levou parte da equipe do 7.J Brasil e assim o
telejornalismo do SBT, ja precario em termos de recursos técnicos, acabou por sofrer e perder
forcas (PATERNOSTRO, 2006).

Arlindo Machado (2005) explica que os telejornais sdo uma sequéncia de atos de
enunciagdo, onde sujeitos expressam opinides, revezam momentos de apari¢do e, muitas
vezes, contrapdem-se. Conforme o autor, os telejornais seriam de dois tipos, conforme a
enunciagdo: a) centralizado e opinativo; b) polifonico.

No modelo centralizado e opinativo, o ancora seria o sujeito principal, aquele que
escolheria as vozes que teriam espago e seu papel seria de fonte principal. No Brasil, o
exemplo desse modelo seria o 7.J Brasil, cujo ancora era Boris Casoy, seu principal expoente.

No modelo polifénico, como o proprio nome indica, o apresentador apenas
representaria a opinido da redagdo e de todo o staff do telejornal. Sua fun¢do seria mais a de
“condutor” e seu tom, impessoal — o papel opinativo seria exercido apenas pelos
comentaristas e analistas. A maioria dos telejornais brasileiros poderia ser definido como
polifonico, ja que a figura do apresentador, na maioria dos casos, possui a fungao de guiar o
noticiario sem exteriorizar opinides ou comentarios. Nos dois casos, porém, a figura do
apresentador ¢ escolhida seguindo determinados padrdes, nos quais somente certos corpos,
principalmente os femininos, teriam aval para ocupar posi¢des de prestigio.

A historia da televisdao estd povoada por mulheres: de inicio, uma das fun¢des
delegadas as mulheres era a publicidade. Por 15 anos, as “garotas-propaganda” dominaram os
intervalos comerciais brasileiros. As também chamadas “paginadoras”, “locutoras”,
“anunciadoras” e “videomocas” viram seu declinio acontecer em virtude do “desaparecimento
dos patrocinadores exclusivos, a evolucdo técnica, o videoteipe, a sofisticacdo dos comerciais
filmados e dinamizacao da linguagem publicitaria” (RIXA, 2000, p. 60). Entre 1967 ¢ 1968
extinguiu-se a profissdo de ‘“garota-propaganda”, como era conhecida nos primordios da
televisdo. Depois, foi a vez de as mulheres ocuparem o posto de dangarinas. Em 1963, por
exemplo, bailarinas “apareciam nos intervalos dos nimeros musicais, além de abrir e fechar
os programas da TV Excelsior - RJ. Alunas do Teatro Municipal vestiam trajes ousados para a
época e fizeram imenso sucesso” (RIXA, 2000, p. 60). As mulheres pioneiras da televisao
ainda desempenharam a fung¢do de assistente de palco e, € claro, de atrizes nas telenovelas.

Desde seu inicio a televisdo produziu programas dirigidos ao publico feminino
também. A TV Tupi, ainda nos anos 1950, levava ao ar os programas Revista feminina € No

mundo feminino, apresentados por Lolita Rios e Maria de Lourdes Lebert, respectivamente
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(RIXA, 2000). Vera Paternostro (2006) assinala que um dos programas femininos de grande
destaque comecou sua trajetoria nos anos 1980 (momento historico para o feminismo em
nosso pais): o TV Mulher ficou no ar durante seis anos, ocupando as manhas de segunda a
sexta-feira na TV Globo - SP. O programa abordou temas que até entdo nao eram tratados na
televisdo, como comportamento sexual, direitos e saide da mulher. Sua alta audiéncia foi
inclusive destaque de primeira pagina no jornal The New York Times.

ApOs esse breve percurso pela histéria da televisao brasileira, de seus pioneiros e mais
importantes telejornais, assim como das primeiras aparigdes das mulheres no video, parto para

o resgate da inser¢do da mulher nos telejornais brasileiros.

3.2 As mulheres no telejornalismo

Apesar de inicialmente estarem em menor nimero que os homens, as mulheres
fizeram parte da historia da televisdo desde seu inicio. No telejornalismo, porém, a inser¢ao
do sexo feminino deu-se através de um processo lento. Em 1956, Maria Edith Mendes foi a
primeira mulher reporter a sair as ruas para cobrir um acontecimento: o grande prémio no
Joquei Clube de Sdo Paulo - uma pauta cultural, de menor prestigio quando comparada a
outros assuntos, ¢ de menor risco - pela TV Tupi (RIXA, 2000).

Ja a primeira mulher a apresentar um telejornal foi Vera Rossi, também atriz e
redatora. Na TV Rio, Rossi era o rosto do Informativo Panair. Da mesma forma, Natalia
Timberg também foi uma das pioneiras, apresentando em 1966, ao lado de Hilton Gomes, o
Ultra noticias, da TV Globo (LOREDO, 2000). Ainda na década de 1960, o entdo ousado
Jornal de Vanguarda, exibido primeiramente pela TV Excelsior (ainda passou pela TV Tupi,
Globo, Continental e Rio), criado por Fernando Barbosa Lima, contava com Gilda Miiller,
responsavel pelo quadro “Um minuto de mulher”. Esse telejornal inovou por ser “criativo,
descontraido, irreverente e informativo”, inclusive “chegou a fazer parte das aulas de um dos
papas da comunica¢do — Marshall MacLuhan -, e, na Espanha, ganhou o Prémio Ondas como
o melhor telejornal do mundo” (LOREDO, 2000, p. 66-67). O Jornal de Vanguarda acabou
extinto em 1968, em razdao do AI-S.

No ano de 1969, a locutora Iris Lettieri foi a primeira voz feminina a ler noticias sobre
futebol no telejornal Perspectiva, da TV Tupi carioca. Somente em 1997 uma mulher narrou,
pela primeira vez, uma partida de futebol: Luciana Mariano. O jogo foi transmitido pela

Bandeirantes.
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O renomado Jornal Nacional foi apresentado pela primeira vez por uma mulher em 20
de novembro de 1971: S6nia Maria foi a pioneira na bancada do telejornal (RIXA, 2000). Mas
o fato se deu em virtude de uma emergéncia — o desabamento do elevado Paulo de Frontin, no
Rio de Janeiro, fez com que todo o noticidrio fosse dedicado a tragédia. Foi s6 na década de
1990, entretanto, que o JN passou a ter uma apresentadora fixa, ndo de bancada, mas uma
“moc¢a do tempo”: Sandra Annenberg. Sobre a chegada de Annenberg, Rixa comenta:
“somente depois de 22 anos de hegemonia masculina foi que despontou a primeira
apresentadora fixa do telejornal da Globo: em 8/7/91, Sandra Annenberg tornou-se a ‘moca
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do tempo’” (RIXA, 2000, p.156). A primeira jornalista a apresentar de fato o Jornal Nacional
foi Valéria Monteiro, ela ocupava a bancada aos sdbados e apresentava blocos de noticias
durante as Olimpiadas de 1988 (MEMORIA GLOBO, 2004). Ainda no Jornal Nacional
destaca-se o feito de Gloria Maria. Nas palavras de Rixa (2000, p. 171), ela “quebrou a
sisudez das reportagens” ao saltar de asa delta na Pedra Bonita, no Rio de Janeiro. A
reportagem foi exibida dia 15 de maio de 1982.

Outra apresentadora que fez longa carreira na televisao brasileira foi Ana Paula
Padrao. Ainda em 1987, a jornalista, natural de Brasilia, comegou a trabalhar como repoérter
local da TV Globo. Ana Paula integrou a equipe de telejornais como Bom Dia Brasil, Jornal
Hoje e Jornal Nacional, exerceu também a funcdo de comentarista de economia e de
correspondente internacional. Mas o auge da carreira da jornalista deu-se no comando do
Jornal da Globo. Segundo depoimento da jornalista, ela “ndo pensava em voltar ao Brasil,
muito menos para ancorar um jornal, quando veio o convite de Evandro Carlos de Andrade
para trocar Nova lorque pela bancada do Jornal da Globo” (PADRAO, [2013?], online). Ana
Paula Padrao apresentou o telejornal noturno de 2000 a 2005. Por motivos pessoais, a
jornalista trocou de emissora, passando a apresentar o SBT Brasil. No ano seguinte, em 20006,
ela deixou o telejornal e comecou a apresentar o programa especializado em grandes
reportagens SBT Realidade. Em 2009, mais uma mudanc¢a de emissora: agora na Record, Ana
Paula fecha contrato para ocupar a bancada do Jornal da Record. Atualmente, a jornalista ndo
esta mais trabalhando na televisao e dedica-se a projetos como um portal feminino ¢ uma
produtora audiovisual.

Ainda assim, talvez a mais conhecida apresentadora de telejornal brasileira seja Fatima
Bernardes. A jornalista iniciou sua carreira em televisio na TV Globo, no programa
Fantastico, no inicio da década de 1980. Fatima ainda trabalhou como reporter no jornal local
RJ-TV, Jornal Hoje, Jornal da Globo e Jornal Nacional. Em 1987, a apresentadora do RJ-TV

Terceira Edi¢do entrou em licenga maternidade e Fatima foi chamada para apresentar o
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telejornal. Dois anos depois, em 1989, a jornalista mudou de bancada: foi apresentar o Jornal
da Globo. Entre 1993 e 1995, a jornalista esteve a frente do Fantdstico. Ap6s sair do cargo,
em 1996, a fungdo de Fatima passou a ser a de editora-chefe do Jornal Hoje. Foi em 1998 que
ela assumiu o cargo que viria a marcar sua carreira: apresentadora, ao lado de seu marido
William Bonner, do telejornal de maior prestigio no Brasil, o Jornal Nacional (ABREU e DE
PAULA, 2006). Ela ficou a frente do Jornal Nacional de margo de 1998 até dezembro de
2011. Além da apresentacdo do telejornal, Fatima ainda ficou responsavel pela edicao do
noticiario (MEMORIA GLOBO, 2004). Atualmente, Fatima apresenta um programa de
variedades no periodo matutino, ainda na TV Globo.

O livro “Elas ocuparam as redag¢des”, organizado por Alzira Alves de Abreu e Dora
Rocha, retine diversas entrevistas com mulheres expoentes do jornalismo brasileiro. Entre os
depoimentos, estd o de Alice-Maria, em cuja carreira, conforme mencionado anteriormente,
consta o fato de ter sido parte da equipe criadora do Jornal Nacional, nos idos da década de
1960. Alice-Maria, em entrevista para Alzira de Abreu e José Méarcio Rangel, relata como era,

ainda na época em que trabalhava no Jornal da Globo, sua rotina de producao:

Armando [Nogueira] tentou me botar na rua para fazer matéria de video, fiz uma vez
e nunca mais. Fiquei dura, ndo me mexia. Tenho horror dessas coisas, sou muito
timida. Disse a ele: ‘Nao posso fazer video’. Mas saia para fazer matéria. Até
porque, naquela época, eram duas equipes na rua, € se voc€ nao trouxesse matéria o
jornal ficava menor. Eu trazia. Apurava a noticia, fazia as perguntas, editava a
matéria. S6 ndo aparecia no video (ABREU e RANGEL, 2006, p. 207).

Sobre ser uma das raras mulheres jornalistas em meio a um ambiente tao
majoritariamente masculino, Alice-Maria afirma que nao se sentia incomodada, mas que

situagodes inusitadas ocorriam:

Houve uma época em que eu era a unica mulher na redagdo, e era muito engragado,
porque as pessoas diziam palavrao e depois pediam desculpa. Eu nem tinha ouvido o
palavrdo, estava ocupada. Na verdade, nunca me senti nem mulher nem jovem na
redagdo, eu era uma pessoa que estava la, trabalhando muito mesmo (ABREU e
RANGEL, 2006, p. 208-209).

Outra jornalista entrevistada por Alzira Alves de Abreu, para o livro, foi Lilian Witte
Fibe. No depoimento, ela conta que sua primeira aproximagdo com a bancada de um
telejornal foi na TV Bandeirantes, onde apresentava um programa sobre economia chamado
Dolar. Na verdade, ela era funcionaria da Gazeta Mercantil: o espaco do programa havia sido
comprado pelo jornal e ela fora designada para ser o rosto apresentado na televisao. Segundo

Lillian, Roberto Miiller, seu chefe, ao indica-la para a fungdo, lhe teria dado o seguinte
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conselho: “eu podia assistir a TV Globo, desde que fosse para aprender como ndo fazer o
programa. Ele tinha horror do jeito que a Globo dava as noticias na época, achava tudo
pasteurizado, robotizado. Eu tinha que ser humana, tinha que conversar com o telespectador”
(ABREU, 2006, p. 235). Curiosamente, em marco de 1996, seria Witte Fibe que assumiria a
bancada do Jornal Nacional, da TV Globo, ao lado de William Bonner. A dupla de jornalistas
teve a missdo de substituir os ja consagrados apresentadores Cid Moreira e Sergio Chapelin.
A justificativa da mudanga, segundo o entdo diretor da Central Globo de Jornalismo Evandro
Carlos de Andrade, seria a necessidade de colocar a frente do noticiario jornalistas que
estivessem envolvidos com a produgdo das noticias. Bonner tornaria-se entdo editor
responsavel por assuntos nacionais e Witte Fibe, por assuntos econdmicos — apoiada em sua
credibilidade ja firmada nessa area de atuagdo. Mas a jornalista permaneceu somente dois
anos no Jornal Nacional, em fevereiro de 1998 ela assumiu a edi¢do e apresentagao do Jornal
da Globo (MEMORIA GLOBO, 2004). Uma das passagens mais curiosas da entrevista
concedida para Alzira Alves de Abreu ¢ a forma como se deu sua contratagdo pela TV Globo,

para o cargo de editora-chefe e apresentadora do Jornal da Globo, em 1993:

Eles me ofereceram, inicialmente, ser editora-chefe do Fantastico ou fazer um
programa de manhd, feminino, que estavam pensando em lancar. Nao me
entusiasmei por nenhuma dessas ideias. Disse: ‘acho que meu publico é mais o
noturno, e eu gostaria de continuar fazendo uma coisa parecida com o que estou
fazendo no SBT, que € o jornal da noite’. [...] Eu disse entdo que o Jornal da Globo
precisaria ser transferido para Sao Paulo, porque eu moro em Sdo Paulo. A Globo
comprou essa proposta fechada, topou tudo (ABREU, 2006, p. 238 grifo nosso).

A mesma jornalista afirma “n6s costumamos dizer que no jornalismo a estrela ¢ a
noticia, e nao o apresentador” (ABREU, 2006, p. 244). Ora, ¢ curioso pensar sobre como essa
afirmacao relaciona-se com a histéria contada acima. Nas palavras da apresentadora, a estrela
¢ a noticia. Porém uma emissora renomada como a Rede Globo, ja estabelecida e consolidada
no Rio de Janeiro, topou tudo que a jornalista pediu. Inclusive a mudanca de toda a estrutura
de um de seus principais telejornais para Sao Paulo — isto, para atender uma condig¢do imposta
por uma apresentadora que era alvo de interesse da empresa. Dois cargos foram propostos, o
de editora-chefe (um dos degraus mais altos na hierarquia telejornalistica) do Fantdstico (um
dos programas de maior prestigio da emissora) ou o de chefe de um novo programa feminino
(proposta que lhe daria a oportunidade de comandar um programa sé seu), mas nenhuma foi
aceita. E mais: a jornalista, de certa forma, impds aquilo que gostaria de fazer, como e onde. E

tudo foi aceito.
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Essa situagcdo nos leva a seguinte conclusdo: os apresentadores sdo, de fato, muito
importantes para os telejornais; as emissoras escolhem com zelo e cuidado aqueles que vao
ocupar essas posi¢oes (chegando a se sujeitar, inclusive). Isto €, os corpos aptos para
apresentarem-se na televisao sao escolhidos seguindo rigidos padrdoes. Com os jornalistas que
ocupam o cargo de apresentadores a situacdo ndo ¢ diferente. Passo agora a dedicar-me ao

estudo desses corpos “viaveis” para o video.

330 corponaTV

A compreensdo da relagcdo entre corpo e televisdo ¢ fundamental para esta pesquisa,
uma vez que o objeto de estudo sdo os atributos corporais das apresentadoras dos telejornais
de horario nobre das principais emissoras do sistema de televisdo aberta brasileiro.

A televisdo segue a logica do “espetaculo” (REQUENA, 1999), pois se baseia em uma
“relacdo de dois fatores: uma determinada atividade que se apresenta e um determinado
sujeito que a contempla. Nasce, assim, o espetaculo, da dialética desses dois elementos que se
materializa na forma de uma relagdao espetacular” (REQUENA, 1999, p. 55, traducao nossa).
Ao trazer esse conceito para a realidade dos telejornais, percebe-se que ele se encaixa: o
telejornal ¢ a “atividade que se apresenta” e os milhares de brasileiros que diariamente
reservam um tempo em suas rotinas para sentar em frente a TV e assistir ao noticiario sdo os
“sujeitos que a contemplam”. A chamada “relagdao espetacular” a qual o autor se refere
consiste na interacdo entre o espectador e a exibi¢ao oferecida. Isto ¢, ao acompanhar um
telejornal, o espectador esta fazendo parte dessa relacdo e torna-se parte do espetaculo, pois
sem a parte que assiste, o espetaculo ndo existiria. E ainda segundo o autor, “¢ o corpo que
trabalha e se exibe o que constitui, na presenca do olhar do espectador, a relagao espetacular”
(REQUENA, 1999, p. 57, tradugdo nossa). Ou seja, € o corpo o elemento-chave para que essa
interagdo funcione. Sem o “corpo certo”, a relacdo poderia ser comprometida.

Para que o espetaculo televisivo obtenha sucesso ¢ necessario que se firme um
contrato comunicativo (DUARTE, 2004) entre espectador e apresentador. A assinatura desse
contrato da-se ao longo do tempo, com a criagdo de vinculos. O habito de assistir a televisao,
quando ja estabelecido como algo do cotidiano, acaba por consolidar uma parceria entre
aquele que assiste e aquele que ¢ assistido. No jornalismo, ainda mais que em outras areas,
pode-se dizer, esse lago ¢ imprescindivel, uma vez que a credibilidade e a confianga sdo seus

alicerces. Como observa Nisia do Rosario, assistir a televisdo ja ¢ um ato consolidado na
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rotina dos brasileiros, e essa consolidagdo ¢ o que permite que o chamado ‘“contrato

comunicativo” se estabeleca.

Ao mesmo tempo, essa media [televisdo] retoma do cotidiano a formatagdo do seu
discurso. Sua familiaridade € tanta que se tornou parte da vida. Representa a si
mesma como uma amiga intima que, todo dia, entra na casa do telespectador, sem
pedir licenca porque ja legitimada, para contar-lhe os fatos acontecidos, estorias
surpreendentes, entreter-lhe, dar-lhe conselhos e explicar-lhe a vida. E a dissolugdo
da tevé na vida e da vida na tevé. Ela se infiltra com tanta naturalizacdo que
telespectador e televisdo se confundem, ambos fazem parte um do outro
(ROSARIO, 2002, p. 4).

Tal lago de familiariedade torna-se fundamental para a vitalidade da televisdo. E aqui,
em especial, do telejornalismo, visto que os telejornais sao primordialmente recortes de falas

de individuos. E entre eles e o publico precisa existir vinculos. Conforme explica Machado:

Tecnicamente falando, um telejornal é composto de uma mistura de distintas fontes
de imagem e som: gravagdes em fita, filmes, material de arquivo, fotografia,
graficos, mapas, textos, além de locugdo, musica ¢ ruidos. Mas, acima de tudo e
fundamentalmente, o telejornal consiste de tomadas em primeiro plano enfocando
pessoas que falam diretamente para a camera (posi¢do stan-up), sejam elas
jornalistas ou protagonistas: apresentadores, ancoras, correspondentes, reporteres,
entrevistados, etc (MACHADO, 2005, p. 104).

Os apresentadores sdo os individuos que costuram todos esses depoimentos. Se nao
houver o lago de unido entre apresentador e publico, sua relacio estd rompida. Conforme Olga
Curado, “o apresentador, ou o reporter, fala individual e diretamente com o espectador. Tem-
lhe proximidade e inspira-lhe confianca” (CURADO, 2002, p. 63).

Ocorre que por vezes, esse lago de proximidade acaba por tornar-se forte demais, e
entdo as fronteiras entre apresentador e estrela ficam difusas. Eugénio Bucci chega a utilizar

o termo celebridade:

O apresentador do telejornal ¢ outro ingrediente-chave. Ele desenvolve com o
telespectador um vinculo de familiaridade como se fosse um ator, um astro.
Vivemos num tempo em que jornalistas da TV sdo celebridades, sdo simbolos
sexuais. Enfim, aqui, como no resto do mundo, o publico sente desejo pelo
programa do telejornal (BUCCI, 2000, p. 29).

Para que o pacto entre apresentador e telespectador seja instituido com forga,
estabelece-se um jogo de seducao. Ou seja, o corpo exibido deve saber seduzir o corpo que o
assiste. O ato de seducdo necessita de “um olhar, uma distancia, um corpo que se exibe
afirmando como imagem que fascina” (REQUENA, 1999, p. 59, tradu¢do nossa). Ja que “o

que pretende o corpo que se exibe € seduzir, ou seja, atrair — se apropriar — do olhar desejoso
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do outro” (REQUENA, 1999, p. 59, traducdo nossa). A articulacdo apropriada dos elementos
citados faz com que o processo de seducdo seja bem-sucedido. E ao seduzir, ganha poder,

haja vista que:

Os idolos criados e articulados através da tela seduzem sobre a estratégia da
aparéncia, uma vez que seu poder estd justamente na imagem que eles conseguem
engendrar. Assim, cada parte do seu corpo ndo ¢ seu reflexo verdadeiro, mas o
reflexo de uma encenagio ritualizada (ROSARIO, 2002, p. 4).

E por causa do processo de sedugio, entdo, que o corpo passa a fazer parte de uma
dimensdo econdmica (REQUENA, 1999). Ele adquire status de mercadoria: vende mais ou
menos. E ¢ claro, se vende menos, deve ser substituido por outro que proporcione mais
“lucro”. Encaixar-se nos padrdes vigentes na sociedade ¢ algo, portanto, que confere “valor”
ao corpo. Em se tratando de televisdo, principalmente, ou se alcanga alta margem de lucro ou

se ¢ excluido do jogo.

A qualidade da informacdo e a sua exaustiva preparagdo e cuidadosa apresentacio
ndo bastam para garantir adesdo da audiéncia. A forma como ela ¢ transmitida pode
ser decisiva. E essa forma é, em ultima instancia, obtida pela participacdo do
reporter na matéria ou pelo apresentador ou ancora na narragdo. Nao se pode dizer
que tais elementos substituem a apuragdo, o texto, a imagem ou a edi¢do, todavia
nio se pode desprezar o peso que tem a voz e a imagem. Sio elementos basicos
na ‘vendagem’ da noticia (CURADO, 2002, p. 64, grifo nosso).

Olga Curado ainda afirma que a “negligéncia ao visual” acaba por gerar “ruidos na
comunica¢do” (CURADO, 2002, p. 64). Essa logica de valoracao corporal vigente nos dias de
hoje ¢ o que Jesus Requena chama de “el reinado del look™, titulo de um dos capitulos de seu
livro “El discurso televisivo: espetaculo de la posmodernidad”. Nas palavras do autor, “Esse ¢
o look. Ser imagem, ter valor de troca, valorizar-se no mercado visual. Mais uma vez, eis aqui
0 mecanismo publicitario, modelo que rege o mundo eletronico. Ser ¢ ser uma imagem
sedutora, ser desejado pelo olhar do outro” (REQUENA, 1999, p. 137, tradugao nossa).

A selecao dos corpos capacitados para fazer parte do mundo televisivo, dessa forma, é
invariavelmente severa. Somente aqueles realmente “aptos” passam pelo filtro do mercado.
Reforco: para as mulheres esse crivo € ainda mais rigoroso e, por isso, a presente analise filia-
se aos estudos feministas. Entre as exigéncias as quais se refere Duarte, na citagdo abaixo, no

caso das mulheres, estdo atributos corporais condizentes com os padrdes vigentes de seu

tempo:
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Ninguém entra no processo comunicativo televisivo como enunciador se ndo
satisfizer certas exigéncias e se ndo estiver qualificado para entrar no jogo: assim,
poucos podem ser os enunciadores do discurso televisivo, embora ndo haja
restricdes para os enunciatarios (DUARTE, 2004, p. 30).

Ao passo que a televisdo fixa o padrao que delimita quais individuos podem penetra-
la, ela ¢ também uma produtora de novos padrdes, pois 0s corpos visiveis na tela sdo os
corpos que passam a servir de exemplo para a populagdo. Ou seja, ha ai um processo de
retroalimentagdo: a televisdo escolhe um corpo devido aos padrdes vigentes e os padrdes

vigentes sdo refor¢ados pelos corpos escolhidos pela televisao.

Ao considerar determinados recursos do discurso televisivo, como a repeti¢do, a
abrangéncia de publico, a capacidade de propagacdo e de socializagdo, ¢
fundamental aceitar que os corpos televisivos tendem a se transformar em corpos-
padrdo. Ou seja, em uma versdo da representagdo do corpo contemporineo aceito,
devido ao fato de o corpo televisivo ser repetidamente anunciado, apresentado,
mostrado, ampliado e, sobretudo, utilizado como forma de comunicagdo. Ao que
parece, os corpos televisivos buscam — tanto quanto os corpos do cotidiano —
referéncias variadas que possam construir algum tipo de agrega¢do social, interacao
simbdlica, conformagdo de tribos, apropriacao de poderes. Tudo isso marcado pela
velocidade e pela metamorfose constante (ROSARIO, 2004, p. 130).

Esse corpo selecionado para fazer parte do espetaculo televisivo, ironicamente, ¢ um
corpo descorporizado, uma vez que passa a reinar “em sua nega¢do” (REQUENA, 1999, p.
134, tradugdo nossa). Os corpos que satisfazem a norma sdo aqueles que de tdo
impecavelmente pensados e conservados perdem as caracteristicas de um corpo “normal”.

Ocorre, nas palavras de Requena, a

universalizagdo, portanto, do star-system: imagens de corpos exemplares, tdo
exemplares que s6 podem existir como imagens: corpos que ndo tem cheiro e aos
que falta textura, que desconhecem as erosdes do tempo, que sdo, ao extremo, tao
imaculados quanto assépticos (REQUENA, 1999, p. 134, tradu¢@o nossa).

A norma para os corpos parece estar cada vez mais proxima de algo como a logica do
plastico: negagdo do odor, da velhice, do peso. Enfim, instaura-se a era dos “fantasmas
pléstico-eletronicos” (REQUENA, 1999). A melhor imagem de ilustracao que o autor traz ¢ a

comparagao entre os armazéns de outrora e os supermercados de hoje:

Visitemos, por exemplo, um supermercado, a sua distdncia em relacdo ao velho
mercado de bairro é a mesma que separa o espetaculo eletronico dos antigos
espetaculos. Se trata, ¢ evidente, da supressdo do que ¢ corporal. Ja ndo existe lugar
para o agougue. Aquele lugar onde o bife recém-nascido mostrava a sua origem
corporal, onde o sangue estava bem presente como ator de um espetaculo
densamente antropoldgico, aquele lugar, dizemos, parece hoje ao novo consumidor
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do supermercado como teratologico. Assim, no supermercado, a carne se encontra a
mostra em bifes ascéticos cobertos por plastico e oferecidos em embalagens de cores
vivas que pretendem fazer esquecer toda a sua origem corporal. Nao ¢, portanto,
dificil estabelecer a equivaléncia: o plastico em relagdo ao alimento que oferece e
esconde ao mesmo tempo, corresponde & imagem eletrdnica, que mostra um corpo
que nega. Nao ¢ consequéncia a escolha desse material: como os corpos eletronicos,
falta-lhe cor e textura e parece imune as marcas do tempo (REQUENA, 1999, p.
136-137, traducdo nossa).

Entre tais corpos eletronicos rigidamente escolhidos estdo os corpos dos
apresentadores de telejornais também — e ainda mais os das mulheres. Eles sdo, portanto,
pecas componentes das engrenagens do espetaculo televisivo.

Atualmente, ha mulheres em quase todas as bancadas dos telejornais brasileiros, na
grade aberta de televisdao, conforme pode ser conferido abaixo:

a) Canal 2: TV Record - Fala Brasil, apresentado por Thalita Oliveira e Roberta Piza e
Jornal da Record, apresentado por Adriana Araujo e Celso Freitas;

b) Canal 3: TV Brasil — Reporter Brasil - Tarde, apresentado por Luciana Barreto;
Reporter Brasil - Noite, apresentado por Katiuscia Neri e Guilherme Menezes;

c) Canal 5: SBT - SBT Manhd, apresentado por Joyce Ribeiro, Hermano Henning e
Cesar Filho; Jornal do SBT, apresentado por Karyn Bravo e Carlos Nascimento; SBT Brasil,
apresentado por Rachel Sheherazade e Joseval Peixoto; SBT Noticias, apresentado por Neila
Medeiros e Jornal da Semana SBT, apresentado por Carolina Castelo Branco;

d) Canal 9: Cultura — Jornal da Cultura Primeira Edi¢do, apresentado por Gabriela
Mayer e Aldo Quiroga; Jornal da Cultura, atualmente apresentado por Willian Corréa e
Reporter Eco, apresentado por Mércia Bongiovanni,

e) Canal 10: Grupo Bandeirantes - /° Jornal, apresentado por Patricia Maldonado e
Luciano Faccioli; Jornal da Band, apresentado por Ticiana Villas Boas e Ricardo Boechat e
Jornal da Noite, ancorado por Boris Casoy;

f) Canal 12: Rede Globo — Globo Rural, cuja apresentagdo ¢ revezada por Ana Paula
Campos, Helen Martins, Priscila Brandao, Cristina Vieira, Nelson Araujo, Vico lasi; Bom Dia
Brasil, apresentado por Ana Paula Aratjo e Chico Pinheiro (Rio de Janeiro), Giuliana
Morrone (Brasilia) e Rodrigo Boccardi (Sao Paulo); Jornal Hoje, apresentado por Sandra
Annenberg e Evaristo Costa; Jornal Nacional, apresentado por Patricia Poeta e William
Bonner e Jornal da Globo, apresentado por Christiane Pelajo e William Waack.

Estudar os apresentadores, em especial as mulheres €, entdo, igualmente importante
para melhor entender o funcionamento desse espetaculo televisivo. E o que farei no proximo

capitulo.
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[Com a cartografia], comega a se constituir um sujeito
(...) que esteja comprometido com os interesses do entorno
social, com as demandas cidadds e educacionais e que,
tanto quanto possivel, se descomprometa

com as normas e teores apenas burocrdticos.

Nisia Martins do Rosario, cartografa das
audiovisualidades

4 MAPEANDO A MULHER, ATRAVES DA CARTOGRAFIA

Neste capitulo, apresento a metodologia de realizacdo da pesquisa empirica do
trabalho: a cartografia. Por ser considerada uma metodologia transformadora e por ainda ser
pouco utilizada em pesquisa na area da Comunicagdo, dedico-me a compreendé-la e
problematiza-la. Também procuro justificar sua pertinéncia nesta pesquisa. Ainda descrevo o
modo como fiz a pesquisa empirica, detalhando de que forma obtive os dados a partir dos
quais produzi o mapa cartografico. Por fim, relato como se deu a escolha do corpus dessa

pesquisa.

4.1 A cartografia

A cartografia ¢ um tipo de procedimento/metodologia/método (ROSARIO, 2008),
muito utilizada, nas ultimas décadas, nas ciéncias sociais € humanas. No Brasil, essa
metodologia ¢ empregada predominantemente nas areas da Psicanalise e da Educagdo. Na
Comunicacdo, comecou a ser utilizada mais recentemente, “sendo foco de interesse de
pesquisadores que buscam novos caminhos, ndo pela novidade, mas pela possibilidade de
construir uma percepgio diferenciada sobre os objetos do campo” (ROSARIO, 2008, p. 206).
A cartografia, cujo sentido etimoldgico remonta a “carta escrita”, deixou de ser um termo
relativo apenas ao campo das ciéncias geograficas e expandiu-se para 0 que comegou a ser
chamado de “filosofia da multiplicidade” (AGUIAR, 2008). Isto é, o conceito passou a
representar um caminho alternativo para diferentes perspectivas de estudo.

A concepcao da cartografia como metodologia inovadora remete a Deleuze e Guattari.
Ela foi desenvolvida no livro Mil Platos, de 1995. Nessa obra, os pensadores concebem a
idéia como um “rizoma”. Nisia Martins do Rosario interpreta esse conceito ¢ afirma que o

rizoma

¢ esse emaranhado que compde a vivéncia humana, mesmo que desejemos
desesperadamente dar a ela o arranjo da ordem hegemonica. O rizoma ¢ uma mescla



46

de tramas que se combina, se mistura, se embaralha, se junta e se afasta. E a trama
da vida e a trama da pesquisa. Afinal, o trajeto feito pelo pesquisador no
procedimento da cartografia traz em si um pouco disso que chamamos de caos, ou
pouco dessas tramas e embaralhamentos [...]. Enfim, se a pesquisa é um rizoma —
que poucos conseguem perceber -, o mapa a ser construido pelo cartografo &,
igualmente, rizomatico e, ainda, o proprio cartografo é rizoma (ROSARIO, 2008, p.
212).

O rizoma pode ser melhor compreendido se utilizarmos figuras elucidativas como as
sinapses dos neuronios ou as raizes da grama: todos os trés ndo apresentam principio ou fim,
estdo interconectados com o todo e ndo possuem um tipo de centro. O rizoma “ndo se
configura pela ordenacdo de linhas retas e continuas, de estabilidade, de equilibrio
ininterrupto e de harmonia constante” (ROSARIO, 2011a, p. 8). Ele, na verdade, ¢ composto
por “segmentaridades, diversidades, estratos, imprevistos, linhas de fuga, territorializagdes,
desterritorializagdes” (ROSARIO, 201 1a, p. 8).

Utilizar uma metodologia que apresente tais caracteristicas pode fazer transparecer

certo caos no processo investigativo. Sobre isso, a autora diz que

a primeira impressao sobre um trajeto metodologico indeterminado é uma (aparente)
‘desordem’ que se constitui em fung@o da diferenga desse procedimento em relagdo
aos que costumam ser usados. Essa confusdo, contudo, permanece assim somente
até que as logicas do objeto sejam capturadas e conectadas as ldgicas do cartografo e
as da cartografia. Tal ‘desordem’ pode ser entendida como rizoma — conceito
desenvolvido por Deleuze e Guattari. Perceber rizomas nao ¢ tarefa facil para quem
estd acostumado a estruturas retas e geométricas (ROSARIO, 2008, p. 213).

Segundo Deleuze e Guattari, o rizoma apresenta seis principios basicos (DELEUZE e
GUATTARI apud AGUIAR, 2010). O primeiro principio ¢ o da conexdo: qualquer ponto do
rizoma pode conectar-se com qualquer outro ponto, e assim deve ser feito, na verdade. O
segundo ¢ o principio da heterogeneidade: além de multiplas, as conexdes do rizoma sdo
heterogéneas. Como terceiro principio encontra-se o da multiplicidade: todas as coisas sao,
desde sempre e eternamente, moventes. E através desse principio que os autores expdem a
importancia das singularidades e pluralidades dos multiplos elementos constitutivos de um
objeto cientifico. O quarto principio diz respeito a ruptura a-significante: o rizoma pode ser
rompido em qualquer ponto de sua estrutura e mesmo assim uma de suas linhas restantes pode
ser ligada a outra e seu processo nao sera interrompido. O quinto principio ¢ o mais
importante para essa pesquisa: o principio da cartografia. Aqui os autores lancam mao do
preceito que pode ser aplicado como metodologia inventiva. Segundo eles, o rizoma ¢ um tipo
de mapa, pois o mapa “é aberto, ¢ conectdvel em todas as suas dimensdes, desmontavel,

reversivel, suscetivel de receber modificagcdes constantemente. Ele pode ser rasgado,
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revertido, adaptar-se a montagens de qualquer natureza” (DELEUZE e GUATTARI apud
AGUIAR, 2010, p. 9-10). O sexto e ultimo principio € o da decalcomania: esse principio &
regido pela logica do decalque, ou seja, a copia de parte de algo que possa vir a ser original. O
decalque, na verdade, so reproduz impasses e bloqueios do mapa ou rizoma.

O conceito de rizoma ¢ importante para trabalhar a cartografia como metodologia de
pesquisa. Pois, conforme visto, um nasce em conjunto com o outro € ambos apresentam
estruturas similares. O mapeamento proposto pela cartografia ¢ como um rizoma: um aparente
caos que funciona com maestria. A cartografia ¢ esse movimento constante, deslocamento e
agitacdo. Sdo as inquietagdes do cartdgrafo que impulsionam a pesquisa, assim como a sua
busca por ampliagdo de conhecimentos, seu desejo de trabalhar de forma interdisciplinar e seu
objetivo de alcangar um “estado outro” (ROSARIO, 2011).

A cartografia ndo se trata apenas, portanto, de um simples desenho do objeto. Na
verdade, o movimento ao qual o cartdgrafo se propde ¢ o de instigar uma postura diferenciada
perante seu objeto de estudo. A subjetividade ndo ¢ renegada ou menosprezada. Pelo
contrario, ¢ elemento-chave no fazer cartografico. Pois o olhar subjetivo ¢ atento e minucioso.

Conforme destaca Rosario, é:

justamente pelo viés qualitativo e pela conexdo atenta ao objeto, [que a cartografia]
busca o discernimento de aspectos e de processos que comumente ndo sdo
apreendidos por um olhar previamente direcionado. Ela propde a dissolugdo dos
caminhos e dos sentidos codificados. Por outras palavras, a cartografia busca
desconstruir os discursos de verdade estabelecidos, tensionando linhas de forga,
capturando o novo, buscando a alteridade e o que ¢ negado ou esta escondido. Dessa
forma, ela desacomoda a pesquisa que determina os objetos, modela os métodos e
direciona os sujeitos (ROSARIO, 2008, p. 206-207).

No artigo “Mitos e cartografias: novos olhares metodoldgicos na comunicagdo”, a
autora acima referida destaca as ideias de Suely Rolnik, psicanalista brasileira que aplica a
cartografia em sua area de atuacdo. Para Rolnik, apesar do aparente “caos” presente no
trabalho do cartografo, ha elementos importantes a serem considerados ao cartografar. O
primeiro deles € o critério: saber organizar as escolhas e dire¢des a serem tomadas no
processo — sem deixar de lado a sensibilidade, ¢ claro. O critério ¢ de extrema importancia
para iniciar e tracar a jornada a ser seguida. O segundo ¢ o principio: deve estar ligado a uma
razdo vitalizante, ou seja, deve objetivar a expansdo da vida e o bem coletivo. A regra ¢ o
terceiro elemento: nasce da sensibilidade individual do pesquisador, ndo ¢ pensada através de
medidas ou padrdes. Pelo contrario, a regra ¢ uma mistura da subjetividade e da intui¢ao do

cartografo que se direcionam as singularidades do objeto de estudo. O quarto elemento ¢ o
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roteiro: nele sdo destacadas as inquietagdes do cartografo e as problematizacdes acerca do
objeto — elas acabam por auxiliar no direcionamento do pesquisador. Ele ndo ¢ fixo, ¢
constantemente construido e desconstruido conforme a caminhada (ROLNIK apud
ROSARIO, 2008). Aos quatro elementos destacados por Rolnik, Rosario acrescenta mais um:
0s equipamentos - os suportes utilizados pelo cartografo, que auxiliam seu percurso na coleta
dos dados, na observacdo, nas memorias e etc. Os equipamentos podem ser desde a paciéncia,
a atencao e o desejo do pesquisador at¢ um gravador ou uma maquina fotografica.

Todos esses elementos sdo fundamentais no momento da confeccao daquele que € o
objetivo principal do cartéografo: o mapa. O esforco empreendido pelo pesquisador que
escolhe a cartografia como método tem por finalidade construir um mapa do objeto de estudo,
a partir da observacao atenta e das suas percepgoes particulares. Esse mapa, porém, nunca
pode ser dado como acabado, pois a cartografia leva em conta a especialidade e a
temporalidade do alvo de estudo. Pois ¢ no espago que o mapa “se da a ver, configurando-se
pelos registros e reflexdes acerca do objeto/problema e se materializando no tragcado do
investigador” (ROSARIO, 2008, p. 209).

Além do espaco, o tempo também deve ser considerado, ja que a cartografia possui

forte aspecto de dinamicidade e movimentacao.

A cartografia busca, em diferentes regides, as especificidades para compor um olhar,
ou seja, ndo visa construir um mapa que sirva de guia para todos os olhares - até
porque cada olhar € unico e muda com as vivéncias do observador — mas, nesse caso
busca perceber as dindmicas, os fluxos e as intensidades que se mostram nos
objetos. Diferente de métodos rigidos, a cartografia niio visa isolar o objeto de
suas articula¢des historicas nem de suas conexées com o0 mundo. Ao contrario, o
objetivo da cartografia ¢ justamente desenhar a rede de forcas a qual o objeto ou
fendmeno em questdo se encontra conectado, dando conta de suas processualidades
(AGUIAR, 2010, p. 13, grifo nosso).

O processo cartografico acaba por herdar

da topologia o exercicio da observagdo e da descrigdo detalhada, permitindo indicar
linhas e formas, fluxos e movimentos, bem como amplitudes e intensidade no
desenho do mapa. A expressdo desenho do mapa vem como metafora, mas concebe
muito bem a ideia de rizoma e de cartografia” (ROSARIO, 2008, p. 212).

Ao desenhar o mapa, o cartdografo ndo tem um modelo a ser seguido, ele conta com
sua inventividade e criatividade. Para cada diferente pesquisa, o pesquisador necessita
empenhar-se em pensar como lidara com o objeto e como tracara seu caminho. Pois cada

incursdo cartografica demanda a elaboragdo de um roteiro particular, onde critérios e metas
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devem se adequar ao longo do percurso, e precisam ser planejados e utilizados da melhor
maneira possivel. Uma vez que a cartografia ndo possui uma técnica padrdo, ndo ha como
seguir um caminho linear ao longo da viagem na qual embarca o cartografo.

Apesar da natureza titubeante, peculiar e subjetiva, a cartografia ndo abre mao da

seriedade na busca por resultados:

A tarefa de cartografar é divertida, porém nao é simplista. A observacdo, a analise e
as vivéncias com o objeto exigem registros ¢ organizagdo — mesmo que seja pelo
caos — que permitam coletivizar o conhecimento. A presenga da subjetividade na
cartografia (e na pesquisa em geral) ¢ fato, contudo isso ndo significa o
envolvimento do cartografo com o objeto a tal ponto de ndo haver discernimento. A
observagdo minuciosa e atenta ¢ fundamental, s6 ela podera capturar a diferenca
(ROSARIO, 2008, p. 216).

A cartografia, ainda pouco utilizada nas pesquisas em Comunicagdo, apresenta-se
como uma metodologia que atende as demandas dos pesquisadores mais preocupados em se
dedicar com zelo e profundidade aos seus objetos de estudo, do que seguir padrdes ou aplicar
velhas formulas, na procura por respostas rapidas. Pela instabilidade ser uma de suas
principais caracteristicas, a cartografia ainda ¢ uma metodologia que desperta suspeitas. Como
diz Rosario, “passar de uma estrutura dada a outra ainda provoca arrepios, ¢ como caminhar

em uma corda bamba muitos metros acima do chio” (ROSARIO, 2011b, p. 133). Na

sequéncia, explico por que decidi aventurar-me nessa corda bamba.

4.2 A escolha da cartografia como metodologia de trabalho

A presente pesquisa nasceu de uma inquietagdo pessoal antiga. Apos muito assistir a
telejornais, passei a me perguntar o porqué das apresentadoras dos telejornais terem todas um
mesmo perfil. A primeira vista, parecia-me que a mulher, ao contrario do homem, era sempre
jovem, magra ¢ “bonita”. Por qué? De forma intuitiva, passei a refletir se ndo haveria outras
jornalistas, com a mesma formacao e qualidades profissionais, porém com atributos corporais
diferentes desse padrdo, desejando exercer o cargo de apresentadora. Foi assim que cheguei
ao problema de pesquisa: quais atributos corporais, afinal, conferem credibilidade as
jornalistas para que elas sejam algadas ao cargo de apresentadora de telejornal? De inicio,
cogitei utilizar a metodologia de anélise de imagens em movimento, porém percebi que ela
ndo supria as demandas do trabalho. Procurei exaustivamente uma metodologia que pudesse
responder as necessidades da pesquisa e acabei por encontrar a cartografia: uma aventura a

que me propus. Na verdade, ja a estava experimentando, apenas nao havia percebido - desde a
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selecdo do objeto de estudo, até a escolha do referencial tedrico, eu ja estava a cartografar. Ao
fazer escolhas, afinar o olhar e propor a desconstrucao de normas e padrdes vigentes, eu ja me
tornava uma cartografa. Eleger a cartografia como metodologia para minha pesquisa empirica
foi, entdo, um ato natural, em meio a tantas “cordas bambas” pelas quais ja caminhava... A
partir de agora, explico por quais razdes a cartografia ¢ considerada uma metodologia
transformadora, assim, ficard mais claro o porqué da escolha de tal metodologia nesta
pesquisa.

Virginia Kastrup (2007) define a cartogratia como um método ad hoc. Ou seja, € uma
metodologia “para isto” ou “para esta finalidade”: ao cartografar “ndo se busca estabelecer um
caminho linear para atingir um fim” (KASTRUP, 2007, p. 15). Ao contrario de outros
trilhares metodoldgicos que oferecem modelagens pré-prontas a serem seguidas, a cartografia
pede que o pesquisador arrisque-se e pense em um trajeto possivel. Ela estd em constante
transformagdo, acompanhando a trajetéria do pesquisador, pois “propde um debate ¢ um
percurso metodoldgico que vai se formando na medida em que o pesquisador se defronta com
o objeto estudado” (AGUIAR, 2010, p. 11). Ao acessar novos territdrios e percorrer diferentes
caminhos, o sujeito pesquisador vai moldando sua pesquisa. E a cartografia aceita que os
procedimentos metodoldgicos sejam modificados, revisados e recriados ao longo do processo

de aproximag¢do com o objeto de pesquisa. De tal forma que

podemos pensar o método assim como Morin: “caminhar sem um caminho, fazer o
caminho enquanto se caminha” (2003, p. 36). Ou ainda como o poeta sevilhiano
Anténio Machado (1995, p. 66) escreveu: “‘caminante, no hay camino, se hace
camino al andar (...)”. Mas, o que isso significa? Significa que as estratégias
metodologicas em uma pesquisa vao se construindo na relagdo com o proprio objeto,
de forma processual (AGUIAR, 2010, p. 2).

A cartografia legitima-se ao assentir que a ciéncia ndo ¢ generalizante ou totalizante,
muito menos produzida através da rigidez de regras ou processos. A ciéncia ¢ sim multipla e
dispar. E multiplos e dispares sao também os objetos de estudo do cartografo, que produz e
reflete acerca dessa diferenca e busca variadas maneiras de obter conhecimento. O objetivo do
cartégrafo em seu percurso ndo ¢ apenas coletar dados, mas possivelmente produzir em cima
de dados pré-existentes. De maneira que nuances e detalhes ja existentes sdo percebidos e

trazidos a luz.

O ato de cartografar ¢ provocador das incompatibilidades existentes em métodos
fechados em si, engessadores do pensamento e crentes na razdo ¢ na verdade
absoluta. A cartografia compromete o sujeito com a busca de linhas de raciocinio
que estdo pulsando no objeto e que ainda ndo foram trazidos a tona; aceita as
limitacdes da pesquisa e do pesquisador, sendo que esse consente a existéncia de
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outros pontos de vista além do seu. E, sem dtvida, um caminho outro, a passagem
para a diferenca que incorpora um saber afetivo e, como tal, tem suas riquezas e suas
precariedades (ROSARIO, 2008, p. 211).

O cartografo ¢ um sujeito que toma para si a postura de explorador e descobridor, que
“mesmo sem se desvincular do rigor cientifico, deixa evidente os caminhos desordenados do
processo de pesquisa” (ROSARIO, 2011b, p. 129). Muitos pesquisadores, ao contrario,
acabam por se ater a modelos metodoldgicos prontos e fixos, preocupando-se em nao desviar
da rota, ou caso o fagam, que seja o minimo possivel. Os cartografos, por sua vez, atentam
para as especificidades de seus objetos de estudo e ajustam suas rotas de acordo com eles.
Esses pesquisadores que se aventuram na cartografia expandem seus horizontes e deixam-se
imaginar e criar. Acomodagdo em sua zona de conforto ndo ¢ uma opgao para o cartografo. A

cartografia ¢ uma das metodologias transformadoras as quais Rosario se refere:

A espinha dorsal da metodologia transformadora parece estar no movimento, que
pode implicar na mudanga ou nio, mas que, contudo, ndo pode prescindir de fluxos.
Relevante pensar que entre os antdonimos do termo movimento estdo os termos
tranquilidade, placidez e quietagdo. Isso significaria dizer que uma metodologia
transformadora afasta o pesquisador da calmaria, mas de uma ordem especial de
calmaria, qual seja: aquela que evita o olhar atento e critico para dentro da propria
ciéncia e para dentro do préprio ‘umbigo’ cientifico do investigador (ROSARIO,
2011b, p. 132).

A viagem a qual os cartografos permitem-se embarcar exige coragem e espirito
ousado. Conforme destaca a autora acima referida, “[talvez] ser um metoddlogo
transformador seja o destino de poucos, reservado aqueles que sabem se aventurar, que sao
capazes de desfazer-se de suas crencas, descrengas, dividas, razdo e mergulhar na existéncia
pura para, entio, emergir renovado” (ROSARIO, 2011b, p. 133).

Na proxima sessdo apresento como se deu a pesquisa empirica do presente trabalho.

Isto €, de que forma apliquei a cartografia em minha caminhada.

4.3 Trés passos para o mapeamento: descri¢io, esquematizacio, reflexao

O processo do mapeamento cartografico foi constituido por trés etapas. Na primeira
delas, realizei uma descricdo detalhada dos atributos corporais das apresentadoras de
telejornais selecionadas para a pesquisa. A segunda etapa consistiu numa esquematizagao dos
dados obtidos com a descri¢do. E na terceira etapa, procurei elaborar uma reflexdo sobre os

resultados e suas implicagdes, além de apresentar questionamentos e provocagoes.
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4.3.1 Primeiro passo: descri¢do

Uma vez que a presente pesquisa se propde uma reflexdo sobre os atributos corporais
que conferem credibilidade as jornalistas apresentadoras de telejornal, a primeira etapa do
mapeamento consistiu em uma descri¢ao detalhada dos atributos corporais das apresentadoras
Adriana Aratijo (Jornal da Record), Karyn Bravo (Jornal do SBT — Noite), Katiuscia Neri
(Reporter Brasil - Noite), Maria Cristina Poli (Jornal da Cultura), Patricia Poeta (Jornal
Nacional) e Ticiana Villas-Boas (Jornal da Band).

As jornalistas foram selecionadas por serem apresentadoras dos principais telejornais
da grade de televisdo aberta brasileira, sendo assim os telejornais de maior prestigio em suas
respectivas emissoras. Os atributos descritos foram aqueles que podem ser visualizados nas
apresentadoras, visto que elas se encontram sentadas atrds de uma bancada. Sao eles:
composicao corporal (relativamente a formas que podem ser indicativo de peso), faixa etéria,
etnia, cabelos e rosto. Levando-se em conta que a imagem das apresentadoras ndo sofre
significativas mudancas em periodos curtos de tempo, escolhi apenas uma edicdo do
respectivo telejornal para a captura da imagem das jornalistas a serem analisadas. A data foi
aleatoria: a imagem das apresentadoras Adriana Aratjo, Karyn Bravo, Patricia Poeta e
Ticiana Villas-Bdas foi capturada da edicdo dos telejornais de segunda-feira, dia 28 de
outubro de 2013. A de Katiuscia Neri, do dia 29 de outubro de 2013 (no dia anterior, 28 de
outubro, Fernanda Isidoro a havia substituido na apresentagdo do telejornal). Por fim, a
imagem de Maria Cristina Poli capturada foi a da edicdo do Jornal da Cultura do dia 13 de
agosto de 2013, uma vez que a apresentadora deixou a bancada desse telejornal no més de
agosto.

O método de obtencdo da imagem foi a captura de frames® de momentos dos
telejornais apresentados pelas jornalistas em questdo, nos videos dos noticiarios
disponibilizados pelas emissoras, nos sites dos telejornais. Verifiquei que esta seria a
alternativa que proporcionaria maior qualidade na imagem capturada. Desse modo, usei o
botao Print Screen (comando que congela a imagem da tela do computador) no momento em
que as apresentadoras estavam realizando a chamada de alguma reportagem, durante a

apresentacdo de seus respectivos telejornais. Ainda tomei o cuidado de realizar essa agdo

3 Por frame entende-se a unidade basica dos produtos audiovisuais: os quadros que, encadeados em sequéncia,
proporcionam a sensacdo de movimento para os espectadores. Na televisdo brasileira, a cadéncia convencional é
de 29,97 frames por segundo.
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enquanto o GC* era acionado, para tornar mais rapida a identificagdo das jornalistas nas

imagens.

4.3.2 Segundo passo: esquematiza¢do

A segunda etapa do processo de mapeamento consistiu em uma esquematizagdo dos
resultados obtidos com a descricao detalhada dos atributos corporais das apresentadoras. Para
uma melhor apreensdo visual dos dados resultantes, os organizei em uma tabela formada por
seis colunas e sete linhas. Nela constam os nomes das apresentadoras e os itens analisados
(faixa etaria, composicdo corporal, cor, cabelos e rosto) com suas respectivas descrigdes. Na
sequéncia, transpus os dados para graficos, de modo também a facilitar a visualizagdo. Sdo, ao
todo, nove graficos, calculados e dispostos quanto a faixa etaria, a composi¢ao corporal, a cor,
as caracteristicas dos cabelos (tipo, cor e tamanho) e as caracteristicas do rosto (simetria,

nariz, olhos e pele).

4.3.3 Terceiro passo: reflexdao

A tltima etapa do processo de mapeamento consistiu nas reflexdes acerca dos dados
obtidos através da descricdo e da esquematizacdo. As reflexdes foram levantadas levando-se
em conta cada item analisado. Tracei o mapeamento considerando os resultados alcangados
com a descri¢ao - de modo que ha tensionamentos, indagagdes e questionamentos sobre o
porqué de tais resultados e o que eles implicam no dia-a-dia das mulheres jornalistas.

Acabei por realizar também uma compara¢do entre as apresentadoras e o0s
apresentadores dos telejornais. O método de obtencdo da imagem dos jornalistas deu-se
exatamente da mesma maneira que o das jornalistas — um frame, durante a apresentagao de
uma noticia por eles, foi capturado nos videos disponibilizados nos sites dos telejornais. A
excecdo foi a imagem de Carlos Nascimento, companheiro de Karyn Bravo na bancada do
Jornal do SBT — Noite, pois o jornalista estava afastado da apresentacdo do telejornal devido a
um tratamento de saude. Por isso, sua imagem foi capturada no site do telejornal, na se¢ao
intitulada “Apresentadores”. Por fim, procurei refletir sobre o conjunto dos dados. Quando

sobrepostos, qual o resultado obtido?

o) gerador de caracteres (GC) ¢ utilizado para a identificagdo dos personagens que aparecem na tela.
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4.4 A escolha do corpus

As jornalistas selecionadas para analise nesta pesquisa foram escolhidas por serem as
apresentadoras dos principais telejornais — visto que sdo os noticiarios veiculados em horario
nobre e de maior prestigio dentro de suas emissoras — da grade de televisdo aberta brasileira.

Adriana Aratjo apresenta, ao lado de Celso Freitas, o Jornal da Record, no canal 2. O
telejornal, que foi criado ainda na década de 1970, ¢ exibido de segunda a sexta-feira, as

20h30, e aos sabados as 19h45. No site do noticiario 1é-se:

Confiavel, agil, moderno, grandes reportagens e séries especiais. Uma equipe
competente, dedicada e afinada. Assim ¢ o Jornal da Record. Na bancada Celso
Freitas e Adriana Araujo. Com toda forca e credibilidade do jornalismo verdade da
emissora, o Jornal da Record traz a noticia cada vez mais perto do telespectador.
Nossos reporteres, cinegrafistas, editores e toda a equipe técnica estdo empenhados
para fazer um telejornal que o publico possa confiar. Sem mascaras e imparcial.
Além das principais noticias do dia, toda semana, o Jornal da Record exibe uma
série de reportagens especiais sobre os mais variados assuntos de interesse da
populagdo brasileira e dos brasileiros que acompanham, em 150 paises, o telejornal
através da Record Internacional (O PROGRAMA, [2013?], online).

Ja Karyn Bravo divide a bancada do Jornal do SBT — Noite, do canal 5, com Carlos
Nascimento. O programa estreou em 1991, sob o comando de Lillian Witte Fibe, sendo
exibido as 23h. Atualmente o telejornal ¢ exibido entre meia noite e 1h15, de segunda a sexta-
feira. O SBT veicula também o SBT Brasil, no inicio da noite. Porém o SBT Brasil comegou
a ser exibido somente em 2005. Por adotar o critério que diz respeito ao telejornal com maior
prestigio (e entdo trajetoria) decidiu-se analisar a apresentadora do Jornal do SBT — Noite.
Segundo a divulgacdo presente no site do noticiario, o Jornal do SBT — Noite ¢ “o telejornal
de fim de noite que resume os principais fatos do Brasil e do mundo, com abordagem
diferenciada nas reportagens e foco nos fatos mais interessantes do dia” (SOBRE o jornal,
[2013?], online).

Katisucia Neri apresenta o Reporter Brasil — Noite, com seu colega Guilherme
Menezes. O telejornal, criado em 2007, ¢ exibido de segunda a sabado as 21h, no canal 3 - TV
Brasil. O Reporter Brasil também conta com uma edi¢do ao meio dia, mas, levando em conta
o critério adotado do horario nobre, escolheu-se a edi¢cao noturna.

Maria Cristina Poli apresentou, até agosto de 2013, o Jornal da Cultura. O telejornal,
que existe ha mais de 24 anos, ¢ apresentado de segunda a sabado, as 21h, no canal 9 — TV
Cultura. O motivo da saida da apresentadora ndo foi divulgado por nenhuma fonte segura,

mas informacdes nao confirmadas sugerem que a jornalista ndo estaria satisfeita com as
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decisdes que a nova diretoria da emissora estd tomando. Em nota, a TV Cultura apenas
informou que a apresentadora ndo renovaria o contrato, mas que, em breve, a jornalista
desenvolveria outros projetos para o canal. As apresentadoras do Repodrter Brasil — Noite e do
Jornal da Cultura foram selecionadas também por ocuparem as bancadas dos principais
telejornais de emissoras publicas. Com isso, desejei diversificar a pesquisa (ndo contar apenas
com emissoras privada) e verificar se as apresentadoras de noticiarios de emissoras publicas e
privadas apresentam os mesmos atributos corporais. A saida de Maria Cristina Poli deu-se
durante a realizagao do trabalho, porém, pelo motivo referido acima, optou-se por manté-la no
corpus da pesquisa.

Patricia Poeta comanda, ao lado de William Bonner, o principal telejornal da Rede
Globo: Jornal Nacional, no canal 12. O noticidrio, no ar desde 1969, ¢ veiculado de segunda-
feira a sabado, na faixa das 20h30. Por ser um marco na histéria do telejornalismo, sua
trajetoria foi contada no capitulo 3 deste trabalho.

Ticiana Villas Boas apresenta o Jornal da Band, juntamente com Ricardo Boechat. O
telejornal vai ao ar de segunda-feira a sdbado, as 19h20, através do canal 10. A historia de tal
noticidrio nao ¢ fartamente documentada, como os outros telejornais mencionados. No site da
Rede Bandeirantes, na se¢do “Historia”, e mais especificamente em “Jornalismo”, ndo se

encontra datas. Mas as palavras de Jodo Jorge Saad, criador da emissora, estdo presentes:

“Sempre gostei de desafios e ninguém me bota cabresto. Por isso, tive momentos
complicados na Bandeirantes, mas fiz o que quis. Quem nao se lembra quando , com
todo rigor militar este pais caminhava sob uma firme ditadura? Apareceram duas
oportunidades de fazermos jornalismo corajoso, exclusivo, e eu topei. Aqui falaram
Luiz Carlos Prestes, para desespero dos militares e Leonel Brizola, preparando sua
volta ao Brasil, 12 do exilio.” A declaracio de Jodo Jorge Saad ilustra
posicionamento da emissora. A tradi¢do jornalistica da Band estd calcada na
credibilidade e independéncia, dois pilares dos quais ndo abre mao (JORNALISMO,
[20137], online).

Tendo em vista os critérios adotados para a selecdo do corpus, no proéximo capitulo
inicio a parte empirica da presente pesquisa, descrevendo, esquematizando e refletindo sobre

0s atributos corporais das apresentadoras listadas acima.
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Fiz isto (moveu a agdo) pois era o certo —
eu ndo poderia suportar se apenas tivesse me afastado.
Miriam O’Reilly, de 53 anos, que processou e venceu a

rede britanica BBC por discrimina¢do
em relacdo a idade ao demiti-la

5 AFINAL, QUEM E ELA?

Nesse capitulo ¢ apresento a parte empirica da pesquisa. Primeiramente, descrevo em
detalhes os atributos corporais — faixa etaria, formas corporais, etnia, cabelos e rosto — de cada
uma das jornalistas selecionadas (a disposi¢dao da sequéncia de apresentacao segue puramente
uma ordem alfabética). Apds a descricdo inicial, realizo uma esquematizacdo dos dados
obtidos com a descricdo, de modo a facilitar a visualizagdo dos dados recolhidos. Na
sequéncia, proponho reflexdes sobre esses dados, objetivando entender quais atributos
corporais, na visao das empresas de comunicagao, conferem credibilidade para uma jornalista
ser alcada ao cargo de apresentadora de um telejornal e responder a pergunta: afinal, quem ¢ a

mulher “apta” a exercer tal cargo?

5.1 Descrevendo a mulher

Conforme relatado anteriormente, o primeiro passo de meu mapa cartografico consiste
na descrig@o detalhada dos atributos corporais das apresentadoras dos principais telejornais da
televisdo aberta brasileira. Os atributos descritos, considerando-se que as jornalistas
apresentam os telejornais sentadas atrds de bancadas, sdo: faixa etaria, formas corporais, cor,

cabelos e rosto. Abaixo, comego a listar as jornalistas, por ordem alfabética.
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5.1.1 Adriana Araujo (Jornal da Record)

Ilustragdo 1 - Frame de Adriana Araujo, na bancada do Jornal da Record.

L JALEUL\ .'—);.,S_J 9o

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal da Record de 28/10/2013
(ASSISTA a integra do Jornal da Record, 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

a) Faixa etaria: Adriana possui 37 anos, mas sua aparéncia ¢ de uma mulher mais
jovem. Ela ndo apresenta nenhuma marcas de expressdo/ruga;

b) Composicao corporal: Apesar de ndo visualizarmos seu corpo por inteiro, pode-se
perceber que a jornalista apresenta formas esguias — seu pescoco, por exemplo, € fino e
alongado e seus bracos, magros;

¢) Cor: Branca;

d) Cabelos: Pretos, cortados na altura dos ombros e lisos. A jornalista possui um corte
de cabelo discreto, levemente repicado em camadas;

¢) Rosto: Dentro dos padrdes de beleza convencionais’: rosto magro e simétrico, sem
nenhum tipo de cicatriz ou les@o. Sua pele € lisa e livre de imperfei¢cdes aparentes. O nariz ¢

fino e pontiagudo, os olhos grandes e castanhos e o queixo bem demarcado.

> Relembro que esses padrdes, conforme explicitado no capitulo 2 desse trabalho, sio mutaveis e sofrem
variagdes de acordo o contexto social, econdmico, geografico e histdrico. Refiro-me, entdo, aos padrdes vigentes
em nossa sociedade e nosso tempo. Padrdes esses que dizem respeito ao modelo “Barbie” de beleza: magreza,
rostos finos e simétricos, nariz alongado, cabelos lisos (e de preferéncia loiros), olhos grandes e pele lisa e sem
imperfei¢cdes. Um exemplo de como esse modelo estd incutido em nossa sociedade ¢ o resultado ao qual chegou
a antropdloga Mirian Goldenberg, quando realizou uma pesquisa com mais de 1200 homens e mulheres
brasileiros. Goldenberg propds que os pesquisados escrevessem anuncios objetivando encontrar um parceiro, e
segundo ela, “as mulheres destacam que sdo magras, loiras, de cabelos longos e lisos, lindas e carinhosas”
(GOLDENBERG, 2005, p. 72).



5.1.2 Karyn Bravo (Jornal do SBT — Noite)

[lustragdo 2 - Frame de Karyn Bravo na bancada do Jornal do SBT — Noite.

— ; TR - —

/ ca =y - V8 o " "
f 2 g ' e L
'

KARYN BRAVO

5
Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal do SBT — Noite, de 28/10/2013
(INTEGRA Jornal do SBT — Noite, 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

a) Faixa etdria: Karyn possui 32 anos, mas aparenta ser mais jovem, nao apresenta

nenhuma marca de expressao/ruga;

b) Composicao corporal: Apesar de igualmente ndo podermos visualizar seu corpo por
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inteiro, pode-se dizer que Karyn possui uma aparéncia “magra” - pescogo magro, bragos finos

e ombros bem delineados;

¢) Cor: Branca;

d) Cabelos: Longos, abaixo da linha dos ombros, lisos e aloirados. O corte é mais

ousado: repicado com sobreposicao de camadas;

e) Rosto: Também dentro dos padrdes vigentes de beleza: rosto magro e simétrico. O

nariz ¢ pequeno ¢ fino e os olhos sdo castanhos. A pele ¢ lisa, livre de marcas ou cicatrizes

aparentes. Suas sobrancelhas sdo bem desenhadas e o queixo ¢ bem demarcado.
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5.1.3 Katiuscia Neri (Reporter Brasil — Noite)

Ilustragdo 3 - Frame de Katiuscia Neri, na Bancada do Reporter Brasil — Noite.

KATIUSCIA'NERI

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Reporter Brasil - Noite, de 29/10/2013
(IBGE vai coletar..., 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

a) Faixa etaria: A idade correta de Katiuscia carece de fontes confiaveis, mas a
jornalista aparenta ser jovem - ela também ndo possui nenhuma marca de expressao/ruga.

b) Composicdo corporal: A jornalista apresenta pesco¢o fino e alongado e bragos
magros.

¢) Cor: Branca.

d) Cabelos: Curtos, acima da linha dos ombros, castanhos e lisos. O corte ¢ discreto,
levemente repicado nas pontas.

e) Rosto: Também praticamente dentro dos padrdes de beleza vigentes. Nariz
pequeno, porém levemente assimétrico. Pele lisa, sem nenhuma imperfei¢ao. Olhos castanhos

e grandes e a sobrancelha bem desenhada.
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5.1.4 Maria Cristina Poli (Jornal da Cultura)

Ilustragdo 4 - Frame de Maria Cristina Poli, na bancada do Jornal da Cultura.

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal da Cultura, de 13/8/2013
(JORNAL da Cultura, 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

a) Faixa etdria: Maria Cristina € excecdo entre as jornalistas analisadas, pois aparenta
ter mais idade que as demais apresentadoras. De fato, a apresentadora ja possui 49 anos.
Marcas de expressao podem ser visualizadas em seu rosto e pescoco;

b) Composicao corporal: A jornalista apresenta bragos e pescoco esguios, além de
ombros bem delineados e rosto magro;

c¢) Cor: Branca;

d) Cabelos: Castanhos e curtos, acima da linha dos ombros. O corte ¢ bastante
discreto, apresentando somente duas camadas. Os cabelos sdo extremamente lisos;

e) Rosto: Nao mais dentro dos padrdes de beleza convencionais, visto que apresenta
rugas. Ao redor da boca, por exemplo, podem-se perceber duas linhas verticais bem
demarcadas. Sua pele perdeu tonicidade e ndo ¢ mais lisa. Seu nariz ¢ relativamente grande e

assimétrico.
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5.1.5 Patricia Poeta (Jornal Nacional)

Ilustragdo 5 - Frame de Patricia Poeta, na bancada do Jornal Nacional.

Captura feita pela autora de frame do Jornal Nacional, de 28/10/2013
(MEDIDAS para agilizar..., 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

a) Faixa etaria: Patricia possui 37 anos, mas aparenta ser mais jovem, pois nao
apresenta marcas de expressao/ruga;

b) Composicao corporal: A apresentadora aparenta magreza, exibindo bracos e
pescoco longilineos;

c¢) Cor: Branca;

d) Cabelos: Compridos, abaixo da linha dos ombros, pretos e lisos. O corte ¢ discreto,
somente um tanto repicado nas pontas;

e) Rosto: Encaixa-se nos padroes de beleza vigentes: rosto simétrico, nariz fino e
alongado, pele lisa, sem nenhuma cicatriz ou imperfeicdo aparente. Além disso, a jornalista

possui grandes olhos castanhos e sobrancelhas bem desenhadas.
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5.1.6 Ticiana Villas Boas (Jornal da Band)

Ilustragdo 6 - Frame de Ticiana Villas Boas, na bancada do Jornal da Band.

VILLAS BOAS—

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal da Band, de 28/10/2013
(GABARITOS do..., 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

a) Faixa etdria: Ticiana possui 34 anos, mas a jornalista aparenta ser mais jovem do
que sua idade cronologica. O seu rosto nao apresenta marcas de expressao/ruga;

b) Composicao corporal: A apresentadora exibe pescoco fino e alongado, além de
rosto e bragos magros;

¢) Cor: Branca;

d) Cabelos: Castanhos e longos, abaixo da linha dos ombros. Lisos, apenas levemente
ondulados nas pontas. O corte ¢é reto, apenas um pouco repicado nas extremidades;

e) Rosto: Totalmente dentro dos padrdes de beleza: simétrico, pele lisa. O nariz ¢
alongado e fino, o queixo bem demarcado, as sobrancelhas desenhadas e os olhos, castanhos,

grandes.

5.2 Esquematizando os dados

O segundo passo na composi¢ao de meu mapa cartografico consiste na elaboragao de

esquemas de visualizagdo dos dados obtidos com a descricdo dos atributos corporais das

apresentadoras. Primeiramente, disponho as jornalistas e os atributos, com seus respectivos
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detalhamentos, em uma tabela. Na sequéncia, através de graficos, apresento as proporgdes

obtidas com os resultados da analise da imagem das apresentadoras.

Tabela 1 - Apresentacdo dos dados obtidos com a descri¢do dos atributos corporais

das apresentadoras.

Apresentadora Faixa etaria Composicao Cor Cabelos Rosto
corporal
Adriana Araujo 30 - 40 anos Pescogo finoe  Branca Lisos, Simétrico
(37 anos) alongado, pretos, Nariz fino
bragos esguios ¢ tamanho Olhos grandes
ombros bem médio Pele lisa e
delineados tonificada.
Karyn Bravo 30 - 40 anos Pescogo finoe  Branca Lisos, Simétrico
(32 anos) alongado, aloirados, Nariz fino
bragos esguios ¢ longo Olhos grandes
ombros bem Pele lisa e
delineados tonificada.
Katiuscia Neri Idade correta Pescogo finoe  Branca Lisos, Levemente
carece de fontes, alongado, castanhos, assimétrico
mas a jornalista  bragos esguios e curtos Nariz fino
aparenta estar na ombros bem Olhos grandes
faixa etaria 30 - delineados Pele lisa e
40 anos tonificada.
Maria Cristina 40 - 50 anos Pescogo finoe  Branca Lisos, Assimétrico
Poli (49 anos) alongado, castanhos, Nariz fino
bragos esguios ¢ curtos Olhos grandes
ombros bem Pele flacida e
delineados com perda de
tonicidade
Patricia Poeta 30 - 40 anos Pescogo finoe  Branca Lisos, Simétrico
(37 anos) alongado, pretos, Nariz fino
bragos esguios ¢ longos Olhos grandes
ombros bem Pele lisa e
delineados tonificada.
Ticiana Villas 30 - 40 anos Pescocgo finoe  Branca Lisos, Simétrico
Boas (34 anos) alongado, castanhos, Nariz fino
bragos esguios ¢ longos Olhos grandes
ombros bem Pele lisa e
delineados tonificada.

Fonte: Tabela elaborada pela autora.

Ao dispor, para melhor visualizagdo, os dados resultantes da descricdo dos atributos

corporais, obtivemos as seguintes propor¢des em graficos’:

% Todos os gréficos a seguir apresentados foram elaborados pela autora.
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a) Quanto a faixa etéria:

Grafico 1 - Representacao grafica quanto a faixa etaria das apresentadoras.

M 40 - 50 anos
17%

O 30 - 40 anos
83%

b) Quanto a composi¢do corporal:

Grafico 2 - Representacdo grafica quanto a composigao corporal
das apresentadoras.

@ Pescoco fino e
alongado, bragos
esguios € ombros

bem delineados
100%

¢) Quanto a cor:

Grafico 3 - Representacao grafica quanto a cor das apresentadoras.

@ Brancas
100%
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d) Quanto as caracteristicas dos cabelos:

Grafico 4 - Representacao grafica quanto ao tipo de cabelo.

O Lisos
100%

Grafico 5 - Representacao grafica quanto a cor dos cabelos.

O Pretos
33%
O Castanhos
50%
B Aloirados

17%

Grafico 6 - Representacao grafica quanto ao tamanho dos cabelos.

O Tamanho médio
O Tamanho curto 17%
33%

B Tamanho longo
50%
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e) Quanto as caracteristicas do rosto:

Grafico 7 - Representacao grafica quanto a simetria do rosto.

O Assimétrico
17%

B Levemente
assimétrico O Simétrico
17% 66%

Grafico 8 - Representacao grafica quanto as caracteristicas do nariz e olhos.

O Nariz fino
e olhos

grandes
100%

Grafico 9 - Representacdo grafica quanto a tonicidade da pele.

B Pele flacida e com
perda de
tonicidade
17%

O Pele lisa e
tonificada
83%
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5.3 Refletindo sobre os resultados

Ao analisar os dados obtidos através da descricdo fisica das apresentadoras, um dos
quesitos que chama atencao ¢ a faixa etaria: apenas uma das apresentadoras estd perto dos
cinquenta anos e exibe marcas de expressdo/rugas. Maria Cristina Poli, ex-apresentadora do
Jornal da Cultura, ¢ uma exce¢do a regra. A idade das demais jornalistas ndo chega aos
quarenta anos e suas aparéncias incluem pele lisa e tonificada. Entretanto, ¢ importante
ressaltar que, dentre os telejornais estudados, cinco deles possuiam um homem e uma mulher
na bancada (o Jornal da Cultura contava apenas com Maria Cristina Poli como apresentadora),
e todos esses cinco apresentadores homens sdo bem mais velhos do que as mulheres. Ou seja,
os telejornais apresentados por um homem e uma mulher seguiam o modelo: homem mais
velho e mulher bem mais jovem. O Jornal da Record, por exemplo, ¢ apresentado por Adriana
Araujo (jovem, magra, dentro dos padrdes de beleza) e Celso Freitas, homem com 60 anos,

muitas marcas de expressao aparentes, cabelos brancos e pele flacida:

Ilustragdo 7 - Frame de Celso Freitas, na bancada do Jornal da Record.

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal da Record, de 28/10/2013
(ASSISTA a integra do Jornal da Record, 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

A bancada do Jornal da Record apresenta uma grande dicotomia entre seus
integrantes: a mulher estd totalmente dentro dos padrdes de beleza vigentes em nossa
sociedade, enquanto o homem esta fora. E importante ressaltar que, apesar de fora da norma

comumente tomada como padrdo de beleza masculino (rosto simétrico, queixo bem marcado,
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nariz fino e musculos acentuados), Celso Freitas se encaixa perfeitamente dentro dos padroes
que conferem prestigio aos homens: ¢ um homem mais velho, sindbnimo de maturidade e
experiéncia, e de cabelos brancos - tao evitados pelas mulheres! -, que comprovam essa idade,
ou ja sem cabelos. As jornalistas “maduras” podem até contar com prestigio nos veiculos em

que trabalham, mas ndo estdo ocupando as bancadas dos telejornais estudados.

Ilustragdo 8 - Frame da bancada do Jornal da Record.

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal da Record, de 28/10/2013
(ASSISTA a integra do Jornal da Record, 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

O Jornal da Band, apresentado por Ticiana Villas Boas e Ricardo Boechat, também
evidencia a mesma contradicdo. A jornalista ¢ uma mulher de 37 anos e o jornalista, um

homem de 61 anos:

Ilustracao 9 - Frame de Ricardo Boechat, na bancada do Jornal da Band.

RICARDO j:[o/<o5/:58

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal da Band, de 28/10/2013
(MORTE de..., 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.
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Ricardo Boechat tem diversas marcas de expressdo e ¢, inclusive, calvo. Seu nariz e
orelhas sdo grandes e o rosto, assimétrico. Nenhuma dessas caracteristicas fora do padrdo de
beleza masculino, entretanto, lhe impede de comandar o principal telejornal da Band.

O telejornal Reporter Brasil — Noite também conta com uma bancada marcada por
opostos: enquanto Katiuscia Neri aparenta ser uma mulher jovem, seu companheiro de
apresentacdo, Guilherme Menezes, exibe rugas e marcas de expressdo, além de cabelos

brancos e uma quase calvicie.

HNustragéo 10 - Frame de Guilherme Menezes, na bancada do Reporter Brasil — Noite.

GUILHERME MENEZES

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Reporter Brasil - Noite, de 28/10/2013
(SENADO homenageia..., 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

O fato da bancada do Reporter Brasil — Noite apresentar a mesma constituicao que as
dos demais noticidrios estudados causa estranhamento. Por ser um telejornal vinculado a uma
rede de televisdo publica, conclui-se que esse noticiario ndo estd subordinada aos mesmos
padrdes das televisdes comerciais, como Globo, Band, SBT e Record. Porém, visualizamos a
mesma féormula na composi¢do da bancada: homem mais velho e mulher jovem. A idade
precisa de Guilherme Menezes nao foi encontrada, mas o jornalista iniciou sua carreira nos
anos 1980, ou seja, ja ha cerca de 30 anos. De forma que sua idade nao deve ser menor do que
50 anos.

O Jornal da Cultura, comandado por Poli até agosto de 2013, foi unico telejornal que

fugiu do modelo encontrado até agora. Apenas uma pessoa ocupava a bancada e essa pessoa
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era uma jornalista de 49 anos, com véarias marcas de expressdo. A TV Cultura, também uma
emissora vinculada a uma rede de televisdo publica, conseguiu desvencilhar-se dos moldes
estabelecidos pelas emissoras comerciais.

O Jornal Nacional, em contrapartida, ndo foge a regra e também exibe em sua bancada
jornalistas com marcadas diferencas de idade: William Bonner possui 49 anos e Patricia
Poeta, 37 anos. Interessante notar que 49 anos ¢ a idade do jornalista mais novo dentre os

referidos e a idade da jornalista mais velha dentre a lista das mulheres analisadas.

Ilustrag¢ao 11 — Frame da bancada do Jornal Nacional.

- ‘_u_.a._-____ia'_‘-,“l Gy S e I ——— - \7.,,,..--— -

Fonte: Captura feita pela autora de frame do Jornal Nacional, de 28/10/2013
(MAIS da metade..., 2013, online).
Data da captura: 29/10/2013.

O Jornal do SBT - Noite ¢ apresentado por Karyn Bravo e Carlos Nascimento. Devido
a um tratamento de saude, no dia em que as imagens das apresentadoras foram capturadas,
Nascimento ndo se encontrava presente na bancada — Marcelo Torres o substituia. Sua

imagem, entdo, foi capturada do site do Jornal do SBT - Noite, na se¢do “Apresentadores”:
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Ilustracao 12 - Foto de Carlos Nascimento.

Fonte: Site do Jornal do SBT — Noite, se¢ao “Apresentadores”
(APRESENTADORES Jornal do SBT - Noite, [2013?], online).
Data de captura: 29/10/2013.

Carlos Nascimento possui quase o dobro da idade de sua companheira de apresentacao
do Jornal do BST — Noite. Karyn conta com 32 anos e Carlos com 59 anos. Além disso, o
jornalista apresenta composicdo corporal ndo verificada em nenhuma das mulheres
analisadas: rosto arredondado e pescoco e bragos roligos.

A composi¢do corporal, alids, foi um dos atributos corporais em que se percebe
unanimidade: todas as seis apresentadoras possuem pescogo fino e alongado, bragos esguios ¢
ombros bem delineados. Ou seja, uma aparéncia “magra”. Em tempos nos quais, principalmente
para as mulheres, a velhice e a gordura sdo sindnimos de “feiura”, fica claro o quanto o
jornalismo contribui para a reafirmacdo dos padrdoes de beleza femininos. Os principais
telejornais do pais algam aos seus postos de maior significado imagético mulheres jovens
(com excegdo de apenas uma) e “magras”. Enquanto os homens sdo mais velhos e podem,
inclusive, aparentar uma composi¢ao corporal mais “encorpada”. Além dos cabelos brancos, a
barriga acentuada também pode vir a oferecer prestigio ao homem. Por vezes chegam a
nomed-la como “calo sexual” ou “efeito prosperidade”. Recai sobre as mulheres a necessidade
da chamada “boa aparéncia”: magreza e juventude. Nao € por acaso que, a cada dia, diferentes
e variadas dietas perigosas para a saude sdo inventadas, divulgadas e seguidas por mulheres. E
os consultorios de cirurgides plasticos estdo cada vez mais povoados por mulheres a procura
de uma eterna aparéncia jovem a qualquer custo. Segundo dados informados pelo Sistema de

Vigilancia Alimentar e Nutricional (SISVAN), em 2009, apesar do alto indice de
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subnotificagdes (pelo fato de as pessoas ndo acreditarem ou desejarem esconder a doenga), os
dados sdo: “para a anorexia, a estimativa de alguns autores ¢ de 0,5 a 1% da populacio e, para
a bulimia, 1 a 4%” (SOBREPESO..., [2013?], online). Ambos sdo transtornos alimentares
que, ano apds ano, vitimam principalmente adolescentes obcecadas com a magreza extrema.
Desde a utilizagdo de cremes até a decisdo por tratamentos cosméticos mais radicais, como a
aplica¢do de toxina botulinica (popular Botox), sdo alternativas procuradas pelas mulheres em
suas jornadas em busca do congelamento do tempo e seus efeitos no rosto € no corpo. O
nimero de cirurgias plasticas, no Brasil, por exemplo, cresceu 120% entre os anos de 2009 e
2012, sendo que a cada 10 cirurgias, 7 sdo realizadas com fins puramente estéticos. Em 2012,
foram 1,5 milhdo de cirurgias. O Brasil j4 ¢ o primeiro no ranking internacional de
cirurgias/n® de habitantes (PEIXOTO, 2013, online).

Outro atributo que aparece como unanimidade ¢ a ‘“cor”. Todas as jornalistas
analisadas sdo brancas. E, ainda que nio sejam eles o cerne dessa discussdo, vale destacar que
os homens em sua totalidade também sao brancos. Em um pais no qual 43% das mulheres se
autodeclaram “pardas™’, h4 somente brancas nas bancadas dos telejornais. Por qué? As
hipoteses sdo varias: pode-se supor que o nimero de mulheres negras formadas em jornalismo
e nas faculdades de jornalismo ¢ muito mais baixo do que o nimero de mulheres brancas.
Pode-se supor que as jornalistas negras, justamente por conseguirem entrar na universidade
tempos depois das brancas, ainda ndo tenham conseguido atingir o nivel de status necessario
dentro das emissoras televisivas para ocupar a bancada de um telejornal. Fato ¢ que sdo
poucas as jornalistas negras que despontaram no telejornalismo e mais especificamente em
frente as cameras, ocupando o cargo de apresentadoras. A carreira de Gloria Maria ja foi
citada anteriormente neste trabalho. Ha também o exemplo de Zileide Silva, reporter especial
da TV Globo, que ja apresentou, direto de Brasilia, o Bom Dia Brasil e, eventualmente,
apresenta o Jornal Hoje, aos sabados, substituindo Sandra Annenberg. Dulcineia Novaes,
jornalista negra paranaense, também ¢ reporter da TV Globo. Além delas, Maria Julia
Coutinho, que ja apresentou o Jornal da Cultura, ¢ reporter dos telejornais locais da TV Globo
de Sao Paulo e, segundo informagao ainda nao confirmada, estaria sendo treinada para ser a
primeira “moca do tempo” negra da televisao brasileira. Joyce Ribeiro € a unica da presente
lista que comanda atualmente uma bancada: ela apresenta o telejornal com exibi¢do nacional
SBT Manha. Antes disso, havia atuado como repoérter e apresentadora em programas da TV

Record. Também merece destaque Luciana Camargo, que ja trabalhou na extinta Rede

7 Segundo Censo realizado em 2010, pelo IBGE, 41.415.469 mulheres se autodeclaram pardas, em um

universo de 97.348.809 (IBGE, 2011).
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Mulher e na TV Gazeta e atualmente ¢ reporter em diversos programas da Rede Globo.
Dentre a extensa lista de reporteres e apresentadoras brasileiras, sdo poucas as pardas ou
negras. As mulheres citadas acima sdo exemplos raros de profissionais ndo-brancas que
alcancaram altos postos no telejornalismo. Nos noticidrios estudados especialmente para esta
pesquisa, porém, ndo ha nenhuma negra/parda/amarela. E esses telejornais foram escolhidos
por serem os de maior prestigio dentro de suas emissoras. Em telejornais desse padrdo, s6 ha

apresentadoras brancas.

Grafico 10 - Representagao grafica da populagao feminina por cor, conforme autodeclarado, e
representacao grafica quanto a cor das apresentadoras (graficos comparados).
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100%

Fonte: Graficos elaborados pela autora.

Quanto as caracteristicas dos cabelos e rostos, pode-se inferir que a grande maioria das
jornalistas esta dentro dos padrdes de beleza vigentes em nossa sociedade. E esses padrdes sao
construidos com base em caracteristicas de um “fendtipo branco”: olhos grandes, nariz fino e
cabelos lisos. Nenhuma delas possui olhos pequenos (caracteristicas orientais) ou nariz largo e
labios carnudos, ou cabelos encaracolados/cacheados (caracteristicas negras). Como ja
referido, vivemos em uma sociedade na qual 43% das mulheres se autodeclaram pardas. Elas
se véem representadas nas bancadas dos telejornais?

Com excegdo de Maria Cristina Poli, que tem rosto assimétrico (devido as marcas de
expressao) e de Katiuscia Neria, que tem nariz levemente torto, todas as outras jornalistas
exibem rostos simétricos. A simetria facial, cabe ressaltar, é tida como um das caracteristicas
que conferem beleza ao rosto. Uma pesquisa realizada na Universidade de Stirling, Reino
Unido, revela que a beleza ¢ sim representada pela simetria facial - além de boa saude e boa
carga genética (LOPES, 2008, online). Isto ¢, a harmonia e a propor¢do entre os elementos

constitutivos da face sdo pontos a serem considerados quando se trata de beleza. Um rosto
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regular, que ndo apresente desigualdades entre suas duas metades, ¢ considerado um rosto
belo e atraente. Quatro das seis apresentadoras estudadas tem rosto simétrico — considerado
belo. E, conforme ja observado, uma delas possui o rosto levemente assimétrico e a outra,
assimétrico.

A pele das jornalistas também ¢ uma quase unanimidade. Mais uma vez, Maria
Cristina Poli foi o tinico ponto de “desvio”. Poli aparenta ter pele flaicida e com perda de
tonicidade, devido a idade. As outras jornalistas, por serem mais jovens e terem aparéncia
jovem, possuem pele lisa e tonificada. Cabe aqui frisar que todos os homens aparentam pele
flacida e perda de tonicidade.

Ao que parece, a escolha dos apresentadores homens, d4-se com base em critérios bem
diferentes do que a escolha das apresentadoras mulheres. Ao analisar a imagem dos
integrantes das bancadas dos telejornais estudados, percebe-se que os homens refletem um
padrdo hegemodnico: homens brancos de meia-idade. Questdes estéticas ndo parecem ser
impostas a eles — ndo importa a ruga ou a calvicie, por exemplo. Alguém ja notou a
substitui¢do de um apresentador porque ele estivesse “gordo”, “velho”, “grisalho” ou “calvo™?
A justificativa para que somente corpos tidos como “belos” possam ser exibidos na televisao ¢
o fato de que esse veiculo se aproveita da imagem daqueles que nele penetram. Mas, entdo,
por que somente a mulher, no caso do telejornalismo, tem de se enquadrar nos moldes de
beleza? Por que a imagem do homem também nao deve ser a “ideal”?

Para as mulheres, parece ser tudo muito diferente. Com excecdo de Poli — que ndo esta
mais na apresentagao do telejornal -, elas sdo jovens, de aparéncia magras, brancas e estao
quase todas dentro de padrdes (brancos) de beleza: nariz fino, olhos grandes, pele lisa. No
entanto, quantas sdo as brasileiras que se encaixam nesse perfil? Quantas brasileiras podem
assistir a um telejornal e se sentir representadas pelas mulheres que véem na tela? O grafico a

seguir pode nos dar uma proporg¢ao:
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Grafico 11 - Intersec¢do entre faixa etéria, cor e peso das mulheres brasileiras.

Total de
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brasileiras

Mulheres com
idade entre
30 e 39 anos

Mulheres brancas

Mulheres gue ndo
apresentam excesso de
peso ou obesidade

Fonte: Diagrama elaborado pela autora.

Considerando que o circulo maior representa o total de mulheres no Brasil®, a
interseccdo (ponto no qual os trés circulos se encontram) no centro da tela nos d4 a dimensao
da quantidade de mulheres “aptas” a exercerem o cargo de apresentadoras — isso se levarmos
em conta apenas os fatores que apresentam unanimidade e quase unanimidade na pesquisa:
cor’, faixa etaria'® e composi¢do corporal (no grafico o dado apontado diz respeito as
mulheres que ndo estdo com excesso de peso ou obesas, ou seja, que apresentam uma
composi¢do corporal mais proxima daquela observada nas apresentadoras descritas) ''. O que
o grafico nos mostra sdo as restricdes a que as mulheres que optam pela carreira jornalistica

estdo sujeitas. O conceito de interseccionalidades trazido ao longo desta pesquisa justifica-se

8
9
10
11

Area medida com base nos dados revelados pelo censo de 2010 do IBGE (IBGE, 2011).
Idem, ibidem.

Idem, ibidem.

Area medida segundo dados divulgados em matéria no Portal Saude, do Ministério da Satide
(SCHMIDT; TELLES, 2012).
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agora: o grafico nos mostra exatamente essa intersec¢cdo - tdo mais restrita para as mulheres
do que para os homens. Verifica-se assim que os atributos corporais que conferem
credibilidade para uma jornalista ser considerada apta ao posto de apresentadora de telejornal:
aparéncia jovem (sem marcas de expressdo ou rugas), aparéncia magra (pescogo fino e
alongado, bragos esguios e ombros bem delineados), branca, cabelos e rosto dentro dos
padrdes de beleza vigentes (cabelos lisos e rosto simétrico, com nariz fino, olhos grandes e
pele lisa e tonificada) sdo os atributos corporais de poucas mulheres brasileiras.

Percebe-se que o padrdo encontrado entre as aparéncias das apresentadoras (com
pequenos desvios) acaba por assemelhar-se ao padrio de beleza hegemodnico de nossa
sociedade. O que ocorre, entdo, ¢ um processo de retroalimentagdo: o telejornalismo reproduz
o padrao vigente e, ao reproduzi-lo, acaba por alimenta-lo e manté-lo vigente. Um exemplo da
forca que a imagem dos apresentadores exerce ¢ o proprio site de alguns dos telejornais
estudados até aqui. O site do Jornal da Band, por exemplo, exibe em seu cabegalho fotos dos
apresentadores — reforcando a importancia dos mesmos para a manuten¢do do status do

telejornal.

Ilustracao 13 — Cabegalho do site do Jornal da Band.
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Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal da Band
(HOMEPAGE Jornal da Band, [20137?], online).
Data: 29/10/2013.

Logo abaixo do cabegalho, onde o rosto dos jornalistas ¢ o grande destaque, encontra-
se a secdo “Apresentadores”. La é possivel conhecer a trajetdria de Ricardo Boechat e Ticiana

Villas Boas. Essa se¢do reforga a importancia que os componentes da bancada tem para o
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telejornal e reafirma a necessidade de expor os jornalistas, de modo a dar-lhes maior
credibilidade.

Ilustragdo 14 — Secao “Apreseptadores” do site do Jornal da Band.
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Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal da Band
(APRESENTADORES Jornal da Band, [2013?], online).
Data: 29/10/2013.

O Jornal da Record possui 0 mesmo /ayout em seu site. Tal noticiario, da mesma

forma, estampa o rosto dos apresentadores em seu cabecalho e assim acaba por lhes assegurar

o poder de ser “a cara e o corpo” do telejornal.

Ilustragdo 15 — Cabecalho do site do Jornal da Record.
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O que vocé acha do uso de celulares

Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal da Record
(HOMEPAGE Jornal da Record, [2013?], online). Data: 29/10/2013.
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E, como no site do Jornal da Band, ¢ possivel clicar na se¢do “Apresentadores” e
conhecer mais da histéria dos jornalistas. Interessante notar que o texto vem acompanhado de

uma foto que mostra mais o corpo dos apresentadores.

Ilustracao 16 — Se¢ao “Apresentadores” do site do Jornal da Record.

Apresentadores ~
% Compariine @ Emve por emal ) Tprimi Como——r| ACCORHOTELS.COM
Aqui vocé sube exatamente
o que estd reservand
Adriana Aratjo

Adriana Aradjo concluiu a facuidade de
Jornalismo pela PUC de Belo Horizonte em
1993 Sua primeira experiéncia profissional foi
como repérter de economia do jornal Didrio do
Gomercio, em BH

Em 1995 tornou-se repdrter de televisdo,
fazendo matérias transmitidas para todo o
Brasil. Em 2002, passou a cobrir pautas de

Blog dos Correspondentes
economia e politica diretamente de Brasilia

Acompanhe as principais
Bl oiicios que movimentam os
outros paises do mundo
INTERNACIONAIS o
Vero blog

Em janeiro de 2005 recebeu o convite da
Record para apresentar o novo Jomal da
Record ao lado de Celso Freftas. £m 2009
passou a ser correspondente intemnacional da
Record em Nova York

A0 lado de Ana Paula Padrao, foi a primeira
repdrter a entrevistar Dilma Rousseff apos ser
eleita presidenta do Brasil

Antes de assumir a bancada do Jornal da
Record ao [ado de Celso Freitas. Adriana
Aralijo estava na apresentagdo do Domingo
Espetacular e também produzia reportagens
especiais para a revista eletronica da Record.

Celso Freitas

Jornalista formado pela Casper Libero, de a0
Paulo. Com mais de 35 anos de experiéncia.
iniciou a carreira no radio, em Santa Catarina

Celso Freitas esteve a frente de grandes
programas jomalisticos da TV lideres de
audiéncia. Produziu e dirigiu 0 primeiro
programa de informatica da TV brasileira, o
Hipermidia. e também Tribos e Trihas. voltado

Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal da Record
(APRESENTADORES Jornal da Record, [2013?], online).
Data: 29/10/2013.

O Jornal do SBT — Noite também possui a mesma formatacdo visual em seu site e

explora a imagem dos seus apresentadores ja em seu cabecalho.

Ilustracao 17 — Cabegalho do site do Jornal do SBT — Noite.
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Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal do SBT — Noite (HOMEPAGE Jornal do SBT,
[20137], online). Data: 29/10/2013.



E também possui a secdo “Apresentadores”, onde conta os principais pontos

carreira de Karyn Bravo e Carlos Nascimento.

Ilustrag@o 18 - Secdo “Apresentadores” do site do Jornal do SBT — Noite.
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Carlos Nascimento

Carlos Nascimento & natural de Dois Cérregos, SP, onde comegou sua
carreira na Radio Cultura e o jomal O Democratico. Ja em Sdo Paulo.
trabalhou nas radios Nacional, Excelsior e América, e no jomal Super &
News. Foi calunista dos jomais Didrio Popular e Dirio de S&o Paulo

Em 1977 iniciou suas athidades na televiso, na Rede Globo. onde

ficou até 1987 e foi repérter, editor, apresentador e corespondente

intemacional. Em sequida, atuou na Cultura e na Record, retomando s ULTIMAS NOTICIAS
Globo em 1990, onde trabalhou até 2004, quando transferiu-se para o

Grupo Bandeirantes de Comunicagdo. Durante sua carreira de sucesso. Nascimento recebeu diversos

prémios, entre eles o prémio Wiadimir Herzog, do Sindicato dos Jomalistas do Estado de S&o Paulo 8
como repérter, em 1980 e 1981, o prémio APCA, da Associaggio Paulista dos Criticos de Arte, em 1988 L
pelo melhor telejomal (Jornal da Cuttura). em 1989, também pelo melhor telejomal (Jormal da Record)

Em fevereiro de 2006, Carlos Nascimento assinou contrato com o SBT por quatro anos para integrar a

forte equipe de jomalismo da emissora

sareRAsIL
intera - S8T Brasil-29 de
outubro

sarnoricias
lefla Medeiros apresenta as
maes das Chiquitidas

. Joseval Peixoto fala sobre a
A jomnalista Karyn Bravo comegou como editora da revista Hera, atuou "4 dupla nacionalidade
na CNN Internacional, foi editora e apresentadora do Tempo na Band

apresentou o Noticias da Redagdo e, eventuaimente, também o Jomal

ST BRASI
da Band. Karyn foi contratada pelo SBT, em novembro de 2008. Na 2

Brasil & o pais que mais
emissora, além de fazer matérias especiais e apresentar os principais e Consome sgrotoricos no mundo
telejornais da casa, Karyn foi editora e apresentadora do Tempo

Desde 1° de agosto. ela diide a bancada do Jomal do SBT com Carlos
Nascimento

sarBRASIL
Rachel Sheherazade fala sobre

agao da Policia nas -

Karyn Bravo | seTeRASIL

Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal do SBT — Noite
(APRESENTADORES Jornal do SBT- Noite, [2013?], online). Data: 29/10/2013.
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da

O Jornal da Cultura ndo apresentava a imagem de Maria Cristina Poli no cabegalho de

seu telejornal, mas bastava somente deslizar um pouco a barra de rolagem, e era possivel

visualizar a secdo “Apresentadora”, e escrito logo abaixo “Saiba um pouco mais sobre a

jornalista”, com uma foto de Poli.

Ilustracao 19 - Site do Jornal da Cultura.

 rollow @jomal_cuttura | 1.6 Toiowers
Jornal da Cultura | 02/08/2013

Novo retrato da familia brasileira. Dos seis filhos por casal na década de sessenta, caiu agora para
menos de dois.

. Jomal da Cultura
Compartinar | Ez=4a el

Encontre-nos no Facebook

APRESENTADORA m 34434 pessoas curtiram Jomal da Cutura

FaS
Maria Cristina Poli Sobre a segunda tela
Saiba um pouco mais sobre a jornalista Saiba como usar a nova ferramenta de
interatividade do Jornal da Cuftura

—_
" =

Paz no transito

JC apresenta depoimentos e propostas de Cresce o numero de carros roubados no
solugao referentes a um dos maiores problemas  mercado
enfrentados pela sotiedads Saiba como se precaver na hora da compra para

ndo sair no prejuizo

Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal da Cultura
(HOMEPAGE Jornal da Cultura, [2013?], online). Data: 29/10/2013.
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E ao clicar nesse link, podiamos visualizar um breve curriculo da jornalista,

acompanhado de foto.

Iustragdo 20 - Secao “Apresentadora” do site do Jornal da Cultura.
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A jomalista comegou na TV em
1979, ainda estudante, como
assistente de produgdo do
Programa Hebe Camargo. na TV.
Bandeirantes. Nas décadas de
80 e 90, foi reporier especial da
TV Globo e participou de
projetos importantes como a
implantacéo da Rede Globo
Oeste Paulista € a coberturas de
eventos internacionais como os
Jogos Olimpicos de Barcelona
em 1992

Entre 1993 e 1998. apresentou & fez reportagens especiais para o programa Vitrine, da TV Cultura,
inclusive em outros paises como Japdo e Inglaterra. Em 1999, foi para o Canal 21, do Grupo
Bandeiranies. onde permaneceu alé 2001 como apresentadora do Circular - programa ancorado
dentro de um Gnibus, que circulava pelas ruas de Sdo Paulo. Ainda na Bandeirantes. entre 2002 &
2003, assumiu como ancora e editora-chefe no Jornal da Noite

De volta & Rede Globo. em 2004. trabalnou come reporier especial da Central de Jornalismo €, no
altimo ano, em 2008, como reporter exclusiva do programa Fantastico. Atualmente, comanda o Jornal
da Cuitura

& o portal de contetido da Cultura e reline os canais T\ ra, UnivespTv

TV Ra-Tim-Bum! e as radios Cultura Brasil e Cu

Fonte: Captura feita pela autora no site do Jornal da Cultura (SOBRE Maria..., [20137?], online).

Data: 29/10/2013.

Dessa forma, ¢ possivel perceber que as apresentadoras dos principais telejornais da

grade de televisdo aberta brasileira reproduzem o padrio de beleza que vigora em nossa
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sociedade. E esse padrdao ¢ reafirmado e realimentado, no momento em que os telejornais

exploram a imagem dessas apresentadoras. Configura-se assim um circulo vicioso. E ainda se

faz necessario refletir sobre outra informacao: ndo sdo muitas as mulheres que se encaixam

nesse padrdao. Sdo varios os pré-requisitos (para os homens, em contrapartida, verificou-se que

ndo sdo tantos assim): ser branca, possuir aparéncia magra, possuir aparéncia jovem e ter

cabelos e rosto dentro dos padrdes de beleza vigentes.

Mas quantas sdo as mulheres brasileiras que conseguem preencher todos esses

quesitos? Pensemos entdo no que acontece com as jornalistas competentes e capazes de

comandar uma bancada, mas que estdo acima do peso considerado “ideal”, ndo sdo mais

jovens, ou sao negras, ou nao possuem, enfim, uma “boa aparéncia”...
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6 FINAL DA JORNADA

A presente pesquisa tinha por objetivo mapear os atributos corporais que, na visao das
empresas de comunicagdo, conferem credibilidade para uma jornalista ser algada a condigdo
de apresentadora de telejornal. O tema foi escolhido devido a uma inquietacdo pessoal
baseada na intui¢dao de que as apresentadoras dos principais telejornais do pais seguiam todas
certo “padrao” de aparéncia. O corpus de analise selecionado consistiu nas apresentadoras dos
principais telejornais (ou seja, os veiculados no horario nobre e de maior prestigio dentro de
suas emissoras) da grade aberta de televisdo brasileira: Adriana Araujo, do Jornal da Record;
Karyn Bravo, do Jornal do SBT — Noite; Katiuscia Neri, do Reporter Brasil — Noite; Maria
Cristina Poli, do Jornal da Cultura (durante o processo de realizacao da pesquisa Poli deixou
de ser a apresentadora do telejornal, porém optou-se por manté-la no corpus de pesquisa);
Patricia Poeta, do Jornal Nacional e Ticiana Villas-Bo6as, do Jornal da Band.

Visto que os jornalistas homens sdo cobrados e exigidos em menor grau do que as
mulheres, quando se trata de seus atributos corporais, esse trabalho contou como base tedrica
com os estudos feministas e os estudos sobre relagdes de género (SCOTT, 1989, 1992;
LOURO, 2003; MEYER, 2005; VEIGA, 2012a). Tal viés teorico também foi escolhido por
seu carater critico e por questionar se aquilo que ¢ tomado como “normal” e “padrao” ¢, de
fato, “natural”. Porém, como as relagdes de género ndo eram a Unica varidvel inserida nas
relagdes de poder que configuram o caminho até a bancada de um telejornal, optou-se por
trabalhar também com o conceito de interseccionalidades, melhor explanado na obra de
Piscitelli (2008). Foi levado em conta, entdo, outros marcadores sociais/corporais, como cor,
faixa etdria e aparéncia. E ainda foi adotada a no¢do de, ndo s6 género, mas também corpo
como constructo social, econdémico, cultural e geografico (LOURO, 2001, 2004;
GOELLNER, 2005). Ou seja, o corpo (e também os “padrdes corporais”) como resultado da
sociedade na qual esta inserido.

Também se fez necessario, para uma melhor elucidacdo histdrica, realizar um resgate
da historia da televisdao e do telejornalismo. Além de uma explanacdo acerca do papel da
mulher no telejornalismo e, mais especificamente, na apresentacdo de telejornais. Fora
tracada, entdo, uma linha histérica, desde Vera Rossi — a primeira mulher a apresentar um
telejornal, o Informativo Panair, ainda na década de 1960 (LOREDO, 2000), até Fatima
Bernardes — uma das mais conhecidas apresentadoras de nossa época. Ainda foi debatida a
questao do corpo na TV. Haja vista que a televisao segue a logica do espetaculo (REQUENA,

1999), a escolha dos corpos que nela penetram € rigorosa e precisa. No caso dos corpos dos
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apresentadores de programas, a sele¢do deve ser ainda mais cuidados, pois serdo eles que
estabelecerdo o contrato comunicacional com o publico (DUARTE, 2004), isto é, o vinculo de
familiaridade (e credibilidade) entre apresentador e espectador. Isso se da também, ¢ claro, no
caso de programas telejornalisticos.

Por meio da cartografia, metodologia de pesquisa utilizada, foi possivel realizar o
mapeamento dos atributos corporais das apresentadoras. Por ser a cartografia uma
metodologia transformadora (ROSARIO, 2011) e pouco usada na Comunicagdo, fez-se
relevante explica-la e justificar a pertinéncia de sua utilizacdo neste trabalho Para realizar o
mapa cartografico, ou seja, a parte empirica da pesquisa, foram seguidos trés passos:
descri¢do detalhada dos atributos corporais, esquematizacdo dos dados obtidos e reflexdo
sobre os resultados encontrados.

Verificou-se, através da descricdo e da esquematizagdo supracitadas, que 5/6
apresentadoras estavam na faixa etaria entre 30 e 40 anos, tendo aparéncia jovem. Apenas
uma, Maria Cristina Poli (que atualmente nem comanda mais o Jornal da Cultura), possuia 49
anos e apresentava rugas e marcas de expressao. Todas as jornalistas analisadas tinham
composi¢ao corporal “magra”, ou seja, pescoco fino e alongado, bracos esguios € ombros bem
delineados. Além disso, todas eram brancas. Os cabelos e rosto das jornalistas enquadravam-
se nos padrdes de beleza vigente: cabelos lisos, nariz fino e olhos grandes. E novamente
apenas Maria Cristina Poli apresentava um “desvio”: sua pele era flacida e com perda de
tonicidade, enquanto a pele de todas as outras jornalistas ¢ aparentemente lisa e tonificada.

Percebeu-se ainda, ao refletir sobre esses dados resultantes, que as mulheres estdo
submetidas a padrdes muito mais rigorosos do que os homens quando se trata de “aparéncia”.
Por exemplo: dos seis telejornais escolhidos para a andlise, cinco eram apresentados por um
homem e uma mulher (o Jornal da Cultura s6 era apresentado por Maria Cristina Poli). Nesses
cinco telejornais as bancadas eram formadas seguindo o mesmo padrao: homem mais velho e
mulher mais jovem. Os jornalistas todos estavam acima dos 49 anos (idade da jornalista mais
velha analisada) e apresentavam rugas e marcas de expressdo, além de cabelos brancos ou
calvicie. No Jornal do SBT — Noite, por exemplo, Carlos Nascimento, 59 anos, conta com
quase o dobro da idade de Karyn Bravo, 32 anos. E importante notar que, apesar de nio se
enquadrarem nos padrdes de beleza masculinos vigentes (rosto simétrico, queixo bem
marcado, nariz fino e musculos acentuados), os jornalistas todos se encaixavam na norma que
confere prestigio aos homens. Isto €, sio homens brancos com aparéncia de meia idade.

Notou-se também que a composi¢do corporal foi um quesito que apontou

unanimidade: todas as mulheres possuiam pescog¢o fino e alongado, bragos esguios e ombros
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bem delineados, ou seja, uma aparéncia “magra”. Tal aparéncia “magra” faz parte do padrao
de beleza vigente na sociedade — o chamado padrao “Barbie”. Disso pode-se inferir que o
telejornalismo encontra-se em um circulo vicioso: € alimentado pelo padrao vigente (pois alga
a condicdo de ‘“cara e corpo” de um telejornal mulheres que se encaixam na norma) e o
alimenta (pois, ao ligar a televisdo e assistir ao telejornal, a mulher brasileira toma aquelas
jornalistas como referéncias, ja que elas foram escolhidas cautelosamente para aquele posto).

Foi constatada outra unanimidade, dessa vez referente ao atributo “cor” - todas as
jornalistas eram brancas. E mais: as caracteristicas referentes a cabelos e rosto também
remontavam ao “fendtipo branco” (o padrio de beleza vigente citado acima), pois todas
apresentavam cabelos lisos, nariz fino e olhos grandes. Interessante notar que vivemos em um
pais no qual 43% da populacdo feminina autodeclara-se parda (IBGE, 2011). Depreende-se
dai, que nao ha representatividade dessas mulheres no telejornalismo de ponta.

Conclui-se, portanto, tendo em vista todos os fatores mencionados, que as mulheres,
ao contrario dos homens, tém de satisfazer uma série de pré-requisitos corporais para
tornarem-se corpos “aptos” para a tela da televisdo. E esses corpos, ao final das contas, nao
representam as caracteristicas reais da populacdo que assiste a essa televisao. Se o homem
pode aparentar ser mais velho e possuir cabelos brancos (ou nem os té-los mais), para a
mulher ndo cabe exibir nenhuma marca de expressao ou ruga. Se para o homem a composi¢ao
corporal mais roliga chega a adquirir o status de sindnimo de “prosperidade”, para a mulher
restam dietas e cirurgias que lhe deixem o mais magra (e dentro da norma) possivel.

Portanto, a reflexdo que persiste ¢ a necessidade de ser revisto o grau de exigéncia
empregado no que toca a aparéncia das mulheres jornalistas e a discrepancia entre o nivel do
que ¢ exigido das mulheres e do que ¢ exigido dos homens. Ha também a imprescindibilidade
de olharmos com olhos mais atentos para esses “padrdes” que foram “naturalizados” em nossa
cultura. Indagagdes devem ser levantadas e estranhamentos devem ser suscitados perante uma
“norma” que acaba por excluir e manter a margem grande parte da populacdo. A quem ela

serve, afinal?
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