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RESUMO

O objetivo dessa dissertacdo egampreender que aspectos dos feminisnerdeidendao
feminismo a partir da pluralide de correntes que o caracteriza) sdo debatidoyqeiaber

Jout Jout ressignificados nas manifestagfes do publico na caixa de comeiRarasanto,
mapeamosglgumas das praticas gautuber principalmente com relacdo Adf a zosvlogs

um farmato de contetdo gerado por @sa que pode ser considerado um género no YouTube
Além disso,mapeanos praticas @ publico a partir da caixa de comentarios para, assim,
evidenciar esses sentidos sobre os feminisquesparecem relacionados ao canal Jouit
Prazer.Nosso quadro teorictraz discussfes entestudos culturajsestudos de recepcéo e
ciberculturapara abordao YouTube,como site de rede social e ambiente dialégea,
convergncia Também abordamas principais momentos do desenvolvineedd feminismo

para compreendenelhor de que forma esta emergindo hoje, com uma Iégica comunicacional,
em canais do YouTub@ara tanto, adotamos a etnografia virtual como aporte metodologico
para nos aproximarmos do objetos amparando nos seguintesgedimentos: observag de
interacdes, coleta e andlise de dados qualitativos com uso de tecnologias informacionais
(softwareNVivo) e andlise de confidlo qualitativaEntre os resultados, apontamos praticas de
Jout Jout , gue enyahovoeuso de® esgagos seppivados dhcasa | 0 g
edicdo para dar ritmo a fala, o uso de recursos didaieopropria experiéncia pontuando a
abordagem dos temd&tre as praticas do publico, destacamos o uso de jargdes, a execucao de
maratonas e a represagdo do riso. Além disspartimos dos perfis do publico para mostrar

os sentidos que envolvem o feminisnde Adoradores &laters Evidenciamosjue ha um
pensamento difuso em relagcdo ao feminismo na manifestacdo desse publico, pontuado
principalmente,pda falta de articulacdo e coerénaan relagdo as teorias, correntes e

movimentos feministas.

Palavras-chave feminismo, giblico, audiénciaylog, YouTube, Jout Jouyoutubers



ABSTRACT

The present thesis aims at comprehending what aspects of fem(nisderstanding feminism

in its plurality of lines of thought) are debated by Brazilian youtuber Jout Jout and redefined by
her public Iin the comment box. Thus, we hayv
especially r egar drgangratédcdnterg formah avkidh nag be cansiderede r

a consisted genre inside YouTube. Further mo
use of comment boxes, in order to emphasize such readings of feminism in JoutJout Prazer's
channel.Our theoretal frameworkbrings discussions between cultural studies, reception
studies and cyberculture to approach YouTube, comprehended in this instance as a social
network website as well as a dialogical environment, and convergence. A historical approach
to themost meaningful moments of the development of feminist studies, in order to create a
clearer comprehension of how it emerges nowadays, under the scope of communication logics,
in YouTube channels, is presentetherefore, v haveapplied virtual ethnograghas
methodology for research the objects under assessment, generating the following procedures:
the observation of audience interactions, a compilation and analysis of qualitative data with
support of information technologies (Nvivo software), and qual@éaanalysisAmongst the
results, we highlight Jout Jout practices ¢
semiprivate spaces of the house as video set, the edition to give rhythm to her speech, the use
of didactic resources and the own expnce permeating the approach of the subjects. Amongst

the public practices, we have emphasized the use of vernacular languageyditigeg and

laughter representatiomMoreover, we use public's profiles to establish speeches related to
feminism, distibuted in Lovers and Haters. We have attested that there is a diffuse
understanding regarding feminism in the public's manifestations, increased, especially, by the
lack of voice and articulation, coherence and knowledge of theory, schools of thought and

movements related to feminism.

Keywords: feminism, ublic, audienceylog, YouTube, Jout Jouyoutubers
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INTRODUCAO

AQuem n«o se mMoVviment a, n«o
O aprisionad (Rosa de Luxem

Aos poucos, o feminismo volégpauta daliscussdes publicaalém de ocupar um maior
espaco em programas de televisdo e re\jstaipalmene afemininag. AWo me n 6 s, Mar ¢
um protesto encabecado por mulheres que tomou conta dos Estados Unidos na posse de Donalc
Trump, foi um desses eventos que reverberou na imprensa do mundo Amngeta Davis e
Nancy Fraser, duas tedricas e militantsihistas importantes, aproveitaram a oportunidade
para fazer a convocag para uma greve mundial de mulheres no 8 de f&aghamamento
para aWomefds March a exemplo da Marcha das Vadias, foi todo articulado através de sites
de redes sociais, em um wmmento autogestionado.

Outras iniciativagsecente$mostram que esgaovo)feminismo é encabecado por grupos
gue N«o0 necessariamente se articulam Afi sic
as proprias mulheres sobre seu papel na socieBsskes grupos tambéndio se articulam em
torno de um conceito fechado de feminismo, mas trazem a heterogeneidade do pensamento
feminista e suas variadas vertentes e interseccionalidades, compreendendo expressdes de
multiplos feminismos.

Depois de serupstonado nos anos 1990 e 2000 mundo ocidentalrincipalmente
apos a ampliacdo do mercado de trabalho e sancdo de leis que igualam os direitms civis,
feminismo é retomado. d&Vas vozes passam, aos pouco§emuestionar o machismo e o
patriarcadoum reflexo dasestatisticas (do cotidiano)que deixam clargue a igualdade esta
longe de ser alcancada. Pesquisdnstituto Avon/Ipsogponta que seis a cada 10 brasileiros
conhecem alguma mulher vitima de violéncia domésticana em cada cinco mulheres
consideram ja ter sofrido algumavézal gum ti po de vi ol Mmemgi a d

conhecido ou desconhecfdo. A taxa de feminic2dio do Br:

! Grande parte da repercusséo atenta para mostrar a retomada do feminismoegssammatéria do jornal El
Diario Disponivel em: kittp://www.eldiario.es/tribunaabierta/\WWomektarch-feminismo
vivo_6_604099599.html Acesso em: 16 fev. 2017.

2 Como a entrega do traballozorreuantes da data, ndo sabemos o resultado da codriagahas podemos
acrescerdr essas informag6es na versao revisada agéfesaantes da entrega na biblioteca.

3 Comecam a surginiciativas dispersas que comegam em um ambienl@®nmas com consequéncia direta no
dia a dia das mulheres, como 0 movimento Vamos Junmiigs/fvww.movimentovamosjuntas.comy®m que

a partir de uma pagina no Facebook, meninas que sentiam medo de andarem sozinhas na rua principalmente em
funcédo da violéncia de género, passaram a selartjgara andarem juntas na rua. A iniciativa cresceu e hoje ajuda
também na promocao desseidggpde irmandadem outros ambientes e situagdes.

4 Pesquisa Percepcdes sobre a Violéncia Doméstica contra a Mulher né Brsisilito Avon/IpsosDisponivel

em <http://agenciapatriciagalvao.org.br/violencia/notieigdencia/destaquedapesquisgpercepcoesobrea
violenciadomesticacontraa-mulherno-brasitinstituto-avonipsost. Acesso em: 16 fev. 2017.



http://www.eldiario.es/tribunaabierta/Womens-March-feminismo-vivo_6_604099599.html
http://www.eldiario.es/tribunaabierta/Womens-March-feminismo-vivo_6_604099599.html
http://www.movimentovamosjuntas.com.br/
http://agenciapatriciagalvao.org.br/violencia/noticias-violencia/destaques-da-pesquisa-percepcoes-sobre-a-violencia-domestica-contra-a-mulher-no-brasil-instituto-avonipsos/
http://agenciapatriciagalvao.org.br/violencia/noticias-violencia/destaques-da-pesquisa-percepcoes-sobre-a-violencia-domestica-contra-a-mulher-no-brasil-instituto-avonipsos/
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segundo a ON®J Ao todo, 85% das mulheres declaram ter medo de sofrer violéncialse
Para 70% da populacdo, a mulleasileirasofre mais violéncia dentro de casa de ¢gm
espacos publicos, e trésm cadacinco mulheres jovens ja sofreram violéncia em
relacionamentds O Relatério Viva,do Ministério da Saldegponta que asulhees sdo as
maiores vitimas de violgia doméstica e sexuaSegundo relatério da ONUJ70% das
mulheres sofre algum tipo de violéncia no decorrer de suaRédauisa do Banco Mundial
mostraque € mais provavel que uma mulher entre 15 e 44 anos sejadgbssaualmente e
sofra violéncia doméstica do que desenvolva um cancse amvolvaum acidente de carro
Em 2013, a Secretaria Nacional de Seguranca Publicimistério da Justica divulgaram
estatisticas criminaide todo o territério nacional que ntigsn queos registros de estupro do
ano anterior ultrapassam o de outros crimes violentos, como homicidio doloso, culposo e
latrocinio(e é sabido que apenas uma pequena parte dos estupros sao reportados)

Quando Julia Tolezan@, youtubet® JoutJout?!, remlveu ensinacomo identificar um
relacionamento abusivo, comovidedN« o t i ra o batom ver togol hoo,
se tornou o que pode ser chamado de um viral. O canal, que contava com poucos assinantes
passou por um crescimento exponenckiah abordar o assunto, youtuber fala sobre
empoderamento feminin uma das principais pautas caraa varias vertentes do movimento
feminista Jout Joutproduz conteddo no YouTube desde maio de 2014, em um primeiro
momentassem se apropriaiddiscussdesalgénero ou da pauta feministeas s@osiciorando
na perspectiva de aconselhamsmartir de relatos baseados smasexperiéncias pessoais
O canalfoi a suafonte da descoberta sobre o feminismoando na caixa de comentarios 0s
seguidores dayoutlber comecaam a apontar que seus questionamentos estavam todos
relacionados com uma refi@x sobre o papel das mulheres na sociedade e a como se libertar

das opres¥es de génersendo assim, feminista

> Disponivel em: #ttps://nacoesunidas.org/ofeminicidio-brasitguinto-maiormundediretrizesnacionais
buscamsolucact. Acesso em: 16 fev. 2017.

6 Disponivel em fttp://www.agenciapatriciagalvao.org.br/dossie/pesquisas/percspbaeviolenciasexuale-
atendimentemulheresvitimas-nasinstituicoespoliciaisforum-brasileircde-segurancaublicadatafolha
2016F. Acesso em: 16 fev. 2017.

” Disponivel em: fttp://www.compromissoeatitude.org.b@drcadas-mulheregovensija-sofreramviolencia
emrelacionamentegapontapesquiseagenciapatriciagalvac03122014%. Acesso em: 16 fev. 2017.

8 Disponivel em <http://www.un.org/es/women/endviolence/pdf/factsheets/unite_the_situation >spioesso
em 16 fev.2017.

% Disponivel em <http:/siteresources.worldbank.org/INTPHAAG/Resources/AAGGBVHealth. pAlfesso em:
16 fev. 2017.

YComo s«o chamadas as pes svoiadse dqgblilleogdp 0 ® @@ d & dno en ona Yid W®WTu
11 A partir desse moemto, passaremos a nos referir a Julia como Jout Jout.



https://nacoesunidas.org/onu-feminicidio-brasil-quinto-maior-mundo-diretrizes-nacionais-buscam-solucao/
https://nacoesunidas.org/onu-feminicidio-brasil-quinto-maior-mundo-diretrizes-nacionais-buscam-solucao/
http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/dossie/pesquisas/percepcao-sobre-violencia-sexual-e-atendimento-mulheres-vitimas-nas-instituicoes-policiais-forum-brasileiro-de-seguranca-publicadatafolha-2016/
http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/dossie/pesquisas/percepcao-sobre-violencia-sexual-e-atendimento-mulheres-vitimas-nas-instituicoes-policiais-forum-brasileiro-de-seguranca-publicadatafolha-2016/
http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/dossie/pesquisas/percepcao-sobre-violencia-sexual-e-atendimento-mulheres-vitimas-nas-instituicoes-policiais-forum-brasileiro-de-seguranca-publicadatafolha-2016/
http://www.compromissoeatitude.org.br/3-em-cada-5-mulheres-jovens-ja-sofreram-violencia-em-relacionamentos-aponta-pesquisa-agencia-patricia-galvao-03122014/
http://www.compromissoeatitude.org.br/3-em-cada-5-mulheres-jovens-ja-sofreram-violencia-em-relacionamentos-aponta-pesquisa-agencia-patricia-galvao-03122014/
http://www.un.org/es/women/endviolence/pdf/factsheets/unite_the_situation_sp.pdf
http://siteresources.worldbank.org/INTPHAAG/Resources/AAGGBVHealth.pdf
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No canal, Jout g aborda temas do cotidigriiscue relacio@mentos, musica, leituras.
Eses temaghegan a reflexdes sobre o proprio pé, o formato de calcinhas ou banheiros mal
projetados. Segundo a descri-«o no canal, f
vou falando e vocés meioquevdoowiloea gent e mei o duMesmoapdds s e
a tomada de consciéncsabre assuntos relacionadeta ndo se prop0e a discutir apenas o
feminismo, mas traz essamaticaquestionamentos, problematizac¢édo) imbricada nesses videos
sem roteirp como deihe. Essanformalidadena abordagerdostemas fez com quéout Jout
tivesse seu proprio grupo de fas, gpelanocéo de intimidade e senso de comunidade, se
denominam a Familia Jout Jout. Eles dedicayodtuber alémde um canal préprio no
YouTube umapagina do Faceboakperfisno Snapchag Twitter.

Mulheres, como Jout Jguiominamesse tipo delogs com conteldo mais pessoal
YouTube atualmente. Em estudo realizado em 2006 pela pesquisadora canadense Heather
Molyneaux (2008)foram identificados..028vlogsde lingua inglesa, que revelaram aspectos
interessantes de producdo e recepcado desse produto audiovisual por género. Uma das
constatacfes é que as mulheres postam duas vezegagsigie interagem com a comunidade
do YouTube e tém mais acesg sao responsaveis por 60% destegsde contédo pessoal.
Osvlogsmobilizam, basicamente, contetdo gerado por ususser@enerated contenUGC,
na sigla em inglésjransformandeseem uma forma emblemética, mesmo que néo seja nova,
de participgéo no YouTube.

Diante do exposto, acreditamos que o YouTube, desde o seu surgiemer005, tem
se mostrado um espaco de facil acesso a pessoas e grupos que buscam maior visibilidade €
representatividade e quent possibilitado o didlogo em torno dess&presentatividades.
Devido a facilidade e abertura a qualquer pessoa com acesso a internet, entendemos que existen
outros conteudosio YouTube muitos comteor conservador e preconceituoso. Porém,
paradoxalmente, é essa mesma facilidade e abertureequéepa apropriacdo por parte dos
sujeitos que estdo querendo fazer uma outra discussédo, que inclui uma diversidade e
representatividade maioduharz (P08, 2009) chama isso daechetube ou 0 YouTube de
nicho, e considera que esses canais e seu conséudwyerberam em um publico especifico, o
gue mostra que esse € um espaco de popularizacdo, ndo de demaoratizag

Contudg vemos que ofeminismo, e a questdo da representacdo da mulher e

problematizacio dos papéis de género,damhado voz corgoutubes de diversos paists

12 Disporivel em <https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer/schrAcesso em: 16 fev. 2017.
13 Em inglés, principalmente, é faciheontrar varios canais geutuberse varias nacionalidades que abordam a
questao do feminismo, como o Feminist Fequency  (Disponivel em


https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer/sobre
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As mulheres tém recorrids suas possibilidades, com blqgsicaste canaiscomo ambiente

de resisténcia a@le questionamento da opressdio i Comuni dades qgue es
representacdo e autoconfianca estdo transformando ouleutdm um meio de adotar um
contradi scurso aos preconceitos vi,gaogoewsspad ( S°
Ndo s6 ha um numero significativo deulheresyoutubers mas de usuarias ativas, que se
engajam nos debates que acontecem dentro dessesear@iiisive tornamse produtoras de
conteudo, assumindo esse perfil multiplo que é caracteristico desse site de rede social.

Mas isso ndo acontece sem consequén€asanal JoutJout Prazeobjeto dessa
pesquisaja enfrentou a furia dosaters cono sdo chamados aqueles usuarios que postam
comentarios com contetdo agressivo, sem uma justificativa ou argumentacdo em torno da
critica Alguns se articularam e conseguirtirar a pagina do canal no Facebook do ar, junto
com outras @ginas de iniciativas movimentos feministak isso ndo € um fato recente, ja que
Strangel ove (2011, p . 98) apontava gue i
ridicularizadas, perseguidas e sujeitas a d
apontam que sacsanulheres os mais recorrentes alvohatersno YouTube (BURGESS;
GREEN, 2008, LANGE, 2007, LANGE, 2008).

Assim, identificamos indicios para pensar que o feminismo esta, de alguma forma, se
inter-relacionando as praticas tanwywutubersquanto do puixo desses canais no ambito do
YouTube.Passamos a observar o YouTube como site de rede'4oejgirincipalmente, como
ambiente dialogico e que apresenta indicios de ser uma plataforma com apelo de expresséo de
discursos dissonantes partir do canalalJout Jout, observando as interac6es de seu publico
na caixa de comentarios dos videdsseguir, apresentamos 0 n0sSso percurso, neste trabalho,
de reflexdo e analise sobre o tema.

O capitulo 1,YouTube: trajetéria e potencialidades traz a discussao lsie o objeto
empirico, comecando pelo argumento de guuTubeé umambiente dialgica Também
analisamos @roducdo académiao campo d&omunicacasobre a plataforma, para ver de
gue forma esta sendo entendigae aspectos culturais estdo sendolpno@tizados, além dos

<https://www.youtube.com/user/feministfrequercyices® ent 18 abr. 2016, que desde 2009 propde videos

para discutir a questdo da representacdo de género;Just Between Us (Disponivel em
<https://www.youtube.com/user/justbetweenussbkovces® ent 18 abr. 201$, em que duas amigas usam o

humor para desconstruir certos preconceitos; e Marina Shut Up (Disponivel em
<https://lwww.youtube.com/user/marinashutupAces® em 18 abr. 2016, que fala especificamente sobre
feminismo e tem videos explicando desde conceitos, como o patriarcado, a outros temas e interseccionalidades,
como as representacdes da mulher na midiaudtura do estupro.

“Aqui partimos da diferencia-«o apontada por Recuer
sociais e sites de rede social) sejam usados como sindnimos, é preciso compreender que nem todo o site representa
efetivamentey ma r ede soci al e nem toda.a rede soci al est §
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aportes metodologicos para dar conta dos problgpaaimos também para aspectos centrais

do tipo de produto midiatico que esta sendo produzido no YouTuleggsalém do contgdo

gerado prusuario e questdes referentesaochamadit r abal ho gratuitoo I
trazemos uma discussao sobre o canal JoutJout lBrayeutuber

No capitulo seguintel-eminismo(s): que onda & essa®edicamenos a abordar a
questdo do feminismo, passando pelos principaisientos histGcos e trazendo pautas e
valoresque marcam cada um desses momeni@nbém trazemos 0s principais eixos de
articulacéo da teoria politica feminista e como, depois da chamada terwgra feminismo
se articula na contemporaneidadara tanto, abordare@ questdo do empoderamento, que
esta muito presente nos videos de Joutsklationadoparaest discus&o.

No terceiro capituloConvergéncia: audiéncias, interagentes e publicosobre a
audiéncia o YouTubea partir do contexto de convémria midatica, discutimosos conceitos
de Jenkins e JensdWossa reflexdo sobre a audiéncia passa por analisar a evolugéo do conceito
a partir de Orozco para depois pensar em uma proposta que contsfijbe @e interaéoe
relagdes possiveis através de camaisyouTube.

O quarto capituloEstratégias metodolégicas como o péprio tituloja diz traz nossas
escolhas para o desenvolvimento da pesquisa, incluindo o resultado da pesquisarxplarat
primeira fasedesse trabalhoalém do percurso para delingiéa do campo e doorpusda
pesquisa que estamos apresentando.

A playlistda Jout Jout: empoderamento por construcdo e desconstru¢amcapitulo
5, marca grimeira parte da nossa analise, com os deefesentes §outubera partir do nosso
recorte. Anisamos como ela trabalha a questdo do empoderamento a partir de dois argumentos
principais e como essas quiEst se relacionara perspectivdeminista. No capitulo 60
publico e aplaylist expressdes e discussbes sobre os feministi@zemos a segungbarte
da analise, focada nas falas do publico do canal a partir dos comentéarios nos videos analisados
no capitulo anterior.

Esperamos dessa fornt@laborarcom a discussdo ndo apenas sobre essas novas
expressodes do feminismo, mas satwmo osvliogspes®ais possibilitam espacos maiores de
dialogoe como tais posicionamentos dabfico demonstram uma mudanca nas praticas dos

sujeitos
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1 YOUTUBE: TRAJETOR IA E POTENCIALIDADES

AEmM nenhum momento eu fale

para empoderar mulheres e rapa s 0 . Foi me i
virando isso sem querer e foi maravilhoso. Fiquei
muito feliz de ver (Jout que

Jout em entrevista a revista TPM, abril de 2016)

O YouTube segundo endereco ne&bmais acessado no Brdsjlé um site de rede social
que se destaca por ser um espac¢o de compartilhamentoriag@m de videos, que engloba
desdecontetdos consideradasnadores com destaque para a nova culturavibegers®,
também chamados dgoutuber$’ i, até os degrandes produtores de contetido e/ou
entretenimento, como canais de televisédo e gravadoras. Como lembra Recuero et al (2015),
embora o YouTube tenha sido desenvolvido com foco no contetddo gerado por (s@dps
usergenerated contejitessaé uma plataforma com recursos de sites de redal.sNesse
sentido,ficada um desses participantes chega ao YouTube com seus propdésitos e objetivos e o
modelam coletivamente como um sistema cultural dindmico: o YouTube € um site de cultura
part i c(BURSEISYGREEN, 2009, p.14).

O conceito de cuitra participativa, desenvolvido por Jenkins (2008grecenos
fundamental para entender a dindmica do YouTube. Para o autor, a cultura participativa pode
ser considerada um fendmeno em si, atravessado pela criacdo e compartilhamento de contetdos
entre osconsumidores de produtos midiaticos, motivados por uma crenca de espirito de
comunidade, de interdependéncia entre as contribuicbes dos sWjeitaslose Van Djick
(2013, partimos d cultura participativa para uma cultura da conectividade em que a
socibil i dade passa pela incorpor a-«osewmnsioena de
emuma nova camada para organizacao da vida. A autora também destaca que a construgao de
plataformas e as praticas sociais que se desenvolvem em (e para) cadaasnsiale

mutuamente constitutivas (DJICK, 2013, p.6).

15 Segundo levantamento do site Alexa. Disponivel €hitp://www.alexa.com/topsites/countries/BRAcesso

em: 13 jan. 2017. Seguod Alexa, o YouTube é o segundo site mais acessado do mundo, atrds apenas do
Google.com.

Como s«o chamadas as pes svoiadse dgbll)eoggp @ oidnizemn @t maaqu & mp
hospedado Wai Yomduhaet evlachgom diar gfimer@ no YouTube.

”Os termos fdicriadoreso e fdiprodut terrabalho ¢paa se ceferir adsd o 0
youtubers Sobre a opcéo por grafgoutuberscom letra miniscula, entendemos que, mesmo ndo sendo uma
palavra da lingua portugsa, tem uma func¢é@o de substantivo e indica uma pratica comum a muitos sujeitos e
usada para identifelosi mes mo caso de fAestudanteso, por exempl o
registrada, preservamos a escrita originajoetube(s), por indicaruma pratica (hoje identificada até como
profissdo como veremos adiante), optamos pelo uso da caixa baixa. Um exemplautiadsatificacda® a

prépria Jout Jout, que disse em entrevista ao jornal Zero Hora, de 1 de novembro de 2015, que sempsaque preci
preencher formul 8rios que pedem indi ygautubeto, deam pveof i d
fijornalistao.



http://www.alexa.com/topsites/countries/BR
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Outro ponto importante sobre esse site de rede social € que ele € mais do que um lugar de
entretenimento configurase como espacale dialogoi que, muitas vezes, comeca pelo
entretenimento. Strangelo011), ap6s analisar uma série de comentarios de um video,
afirma ser possivgbercebe a diferenca da experiéncia da audiéncia, pois ha uma natureza
conversacional que € central no YouTube. O espaco para dialogo é multiplo: seja através dos
videosi é facil encontrar, ja nos titulos das postagens, inUmerasagm@itréplicas a outros
videosi, seja através da caixa de comentarios aberta em cada postagem e em cada canal. Issc
mostra o quanto as interacdes, onde ha pleno envolvimensujeédssno pro@sso (PRIMO,

2011), ndo s06 sdo possiveis, mas estdainalesse site de rede social.

Lancado em junho de 20850 YouTube foi criado para facilitar o compartilhamento de
videos na internet. Apresentado com uma plataforma sinmaasjcio do funcionamso do
sitg, 0s usuarios podiam fazeploadde arquivos, assistirvideos enstreaming®, dentro das
possibilidades técnicas da banda larga da época. Nao havia limite para o numero de videos que
0s usuarios poderiam fazgploade ainda trazia fungfes léas de comunidade importantes,
tais como a possibilidade de se conectar asutsuarios como amigasgmentar e responder
outros videos, além de gerar URLs codigos HTME! que permitiani e ainda permiteri
que os videos pudessem ser facilmente incadus em qualquer tipo de site.

A facilidade com que os videos eram criadalisponibilizadosna plataforma fizeram
com que a popularidade da rede crescesse muito rapidamente, o que despertou o interesse de
grandes empresas. Em outubro de 2006, o Yoeiffab comprado pelo Google em uma
operagaobilionaria (US$ 1,65 bilhdqg) que teve ampla cobertura da imprensa, e sua
popularidade continuou crescend@ue rendeu o reconhecimento da Revista Time, que elegeu
0 YouTube a maior invengéo do ano de Z806

Segundo Jawed Karim, um dos-ftmdadores da plataforma, quatro recunsscipais
sao responsaveis pelo grande sucesso do YouTube: 1) as recomendaicies @ & geracao
de um linkque permite compartilhamento de vide®)scomentariose 4) reprodudr de video
que pode ser incorporado a qualquer pagina da internet, de sites de grandes erbjogsas a
caseiros (BURGESS; GREEN, 2009, p.19). Além da recomendacdo, os usuarios podem

O primeiro v2deo postado na plataforma se chama il
visualizagfes.

18 Transmisséaale videos em tempo real.

20 URL, sigla paraUniform Resource Locatpé um enderecalisponivel em uma rede.

2L HTML, sigla paraHyperText Markup Languagé uma linguagem derogramacaaitilizada na construgdo de

paginas naveh

22 A matéria no portal G1 anenta a escolha da Revista Time, saliedtajue o YouTubéransformou andnimos

em celebridades. iBponivelem: <http://gl.globo.com/Noticias/Tecnologia/0,,AA134096874363,00.htnh.

Acesso em 15 jar2017.
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demarcase apreciararmou ndoo conteudd at r av ®s dos likeotowe simecar ¢
(dislike)?®1 e dos comentarios.

Como usuarias e pesquisadoras do You neos observado que a caixa de comentarios
de cada video, e dentro de cada canal, tem funcionado como espaco de inedispatas
da audiéncia. Ainda gua plataforma tenha sido desenvolvida para fomentar a participacéo
individual, a lI6gica de uso e apropriagdo que os usuarios fazem subverte 0s usos propostos pelos
criadores. Seja qual for o canal, netaque nele e a partir dele sdo estabelecidosvusate
usuarios que interagem e se articulam formando uma espécie de confdnidade é que por
conta desse tipo de agrupamento terno dos canais e videos disponibilizados no site, os
desenvolvedores do mesmo precisaram adapt&riaram, por exemplespacos especificos
para que 0S novos usuarios se integrem rapidamente. Djick (2013, p.12) afirma que a
Acomuni dadedo passou a fazer parte da ret - ri

YouTube, e essas rela¢gBes sociais sao parte centraindodglanegécios da plataforma.

Quadro 1 - Dados gerais sobre o0 YouTube

Numero de usuarios Mais del bilhdo
Idiomas 76

Versodes locais 88 paises
Quantidade de videos mais de 200 milhdes
Canais inscritos cerca de 1 milh&o
Uploadde contetudo 400 horas por minuto
Tempo médio gasto por usuério | 8,1 hora por semana

Fonte: elaborado pela autora, com dados do YouTube e ComScore (Acesso: jan. 2017).

Apos a incorporacdo aecossistema do Google,YouTubese consolidolcomo uma
plataforma de diversidade cultura que gerowa mudanca dslogan Inicialmente, o site se

apr esent dourdigialo/ien Répositooy ( Seu r ep o s i tis)rdepois de v

23 Assim que surgiu, o sistema de avaliacdo da plataforma era por estrelas: de uma, para os videos menos
apreciados, a cinco, paramais benavaliados. Em 2011, a equipe do YouTube postou um gréafico que mostrava

que a maior parte dos usuérios avaliava apenas com uma ou cinco estrelas, o que levou a mudanca para botdes
que, de maneira simples, mostram que o usudrio gostou ou nao do video.

24 Como é possivel ver em <https://www.youtube.com/yt/policyandsafe@@ftonmunityguidelines. html>, os
desenvolvedores criaram um espago para consolidar regras que foram criadas, através do uso da plataforma, pelos
usuarios, além de complementar com a visdo e as expectativas da empresa em cima do que ja estava sendo
configurado plos usuarios.
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o sloganiBroadcast Yoursedf® se consolicbu e ainda hojemostra a intengiide ser uma
plataforma para a expréss pessoal de usuariagie sdqg ao mesmo tempo, audiéncia e
produtoesde conteidoComo lembra Lange (2008), papéis como espectadores e criadores
estdo constantemente em fluxo YouTube. Qlestaque entdo parama série de individuos
que produzconteuddfora de qualquer tipo de instituicdo, sem qualquer estrutumadiistria
de entretenimento.
A possibilidade de compartilhamento de videos pessoais e amadores associada a
capacidade de servir como meio de disigho de conteido de grandes corporag¢ogse
muitas vezes entram na logica de producdo de conteudo da audiéncia para aumentar a propria
popularidadé posi ci ona o0 YouTube como Afoco centr e
cultura participativa e ésituras comerciais para distribuicdo de videosliran estédo
acontecendoo (BURGESS; GREEN, 2009, p.21).
Dessa forma, o compartilhamento de conteudo, seja ele comercial ou amador, produzido
por grandes empresas ou gravado em baixa qualidade em cetulaigase dita o valor de um
video, dentro da logica da circulacdo de conteudos que o modelo da cultura participativa
propicia. Diferente de outros sites de redes sociais em que as associacdes sdo mais ébvias, ac
adi ci on arBOWD EILI§ONs 2007)no YouTube é o video que gera as maiores
conex»es sociai s, e as fNamizadesO s«0 subs
atrav®s da esp-0«k0 fAinscrever
Assim, a propagabilidade, que reconhece as conexdes sociais que sdo ampliadas pelas
midiassociais, como o YouTube, torsg o maior valor de um contetdo (JENKINS, 2014).
Essa, por sua vez, nos remete a uma outra especificidade do YouTube: o conteédua
de todo o desenvolvimento desse site de rede social, mais do que o proprio lnopoedd®e
E a estratégia comercial, de dividir o lucro dos anuncios com todos os produtores de contetdo
gue deixam seus videos disponiveis, fez com que muitos jovens assumissem 0S canais na

plataformafiprofissionalment¥’ e se dedicasseem tempo integrad esse tipo de atividade. E

25H4 duas alternativas de traducdo agaimbas ref or-am a ag°ncia dosedyjei-t
a segunda ATransmita voc®° mes mo oslogaksa ndd 8301da lpgotip@ masa mu |
da prépria paginanicial do YouTube. Entretanto, ndo deixa de ser diretamente associado a plataforma, ja que a
propria estrutura de negécios da empresa estéa sedimentada no contetdo gerado por usuario.

26 De acordo com informacgGes divulgadas na imprensa, o YouTube é unesargpe empata entre as receitas
geradas e custos. De acordo comhe Wall Street Journagimportante publicacdo sobre economia, a empresa vai
continuar investindo no aprimoramento de conteldo gerado por usuarios, juntamente com outros servigos para
ampliar a audiéncia da plataformaisponivel em <http://br.wsj.com/articles/SB106979303514819934
1010458048458378984979&cesso em: 20 jan. 2017.

27 Aspecto que evidenciamaimportante discussdo a respeito do funcionamento da plataforma atualmente, que
chegaremos a nos aproximar neste trabatias sem compromisso de aprofundamento. Fatha discusséo

sobre o que ® amador eo ordinario no YouTube. Como destaca Lang8808) muitos usuérios adotam a



http://br.wsj.com/articles/SB106979303514819934%2010104580484583789849708
http://br.wsj.com/articles/SB106979303514819934%2010104580484583789849708
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possivel que @ver o destaque que alguns desses jovens ganharafouTubei inclusive

ganhando espaco na midia tradicional e na internet de modo igemalitos almejan

desenvolver o préprio canal.

Quadro 2 - Linha do tempo sobre o YouTube

LINHA DO TEMPO DO YOUTUBE

14 DE FEVEREIRO DE 2005

YouTube entra no ar

09 DE OUTUBRO DE 2006

Google anuncia a compra do YouTube

13 DE NOVEMBRO DE 200¢

Revista Time elege o YouTube a melhor invengéo do ano

MAIO DE 2007

Lancamento d programa de parceiros, basead@dSensgque permite qug
guem facaiploadde videos lucre com renda de publicidade.

15 DE JUNHO DE 2007

Lancanentoda versdanobiledo site do YouTube

19 DE JUNHO DE 2007

Criada a versao bsileimdo YouTube

JUNHO DE 2008

Disponibiliza o recurso Anotacdes, que permite qugootubercoloque
comentérios e links diretamente Inmmwser

22 DE NOVEMBRO DE 200§

Vai ao ar o primeiro YouTublgve (transmissdo ao vivo)

21 DE JULHO DE 2009

Anuncia gpossibilidade de fazemploadde videos em 3D

SETEMBRO DE 2010

Muda o sistema de avaliacdo de videos de cincel&spara os botdes cur
en&o curtir

JUNHO DE 2010

Plataforma disponibiliza ferramenta para edigéo de videdis@n

30 DE NOVEMBRODE 2010

Primeiro show brasileiro é transmitido pelo YouT .

DEZEMBRO DE 2011

Lancamento daovainterface do site, mais parecido com as paginas ini
de sites de redes sociais. Também é lancada uma nova verséo do logot
um tom mais escurde vermelho (primeira mudanca desde 2006).

2012 Apos modificagao do logotipo, sloganfiBroadcast Yourselffoi suprimido
do site.
MAIO DE 2013 Lancamento daprimeira versdo paga da plataforma, oferecend,

visualizagdo de alguns canais a partir de 089

27 DE AGOSTO DE 2013

Anincio da descontinidade da opc¢éo fresponder com um videp
privilegiando os comentarios em texto. Também permite que 0 usuari
fezuploaddo video desabilite as op¢des de incorporar, avaliar e comen

FEVEREIRO DE 215

Lancamento d app YouTube Kids, voltado especialmente para criang;
gue permite que os pais controlem o contelido visto pelos filhos. A v
brasileira do aplicativo foi lancada em 2016

AGOSTO DE 2015

E lancado o aplicativo YouTube Gaming, pasemtusiastas de jogos.
possivel encontrar videos, transmissdes ao vivo-gdzies e partidas g
vivo, além de todo o conteldo gerado goutubersgamers Além dissg
permite que goutuberuse o aplicativo para fazer as transmissées ao Vvi\

28 DEOUTUBRO DE 2015

Lancamento d servico premium YouTube Red que permite ao usuari
visualizar vileos sem publicidade e faziwnload

28 DEFEVEREIRODE 2017

Anuncia o lancamento da YouTube TV, novo servi¢stdsamingde canais
de televisio Por US$ 3 mensais, o usuarfjodeassisir ao contéildoao vivo
pela internet de canais como ABC, NBC, CBS e FOX, além de poder ¢
na nuvem programas para assistir posteriormégiara ésponivel apenay
para algumas cidades dos Estados Unidos, inicialmente.

Fonte: éaborado pela autora, a partir de dados do blog oficial do YouTube, TechCrunch, Google Play e IDG Now.

identificacdoofius u8r i o or di n §rdefmioaquelasué sdmpessoap@ndogddnerauneradas

por grandes empresas da industria do entretenimento e/ou vinculadas a veiculos tradicionais de imprensa. A adogéo
desse tipo de identificacdo refese aindaap e s s 0 afsa nfionskaos 6, mas i SsS0O0 n«0 heces
os produtores amadores, ainda que ndo remunerados, ndo apresentem formacao em areas ligadas a esse tipo d
producdoEsquecem de realmente temtaatizar essas informacdes,gae muitos ndo sao pagos, ntieram

uma educacdo formal em areas afibesse modo, ainda que n&jam conhecidos por estarem em espagos
consagrados, como a televisdo e o cinema, muitos se tornam famosos no YouTulme, casoeode Jout Jout.
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Apesar de ndo produzir videos, o YouTube ajuda na promocao do contetido gerado pelos
usuarios, apresentando em sua pagina inicial os videosaoessados do momento, além
daqueles que se configuram como andncios publicitarios. Por essas especificidades, ao longo
dos anos, a péagina inicial do site sofreu transformacdes, mudando a maneira de apresentar as
classificagBes (até mesmo os critérios)tdeitando essa curadoria de contetdo (grande parte
dela baseada no uso de algoritmos), o YouTube transformou as sele¢cfes que fazia sobre musica.
jogos, esportes, noticias e o que é popular na plataforma em canais, onde replica e/ou repercute
o contetdo pduzido por diferentes usuérios que trabalham com essas tematicas. Hoje, seis
desses estdo entre os dez canais com maior numero de inscritos, como é possiVabets na

1, abaixo:

Tabelal - Canais com maior nUmero de inscsitto YouTube

CANAL NUMERO DE INSCRITOS TIPO DE CANAL
Music 95 milhdes YouTube
Gaming 77,8 milhdes YouTube
Sports 75,9 milhdes YouTube
PewDiePie 47,8 milhdes UGC

News 33,8 milhdes YouTube
Popular on Yotiube | 29,6 milhdes YouTube
Hola soy Herman 29,1milhdes UGC
YouTube Spotlight 24,1milhdes YouTube
Justin Bieber VEVO | 24,1 milhdes Corporativo
Rihanna VEVO 22,8milhdes Corporativo

Fonte: Elaborado pela autoa partir de dados do YouTuldeesso: out. 2016.

Entre os canaispresentados na TabéladoissdodeyoutubergPewDiePié® e Hola, soy
Herman) e doisdoVEVO, que consideramos corporativos, justamente por serem mantidos por
grandes grupos da industria da musica e entretenim@ME&EVO é umajoint venturé® entre

as empresadniversal MusicGroup, Sony Music Entertainment e a Abu Dhabi Mgdize

280 canal é do sueco Fékgellberg, que trata apenas de videogames. Os jogadores, inclusive, lideram em niimero

de canais no YouTube e em tempo de permanéncia na plataforma, estimada em 30% a mais, em média, do que
gualquer outro pilico (HIRATA, 2016).

22 Jointventureé um empreendimento conjunémtreempresagyodendo sedefinitiva ou ndo, com fins lucrativos,

para explorar determinado negacio
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disponibiliza de forma oficial conteido de artistas contratados por essas empresas. Esse € o
caso de Justin Bieber e Rihanna, cantores cujos canais figuram entre os 10 com maior nimero
de inscritos
Por isso € importante salientar gapesar de nédo apresentar um fluxo de programacéo
planejado como a televisd@/(LLIAMS, 2005), o YouTube n&do é uma plataforma na qual o
contetido chega ao usuario livre de mediag&o. Os algoritmos proprios da platafe faaem
a Acuradoriaodo dos conte%dos a serem apresert
além dos resultados apresentados em buscadores como o G@mgissistema do qual o
YouTube é parté, influenciam no que é recuperado e visto pelosugs.
O site controla o trafego de video ndo por meio de programagfes, mas por meio de
um sistema de gerenciamento de informagdes que orienta a navegacao do usuario e
seleciona o conteddo a ser promovido. Mesmo que 0S usuarios sintam que tém
controle sbre o conteddo a assistir, suas escolhas séo fortemente direcionadas por

sistemas de referéncia, funcdes de busca e mecanismos de classiflRaaK,
2013, p.113traducao nos3a

Juhasz (2009) concorda que a arquitetura do YouTube serve mais garaoapae é
popular, com o algoritmo que seleciona o que pode ser visto primeiro a partir de cruzamentos
de dados sobre avaliagcbes, anuncios e assuntos mais discutidos do momento, do que
necessariamente servir como espaco democratico.

A popularidade do Yolube é mundial, mas o Brasil representa um mercado especial
para a plataform@esquisaponta que paislidera o consumo de videos-bne na América
Latina (Gréfico 1) e é o segundo maior consumidor de videos do YouTube no mundo. Além
disso, o Brasil t& quatroyoutubersa lista dos mais influentes do mundo: Whindersson Nunes,

Felipe Neto, Julio Cocielo e Felipe Castanhari.

Grafico 1 - Audiéncia de videos eime da América Latina (pdisilndes de usuarios)
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Fonte:dadosComScore

Essa lideranca reflete o gosto por sites de redes sociais, ja que pesquisa aponta que o
brasileiro tem um maior tempo de permanéncia por visita a este tipo de site (Grafico 2).

Grafico 2 - Tempo de permanéncia em redesi@@s (média de minutos por visita)

° .
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Fonte:dadosComScore

1.1 A producéo académica: o qu® campo daComunicagao esta pesquisando

Antes de voltarmos ao nosso problema de pesquisa, é necessario olhar para 0 nosso campc
de estudos e ver como o YouTube ® teansformacfes culturais que acompanham o
desenvolvimento da plataforma estdo sendo pensadas. Ao mapear a producdo académica na
area da Comuoacdo no Brasif, vimos um crescente interesse nos Ultimos seis anos.
Consultamos o banco de teses e dissersagd€apes, além dos sites de 45 Programas de Pos
Graduaca¢PPGs)em Comunicag&d, em busca de trabalhgsetraziam o YouTube entre as

tematicas, citado no titulo e/ou resumo e/ou palasiiases, entre os anos de 2010 e 3016

30 Nosso levantamento foi feijonto aumapesquisanaiorcapitaneadpela professorBlilda Jacks paraontinuar
mapeadoa produéo académica de estudos de recepgaBrasil.Os resultados referentes aos anos 1990 e 2000

ja estao publicados (JACKS, MENEZES, PIEDRAS, 2008; JACKS, 2014). Nesse momento, o grupo, do qual faco
parte, est andisando os dados da coleta referente ao periodo-2018.Para esse trabalho, buscamos todos os
trabalhos, de recepcéo ou ndo, que citam o YouTube no titulo, resumo ou pataves

31 Até o final de 2016, somente 42 programas haviam registrado def@sganeiro de 2017, fautorizada a
criac@o de novos programas que nao figuram em nosso levantamento.

32 Sabemos que os programas tém prazo até abril de 2017 para inserir os dados na phutefipiraze que os

alunos tém prazo de, em média, 90 diagsap defesa para entregar as cépias definitivas que passardo a ser
disponibilizadas nos repositérios das universidades, e que, por isso, muitos trabalhos de 2016 acabaram ficando
de fora do levantamento. Porém, como encontramos dois trabapht@esios porcité-los.
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Ao todo, encontramos 48afralhog®, cinco teses e 43 dissertagdes. Se olharmos a producéo
total por ano Grafico 3), em 2010 tinhamos apenas dois trabalhos que de alguma forma

comeavam a olhar para a platafornem 2015 foram 15 trabalhos.

Grafico 3 - Producéo total de trabalhos sobre o YouTube, por ano
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Se analisarmos a localizacdo das producdes (Gfizemos que a regido Sudeste ainda
abriga a maior parte dos trdvas (da mesma forma que congarum maior nimero dos
programas em Comunicacadp, no total, seguido pelas regides Sul, 15 trabaldosdeste,
sete trabalhgsCentreOeste, dois trabalhpe Norte, um trabalho. Também vemos uma
diversidade maior de programas: no Sudeste as pesquisas foram realizadas emrid R IHGs

em quatrono Nordesteem trésno CentreOeste em dois e no Norte, em um.

33 Entendemos que este nimero ndo é definitivo, ja que existem trabalhos que ndo foram disponibilizados pelos
autores, além de falhas possiveis (e eventuais) nos sistemas de indexa¢éo e busca que possam resultar em algur
trabalho que tenha ficadte fora do levantamento, além dos trabalhos de 2016, que, em sua maioria, ainda ndo
estavam disponibilizados nem na plataforma Sucupira, nem no banco de teses e dissertacdes da Capes, nem nos
sites dos PPGs.
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Gréfico 4 - Producdo total de trabalhos sobre o YouTube, por regido

|

SUDESTE NORDESTE CENTRO-OESTE NORTE

Se observarmos a producdo por progranaGréafico 5, dos 21 PPGs que tiveram
trabalhos defedidos, vemos que a Unisinos, de Sao Leopoldo, no Rio Grande do Sul, concentra
a maior parte de producdo, com seis trabalhos, seguida pela PUCRS, de Porto Alegre, com

cinco trabalhos, e a UFF, de Niter6i, no Rio de Janeiro, também com cinco trabalhos.

Gréfico 5 - A producao por programas
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A questdo metodoldgica é crucial na hora de olhar para o YouTube. Como ndo h4d uma
maneira Unica de abordar o site, € comum que o0s autores tentem combinar aportes para dar
conta do maior numerde aspectos possiveis. A escolha da estratégia metodoldgica também

parte da aproximacéao inicial com o objeto, ou de que maneira o pesquisador esta entendendo o
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YouTube. Entre os trabalhos que analisamos, os principais entendimentos sédo como site de rede
social (e espaco de sociabilidades), como repositorio digital e lugar de memaria, ou local de
repercussao de outros produtos midiaticos. Assim, as principais metodologias empregadas
(Grafico 6) e suas combinacdes servem a solucdo dos problemas de paspgiisadesses
entendimentos.

Grafico 6 - Principais aportes metodoldgicos
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A partir do gréfico acima podemos ver que o estudo de caso é o aporte metodoldgico
favorito dos pesquisadores, sendo a opc¢éao de 12 trabalhos, enamenbom a analise de
conteudo, foi a op¢ao de outros quatro trabalhos. Em seguaislise de contetdo sozinha,
escol ha de sete trabal hos. Em Aoutroo est «
(como a retdrica audiovisual, de SZAFIR, 201@nanaior ou menor fundamentacao teorica,
além das combinacbes em que ndo ha uma definicdo por parte do autor de como chamar a

abordagem. A cartografia também esta entre as escolhas de quatro pesquisadores.



34

1.1.1 Que YouTube € esse?

Nem todos os trabalkalefendidos nesse periodo analisé&tod YouTube como objeto
de estudo ou tema direto de pesquisa. Muitos deles apenas trazem videos hospedados na
plataforma coma@orpusde analise, ou a localizam como um lugar onde interacfes acontecem,
mas sem problemiaar aspectos culturais mais diretos ligados ao tipo de produgéo, circulacao
e hospedagem possiveis. Apés a leitura dos trabalhos, conseguimos mapear as 10 principais
relacbes que sdo articuladas junto ao YouTube: 1) as possibilidades da plataforiogs 2)
canaise youtubers 3) acontecimento processos deelebrizacdo; 4) musica; 5) politica; 6)
publicidade; 7)parte de narrativas transmidiaticas; 8) parte de estratégias de comunicacéo; 9)
educacao; e 10) relagdo com os meios.

Ao todo, 10 trabalhos $ZAFIR, 2010; FRIGERI, 2011; TASSI, 2011, SILVA, 2011;
CRUZ, 2012; MAYER, 2013RODRIGUES, 2013KERR, 2015CHU, 2015;GUIMARAES,

2016) abordaram as potencialidades mais gerais do YouTube como plataforma, além de

aspectos mais técnicos. Em sua tesiger i (2011) <classifica o Yol
v2deos sob demandao e tenta caracterizar o
principio de que antes da web 2.0 as audiéncias eram passivas e que o YouTube, além de

possibilitar a agénciadosg ei t os, configuraria um Anovo |

pesquisa, Frigeri usou um levantamento da Ibope/Netratings de 2010 e complementou com a

aplicacdo de um instrumento fechado de mudltipla escolha. Ja Tassi (2011), além de abordar

aspectosécnicos, traz em sua dissertacdo uma analise de conversacdes por video no YouTube
a partir de wuma funcionalidade que foi des (
O trabalho, mesmo né&o tendo o peso de uma tese, avanca em aspectos que Frigeri nao
considerou, ao pensar sobre os usuarios que produzem conteudo, entendendo o YouTube como
um site de rede social de cultura participativa.

Silva (2011) classificou o YouTube <como
v2deos f | or esceumaplaafoena bbertaaa agparaécipa®ao de publicos
variados. Para mostrar as possibilidades dos trés niveis de participacado que mapeou (producéo,
selecao e distribuicdo), a autora usou videos relacionados ao conflitédPksiesina. Ao fim,
conclui ge o YouTube torna possivel diferentes pontos de producdo e consumo de midia, 0
gue indicaria uma mudan-a cul tur al e 0 sur
Cruz (2012) classifica o YouTube (juntamente com a Justin TV) como plataftewideo
para o audiovisual naeh Para a autora, gartir do encontro de uma articulacdo do conceito

de ecologia (com McLuhan, Bergson, Benjamin e Latour), com materdigveawais dessas
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plataformasformaseu ma fii magem di al ®@weldc a Adideosmuslariosv i s u
se tornam bancos de dados e apontam para uma audiovisualizac&o da cultura contemporanea.
Mayer (2013) se propGe a olhar diretamente para o YouTube como um banco de dados e
a pensar como essa estrutura em constante movimento, crescenantlizacdo modifica o
audiovisual presente dentro da plataforma. O autor parte das possibilidades técnicas de
software da interacdo do usuério com a maquina e da organiza¢do do banco de dados para

desenvolver o trabalho. Conclui que o YouTube é uncdae dados capaz de produzir parte

da fAexperi°ncia audiovisual 6, gerando 0o que
A tese de Kerr (2015) abordou o YouTube
contempor ©neoo, <caracter 2 s tciodaque lhnaeplatafdrmaan t i f

a mistura de diferentes tipos de imagens em videos montados com imagens de arquivo e
originais com referéncias claras em materiais anteriores. O constante retorno de imagens foi
cl assificado pe-fadasmainig®rit i comq Mes tqaudd as | ma
vivem e morrem. Para ele, esses wMsSd&Bagd odios
possibilidade de realizacao e circulacdo de montagens e remix foi abordada por Szafir (2010),
que identifica na plataformrms sas pr 8ti cas como parte da #dnc
Guimaraes (2016) observou o YouTube como uma passidd de hospedagem de
WebTVs a partir do mapeamento de canais na plataforma com essa proposta. Com uma
abordagem cartogréfica, o autor mapeia as paippturas de linguagem de programas das
WebTVs. Rodrigues (2013)por sua vezarticula processos de midiatizac&om sua tesea
partir de contetido presente no YouTube, com destaque P&&Y como central numa troca
de sentidos que busca pensaruwtor o , O que ela chama de fdvu
analisadasas apropriacdes, a producdo e questionamos sobre uma circulacdo estética na
plataforma do YouTube.
O YouTube como local onddéogssurgem/séo hospedados e/ou sobre canaistabers
foramo foco de seis trabalhnd¢¥ALADARES, 2011; SALGADO, 2013FERREIRA, 2014,
WODEVOTZKY, 2015; DORNELLES, 2015; OLIVEIRA, 2015). Valadares (20d43taca a
construcdo de narrativas do eu através\vdogs Parao autor o YouTube proporciona a
democratizagddo potencial de producéo midiatica e usa o conceito de dispositivo de Foucault
como proposta metodologica para analisar seis videos com caracteristica confessional. O autor
nao chega a avancar em uma proposta de categorizacdo de tyloggl@penas désca

aspectos que mostram o YouTube como uma ferramenta de expressédo do eu. Ferreira (2014)

34 Usergenerated contenha sigla em inglés.
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problematiza oy¥logsc o mo espa-o0 de uma seamncae ¢n aspedos d e
que Valadares (2011) comecou a abordar, mas ndo venceu em sua analesizaoum
estudo cartografica autoraencontra as praticas dos usuarios que produzem conteudo para o
YouTube e compreende e identifica aspectos capazes de cldssife@ue operam através
dessas praticas subjetivas de aspectos do cotidiano.

Dois tralalhos se dedicam a analisar a producaoyaeéubersbrasileiros. Primeiro
Salgado (2013) se volta a discusséo sobre o conceito de performance a partir dos canais de
Felipe Neto e a conexdo entre ele e a audiéncia, numa possivel relacapadécipacao
performatica dessa audiéncia. J& Dornelles (2015), além de Felipe Neto, analisa a producéo dos
canais de PC Siqueira, Acid Girl e Silvio Matos. O autor destaca aspectos comuns a esses
youtubers como o uso do humor e de palavrdes (com fins humoristicossafple trazer
muitos elementos empirispo estudo ndo chega a problematizalacio desses produtores de
conteddo com a audiéncia.

Oliveira (2015) também analisa canaigétuberse mapeia as dinamicas de legitimacao
do YouTube. Porém, no traballmfoco é exclusivamente nas estratégiasldgsreligiosos.

Oliveira conclui que os canais se tornam espacos de debates e que quando ha uma ética comurn
entre youtuberse audiéncia, ndo sé h4 espaco para um debate qualificado, como para o
desenvolvimento dam espirito de comunidade. Wodevotzky (2015) faz a analise a partir de

dois <canai s, mas diferente dos anteriores
ficcionaiso produzidos para a plataforma. C
docorpusda ans8li se. O autor considera o0s sujei

receptores e espectadores si mult arsédiesmesnt e 0
canais e as dindmicas desenvolvidas por @ésmbalho de Chu (2015) apresestalise sobre
o telemarketing, principalmente no que envolve os processos de midiatizacdo. Em um dos eixos
do trabalho, o autor analisa videos que abordam o tema do canal humoristico Porta dos Fundos.
Mas a problematiz@p se focano fazerdeum escritoro de CallCentere menos nesse tipo de
producao

Quatro dissertacdes trabalharam com o YouTube como um lugar de repercussao de
acontecimentos e de onde surgem celebridades temporarias (RAFAEL, 2012; BACCIN, 2012;
SOUSA, 2015; MEDEIROS, 2015Rafael (202), recorr@ a um videoclipe amador de uma
cantora de forré para fazer uma discussédo sobre o processo de celebrizacdo na internet. A
analise se centra nos comentasobre o videoclipdeitos em uma postagem de Wiog.
Baccin (2012) também parte de unded postado no YouTube para fazer a discussédo a partir

da nocéo de acontecimento em outras plataformas. A autora utiliza o conceito de convergéncia
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para argumentar que o acontecimento jornalistico foi reconfigurado a partir dos usos de midias
sociais digigis e traz o caso Geisy Arruda tratado como acontecimento jornalistico apos a
circulacao do video em diversos sites de rede social. Mas, da mesma forma que Rafael (2012),
0 corpusda analise € composto por matérias de portais de noticias, e o YouTdbe sen
referenciado apenas como repositorio onde a postagem original fod&stonsiderandas
potencialidades como site de rede social capaz de mobilizar uma audiéncia.

Os outros dois trabalhos tratam da ascensao de celebridades temporarias. Sousa (2015
discutiu os casos da Luiza, conhecida apds a hashtag #LuizaestanoCanada vitgrememe
video caseiro da familia que cantava uma musica gospel (#ParanossaAlegria) viralizar. A autora
di scute o que s«o0 o0s ff en?! meéewmssatualizacdadaseoria a |
do agendament o, desencadeiam propagabilidad
(2015) parte do conceito de acontecimento para discutir o caso do video com discurso de uma
professora do Rio Grande do Noeen uma adiéncia publicague viralizou em sites de redes
sociais.

A relacdo entre YouTube e musica aparece em quatro trabalhos (CUNHA, 2014;
AMARAL, 2014; CONTER, 2012; BELO, 2016unha (2014) aborda as disputas simbdlicas
de fas de funk no YouTube, com untdébise das interacfes e das praticas que surgem dessas
disputas, como videos com parddias decsutiideos ja publicados, alér dtaque dbaaters
Belo (2016) traz a repercussao de videoclipes de funk ostentacéo, estitegom® que tenha
espaco em mesode comunicacdo de massa, faz parte de um cenério independente, o que faz
com que as dinamicas de circulacdo e divulgacao de videoclipes no YouTube sejam centrais
para propagacao.

Conter (2012) investiga de que maneira a musica sobrecodifica a lingaadmvisual
em videos paraweh elegendo o YouTube como o local da investigacdo. O autor salienta que
a plataforma é o lugar onde a muasica se manifesta em elementos audiovisuais, 0 que mostra as
potencialidades do virtual da musica, que sdo manifestadas que el e c¢chama ¢
m¥%“si cao. Entre as concl us»es e swe§queobededeer en
a uma ldgica diferente da industria fonografieara Amaral (2014), a questao musical aparece

atrelada ao cinema e serve para analigieos performativos postados no YouTHa.analisa

35 Um video no YouTube mostrava a jovem sendo humilhada pelos colegas dentro de uma universidade por estar
usando um vestido curto

36 O termoreferese ao fenémeno de "viralizagdo" de uma informacgao, ou\ddiegs images frases, ideiss,

musica, quese espalhe entre varios usuérios rapidamente, alcangando muita popularidade
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O gue chama de fAextramusical 6, que seria o
performances naeinculadas ao género.

A relacdo do YouTube com politica, seja como plataforma paspedar produtos
audiovisuais, para analisar sua propagabilidade, ou como canal de comunicagao, também foi
estudada em cinco trabalhos (ALVARES, 2011; MILAGRES, 2012; REIS, 2012; FERREIRA,
2013; MAIA, 2015). Alvares (2011)faz uma analise do discurso do -presidente
estadinidense Barack Obama duraateampanha para as eleicdes para o Congresso daquele
paisem 2006. Entretanto, o autor transparece que o YouTube, nesse caso, € apenas a plataforme
onde os videos foram postados, ndo se atendo as poteneglelfch¢cdes consite derede
social na internet.

O uso do YouTube na campanha eleitoral de 2010 para governador na Bahia foi o objeto
de dois trabalhos. Reis (201&)ncentou os esforcoparaentender o uso do YouTube e do
Twitter naquela elei¢édo, alisando o contetdo postado pelos trés principais candidatos ao
cargo de governador. J& Ferreira (2013) analisuoso desses e de outrdsis sites de rede
social Para os dois autores, naquelee foi a primeira eleicdo em que a campanha na internet
foi autorizada por lei, faltou integracao entre os contetudos postados nas diferentes plataformas.

Milagres (2012), a partir da compreensdo do YouTube cespaco denemoriado
audiovisual, analsu a disputa entres dois partidos politicos polarizados em énGerais
(PT e PSDB)feita através de videos postados no $tera o autor, a memoria a partir do
YouTube permite diferentes apropriacdes e reapropriacées, que passam a ser utilizadas para a
constru-«o e descpmisitriuca®odas @i magens

Maia (2015, entendendo o YouTube como um espac¢o simbdlico, investigou as
conversa-»es sobre pol 2t i c goutaberPG/Siqdegao Pafa@l o b ¢
autora, a caixa de comentaripassaa s e r um fAespa-o0 p¥%blico v
circulacioe senti dos sobre quest»es pol2ticaso.
de producéo e recepcéao de produtos simbadlicos, além dos modos possiveis de participagao.

Ao todo, seis trabalhos abordaram a plataforma a partir da relacdo com a publigidade o
produtos publicitarios (MORALES, 2011; MARANGONI, 2012; MARCUSSO, 2013;
MANTELLO, 2015; KOMIYAMA, 2015; CUNHA, 2015)Marcusso (2013analisouvideos
publicitarios postados em canais de marcas no YouTube. Apesar de falar da importancia dos
videos produzios pelos usuarios, Marcusso direciona a analise para trés videos de marcas
nacionais produzidos para a televisdo, mas que possuem elementos narrativos dissonantes €

mobilizaram uma grande audiéncia em torno dos canais dessas marcas no Yidantedm
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(2015) faz um trabalho semelhante ao centralizar a analise na repercussédo de dois videos do
canal de uma rede de farmacias, que também foram veiculados na televiséo.

Marangoni (2012) faz sua analise partindo do principio de que o conteudo publicitario
voltado para a circulacdo naebt em como objetivo a Acomuni c
exemplos de trés campanhas que classificou como virais para entender a producao e recepgac
desses produtos. Da mesma forma, Komiyama (2015) faz uma tentativa de mapeamento dos
desafios atuais da publicidade para a internet, focando principalmente nos filmes publicitarios.
Para a autora, a liberdade de poder sair do fluxo televisivo é o principal atrativo dos filmes que
vao para o YouTube. Ela salienta que os publicitarios mams&ntdo, a criar pensando em
incitar sentimentos nos sujeitos. Morales (2011) também pensa os desafios da publicidade, mas
a partir dos formatos que mudam com a interatividade possiwelmgla aponta ndo sé novos
formatos de produtos publicitarioras a mudanca na linguagem publicitaria, que passa a levar
em conta as reac¢des, muito mais tangiveis, da audiéncia na internet.

Cunha (2015) traz o filme publicitario de uma marca de carros, que utilizou imagens das
manifestacdes de junho de 2013, paralisglo a partir do conceito de midiatizacdo. Cunha
ressalta que as jornadas foram um evento com grande impacto social que mobilizou diversos
atores sociais com demandas antagonicas, e que a apropriacdo da Fiat para uso publicitario
provocou posicionamens publicos nagrevistos, o que demandou um reposicionamento da
empresa, a0 mesmo tempo em que foi reapropriado pelos sujeitos que se mobilizavam nas
jornadas, ajudando na repercussao do movimento.

O YouTube como parte de estratégias de narrativas tidiasioas foi abordado por dois
trabalhos (SANTOS, 2013; SILVA, 2015). Santos (2013) analisou o universo transmidia da
série de televisdo da rede HBO True Blood e a maneira que esses conteddos se inter
relacionavam e a apropriacdo dos fas (incluindo olcanaouTube com mirepisddios que
extrapolavam o que ia ao ar na televisdo). Ja Silva (2015) traz o conteudo transmidia da rede
varejista Magazine Luiza para propor maneiras de apropriacdo e producdo de conteudo
transmidiatico como parte das atividadeselaces publicas das marcas.

A plataforma como parte da estratégia de comunicagdo das mais diversas instituicbes &
analisada emseis trabalhos (SILVA, 2011; SILVA, 2012; BARROS, 2012; CHAVES, 2014,
ARTICO, 2015; BRAGA, 2015)A compreenséo das estratyde comunicacéo da ciéncia do
Museu Paraense Emilio Goeldi foi o objetivo de Barros (2012) em sua disseptagasso o
contetdo publicado nas péginas da institoidge trés sites de rede socialjtter, Facebook e
YouTube foi visto. O autorconcluu que o uso de materiais audiovisuais mobilizava mais

interac®es por parte da audiéncia.
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Silva (2011) analisa a estratégia de comunicacéo da comunidade do bairro do Coque, em
Recife, abordando sites de redes sociais, como o0 Youto® ferramentas d@municacao
comunitaria. Na tese de Chaves (2014), o foco é a internet para comunicacdo de movimentos
sociais, centrando na atuacdo da agéncia Afropress, que produz conteudo especializado em
assuntos relacionados a cidadan&aidentidade de afrodescendesit luta contra o racismo e
deruncia a discriminagao. Nos dois casos, 0 YouTube e os osii@s de redes sociassio
espacos de empoderamento e visibilidade. Ja Artico (2015) estuda a comunicacdo em redes
sociais para o fortalecimento do ciberativismgare e conclui que a internet € um espaco de
democratizagdo da comunicagao.

Braga (2015)busca compreendea estratégia de comunicacdo na internet de um
movimento popular que protestava contra a Copa do Mundo de 2014. A autora analisa, entre
outros, os ideos de entrevistas no canal do Comité Popular dos Atingidos pela Copa em Belo
Horizonte. A estratégia de comunicagdo organizacional na internet de universidades brasileiras
foi 0 objeto de estudo de Silva (2012), que conclui que ha uma maior profigsioaaldos
conteudos para relacionamento com alunos e professores.

A relacdo com meios de comunicacdo tradicionais foi o foco de quatro trabalhos
(FURUNO, 2010; SILVA, 2013; CARDOSO, 2014; COELHO, 2015). Furuno (2010)
investigou de que maneira a interneidifica os meios de comunicacao tradicionais e diz que

o YouTube é um canal de participacédo que passa a fazer parte das estratégias de comunicacac

dos ve2cul os, j 8 que se configura como | oc¢
telespectadorespas i vos em usu8rios ativos, produt or e
a rela-«o com o cinema, Cardoso (2014) <conc

nova tela e palcod para o cinema (netadog, ant o
mas em um sentido amplo da producao e distribuicdo de filmes). Coelho (2015) ja pensa no
cinema (lugar) como ambiente apropriado para transmissées de outra natureza, como um
musical transmitido ao vivo pelo YouTulgilva (2013) abordou a relacéotee televisao e
industria musical através domality showsnusicaisMas aqui, 0 YouTube entra como local de
coleta de dados, onde o autor busca programas e fragmentos para a atralsgh®avanca
em aspectos culturais mais gerajge tocam a rel@p entre jovens e o compartilhamento de
informacgdes, manao traz especificidades desse tipo de producdo ou de participacdo da
audiéncia.

Por ultimo, Dominguez (2014) pensa a relacdo do YouTube com a educacdo, ao
identificar a utilizacdo de géneros erf@mtos televisivos em videoaulas para a Educacédo a

Distancia (EaD). A plataforma YouTube Edu entra na andlise da autora, que concluiu que o
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aumento da eficiéncia comunicacional depende do uso de formatos como debate, mesa
redondagquiz show entre outros, antribuindo, assim, para professores e outros profissionais
gque p@sam e produzem materiais p&aD.

E importante destacar que ainda que as pesquisas académicas de mais folego sobre o
YouTube tenham comecado a emergir em 2010, os videos disponibil@atos ja eram
objeto de estudo na &rea da Comunicagggui, dois trabalhos se destacam pelo olhar
cuidados@araas mudancas do c&no culturalcom a introducéo da possibilidade de assistir e
compartilhar videos pela intern&ara Pase (2008), o imagrio do espectador foi alterado
pela tecnologia com as possibilidades ampliadas por plataformas como o Y.oAl€abdisso,

0 pesquisador alerta goetraso na implantacdo da TV Digital no Brasil favorexsse cenario,
criando a culturalo video orine, que circula endiferentes formas e formatoda Oliveira
(2009)analisa as possibilidades de producéo de videdspos u 8r i os comunso,
partir dosloganfi Br o0 a d ¢ a s.tEla dategorizeueesss@producdes em trés grupos: virais,
da fanilia e biografias, essa ultima contemplando o formédg.

O levantamentoealizado, mesmo ndo sendo definitigoidencadimensdes importantes
sobre 0 YouTube e revela a partir de quais aspectos a plataforma tem sido estudada e/ou
problematizada. E interemste observar como seus produtos culturais fornecem dados de
andlise, além de compreender como 0s sujeitos que usam a ambiéncia do YouTube como forma
de expresséo estdo sendo abordados nas teses e dissertacdes da area da Comunicacao.

A partir desse contéx que apresentamos e depois de olhar para os principais aspectos
do nosso objeto empiricnpsso problema de pesquisa@mo as praticas @ publico se inter
relacionam com expressfes dos feminismos a partir do ambiente da caixa de comentérios
da youtuber Jout Jout? O objetivo geral da pesquisa € compreender que aspectos dos
feminismos sapropostogpelayoutubere como eles sdo ressignificados nas manifestacées do
publico. Nossos objetivos especificos, entdo, sdo 1) identificar praticgsutlzber 2)
identificar praticaslo publicq e 3) averiguar expressdes dos feminismos que se refletem nas

praticas dos sujeita@nvolvidos

1.2 Vlogscomo género de expresséao pessoal

Considerando o objeto empirico da dissertacdo, nos parece fundamental para realizar a
analisedo mesmo a compreensdo de @g@sde os primoérdios do YouTube, dois tipos de
conteudos se destacam na plataformgurs#o alguns autores (DJICK, 2013; BURGESS,
GREEN, 2009b). Estes seriam: contetdo gerado por usuario e conteudo copiado par usuario

O ultimoja se configurou como foco de muitas disputas judiciais (BURGESS, GREEN, 2009a),
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ja que as grandes empresas tinham parte de sua producdo apropriada por usuarios e
disponibilizada integralmente ou em formatos de remixi{@shupsem conjunto conoutros

formatos e/ou conteudos originais. Como ja comentado, o contetdo gerado por usuario fora da
estrutura de grandes empresas € 0 que gera novas praticas culturais e, por isso, dedicaremos
atencdo a esse fendémeno.

Burgess e Green (2009a) salientamguec hamada f#Acul tura do qu:
pensar a ret-rica do YouTube, j 8 que s«o
cultural o que h8 uma p u bvideobdggoasinwlesmehmlegss uj e i
se tornaram uma forma impante de expresséo dentro do YouTube, sendo considerado como
um género proprio de produgdo audiovisuaweb (HILLRICHS, 2016; GOOSEN, 2015;
GIBSON, 2015; AMARO, 2012; LANGE, 2009).

E importante salientar que o YouTube n&o foi a primeira plataformavogieforam
hospedados, nem é a Unica. Mesmo antes da criacdo da plataforma, \Hagsaem sites
pessoais e em sites de redes sociais, como o MySpace. Hoje, Dailymotion e Ketacafe
rivalizam com o YouTube a concentracdo desse tipo de conteudo.

Os blogs e os vlogs segundo Gibson (2015, g2}, sdo maneiras de sustentar uma
Aintimidade el etr®nicabo, a partir dénswaual f
base de inscritos notificada por meidféedsa ut om8t i coso0. Bur geams e (
que osvlogsséao formas dominantes de contetdo gerado por usuarios e fundamentais para o
sentido de comunidade do YouTube. Goose (20
corporificado em um ambiente-dni n e 0 . Por ser i dompoéalgofniimnmado
uma expressdo pessoal, a autenticidade acaba sendo o principal valor s®gum
(STRANGELOVE, 2011; JUHASZ, 2008, 2009; BURGESS, GREEN, 2009a, 2009b).

Um dos pontos de maior diferenca enti@gse vlogsé quecom o primeircera possivel
um ambiente de invisibilidade, em que apenas o texto estava presente. No cadsgglos
porém, estes trazem a presenca de um corpo, 0 que acaba agregando veracidade ao conteudc
Mas, como avalia Goose (2015, p.gaducdonos3a, fia nat ur @ogvaeoblage st i o
exp»e a natureza da vida cotidiana, sendo
Assim, sabemos que nem tudo o que esta sendo dito ou mostrado é 100% verdadeiro, 0 que nac
quer dizer que o que esta sendo dito seja falso.

Para terdr compreender a pratica, Goose (2015) aponta algumas das principais regras

envolvidas na producdo de wiog 1) o lugar de fala, em que se destaca a importancia da

37 Sem contar os concorrentes do mercado asiatico, como o YouKu, na China.
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verdade potras da experiéncia; 2) olhar a audiéncia, no sentido de que o olhar daprodut
deve ser diretamente para a camera, insinuando o contato visual com os sujeitos; 3) plano
americano como principal modo de captura dos corpos que aparecem; 4) a imperfeicdo, no
sentido da qualidade de imagens e captura de audio; e 5) edicéo e dutag@&orowelementos
visuais comuns.

Recentemente, foram completados 10 anos do escandalo LonelyGirll5, caso a partir do
qual a autenticidade dodogs foi posta a prova. Em 2006, Bree, aparentemente uma
adolescente, comecou a postar videos em forma de drrseu quarto e desenvolveu uma
grande base de fas no YouTube. Depois, foi descoberto que a jovem, na realidade, era
interpretada pela atriz Jessica Rose, e que o canal era um projeto independente dos diretores
Mesh Flinders e Miles Beckett. O caso @rdiou que 0s principais marcadores diogs|i
falar em frente a camera no ambiente doméstico sobre assuntos pessoais (BURGESS, GREEN,
2009b) foram apropriados pelos cineastas para roteirizar a vida de Bree. Muitos usuérios do
YouTube na época desconféam dos videos, que tinham boa imagem e eram bem editados,
além de trazer uma narrativa coerente demais. A descobertagderii f abr i cadao,
colocar em discussdo uma das principais formas de expressdo no YouTube, abriu a
possibilidadetdeaumat@inhnacti dadeodo na produ- «

Um ponto interessante suscitado pelo caso da falsa adolésgeetera questionada por
sujeitos da audiéncia, membros da comunidade do YouTélogpie os usuarios da plataforma
apresentam certa competéncidtunal (MARTIN-BARBERO, 2003 acumulada a partir do
contato com esse tipo de producdo, sendo capazes de distinguir entre os tipos de narrativa,
avaliar a qualidade técnica dos videos, apontar incoeréncias e, até mesmo, avaliar a
autenticidade de outrasoggers

Mesmo que tenha certas caracteristicatog@nao é uma pratica Unica, mas traz aspectos
particulares que torna possivel a categorizacéo, a exemplo do que fez Primo (2008) com o0s
blogs Como nosso objetivo nesse trabalho ndo é o estudo aprofuthdlap® sédo oslogs
utilizamos a categorizacéo adotada por Amaro (2012) ao analisar os privicigsisasileiros
no YouTube: 1) Autobiogréfico, expressdo mais proxima da definicdo do que eibgos
gue seus/loggersmais se expdem; 2) Memorial, #fbggersusam fatos externos (filmes,
novelas, noticias, esportes) para basear seu cofte@)idnformativo, no qual a principal
funcdo do conteudo é informacdo de uma area especifica, comiogesle moda, beleza,

38 A exemplo da categoria pessoal reflexivo apontada por Primo (2008) sdilog®s
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maquiagem, culinaria, esportes e ganeedl) Artistico/Cémico, no qual ha algum tipo de
performance intencional, caso do canal do comediante Whindersson Nunes, por exemplo.

Aos poucos, como salientam Burgess e Green (2009b), os usuarios passaram a se
apropriar do formato/génewog paracaptalizaremfinanceiramente através dessa pratites
se aproveitam das oportunidades dial6gi(@SRANGELOVE, 2011)do YouTube para
planejar o conteudo, investindo em seus canais de forma empreendedora. A seguir,
apresentaremos alguns dados solpmitubes e questbes ligadas aos ganhos e a

profissionalizacéo dessa pratica.

1.3Youtubers contetido gerado por usuario étrabalho gratuito 0 na internet

Enacombi na- «o entre fcultur a alpmodugdesdyitaie 6 e
gue reconhecemos goutubersEm umabusca rapida pelo sistema da propria rede social pelo
t er yootubBrd, f or am r e c u@3anides deesultado?, ® qud éemonstra
a popularizacao dessa prética de producéo de cont8adobusca for patog, o resultada@
ainda maior74,5 milhdes de entraddsssesriadoresque usam a estética da confissédo para a
camera no quarto, abordam os mais diversos assuntos e aparecem com destagkmg®s
de popularidadeO que rende muito economicamente, COmo mencionamiesictmente, e
chama atencado de grandes empresas produtoras de contetdo

Antes de prosseguirmos, iénportante salientar que nem todos que acessam
disponibilizam conteddosonYouTube se engajam da mesma forma na plataforma. A fim de
classificar essasrgticas, Patricia Lange (200mMapeoucinco niveis de engajamento: a)
Antigos participantes, que ja fizeramploadde videos, participaram das discussdes, mas agora
ndo sdo mais ativos; lJsuarios casuais, que podem nao ser cadastrados na rede, realizam
buscas por videos especificos que desejam ver, ou que acessam através de links que Ihe foran
enviados; cParticipantes ativos, que possuem contae se ndo postam o0s proprios videos,
assinam varios canais e participam das discussdes, deixando corsemarmanais de outras
pessoas; d)outubers que tém mais envolvimento, de acordo com o tipo e volume de
participagdo; g por ultimg e) Celebridades do YouTube, também identificados como
youtubersmas que ultrapassam a barreira da rede, sendo conhdandiase fora do YouTube
e possuem milhdes de inscritos em seus canais.

Mesmo que ndo sejam categorias definitieatagpodem nos ajudar a visualizar o nivel

de envolvimentd determinado pelas préaticdes usuério$ que é possivel ter com esse site

39 Busca feita enfttp://www.youtube.comAcesso em: 10 fev. 2017.
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de rede social. Em outros estudos (LANGE, 2008, STRANGELOVE, 2011, BURGESS;
GREEN, 2008)identificamoso quanto os sujeitos que se envolyanponto de comentar nos
videos séo ativos. Aléem disso, muitas vezegomentario serve como forma de chamar a
atertdo do dono ou dona do canal, tentando ter uma visibilidade social maior, principalmente
ao obter resposta de uma celebridade do YouTube, por exemplo.

Esse engajamento dos usuarios, que transfory@ubdsbersido sé em celebridades, mas
em idolos, € o queende economicamente para esses criadévdsorbes®, por exemplo,
tradicional revista de economia estadunidense, divulgou a lista com os dez criadores de
contetdo do site mais bem pagos do mundo. Em primeiro lugar, com na@8delhdes de
assinanted, o sueco Felix Kjellberg, que tem o canal sobre videogames PewDiePie, e faturou
US$ I milhées em 2018sso incluindo apenas as estimativas de ganho a partir da monetizacéo
do canal no YouTube.

A monetizacat?, como sdo popularmente chamados na interseganhogossiveisa
partir do contetido gerado por usuario em plataformas de expresséo pessaddgeeinogs
€ contabilizadano YouTube, principalmente, petmantidade deisualizacdes dos video®.
primeiro programa de parceiros da plataformddio¢ado em 2007 e ja oferecia compensacoes
a partir da publicidade autorizddaDepois de um determinado niimero de visualiza¢es dos
videos, os usuarios que gerandisponibilizam esse contetdecebem do préprio YouTube
uma determinaal quantia O sistemaé integrado ao Google AdSense, que administra ndo
somente 0s ganhos, mas serve como plataforma de anuncios para 0s proprios canais.

Quando os canais passam a ter muitas visualizacdes (e existe uma série de ferramentas
do préprio YouTube para detectarddes), uma equipe da empresa entra em contato e ajuda a
elaborar um planejamento para quasuario (e o Google, clarppssa lucrar cada vez mais.
Depois desse acompanhamento, a propria empresa yoditdersa anunciantes que queiram
vincular seus pragtos e discursos ao conteudo gera@to$ usuarios que comecaram a

estabelecer a audiéncia de seus c&hais

40 Artigo disponivel em <http://www.forbes.com/sites/maddieberg/2016/12/05}iuestpaidyoutubestars
2016pewdiepieremainsno-1-with-15-million/#5a0357bb6b0Gf. Acesso em10 fev. 2017.

41 De acordo com a checagem realizada em 10 de fevereiro de 2017.

42 A popularidade do termo é tdo grande que o préprio Gamgliota nas plataformas tégse no YouTube
nostermos contratuais e diretrizes para permitir a veiculagdo de andncios.

43 Na época, o YouTube ficava com 45% dos lucros gerados a partir das vigieslizaos usuarios 55%. Hgje

ndo so6 o valor mudou, como os usuarios tem ganhos diferenciados a partir do total de visualiza¢des e inscritos no
canal.

44 Em entrevista ao site Youpikederico Goldenberg, gerente responsavel por parcerias do Yood éjeca,
respondeu as principais questdes referentes a ganhos financeiros no YouTube:
<http://youpix.virgula.uol.com.br/vira?/o-fag-do-youtubetudo-o-gue-osyoutubersprecisamsabersobreo-

youtubet. Acesso em: 15 dez. 2016.
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Como identifica Monteiro (2016), a publicidade no YouTube tem uma maior flexibilidade
nos formatos, caracterizada pblandedcontent o que pdeser considerada uma publicidade
hibrida. Ao analisar o canal de umgautuber mirim, Monteiro (2016) aponta os quatro
principais tipos de publicidade presentes no cdvainer andncio com goutuber anuncio
antes do video e videos ylautuber

Em uma da possibilidades estudadas por Monteag®youtuberspodem ganhar com
merchandisingle empresas terceiras nos vidéescontratos publicitarios (priipalmente os
mais conhecidos), que incluem os chamados publieditSrigddguns formatos ja estio
consoldados na plataforma, como: 1yeboxing’, que é quando uma marca envia um produto
a umyoutubere ele faz um video abrindo a embalagem; 2pwew que é quando um
determinado produto é testado gamtubergrava um video com a resenha de avalia8fio
ranking quando faz a lista dos produtos favoritos de determinada nmearaalém das
presencas em eventos, com gravacao de videos ou transmissao ao vivo.

De acordo com pesquisa realizada pela eMarketer (Gi@fiaaepresentacdo de marcas,
as resentm de produtosréviewd, merchandising participagcbes em eventos e conteudo
patrocinado (publieditoriais) estdo entre os formatos mais procurados por anunciantes ao
buscarem acdes coyputuberse produtores de contetudo de outras plataformas e sites de rede

sociais.

45 Ao mostrar ou usar um determinado produto por determinado tempo, como a marca de insumos alimenticios,
em canais especializados em gastronomia.

46 Esse formto surgiu junto com dslogse se expandiu para os influenciadores digitais de outras plataformas e
sites de redes sociais.

4"Essesvideos 0 b r e i ab e r foranm papuldrizadas ads Estadod Unidgzartir de 2006 com produtos

de tecnologiaPorvolta de 2011youtubersnirins comegaram a popularizar a pratica e hoje € a categoria de videos
mais populares entre esses usuarios.
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Gréfico 7 - Os formatos de marketing de influéncia mais explorados pelos anunciantes
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Fonte:Revista Pequenas Empresas Grandes Negdcios, de setembro de 2016, cailaldabar

O proprio Google, empresa proprigégado YouTube, j& aposta em eventosliofé para
suas A e sliher cequedemanstra a exemplo do que vemos em meios massivos, que 0
alcance dessa producao perpassa a vida das audiéncias e dessa nova categoria de produtores ¢
conteudo. Emmovembrode 2015, em Sao Paulo, aconteceu a primeira edicacoddube
FanFest Brasil. O eventque ja teve edi¢des em paises como India, Canadé, Tailandia, Coreia
do Sul, Austr8lia e Indon®sia, reuniu fnal gt
pais, na palavras da organizacdq.fdor estrelasse entendanessegprodutores de conteudo,
gue ndo raramente gravam e editam sozinhos o0s proprios videos para colocar na plataforma e
gue contam com milhardsos mais populares, milhdésde assinanteesm seuscanais. A
segunda edicdo, em outubro de 2016, foi realizada em Sao Paulo, nos mesmos moldes do
primeiro evento.

Acreditamos queem velocidade cada vez maior, o estatuto do que € realmente amador
esta sendo alterado, e o que tem sido desenvolvido passagespécie de profissionalizacao,
com caracteristicas semelhantes ao que aconteceu dolmgaeirosna primeira década dos
anos 2000Honscha(2009) abordou o temam suadissertacace, gesar de apresentar
caracteristicas diferentdsaz algumas similadades importantes de serem destacadas, como a
transformacdo nos/outubers mais antigos, que dao sinais claros da (ou desejo de)
profissionalizacdo pela melhar na qualidade de aspectos técnicos, commenarios,

equipamentos e figurind préprio mercadga aposta neste desejo, como a Camue ja
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disponibiliza para venda kits para quem quelysetuber com a venda casada de camera que
grava videos em altissima resolucdo, microfone direcional é%tripé

Essa profissionalizacdo comeca a ultrapassarngéefra do desejo. A revista Pequenas
Empresas Grandes Negocios, de setembro de 2016, traz uma matéria de capa sobre como
aumentar a influéncia em sites de redes sociais e ganhar dinheiro, como parte de uma atitude
empreendedora. Na foto de capa o destaquara Jout Jout,y@utubercuja producéo é tema
dessa dissertacdo. No conteido da matgoigtubers(junto com produtores de conteddo de
outras plataformas) s«o0o considerados dAinflu
aseragenciadosporpm esas especializddd&sncemol maroknot ic
IWN ou a aleméa Nevaly. As personalidades entrevistadas falam, inckaivep processo de
profissionalizacdo, que inclui, entre outras coisas, ampliacdo da propria presenca daital pa
gerar maior engajamento de fas.

No Brasil, Sdo Paulo ja conta com uma sede do YouTube Bplmoal que funciona
como escola pargoutubers gerenciado pelo Google. Na sede sao oferecidos cursos,
workshops disponibilizacdo de estidios e outros recsirgpatuitod® para producido de
conteudo para a plataforma. O acesso é condicionado pelo nimero de inscritos que o produtor
de conteudo tem em seu canal, classifisactomo Grafite, para iniciante®pala, com mil
inscritos; Bronze, 10 mil; Prata, 100 nalDuro, para os quéh acima de 500 mil inscritos no
canal.

Os workshopsséo oferecidos em trés vertentes: aprender, com o0 ensino sobre como
estruturar o contetudo, desenvolver habilidades técnicas e de marca; conectar, com eventos
sociais para estimulama socializacao entgoutuberse fas; e criar, em que é possivel, para
quem tiver no minimo 10 mil inscritos e nenhuma adverténcia por violacao de direitos, utilizar
os estudios e equipamentos profissionais do local. Tudo com o objetivo de estimularaagnda
esse conteudo gerado por usuario.

Djick (2013, p.11, traducdo nos3a pont ua que HAContrari amer
Googlepromoveuo conteudo profissional numa fase inicial, e as suas inovadoras estratégias
ortline rapidamentesecombinarantcomas ®c ni cas ¢ o0 nvVv e nQuiseancadas d e

vez mai s Vv e mo syoulubersénpoarioltadme repleads, ensinado codcaita,

48 Combo EOS Youtubebisponivel em<http://www.loja.canon.com.brAcesso:13 jan. 2017.

4°Em Sao Paulo, o espago funciona em parceria com o Instituto Criar, ONG fundada pelo apresentador de televiséo
Luciano Huck, em 2003. Uma nova sede deve ser inaugurada no Rio de Janeiro, em fevereiro de 2017.

0 Informacdes disponiveis esttp://www.youtube.com/yt/space/BiR> Acesso em13 jan 2017.
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que nasce com o formattog e essaecialmente amador, mas que comega a se apropriar de
técnicas e modelos de pra@dw préprios de contetdos profissiona@mo os televisivos.

A revista Mundo Estranho, drupo Abril (HIRATA, 2016), dedicou uma edicdo, em
novembro2016, a ensinar, em formato de tutorial, como qualquer pessoa pode se transformar
emyoutuber O contelud ndo aborda essa préatica apenas combabhy mas foi estruturado
como um manual baseado na apresentacdo de casos de sucesso e dicas de cada um dess
youtuberscom milhares e milh&es de inscritos. Na sequéncia, a publicacdo ensina os principais
pontos aserem considerados antes de gerar conteudo, da dicas de plano de negodcios, indica
equipamentos de gravacao, captacdo de &audio, aplicativos e softwares de edicdo, dicas de
posicionamento e enquadramento, iluminacao, figurino, cenario, edi¢cdo, uso dg efeito
aindg como lucrar com a plataforma, elaborar o chanraddia kit edicas de contato com
marcasEsse reconhecimento de formatos como sendmuiibersmostra, mais uma vez, a
competéncia cultural da audiéncia em relacdo a esse produto midiatico.

Apesar de boa parte dos textos que tratam sdbgs salientarem aspectos como
autenticidade e espontaneidade, esta claro que para manter um reconhecimento (e obter ganhos
financeiros) € preciso muito mais que uma camera de celular de baixa resolugavag&@og
de videos esporadicos. E preciso tempo e trak{ghe gere trabalho E na internet, esse
trabalho é muitas vezes gratuito, assunto que € o centro de grandes controvérsias na rede
(PRIMO, 2015). A pratica, como lembra Ross (2013), faz parte déeendmeno maior da
contemporaneidade e encontra eco em outras instamcam estagios nadoemunerados,
permutas por visibilidadegality shows entre outros). Apesar de ndo seremossofoco,
compreender essa inser¢cao nesse contexto maior, visualimaresra como o capitalismo se
renova mesmo em ambientes que nascem de um discucsond@itarismo eesisténcia, é
fundamental para entender esse ciclo de ac¢des transformadas em trabathoyberse por
consequéncia delespmo é o caso dos fas. Igsorque toda a popularidade sé é possivel se
alémde visualizacbes essgmutubersgerarem engajamento, e as mais diversas formas de
engajamento so sao viaveis a partir da transformacéo dessa audiéncia em fas dos canais.

Dessa forma, nos parece fundamewmt@npreender como capital se apropria e se
multiplica a partir desse trabalhatwito (TERRANOVA, 2013queestapresente em todos 0s
momentosdo ciclo de producdo e consumo de videos no YouTBhbsta lembrar que o
YouTube néo produz nenhum tipo de gwto audiovisual, apenas hospeda e lucra com a
popularidade individual deles.

Essesyoutubers ou celebridades do YouTubeomo classifica Lange (2007), se

encaixariam naquilo que Gladwell (2002) chamafiggra dose | e i Esses wsuarios sao
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influenciadores, segundoo autor que apresentam trésaracteristicasdestacadas como
categorias: comuoadoresexpertse vendedores. Ogutubergpodem se enquadrar em todas
ou em algumas delaMuitos se destacam pelo talento para reunir e conhecer muitas pessoas
servindo de ponte, caso dos comunicadores. Outros sdo (ou se tornam) especialistas em
determinada area, sdo obcecados por compartilhar essas informacdes e se tornam uma fonte en
que 0S outros sujeitos sentem segurancga, comexperts Por Ultimo, os vetedores sédo
agueles responsaveis por convencer as pessaqadder de retdérica e transmitem muita
credibilidade. Podem parecer simples, mas sdo essas (ou alguma dessas) caracteristicas que s
destacam e fazem com que muitos desses jovens desenvolvagsatéfandoms! em torno
deles.

Esses fas comentam em cada um dos videos, consomem ostogrod
indicados/apresentadagrcamsede informacdes sobre esg@situbersidentificam neles um
algo especial, umespécie ddom que nem sabem bem como explicambg2®7, p.192)
explicaqueio dom s- exi ste quando h§8 uGonfgmeRd!l i co
mencionamaso comentarigpode servicomo forma de visibilidade social. E aqui ndo é demais
salientarmos: quanto mais atifar o f& de unmyoutuberdentro da comunidadeuma atividade
que se caracteriza por comentanmpartilha, curtir, produzi fanworks?, escrevesobre isso
em seu perfil proprio em outros sites de rede gdda e atualizaperfis em homenagem ao
idolo®®, ou simplesmente astisaos videosi mas conteido € gerado por usuarios, o que
significa que maisitrabalho gratuitfoe st 8 sendo reali zado. Esse
pelos algoritmos do Faceboosu(qualquer outro SR8omo o YouTulB® para a geragéo de
padrées de consuo 0 ( PRI MO, 2015, p. 14), i nfor ma-»
empresasSe a producédo de fas de grandes franquias e/ou narrativas ja era considerada trabalho,
como defende Kosnik (2013), o surgimento e desenvolvimento do trabalho de f& em torno
desse usudrios também pode ser compreendido como trabalho. ¥mseders mais

proeminentes, que conseguem faturar em merchandising, contratos publicitarios, além da

>Ter mo usado para designar o dom2nio dos f«s, daf al ar
jun-«o d&snp@dlavo d en gfdcogqque signi fica reino.

52 Como sdo chamadas as productes executadas por fds, podendo ser artisticas, literarias, audiovisuais, entre
outras.Aqui os mais conhecidos sdoRanfictions reinterpretagfes de narrativas a partir da hestfe que se é

fa, Fanvids videos produzidos por f@8anzines publicacfes feitas e voltadas para os f&arerts todo o tipo

de trabalho manual sobre o que é adorado (Amaral et al,.2014)

53 Hine (2016) salienta que essae $ormas criativas dandan possibilitadas pela internet.

“Aqui entendemos oré@muaéeuatod, camgofigue est 8§ gerandoa
que se apropriam desses dados para venda de publicidade dire¢ammadasoogle, Facebook, Yahom) que

ndo é cavertido financeiramente para os sujeitos que geram esses dados.

“Grifo nosso.
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comercializacdo de produtos proprfysentem o impacto social e financeiro desse trabalho.
Um impacto que é dividido com a (e multiplicado pela) plataforma.

1.40 JoutJout Prazer. a youtubere as dinamicas do canal

Em 12 de maio de 2014, a niteroiense Julia Tolezano da Veiga Faria, na época com 23
anos, postou o primeiro video em seu canal rezéado no YouTube. Jout Jout, apelido da
jovem dado pelo entdo namorado, Caio Frafyedio fala nada durante o video, apenas tenta
encontrar maneiras de ol har para a cOmer a.
primeiro video, parece ter ficaghara tras se verificarmos os mais de 200 videos postados no
canal, quase trés anos depois de sua criacdo. A jovem ndo s6 parece confortavel diante da
camera, mas fala de uma manealesenvolta, de forma a envolver muitas pessoaso €
possivel ver nos g@imentos constantes nas caixas de comentéarios de cada um dos videos.

Nos videos do canaljJout Joutaborda temas do cotidiano, como viagens, discute
relacionamentos comenta sobmausica eleiturasde sua preferénci@ratase de um contetdo
baseado ensituacbesdo dia a dia por vezes muito especificasomo reflexbes sobre
caracteristicas fisicas duwoéprio pé, o formato de calcinhas ou banheiros mal projetados.
Segund@descricaalisponivel no propricanali N« o t emos tema neion r ot
gue vou falando e voc°®°s mei o que V«O oOouvind

Julia, que completara 26 anos em marco de 2017, é formada em Comunicagdo Social,

com habilitacdo em Jornalismo, pela RB{®. Sobre sua formacaoyautubercomenta:

Mas ceve ter sido bom fazer a faculdade de jornalismo, porque isso te ajudou muito
na sua comunicagao e na hora de interagir com uma camera e falar sobre os assuntos
gue vocé fala nos seus videos, ndo é mesmo?, os jornalistas me perguntam. N&o.
Minha comunicagé é a mesma desde que nasci. Interagir com a camera, eu s6 aprendi
fazendo os videos, e os temas eu escolnedida que vou vivendo a vid@OUT,

2016,p. 70

Apesar de dizer que sua formagdo ndo tem uma influéncia direta no fazegdé
inegavel ge alguns aspectos técnicos aprendidbgraduacao reflitam em parta producéo

e edicdo dos videos.

%Um produto gque apar goet c®b o setdein don cdiea leinvtrroes , a on
como uma alternativa de f ! lyeond a bpafrean gad siersdddesndor j aueid v
feminino, na primeira inf®©nncia ou adulto, esse ® um
57 Além de namorados, Julia e Caio eram parceiros no canal. Os dois terminaram o namoraramremorieo,

em 20 de dezembro de 2Qlénhas garantiram que a parceria profissional contilDesponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=cQv2DiPphcRcesso em: 12 fev. 2017.

p
e
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Em dois anos, de maio de 2014 a maio de 2016, Julia postou 196 videos em seu canal,
teve 102.961.144 de visualizagBes nos videos e recebeu 235.841ntaries. Nesse tempo,
foi colunista da revist&@osmopolitapnporumanpe | an-ou o | i vro ATS8§ t
maio de 2016), pela Companhia das Letras, no qual apresenta relatos pessoais a partir das crise:
que teve durante a vidamdepoimentos berhumorados ao estilo dos que faz no canal.

Jout Jout ndo esta presente apenas no YouTube. Ela mantém uma pagina no¥®acebook
com 720.894 fas, um perfil no Twitter, com 326 mil seguidores, e no Instagram, com mais de
762 mil seguidores. Apenas o canal, goata 1.090.62%? inscritos, tem uma periodicidade
programada, com novos videos sendo postados duas vezes por semana, as tercas e quintas
feiras. Nas Figuras, 2 e 3, apresentamos o canal do YouTube, o perfil do Twitter, e o perfil

do Instagram, respectirgnte.

Figura 1 - Printscreean do canal JoutJout Prazeo YouTube
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Fonte: YouTube

%8 Dados coletados no d&i de outubro de 2016.

%9 Inicialmente, era um perfil do canal, criado cerca de dois meses depois da criacdo do canal. No inicio de 2015
foi transformado em péagina para poder aceitar um nimero maior de conexdes.

60 Numeros de inscritos, seguidores e fastealos no dia 19 de janeiro de 2017.
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Figura 2 - Printscreendo perfil docanal JoutJout Prazeo Twitter
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Figura 3 - Printscreendo perfil docanal JoutJout Prazeo Instagram
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Fonte: Instagram
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A dindmica do canal no YouTube é permeada pelas rela¢gdsagesque acontecem
em outros sites de redes sociais. O principal exemplo disso é a integracdo com a pagaia do ca
no Facebook, que funciona como meio exclusivo pelo qumltaibempede sugestdes de videos
aos seus seguidores. Essa dinamica, inclusive, € acompanhada pelo préprio publico do canal,
ao usar a caixa de comentarios, por exemplo, para avisar que segaesido de temas para
videos em um comentério na pagina do Facebook (Fijura



Figura 4 - Printscreende postagem nfanpagedo canal JoutJout Prazeo Facebook
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A cada novo pedido, as sugestbes se acumulammidtteres. No caso do exemplo da

Figura4, coletado no dia 8 de novembro de 2016, foram mais de 1.780 comentarios.

Além de acessar diretamente o canal, ou ser avisado das atualizacdes se estiver inscrito,
h& a opcao de assistiws videos atraves gaylists Essas listagens de videos funcionam como
uma espécie de curadoria de conteudo, a partir da quoaltoberpode dividir e recomendar
0s préprios videos (e até mesmo de outros canais), classsfipor assunto e disponibilitds
na ordem que lhe ooir. O canal JoutJout Prazer contava, até o dia 19 de janeiro de 2017, com
seteplaylists 1) Girl/Boy Power, com 25 videos; 2) Mulheres criadoras, com 13 videos; 3)
Merchans do amor, com 24 videos; 4) Esclarecimentos, com quatro videos; 5) Xodos de 2016,
com 27 videos; 6) Respostas, com 10 videos; 7) Destabulizando uns trogcos, com 42 videos.
Além disso, aglaylists ndo sdo fechadas qualquer momento novos videos podem ser

adicionados. Na Figurg asplaylistsdo canal:

Figura 5 - Printscreenda pagina delaylistsdo canal JoutJout Prazeo YouTube
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Entre os videos mais acessados do canal (algo que pela constante atualizacdo pode mudar
a qualquer momento), podemos observar o foco no cotidiano adotado porQXiNideos
abordam desde os assuntos mais seérios, diW@m tira o batom vermelidp que deu
notoriedade ao canal e que fala sobre relacionamentos abusivédamos fazer um
escandalg, no qual defende que abusos sexuais devem ser denunciados, atégxoths
quais ela apresenta funks sobre reflexdes aleatérias compostos por elaarmedo, como
o fiFunk do Cajaddou ofiFunk do Biscoito. Ha ainda reflexdes escatoldgicas femininas, como
em 9 coisas que vocés ndo sabem sobr®,n@isfiVai de copimod;, quando diz ter um
problema por ter gostado de uma musica do cantor Justin Bieber; ou assuntos mais recentes,
como o anuncio do término do relacionamento com @ammlezembro de 2016.

O mais acessado € um video que faz uma publicidade do patratinado pelo
YouTube ap6s lancamento da campanfildovos tempos, novos idolmem maio de 2016. Na
narra-«o, J%l ia diz: A0s v2deos s«o0 simples
de videos populares, corfiNdo tire o batom vermelldpque onsagrou o canal. O vidéQi,

Benzinh®, o quarto mais acess&daambém é promocional do canal, parte da campanha do
YouTube. Na narra-«o, el a diz: AfSabe papo
amigos. Quer um videozinho novo? Todaatercaeaqt a eu col oco um, t
imagens de outros videos populares, em que mostra um pouco dessa dindmica do canal, de

conversa informal de os mais diversos assuntos corriqueiros

51 No momento da coleta dwintscreen em 20 de janeiro de 2017.
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Figura 6- Printscreend a p 8gi dheao d®, AdVedenados pelos mai s
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Fonte: YouTube

A naturalidadeom que abomldiversos temas fez com que Jout Jout tivesse seu proprio
grupo de fas, que, por essslacdo dantimidade e senso de comunidadenominarrse a
fiFamilia Jout Joat Eles dedicam &outuber além de um canal préprio no YouTube, uma
pagina do Facebook e uma conta no SnapEtaaa esses fas, que ficam querendo saber mais
sobre ela e, até entdo, sobre o relacionamento com Caio, foi criada uma secao fixa chamada
fCajouf? regponde®, em que Julia e Caio respondem perguntas que chegam nos perfis do canal
em sites de redes sociais, principalmente a pagina no Facebook.

Por sentir um senso de responsabilidade em relacdo a esses fas, uma das preocupacde:
que ayoutuberexpressa € an a veiculacdo de publicidade em seu canal. Como vimos
anteriormente, além de formatos tradicionais, ha grande procura pela promocao de produtos e
servicos atraves de depoimentos dos chamados influenciadores. Em seu livro, Jalia conta como

comecou esse presso:

62 A juncdo de parte dos nomes para nomear o casal e o relacionamento (muitas vezes apenas o desejo), é parte de
uma prética propria de fas que recebmome deshipar (que tem origem na palavra relacionamento em inglés,
relationship. A iniciativa foi da prépria Julia, que é fa de diversas séries ficcionais, ja familiarizada com a pratica,

e o termo acabou sendo adotado pelos fés do canal (e do, ajcasddo
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Depois de uns nove meses de dedicacao total ao meu amado canal no YouTube, o
povo da publicidade comecou a ver em mim uma possibilidade. Eles gostavam do
publico que eu atingia, da mensagem que eu passava e queriam se associar a ela. Achei
otimo. Além de me divertir fazendo os videos e deixar as pessoas felizinhas com eles,
eu ainda poderia dar sugestdes de marcas que me agradavam e ganhar um dinheiro
com isso. la ganhar para fazer algo que eu ja fazia de graca. O sonho dourado de todo
jovem trab#hador.Selecionei algumas e pensei por dias e dias emnocadzanque

fiz, e considerei todas as possiveis consequéncias que traria para mim e para a familia
Jout Jout. Neguei granas altas, carros, celulares, motos, tudo que no momento néo
fazia sentidoSe a proposta da acdo ndo me trazia um calor agradavel no coracéo, eu
recusava na hora. Se minha intuicao falava sim, eu aceitava e ainda cobrava o que
fossejusto para todos os envolvidgdOUT, 2016, p. 13d.31)

No canal, ela sinaliza tudo o que posier considerado publicidade (ou como ela
denominamerchan. Nos videos, Jalia sempre cita que aquele conteudo foi patrocinado e ha
sinalizacdo no texto do video. Além disso, ha phaglistchamada Merchan do amor, em que

ela agrupa todos os videos do aague contaram com algum tipo de patrocinio, conforme

Figura?.



Figura 7 - Printscreendaplaylist Merchan

= Yol B

L
B Mouczml
& imats
@ e
T ien

0 Al

BimBTE

IR FOWER
FETENT T

Vb cw e el

e
Bl ntean vemrer

B moracmFonoes 2
[ = R
B vostin 1

Bl et

o FarsteTh 3
B emremeen
Y GbieFadd B

W ook Dcetums -
A suibembie.
B eotowthem . o

IMzERGoeE

B -o-vhn Pracsr
[T
B e Lot ghwm
BT =sgerrg B
Bl Famitidoaden 1
@ Srpchetnh

@ saRaia
) ke el B
B ovts oG
n

Sl e a1

B ot toan.

0tk

PusLiET:

W Voo do qus gosts

MsTREAES

B -t Puss

[~ [ —

B e sl siwms.

B =ogetng 1
Fumiiz Jout Juat 1

AggzhaTnsth H

&

-

@ s

w e Fatel z
W et newtnen
4]
a

St o bever 1

G PR

b Wik b s i

aeREies

bl Vrnaees

Pepen e Lonine

Wagge bing 1

Furdia dmt dwt 1

zhoie Farel 2

Inpiele (=

UMt em b, 1

e Dl

Aeerlelle muale tarrle

Losin
IR PLWER
deut_rut Frusar

b wrmas ce e gurt

e
¥ - oordcan Fracer
BowdmFaks

[ = R EFIEEYL T

. :

Bl semvisdnotdot o
e xpcheinih [
W eoer Feiina

sinlsbin el s

Twalow Chom_. 1

Fonte: YouTube

T Lo Ll S

Pasquissr

NOVOS TEHPOS,
NOVOS IDOLOS

JoutJout Prazer =

Ik udee el Camak B

MERCHAMS DO AMOR

et wkdaza - 2T e

FARLI P RIWFIRG MFREH B ICKIK-SIRG
ke Jimr bt P

EOEAS UE O LMVERSD MO N4

MAENZS LR FROBLEMA

e drarazel

O VERDADERD HEW YORKER
sl

30 SEGUNDOS DE MISTERD
the Juara s

OOUE VISERADS MG ORAMGECTN

e drarazel

WER PR MIK, DURIDA
o

CUAKDD SE AOR %80 E AVADOR
the Juaradzad

e deara et

AMEVDEUS HOJE £ DA G AMAZEHIA
the e an

SETHEUEM O
the duaridzat

AVES DO EXFREENDELORISMT CHERA TREWER
the e

EURIZD FOFC NCLLESIVD QUERIDD
the Jrars et

i
R
o
e |

YouD) | 28 v st | | e

FUkK DG BIECOTD
e =

SIMLELELE A S8 ALUA
the Jearazel Iy

+ i st

L P

X wakni

¥ Tube

Sabie Iwpronza Dired i Fublickiade

swree  wvawidas  wdERCoRspea  HelefedBal RO e R

amgio w20 e st te 2L

[T

RN

S | )]

207

o8

£

60

do amor doanal JoutJout Prazeo YouTube



61

1.4.1 Quem é Jout Jout?

Julia, filha deuma empreendedoamm engenheiro navatiefinesesempre como uma
garota comum, que viveu as mais diversas crises que todo o adolescente e jovem adulto passa
At 2 pi ca adol e% comoaamesmdin A ywgtuberadirma ndo ter sido uma
aluna brilhante, mas salientque também ndo era péssima. Teve dldvidas em relacdo a
aparéncia, ao corpo, ao jeito de expressar sua feminilidade; sobre o curso superior, profissao,
trabalho. Em entrevistas a varios veiculos de imprensa, revelou que quando estava na crise do
medo de reeber criticas, em duvida se continuava ou ndao no curso de Redacéo Publicitaria
apos ter largado o emprego em uma ed{guainicialmente ergonsiderdo por ela emprego
dos sonhgstransformou a prépria crise em motivagdo paracoloaaa c aa @ @a tiampt er

Uma das caracter2sticas pessoai s que el e
AEu era a mel hor amiga de todo mundoo, afir
no jeito que se expressa nos videos e que favoreogajameto do publico que passa a fazer
parte da AFam2lia Jout Jout 0. Para el a, g u
baguncado, de pijaniae até sem roupi, a aparéncia ndo € uma preocupacagotuber
revela que seu processo de composi¢cao dosvidgravar imediatamente que pensa em algo
interessanttn « 0 comporta fitempo passando reboco n
figurino, pois a questédo da espontaneidade é crdoiat Jousempre ressalta que se tivedse
se preocupar comssagjuestdoesntes de gravar, provavelmente ndo gravaria nada. A0 mesmo
tempo, afirma quee sente vontade de se maquiarfaz AEu respeito as n
Nunca boto um salt«o quando quero ficar de
dissé*.

Julia, unica menina entre quatro irm&os, contou em entrevista a revistguERjando

eramais novancaixavesep er f ei t ament e no estere-tipo da
tinha uma vaidade ais normativee pouco questionava coisas que amodavan. Chegou a
afirmar em entrevista ao jornal Zero Hora que nunca foi politizada, nem estimulada na escola
a pensar sobre questbes sociais ou questionar padroes de géwyentulferrevela que
conforme foi gravando os videos para o canal e acompdmlandiscussdes que comegavam
a surgir na caixa de comentarios de cada video, passou a se questionar e descobriu 0o(s)
feminismo(s):

Na minha vida toda, nunca teve essa discussdo de feminismo, nem na escola, o que
eu acho um absdo. Um dia eu fiz um montge videos e comegaram a apontar isso
para mim, ti po: AiQuerida, voc° ® femini s

63 TOLEZANO apudTANCREDI, 2016.
64 TOLEZANO apudBOCK, 2016, p20.
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Quando eu comecei a ser exposta ao f emi
(TOLEZANO apudMINOZZO, 2015, p25)

Apesar de ter actecido umadomada de consciénaistimulada pela propria audiéncia
o canal ndo se propde a discutir o feminismo, mas traz essa discussao (questionamentos,
problematizac&o) imbricadaa proposta de falas marcadas por situacdesotidiaro e na
producao dvideos sem roteird feminismo ndo aparece diretamente citado nos videos, mas
em varios momentadout Joulutiliza expressées do feminismo (de um feminismo ou muitos
feminismos) o que acaba refletindo na maneira em que € vista, ndo apenas pela aadiénci
canal, mas pela imprensa em geral.

Em conversa com youtuberem 31 de agosto de 2016, durante um evento promovido
pela UniRitter, de Porto Alegre, ela afirmou que a intencéo é gravar videos que abram espaco
para 0s mais variados assuntos a sereoufilios e deixar que as pessoas se expressiera

iISSO na caixa de comentarios.

Eu meio que abro a discusséo e elas discutem. E assim que elas interagem, eu acho.
Eu ndo fico doutrinando ninguémem nada. S6 jogo e alguém faRar exemplo,
fi J o u teu dnmm geus videos, mas eu ndo sou feminista, e nem gosto de feminismo,

nem nada, e eu adoro seus v2deos mesmo ¢
porqu& 6, e a2 ela fala fiah, eu acho que ho
de supremaciadas mther es 0, e a2 vem mais al gu®m
i ssoo0, e a2 el as v (FARIA Q01L& infarrrandd eerb@l o a l i m
Para ayoutuber n«o s - ® confortgvel i ni ciar es:¢

Também é interessante obsemyae a questdo feminista da Jout Jout passa principalmente pela
guest«o do empoder ament o. Em diversas ocasi
como parte desse feminismo e medesla fenmistad U M:
porque alguén me apontou. Mas é uma honra. E addio canal hoje em dia, gerar esse tipo
de discussaalar aquela empoderadaboa mesmo. Inicialmente ndo era nem isso, mas dai foi
virando isso. E 6timb FARIA, 2016, informag&o verbajrifo nosso.

No periodo de dsianos, desde a primeira postagem, Jout Jouipleadde 196 videos
no total. Mesmo com toda a discussdo em torno do feminessse ndo chega a ser nominado
no canalnéo é titulo de video, ndo aparece nos textos que descrevem o0s videos, nem no texto
que descreve o canal. £ i nteressantrenuttiadat ac a
pela primeira vez no v2deo fACajout responde
Apgue ser8 que as pessoas odegaemteaaeasponade!
pessoas odei am gque m,eqgepeis Julia eegetur A palavra fleministai sé h o ¢

v ai ser citada novamente em 6 de outubro d
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como faz para lidar com as criticas, como filtr&@sientarios negativos, dizendo que aqueles

em que o0 conte¥wdo n«o ® de alguma for ma
feministao, nN«o merecem aten- «o. Depoi s, e
responde 60, um f « p arfeqinisia, @elacanta gue i agavés da d e
audiéncia, que apontou, depois de uma série de videos do quamal que ela falava era
feminista, e, por isso, foi estudar e se identificou. Na sequéncia, ela volta a falar em feminismo
em 3 de marco de 201uando problematiza questagela primeira vez, junto com outra
youtuber e passam a discutir sobre interseccionalidade, diferenciando o que € chamado de
feminismo negro e feminismo branco.

O canal dayoutuberpassa a sesssociadaa um espacgo de discus de aspectos do
feminismo a partir da postagem do vidid#o tira o batom vermelldipem 26 de fevereiro de
2015.Esse foi considerado o primeiro vidid canak que acabou transformando Julia em uma
celebridade do YouTube, de acordo com a classé@agoposta por Lange (200
repercutindo na impren®ae resultando no convite paescrever uma coluna na revista
Cosmopolitaff. Apesar de ndo termos um levantamento sistematizado, ndo chega a ser um
exagero dizer gugudou a trazes feminismo, como pensgnto, @0 como movimento social,
como pautala grande impren&a

Porém, nem todas as entrevistas resultam em uma discussao jussitivadbre o video

em questdo, nem sobre feminismo. No Programa do JO, de 12 de novembro de 2015, exibido

®No jornal Zero Hora, em 1 de novembro de 2015, por
do feminismo na internet?o. Hdicdoada 27 @ P8de aghsto Wen2816, odtra me
rep-rter pergunt a: icomo voc° v° o feminismo e o t
especi al de novembro de 2016, descreve 0o canabd como
e da igual dade, no geral o; a revista Pequenas Empr e
iFemi ni smo, neg-cios e batom vermel hoo e diz que @A
proximidade com a audiéncia e narelaciom t emas | i gados ao feminismoo;

YouTube da jornalista Marilia Gabriela, a jornalista questiona a relac&o de Julia com o feminismo e, em um video
extra que acompanha a entrevista, questiona como o entdo casal lidava camsmfema revista TPM, de abril

de 2016, a jornalista pergunta se fiOs conceitos f emi
Bial, no seu programa no canal de TV por assinatura GNT, em 6 de novembro de 2016, perguny@atubera

conheceu o feminismo. Ou seja, o reconhecimento, que for¢a essa autodeclaracéo feminista, vem depois do sucesso
defiN&o tira o batom vermelido

66 Jout Jout fez até um video comemorando a primeira coluna na revista. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=4mVBjqgQcElAcesso em16 nov 2016.

7.0 jornal O Globo chegou a fazer uma série, que também foi ao ar pelo Gs gobitubersf @ mi ni st as ¢
ChamaddiGarotas do YouTulig as matérias fam publicadas no site em 22 de jurde®015. Traz entrevista

com Jout Jouthttp://gl.globo.com/tecnologia/noti¢2915/06/youtubejout-jout-contaque-elae-o-feminisme
seencaixamperfeitamente.htr)] Bruna Vieira [ttp://g1l.globo.com/tewlogia/noticia/2015/06/bruraeira-
usayoutubeparaapresentafeminismemaisnovas.htm, Lully
(http://g1.globacom/tecnologia/noticia/2015/06/lubmusayoutuberdiz-quevideo-faz-maispelo-feminismoe
queir-marcha.htn), Gabbi Fadel Http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/gabldideldiz-nacligar-
paratabusfalo-desdeseriepolitica-do-egito.htm) e Taty Ferreira
(http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/téayreiradispensgpudoresparafalar-sobresexeno-

youtube.htm). Acesso em12 jan 2017



https://www.youtube.com/watch?v=4mVBjqQcF1c
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/youtuber-jout-jout-conta-que-ela-e-o-feminismo-se-encaixam-perfeitamente.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/youtuber-jout-jout-conta-que-ela-e-o-feminismo-se-encaixam-perfeitamente.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/bruna-vieira-usa-youtube-para-apresentar-feminismo-mais-novas.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/bruna-vieira-usa-youtube-para-apresentar-feminismo-mais-novas.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/lully-musa-youtuber-diz-que-video-faz-mais-pelo-feminismo-que-ir-marcha.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/lully-musa-youtuber-diz-que-video-faz-mais-pelo-feminismo-que-ir-marcha.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/gabbie-fadel-diz-nao-ligar-para-tabus-falo-desde-serie-politica-do-egito.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/gabbie-fadel-diz-nao-ligar-para-tabus-falo-desde-serie-politica-do-egito.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/taty-ferreira-dispensa-pudores-para-falar-sobre-sexo-no-youtube.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/taty-ferreira-dispensa-pudores-para-falar-sobre-sexo-no-youtube.html
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pela Rede Globa entrevistador causou um certo constrangimedidia A youtubercontou

a histria que deu nome ao videomaamiga cujo namorado demandou que tirasse o batom
ver mel ho, poi s es tBEmwez deccomentdr o maapordrés dghisiora o .
relacionamentos abusivdso apresentadansistiaem dizerque algumas mulheres realmente
ficam comficara de puta Isso causu um siéncio constrangedor e o tema ndo wok ser
discutido.

ComoJulia afirmou em entrevistaMarilia Gabrielaem programaxibido no caal do
YouTube da jornalista, o JoutJout Praadorca a desconstruir os préprios conceitos o tempo
inteiro. Essa mudanca de conceitos pode ser observada até mesmo goahaduoestala sobre
feminismo. Por exemplo, no video exibido no Ad&a, Julia se diz tocada pelo pensamento
feminista, mas afirma que ndo é um canal ativista. Pouco mais de um ano depois, na entrevista
a Marilia Gabriela, ela afirma que naquele canal se levanta a bandeira feminista. Se no inicio
ela se queixava de algumariticas de outras feministas que a acusavam de fazer um
Afemini smo suaveo, nas mat ®ri as na | mprenssae
como um problema (nem chega a ser citado). Um pouco digdlexo da proprigyoutuber
gue passa a lidanelhor com as criticas, e também por haver um posicionamento maior em
relacdo ao assunto.

fiIN&o tira o batom vermellde o video em que relata os encontros mais marcantes com
sujeitos da audiéncia, e que ela se da conta do poder que tem, de fatoedeiarfdecisdes
nas vidas de outras pessoas, como ela relata no livro:

Era um dia quente e eu estava no metrd. A porta abriu, entrei no vagéo e, do lado de
fora, uma menina que eu ndo conhecia fez sinais indicando que queria falar comigo.
Prontamented e ela falou, com lagrimas nos olhos, que eu havia contribuido para o

divércio de uma amiga dela que estava em um relacionamento destrutivo ha tempos,

mas vivia em negacéo. (...) Comecou a ser mais e mais comum eu ouvir a frase
ficonheci S emua ncaa nea It eersnsian esie 0 n t(JOWIT, 2006m me u

p.178

Nesse processo de interacdo com a audiéncia do canal, € comum que Julia grave videos
pedindo desculpas sobre equivocos em seus posicionamentos. Um exemplo disso foi o video
AVamos f azdearl ouom edsec @n7 de outubro de 2015,
denunciem abusos sexuais. Nos comentarios, algumas pessoas apontaram que a mensagem a
é correta, mas que a maneira como ela falou ndo € inclusiva e reflete muito a posicdo de uma
pessoabranca, de classe média alta, heterossexual. A partir desse episddio e das discussodes
sobre racismo que comegam a acontecer no canal, fomemadaxemplo pelo fato @ o

p¥“blico ter fdescobert oo ypulermegra Natal®&leriadone gr
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canal Afros e Afins, para conver&e ampliar os lugares de fala até entdo mantidos no canal.
Julia j& disse no canglie quando ela ndo sabe o suficiente sobre um assunto, seja por falta de
conhecimento ou por ndo ser seu lugar de fala, @terpr convidar pessoas com maior
propriedade para conversar. Esse foi 0 caso do convite feito galuabersuma bissexual e
umalésbicd® para falar de lesbianism® relagdes entre mulheres um amigo ga¥, para
discutir aspectos do universo homossé&xaimm amigo soropositivbpara falar sobre Aigsa
uma menina altd, para falar sobre como é ser alta, entre outros colaboradores.

Segundo ayoutuber esse comportamento se deve a mudanca de postura que ela teve
depois de assumir um posicionamento mabsobre o feminismdvesse periodelacomeca
a produzir videos de conscientizagdo relacionados a temas gerais do cotidiano feminino, como
a importancia do autoexame de mama, virus HPV e exames preventivos, além de conversas
sobre corpo e saude com o neédrauzio VarellaAlém disso, a@nunciar a decisdo de parar
de tomar pilula anticoncepcionalnde de o A AAAP ,EwWehei7n de setem
questionando a quantidade de hormodnios que mulheres ingerem ndo apenas para prevenir uma
gravidez indeseffa, mas até como forma de tratar as espinhas caractsrisieaolescéncia,
Jout Joutambémquestionaa medicalizacdo de génétoApesar de nao fazer videos sobre o
que é feminismo, Julia visivelmente deixa transparecer esse ideario, ainda que mifsesas e

videos.

%8 Esse videdoi gravado nos estldios do YouTube Space, em Sdo Paulo.

%9 Disponivelemhttps://www.youtube.com/watch?v=WdVkNmhO5%xesso em10 fev. 2017.

0 Disponivel enhttps://www.youtube.com/watch?v=vSlIth2IIfBcesso em10 fev. 2017.

1 Disponivel enhttps://www.youtube.com/watch?v=tCzOHPUG6gXtesso em10 fev. 2017.

2 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?¥2DPh6bm5A. Acesso em0 fev. 2017.

3 Disponivel emhttps://www.youtube.com/watch?v=353jC4SogAcesso em: 13 fev. 2017.

74 Ha uma série de estudos feministas gublematizaas diferencas através da légicafdabstancializagay
principalmente da medicingue promove modelos explicativos da economia corporal feminina cenwaales
O6rgdos comaitero e ovarios, ora na mecanica dos hormdrposmovendo a medicalizacdo da sexualidade
(ROHDEN, 2008,2012 EDMOND, SANABRIA, 2014 SANABRIA, 2010, 2014 Além disso, questiona a
diferencatamk&m, por outros processos, comas cirurgias plasticasas muitas implicacfes relacionadas a género
(FRASER, 2009; BRAUN, 2009; HEYES, 2009; BORDO, 2009; DAVIS, 2EIMONDS, 20072009, 2013



https://www.youtube.com/watch?v=WdVkNmhO59o
https://www.youtube.com/watch?v=vSllth2IIfE
https://www.youtube.com/watch?v=tCzOHPU6gX4
https://www.youtube.com/watch?v=P-4S3jC4Sog
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2 FEMINISMO (S): QUE ONDA E ESS/

Cheguei a teoria porque estava machucada dor
dentro de mim era tdo intensa que eu n&o conseguiria
continuar vivendo. Cheguei a teoria desesperada,
guerendo compreender apreender o que estava
aconteendo ao redor e dentro de mim. Mais
importante, queria fazer a dor ir embora. Vi na teoria,
na época, um local de curathooks®, 2013, p.83

ParaMiguel (2000),0 femnismo sempre existiu, aindgue em diferentes sentidos,

algumas vees mais sufocado pelotemppNo senti do mais ampl o do

mulheres, individual ou coletivamente, se queixaram de seu injusto e amargo destino sob o
patriarcado e reivindi’t el estava ladnemirismd, come « 0
lembram Miguel e Biroli (2013, p.8Jem sua definicdfundamentdana construcdo de uma
cr2ztica contundente, que vincula Aa submis
esf er a Bsdadumacdtiaague ndo estd superada, mesmo que errminadas areas

se pense o contrario:

Embora em um certo senso comum, muito vivo no discurso jornalistico, apresente a
pl ataforma feminista como fisuperadabo, u
educacdo, direitos politicos, igualdade formal n@oento e uma presenga maior e

mais diversificada no mercado de trabalho, as evidéncias da permanéncia da
dominacdo masculina sdo abundantedGUEL, BIROLI, 2013, p.#8)

Acreditamos semecessariama primeira distincdo sob esse amplmovimento, gerador
de pensamentos, teorias e que reivindica mudancas na sociBid@dexiste apenas um
feminismo, nem como corrente intelectual, nem como movimento. Hasergiso em falar
em feminismoga queha pluralidadede perspetivas, que esta na raiz da discussédo sobre o
tema. Para Scott (1992, p.67), o feminismo € um movimento internacional, mas com
caracter?2sticas fndparticul ares, regionais e
het er og° ne mesmas postgras @olititas & ideoldgicas que abarcam toda a sociedade
se entrecruzam em suas disti nt masluchlooasyaent es
Essa denuncia da desigualdadeinéia somente a partir do século 19, com 0 marito

sufragista europeu. Ha registros dessa critica ja na Grécia Antiga, cof, Bafepois

A autora, nascida Gloria Jean Watkins, adotou o n
Para diferencidas, optou pela escrita do home sempre em letras minUsculas. Como em seus préprios livros as
citacBes em textos seus é feita em chid@a, adotamos o mesmo critério aqui.

® MIGUEL, 2000, s/p.

"7 Safo nasceu em Lesbos, ilha grega no mar Egeu, e € considerada a maior poetisa lirica da Antiguidade. Estima
se sua data de nascimento em VIl a.C., mas os dados séo bastante imprecisosskrpefas declamacdes de

seus poemas em reunifes sociais de mulheres, costume comum nessa ilha grega.
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Hipatia’®. Na Idade Médiacomo relatam Miguel e Birigf2013), Cristina de Pizan (1364130)
dedicou boa parte de sua obra a argumentar que as diferencas désicasilheres séo

desi mportantes em face daarfasgulleledsabére methas: al n

[...] sem duvida porque ndo tém, como os homens, a experiéncia de tantas coisas
distintas, mas se limitam aos cuidados do lar, ficam em casa, agpassio ha nada

tao instrutivo para um ser dotado de razdo como exesgtarexperimentar coisas
variadas (PIZAN, 2000[1405], p.119raduc&o nos3a

Como movimento politico, o feminismo surge na virada do século 18 para o séeulo 19
econsideradom Afil ho indesejadoo da Revolu-«o F
expoentes clamavam por igualdad&p pensavam ai em homens e mulheres. Ao contrario, a
liberdade dos homens néo incluia as mulheres, destinadas a clausura da esfera doméstica. Ma:
€ as margens do debate da Constituinte, como relatam Miguel e Biroli (2013), que come¢am as
demandas das mulheres por direitos politicos, de forma articulada, como a Sociedade das
Republicanas Revolucionérias, ou isolada, com expoentes como Olympe aeSGAIT8
1793)

Foi Mary Wollstonecraft (17594797), considerada a méae do feminisionog consegui
incutir guea desigualdade esta na raiz da opresséao sofrida pelas mutheresi A vi ndi c ¢

of the ri g% elstrandemandasraé reridéditas, como sgualdade de direitos

8 Hipatia nasceu na cidade de Alexandnaregido que hoje corresponde ao Egito, em cerca de 35554.C

tornou a maior pesquisadora nos campos demdtica e da filosofiadeixandograndes descobertas nestas
disciplinas, bem como na fisica e na astronoireanbém era pdisa e se dedicava especialmente ao exercicio da
retorica.

9E interessante a descricdo que Mdieé Lemarchand (2000, p. 54)eaditou os livros de Pizan e conta antes

sua hist-ria, faz da autora: ACristina ®, neste cont
uma mul her que gosta de sua solid«o. Qua nrdayv i® & o fc
a Fortuna, € uma simples metafora para descrever algo tdo incomum como seu status como uma escritora
profissional que tem na literatura alguma renda propria, um estilo de vida independente. Ndo ha aqui nenhum flerte
a uma profissdo masdnd. Cristina ndo sente nenhuma frustracéo ou precisa se disfarcar de homem usando botas,
como quem quer estar como os homens para ganhar mun:q
81Gouges escreveude c| ar a- «o dos direitos da mul her e da cid
para o femininoem 1791. Gouges diz que j4 que a mulher tem direito a subir ao caddésisder também o

direito de subir a tribuna.

82Em 1832, Nisia Floresta Brasileira Augusta, pseuddnimo de Dionisia Gongalves Pinta§88}],Qoublicou a
itradu- «o HAivimdicationof therights ofworoande Mary Wollstonecraf\isia Florest& apontada

como uma das primeiras feministas brasileiras. Intelectual e educadora, investiu em um projeto de educacéo
inclusiva e lutava pela educacéo cientifica para as mulheres e conseguiu a primeiexeksiNag pas meninas,

o Colégio Augusto, no Rio de JaneiBescrita sempre como uma pesadeente do seu teu tempo, defendia uma
educacdo cientifica &s meninas, piseditava qué D-Se ao sexo uma educacao religiosamente moral, desvie

se dele todos os perniciosos exempjostendem a corrompdhe, desde a infancia, o espirito, em vez de ferma

lo & virtude, adornerthe a inteligéncia de Uteis conhecimentos, e a mulher ser4 ndo somente o que ela-deve ser

0 modelo defamilia - mas ainda sabera conservar dignidade, em quajipg¢do que porventura a sorte a
colocar." (FLORESTAapud CASTRO, ALBERTON, EGGERT, 201(. 6). Publica uma extensa obra sobre
igualdade de @ero em um pé&do que pode ser considerado uma primeira onderdinisno no Brasilcomo

veremaos a seguir
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civis, politicos, trabalhistaseducacionais, além do direito ao divércio como uma deciséo livre
entre as duas partes.

Quando chega ao campo académico, o feminismaapastém por algumas fases.
Matos (2010) lemr a que f oram tr at aedtades dé inulhiereSioa | me n
Gestudos feministaé |, d e p oastadoscde géne®é, agora, mais recentemente, como
estudos v icanpa fermidstagsle ggrer6 6 ( MATOS, 20 lbn@q de p . 6
anos de desenkamento, como pensamento, campo de conhecimento e movimento social, é

possiveldizer que

O feminismo propunha uma mudanga nas relagdes sociais que conduza a liberacao da
mulheri e também do homeinatravés da eliminacéo de hierarquias e desigualdades
entre os sexos. Também é possivel dizer que o feminismo é um sistema de ideias que,
a partir do estudo e analise da condi¢cdo da mulher em todas as esferasida vida
familia, educagéo, politica, trabalho, etc, pretende associar as rela¢cdes baseadas na
assinetria e opresséo sexual mediante uma agédo mobilizadora (GAMBA, 2008, p.2
traducdo nosga

Essaexposicaonos trazum elemento central quando se fala de feminismo: a &cao.
teoria feminista festudo sistematico da condicdo das mulheres, seu papel edasiece as
vias para alcancar sua emancipacdo( GA MB A, , tadu€id nos$d se diferencia dos
¢ h a maeabtad®s da mulhé* justamente por sua perspectiva estratégica. Além da andlise e
do diagnéstico de uma situacao social, h4 sempre a busaam@oacao transformadora da
realidade. Por isso, muito do que é produzido dentro dos estudos feministas, ou no campo

feminista dos estudos de género, vem associado a uma atividade politica militante.

2.1 O tempo do feminismo: aprimeiras ondas

Seconveai onou a chamar de fiondaso as fases
ondas, que também podem ser peasadmo momentos, dizem mais respeito a conjunturas e
ideias do que amconceito fechado em datas bem marcagesisteuma série de cittas a ess
tratamentppor daruma ideia errada de gue momento em que as reivindicagdes da primeira
fase fossem alcancadas, se inauguraria uma proxima. E a histéria bem mostra que néo € isso

que acontece

84 Quando comecava a surgir um campo académico feminista (que foi por algum tempo chamado de Estudos das
Mulheres), surge também uma linte estudos que se dedicou a estudar as mullResnhecia a desigualdade,

mas néao reivindicava uma mudanca. Por isso é importante diferenciar que nem todo o estudo sobre mulheres é um
estudo feminista. Vemos bastante isso na area da Comunicacéo, emmjigeparte dos estudos, especialmente

os de recepcao, tomam as mulheres como informantes sem problematizar questdes estruturais, o patriarcado, a
divisdo sexual do trabalho, entre outras questdes que o campo feminista abarca nos estudos de géresa. Sobre e
critica, é interessante ler o texto de John e Costa, 2014, e Tomazetti e Coruja, 2017 (ainda no prelo).
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Entretanto, para tentar recuperar um pouco da las#®rdo desenvolvimento do
pensamento feminista através do tempo, vamos adotar a ja consagrada divisdo por ondas, que
aqui ndo terdo rigor historico ao determinar datas, mas serdo importantes para mostrar um

guadro contextual de uma época.

2.1.1 A prime&a onda: direitos civis na pauta

A chamada primeira onda do feminismo comegan algumas personagens que ja
apresentamos: Olympe de Gouges e Mary Wollstortedai comum entre elas, e a essa
primeira fase, demanda poeducacéo das mulheres, igualdadecasamento (principalmente
o direito a propriedade as mulheres casadas) e o direito ao voto. Wollstonecraft tinha uma visao
radical de pontos como a educacdo, sem deixar nenhum espaco para uma adesao as ideia
dominantes da época. Por exemplo, ela deajeducacao tem por direito permitir a mulher o
seu livre desenvolvimento como ser racional, fortalecendo a virtude por meio da razéao e
tornandea independente. Sem excec¢des. Muito diferente de John Stuart Mill, que4Quase
anos depois de Wollstonafr faz uma defesa peremptéria da igualdade de direitos, mas julga
gue o papel da mutlchltvar, e Su grdpliodénefizimerdaqaeles quel aa
rodeiam, todas as suas faculdades da mente, alma &€orpo

A conjuntura politica e econbmicka época vem das transformacdes que advinham do
surgimento de um novo tipo de configuracdo social, a sociedade mams™mam novo estagio
do capitalismo, que comecava com a revolucéo indudfriaéssa primeira onda que nasce o
chamado Afeal d] smo mp 0 & & omulheeesnde glassearmédia e alta,
inspiradas pelas no¢des de Estado e Democfao@ntadas pela Revolucdo Francespela
buscada ampliacdo d direitos o0 que deixava de fora uma gama enorme de mulheres
trabalhadoras e eses. Para Miguel e Biroli (2013), € preciso matizar um pouco a situacao,
ja que importantes lideres feministas da época, como as sufragistas Elizabeth @adyeSta
Susan B. Anthony, nos Estados Unidos, tiveram atuacéo destacada como advogadas na abolicac
da escravatura daquele paém disso, o trabalho de Wollstonecraft ja clamava por
representacdo politica das mulheres e operatizs. movimento que teve alcance a
praticamente todo o mundo ocidental no século 19 néo teria ganho a amplitude quentes/e ape

com a participacdo de mulheres mais abastadse cenario de profundas transformacées

85 MILL, J.S. Primeiros ensayos sobre matromonio y divorcio: ensaio de John Stuart Mill. In: MILL, J.S., MILL,
H.T. Ensayos sobre la igualdade ssxiMadrid: Catedra, 2001.

8 Diversas criticas elogiaram filme fiAs Sufragista§ de 2015, por mostrarem que as burguesas nao foram as
Unicas protagonistas do movimento. Ao apresentar a luta pelo sufrdgio através da histéria de uma jovem
trabalhadoraaoinvés de seguir a perspectiva comumente difundida, de que o movimento fapfiapelas
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econdmicas e politicas que marcaram a época moderna, com o0 avanco da industria e da
exploracdo do trabalho, as mulheres trabalhadoras cumpriram um papel histérico
importantissimo.

E nessa conjuntura aindmie surge também fifeminismo socialis® que por trazer
posi¢cdes mais rachis aoestablishmentcaba sufocado pela demanda do sufréiui €
relevante o papel de Flora Tristan (18(814), escritora influentea época, que publicou em
1842 AA Uni«o Oper8riabo, um projeto gwre prc
sugeria que haviginculacio da opressio de classe e de género. Disse Tristaf’)(2008 fi a
mulher é proletaria do proletariado [Alé omais oprimido dos homens quer oprimir a outro
ser : s u Migueluel Birodi (2@13 salientam que a obra de Marx e Engidécouum
legado ambiguo ao feminismo socialista:

Por um lado, fizeram a defesa ardorosa da igualdade entre siemmsulheres, que

com eles se tornou parte inextricavel do projeto socialista. Por outro, tenderam a ler a
dominacdo masculina como um subproduto da dominacdo burguesa, anulando a
especificidade das questBes de género que o feminismo sempre buscou.destacar
Ainda assim, é impossivel negar o impacto que uma obra como A origem da familia,

da propriedade privada e do Estado, de Engels, teve para vincular a organizacéo da
esfera doméstica a sociedade mais anfplEGUEL, BIROLI. 2013, p.11)

No Brasil, essa pmeira fase também é marcada pela questdo dos direitos politicos. Toda
a movimentacatem inicio a partir de uma brecha na Constituicdo de 1891, que n&o proibiu o
vot o das mu lekchisae da: mullieA no next@ constitucional ndo foi um mero
esquecimento. A mulher ndo foi citada porque simplesmente ndo existia na cabeca dos
constituintes como um indiv2duo dotado de
rupturafoi a fundacdo, em 1910, do Partido Republicano Feminino, composto por@sulhe
que agiam as margens do sisteBazbre o episddio, Pinto (2003, p.18) comenta:
Dai ser muito significativa a estratégia das mulheresdefentoras de direitos
politicos de criar um partido e, dessa forma, se colocarem em uma arena onde suas
manifesacbes eram consideradas ilegitimas por ndo serem cidadds dotadas de
direitos. As fundadoras do partido poderiam ter criado um clube ou uma associagéo,
mas preferiram organizar um partido, tomando, assim, uma posi¢éo clara em relacéo

ao objetivo da sua lutasto €, se tornarem representantes dos interesses das mulheres
na esfera politicdPINTO, 2003, p.18)

E esse nédo foi um grupo calmo: ao mesmo tempo em que desafiava as autoridades se

manifestando, inclusive em marchas, dava visibilidade a causaikilsaava outras mulhese

liberais burguesadaz justica a uma série de mulheres que por anos foram ignoradas nessaAl&tddésso, o
filme consegue mostrar que a questdo do vaipehas a ponta de um iceberg de desigualdades.
87 Ano da publicacdo, o texto original é de 1842.
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a participarO primeiro nome de maior vulttessa fase inicia o de Bertha Luz, que exerceu
destacada lideranca na década de 1920 (Pinto, 2003,RettBlaretornouao Brasilna mesma
época em que Partido Republiggo Feminino desaparageno final da década de 191la
volta depois de uma temporada em Paris, onde é altamente influenciada pelo movimento
feminista europeu, e passa apersonagencentral em uma série de movimentos de luta por
direitos no pais. E eldundadora da Federagdo Brasileira para o Progresso Feminino, que
organiza, em 1922, o | Congresso Nacional Feminista do Rio de Janeiro.

E evidente que toda essa movimentac&o no Brasil tem um caréater altamente elitista, vis
que a prépria Bertha tinhaandetransitona alta sociedadda épocage tal maneira qumuitas
vezes foi a eventos internacionais representando o governo contra quem se mariifé€sta\a.,
portanto, um feminismo bewomportado, na medida em que agia no limite da pressao
intraclassendo buscando agregar nenhum tipo de tema que pudesse pdr em xeque as bases da
organi za-«o0o das rela-»es patriarcaiso (Pl NT

Ao olhar o contexto brasileiré importante destacar também a importancia da imprensa
impressa no desenvolvimento éeminismo. Uma série de feministas sustentavam jornais,
alguns artesanais, em que eram publicados artigos e opini6es mais radicais sobre a condi¢éo da
mulher. Essa foi uma atividade que se espalhou por todo.@pala que metade da populacao
da épocadsse analfabeta, com indices mais altos se o recorte for por gémaenoesses
veiculosqueajudam a construir uma opini«o. AA prese
devese a uma caracteristica da época que pode passar despercebidavanlabatial: a
mensagem escrita era a ¥ni c@INTOy2008ap. 8l Ec o mu
também importante destacar que o primeiro jornal no Brasil que surgiu com o objetivo de
di vul gar a fAcausa das pouFrahcsedermarinhé Mdtta Oinien d a d o
se chamava O Sexo Feminino. Durou dois anos
de novembro do Sexo Femininoo.

Se foram as ideias comunistas a contrabalancar o feminismo liberal no Hemisfério
Norte, no Brasil € o feminisnanarquista que vede encontro aersdo beantomportada. As
ideias anarquistas chegam com os imigrantes italianos, principalmente, no inicio do século 20.
Traziam consigo o0 mesmo paradoxo das ideias socialstasgja,ao mesmo tempo em que
incorporavaa mulher ao espaco publico como companheira revoluciotiaha, dificuldade
em ver a dominacaadelas desvinculada da dominacdo de clagsem os homensao
entendendo seu proprio papel na relacdo de dominacgéo)

Um textodistribuido pela Unido das Costiras, Chapeleiras e Classes Anexas do Rio

de Janeiro em 1920 a primeira manifestacdo das feministas anarquistas mostram que é
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impossivel chegar a uma posi¢céo de igualdade sem um reconhecimento prévio de que existe a
desigualdade, e ela estaatitre os pares, com relacdo aos demais trabalhadores. Pintp (2003
destaca o conteudo inovador da reivindicagao:

Essas mulheres, no inicio do século 20, anteciparam uma luta que s6 ganha espaco e

legitimidade no fim do século, a do reconhecimeritcespecificidade da opresséo,

isto é, que os oprimidos néo sdo oprimidos da mesma forma. Que ser mulher, ser negro

ou pertencer a qualquer outra minoria traz uma carga a mais em relacdo a ser homem

e branco. Essas anarquistas, na contramao dos movimdrgddarios da época,
chamavam atencao para as diferen@NTO, 2003, p.35)

Sobre as mulheres anarqusstaas manifestacdes por igualdade no inicio do século 20,
um nome nédo pode ficar esquecido. Maria Lacerda de Moura-18Ej,nascida em uma
familia modesta, foi professora, ativista anarquestaitora de livros em que fazia a defesa de
muitastesedeministas.Suas ideiagstavan tdo a frentedo pensamentdominante da época,
gueMariadefendia, entre outras coisas, o amor livredlaacéo sexuak criticava a repressao
sexual feminina. Chegou a se aproximar de Bertha Luz, mas se afastou por entender que era
uma | uta muito restrita e muito burguesa. f
como opressor identificado no capitiisno patrdo que explorava as mulheres. Era uma
postura que | utava por grandes transfor ma-»
p.37).

Se olharmos somente para o mundo ocidental, a plataforma feminista da primeira onda
foi efetivada aodngo do século 20, apesar de alguns paises responderem ainda no século 18
aos clamores das mulheres, como é possivatw@uadro 3(abaixg. Enquanto no vizinho
Uruguai o direito ao voto chega em 1917, no Brasil apenas em 19&aplevadoi e
assegurado de forma definitiva em 198#hda com um recorte de clasfambém ao longo do
século passado as questdes relatiedivorcio ea propriedade passam a ser aprovadas, bem
como a inclusdo nos codigos civis da afirmacéo da igualdade lertrens e mulheres (mas

claro, leis sozinhas ndo mudam a cultura).

Quadro 3 - A conquista do voto feminino pelo mundo

1718 Na Suécia, o direito foi aprovado, mas restrito ¢hemes que pagavam impostos. Em 1758 (elei
locais) e em 1771 (nacionais), acabaria revogado. E aprovado novamente em 1921.

1776 O Estado de New Jersey, nos EUA, permite o voto feminino (e rey@ya 1807). O voto femininq
comeca a se espalhar Egsigmbr Estado.

1893 Nova Zelandia permitiu votos femininos para o parlamento. Candidatas mulheres, no ent
foram permitidas em 1919.

1901 Pela primeira vez, ha votos de mulheres (restrito a alguns Estados) nas elei¢des federais da
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1906 A Finlandia se torna o primeiro pais na Europa a aprovar o voto femssinorevogacao

1908 A Dinamarca aprova o sufragio feminino nas elei¢cdes locais e, em 1915, nas federais.

1916 Primeira provincia do Canadé aprova o voto feminino.

1917 Uruguai insere o voto feminino a sua constituigdo.

1918 A Inglaterra aprova o voto de mulheres acima de 30 anos (ou acima de 21 se tiver posses ¢
com posses). No mesmo ano, Alemanha, Poldnia e Russia aprovam leis semelhantes.
1920 Emenda a constitgio dos EUA aprova o voto feminino em todos os Estados remanescentes

1929 Apo6s agdes judiciais de mulheres pelo direito ao voto, o Equador insere o direito na cons|
embora facultativo.

1931 Oito anos apés aprovar 0 voto para solteiras ou sjlaaEspanha estende o direito a toda
mulheres.

1932 O Cadigo Eleitoral aprova o voto feminino no Brasil. O direito é assegurado na Constituigdo d

1945 Passada a Segunda Guerra Mundial, o voto feminino chega a paises como Franca,d&dia e |

1948 A ONU insere na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos o artigo 21, que determi
governos realizem elei¢gbes periédicas com voto secreto e igualdade de género.
2015 Primeira eleicdo com participagdo feminina na Ardbia Saudita.

Fonte:Donna, suplemento do jornal Zero Hora, de 23 de dezembro de 2015

2.1.2 A segunda onda: o pessoal é politico

Uma busca na bibliografia disponivel (sem contar o uso de ferramengasgigsaa
internet)pode trazer diversos resultados sobre o md que se convencionou chamar de
segunda onda do feminismo. Década de 1960, maio de 1968 na Franca, inicio dos anos 1970
sdo apenas algumas das possibilidades. Mais do que memorizar uma data, é importante entendel
que esse segundo momento se desenvoiwene contexto de mudancas politicas e econémicas
importantes, da mesma forma que a primeira padae ndo acontece em todos os lugares ao
mesmotempa Essas mudancas trazem consigo tnaasformacaaue é cultural, onde uma
série de questionamentos aicdese aoscostumes comegaserfeita

Um dos resultados desses questionamentos e que acaba sendo um marco nao apena:
para esse segundo momento, mas para o feminismo, éf@ofegund@exa, de Simone de
Beauvoir, langcada em 194Hntre as contribuicbes da autora egtéacipalmente questdes
referentes a papéis de gérfémsocializacio de génemfrase que abre o segundo volume da
obrai iIN«0o se nasc-se mmbUhker 0t 0BBAGVAaHbR porsel 9 4 9,
constituirguaseemsimbolo do feminismo. Beauvoir (1949 p. 516) | &8 di zi a ¢

é definida nem por seus hormdniosympor instintos misteriosos, mas pela maneira pela qual

8 Como explica Gamba (2008), John Money prop6s o termo "papel de género”, em 1955, para descrever o
conjunto de comportamentos atribuidos a homens e mullfeemais que ela ndo use o termo exato que ainda
ndo havia sido conceituado, é sobre isso que Beauvoir fala.
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el a recuper a, por mei o de consci °ncjoaee al he
sé poderiaabalar estruturaem uma Europa que se reconstruia-pégunda Guerraio
Segundo sex® como lenbram Miguel e Biroli (2013)apresentaproblemas claros no
desenvolvimento de argumentos e, principalmente, faz generalizacfes que trardo consequéncias
para o préprio movimento feminista, nmes o papeimportantissimale,conforme vai sendo
difundido no mundglevar novas mulheres a questionarem o machismo e o patriarcado.

[...] O segundo sexo teve importancia por contribuir para a redefinicao das fronteiras

da politica, indicando a profunda imbricacdo entre o pessoal e o social, o publico e o

privado. Abrindo caminho, enfi molpaiaoo,

que seria a marca deuito do movimento feminista a partir dos anos 1960. (MIGUEL,
BIROLI, 2013, p. 13)

Os anos 1960, com toda a efervescéncia politica contestatéépoda nos Estados
Unidos (Guerra do Vietndnovimento por Direitos Civ)s da Europa (inicio dos protestos
estudantis que culminam no Maio de 1968 na Franca), e na América Latina (com a implantagéo
de ditaduras e crescimento dos partidos de esquerda ndestiaidade), marcam a
consolidacéo desse segundo momento do feminismo. Em 1963FBettgnlancafiA mistica
femininad, em queanalisa o processo de infantilizagdo imposto as mulleecgtica a ideia de
que a mulher s6 encontra a plenitude no castone na maternidade. Um argumentee
evidentementala conta principalmente de mulheres brancas de classe média, excluindo, assim,
as mulheres negras e pobres, que nao tinham outra opcao senéo trabalhar e serem, muitas veze:
as Unicas responggis pelo sustento da familias€a criticaao trabalho de Friedasera feita
mais adiante, o que nao tira a importancia do pensardargotoranesse momento.

Podese afirmar que os anos 1960 se tornam o periodo de maior regerdagemimsmo
como pensamentd.amanho questionamento chega a academia e comeca a se constituir uma
epistemologa feminista (RAGO, 1998 Em diversas disciplinasurgempesquisadoras (em
geral) dispostas a questionar a ciéncia feita até entdansfiteiao mascalino como padréo
para dizer o que é normal, ou que contava a histéria da humanidade a partir dos feitos dos
homens. Essas pesquisadoras, claro, ndo eram bemejittge,0 s fiest udos de n
festudos feministaso passqume st itoenra daass Pprorpr

feministd% .

89 O que so reforca que homenhdrancos s interpretavam como pesquisa algo feito por horidmsncosi

paraserem generalizadas para tlide todos. Scott (1992, p.69) relata que as mulheres na academia sofriam uma
série de preconceitos na época e que muitas vezes era necessario se articularem para reivindicar maior
representacao nas associacdes e reunides intelectuais, atencdo as difdeisgasesim da discriminacdo na
atribuicdo de contratos, titulos e promocgdes.
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No Brasil, 0 que pode ser considerado como uma segunda onda nasce junto com a
ditadura militar, no seio da resisténcia ao regime. Diferente dos movimentos que surgem na

Europa e América do Norte,

as condicos politicas locais, dadas pelas peculiaridades da primeira fase do governo
militar, ndo deram lugar a emergéncia de um movimento de liberacéo radicalizado,
como os que mobilizaram mulheres da mesma geracdo e camada social naquelas
sociedades (SOARES, 199113)

Mas ainda antes disso, o contexto brasileiro carece da explicacdo de uma especificidade:
0os movimentos de mulheres dissociados do movimento feminista, mas que colocam em xeque
algumas questdes que tomam vulto mais adiante, como aopressaodamillze par t i r d
condi -«0o de dona de casa, esposa e m«eo (Pl
carestia, clubes de mées, movimento pela anistia, entre outros. E é no surgimento desses
movimentos, de diferentes mulheres, mesmo sem o femintomo carrchefe para puxéas,
que se caracterigg principalmente, as questdes interseccionais, criando fronteiras cada vez
mais difusas, como observa Soares (1998):

As fronteiras entre o movimento de mulheres e o feminista tém sido sistematicamente
ofuscadas, com um numero crescente de mulheres pobres, trabalhadoras, negras,
Iésbicas, sindicalistas, ativistas catélicas progressistas e de outros setores do
movimento de mulheres incorporando elementos centrais do ideario e do imaginario

feministas, relaborados de acordo com suas posi¢des, preferéncias ideoldgicas e
identidades particulare€ESOARES, 1998, p. 47)

Pinto (2003, p.45) salienta que o feminismo brasileiro nasceu em um paradoxo: ter que
administrar a perspectiva autonomistae alutacentrad i t adur a mi |l i tar br
visto pelos integrantes desta mesma luta como um sério desvio pdguenag u ° s O . A &
ressalta ainda que em paises como o Brasslguaisalém do patriarcado e opressao de género
vivenciaseuma realidadsocial completamente desiguékto que parte da populacéo vive na
miséria, € impossivel que essas questdes fiquem de fora de qualquer luta mais especifica. Nao
s6 em movimentos de mulheres e negros, mas no centro da institucionalidade de partidos de
esqer d a, Ague tendem a mini mi z as comc partg e st »
probl em8tica da desigual dadeo (PINTO, 2003,
feministas socialistas e anarquistas mais no inicio do séclfid®@ra possibilidde, aponta a

autora, é dos movimentos queentificam a questdo da diferenga no interior do proprio

% Um paradoxo indissollvel, ao que parece. Esse ainda € o dilema de muitas feministas de esquerda, que militam
em movimentos sociais feministas, ao mesmo tempo em que miltanstitucionalidade dos partidos politicos

e se deparam com companheiros de partido que se dizem a favor da igualdade deng8ger sufocam a
participacéo e as reivindicacdes especificas das mulheres.
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movimento, reconhecendo e trabalhando para as especificidades da desigualdade de mulheres
pobres, negras e se@rra, por exemplo.
Também como caracterisii do contexto brasileiro estéd o nascimento, na década de 1970,
de grupos informais, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, que se inspiravam no feminismo feito
nos Estados Unidoe Europa, para discutssas ideias. Uma unido por afinidades, que se
mantinha 0 espaco privado. Pinto (2003) destaca que € impossivel saber quantos grupos
existiram, mas que deles surgiram politicas e académicas de renome nacional, quaitthham
anico espaco para certas discussdes, abafadas pelo regime totalitario da époaa. fbambé
importante para o feminismo brasileiro a organizagcdo das mulheres brasileiras em coletivos
feministas no ex?21li o0, como o C2rcul o das M
importancia do circulo em termos ideoldgicos foi a presenca simealtie uma postura politica
de esquerda claramente identificada com a luta de classes e de um trabalho interno de grupo de
refl ex«o no mel hor estilo europeuo (PINTO,
brasileiro, uma tenséo estava presente: entraudiseres que acreditavague o feminismo
tinha ce estar ligado a luta de classes e aquelas que viam o feminismo como um movimento de
liberacdo sexual.
A histéria do feminismo brasileiro tem em 1975 mwarco, quando a ONU o define como
Ano Internacional dMulher e realiza a primeira conferéncia mundial sokes@no México.
O movimento deixa, entéo, de estar restrito a pequenas manifestacdes e grupos feshedos.
dos governos, ha a entrada das mulheres na esfera publica da piBcasil, um dogventos
mais importantes que comemorou o ano foameli O papel e o comportarm
reali dade brasileirao, no Rio de Janeiro, ¢
da Mulher Brasileira. Pinto (2003, p.57) traz o depoimento da das organizadoras da
conferéncia para ilustrar o clima de desconforto:
Muita gente ndo quis participar por causa da repressdo, apesar de termos conseguido
um verdadeiro documento assinado pela ONU. Também pusemos um monte de
homens na programacéo, poegera impensavel na época fazer alguma coisa publica
ndomi st a, e i nvent amos o} nome pomposo d

comportamento da mul her brasileiradé para
as pessoas (HEILBORN, 198pudPINTO, 2003, b7)

£ interessante o destaque para o medo do

na imprensa brasileira até hoje. Um medo que acompanha todo o desenvolvimento do

feminismo no Brasil, gue se refl et eeddmbedm
vez de Afeministaso, apesar de tamb®m | ut ai

das mulheres. Ainda assim, como destaca Soares (1994, p.13), € um momento de ruptura ainda
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maor quando a tradicdo de manifestagdo de mulheres anteri@eregadora, ocorre com a
Marcha da Familia com Deus e a Propriedade.

O Centro teveo importantepapel dguntar diferentes tendéncias do feminismo em um
mesmo lugar. Trés grandes correntes se destacavam nesse contexto: as feministas liberais, as
marxistassocialistas e as radicais.

As duas primeiras, apesar das diferencas ébvias, tinham uma natureza mais politica e
tendiam a ver os problemas enfrentados pelas mulheres como questdes coletivas com
uma dimensao que extrapolava a luta especifica da mulhenahsstas tendiam a
reduzir a luta das mulheres a luta de classe e as liberais, & luta por direitos individuais.
O terceiro grupo, o que mais dificuldade teve de se manter na organizacdo, era
composto de mulheres que colocavam sua propria condicao dedpoe mulher no

centro da discusséo; levantando questdes menos aceitas [...] e ndo apresentavam uma
plataforma coletiva para justificar a prépria militancia. (PINTO, 2003, p. 60)

Mesmo com a ditadura (e por causa dadnica pauta possivel paragasteministas era
o alargamento do campo politico. Em 1978, um documento lancad@eeim falava das
condicBes que candidatos deveriam atender nas eleicbes daquele ano. As pautas refletiam
questdes politicas mais gerais, lideradas pelas liberais estaarxcomo anistia geral e
irrestrita, eleicdes livres e diretas e realizacdo de assembleia geral constituinte. Além disso, uma
série de demandas especificas, que se aproximam das reivindicadas por movimentos sociais
populares, como clubes de méaes e aasdes de bairro, muito distante do ideéario feminista da
mesma época na Europa e Estados Unidos, € feita por essas mulheres, qude agesar
pertencerem a camadas populares, colesantomo representantes legitimagkssa
heterogeneidade vai continuar dera principal caracteristica do movimento no Brasil.
O feminismo trouxe novos temas para 0 conjunto do movimento de mulheres,
posteriormente incorporados pelos partidos politicos: direito de ter ou néo filhos,

punicdo pelo assassinato de mulheres, ab@#aualidade, violéncia doméstica
(SOARES, 1994, p.145).

Com o fim da ditadura e a abertura politica, grande parte das feministas passa a militar na
institucionalidade, sendo os partidos politicos a principal via de acédo para transformacéo da
sociedde. E, justamente por sua insercao institucional e de busca por espacos politicos, duas
pautas ganham mais forca e destaque: a questao da violéncia de género e da saude da mulhel

Além disso, comeca a florescer, também, uma corrente feminista acad@mjegada.

% Vale o destaque ao trabalho de Heleiethi&&ffA tese de livredocéncia da socidloga, orientada por Florestan
Fernandes,em196® um marco para o feminismo acad°mico no Br
de classes: mito a&emitivo®emhi9%8% de o, f oi publicad
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2.1.3 O sistema sexo/géneem inicio de uma terceira onda

E no desenvolvimento dessa corrente feminista acadé@uiacomeca a se falar de
i g ° n eum @angeitoque surgepara suplementar o dds e X &b parasubstituilo. O
conceito de sexo trazia consigo uma ideigndéteravelda diferenca, completamente atrelada
a anatomia, o que significava que nenhuma acéo transformseigaapossiveem algo
intransponivel.

Em 1975, o trabalho de Gayle Rubin fica nag@ como o esclarecimento da diferenca
entre sexo e g°nero. Em A Th e, traducaofnéspaunha an wo n
express«o Asistemaosermbgfioecodj udebdi dienda
sociedade transforma a sexualid&itdogica em produtos de atividade humana, e nos quais
essas necessidades s exudusjampsaangsd hd mwonrdoa s S «
de praticas, representacdesrmas e valores sociajge sdo desenvolwid a partir daliferenca
sexudanatomica

Para Nichol sodG° 2000, teml0O)uasin ra2zes ne
importantes do pensamento ocidental moderno: o da base material da identidade e da construcaa
social do carater humaadConformea autorg2000, p.11), aceitacdo desse conceito na época
indicava que o sexo ainda tinha um papel importaneemo A pr ovedor do | ug
seria supost abpondasaessa basetmatarial daidentidédpie nos anos
196(Q se fortalece um senso de idéatile feminista, dentro e fora da academia.

O conceito de génetbsofreu modificacbeao longo dos dltimos 40 andScott (1988,

p.2), historiadoragdefineoc o mo fia organi za-«0 social da di
que etabeleces i gni fi cados par a Nafinal dos &nesr128f a fiddsofac o r p «
JudithButler 2010, p.25yai dizerquedig° ner o n«o deve ser mer an
inscricao cultural de significado num sexo previateatadd ¢€,Jtem de degnar também o

aparato mesmo de producdo mediante o qualr@gsrips sexos sdo estabelecibloButler

92 Existem tedrias feministas que passaram, ja no fim da década de 1990, a questionar os usos ditetgatro.

Saffioti, sociologa feminista brasileira, ao investigar o conceito de género, ddaguaneira que ele esta posto,
tornasemais vasto que o patriarcadio tomar uma posicao central no debate feminista, vilaquecdo de uma
Afordem pat rifaidesqadlificadel Tgr°antearro e st a real i dade excl usi va
a atencdo do poder do patriarca, em especial como homeaméhar, Oneutral i-dominatdamd a e
masculinad ( SAFFPafasaufora,h80Gdo conpeito dé @gBejo.ndo € neutro, como carrega uma
ideologia patriarcal, alimentandceceagrenagem de ekgacaedominacao

9 A primeira versdo d&enderTrouble: Feminism and the Subversion of Ideréite 1990, mas a autoéavinha
trabalhando o conceito nos anos 1980.
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defendeo ato performativ¥y como propriedade da constituicdo do géPreedfica conhecida
como uma das principais autoras das teayuger
Mas é impdante ter em mente guenesmo na primeira concep¢ao feminista, os
elementos sociais e culturais ja estavam presentes na constru¢do do conceito, tentando encontral
maneiras de desconstruir as universalidades por tras das construcfes de feminino e masculino
Entretanto, a década de 1970, no interior da discussdo feminista académica, género trazia,
apesar de uma grande énfase no contraste entre questdes fisicas e sociais, uma dualidade par
falar de diferenca sexual. Até que essa postura passa a ser qaaskonro da propria teoria
feministg quando se passardgerpelarquem € o sujeito do feminismo
A categoria de género, usada primeiro para analisar as diferencas entre os sexos, foi
estendida a questdo das diferengas dentro da diferenca. A pdiidentidade dos
anos 80 trouxe a tona alega¢Bes multiplas que desafiaram o significat it
categori a fiNaulvheerrdeasdoe, o ter mo fAmul her es¢
sem modificac@o: mulheres de cor, mulheres judias, mulheres Iésbidasresu
trabalhadoras pobres, méaes solteiras, foram apenas algumas das categorias
introduzidas. Todas desafiavam a hegemonia heterossexual da classe média branca do

termo Amul hereso, argumentando que as d
tornaram imposdsel reivindicar uma identidade isolada. (SCOTT, 1992, p.87)

O relato de Scott representa bem as transformagdes do feminismo e da teoria feminista
gue comeca ho inicio dos anos 1980. Aquele conceito generalizado de mulher de Beauvoir e
Friedanndo daconta de pensar todas as mulhewrs contrariodescreveum recorte muito
pequeno para um movimento capaz de ser tdo grande. E esse € o inicio do que seria a terceire
onda do feminismo, quandgénero comeca a ter outrastegorias de articulagdo, ou
interseeccionalidadesm uma critica aquelas generaliza¢cbes do inicio do segundo momento.
Raca e classe séo os principais conceitos que comecam a ser articulados com o feminismo.
Mais do que isso: mulheres negras e pobres comegcam a querer ter as suas deuagaes
modificadas pelo feminismo.
Como Friedan, antedelas, as mulheres brancas que dominam o discurso feminista
atual raramentguestionam se sua perspectiva sobre a realidade da mulher se aplica

asexperiéncias de vida das mulheres como coletivmmbEan ndo estéo cientds até
gue ponto suas perspectivas refletem preconceitos de raga e etabsea tenha

% Agui ha uma diferenca (um abismo) entre performance e performatividade. Para Butler, a performatividade é
um processo complexo,eme&u hor mas s«o0 internalizadas. AEmM outras
efeito de um nudcleo ou substancia interna, mas o produzem na superficie do corpo, por meio do jogo de auséncias
significantes, que sugerem, mas nunca revelam, o princigamiaador da identidade como causa. Esses atos,
gestos e atuacdes, entendidos em termos gerais, sdo performativos, no sentido de que a esséncia ou identidade qu
por outro lado pretendem expressar séo fabricagcfes manufaturadas e sustentadas por gigguss eairos

meios discursivos. O fato de o corpo género ser marcado pelo performativo sugere que ele ndo tem status
ontolégico separaddBUTLER, 2003, p. 194). Assim, a performance, vista com um ato performatico, pode estar
incluida nesse processo, sn@éo o define.

% Mais adiante, Butler vai dizer que a performatividade constitui também a materialidade dos corpos.
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havido uma consciéncia maior sobre esses preconceit@stinoss anos. O racismo
abunda nos textos de feministas brancas, reforcarstipremaei branca e negando
a possibilidade de que as mulhesesconectem politicamente cruzando fronteiras
étnicas e raciaighooks, 2015, p.195)

A professora, escritora e ativista negra bell h@ls dos principais nomes a surgir para
fazer essa critica atundente a teoria feminista da época e comeeegaticular género, raca e
classe em seu trabalidm de seus textos maisa mosos, fAAiIino6t | a Woma
f e mi npulslicado,pela primeira vez em 198&/e um papel central na discussao sobre os
limites do feminismo para levar em conta as posi¢cées sociais e as experiéncias das mulheres
negrasEm um dos principais pontos do liveda recupera a trajetéria das mulheres negras que
em seu tempo ousaram quesar nao s6 o machismo, mas a opressao de género que as negras
sofriam, muito diferente dos relatos de mulheres brancas. hooks retoma a histéria de Sojouner
Truth (17971883), exescrava e empregada doméstica antes de se tornar oradora politica, que
tentava sensibilizar o movimento feminista de sua época para a realidade complexa das demais
mulheresEm uma conferéncia, quando foi questionada se seria realmente uma mulher, o que
ela responde:
Aquele homem diz que as mulheres precisam ser ajudadas aeamtcarruagens,
erguidas para passar sobre valas e receber os melhores lugares em todas as partes.
Ninguém nunca me ajudou a entrar em carruagens, a passar por cima de pogas de lama
ou me deu qualquer bom lugar. E eu ndo sou uma mulher? Olhem pra mimm Olhe
pro meu braco! Tenho arado e plantado e recolhido em celeiros, e nenhum homem
poderia me liderar! E ndo sou uma mulher? Posso trabalhar tanto quanto e comer tanto
guanto um homern quando consigo o que comniee aguentar o chicote também! E
eu ndo sou ummulher? Dei a luz treze filhos, e vi a grande maioria ser vendida para

a escravidao, e quanto eu chorei com minha dor de mée, ninguém, exceto Jesus, me
ouviu! E eu ndo sou uma mulher? (hooks, 2014, §7115

Agora é hooks que assume essa posicao quadticae encontra uma resisténcia grande
principalmente entre setores mais liberais. Em 1982, outra obra central para discutir
interseccionalidade ® | an-ada. Em® paMuaglemer ,
género, raca e classe sédo comsegue precisam sempre ser analisados em conjtaita,um
panorama historico e critico das imbricacfes emstheas anticapitalistafeminista,antirracista

e antiescravagista, passando pelos dilemas contemporaneos da mulher.

“AAi n6t 10,a owodnmasnc ur s 0,édeel858.0j ouner Truth

% Angela Davis nasceu em janeiro de 1944 em Birmingham, no estado do Alabama, Estados Unidos,
reconhecidamente um dos principais centros de tmmflaciais durante os anos 1960. Durante a mesma década,
deu inicio a seu envolvimento com as principais lutas politicas do movimento negro e feminista da época, com
atuacdo destacada na organizacdo politica Panteras Negras. Ela estudou e se espetifilzsmfia nas
universidades Brandeis, nos Estados Unidos, Sorbonne, na Franga, e de Frankfurt, na Alemanha.
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Raca é a maneira comakasse é vivida. Precisamos refletir bastante para perceber

as interseccdes entre raca, classe e género, de forma a perceber que entre essas
categorias existem relacdes que sdo muatuas e outras que sdo cruzadas. Ninguém pode
assumir a primazia de uma cateig sobre as outrafDAVIS, 1997, s/p)

Esse trabalho interseccional, principalmente, ficou conhecido como feminismo negro,
apesar d o termo ndo ser adotado por todas as tedricas. A propria bell hooks trabalha a
interseccionalidade, mas diz que isstesinismo, apenafD importante é entender que é
manifestada a necessidade @ feminismo, como tal, levar em conta as particulares e
experiéncias de mulheres negras e pobreaber que suas pautas e seus lugares na opressao
n«o s«o0 oFsessamEbpara a contifuacdo da luta feminigtee as mulheres negras
reconhecam o ponto de vista especial quessa marginalidade nos d4 e facam uso dessa
perspectiva para criticarreegemonia racista, classista e sexista dominante e vislumbrar e criar

umaconrahegemonia ( hooks, . 2015, p. 208)

2.2 Quatro principais eixos de articulagdo da teoria politica feminista

E importante dar a diens&o da contribuicderhinista para a teoria politica, em um eixo
gue pode ser localizado como parte do feminismo académico que comeca na segunda onda e se
especializa durante o que seria uma terceira onda, entre os anos de 1980/a4 8Rfr esse
periodo ndo determina inicio e fim. Esses eixos sao centrais ainda nas discussdes académicas €
resultamaté mesmo em politicas publicas voltadas as mulheres, principalmesigio
feminista fica clara principalment® desenvolvimentde quatroeixos: a discussao entre as
esferas fiblica eprivadg; a relacéo entre igualdade e difererma@onceito de identidade a
guestado da autonomi{IGUEL, BIROLI, 2013)

A discussao entre publico e privado da a dimensao do quanto a dominagabresadia
no cotidiano das mulheres. Os valores da esfera pdbliaen definidos historicamente por
alguns individuos. Essa esfera esta baseada em valores e principios universais e impessoais,
enquanto a esfera privada sére ao ambito pessoal e intimo. Falar de uma esfera publica

homogénea gera dois efeitos, como ap&meset® (1992), o silenciamento sobre publicos

101 Fraser ficou conhecida por sua critica contundente ao conceito de esfera publica de Habermas. Segundo Matos
(2010) , a autora centralizou a cr2tica em quatro ei
colocar em suspenso sediferenciais de status e agir como se fossem iguais, trazendo implicita a consideragéo de
que a igualdade social em modelos liberais e burgueses ndo é condicdo necessaria a democracia; existiriam
multiplas esferas publicas concorrentes e isto ndo repeasecessariamente um afastamento da democracia, pelo
contrario, a multiplicidade seria preferivel & existéncia de uma Unica e compreensiva esfera publica; a esfera
publica seria o local de deliberacéo acerca do bem comum e também acerca de todos tsmasngie fossem
coletivamente alcados a tal condicdo e seria desejavel, inclusive, a tematiza¢do de interesses e questdes privadas
(j& que o privado também é politico) [...] o modelo de esfera publica desenvolvimento por Habermas pressuporia
umaseparago r 2 gi da entre sociedade civil e Estado, o0 quc
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distintos e conflitivos e a restricdo do universo de contestagéo legitimo, por meio da definicdo

do que é privado.

Somamse a essa percepcao, esteredtipos de género desvantajosos para as mulheres
Caracteristicas atribuidas a elas, como a dedicacao prioritaria a vida doméstica e aos
familiares, colaboraram para que a domesticidade familiar fosse uwistawa traco

natural e distintivo, mas também como um valor a partir do qual outros
comportamentos seriam caracterizados como desvios. A natureza estaria na base das
diferengas hierarquicas entre os sexos. (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.15)

As discussdes em tayrda familia mobilizaram muitos dos debates feministas, porque &

na familia (na esfera privada) que muito da opresséao ocorre. E como lembra Susan Okin (2008),

inicialmente esse debate havia ficado de fora das questdes politicas diretamente ligadas ao

feminismo, o que muda na década de 1960.

Feministas de diferentes tendéncias politicas, e em uma variedade de disciplinas,
revelaram e analisaram as conexdes mdltiplas entre os papéis domeésticos das
mulheres e a desigualdade e segregacédo a que estdo submesidcembientes de
trabalho, e a conexdo entre sua socializacdo em familias generificadas e os aspectos
psicolégicos de sua subordinacao. [...] O feminismo contemporaneo, portanto, coloca
um desafio significativo a suposi¢do que vem ha muito tempo suxierttaa parte

das teorias politicas de que a esfera da familia e da vida pessoal é tdo separada e
distinta do resto da vida social que essas teorias poderiam legitimamentdagnora
(OKIN, 2008, p.313)

A autora explicgue nessa seara de diséasdaninistas radicais e socialistas defendem

uma total e irrestrita abolicdo da distincdo entre publico e privado, enquanto as feministas

liberais querem uma definicdo estreita de vida privada. Entreanion debateainda em

andamento, mesmo denttiessas correntes, ja que ndo se nega nem a utilidade do coaceito

privacidade, nem seu valoklas € importante compreender que o0 que acontece na vida privada

ndo é imune as relacdes de poder, 0 que torna isso um problema politico.

Algumas autoras clgam a levar essas questdes a entendimentos mais radicais, como por

exemplo:

Para Catherine Mackinnon (1989, 1993, 2005) e Andrea Dworkin (1997), a protecao

a privacidade na faitia e nas relacdes afetivas corresponde a protecdo da violéncia
contra as mulkares; ndo protege afetos, mas agressores. Em vez de proteger a livre
definicdo das identidades e relagBes afetivas e sexuais, preservaria condutas que sdo
fundamentais para a reproducéo da dominag&o masculina. (MIGUEL, BIROLI, 2013,

p. 19)

Mackinnort®? basia seu argumento para leis gmirnografia nesse mesmo argumento,

dizendo que é preciso devolver a voz as mulheres e parar de naturalizar a agressao e erotizar &

102 A autora chega a se aliar a setores extremamente conservadores da sameuaglelpos religiosos, para
fazervaler sua viséo politica.
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dominacdoEntretanto, @da a discussdo sobre violéncia doméstica, e seu progresso ao longo
dos ultimos 30 anogor exemployvem de um entendimento diferenciado sobre publico e
privado e o alcance do Estado a essas questdes.

O segundo campo, as discussdes sobre igualdade e diferenca também s&o cheios de
disputas dentro da teoria politica femiaisApesar da igualdade parecer uma bandeira 6bvia,
da maneira como € colocada, busca uma universalidade que n&o € neutra, que ja foi preenchida
com <caracter2sti cas nad bastanexgic a dcessoodas nRilbaeres ass s ¢
atividades propriedos homens. E necessario também redefinir os critérios de valoracdo que
fazem com que algumas atividades (as deles) sejam consideradas mais importantes e mais
dignas do que outras (delasp (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.23).

Até mesmo dentro de obras di&ss do feminismo, com@ SegunddSexm, vemos
uma desvalorizacdo do feminino, do corpo e seus procdsspsua pesquisa, 0 proprio
Bourdieu (2012Jassi nal a que a diferen-a bi ocbrpogi c a
masculino e o corpo femirin e, especificamente, a diferenca anatdmica entré@gi#os
sexuaiso ® vista como uma |1 detestruturahstbricasa n a
androcéntricas, legitimando essa divisdo socialmente construidaiconoor roma série de
estudiosagpassou, entdo, a negar uma igualdade em que o8egatt comportamento
masculino (agressividade sexualpscompetitivo, racionalidade fria e desprezo aos afetos)
edivessen em pauta.

Dentro dessa discuss«o ® i nt emeenstsoa nntaet evren
em gue as mulheres séo vistas e caracterizadas por um senso de justica diferente e que deve se¢
valorizado na sociedade, ou sej a, AAS mu |
necessidades alheias, recusando uma abordagem frigp@ié da abordagem masculina de
justi-ao ( Ml &UxE h24). Bsak Qrha linha de pensamento polémico, ja que
traz em sua concepca@oexacerbada valorizacdo dpiestbescombatidaspelo feminismo
(valorizagdo da cultura ed cuidadosi com filhos e familia) além de renaturalizar
comportamentos que apenas recentemeassaram a ser entendidos como cultursism
dissooisegrega as mul heres em posi-»es predet e
Muitas das autoras idéficadas com a abordagem maternalista (Carol Gilligan, Nancy

Chodorow) criticam o preco pago pela inclusdo social da mulher.

103 Em suaandlise, Bourdieu (2012, p.18)pr esent a o fAEsquema sin-ptico das
uma sériede oposi¢cdes homélogas (alto/baixo, positivo/negativo, direita/esquerda, publico/privado, etc) que
mostra agransferéncias praticas e metaférigags representariam as relagdes com o masculino e feminino.
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A relacdo do feminismo com o multiculturalismo também é teorizada dentro dessa linha
de pensamento e, da mesma forma, é fomtigputas dentro e fora do campo feminiStan
(2013), por exemplo, diz que o multiculturalismo é ruim para as mulheres e defende a primazia
do avanco da igualdade de género sobre a preservacao de tradigcdes culturais. Mas o quadro €
ainda mais complicad i [ . . . ] a pretensa prote-wseoumaos d
justificativa comum para interven-»es 1| mpe
Miguel e Biroli (2013, p.25). Além disso, suscitam a discusséo sobre a identidade das mulheres
a exemplo do que fazemhilips (2007) eNussbaum (1999) ao problematizar culturas
minoritarias, principalmente como a questdo da desigualdade é trabalhada no interior do grupo.

A discussédo da diferenca e as suas ciladas (muitas vezes ewigpusdr correntes
conservadoras para legitimaomo naturais as desigualdades e hierarquias sociais) esta no
centro de uma série dkebatesOs antifeministas apresentam a desigualdade como efeito de
escolhas autbnomas, além do reforco da natag#o de comportamentos. Além disso, é
preciso pensar que a diferenca nao € isolada de contexto, portanto, como alerta Fraser (1997),
a diferenca esta vinculada a cultura, a economia e a politica.

A questdo da identidade no feminismo também € problemdatizaqui. E o
desenvolvimento do conceito de g°nero acat
deslocamento do sexo para género acrescenta ambiguidade ao sujeito do feimamsutioer
em nome de quem se fala €, ela mesma, produto das relacdesidacdongue se deseja
aboliro, destacam Miguel e Biroli (2013, p.

Através das criticas de Butler (20@8putras autoras p@&struturalistaspor exemplo,
ndo ha uma validade a categoria mulheres como representantes de um oajetvaviabiliza
o feminismo como um movimento politico centrado na aco transformadora. E Gayatri Spivak
que traz uma alternativa, ao propuso estratégico de categorias essencializadoras (como
Amul her eso) por entender gue sS«O0 eanteat& ss 8r
mobilizagéo politicain [ . . . ] a no-«o0o de essencialismo e
reflexdo feminista pésstruturalista com o imperativo préprio da acdo politica, da construcéo
da uni dade (MG@UEQ BIR@LH, 2003; m30)Também é interessante destacar o
papel de Mackinnon nessa discussao, ja que autora embasa seu trabalho na percepc¢éo de qu
h& uma unidade fundamental na experiéncia feminina com relagdo a dominagdo masculina,
tornando fAmul her es 0 u ndavamgagdesedg @ga,classe/eroiientacdoa
sexual, pelo combate a um sexismo dirigido a todas.

Por ultimo, a discussdo sobre autonomé teoria politica feminista traz reflexos,

inclusive, no debate mais difuso do feminismo. A heranca liberal mam@ydlindamentais
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ao feminismo, como autonomia e liberdade individual, mastnagigoum conjunto d@utros
valores criticado fortemente, como a prépria dominacao de classe e género.
A defesa da autonomia das mulheres nas abordagenside®i €, assim,
acompanhada de redefinicdes que ora destacam a pouca efetividade desse ideal nas
sociedades liberaisreconhecendo, no entanto, seu valor como orientacao normativa

T, ora defendem que ele expressa um ideal masculino de afirmacao dhuaddiade.
(MIGUEL, BIROLI, 2013, p.33)

Como bem lembra Patem#i988), o fato de algo ser voluntaiiono sentido de néo
coagido, ndo quer dizer que esteja fora de relagbes de poder, sujeito, assim, a escolhas que
conduzam (ou facam permanecer) em fagde subordinacdo. A tolerancia social a formas
diretamente ligadas a diferencas de género permanecem, como a objetificacédo e a exaltacéo da
beleza sendo exercidas como forma de controle, da mesma forma que a divisdo sexual do
trabalho domésticaMliguel e Biroli (2013)salientan queo valor da autonomia estd amparado
em ideais liberais e em suas formas historicas de realizacdo, o que faz com que 0s mecanismos
gue restrinjam a autonomia nao sejam adequadamente tratadoscontexe nanaior parte
das abordagens liberais de democracia e jusfipastamente nesses pontos em que a teoria
feminista age para fornecer as ferramentas para elucidar esses problemas. A divisao sexual do
trabalho é um desses. Sempre definido a partir dagdesdistintas entre mulheres e homens,
estd na base do acesso a recursos e oportunidades, além de estar na base da socializacao ¢
género, em queneninas e meninos sédo ensinados sobre os horizontes de possibdidades
execicio da autonomia.

Um exemplo bastante fincado na experiéncia das mulheres de classe média[...] € o da
mulher que ao casae ou ter filhos opta por ndo exercer mais trabalho remunerado,
ativando a divisdo sexual convencional do trabalho. Assimndazetornase
dependente financeiramente do cénjuge ou de outros familtarassuas redes e

aptidées ndo domésticas e/ou profissionais diminuidas;sermalneravel no caso de

uma separacdo ou seise vulneravel demais para escapar a uma relacaotaala

gue simplesmente n«o deseja mais manter.
coagida quando vista de forma isolada, termina por #hsari em FfAci cl o0s

vul nerabilidade soci al ment e c(MIGYEL d a e
BIROLI, 2013, p.3%

A autonomia, assifchega a ser tratada como um mito por Martha Fineman (2004), que
determina a si mesmo e independe das relagdes sociais e contextos institucionais em que esta
inserido.A maior colaboracédo feministadeixar claro que a nogédo det@womia como uma
independéncia absoluta é uma falacia. O foco, aqui, sai um pouco da coercao fisica para, como
salientam Miguel e Biroli (2013, p.37), A

perspectivas e comportamentos, bem como acessoam@@r mat er i ai s 0.



86

Tendo em vista este cenario politico, € necessario comegarmos a nos aproximar desta
nogdo mais contemporanea de feminismo, ou como o feminismo esta sendo interpretado e

compreendido culturalmente.

2.3 Passadas as ondasiovos tempogie (re)discussao
Depois de termos todo esse panorama de como surge e se desenvolve o feminismo como
campo de conhecimento, € preciso direcionar o olhar gyéeminismds) dos nossos dias.
As estudiosasla perspectivafeminista de género, a partir dos anos 1990, ao notarem um
enfraquecimento, principalmente, cultural no feminismo, passamensflo como um novo
momentoNovidade, essajuedecreta seu ficomo apont&éawkesworth(2006:
Um fendmeno estranho acompanha o crescimeatn precedentes do ativismo
feminista pelo mundo: @eclaragéo recorrente da morte do feminismo. Desdaass
1970 até o novo milénio, jornalét, académicos mesmo algumas académicas

feministas declararam o fido feminismo e saudaram o advento da erdgbsnista.
(HAWKESWORTH, 2006, p.739)

ParaMcRobbie (2009 o pésfeminismo diz mais respeito a uma exéingrincipalmente
no campo culturalem que
[...] a ajuda das bandeiras de liberdade e escolha que agora estdo inextrincavelmente
conectads com as jovens, o feminismo est§ |
redundante. Geminismo esta nas sombras, onde no maximo pode esperar por uma
sobrevida, onde ha de ser considerado de forma ambivalente por aquelas jovens que

dele mantém uma certa tfiscia em lugares publicos pelo bem social e
reconhecimento sexua(MCROBBIE, 2009, p.11ltraducéo nos$a

Para a autora, a teselolacklash uma resposta conservadora as conquistésndimismo
em nivel cultural e midiatico, proposta gealudi (L992) precisa ser complexificada, ja que
entende que o pdeminismo evoca o feminismuara sugerir que a igualdade esta alcancada e,
com isso, instala um repertério de novas significacées que enfatizam que o feminismo néo é
mais necessaridla usa films e livros que passaram a fazer parte da culturacpomo a série
O Diario de Bridget Jonepara mostrar essa articulacdarge entdop queMcRobbie (2009)
denominowe sentimento antifeminista

Se pensamos ro contexto brasileirog recuperando a histéria do feminismo no pais,
vemos queesseprocesso de \dnizacdoandou sempre lado a lado com o processo de
construgdoSempre existiram grupos, mesmo de migseque antagonizaram o movimeato
salientavam esse nd@minisma O reflexo disso é que, ao contrario da Europa e Estados

Unidos que passavam por uma mudanca no discurso midiatico sobre o feminismo, a partir de
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uma geracao que nasampleno desenvolvimento do pensamento feminista, agiid pouco
se ouviu falar em feminismo em veiculos de comunicadf® mesmoem programas que
tinham conteudo declaradamente feminista, como a série Malu Mulher, veiculada entre 1979 e
1980naRede Globee se baseava na emancipacao da personagem de Regina Duarte, ou o TV
Mulher, programa de variedadeéa mesma emissor&giculado de 1980 a 198%oltado para
o que chamavadefin ova mul her 60, justament e dusamfalavamul h e
em feminismo, mesmo com valores assausatiretamente a ele present@ssta formapensar
o feminismo desse periodo no contexto brasileiro usamalefixoh p - s0 n«o faz t a
Por issaconcordamos com Macedo (2006, p. 815), quaitimaquefa existéncia de um pés
feminismo6 gl obal 6 sem atender a -tednpofasseranamEnmoo | o c
paradoxal, pois significari@conhecer a entrada hum mundg-faminista sem nund&rmos
6gl obal mented conhedc.i do um mundo feminista
Messa (2006, p.22) acredita quesmo n&o nominando o feminismo, o fatpaeucdes
como Malu Mulher e o TV Mulherterem sidoveiculada ja € um reflexoimportantedo
feminismq e obacklash a exerplo do que conceitua Faludi, veio ao ter diminuida a presenca
de personagens centr&ism caracteristicas mais independentésssafaz a comparacéao da
personagem de Regina Duarte em Malu Mulher, no inicio da década de 198@ com
personagerda atrizMaria Clara Gueiroso sitcomfiMinhanadamolev i d\veioulado de abril
e 2006 a junho de 2007 pela Rede Glolbmya mulherque ndo trabalha, vivem frente a
televisdo e sustentda, junto com o filho, pelo emarido, uma representacdo muito distante
da mulher fortede Duarteque teve o primeiro orgasmo e tomou a primeira pilula
anticoncepcional em rede nacional.
McRobbie (2009) tambémaponta o préprio deslocanterdas questdes de podeto
patriarcado para as micropoliticaspartir de autorgsosestruturalistagomo Judith Butler e
Donna Harawaypor exemplo, como um fator de enfraguecimento cultural da teoria feminista.
Macedo (2006), que escreveu a definicdo do conceito demidisismo para o Dicionario
Critico Feminista, em uma das acepc¢des concorda com a teseldash que ela chama de
i c o#A terma n iOstradas definicdes que apresenta é que haveria uma aproximagao com
o discurso pésnoderno, que procuraria desconstruir o género. Por Gldraotoradiz que
Esta corrente, focando privilegiadamentegresentacao e os media, a producéo e a
leitura de textosculturais, mostrae empenhada, por um lado, no reafirdas
batalhas ja ganhas pelas mulheres, e por outrejmaenc¢édo do feminismo enquanto
tal, e na necessidade o fortalecer, exigindo que as mulheres se tornemdzmais
reivindicaivas e mais empenhadas nas suas &ragarias frentes, tal como afirmam,

entre outrasGermaine Greer (1999), Teresa de Lauretis, Griselda Polfiddan
Bordo, Elizabeth Grosz, Judith Butler, Doriiaraway O conceito de pé&minismo
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podera assirtradwzir a existéncia hoje de uma multiplicidadefdminismos, ou de

um femini smo fpl wiraatdr da difegenca come wna rebusacda
hegemoniale um tipo de feminismo sobre outsem, contudgretender fazedbula

rasa das batalhas gashnenr ei f i car ou fAfetichizaro o p
(MACEDO, 2006, p. 814)

Porém, tal conceittraduz o que grande parte das autoras e correntes chama apenas de
Af emini smoo, gue tem a heterogeneiagh@aameo e a
centras. Apesar de ser um conceito quaordecreta a morte do feminismo, um movimento que
parece ainda bastante vivo, ndo acrescenta ao insistir em uing eras 0 .

E importanteatentarmos que, nos Gltimos an@sninismo e antifeminismt@&m andalo
lado a lado e, muitas vezes, disputaspaco através de um discurso em comum: o do
empoderamentdvicRobbie(2009)também reforca o paradoxo em sua tese, e é cada vez mais
comum vermos o discurso do empoderamento, no sentido mais individuafistdado a
autonomia dos sujeitos, ligado tanto ao discurso de movimentos sociais e organizacdes nao

governamentais, como ao de entidades que contrapdem o movimento.

2.3.1 A retomada do poder pelas mulheres

Empoderar, podsee dizer, @mverbo da moda. Na pagina da ONU Mulheres na internet,
empoderar aparece como meta central para eq
e promover a equidade de género em todas as atividades sociais e da economia sdo garantia:
para o efetivo fort@lcimento das economias, impulsionamento dos negdcios, a melhoria da
guali dade de vida de mul heres, homens e cri
o texto que abre o tema. Por néo ter seu significado contido em dicionarios brasileiros, o term
Afempoderament o0 acaba tendo uma mir2ade de
por diversas areas.

Baquero (201pao realizar um levantamento sobre o conceito, aponta que tem sido usado
por muitas areas das Ciéncias Humanas e Sda@aisstituindese em ferramenta de governos,
organizacgfes da sociedade civil e agéncias de desenvolvimento em agendas direcionadas pare
a melhoria da qualidade devilacoms ua or i gem no t ecujasm@izeBs&mp o w e
encontradasa Reforma Protestante

Contemporaneamente, se expressa nas lutas pelos direitos civis, no movimento
feminista e na ideologia da "acdo social", presentes nas sociedades dos paises
desenvolvidos, na segunda metade do século XX. Nos anos 70, esse conceito é
influenciado pelos movimentos de aajicda, e, nos 80, pela psicologia comunitaria.

Na década de 1990, recebe o influxo de movimentos que buscam afirmar o direito da
cidadania sobre distintas esferas da vida social, entre as quais a pratica médica, a
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edwacao em salde, a politica, a justica, a acdo comunitaria. (BAQUERO, 2012, p.
175)

A autora explica ainda que o empoderamento € uma constru¢cdo em diferentes niveis:
individual, quanddrata devariaveis intrafisicas e comportamentais; organizacionahdyuse
refere a mobilizacdo participativa de recursoeganizacdese comunitario, quandwata de
mudancas sociaisna estrutura sociopolitic® empoderamento que ganha corpo no canal da
Jout Jout é endividual, pois:
referese a habilidade das pess de ganharem conhecimento e controle sobre forcas
pessoais, para agir na direcaondelhoriade sua situacdo de vida. Diz respeito ao

aumento da capacidade de os individuos se sentirem influentes nos processos que
determinam suas vidaBAQUERO, 2012p.176)

Esse empoderamento individual esta no cerne de questdes peliipdss afirmativas,
mas, a exemplo do que McRobbie (2008) encontra, € central também em um discurso usado
para negar a importancia do feminismo como ideia intransigentpieleas mulheres séo
tambémagentesia sogedade. Hoje, empoderar esti presente até mesrmpobtfiaidade que
busca um discurso inclusivo, com o fim udltimo de ampliar vendas. Na internet, onde a
segmentacédo é clara e relativamente simpdeser planejada, o empoderamento aparece com
mais forca, ja que isenta as marcas de apresentar essas boas (h@RiaEk, REBOLLO,
2013 de representacdo a uma audiéncia mais ampla e heter§énea

Esse € um ponto importante: o empoderamento, que apackcsEve como uma das
metas da Conferéncia Mundial de Mulheres, que aconteceu em Begjing 1995
(NATANSOHN, 2013, p.23), e o discurso do direito de escaiparecen diretamente
vinculadas a uma cultura do consungue tenta se desfazer do feminisi@onverteseo que
era pauta de lutas nas décadas passadas em um discurso de empoderamento sem nenhum tig
de articulacéo politica. Se prestarmos atencao as representacées midiaticas do feminino, sejam
no jornalismo, ou em ficcdo seriadwcional e mdinacional, observaremos que se centram
em narrativas de realizacao e felicidade, alcancadas por capacidades individuais, responsaveis

Unicas pelos proprios destinos, como ja havia pontuado McRobbie (2009). E é essa verséo de

104 Na industria da beleza, varios exemplos podem ilustrar essa afirmagdo. A Avon, multinacional de cosméticos,
fez videos para a campanhal2ia dosNamorado2016 que circularam e tvam boa repercussao wab, mas

que nunca chegaram as redes de televisdo abertas ou por assinatura. No video, uma danca era encenada por um
dancarina negra, esguia e ataum jovem ruivo, mais baixo. Além da quebra do estere6tipo de raca, a dancarina
tinha uma certa androgenia. A coreografia dava a entender que eles estavam juntos, apesar da sutileza dos
movimentos combinados com a musica. Disponivekdtps://www.youtube.com/watch?v=wCLkaXKYRBA

Acesso eml16nov. 2016.
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sucesso feminino disseminadaegestaria substituindo o feminismo como uma reivindicagao

politica. E em alguns produtos midiaticos, sendo vendido como ele proprio fertfihista

2.3.2 Novas velhas questdes: retomada de pautas e valores fesuinista
Com a virada do milénio e esse corrente enfraguecimalgiomas autoras comegam a
notar uma constante dissociacdo entre pensamento e movimento feminista. Como relata Pinto
(2003), comeca a haver umaneralizacdo do pensamento feminist&nquanto o movimento
se especializeem especiahtravés da criacdo de ONG® notar, principalmente a partir da
década de 1990, uma importancia dada aos direitos da mulher dentro do discurso politico,
principalmente nas campanhas eleitorais, além da perda de legitimidade de comportamentos
machistas antes considerados normais, Pinto (2003) aponta queféginimmo difusona
sociedade, que é reflexo de anos de militancia principalmente de movimentos sasiqisgs m
seria um feminismo sem organizacdes e, muitas vezes, defendido por pessoas que nem ao
menos se identificam como feministas. Da mesma forma,
[...] ndo se apresenta como um rol articulado de demandas e posturas em relagao a
vida privada e publica.d? serfragmentadoen « o supor umaumidoutr
discurso queransita nas mais diferentes arenag aparece tanto quando silencia o
contador de anedota sexista como quando o programa de um candidato a Presidéncia

da Republica se preocupa com politicaslicas de protecdo aos diretos das mulheres
(PINTO, 2003, p.93grifo noss)

Matos (2010) concorda que ha upmocesso de difusdo do pensamento feministea
sociedadee identifica certos circuitos operados atipate distintas correntes horizontais de
feminismo, o quela denomina fluxo horizontahssim, essa difuséo estaria trazermmmo
tambémapontou Pinto (2003), consequéncias politicas e culturais, além de estar se introjetando
nacutr a popul ar fAat® as reflex»es mais 2ntim
da mul tidi mensionalidade subjetiva e ident.
qgue os feminismos fluissem horizontalmente, a partir dessas correntesy eacaaémico, o

lésbico, o negro, o masculino, entre outros.

105 Esses novosiscursos evidenciam muito a centralidade do complexo redmdeza como novas formas de
empoderamento, algo que McRobbie também ja apontava como caracteristica e que identificamos facilmente.
Aqui no Brasil, por exemplo, diversas campanhas publicitaniasipalmente em 2016, tentaram incorporar esse
discurso. De marcas da industria da beleza, a Natura trouxe a cantora e atriz Clarice Falcdo para falar de uma
fibel eza verdadeiraodo g ueps/ewn.\ottume.cormwatthPesbAqmuTR8FN))ou b her  (
marca de absorventes femininos Intimus, que deixa de usar (pela primeira vez) um liquido azul para simbolizar a
menstruacdo e passa a tratar a ideia de que menstruar € normal e ndo talinaras imferioreslfisponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=SZ6S5CZIAk¥Acesso em: 12 de2016)



https://www.youtube.com/watch?v=eAmuTR3FmXo
https://www.youtube.com/watch?v=SZ6S5CZlAMc
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ParaMatos (2008) haveria mesmo na academia uma difusdo do conceito de feminismo,
0 que causaquietacdpcomorevela Segundo el a,levandopesqgpisadnie® S S 0
ao uso sistematicoedabordagens tedricatas mais distintas, e as vezes incompativeis,
acrescidas purasimplesmente do géndraeorias e génem
Com o passar dos anossa difusdo nao leva apenas a um reconhecimento e incorporagao
de direitos das mulheres no discurso,a quebra de atitudes machistas, enasia forma de
recolocar o debate feminista @odas dediscussao, sejam elas fisicas, ou através de sites de
redes sociais e outras formas de comunicacdo facilitadas pela interagbarfir desse
feminismo difuso que fazotn que muitas meninas comecem, principalmente ao questionar o
machismo, a se interessar de alguma forma pelo pensamento feminista.
Um interesse que leva até ao surgimento de novos movimentos sociais, que ja hascem
com essa légica comunicacional, comoo@so da Marcha das Vadias. Copomtual omazetti
(2019, é a partir de uma atitude que um grupo de estudantes reconhece como machista que é
feita a articulacdo dmovimentq usando sites de redes socia@sa a realizacdo de um ato
presencial;e é através das mesmas ferramentas que o movimento atinge um ambito
intercontinentaké adquire suprincipd caracteristicaa autogestad®ara PintgapudDUARTE,
2014), o nascimento de novos movimentos so@aiseoutras iniciatvas, como a difuséo de
informacdes através ddogs grupos no Facebook, além de manifestacfes artisticam 0
ciberfeminismd®, faz com queo feminismopasse por um processo de rejuvenescimento,
possivel através dfacilitacdoda comuncacdo pela interneSe antes eram as publicacdes
impressas o principal meio de disseminacdo do feminismo, hoje a internet amplia essas
possibilidades.
Na perspectiva de criar espagos alternativos de visibilidade, no qual as mulheres
poderiam protagonizaposicionamentos ao converters@ no papel de autoras,
produtoras e transmissoras de conteldo, ja nos anos 1990, diversos grupos feministas

se lancam na disputa pelo terreno comunicativo da internet (TOMAZETTI,
BRIGNOL, 2015, p.38)

N&o s6 os movimengossurgem e se langam na internet para ter esse como mais um espaco

de ativismo e disputa politica, mas vemos/eum crescente desenvolvimei®um discurso

106 Ao contrario do que muita gente pensa, ciberfeminismo ndo surge por causa deismo déminista na

internet, masem funcdo deum movimento de experimentacdo artistica, entre o0 sujeito feminino (n&o
necessariamente feminista), corpo e virtualidade, que surge na década de 1990 (MIGUEL, BOIX, 2013). A
inspiracdo clara vem do Manifestib@rgue, de Donna Haraway, publicado pela primeira vez em 1984 (LEMOS,
2009). Porém, com a expanséo do uso de sites de redes sociais e do desenvolvimento de um ciberativismo
(MALIN I, ANTOUN, 2013), podemos falar também em ciberfeminismo nesse sentidm(oiberfeminismos,

no plural, representando a mesma pluralidade de pensamentos que envolvem o feminismo).
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feministabastante difuso, desvinculado de movimentosasgice que, a exemplo do que ja
acontecia na década de 1990, reconhece as condeaisiatstas.

Vemos que esses sujeitos s@pares de identificar retrocessos nessas conquistas
mesmo com total desvinculacdo de movimentasagoou da institucionalidaddges ONGs,
partidos politicos ou 6rgdos de goverme,autoproclamarem feministaduitas vezes, ess
retomadaé articulaéh a partir de valoregoliticos considerados feministagjue buscam
subverter toda a duira de opresséo contra as mulheres. E o aafsodoridad ed (GARCIA,
SOUZA, 2015 TINOCO, 2016, outro termo ausente de dicionarios brasileiros, auasfoi
resgatado porjovens e novos movimentos; a igualdade de g@nero, de direitos, de
oportunidades; éiberdade, principalmente sexual, além do questionamento de padrdes de
normalidades feminilidade Além disso, todos 0s outros conceitos articulados desde a primeira
onda do feminismo, passandelas correntes tedricas, politicas e intersecciongige
apresentamos nesse capitdazem parte deste pensamento difusem sempre coerente
nessas discussdes em espacos da internet, sejagsrgruposde discussdoo Facebook ou

canais no YouTube.
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3 CONVERGENCIA: AUD IENCIAS, INTERAGENTE S E PUBLICOS

Desde una perspectiva simplemente humana, las
audiencias somos todos, con nuestras resistencias y
complacencias a consumir lo ofertado dws
medios, con nuestras visiones y ambiciones de y
hacia los mediofOR0OZCO, 1997, p. 27)

Para situarmos nosso objeto e entendermos quem Sao 0S sujeitos que pelas suas acgoe:
reconfiguram praticas e modos de pensar, uma reflexdo sobre as audiéndiasa(nsepfaz
necessaa Mais do que supor uma massa heterogénea de receptores, € necessario entender a
conjuntura cultural (ou cibercultural) para podernoosn mais propriedagaproximarmenos
desses sujeitos.

Antes de discutirmos o conceito de audi@né imprescindivel que entendamos o atual
contexto em que esses sujeitos estao inseridos a partir da no¢cdo de convergéncia. Estamos en
uma época em que mais do que a convergéncia dos meios, temos convergéncia de conteldos ¢
um fluxo maior de sujeitos enprocessos de comunicacdo em rede, o que indica,
preponderantemente, uma mudanca cultural.

E justamente a partir dai que Jenkins (2009) aponta mpaés do que questdes
tecnoldgicas, convergéncia diz respeito a cultura. Passa, entdo, a ser entendidie dantro
contexto de fluxo: multiplos contelddse formas de interagdoem multiplas plataformas.
Para o autor, a converg°ncia ® uma fAtransftc
novas informacdes e conexdes, com uma apropriacdo que hoje @givals uma vez que
deixa uma série de rastros

Outro ponto importante a ser levantado sobre a questdo da convergéncia é que ela nao
sup»e estabilidade ou wuni dade: fel a opera
sempre em dindmica de tensdocam t r ansf or ma- «00 ( JENKI NS, y
podemos compreender que as interacdes entre as audiéncias (aqui ainda vistas de uma forme
genéricapdo marcadas por tensionamemassputas por poder, atencéo, espaco e legitimagéo.

A convergéncia mida a forma de produzir e consumir informagéo, transformando essa em um
processo muito mais imbricado no cotidiano, principalmente para aquelassam as redes
sociais digitais ndo somente como forma de expressao, mas como uma forma de luta pelo direito
de participaii e ser protagonisfiada cultura.

Como mencionado anteriormente, a cultura participativa (JENKINS, 2009) pode ser
considerada um fenbmeno em si, galgado na criagdo e compartilhamento de conteddos entre os
consumidores de midia, motivados p&l@nca de que as suas contribuicdes importam para 0s

outros. Jenkins parte de um entendimento de que, anteriormente, 0s espectadores ocupavam un
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papel passivo diante dos meios. O nosso entendimento, conamiditmrmenteé de quega

mesma forma comor@conizam os estudos de recepgéesmo antes, 0s espectadores nunca
foram passivos as mensmg dos meio® agora, conjuntura na qual a internet e as redes sociais
proporcionam um maior espaco de expressao e visibilidade das interacfes e tensionamentos,
esses sujeitos encontram formas mais efetivas de articulagdo para disputar espagos e
transformar a propria cultura. Desse modo, as manifestagfes desses sujeitos ficam registradas
e explicitas nos ambientes de interacdo propiciados sles de redes sad, comoo
YouTube.

Aquino (2012), ao revisar o conceito, pontua trés principios norteadores da convergéncia:
1) Conexao, principalmente a partir do entendimento de sociedade em rede, de Castells (2004);
2) Participacdo e interatividade, essa incorporadeno caracteristica dos meios de
comunicacao no contexto digitalom a ideia de que as novas midias promovem conexdes
interativas (DIZARD JR, 2000), e o conceito de inteligéncia coletiva (LEVY, 1993; 2603)

3) Materialidade, dentro da linha de pensameie Jensen (2010).

Para pensar a convergénaipartir da materialidagdensen propde uma divisdo em trés
graus dos meiomateriais a partir de suas caracteristicas comunicacionais: 1) Comunicacao
interpessoal, que partiria dos proprios seres huntwoms veiculos; 2) Midia de massa, como
livros, jornais, radio e TV; e 3) Redes sociais, o que ele chama de metatecnologia, pois
recombina meios anteriores em uma Unica plataforma e possibilita a integracdo de diferentes
modelos de comunicacdo, como-paraum, unparamuitos e muitogparamuitos.

Nesse sentido, pareo®s fundamental entender que as praticas comunicacionais dos
sujeitos acontecem nesses trés niveis. Aquino (2012) afirma que

A presente estrutura midiatica digital demonstra o quanto méttee desenvolveu
ao longo dos anos desde as primeiras formas de comunicacdo mediada por
computador e o quanto se desviou de seus propésitos iniiiaisonandese para a

sociabilidade e para o estabelecimento de processos de convergéncia midiatica.
(AQUINO, 2012, p.93)

Por sociabilidade, entendemos os modos e condutas de vida em sociedade, a circulacéo
de valores que Aformam a base da sociabili
transcendem o dia a diao ( hMgiEedesthbbledidas &nfedo8 |, P
sujeitos ndo sao apenas determinantes dentro do processo de convergéncia, mas estdo no cern
das mudancas culturais e comunicacionais que testemunhamos, incidindo diretamente em
transformacdes dos proprios meios e resultando®@vas praticas.

Além disso, pensar na cultura participativa pode ser o ponto de partida para entender a

contemporaneidade, mas ndo € um ponto final. Para Djick (2013),ppértimos de uma
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cultura participativa para uma cultura da conectividade, emags@ciabilidade passa pela
i ncorpora-«o0 e 0 uso da neloatsef drrmans mit i tean
para organizacdo da vida. A autora também destaca que a construcdo de plataformas e as
praticas sociais que se desenvolvem em (e pada)waa delas sdo mutuamente constitutivas
(DJICK, 2013, p.6). Dessa forma, as interacdes em sites de redes sociais como o YouTube n&o
s6 fazem parte do cotidiano dos sujeitos e configuram a sociabilidade no contemporaneo, como
sdao fundamentais para o desglmimento (e lucro) das empresas proprietarias dessas
plataformas.

Contudo, antes de tentarmos entender que audiéndiis)assa(s) que encontramos no
canal estudado no YouTube, precisamos refletir sobre o préprio conceito de audiéncia para
descobrirmes 0 que isso significa em um contexto em plena mutacdo das praticas

comunicacionais, como experimentamos na contemporaneidade.

3.1 Audiéncia: de abstrata a interlocutora

Recorremos ao conceito de audiéncia desenvolvido por Orozco (1996), para quem 0s
sujeitos sdo complexos e vao além de uma massa heterogénea acritica. Orozco se dedica, desd
a década de 1980, a pensar, tedrica e empiricamente, sobre as aydiénopSe a ideia de
uma audiéncia mais genérica e ampla, capaz de ressignificar os proiliébdisos.

Quando desenvolve seu trabalho, Orozco parte da audiéncia da televisdo e pensa na
dimensao educativa da comunicacéao, a partir da perspectiva das mediacfes. Para Orozco (1998,
p.171), a televisdo tem uma tripla dimensédo: como meio, tecnolagstitaicdo social. Por
isso, 0 processo de comunicacdo deve ser petaant@mde forma mais ampla, englobando
nao apenas processos de producdo e emissdo de mensagens, mas considerando 0 processo

recepcado. Por isso, o autor refuta a ideia de umavjaked® comum a todos os telespectadores:

Dentro da concepcéo tradicional do processo de comunicacdo, no entanto, se
considerou que os destinatarios da televisao sdo sujeitos passivos que enfrentam a tela
como individuos sem a sua propria capacidade diéamcm rejeitar, apenas de
controlar o que é apresentado na TV. Nesta concepg¢do, o polo ativo € sempre o
emissor. (...) Ao encontro dos significados propostos pelas instituicdes, o receptor o
enfrenta com todo seu repertério. (OROZCO, 1987, p. 64, tradussa)

Ainda mais importante, o autor aponta que nao sO 0s sujeitos podem ser criticos,
apropriarsee ressignificar conteudos televisivos, mas que a relagdo com o meio transcende o
momento em que se esta frente a tela (OROZCO, 1987, p. 67). O aatwasglie o estudo
das audi °ncias da televis«o se constituli o

processo de comunicacdo adquire atualidade, @disonde pode haver ma
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audi °ncias ou, pelo contr 8§r.108),Assampsautogpropdoe b e r t
a mudanca de énfase para a mediacdo, concelaecmimo categoria de analise, que permite

que o foco seja o polo da recepcéo e que se aborde a interacdo entre programacao televisiva €
audiéncias (ja no plural).

Uma das particaridades do discurso televisivo, e que se torna central para Orozco pensar
a recep-«0, ® sua polissemia que ® Asuscet?
(.. .) tem a possibili dadeOR@ZEO,1991t pIrl3.eElssa r a
polissemia seria, inclusive de meios, ja que entende que leitores, ouvintes, espectadores e
telespectadores sao audiéncias que mudam seus modos de ser dependendo do meio a que ¢
dedicam no moment o. Nos parece que °nessasor
essencial, jA que para o autor a polissemia discursiva também atinge multiplos grupos,
heterog°neos ou n«o. Por i sso, Orozco faz
desenvolvida nos Estados Unidos para explicar a influéncia da teleeis@dtura, que dizia
gue a TV cultivava nos fmnavandseusealomns, costdrese t e
atitude® OROZCO,1991, p.113traducdo nosyaassumindo o telespectador como um ser
abstrato. Par a oa nediacdo que sed@ em $ogoeentie ia significA@caon
preferencial da TV e audiéncias especificas( 1 9 9 ,Itradugda nbs}a8 que a maneira de
ver TV é muito importante nessa negociacao de significados com a audiéncia.

Essa concepcao supde trés pontos: 1) que o encorguali@acia com a TV ndo se da no
vazi o e que 0SS espectadoemémncihh« 02 X hge@yea mn € @ me
s6 audiéncia televisiva, mas muitas audiéncias, ou uma audiéncia segmentadae 3s
mediacdes (a exemplo de como MaBarbero ascompreende) atuam diretamente na
negociacgéo e posterior producéo de significados pelas audiéncias. E justamente por haver uma
negociacdo e producédo de significados, Orozco defende que a audiéncia ndo pode ser passiva,
e que esta mental e fisicamente atwva sua interacdo com a programacao televisiva (1991,
p.114). O auAscudiérciad sioeativasamas, gobretudo, crigtivag OROZ C O,
1991, p.122traducdo nos$ao afirmar que a producdo de sentido esta também na interacéo
social.

Quando trhalha a partir da premissa de que no momento em que ha uma polissemia
discursiva (de formatos, linguagens e, até mesmo, de meios) existe a formacéao de audiéncias
especificas, Orozco passa também a se reconhecer como audiéncia. Ao refletir sobre quem é a

awliéncia para os multiplos atoresigéncias de pesqui84 anunciantes, academiiao autor

70 aut or agBrmihshe ermatii ngodo, o gque no Brasil s«o0o empresas
de monitoramento e geracao de indigeantitativos de assisténcia e consumo
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concluiquede uma perspecti va asaudifgndias somesntades mdsu ma |
(OROZCO, 1997, p. 2#radugo nossp 0 que indica que ninguém esta imune alaido de
alguma dimensao comunicativa e midiatica.

O autor reconhece que as audiéncias sdo sujeitos comunicantes (OROZ@.29%7
gue séo capazes de ler/escutar/ver criticamente, ou apenas ler/escutar/ver. Para Orozco (1997a
p.33), na épocaefletindo sobre a proximidade da virada do miléa® audiéncias ndo eram
apenas at i vas capares de constiie a partiridessaasvinculdcdo com os meios,
de transcender situdes e habitos, rotinas, mas também capazes de dispemsaerdeseno
banab .

Conforme a informacgao vai ganhando importancia na sociedade contemporanea, a ponto
de ser compreendida e comercializada como mercadoria, Orozco (J#9iaa que as
sociedades vamrnandeseii m armsidiatica® pois h8 um padostnmeigso ni s |
e das tecnologias de comunicacao e informacao. Dessa forma, a comunicacéo € vista como um
espaco de geracao e disputa de poder. Para o autor, uma das manifestagcdes mais crescentes (
massmediacdo € a tecnificacdo da vida cotidiana nos niadisidual, grupal, coletivo e
massivo, incidindo principalmente: 1) nos modos t&rg&) nos modos de pensar e comunicar;

e 3) nas estragias de intercAmbio socidagrnandese uma nova forma de distincdo social
(OR0OZCO0,1997a, p.27). A massediacao, ge o autor classifica como uma macrotendéncia,
tem como compl e megamwt,o gau ei apuoddicseonsreima caracteristitaddasd
sociedades no fim do milénio passado. Isso significa dizer que as audiénciesppesaim
processo intenso de segrtag@o sociocultural, que tem sua origem na interacéo diversificada
dos meios e da sociedade (e entre meios e sociedades), possivel a partir do desenvolvimento
tecnoldgico. O autor explica que:

Por um lado, o desenvolvimento tecnolégico em comunicac@omuopossivela

formagdo desegmentos partir dagpossibilidades de acesso as redes e circlatos,

supecomputadoes com a Internet criado novas originaismaneiras de relevancia,

a partir do qual também constréi uma distingdo spcmhcede e outorgstatus e

possibilidades para um melhor funcionamentopdasierro. (OROZCO, 19974a, p.29
traducdo nosga

Orozco identifica, a partir da virumda d
avassalamentaudiovisual,eletronico e digital sem precederite®ROZCO, 2001, p.156
traducdo nos3ak, ao construroqueelecha de uma fApedagiogodoa diaz
as audiéncias se alteram para sujestiodiéncia. Se antes as audiéncias eram pensadas e

definidas por critérios de segmentacéo social, ca@ro,sdade, etnia, escolaridade, religido, o
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processo de massediacaddez com que esses sentidos fossem expandidos, pensados agora por
questdes simbolicas e de gosto, privilegiando subjetividades.

O cenério que se configura a partir da cibercultura foems o que é e como € ser
audiéncia (OROZCO 2008, p.10).

A partir daqueleentendimento daudiénciacomo uma entidade pasajunassiva e
vitima inevitavelde emissores vorazes e incisiyas audiénciaso plural, ativaem
busca de gratificacdo, ent&ornando-se hiperatins mas ndo necessariamente
criticas, incapaes de ressemantizar as mensagensaderdo com a sisgoroprias
intencbesao entendimentadas audiénciagjue por sua vez se tomamissores, e
isso que nunca forgnmas ainda sem muitagmisdocomecam a experimentarha

todo um percurstistorioco de onde a comunicacao tem sido tanto causa e efeito de
dominacdo e emancipacdode implosdes e explosbeta capacidadterativae
criativadas sociedades s@culo passad¢OROZCO, 2008, A0-11, traducéo nos$a

Ainda que apresente uma certa desconfianca com as possibilidades de interacdo
possibilitadas com o advento da internet, o autor reflete sobre o que significou ser audiéncia
nas décadas anteriores e marca a possibilidade de cog@mieapartir dos receptores, como
um marco transformador da sociedade

Para Orozco (2009), o transito em multiplas telas nos coloca em meio a um ecossistema
comunicacional, o que faz que vivamos uma condicdo comunicacional, que consiste em uma
recentraliacdo do comunicativo como dimensao prioritaria da contemporaneidade. Para ele,
por causa do processo de convergéncia, as audiéncias passam, cada vez mais, a serem definide
pela capacidade de intercambio e emissdo (OROZCO, 2009, p.287). Aos consumides at
aguelas pessoas que usam a internet constantemente, mas que nédo produzem nenhum tipo d
conte¥%%do espec?2fico, Orozco chama de Acomun

Ao estar sendo audiéncia cabem diversos modos de interacéo, desde a latente até a

explicita, gue ndo necessariamente colocam as audiéncias que as realizamelo lado d
emissores e produtord®R0OZCO, 2010a, p. 38@raducdo nos3a

Para o autor (2010, p.6), essa condicdo comunicacional é a principal responsavel pelas

mudancasnaspobsi | i dades de ser audi °nci a,usugrioe ago
O pr os u maagueairdesatividade que permite as novas telas transcende a mera interacao
simb-licao. Segun®8,ndencantcamos €2 Wna eddidadepofederd

Acambi ant eo das audi °nci as, na qual sa2mo

principalmente por causa da televisdo, para uma mudanca cultural que introduz um periodo
horizontal proporcionado pelo acesso a cultura digital, que proporciona urf@ug@o mais
proativa e criativa. Assim, inspirado no conceito de Jensen, Orozco (2012 1p &t ma

gue a interatividade é a dimensdo que modifica o estar como audiéncia e a transforma em
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usuario, em prosumidores, emirég, até mesmo, fas (dentro entendimento de Jenkins que
tem os fas como consumidores e personagens centrais da cultura da convergéncia).

Orozco dialoga com Néstor Garcia Canclini para tracar essa discussao, ao dizer que o
consumo deve servir para pensar, produzir e sfgaomoea udi °nci a maens pr o
uma espirabscendentée criatividade @ mpoder ament o0 ( ORQAEGO , 20
nossd Dessa forma, coloca a ubiquidade e a hiperconectividade como as principais
caracteristicas das audiéncias contemporaneas. Aasiaydiéncias ativas hoje estdo dadas,
nao precisam mais ser procuradas e reconhecidas, mas configuram o modo de ser, 0 que
representa uma mudanca qualitativa:

Entretantose interlocutor, devemos insistir, envoluenadiferenca qualitativem
relacdoa ser apenas audiénciamplica a @énciada audiénciaE agéncia, como
pensouGiddens (1996)supdereflexdo, ndo apenas reacéo. E apenas esta dimenséo

de elaborag&o cognitiva consciente e de decigée,se distingue da mera reacdo a
umestimulo(OROZCO, D12, p.195traducdo nos3a

A converg°ncia, nesse cen8rio, ® a respo
relacdo as telas disponiveis e pelas possibilidades de consumo e ressignificacdo de uma
multiplicidade maior de conteidos (OROZCO, 20326). Comunicar passa a ser, também
entreteni mento, especi al me nusudriogaiéenciasigvendm o a
Uma interacdo que se converte ndo s6 emdas de comunicar, informadjvertir-se mas
sobreviver (OROZCO, 2012a, p.41).

Avaliando esse contexto, o autor salienta que essas transformacfes valorizam o
tel evi si vomnapeaedemao iinesma doddeal | 8 quemeomo wnanf i g
representacdo do real (OROZCO, 2014, p.15), criando mais vinculo e sentido com essas
audiénciasPara Orozco, o televisivo € entendido como algo que vai além do meio televiséo,
mais como uma qualidade, que tem mais relacdo com um contetdo que envolve independente
da tela e para além das telas. Por fim, o grande desafio que ceagtita que aswadiéncias
se coloquem como interlocutoras (OROZCO, 2014, p.22) desse televisivo, principalmente dos
conteudos ficcionais diversos, ja que novas possibilidades de popularizacdo da producéo desse

contelido se abrem.

segundo Jack socanadersélean gloufiet (0975) prépods o termo EMIREC (emissor+receptor)

no escopo do quarto episddio de uma histéria da comunicacao, conseléndadia a qual para a épocaeia a

fotografia, gravadores de som e imagem, fotocépias, etc., ao que contemporaneamente poderia ser agregado o
computador e a internet
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Figura 8 - Trandormacédo nas caracteristicas do conceito de Audiéncia em Orozco

USUARIOS-AUDIENCIAS
AUDIENCIAS-COMUNICANTES
COMUNICANTE [USUAR)OS‘ FAS, EMIRECS, PROSUMER)
HIPERATIVA SUJEITOS- AUDIENCIAS- COMUNICANTE SEGMENTOS DE AUDIENCIA
ATIVA MULTIPLA AUDIENCIACAO AUDIENCIAS USUARIOS  EMTRANSITO AUDIENCIAS E USUARIOS INTERLOCUTORAS

1987 1991 1997 2001 2009 2010 2012 2014
(a,beq)

Fonte: elaborado pela autora

Diante do expost® poss?2vel reconhecer que n«o hS§8
(2010a), mas um transito do proprio conceito e da maneira que o aw@epmIdiéncid(gura
8). As transformacdes smtécnicas das ultimas duas décadas foram preponderantes nessa
reflexdo, que se mostra ainda sem respostas definitivas. As implicacbes dessas transformacdes,
que, por mais que parecam hegemadnicas ainda hdagdps inteiras sem acesso as plataformas
digitais, clamam por respostas. O que falta avaliar € se as velhas respostas, pensadas de um:
forma mais conjuntural, sdo suficientes para um contexto que se transforma quase que
instantaneamente. Por isso, nagoéamos nossa discussao na compreensao das audiéncias

mas buscamos perspectivas outras que versam sobre o perfil dos sujeitos de nossa pesquisa.

3.2 Audiéncia interagente

Outro termo que pode ser associado a compreensao das audiéncias de canaisto YouTu
®ifMt eragent e s)oA ekdmpBld dd Que fa2 Orazto,termoé umatentdiva de
fugir do reducionismo presente em d@termni - »e
também remete a outra nocdo fundamental para compreensdo das audiéheisderacao
mYit u a. Na defini-«o de Primo (2011, p.57),
relacdes interdependentes e processos de negociacdo, em que cada interagente participa d:
construgdo inventiva e cooperada do relacionamento, afesaedo mut uament e o .

Primo (2011) argumenta que mais do que salientar as possibilidades técnicas
estabelecidas a partir dos sites de rede social, € importante pensar no quanto essas novas
ambiéncias servem de palco para uma comunicacdo cada vez mais framadiferntes
sujeitos. Por i sso, busca o entendi mento d
interagenteso (PRI MO, 2011, p.39).

A partir dessa perspectiva, que se volta para as relagoes estabelecidas nos sites de rede

social, essas ambiéncias tanbsao criadas e subvertidas pelos interagentes como espacos que
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propiciam os relacionamentoBaisi nt er a- »es dei xam rastros re
conversacgao €, assim, como dissemos, a porta através da qual as interacdes sociais acontecer
easr el a- »es sociais se estabelecemd (RECUERC
dialogica seria o principal meio pelo qual os interagentes estabelecem suas conexdes e moldam
novas préticas sociais (RECUERO, 2014, p.24).

Os autores que pensam 0s dogicomo interagentes analisam as interacbes (e/ou
conversacoOes), apesar de estarem sendo mediadas por dispositivos como compalaeisres,

e smartphonesa partir de um espa¢co comum negociado, que, N0 NOSSO caso, seriam as caixas
de comentéarios dos Wéds de um canal no YouTube, @®mo outros trabalhos destacam
(STRANGELOVE, 2011; RECUERO, 2014; PRIMO, 2011), os sujeitos se apropriam desses
espacos e ressignificam até mesmo suas func¢des basicas. Essa, segundo Lemos (2002) € um
das caracteristicas ess@is da cibercultura, a apropriacéo, seja ela simbdlica, com construcéo

de sentido a partir do uso desviante das ferramentas, ou técnica, que s6 compreende o
aprendizado de utilizag&o da ferramenta. Como lembra Jensen (201G N6G3)v as t ec n o |
tracam novas linhas entre o possivel e o impossivel, mas elas ndo preveem o que exatamente Se
torna poss2vel 0.

Portanto, mesmo que algumas funcfes sejam possibilitadas pela propria tecnologia, é s6
a partir dos usos e apropriacdes dos sujeitos que € pds&ivale determinacdo. O mesmo
acontece com o resultado do encontro (e interacdo) de diferentes sujeitos, com diferentes
objetivos, gue faz com qQque a conversa-«o
ferramenta e mais uma pratica de uso e construig8mudificado dos interagentes, sejam essas
ferramentas constru2das para isso ou n«oo (

Dessa forma, essa perspectiva pensa 0s sujeitos como Unicos, mas 0s Vé, dentro das
conversacfes, como intgentesde igual importancia para o eséecimento dessas relacoes;
todos evidenciando seu poder de agéncia, determinado pelas praticas sociais dentro das redes
sociais na internet.

Entretanto, ndo vemos, assim, uma grande diferenca semantica no jeito de considerar
esses sujeitos. Audiéncia@) intergentes mesmo que tenham sido pensados em contextos
diferentes e por bases tedricas distinteess ndo apartadas, estao todos inseridos em um cenario
cultural maior, ambos reivindicando atividade pensarmos na relacdo dessaggitoscom
deterninados conteddogarecenos importantetentar uma outra saida tedrica que seja, ao
mesmo tempo, abrangente, ao abarcar um grande grupo, mas especifica, ao civaPadza

iISS0, achamos importante resgatar um conceito que pode servir para melhoa defagio
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entre as audiéncias de canais no YouTube, com as possibilidades dial6gicas que ja abordamos.
Assim, o entendimento de publico, acreditamos, traz uma grande corédbuic

3.3 De audiéncia a publico

Livingstoné®® (2005) explica que a nogdo déhtico costumava ser atrelada e constrita
a determinados sujeitos, consumindo determinados produtos culturais em determinados
espacos, como o teatro. Uma validacdo que, por muito tempo, passou por um discurso elitista,
gue desconsiderava a cultura popufarém, as relacdes entre audiéncias e publicos estdo em
transformacéo, e a visdo dicotdmica dos conceitos (audiéncia X publico; privado X publico;
passivo X ativo; escondido X visivel) ndo € mais capaz de explicar os fendbmenos
comunicacionais na contempoeidade.

Para Livingstone (2005, p. Iffaducdonos3gi Em um mundo compl et ar
audiéncias e publicos, junto com comunidades, na¢des, mercados e multiddes, sdo compostos
das mesmas pessoaso. A autora sacBdbmmt & qu
significativa quando pensamos o lugar comum onde resta a oposicdo entre audiéncia e publico.

Para Babo (2013, p.218), no momento em que se encontra na recep¢ao um grupo de
espectadores que comenta, se engaja, se emociona ou repudia unufiajoroduto midiatico,
temse mais do que fimeras audi °nciasodo. Ao con
como ampla e multipla, no momento em que ha essa dimensdo do que ele chamou de
Aqual i fica-«o0 da audi ®°nci dido, Babo consider a

A autora portuguesa parte do entendimento de autores como Gabriel Tarde, Robert Park,
John Dewey e Daniel Dayan, em uma analise que nos auxilia a pensar ndo s6 sobre os sujeitos
investigados nesta pesquisa, mas a compreender um pouco melhor legsSas e se
estabelecem em canais do YouTube, principalmente entre aqueles que demonstram um maior
nivel de engajamento com o conteudo dos canais, comentando e interagindo com outros sujeitos
a partir das caixas de comentarios.

Ao dialogar com EsquenazBabo considera que publico pode ser entendido como

coletivo concreto, ou seja, Adum grupo de p

109 Audiences and Publics: When cultural engagement matters for the public sphyeneizado pokivingstone,

€ resultdo das reflexdes de uma conferéncia que se dedicou a pensar a relacdo entre audiéncias e publicos no
contexto das transformacdes midiaticas e os impactos culturais da época (a web 2fl@resdda, os celulares

que ainda ndo erasmartphone® o impaad do formatoreality show. O primeiro texto se dedica justamente a
repensar as posi¢des dos conceitos: audiéncia versus publico, audiéncia como publico, relagcdo publico e privado,
além de repensar o conceito de massa. E interessante o resgate queefansddet Raymond Williams,
especial mente do |ivro Cultura e Sociedade, de 1961,
de ver as pessoas como massas.
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tratarse de um grupo de particulares ligados por um desejo, interesse, convicgado, gosto,
experiénciaouacdoplh ca c o mu mo apEBABW,EAMA ZA19). Em seguida, a

autora faz uma reflex«o, a partir dmensador a d
contextual e politcanos p¥bl i coso, gue se d8§8 pela <cor
imprensa. Cooa escol a de Chicago, novas no-»es i m

p¥blico ® no seio do di 8l ogoo (BABO, 2013,
De Dewey vem um entendimento que é central para a nossa reflexao:
a comunicacéo é a condigcdo prévia da participacdo e da fwrdas publicos, pois
na base destes estdosignificacdes comuns partilhadas que estabelecem lacos
sociaise podem converter uma agdo conjunta huma comunidade de interesses (...)
Nao é dado antecipadamente, asieerge através das interagfemntre as pgsoas

que se constituem como investigadores, que se mobilizam e participam (DEWEY
apudBABO, 2013, p.219grifo nossg

Ou seja, essas significacbes comuns partilhadas, que emergem das interacfes entre 0s
sujeitos e sdo capazes de mobilizar a participggdiem ser entendidas como o que Jensen
(1997) chamou désupertemas da audiéncia. Jensen parte do fluxo televisivo para apontar
conceitos especificos que estabelecem relacdes entre os temas propostos na esfera da produca
e o cotidiano dos espectadorbsna nocao que € individual, mas que, ao identificarmos que
muitos dos sujeitos partilham dos mesmos supertemas, podemosyesiftomo elementos
de um coletivo.

Segundo Orozco (2000, p.55), o supertema é uma categoria analitica central, ja que é
dentrord el a que se Acontextualiza o resultado e
audiéncia ¢u dos publicosque é possivel perceber que apropriacdes sado feitas pelos sujeitos
a partir de um mesmo produto midiaticomo os videos de Jout Jout

Umadas caracteristicas apontadas sobre os publicos que nos parece fundamental para
compreender 0s sujeitos que atuam no canal estudado é a nocdo de performance. Segundc
Dayan (2006)¢ a performance que distingue publico e audiénci@ nessa ha uma dimensao
cénica da apresentacdo de si. Ja a nocdo de publico é dependente dee x i vi dade.
performance pode ser consensual ou pol °mi c:
p.30). O autor aponta trés principais caracteristicas da performance dosspdplicdimenséao
cénica, jA que ndo basta ver, mas também ser visto; 2) dimensdo do sujeito coletivo, com
reflexividade e deliberacédo; e 3) dimensao do compromisso, de defesa de convic¢des, escolhas
e valores.

Como explica Babo ( 2 6801€& parap.a@d, M¢m o simplesp Y4b

espectador, nem a soma de espectadores, pois implica sociabilidade, estabilidade, envolvimento
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e efetiva-«o00. Outro aspecto I mportante, qL
Orozco, mas o complementa em umadiagensdes da sua propria concepg¢éo do conceito, é 0
entendimento de Day&ii (2006) de que audiéncia seria uma construgéo exterior, uma terceira
pessoa a quem se refere, sobre quem se reflete, de onde nasce um discurso de especialiste
enquanto o publicosei a dot ado do An- so, gue forma o
tamb®m identifica diferentes tipos de p¥bli
movem procurando uma identidade col etivao,
torno de textos e/ou obras.

Nesse sentido, a discussdo ndo passa apenas por pensar o nivel de agéncia dos sujeitos
ou o grau de engajamento, j& que compreendemos que todo o ato de recepcdo e/ou consumc
midiatico envolve acdo. Mas compreender todgpseks que, de alguma formsentemse
mobilizados a também participar do canal, fazeselwisiveis outubere aos outros sujeitos
da audiéncia. Precisamos, na analise do ceoalpreendequem se engaja em conversacdes
com outros sujeitos que nao conhatjareviamentese ndo fossem movidos por um mesmo
supertema, e que performam a partir de uma significacdo que, pela meaifesiacaixa de
comentariosmostrasepartilhada e deixa indicios, respost@pinides sobre seus sentimentos,
conceitos e preceitos.

Na recepcdo hda interpretacdo e acdo. Ver, ouvir, pensar, sentir sdo ag0es; falar,
informars e , explorar o mei o, agir s«o fAativi
como esclarece Dewey (1929), esta em relacdo a atividade de um individoimum
ambiente. O nosso ponto de partida é, precisamente, que os publicos implicam uma
atividade de recepcdo, i.e., atos perceptivos, cognitivos, emotivos, comissivos, de

significacdo e, em maior ou menor grau, um comprometimento e uma resposta.
(BABO, 2013 p.221)

Segundo Babo (2013), algumas préticas que identificamos, e que nos sao caras, entre 0s
sujeitos da nossa pesquisa, sdo também centrais no que a autora define como publico. Entre eles
estdo: 1Partilha, como nos comentarios em que 0s sujeitaslein a propria historia sobre o
tema do video; 2Associacagquando os sujeitos usam a possibilidade de comentar para apoiar
as opinides uns dos outros;G)mprometimento, quando se comprometem a explicar pontos

nos videos que néo ficaram claros a austgieitos que haviam questionado isso anteriormente;

110 Considerando que o autor é critico ao falar sobre audiéncia, que para eletiééi densma construcédo

di scursi va, de NabDAYAN,2006, dp. 2bprervasubbda@@AYANos fAau
2006, p.31) dos meios de comunicacdo de massa. Com relacdo a televiséo, ele conclui que o estatuto do publico
datelevisdo de umquasp bl i co, por estar em um espa-0 transicioc
instersticial, a sua temporalidade estrobosc:-picao
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4) Didlogo, quando interpelarae sobre um mesmo tema; J&jizo, quando sao criticos aos
videos e/ou a opinides de outros sujeitos.

Babo aponta ainda que existem difererdesteldos capazes de congrepablicos

assim
(...) publicos constituidos em torno de conversas e debates, no sentido de uma
ficomuni dade da palavrao; p%¥%blicos que ve
uma ficomuni dade de ol hareso; p¥%blmeos pl
produto, formam ficomuni dades -#828) i nterpre

O conceito de comunidades de interpretacdo € muito propicio a esse debate, ja que prevé
a partilha entre sujeitos em torno de um mesmo tema/produtéticodiacontecimento, como
identifica Babo) ou até mesmo supert§masmo que esse seja pensado de forma individual,
no momento em quead®mum a muitos sujeitos ganha vult8pmo explica Schramm (2006,

p. 19), o conceito de comunidade interpretativa se origina nos estudos literduigesdo para

explicar a uniformidade de leitura em um mesmo conjunto de pessoas cujas experiéncias de
leitura compartilhadas tendiam a interfacdes compartilhadas.nocgéo j4 estava presente em
trabalhos das décadas anteriores (como em Dell Hymesea« o de O comuni daoc
como grupo unido por interpretacdes da realidade compartilhadas), e se difunde no Brasil a
partir do trabalho de Orozco, com o modelo das multimediacdes.

Ja Jensen (198%gnz o entendimento de comunidades interpretasiyaestirda nocao da
interpretante finalde Piercepara definir a negociagdo do conhecimento humano de forma
coletiva. Assim, o conceito implica que o0s
por variaveis de seu contexto socioecondmico, masltsin@amente pelos seus modos
di scursivos de interpreta-«o dos conte%dos
apud SCHRAMM, 2006, p.21). Ainda que outros autores, dos estudos culturais e de fas,
principalmentetragam outras definicbes do concettmdos tém em comum essa partilha de
sentidos, dando um senso de coletividadeartir de um produto midiatico.

Por fim, ao refletir sobre publicos no contexto das redes sociais digitais, Babo (2013,
p.230) pontua que 0s usuarios reagem como publépesar desla classificar essa afeccao
comomaisvolat)) mas que p¥blicos de s®ries, por ex
e opini»eso. Livingstone (2005), a-papadre q u e
internet, ja concordava que odividuos, mesmo que estivessem em um espaco privado,

i nvi s2vel, participavam de discuss»es e per
sobre salas de bapmpo, em que os sujeitos se aproveitavam do esanta identidade

andnima,parecenos muito mais claro que o0s sujeitos que se engajam, comentam, retornam
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publicamente com suas identidades reais (caso de grande parte dos usudrios do YouTube)
formam o publico desses canais.

O tipo de conteudo ug observamos no YouTube prodizi por youtubers e
disponibilizado de forma seriada (com periodicidade fizapfessional, ao falar sobres temas
do seu cotidiane quechama a audiéncia a dar sua opiniao, fomenta um vinculo social (como
ayoutuberque estamos analisando e oautgye eeluan celsg

comunidade, também suscd formacdo de um publico. Como ja foi pontuado, o publico é
A

heterogéneg marcado pelgerformatividade, pelodialogo, que seexpressareage £ o]
sujeito de uma experiéncia coletiva, de uma opinido ow jpimlico, de uma critica, de
aprova-«0 ou desaprova-«0, ou de um desempe

de sociabilidade.

Essas sdo apenas algumas das praticas que nos mobilizam a refletir sobre os sujeitos que
encontramos noanal JoutJoutrm@zer uma audiéncia, que é ampla, diversa, ativa e formada
peloconjunto de pessoas que acessa o canal e visualiza seus videos. Entretanto, aqueles que d
alguma forma d&ge a conhecer, performatizam sua opinido/sentimento em relacdo ao
conteudo do videdormam o publico do canal. S&o publico porque lancam méao de praticas
propriss que s identificam como talEntendemos, assim, que um publico ndo se forma de um
individuo, mas de significados e préticas partilhadas, como vemos nas caixas de comentarios
emcanais no YouTube.

Mais do que pensar uma diferenciacado entre publico e audiéncia, o que almejamos nesse
trabalho é refletir e compreender como um esta imbricado no outro, como é possivel transitar,
nao so6 entre telas e posi¢cdes de producao e recepgEemmmodos de recepcao e apropriacao.
Para Hine (2004), o fAisero audi °ncia, produt
partir das praticas. Orozco (2011) afirma que somos audiéncias que seguem trocando de papéis,
porém esse processo conceriretdmente a relacdo com o televisivo, ja que essa troca de
pap®i s seria fANsemptel amor eRaf keticodo sobre
sugere que 0s papéis de espectadores e criadores estdo constantemente em fluxo.

Isso nos leva a pensar quaismdo que novos conceitos e neologismos, precisamos de
maior consciéncia das posi¢des que ocupamos conforme somos afetados por nossas praticas d
consumo midiatico. Isto porque muito dos contetudos gerados por um usuario em sites de rede
sociaisé resulta@ de resposta/reacdo ao contato com outro conteudo, seja este da industria do

entretenimento ou dem jovem desconhecido que mamtum canal.
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4 ESTRATEGIAS METODOLO GICAS

fi[..] o campo é construido através da nossa escolha
de explorar linhas particularede investigago em
vez de outras linhas possiv@{$INE, 2016, p. 1k

A partir da compreensdo da mudanca que aconteoce acultura da convergéncia
(JENKINS, 2009) e a cultura da conectividade (DJICK, 2. B)}ternet aqui € entendida como
cultura e gefato (HINE, 2004). Dessa forma, a etnografia virtual € um referencial ao mesmo
tempo teorico e metodoldgico importante, pas permite monitorar e analisevas préaticas
sociaisde forma qualitatva A A di sti n-«o0 entr e fiefatd@ltumlet c
® um mecani smo heur2stico para pensar sobre
As propriedades tecnoldgicas, assim, sao interpretadas como processos sociais.

Segundo Hine (2004 p . 3uestdo cracialfpara todas essaeola;Oes € interpretar
as caracteristicas das interacdes na internet como funcionais no sentido social, como
facilitadoras do desenwoli ment o de u maNesse dentidenendehmosdanalnt a o
JoutJout Prazer como um espaco social propride una audiéncia diversge dispersage
encontra com expectativas e praticas propEgsara esse acompanhamento langamos méao do
gue Hine identifica como etnografia virtual.

A etnografia virtual (HINE, 2004@studa as préticas sociais na internet e o sigdific
destas para os participantes. E uma forma de empreender um estudo detalhado das relagdes no
espacos virtuais partir da quah internet deve ser compreendida como interface cotidiana da
vida dos sujeitos e lugar de encontro que permite a formag@miaidades, grupos estaveis,
além da emergéncia de novas formas de sociabilid@atemeio desta, também € possivel
estudaexperiéncias pessoais que emergem na comunicacao mediada pelo computador a partir
das observacdes de campo

Acreditamos que essdordagem nos da uma diretriz de como comecar a compreender
essas relacdes, mas é preciso agregar criatividade metodolégica (OROZCO, 1996) para
conseguir apreender esses significados. Marques (2010), ao investigar espagos de conversacac
na internet, sali@a que é preciso abordar o objeto de multiplas formas para dar conta das
interpenetracdes com as experiéncias dos sujeitos. Se pensarmos que o ambiente que estudamc
nao sO estad na internet, mas se vale de conteudos textuais e audiovisuais para estabelece
relagcbesgdemanda ainda mais atencdo na combinacao de estratégias metodalogiog&sp
caso dos canais no YouTube

Detalhamos a seguir os passos empreendidos para o desenvolvimento da dissertacéo.
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4.1 Fases da pesquisa

O presente estudo foi desenxidb em duas fases: 1) pesquisa exploratdrtia orientou
a qualificacdo de nosso projeto de pesquisa; 2) etnografia virtual no canal selea@onado
destaque paraobservacédo das interacdes nas caixas de comentario dos videos.

A primeira etapa, que dereveremos a seguioj realizada com base na observacéo direta
e assistematicao canal JoutJout Prazeéurante um ancAssistimos 0sl79 videogostados
pela youtuberde maio de 2014 a primeira semana de marco de 2016 e, posteriormente,
analisamos 0s2.987 comentariosde trés videos. Para a segunda etapa, realizamos
monitoramento direto e sistematic@ @¢anal e adotamos a metodologia experimentada na
pesquisa exploratoria e validada/aprimorada no Exame de Qualificacdo, especialmente no que
concerne ardlisede temas e supertemas que emergiram das pratigasittdere do publico

do canal. A seguir, explicitaremos os procedimentos adotados nas duas fases da pesquisa.

4.1.1 Pesquisa exploratoria

No periodo denaiode 2015 a maio de 2016, realizamosepbactes diretas em canais
deyoutubersque se identificavam com o feminismo. Muitos desses canais sao confessionais,
outros centrados em tematicas espeasficomo cinema e sexualidadard&uma primeira
experimentacdo, delimitamos um recorte eanal JotJout Prazer que € umvlog
pessoal/confessional e que tem woatubercom identificagdo feminista, mas que nunca havia
abordado o tema diretamehife Como veremos na analise, porém, muito do sucesso de Jout
Jout dentro e fora do YouTube é resultado ganaisséo de seus videos a partir de discussdes
|l i deradas pelos chamados fAempoderador eso,
dialogam especialmente com mulheres na caixa de comentario dos conteddos do canal.

Diante disso, enmossaexploratoria,nafase de qualificacdo do projeto de dissertacao,
levantamogiadosquantitativossobre o canakcomo o numero dikes, dislikes visualizacdes
e comentarios de 179 videosyaautuber que foram postados até a primeira semana de marco
de 2016. Nesse movimin o primeiro realizado de modo mais sistematico, fizemos a coleta
de todos osssuntos abordados em cada um desses video® nosso foco foi centrado na
audiéncia, complementamos os dados cooolatade comentérios dos videos postados na
primeira semaa de marcde 2016 a fim de analisar e identificar algas das praticas proprias

dos interessados no canal. E, a partir do cruzamento desses dados, dar 0s primeiros passos par

111 Até o inicio de 2016, ela ja havia falado a palavra feminismo em algumas tarmias, mas nunca feito um
video em que esse fosse o tema central.
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compreender a possivel im@lacdo do feminismo e do que € produzido peldauber como
um pensamento difuso, nas praticas desses sujeitos

Assistimos, entéo, aos 179 videos do periodo, realizamosndiaequalitativa desse
material a fim de identificar quais foram os teraberdados pelgoutuber para, entdo, cruzar
os daws que surgiram da coleta dementariogletrés videosNosso recorte foi temporal: 0os
videos postdos no periodo de uma semana, nesse caso, a primeira semana de margo de 2016.
Coletamos 2.987 comentartés 941 do vidediCriadoras, 1.024, dofiMenos CulpaMais
Parabéng e 1.022 dagiNao é Pra Sair Depois dessa classificacdo de temas gerais, tentamos,
a partir dos comentarios coletados, interpretar quais foram os supertemas, dentro da proposta
de Jensen (1997), identificados pelo publico.

Nos videogiN&oé pra saib, iCriadoras e iMenos culpa, mais parabénglentificanos
trés temas propostos pelautuber empoderamento femininaconselhamente feminismo.
ApO6s uma primeira leitura dos comentérios, identificamos os mesmos tréssenaéscussdes
teddas pelo publicpalém do aparecimento do feminismo como um supertema, disatédo
mesmo nos videos em que o tema proposto ymituberndo eraesse. Negscorpus foi
possivelobservarque essesupertema perpassa 0s limites do video em que é dirdamen
abordado e aparece nas caixas de comentdiosidosvideos.

Outro procedimentoadotadofoi classificar o publico de acordo como perfil do
posicionamento em relacdo ao conteqde identificamos durante as leituras dos comentarios,
desde outubro d2015.Depois da primeira leitura de todo o material, com o aug@iam
softwarede analise qualitativa assistida por comput§@omputing Assisted Qualitative Data
Analysis SoftwareCAQDAS, na sigla em inglésp NVivo, chegamos a umelassificacao
demarcada a partir ddois comportamentos opostos, de adoresl ehaters que resultou no
estabelecimento de algumas categorias de andlise:

1. Adoradores. comentarios elogiososyutubere ao conteudo de suas postagens.
Registio da apreciacéo, seja etextosmais longos, ou curtos, muitos deles com

~

sinais gr8ficos espec?2ficos, como o A<

7

linguagem usada na intern&isse posicionamento é comum entge fas mais

112 A quantidade de comentarios coletada em cada um dos videos foi estabelecida automaticamente pelo NCapture,
ferramenta de coleta de dados de redes sociais digitais para o NVivo, semaeohfiguracéo prévisegundo
informacdes da pagina dpidado NCapture, o nimero de comentarios € determinado pelo YouTube e pode variar

de acordo com o nimero de comentérios disponiveis. Em casos de videos com elevado nimero de comentarios, €
possivé capturar apenas filos mai s recenteso. Entretan
complementares sobre quantidade minima ou proporcional. Disponivel  émmp:/help
ncapture.gsrinternational.com/desktop/topics/capture_from_youtubAdegsso em08 nov. 2016.
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engajados (SANDVOSS, 2013; AMARAL, 2014). partir dele,outros quatro
posicionamentos mais especificos sdo possiveis

Carentestentam, cono comentario, ganhar alguma atencéo especigbdtuber
numa busca até mesmo de capital social entre o grupo de adoradimes
comentariosdosempre pessoais, chamaralpdo apelido. Muitos fazem convites
pessoais para passeios ou festividades, ou deixam claro que aguardam ansiosamente
algum tipo de atencao especial;

Pauteiros:sdocomentarios enderecadasyoutubercom perguntas referentes aos
temas do video apresentadppatando sugestdes para g@ementar o que ja foi
proposto e, principalmente, com sugestfesal®s temas para videos;

Defensores: costumam enfrentar e responder evertiagess ou criticos (dois
posicionamentogjue veremos a seguir).d® comentarios endefesa tanto da
youtuber quantodas tematicas que ela aborda nos vidé&sse posicionamento
ocorre com frequéncia em videos calguma discussanvolvendo a tematica de
género;

Identificados: sdo relatos reflexivos sobre os temas abordados. Nele hhé semp
registro da identificacdo com o tema que, muitas vezss, acompanhado de
testemunhos escritos da propria experiéncia sobre 0 mesmo assunto.
Auto-divulgadores sdo comentarios com o fim de divulgar o proprio canal. Como

o YouTube é uma rede unidiienal, ou seja, ndo possui um elo duplo, basta que
alguém se inscreva para receber as informagées a necessidadia outra pessoa
fazer o mesma autodivulgacdo em canais de grande visibilidade € comum porque
traz um retorno em termos de novos inesti Também ha casos de pessoas que
divulgam links para concursos que demandem engajamento. Alguns desses,
entretanto, também se posicionam como Adoradores.

Ponderados sadoquestbeslirecionadasx comunidade de comentaristas do canal,
ou respostas aquelegue direcionaram duvidas.ofem conter pedidos diretos
(AAl gu®m pode me expl i carcanecosicdmumgsul® m
comentariogponderados). A resposta, em geral, é cordial e vem de um ou mais
comentaristaglo canal, que podem também se posicicwmo aoradores da
youtuber

Opinativos: comentario a partir do qual se registra uma opisdwe 0 assunto em
questdo. Podem concordar ou discordamplementaas informacdes apresentadas

nos videos. Também podem asicionar como doradores (algusrdeixam essa
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informacgé&o registrada antes da opinido). Em alguns casos, quando nédo gostam da
resposta que recebem de algum outro comentéistansor ou ponderadg)odem
mudar o0 tom e sposicionar comariticos.

5. Criticos: chegam na caixa de comentanm@sa deixar claro que sao contrarios ao
que esta sendo dito nos videos, ou que ndo gostgoutlder Diferente dodaters
0s citicos sdo posicionamentos cooomentarios mais longpem que ha uma
tentativa de desenvolver um argumenfdguns entram re discussées como
criticos, masao receber uma resposta mais cordial, muddom e passam a setr,
também, pnderados. Outros, ao contrario, ao serem rebatidos de forma mais dura
por algum Defensor, deixam qualquer traco de cordialidade deslpdssam se
comportar comdaters

6. Haters usam normalmente xingamentos em seus comentarios. Se séo respondidos
por Defensores, tendem a retornar para continuar com os xingamentos. Ao contrario
de alguns canais e relatds estudos (LANGE, 2007, 2008MARAL, 2014), sado

minoria na caixa de comentarios de Jout Jout.

Com base nessa classificacAoloradores d¢latersestio em posicOesoposts na caixa
de comentéarios. Porém, as outras posi¢cdes sdo dinamicas e podem se alterar dependendo d
tema do video e do tom daathgo entre os sujeitos. Notamos, por exemplo, que em algumas
situacbesmqueleguecomecaram se posicionando coBPefensores, ao serem respondidos ou
guestionados, comecavamregpondecomoPonderados, mudando o tom do dialogo. O mesmo
vimos acontecer ¢o algungosicionamentodeCriticos, que dpois de serem interpelados por
Ponderados mudaramo perfil para (pinativos, tentando desenvolver uma argumentacao
prépria, mesmo que contraria as ideiayalatuber

Para Marques (2010), esses comentarios sempre estdo apoiados em argumentos
logicamente validos, ou com opiniées de alguma forma justifi€agaportante salientar que
também existem areas de interseccéo: assim, afpgisionamentos dhderados podem ou
nao serAdoradores e/ou podem (m&o) €r Opinaivos. O mesmo acontece com todos 0s
outros perfisdesg publico A Figura 9(abaixo)represent@&ssasategorias, com as possiveis

mobilidades e intersecc¢des destacadas.
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Figura 9 - Posicionamentdo publico na caixa deomentérios do canal JoutJout Prazer
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Fonte: elaborado pela autora

Essa pesquisexploratéria a partir da identificacdo do feminismo como um supertema e
da categorizacdo desses posicionamentos com relacdo ao cpajadda a vercom mais
clareza comms sujeitosse expressama caixa de comentarios e que, de alguma forma, o
feminismo se faz presente e se torna tema a ser compartilhado (debatido/interpretado/disputado)
entre os sujeitos que compdem o publico do cdeatimos desses resultados pafmae a
analise e expandir, ndo s@orpus mas os procedimentos que nos ajadea resolver nosso

problema de pesquisa.

4.1.2 Etnografia Virtual delimitagdo do campo e dmrpus
Depois de finalizada a exphibria, iniciamos uma nova etnografia virtuao canal,
orientada sobretudo por observacoedime Quando o fendbmeno investigado esta na internet,

delimitar o que é o campo passa a ser o primeiro desafio. Se na etnografia tradicional os limites
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sdo visiveis (e até palpaveis em alguns casos), quersdvalemos desse aporte para ambientes
digitais essas linhas ficam completamente borradas.

Para comecar, reconhecemos que 0s sujeitos,dariablicq quanto osla producaale
conteudo, estdo presentes em mais de uma rede social digital. As pod@agemsnesmo
usuario podem comecar em uma e terminar em outra, ou se expandir de acordo com as
caracteristicas do contetudo de cada uma delas (em video ou comentarios, como no YouTube,
usando apenas 140 caracteres, como no Twitter, ou por fotos e peqdenssno Instagram).
A propria dinamica do canal JoutJout Prazer é permeada pelas relacdes que acontecem em
outros sites de redes sociais. O principal exemplo disso € a integracdo com a pagina do canal
no Facebook, que funciona como meio exclusivo pedb ayoutuberpede sugestdes de temas
para videos. Essa dinamica, inclusive, o préprio publico do canal se apropria, ao usar a caixa
de comentarios, por exemplo, para avisar que deixou sugestdo de temas para videos em um
comentario na pagina do Facebook.

Muitas das postagens do publico, que comentando o conteldo, também se expandem, seja
por compartilhamento dos links, com novos comentarios, seja por comentar/compartilhar o
conteudo dayoutuberem mais de uma rede social. Isso sem contar as producfes de fa
perfis emsites de redes sociaiemo Twitter, Snapchat, Instagram, além de canais no YouTube
e fanpageso Facebook dedicadayautuber que ndo s6 compartilham, mas criam contetudo
em cima dajue é disponibilizado por Jout José acumulam as cenias.

Por isso, nossa primeira decisao foi delimitar esse campo ao YouTube, que € onde nasce
o canal JoutJout Prazer, e que é referenciado em outros perfis e paginas em outros sites de rede
social dayoutuber Assim, para este estudo, entendemos a caixamentarios do canedmo
principal ambiente onde ocorrem interacdes entre os sujgllos base nas préaticas
observadas, entendemos o YouTube como um ambiente, a Jout Jout como produtora e 0s
sujeitos que se engajam no canal das mais diversas maoeraaudiéncia® e/ou publico.

Para essa fase da pesquisa, fizemos uma nova coleta dos dados, que compreende todos o
videos postados nos dois primeiros anos de existéncia do canal (de 12 de maio de 2014 a 14 de
maio de 2016), em um total de 196 videosalRamos, entdo, a assisténcia de todos os

conteudos e a leitura dos comentérios para tentar delindtapasda analise.

113 Acreditamos ser importante salientar esse aspecto, ja que, numa mudanca contextual, seja de plataforma, site
de rede social, ecossisternanelddo e/ou acontecimento, os papéferentes a producéo e a recepgdo podem ser
alteradosJout Jout também faz parte da audiéncia e do publico de outros canais, e 0s sujeitos comentaristas,
produtores quando em suas plataformas. E o caso de Lia @apargxemplo, conhecida blogueira, mas que se
engaja no canal JoutJout Prazer comentando em varios videos. Ela pode ser produtora quando escoéag em seu
mas no canal de Jout Jout ela foi considerada publico.
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E importante ressaltar que Jout Jout, quando grava seus vigmoda propria
experiéncia, com situacdes cotidianas, para fapappor discussdé¥ para a audiéncia. E o
principal gancho para essas discussfes sao 0s videos sobre empodecamentta salienta
em diversas entrevistas e em seu livkmmos, entdo, em busca de novas pistas que
demonstrassem (e ilustrassem) o que eser o empoderamento. Uma das opcgdes para
qualguer canal no YouTube € a elaboracapldglists Essas listagens de videos funcionam
como uma espécie de curadoria de contetdo, em yoretaberpode dividir e recomendar os
proprios videos (até mesmo ddros canais), classifields por assunto e disponibilids na
ordem que Ihe convir.

NaplaylistGirl/Boy Powet'®, onde estéo relacionados 25 videos, todos dentro do periodo
de dois anos que estabelecemos como recorte, ha uma predominancia desse astimulo
empoderamento, ja que a proprautuberidentifica dessa forma no titulo géaylist. O termo
em i ngyllpéwed Aif oi adici onado ao Dicion8rio Oxf
Ao poder exercido por garotabereaeamaj auenonad.
comoKarlyn 2003 identificam na expressdo uma relagéo direta com o que seria a terceira
onda do feminismo, afirmando que elementos da cultura pop dos anos 1990 trazem uma nova
imagem da mulher que salier@spectogomo independéie e liberdade, centrais nos videos
daplaylist que ayoutuberapresenta. Apesar da questéo ligada as mulheres ser fundamental,
Jout Joutabre aplaylist e relaciona as mesmas questdes igualmente ao empoderamento
masculino, sem nenhum tipo de divisdo omdecacdo de especificidade ao masculino ou
feminino.

Ao fazer uma selecao de videos e classifisaa partir da temética do empoderamento,

Jout Joutesta confirmando seu papel de produtora. Esta pratica, junto com outras, como a
edicao dos videos, orienfmesmo que ndo determine) o olhar dos sujeitos da audiéncia. Os 25
videos dessplaylistnos ddo uma visédo geral do contetdo que abrange os 196 videos coletados
no canal no periodo de dois anos. Na Tabela 2 (abaixo), apresentamos um breve resumo com

os pincipais dados referentepbaylist selecionada.

14 E aqui acreditamos que esse termorédua ment al , j 8 que el a disse, em en
muito, tipo, el as conversam muito, eu jogo a bola e
(FARIA, 2016 informagdo verbdl ou seja, hd uma intencionalidade emtderirecionar um debate sobre
determinados temas dentro do canal.

115 Disponivel em: #&ttps://www.youtube.com/playlist?list=PLj0yCrghrPop97Gh8Ge_MBpsOdmfB>.

Acesscem: 8 nov. 2016.
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Tabela 2 - Videos que compdempaylist Girl/Boy Power dacanal JoutJout PraZét

VIDEO DATA VISUALIZACOES LIKES DISLIKES | COMENTARIOS
Ndo tira o baton 26/02/2015 2.509593 124.041 1.639 4.347
vermelho

Por uma ppk mais feliz 21/04/2015 746.868 24871 297 650
Pecados da noite 26/05/2015 616.241 26.496 108 639
Faz parte 14/05/2015 588.170 31.534 71 761
Calcinha sacana 30/04/2015 545.193 24.880 108 565
Minimin de hotel 23/04/2056 369.911 18.977 51 427
Por que malhamos g 21/03/2015 472.203 20.303 110 650
coxas

Incbmodos maquilante| 24/03/2015 487.584 21.037 88 608
Big Picturizacdo dag 24/02/2015 353.489 18.615 38 280
coisas

Gente bonita, saudav{ 10/02/2015 666611 24.650 88 331
e esclarecida

Aconteceu 05/02/2015 562.772 17.233 186 371
Vai de copinho 18/12/2014 1.273.646 45.190 545 1.252
Sem noia, sem cad 11/12/2014 590.503 30.313 260 593
Cocd a dois 30/10/2014 735.034 29.214 184 796
9 coisas que vocés ng 25/09/2014 1.341.297 54.100 696 1.594
sabem sobre nés

Teoria da peneira (fea] 18/09/2014 626.194 29.881 122 490
Lifs, lufs e jorge)

Garrulitas Vulvaeuma | 28/08/2014 327.533 12.247 37 178
realidade

Por um mundo sen 24/07/2014 335.362 20.765 50 299
velhos ranzinzas

Ninguém esta imune | 01/07/2014 331.159 16.284 33 210
O que aprendemos ¢ 22/05/2014 391.072 14.687 58 114
far

Guarda esse piru 22/05/2014 491.370 16.833 95 198
Calcinha boa é sern 22/05/2014 480.387 18.452 117 285
calcinha

Pensando, pensei 24/09/2015 466129 30.784 166 2.349
Mulheres tambén| 11/02/2016 696.857 63.689 1752 2.274
transam

116 Coleta de dados feita em 31 out. 2016.
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Por que vocé néo salf 19/01/2016 990.973 74.703 600 2.461

flertar (e eu também)

Fonte: YouTube

A ordem dos videos na Tabela 2 obedece ao mesmo ordenamento de exibig@eodos
naplaylistno canal. Como é possivel verificar, ndo é uma listagem cronoldgica, ou em ordem
alfabética ou por niumero de visualizagbes, comentarios ou métricas disponiveis. Dessa forma,
podemos deduzir que a ordem dos videos foi determinadgqoéldoercom base em critérios
proprios. A abertura dalaylist € com o video mais popular do camf@diN«o t i ra o
v e r me ¢ dvemaerramento com o segundo mais recente, ja do ano d&i®I6r que Vv O
nao sabe flertar (e eu também) O pr i nbeiretaconamantoa abgsivos e o ultimo
sobre flerte e autoestima.

A maior parte do material postado, 12 videos, foi produzida em 2015. Apenas dois de
2016 fazem parte dalaylist e os outros 11 foram criados e postados em 2014. Destes, estédo
trés dos pmeiros videos do canal, com data de 22 de maio de 20G4u ar da ,diDs e p
gue apr endeimrad c9d ;n hfaa rb aOs@éssepresentam lo imiciondb caval,
periodo no qual os videos eram gravados w@hcame ayoutuberainda esbocava e
timidez ao se expressar.

Nesses trés videos iniciais também ja é possivel identificarmos marcas que permanecem
no funcionamento do canal, como a abordagaroastica de assuntos sé(@s pedir para que
homens parem de tentar esfregar os érgaosagemias mulheres no transporte publico, em
AGuar da )ehlumor @ 0 didatsmo de Julia para explicar seu ponto de vista (em
ACal ci nha boa m&mscemo us@ade amancanmem@ de baixa qualidade e sem
iluminacdo apropriada, ela traz as gmiés calcinhas como exemplos e usa almofadas para
mostrar o quanto deformam o corpo) e a interlocu¢cdo com Caio ao falar de relacionamentos
(emid O que apr e nod@lago som sentdorfamaradlo, que ndo aparece no video,
comeca, bem como a abordagde assuntos ligados a relacionamentos amorosos).

Em uma analise preliminar, também € possivel constatar que os videos com maior nimero
de visualizagbed) N« o tira o ,l&®t camiwvarsmglulkkov ocies n«o
AVali d e tratarpde ena® diretamente relacionados a mulheres. Quando fala sobre
relacionamentos abusivos, énMN« o t i r a o ,|laypottubenusa cepropnie lugarae
fala, o que o deixa ligado diretamente a mulheresiEBn c oi sas que VvoOC?®°s

n - sagoutuker tenta desmistificar alguns temas ligados, principalmente, & menstruagcdo. Em
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nVali d e ela copta dahopcéo por substituir os absorventes descartaveis pelo coletor
menstrual e explica 0 uso e as vantagens.

Ja os videos com o0 maior numero de comm#fi N«o tira o ,cxent om v
4347,A Por que Vvoc° ,R464, esRebres af nl deol,348pdwersfieamam
pouco o0s temas. Os dois primeiros, como comentamos anteriormente, tratam de
relacionamentos abusivos e flerte, respectivamertderceiro traz o questionamento sobre os
motivos de mulheres pagarem um valor menor para entrar em festas, assunto que aborda a partir
de uma experiéncia que teve com os amigos. Destes, dois ndo estdo entre os videos com maiot
namero de visualizacbéggm uma classificagdo por visualizagcb@sP or que v oc°® n
f | e ficardaremd 5° éd P e n s a n d oem 19)e @ fater ierd comum aos trés videos € o
chamamento dgoutuberpara que as pessoas deixem sua opinido ou partilhem suas historias.
Apesar dear uma pratica esperada, ja que o YouTube tem essa natureza dialégica, ndo sdo em
todos os v2Zdeos que h8 o fAiconviteo verbal €
comentarios. Nesse caso, especificamente, a maior interagcéo parece diretdatimada ao
pedido dayoutuber

E importante destacar que, dos 25 videos que compégnayhst e que foram
selecionados para analise, apenas seis tinham mais de mil comentarios. Além dos citados acima,
AMul heres tam@®moti sarss gmd e mos defivVa«no deo copi
tiveram 2.274, 1.594 e 1.252 comentarios, respectivamente. Dos seis videos, cinco trazem
assuntos ligados diretamente as mulheres, pela questao da violéncia de género, passando po
relac6es de género, saude e corpori@roi

Para o processo de analise do canal, foi importante identificar que entre as métricas de
popularidade dos videos, estao a aprovacéo pelo lik#doa desaprovacdo, no botéislike
Osvideos que receberam miiesforami N« o t i ra dob®bomueervmelP n
fl eefi duloher es t a MNdss® ditintorgeututsemomia que durante uma viagem
de carnaval havia distribuicéo gratuita de camisinhas, mas que estavam sendo entregues apena:
aos rapazes, e questionava a atitude. tassleém foi o video com maior numerodisglikesda
playlist 1.752".iN«o t i ra o ®fad%t ocno ivsearsmegluheo Ov 0 c 888 n « 0

os videos com maior nimero diglikesna sequéncia.

117 Aqui, o dislike pode ser interpretado, pelo menos, de duas formas. Uma, o descontentamento com o video em
si. O segundo, uma forma de deixar registrado que ndo gostaram da atitude reladatidboda Em alguns casos,

0s sujeitos explicam nos comentarios o porqué de terem clicado nodisligé®e uma das explicacbes que
observamos foi justamente essa.
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Entre os videos menos popularesptieylist estdofi Ga rt rawsl iV,WiINV agg@u ® m e s
i mu redRor um mundo sem velhos ranzimkas O pr i meiro fala sob
segundo sobre comlalar com a autoestima o terceiro, a liberdade de fazer as proprias
escolhasi O que apr emdamao | d d@dmfGa ¥w d a gesa|amMmMEnasr u o
discussdes na caixa de comentarios.

Entre os que tiveram mentkes A Gar r ul i tfa@ Qwé vapoenede mos
ANiIi ngu®m eAlisticom menadislikesé semelhante, incluindo apenas o vide® i g
Pictw i za- «0 dodugar@dgo® sq@use apr e nDhenesma formaoquef vanmos
uma repeticdo nos videos que mais mobilizam a audiéncia, 0s que menos despertaram interesse
também sdo os mesmos, o0 que reforca que determinados temas e abordagens $€ém meno

aderéncia, o que leva a um menor engajamento.

4.1.3 Procedimentos metodolégicos adotados

A partir das esatégias adotadas anteriormeateendo delimitade campo e aorpus
decidimos guiar os passos do estudo a partir de trés procedimentos [@incipai

a) Observacdo de interacbes(HINE, 2000, 20@; FRAGOSO et al, 2012;
ANGROSINO, 2009; FLICK, 2009kssabservacadoi fundamental para entender o campo,
0s sujeitosque ali estavam,as dindmicag as praticagjue sedesenvolveramAtravés da
observacaalo canalentendemoatividades, reacdes, tensdes e comportamentosugis
Conseguimos observar tadas dinamicas dgoutuberno canal(postagens, elaboracdo de
playlists troca de destaques, postagens nas outras redes sociais vinculadas a® aanal)
publico do canal (os comentarios a partir do momento de cada postagem, interacdes entre
usuarios, repostas, tréplicas, compartilhamento de links). Aqui, entendemos cada comentario
como uma fala de um suijeito.

b) Coleta de dadosnos voltamos princigmente aos dados possiveis do nosso campo
Além das métricas abertas no YouTube, que comentamos anteriorelebteanostabelas
com oregistrodasnossaS not as de campoo ( HI NB,Par2a@cbletg AN
dos dados do YouTube (videos e comeo$d utilizamos uma extensao doftware
desenvolvido para coleta de informacdes em sites de redes sociais, 0 NCapture, posteriormente
introduzidos como fontes no NVivo

c) Analise qualitativa dos dados optamos por uma analise de conteudo qualitativa, a
partir da perspectiva de Orozco (1993; 1996), tentandontrarindicios, temas e identificar

0s supertemas. Essa abordagem demonstra, ao mesmo tempo, a importancia do campo na
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deducdo de categorias analiticas, bem como da leitura dos textos (principalose
comentarios) como dados qualitativos sobre o publico.

Além dssg o0 uso de ferramentade analise qualitativa assistida por computador
CAQDAS, foi de grande contribuicdo ao traballiornecendo informacdes facilitando a
sistematizacdo dasate@rias de analise do objetPara este estudo utilizamossoftware
NVivol!® que auxilia na organizacdo e analise de informacdesstéduradas de mdltiplos
formatos (fotos, videos, audios, textos, postagens de redes sociais) e fontes. Para Jacks et a
(201 6 , p. 48), Ao uso de f e satwamnesstatisics facititamoa o s
triangulacdo de métodos e técnicas, permitindo testes sobre as possibilidades de analise dos
dadoso. A partir vualizal Mday as etaphsodd prgjedascaetavdesl
dados, armazenamento das fontes, a todos os niveis de categoOzagddessas ferramentas
nao substiti 0 pesquisadgmas permite analisar melhor uma gama de dados de forma mais
interativa e intuitiva (OROZCO, GONY.EZ, 2011), ampliado as possibilidades da pesquisa

Em todas as etapas envolvidas no uso stitsvaresressaltase a necessidade da
observacéo sistematica da concepc¢éo tednetmdologica da pesquisa, pois os dados

s6 podem ser trabalhados nas ferramentas a partpatelanunir o sistema. Trase,
portanto,de um processo de mstrucdo de conhecimento compartilhado entre o
pesquisador, seus instrumentos técnicos e operadores conceituais, que inicia pela

formulacéo clara de um problema de pesquisa e prossegue aténo o trabalho
(JACKS et al, 2016, p.53)

O NVivo usa um sistema de indexag@mstruidgoor fin0, o equivalente a categorias.
Cada informacéao contida pode ser armazenada como um né diferente, além de suas anotacdes
definices e referéncias as paxtedificadas. Esses nés podem ser, posteriormente, analisados,
cruzados com outras fontes e outros nos na busca de temas ou construcdo de Aiggiteses.
conseguimos realizar cruzamentos entre 0s assuntos abordados nos videos de Jout Jout e o
comentarig feitosnocanal, nas caixas de comentda@nalisar qualitativamente esse material,
além de testar hipéteses e visualizar categorias argumentativaitiedem

Depois da coleta dos daddeplaylist, apresentamas material produzido pelgutuber
para evidenciar os aspectos presentes que mostram @roargumento que leva ao
empoderamentdPara facilitar a visualizagdo, elaboramos uma ficha documental de cada um
dos videos, contendo alguns dos principais dados observados. Apesar do uso senumais co
para organizacdo de dados de entrevista (FLICK, 2009), sdo também produtivas na coleta de

outros dados qualitativpsomo desses produtos audiovisu8isguimos o seguinte modelo:

118 Apesar doNVivo ser um software proprietario, com uma licengerosa, foi possivel uté-lo a partir do
convénio realizadesomauniversidade, que disponibilizou licengas para uso dos estudantes.
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FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video
Link para o video
Eixo

Cenario

Edicéo

Didatica
Participacdo
Origem do tema
Experiéncia
Tema
Argumento fAem

Os dois primeiros itens trazem os dados mais gerais, carftalo do videoe oLink,
pam@ mostrar onde estdo disponivei® Eixo indica por onde ela tgencia a categoria
argumentativa (que explicaremos melhor no préximo capitiw).seguida, evidenciamos
aspectos mais técnicos com relacdo a produgéoério, indicando o lugar onde ela grava e
suas caracteristicaBgicdo, em quemostramos o uso que dkz da edicdo (mais elaborada,
com diversos tiposle insercdo, algo queditmo a fala ou até mesmo como recurso para
complementar a argumentacabjdatica, em queapontamos quandoy@utuberusa algum
recurso, instrumento ou técnica com o objetivorggnar;Participacao, para sinalizar quando
h& algum convidado (que apareca ou nao no vide@em do tema em que indicamos quem
sugeriuo assuntoabordado no videoExperiéncia, onde sinalizamos de que manegra
confessional se faz presema fala deJout Jout Tema, que est sendo abordado; e, para
finalizar,Ar gu ment o f e nlpbande adae dualré 6 argumento que ela usa no video
que, de alguma forma, evidenoampoderamento.

Depois de coletar e sistematizar os dados referentes a prpdsigéeos e comentarios
daplaylistforamcoletados com o NCaptuednseridos no NVivaarmazenados no item Fontes
(Figura D) e divididos entre video e comentéridsinto de cada video é possivel inserir a

transcricao e, a partir dela, criar novos n@sggorias).



121

Figura 10 - Fontes do YouTube inseridas no NVivo

Joutlout V2.nvp - NVivo

° 9
ho »
»
importar
amidia [ Definir quadro como miniatura -
xibir Selecdo
Fontes [ Procurar: - Pesquisarem ~ | GUARDA ESSE Localizar agora Apagar Busca avangada X
% Internas ~
= £) 9COISAS QUEVOCE GUARDA ESSE PIRU - YouTube
o . Nome 8 Nos Referéncias Criado em Criado por Modificado em Modificado por ]
£} GUARDA ESSE PIRU - YouTube 0 0 030172017 1151 FABICO 030172017 11:51 FABICO
%) GUARDA ESSE PIRU - YouTube Comentrios 154 1460 030172017 11:51 FABICO 0301/2017 11:51 FABICO

) CALCINHA SACANA -
2 COCOADOIS- YouTu ||| FAGUARDAESSE PIRU- YouTu 3¢
) FAZ PARTE - YouTube
) GARRULITAS VULVAE
L) GENTE BONITA, SAUD
) GUARDA ESSE PIRU - 0:00.0 0030 0060 0:09.0 0:120 0:150 0180 021.0 0240 0270 0:300 0330
J INCOMODOS MAQUIL -
=) MININIM DE HOTEL - Y
) MULHERES TAMBEM
) NAO TIRAO BATOMV
&) NINGUEM ESTA IMUN
) O QUE APRENDEMOS
) PECADOS DANOITE -
) PENSANDO. PENSEI -
=) POR QUE MALHAMOS
=) POR QUE VOCE NAO
&) POR UM MUNDO SEM
1 POR | IMAPPK MAISF Y
>

Conteido ¥iA
Eu tinha uns temas guardados aqui.

E vou sair falando, foda-se.

Esfregar o seu piru nas pessoas dentro de transportes piblicos
de repente virou uma boa ideia. Quando € que foi isso? Eu ndo
acompanhei essa transicdo

Piru tem que ficar dentro da cueca. Em lugares publicos
principalmente a ndo ser que vocé esteja numa cachoeira com
varias pessoas de piru de fora do seu lado

<

OOJAU-JSU:

Fonte: NVivo

Ao todo, foram analisados 14.394 comentétioieitos nos 25 videos, uma coleta que
equivale a 65,72% do total de comentaridspois de inserir os dadas programa, usamos 0
recurso automatico de Autocodificagdo que permitiu a separacdo das informacgdes
codificadas entrgideoe comentarios. Esses comentgrfosam separados por video, usuario,
como primario ou resposta, por dia e horario, com os lpgta os perfis dos comentaristas e
para as postagenSom base nessa estruturacdo feita com auxilio\d@d\ os textos foram

lidos e categorizados, como ilustra a Figlitaabaixo:

119 N&o h& coleta do total dos comentarios, pois, de acordo com a pagina de Ajuda do NCapture no site do
desenvolvedor, a ferramenta coleta agemaue o YouTube disponibiliza, excluindo aqueles privados ou com
algum tipo de restricdo (muitas vezes 0s comentarios mais antigos também ficam indisponiveis na plataforma).
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Figura 11 - Estrutura de codificacdo dos centarios no NVivo

SHLA-- Joutlout vi.nvp - NVivo - X
Inicic  Criar  Dadosedtemos  Analisar | Consulta | Explorar  Leyout Exibir )
( % /Q\ g g g} @ g8 Comparagdo de codificagio ;m
} . g . B Composta . a consulta
Busca Assistente | Pesquisa Frequéncia Codificagio  Matrizde Ultima consulta
avangada | deconsulta | detexto de palavras codificagio & Agrupada executada
Localizar
Nés Procurar - Pesquisarem - Nés Localizaragora  Apagar  Busca avancada x
i Nés -
“d Relacionamentos Nos
(@ Matrizes de né ¥ Nome B Fontes Referéncias Criado em Criado por Modificado em Modificado por
() Usurios % 14394 0310112017 1152 FABICO 0310172017 1327 FABICO
D (Q Temas 2 1298 0910112017 115 FC 0910172017 1919 FC
Q) Supertemas 13 201 040172017 10:01 FC 0410172017 10:01 FC
Q) Machismo 8 57 0400172017 10:23 FC 0410172017 10:23 PC
Q Feminismo 10 2 0410172017 10:07 FC 030022017 1355 [}
Q Balsonaro 4 82 09/01/2017 18:01 FC 10/01/2017 954 PC
5 Q Poblico % 15172 0300112017 17:17 8 0410112017 822 FC
vvvvvvvvv Q Ponderados 2 2158 0300172017 17:18 AB 030022017 14:08 [}
@ rom Q Opinativos 21 475 B 030022017 14:06 [}
nies Q Haters [ 25 28 03022017 1410 U
(O nes Q Criticos 2 506 2B 03022017 1407 [
Q Auto-divulgadores 2 23 AB 1210172017 1553 PC
(£) dlassificacies = {) Adorsdares E 475 iE 33617 1485 ity
N Q Pauteiros 2% 150 28 120172017 17.08 FC
R colecies Q) Identificados 1] 810 PC 03/02/2017 14:04 ]
o) Q) Defensores 15 300 28 03/02/2017 1408 ]
Consultas
Q Carentes % an 28 100172017 8:50 FC
2} Relatérios 0 () Praticas % 1843 0310172017 17:21 ] 0410112017 8:22 FC
© (Q Geral % 14394 0310112017 16:00 FABICO 0910172017 1522 NV
P vodelos (D) Comentérios da Joutlout 4 § 100172017 1059 FC 100172017 1058 FC
— @ 10mais_videas % 18 040172017 8:53 PC 0410172017 8:55 PC
= 0 () 10mais_total de comentdrios 19 2 0410172017 8:01 FC 0410112017 8:02 FC
»

Fonte: NVivo

Todas as categorias e subcategorias estéo relacionadas a esquerda,psdguideero
de fontes (25, uma de cada video no cagoladist), bem como o nimero de referéncias em
cada uma dessas categorias. Além da legucategorizacddos comentarios (n6 Geralg
acordo com o posionamento do publictné Pablico) a exemplo do que ja tinhamos feito na
exploratoria, e a divisdo entre temas e supertepmascas do publico do canal (n6 Praticas)
conseguimos isolar eam nd apenas os dados sobre cada comentarista dgacaddsuarios)
e tudo oque postaram sobre os 25 viddeara preservar asljeitos ndo utilizamos os nomes
de usuériosE um outro né, conseguimos verificar todos os comentarios que a prépriautout J
deixou no seu canal.

No capitulo seguinte, o foco recai com maior atengdoeferida playlist e

apresentaremos uma analise do contetdo dos videos de Jout Jout e dos comentarios tecidos pel

publico nos diferentes espacos abertos no canautaber
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5 A PLAYLIST DA JOUT JOUT: EMPODERAMENTO POR CONSTRUCAO E
DESCONSTRUCAO

i N«o tem nada pr a fazer?
pouquinho com vocé, vai se conhecer, vé as coisas

que acontecem ali em baixo. S6 coisa maravilhosa,

né? Elac o n ¢ o (JduaJoutdo vide fAPor uma
ppk mais felizo)

Ao analisara playlist Girl/Boy Powerque ayoutuberpreconizacomo empoderamento,
caracteristicaro desenvolvimento da sua fala tornam muito marcantesegerena divisdo
dos videos erduas categorias argumentatitfiscongrucéo e desconstru¢doNos videos em
que a linha argumentativ@ de Construcdo o aconselhamentse mostraelevante Nesses
videos, Jout Jouge dirige & audiéncia para falar sobre relacionamentos amorosos, aconselha a
como lidar com a intimidade, cont@ime, estimuladeus membrosexercersua liberdade, seu
arbitrio epede queeflitam para fazer melhoresescolhagyui , 0o ar gument o q
passa pela construcdo de conceitos, a partir de comportamentosyqueitzer considera
positivos.Ja nosvideos em que o argumergpresentaaracteisticas debesconstrucao Jout
Jout parte dcriticas equestionamentos, para depois voltar a propor (novos comportamentos,
liberdades). Ou seja, hd sempre uma ruptura evidente, uma ruptura que dBsconstr
prindpalmente preconceitosNesses videos Jout Jadntestgpadrdese tabus em relagcéo a
sexualidade, violéncia papéisle génerpliberdade sexuatalde e corpo, principalmente.

5.1 O argumento deConstrucéo
A questdo do aconselhamento é muignificaiva na playlist, principalmente nos
videos que classificamate Construcdo. Na Tabela 3 (abaixo), apresentamos a sinopse dos

videos com essa classificacao:

Tabela 3 - Videos dalaylist Girl/Boy Poweicom argumento de Construcao

Titulo do video Eixo Sobre o video
Pecados da noite Psicologia Duragéo: 3:24
ordinéria SinopseQuestiona porque pessoas que saem antes de uma

séo taxadas de perdedoras e faz uma defesa do direito de €
de atividades que lhe fazem feliz emrifleénto de agir com bas
no julgamento alheio.

Faz parte Psicologia Duracéo: 3:40

ordinéria SinopsePergunta poqué as pessoas ficam com medo de so
e defende que o sofrimento é parte importante da vida e
melhor ndo é evitdd, mas aprender &hr com ele.

120 Aqui nos valemos das mesmas estratégias metodoldgicas que lancamos mélogipatip comportamento
do piblico (vide exploratéria e capitulo seguinteandlise de contetdo qualitativa, de acordo com a perspectiva
de Orozco 1993, 1996).
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Calcinha sacana Psicologia Duragao: 3:14

ordinaria SinopseA partir da situagéo ilustrada de uma moca que ap
ao banheiro fica com o vestido engatado na calcinha (a cha
calcinha sacana) o que a deixa de bunda de fora, defends
pessoas sejam solidarias e fagam parte da sociedade p4q
aquela parte da sociedade que ajuda e ndo que fica ri
deixando a pessoa mais constrangida.

Minimin de hotel Psicologia Duragao: 4:11

ordinaria Sinopsefala sobre amores platénicos emmcriar certas ilusde
e imaginar histérias pode ser saudavel para exercit
criatividade em outras areas da vida.

Big picturizacao das coisas Psicologia Duracéo: 4:02

ordinaria SinopseTraz de o brinquedo Jumpy para ensinar como ter
vida mais lee. A youtuberdiz que as pessoas ddo mu
importancia e colocam muita energia em problemas,
colocados em perspectiva, ndo mereceriam.

Gente bonita, saudavel Relacionamentoy Duracgédo: 4:27

esclarecida Sinopsefala que pessoas escrevem dizendongwesabem lidal
com seus cOnjuges, por que ficam tentando imaginar o qué
acontecendo. Aoutuberaconselha a ser sempre direta e hon
em relacionamentos e perguntar o que esta acontecendo ou
0 outro estd pensando para evitar-sraiendidos

Aconteceu Psicologia Duragao: 4:33

ordinaria SinopseVai com 0 namorado para uma praia naturista em
Pessoa. Ao narrar a experiéncia, fala sobre (e recomenda) §
zona de conforto, se policiar para ndo julgar as pessoas
sensacgdo de liberdade dm banho de mar nua.

Coco6 a dois Relacionamentoy Duragéo: 7:01

Sinopse:Fala que publico do canal reclama da dificuldade
dividir certas intimidades com os namorados, como fazer ¢
A youtuberfala que fazer coco é perfeitamente natural a todd
seres humanos e conta como ela e o namorado lidam
situacdes como essa.

Teoria da peneira (feat. Lifs, lufs| Psicologia Duragéo: 5:07

jorge) ordinéria SinopseDirige-seas pessoas que insistem em tentar se relac
com outras que ndo dividem indgses em comum ou que,
alguma forma, fazem mal e ensina a teoria da peneira,
consiste em pensar em coisas que vOocé gosta e espera n
(formando sua peneira) para entdo refletir sobre se as pe
com quem vocé esté se relacionando passanspeffiéiro.

Por um mundo sem velhg Psicologia Duragéo: 3:42

ranzinzas ordinéria Sinopse:Traz o brinquedo Jumpy para explicar que é m
importante que na vida as pessoas facam escolhas que as
felizes, ndo para responder expectativas da familiawiras

pessoas.
Ninguém esta imune Psicologia Duragao: 3:32
ordinaria SinopseDiz que baixa autoestima pode atingir todo mundo

algum momento e ensina técnicas e maneiras das pess
valorizarem e se amarem.

O que aprendemos so far Relacionametos | Duragdo: 2:24

Sinopse: Diz que ndo é legal fazer ciuminho em U
relacionamento e fala da importancia de negociar sempre.
Por que vocé néo sabe flertar (e| Psicologia Duracéo: 7:40

também) ordinaria SinopseAtende mais um pedido do publico que quee ela fale
sobre flerte. Depois de estudar e buscar sobre o assu
youtuberdiz que o maior erro nesse jogo de seducéo é aval
quao atraente somos de acordo com a opinido de
desconhecido e que uma rejeicdo pode gerar uma frust
imensa porcausa da grande cobranga que isso gera. Jout
ensina que para ser divertido é preciso tirar isso da cabeca
encucar com a opinido alheia e partir para a proxima.

Jout Jout sempre parte do seu lugar de fala, das proprias experiéncias pasalizaive

esses conselhos, de maneaisgerir novos significado® estimulo a liberdade individual e a
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propositividade também s&o caracteristicas determinantes desses conteddos. Os videos, de
alguma forma, funcionam como uritarapi@o u i a u't'opag essd audiéncia.

Como € possivel ver na Tab@&aos videos da categoagumentativale Construcao
sdo articulados pelgoutuber a partir de dois principais eixos: psicologia ordinaria e
relacionamentos. O eiXgsicologiaOrdinéria traz aqueles vide@sn que o empoderamento é
trabalhado principalmente através de um aconselhamento e estimulo a questdes de liberdade
individud. Jout Jouteforca uma tomada de posicéo, se valendo de uma psicologia do senso
comum, do cotidianoA youtuberse posiciona comalguém que ensina, mostrando como o
jovem deve lidar com diversas situa¢cdes, como as escolhas profissionais e de vidasparceiro
amorosos, autoafirmacéo, aateitacéo, a analisar os problemas a partir de outras perspectivas,
a construir novos conceitos $itivos sobre si e sobre o outttd no eixdrelacionamentos o
empoderamento é tangenciado por conselhos com ligacdo dekted®samoross, ensinando
a lidar com questbées como cilmes, intimidade, escolha de parceiros, paixdes, rotina,
expectativas enaturidade.

O primeiro dos videos dessa categoriplaglist € Pecados da noitecom 3 minutos e
24 segundos de duracdo, em doat Jout questiona porque pessoas que saem antes de uma
festa sdo taxadas de perdedordsfende (e recomenda) a todas aspa® direito de escolha
de atividades que |Ihe fazem feliz em detrimento de agir com base no julgamento alheio.

121 Em entrevista, o jornalista Pedro Bial questiose ayoutuberse da conta de que seus vislservem como

autoajuda para adolescentes e jovens, sobre como lidar com situacdes e emocdes caracteristicas desse periodo d
vida, e ela disse que tem essa consciéAcentrevista foi ao aradia 6 de novembro de 2016, no canal GNT.
Disponivel em<http://gnt.globo.com/programas/prograie@mbial/videos/5426520.htm Acesso em8 fev.

2017.
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Figura 12 - Printscreendo videerz Pecados da noite

PECADOS DA NOITE

JoutJout Prazer
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Pecados dagite

Link para o video https://lwww.youtube.com/watch?v=48PCBwf3Cls&

Eixo Psicologia ordinaria

Cenario Sala

Edicdo Da ritmo a fala

Didética Atraveés do didlogo com Caio

Participacdo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Contasobre situacdes emeela quisr embora cedo de festas e recebeu cri
dos amigos por querer fazer isso

Tema Sair a noitge poder ir embora cedo)

Ar gument o e mFalaque éimportante tBberdade de escolher que horario ir embora de fe
de ndo dar aten¢gmara as cobrangas dos outros, de respeitar os amigaS1y
vontades diferentes das suas, que querer ficar em casa em um sabado a
te faz um perdedor.

O préximo video dessa categoriapiaylist € Faz parte, com duracdo de 3 minutos e
40 segindos eJout Jout defende que o sofrimento é parte importantéddae que o melhor

nao é evidlo, mas aprender a lidar com ele.

122 De antem&o esclarecemos quepdatscreensdos videos foram tirados em datliferentes das coletas dos
dados sobre alaylist e o canal, por isso o numero de inscritos e o total de visualiza¢des difere do que esta
apresentado saabelas apresentadas noditégs 4, 5 e 6



127

Figura 13- Printscreendo video Faz parte
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Fazparte

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=XApdxXt0dzc&

Eixo Psicologia ordinaria

Cenario Quarto

Edicao Da ritmo a fala

Didatica Dialogo imaginario

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Conta que fez essa reflexaoega levou a gravar o video por causa de conv

que teve em suas redes sociais digitais com sujeitos da audiéncia, que r¢
suas experiéncias. Ela reproduz parte das conversas, conta -sadite, mas
sem citar os nomede quem fez relatof\lém disso, a experiéncia dela sobr
assunto vem do namorado, que conta se preocupar antecipadamente
comportamento dos cachorros dela quandeefo morajuntos
Tema Sofrimentos

Ar gument o A e mJoutJoutfala sobre anecessidade de lidar casofamentos e ndo de extirp
los da vida, porque, segundo ela, sdo parte essencial da vida. Ela re
importancia, também, de néo sofrer por antecipacéo, de ndo gerar preoc
por situac@es hipotéticas, que ndo estdo dddamiselha a agir de aalo com
as proprias vontades, a investir em projetos pessoais, a lidar com os sofri

Em seguida, vem o videBalcinha sacana que tem a duracdo de 3 minutos e 14
segundos. Nelelout Jout, a partir da situacéo ilustrada de uma moca que apdsamtssro
fica como vestido engatado na calcinfae a deixa de bunda de fdaque ela chama de
calcinha sacana), defende que as pessoas sejam solidarias e fagcam parte da sociedade parceir

aguela parte da sociedade que ajuda e ndo que fica rind@edea pessoa mais constrangida.
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Figura 14 - Printscreendo video Calcinha sacana
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Calcinha sacana

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=0Pmsj4f8rdw&

Eixo Psicologa ordinaria

Cenario Quarto

Edicao Didatica

Didatica Representa-«o0o (atua-«o0 como fAmeni

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Diz que é uma situacéo que pode acontecer com qualguer pessoa

Tema Constrangimentos

Ar gument o e mChama dazer parte da sociedade parcesajentando que é importaragisar
guando alguém esta commbunda de fora Vafinos ser parceiros, vamos
ami gos, pode acontedisses com qual qu

O guarto video em que o empoderamentiabalhado por um argumento derStrucao
€ Mininim de hotel, que tem 4 minutos e 11 segundos. No videat Jout fala sobre amores
platbnicos e como criar certas ilusées e imaginar histérias pode ser saudavel péea axer
criatividade em outras areas da vidayoutubercomeca o video justificando porque nédo esta
no ambiente doméstico e nessa justificativa descobrimos que ela esta em um quarto de hotel.
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Figura 15 - Printscreendo video Mirinim de hotel
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Mininim de hotel

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=8VKK9RfoiUY &

Eixo Psicologia ordinaria

Cenario Quarto de hotel (diz que tenta montar um cenario)

Edicao Ritmo a fala

Didatica Nenhum elemento

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Faz relatos de que quando era mais nova se apaixonava todos os dias.

agradece a todos os rapazes com quem viveu amores platénicos por fa
uma pessoa mais ctiea
Tema Amores platbnicos

Ar gument o fi e nJoutJouincentivaum determinado comportamento como afirmativo. Parg
ser criativo é positivo e deve ser estimulado, o que acontece atra
imaginagéo, que pode vir até mesmo de viver amartsifis, como ela relata

O videoBig Picturizagao das coisa® o0 quinto do argumen@onstrucéo, com duracao
de 4 minutos e 2 segundds.youtuberdiz que as pessoas ddo muita importancia e colocam
muita energia em problemas, cgesfossencolocados enperspectiva, ndo mereceriafisso
se refere ao neologismo h2brido Abig pictur

outros v2deos, como o ACalcinha sacanabo, an
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Figura 16 - Printscreendo videoBig Picturzagéo das coisas
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Fonte: YouTube
FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Big Picturizacdo das coisas

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=ezxWrYwVv2U&

Eixo Psicologia ordinaria

Cenario Sala

Edicéo Didética (para dar nocdo diferente de persparti

Didética Brinquedo Jumpy, edicao

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Diz queestava chateada poéo ter sido ioluida emum grupo no Whatsapp
gue a deixotranstornada. N&o era um absurdo eu ndo ser adicionada ness
gue eu achava que eu deveria ser adicionada.

Tema Problemas

Ar gument o A e mNo video ela aconseltmtomar certa distancia dos problemas para ver o

pequenos sdo se colocados em perspeativsina como fazeissq propde
mudancas.

Gente bonta, saudavel e esclarecidé o primeiro video do argumentoo@strucao
articuladopelo eixo dos conselhos solfiRelacionamentas Nesse video, que tem 4 minutos
e 27 segundos de duracdout Jout fala que pessoas escrevem dizendo que ndo sabem lidar
com seus conjugegorqueficam tentando imaginar o qudes estdo pensanda youtuber
entdo,aconselha a ser sempre direta e honesta em relacionamentos e perguntar o que esta

acontecendo ou 0 que 0 outro esta pensando para evitantaatlidos
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Figura 17 - Printscreendo video Gente bonita, saudavel e esclarecida

GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA

JoutJout Prazer
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Gente bonita, saudavel, esclarecida

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=C3JXnzO0gmM&

Eixo Relacionameimus

Cenério Area externa de casa

Edicao Ritmo a fala

Didatica Nenhum

Participacéo Nao ha

Origem do tema Pedido do publico

Experiéncia Diz que em qualquer situa-«o0 que
pergunta; diz qugosha dascoisas esclacidas rapidament@ois caso contrari
passa mal

Tema Mal-entendidos

Ar gument o e mNovideo eladiz que agjuestbeprecisam seresolvidas imediatamenterso
viram uma bola den e v Entéo ri@sumindo pra vocé que ta tendo que de
sinaisbizarros, ndo decifrgpergunta logo, vai gastar seu tempo que voceé j
td vendaNetflix. Entendeu?entando decifrar sinal®h, que desperdici

Em Acontecey com 4 minutos e38segundos de duracadmut Jouestaem umagpraia
naturista em Jodo P&®a. Ao narrar a experiénciao local em que acontedala sobre (e
recomenda) sair da zona de conforto, se policiar para ndo julgar as pessoas e da sensacao d
liberdade
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Fonte: Yod'ube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Aconteceu

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=5u7qzKfS57M&

Eixo

Psicologia ordinaria

Cenério Praia naturista

Edicéo Ritmo a fala, mostrar o lugar onde foi gravado o video

Didética Didlogo com Caio

Participacdo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Registro do momento da experiéncia de ir pela primeira em uma praia na
Conforme vai narrando a experiéncigjocatubervai também efletindo sobre
gue se passayaliando e tentando, a padela, construir novos conceitos so
0 corpo humano, sobfulgamentos, sobre liberdades

Tema Nudez

Argument o

i em

Nesse video, Jout Jout constréi esses conceitos junto com a audiéncia, ¢
se da a experiénci&ala de se livrar das amas sociais, do estar julgand
outro (e o corpo do outro), de como é bonito e diverso o corportuma

O video seguinteCoc6 a dois com 7 minutos e 1 segundo de duracgéo, Joutiente

aoutro pedido doblico, quequer saber como lidar corertas intimidades corms hamorados,

como fazer cocob.
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Figura 19 - Printscreendo video Coc6 a dois

COoCO A DOIS
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL
Titulo do video Cocd a dois
Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=isD15emtEds&
Eixo Relacionamentos
Cenério Sala
Edicao Ritmo a fala
Didatica Nenhum
Participacéo Nao ha
Origem do tema Pedido do publico
Experiéncia Fala como ela faz para defeparto do namorad@lgo que apresenta como u
it ®@niacaser segui da
Tema Intimidade
Ar gument o e mComegapelageneralizacdo de que todas as pessgzas, por issé natural

Teoria da peneira (feat. Lifs, Lufs e Jorgejem duragédo d& minutos e 7 segundes
Jout Jout se dirige as pessoas gue insistem em tentar se relegiorarras que nao dividem

interesses em comum ou que, de alguma foasfazem mal e ensina a teoria da peneira, que

consiste em pensar em coisas que VOCé gosta e espera no outro para entdo refletir sobre se a

pessoas com quem vocé esta se relacionaaskam por esse filtro.
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Figura 20 - Printscreendo video Teoria da peneira (feat, Lifs, Lufs e Jorge)
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Teoria da peneira (feat. Lifs, Lufs e Jorge)

Link para o video https://lwwwyoutube.com/watch?v=fk70kOb0OKcc&

Eixo Psicologia ordinaria

Cenério Area externd nao identificavel

Edicdo Ritmo & fala

Didética Peneira, brinquedo Jumpy

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Jout Jout conta que aprendeu isso coma amiga e trouxe os elementos lite
dessa metafora para se fazer entender.

Tema Escolhas de parceiros

Argument o @ e nmA importancia de pensar nas escolhas, escolher parceiros que dividam 1
gostos, interesses, qadaca feliz

Por um mundo sem velhos ranzinzag® o proximo video, con3 minutos e 42
segundos, dout Jout traz o brinquedo Jumpy pdea conselhos sobre expectativas. Esse é o
primeiro v2deo em (u eotipoldainvestineeato qlieuemfago promeud i z
canalo . Nesse v2deo, gravado em uma sala em q
janela atrds dgoutuber ela tem o brinquedo em cima de uma mesa, que usa de apoio para

exemplificar as metaforas e conselhos para a audiéncia.
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Figura 21 - Printscreendo video Por um mundo sem velhos ranzinzas
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL
Titulo do video Por um mundo sem velhos ranzinzas
Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=dVi92F1SIto&
Eixo Psicologia ordinaria
Cenario Desconhecido
Edicdo Ritmo & fala
Didética Brinquedo Jumpy
Participacdo N&o ha
Origem do tema Youtuber
Experiéncia N&o traz uma fala especifica
Tema Escolhas pessoais (como lidar com expectativas dos outros)
Argument o 0 e mSetentarseencaxar no @drao de felicidade dos outrgsode até se equilibrg
masnao encaixa, 0 quai causar frustracdwai virar um velho ranzinza.

Em Ninguém estd imune de 3 minutos e 32 segundalkut Jout diz que baixa
autoestima pode aigir todo munda@ ensina técnicas e maneirds como s&alorizar.
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Figura 22 - Printscreendo video Ninguém esta imune
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Ninguém esta imune

Link para o video https://lwww.youtube.com/watch?v=4GBgxWbB8U&

Eixo Psicologia ordinaria

Cenério Rua, quarto

Edicéo Cortes que mostram as locagdes, insere video que ilustra o assunto, ritm

Didética Edicéo

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Faz sorrisos nas pintas, mostra téwées frustradas de fazer um exercicio ba
da ginastica, liga para um amigo para perguntar se ele a acha maravilhos

Tema Baixa autoestima

Ar gument o f e mDizquevocé é uma pessoa maravilho@mos todos, todos nds temos algt
coisa espeei que ninguém te

O que aprendemos so fgrcom apenas 2 minutos e 24 segundos de duracdo, também é
um dos videos em que o empoderamento vem em forma de conselhos sobre relacionamentos,
principalmente com relacdo a ciime. Esse foi um dos primeiress/itb canal e o primeiro

em que vemos o dialogo entre Caio e Jout Jout.
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Figura 23 - Printscreendo video O que aprendemos so far
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video O que aprendemos so far

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=D5xgZtuhQ14&

Eixo Relacionamentos

Cenario Quarto

Edicdo Ritmo & fala

Didética Didlogo com Caio

Participacdo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Jout Jout d4 uma série de conselhos sobre o que fazer se algum prao|
namorado foi cancelado, como botar uma mdsica e criar uma coreg
Ficamos sabendo que é isso que ela faz porque Caio questiona.

Tema Frustracbes

Ar gument o i e mDiz para evitarcilmes, para pensar em si e na propria liberdade, aléstar
conselhos para lidar com o outro em um relacionamento

O ultimo video que trabalha a questdo do empmodento através do argumento de
Construcdo, e que fechapdaylist Girl/lboy Power, € Porque vocé ndo sabe flertar (e eu
também), de 7 minutos e 48egundos de duracdo. Esse é um dos dois videos de 2016 que
fazem parte dplaylist( o outr o ® fAMul heres tamb®m trans:
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Figura 24 - Printscreendo video Porque vocé ndo sabe flertar (e eu também)
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Titulo do video

Por que vocé ndo sabe flertar (e eu também)

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=GVibxNTApC8&

Eixo Psicologia ordinaria
Cenario Sala

Edicdo Ritmo & fala
Didética Pesquisa na internet
Participacéo N&o ha

Origem do tena

Pedido do publico

Experiéncia Diz quenunca soube fleat porque sempre ficava encucada com o que o
iria pensar sobre el&@Ai transformava um trogco que era pra ser divertido
sofrimento horrivel. Ai ndo é bom flertaraseim di s s e .

Tema Flerte

Argumento fAem

Diz que o maior erro no flerte é avaliar o quéo atraente somos de acordd
opinido de um desconhecido e, em vez de dar dicas de como flertar, ela
esses aspectos negativos para que as pessoas trabalhem sobrenefies
possam se divertir flertando.
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flertar (e eu
também)

EIXO CENARIO EDIGAO DIDATICA PARTICIP. INICIATIVA TEMA SENTIDOS RELACIONADOS AO TEMA
DO TEMA
Pecados da | Psicologia Sala Ritmo a fala Dialogo com Caio Youtuber Sair a noite (e| fiRegra maldita diz que quem vai embora cedo é perdedao
noite ordinéaria Caio ir embora entende implicancia com quem tem sorfainelhor nédo ter
cedo) companhia do quet® outro emburrady sé ir embora cedo se fic|
com alguém é um pensamento ertado
Faz parte Psicologia Quarto Ritmo a fala Dialogo Nenhum Youtuber Sofrimentos | Faz parte da vid& parte importante da vidagoé preciscacabar
ordinaria imaginario com ek, maslidar; deixa de viver coisas gostosissimdsixa de
fazer projeto maneirdmao querer parto naturpbr puro medo €
errado.
Calcinha Psicologia Quarto Didatica Representacao Nenhum Youtuber Constragi- Quem esta na situagdo ndo percetmeinicio quer morrer, madai
sacana ordinéria (atuagao) mentos lembra da big picturizagaespera por alguém da sociedade parce
inserida na edicagd
Mininim de Psicologia Quartode Ritmo a fala Nenhum Nenhum Youtuber Amores Todos os diagriar histérias na cabecgegisas de seres pensant
hotel ordinéaria hotel platénicos exercita a criatividade
Big Psicologia Sala Didatica Brinquedo Nenhum Youtuber Problemas Na&o curtir foto ndo € prohies big Picture ndo internalizgra gente
Picturizagdo | ordinaria (mostrar Jumpy, edicao ndo morre de fomendo tem zumbis atacandoventa problemas
das coisas perspectiva)
Gente Relacionamentod Area externa | Ritmo a fala Nenhum Nenhum Pedido do Mal- fiBuraco sem funa do ser humano insegdravem c& deixa sem
bonita, da casa publico entendidos sono
saudavel,
esclarecida
Aconteceu Psicologia Praia Ritmo a fala Dialogo com Caio Youtuber Nudez Muito desapegosente amarras sociaidevia ter em todo o luga
ordinaria naturista Caio peitos e pénis efiormatos diferentecorpo humano muito lindo
Cocd a dois | Relacionamentog Sala Ritmo a fala Nenhum Nenhum Pedido do Intimidade Seres humanos cagam, importante & néo ouvir o barulho do cq
publico outro
Teoria da Psicologia Area externa | Ritmo a fala Pereira, Nenhum Youtuber Escolha de Pensar nas escolhas; escolher parceiros que dividam gos
peneira ordinaria brinquedo Jumpy parceiros interesses.
Por um Psicologia Desconhecido| Ritmo a fala Brinquedo Jumpy| Nenhum Youtuber Escolhas Se tentar encaixar padrdo de felicidade dos outros ndo vai ent
mundo sem | ordinaria pessoais vocé sabe o que vai fazer vocé feliz
velhos (expectativap
ranzinzas
Ninguém Psicologia Rua, quarto | Cortes locagdes| Edigcao Nenhum Youtube Baixa Ataca dasnais feinhas as mais bonitinh&aglos &m algo especial
estd imune | ordinaria insere video que| autoestima se ndo déa pra ver do satélite (celulite, defeitos) deixa pra la
ilustra assunto
O que Relacionamentod Quarto Ritmo a fala Didlogocom Caio Youtuber Frustracbes | Ciuminho é ridiculp na relacdo tem que negociar sempréo
aprendemos Caio frustrar por planos a dois que n&o rolaram, mas criar outros |
so far pra fazer sozinha
Porque vocé | Psicologia Sala Ritmo a fala Pesquisa na Nentum Pedido do Flerte Era para ser divertido e despretensidsoma de avaliar o qué
néo sabe ordinaria internet publico atraente somos de acordo com opinido de um desconhguieio

atrair todos os outros humanaesia de ser rejeitado
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Cono podemos ver na Tabela 4fpna anterig), o eixo que goutubermais usa para
articular o argumento de Construcdo dafiPsicologia Ordinéria em 10 videos, em que o
aconselhamenteobre questbegalorosas especialmentem relacéo a vidalos jovensesta
presentecomo € possivel ver peltamas abordadoda oeixo fiRelacionamentasaparece de
forma relevante em trés vide@m que a/outuberapresenta o argumento de Construgéo
tratar sobre frustragdes, intimidade e malendido®ntre casais

Com relacéo as questdes mais técnicgdajdist, que envolvem a execucdo dos videos,
os cenarios escolhidos pej@utuberdéoideia de proximidade e ligagdo com a audiénéia,
que, em sua maioria, sdo gravados em locais intimos da casa. O quarto &eosahaiscipais,
em quatro videos cadan. Nasgravac6esno quarto, por exemplo, existerarios elementos
gue dao uma impreds de autenticidadeo ambientecomo atoalha pendurada, escrivaninha
com alguns itensa camaDessa formagp ambiente ndo se parece com um cenario, mas um
quarto dealguém que ndo teve tempo de arrumar a casa antes de receber um amigo.

Também no que concers cendriosso hé pistas de intencionalidadem umvideo
(Mininim de hotel) gravado em um quarto de hoteko nos leva a pensar que, mesmo quando
estda em asa,pode existium planejamenta;om a escolha delementosa seemrevelados a
audiécia, mesmo que issignifiquerepreserdr umafindointenca.

A edicédo, outra questao técnica presente, tem duas principais func¢des: dar ritmo a fala,
com cortese®sque tornam a mensagem mais direta,10 videos; e como recurso didatico
em dois videosEm apenas um dos vide@dinguém esta imuneg usado de forma mais
elaborada, com inser¢cdes de imagens de outras origens, com algunddilttdsut usa alguns
recursosdidaticospara tentar ensinar, e deixar claro, spusssupostosNos videos com
argumento de Construcdo, ela usa alatjo, especialmente com Caio, érés deles; o
brinquedo Jumpy, em trés; a edicdo, em dois; a @b i@&n um; e a pesquisa ngemet, para
dar uma ideia de cientificidade, em um.

Alguns \ideos dayoutubercontam com participacbes. Nos ligados ao argumento de
Construcéo, Caio é o principal, em trés vid&ws.todos eles, 0 examorado é uma presenca
percebida apenas pela voz éopalhar de Jout Jout. Com relacdo aos temgsutuberteve a
iniciativa em 10 videos, enquanto outr@stpartiram de sugestdes do publico.

Os temas que Jout Jout propde tambémbs&tante variados, m&n em um comum
um direcionamento aos jovenso fazer esse movimento de construgéo de conceitos, Jout Jout
expOe situagcbes em que o fator de convergéncia € mais a idade/geracdo, principalmente
naqueles videos tangenciadasla fiPsicologia Ordinariad, em que ela s@osiciona como

alguém quee fonte deensinamentasAo mesmo tempa youtuberse coloca com uma amiga
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atenciosa para falar de grandes temas e mudancas da idade, como a escolha de uma carreira,
importancia de lutar pelos proprios sonhos, saber que o sofrimento faz parte da vida, e que os
problemas colocados em perspectiva ganham outras formas séiesdninto com esses temas,

ela trazseus proprios sentidos produzidtarsmitindoos conceitos e valores que ela associa

as questdes levantadas.

5.2 Oargumento deDesconstrucéo

Jout Jouadda um tom critico e questionador em term@asiqueirosMesmo com alguma
perda no numero de inscritos no canal, ou aumento no numdislides ayoutubercontinua
tocandonesses assuntos, como sis) violénciapadroes de beleza, padrdes de feminikdad
Desconsr u- «xo pode ser entendi do ¢ oma@osdbiltdat r a b a
desfamiliarizacdo com constru¢des conceituais que se transformam em crencas e, como tais,
colocamse como grandes oldsulos para que outros possam ser conssu@o ( SPI NK,
FREZZA, 2013, p.10)Na categoria argumentatizzesconstrucagalguns verbos sdo centrais
aorientar a pratica dgoutuber questionar, criticar, indignase, controverter, debater, discutir,

conversar, desmontar e desfazer.

Tabela5 - Videos daplaylist Girl/Boy Powercom argumento de Desconstrucdo

Titulo do video Eixo Sobre o video

N&o tira o batom vermelho Critica Duracéo: 8:33

Sinopse:Fala sobre relacionamentos abusivos, cc
identifica-los, e o que fazer para derbr deles.

Por uma ppk mais feliz Destabulizacdo | Duragéo: 3:18

Sinopse: Fala sobre masturba¢do feminina e ele
motivos pelos quais as meninas deveriam se mastj
mais

Por que malhamos as coxas Destabulizagdo | Duracéo: 5:35

Sinopse: Gravando dentde um banheiro, fala sobre |
dificuldades que uma mulher tem em frequer
banheiros publicas

IncéBmodos maquilantes Critica Duracéo: 4:24

SinopseQuestiona a necessidade do uso de maquis
e mostra os problemas que encontra em se automal
Vai decopinho Destabulizacéo | Duracéo: 5:15

Sinopse: Faz uma defesa sobre o uso de colets
menstruais como uma alternativa mais ecolédgica
absorventes descartiveis

Sem noia, sem cad Critica Duragéo: 5:01

Sinopse:Questiona porgélas meninas que ficam co
meninos sao taxadas de putas na adolescéncia ¢
sobre a necessidade de parar de julgar o comportar
sexual do outro.

9 coisas que vocés ndo sabem sdq Destabulizacdo | Duragdo: 6:01

nés Sinopse:Apés passar dias de um feriado com ami
homens, redue falar sobre nove coisas que aconte(
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com as mulheres que homens ndo imaginam
ignoram).

Garrulitas vulvae: uma realidade | Destabulizacdo | Duracgédo: 3:56

Sinopse: Aqui Jout Jout fala sobre o fenémi
conhecido comumente como pum vaginal e explica
€ mais natural do que as pessoas imaginam
Guarda esse piru Critica Duracéo: 1:30

Sinopse: Critica 0s homens que abusam de pess
dentro do transporte publico, esfregando seus 6r
sexuais.

Calcinha boa é sem calcinha Critica Duracdao: 3:28

SinopseQuestiona o padréo de beleza que determir
formato das calcinhas e mostra como elas
desconfortaveis para qualquer mulher.

Pensando, pensei Critica Duracdao: 4:26

Sinopse: A partir de uma conversa com 0S amif
guestiona porgtias mulheres pagam um waimenor de
entrada em uma festa.

Mulheres também transam Critica Duragéo: 3:47

Sinopse:Questiona porg® em algumas distribuicbe
publicas de camisinhas, apenas os homens receh
muitas vezes ignoram as mulheres.

Como mostramos na Tabela 5 (acimaputd Jout articula esse argumento de
Desconstrugo por dois eixos. O primeiro deleoéh Critica, feita antes d@ropor novos
comportamentos, conceitos e /| @establlizabd@r, d audne s .
neologismo, que se tornou parte dosgdasydocanat?®, quesignifica retirar o tabu de algo,
como guanda@ youtuberaborda com naturalidade questfes c@moasturbacédo feminina ou
menstruacgao.

Em alguns desses videos ela também aconselha, ou usa um pouco de psicologia ordinaria,
mas 0 que € mais martda é que ela parte da critica, dos questionamentos, para depois voltar a
propor. Da mesma forma, a experiéncia dela, constantemente narrada, é central nesse processc
de desconstrucdo. Uma experiéncia que pode vir acompanhada de muita seriedade, ou de bom
humor, quando ela demstna ndo se levar tao a sério.

Da mesma form que fizemos com os videos denGtrucdo, vamos salientar alguns
aspectos da producgao de Jout Jout, ver que temas ela trata e como aborda, mostrar como &
experiéncia permeia o argumental além de dar luz aosaientos que deixam a categoria
Desconstru¢cdo mais evidente. Aqui também o mesmo modelo de ficha documental € adotado
para auxiliar a apresentar a compilagéo desses dados.

O video que abre playlist € fiNdo tira o batom vermelha. Até hoje é o video mais

assistido do cant, tem 8 minutos e 34 segundos de duracio, e nele Jout Jout fala sobre

123y/eremos mais sobre esses jargdes caracteristicopitoloaeguinte, em que analisamodiblito.
124 Dos videosem publicidade eom visualizaéo organica.
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relacionamentos abusivos, conaentificdlos e como se livrar deles. poutuberda pistas

sobre as sutilezas que indicam o abuso dentrardeslacionamento, como um parceiro que

faz com que vocé se afaste de amigos e familia, dite regras de roupas ou lugares onde ir, faca

chantagem emocional, ou a inferiorize para criar uma inseguranca ainda maior na vitima. Além

disso, levanta outros temasdacionados, como o abuso fisico e sexual.

Figura 25 - Printscreendo video Nao tira o batom vermelho

o) 006/8:33

NAO TIRA O BATOM VERMELHO

“ JoutJout Prazer

Fonte: YouTube

Inscrito | M | 1.0

36.342

2.530.441 visualizagoes

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Nao tira o batom vermelho

Link para o video

https://www.youtube.com/watch2l-30cjJTPHQ&t=2s&

Eixo Critica

Cenério Sala

Edicao Ritmo a fala
Didatica Lista de premissas
Participacédo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia

Jout Jout explica no video que a ideia de abordar o tema nasceu de uma
com outra mulher,ra que elas falavam das proprias experiéncias nesse t
relacionamento. Depoipediu histérias em um grupo no Faceboogara
apresentarkEla lista uma série elementos que indicam que um relacionam
abusivo, mas ndo diz por quais ela passou pesso@me

Tema

Relacionamentos abusivos

Argument o

Aiem

Diz quendoé necessériestar com alguém pra ser uma pessoa feliz e com
fA gente ficou ouvindo essas musicas brasileira que dizem que é imposs
feliz sozinhoN&o é impossivel séeliz sozinho, inclusive s6 é possivel ser f¢
com alguém quando vocé consegue ser feliz sozinho.
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Por uma ppk mais felizé o segundo video dessa categafigumentativaCom 3
minutos e 19 segundde duracéo, traz Jout Jout advogando a favor da rbaséio feminina.
Nele, ayoutuberfala sobre a importancia do ato, desconstréi a ideia de que ha algo errado com

as mulheres que se masturbam e elenca motivos para que passefn.a fazé

Figura 26 - Printscreendo video Por uma fpmais feliz

A

4 Pl o) 087378

POR UMA PPK MAIS FELIZ

JoutJout Prazer &

755.614 visualizagoes

+ adicionara b compartihar == Hootlet  se e Mais 1§ 25022 B 298

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Por uma ppk mais feliz

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=nzRBVtenOrw&

Eixo Destabulizagéo

Cenario Terraco

Edicao Ritmo a fala, didatismo

Didatica Listagem

Participacéo Nao h&a

Origem do tema Pedido do publico

Experiéncia Nao é declarada

Tema Masturbacdo feminina

Argumento fiemEsti mul a a audi °Hoje quandmachegar emmtass tourabl
vai ver, é 6timo, ndo tem mistério, ndo tem culpa, naodesespero, ndo te
porqlé ficar chateada. Sé prazer, s6 alegrlacentiva o toque como forma
autoconhecimento

O videoPorque malhamos as coxasle 5 minutos e 35 segundos de duracao, Jout Jout
fala sobre as dificuldades das mulheres em frequdraaheiros publicos. Mais do que
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simplesmente falar sobre o tema, ela direciona toda a fala para a parte masculina da audiéncia,

mostrando o que acontece com as mulheres quando elas vao a um sanitario.

Figura 27 - Printscreendo video Porque malhamos as coxas

4 P »l o) 027/535

POR QUE MALHAMOS AS COXAS

JoutJout Prazer

57 mm” 476.439 visualizagoes
+ ndicionara A Compartihar g Hootlet ==+ wai 1§ 2050 B0

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Porque malhamos as coxas

Link para o video https://lwww.youtube.com/watch?v=er2U_FIDBsY&

Eixo Destabulizagéo

Cenério Banheiro, sala

Edicdo Ritmo & fala

Didética Represera¢do (atuacao)

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Pela representacao que faz

Tema Uso de banheiros publicos por mulheres

Argument o @ e mDiz ser algo partilhado por todas as mulheres. Por isso, 0 empoderan
masculinoj& queeles ndo passam por isso, mas ficam curiosos sobre cg
mulheres fazem.

Incdmodos maquilantes com 4 minutos e 24 segundos de duraéaw proximo video
da categoria Bsconstrucao. Neldput Jout questiona a necessidade do uso de maquéagem

mostra 0s problemas que encontra em se automaquiar



146

Figura 28 - Printscreendo video Incobmodos maquilantes

I« P Pl o) 1:57/424

INCOMODOS MAQUILANTES

JoutJout Prazer

I Inscrever-se [RECYASH " . s
492.129 visualizagbes

+ Adicionara  s# Compartilhar +@ Hootlet e Mais |‘ 21.285 ,' 88

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Incémodos maquilantes

Link para o video https://www.youtube.com/wah?v=4KM6KkKG04&

Eixo Critica

Cenario Quarto

Edicao Ritmo a fala

Didatica Antitutorial

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Diz que adora maquiagem, mas que impede a Hoerde fazer movimentos.
antitutorial é parte da narrédQ da experiéncia dela com maquiagem

Tema Maguiagem

Ar gument o A e nmEmpoderao falar sobre o lado negativo da maquiag@mmuito incémodo n
diaadia, ela impede a minha liberdade. E eu ndo gosto de nada que impeg:
liberdade porque eu souma mulher livre e eu gosto de fazer movime
estranhos durante o diaisse.

Vai de copinhoé o proximo video dessa categoai@umentativana playlist Tem 5
minutos e 15 segundos de duracadoet Jout faz uma defesa sobre o uso de coletores

merstruaisreaproveitaveis como uma alternata@s absorventes descartaveis
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Figura 29 - Printscreendo video Vai de copinho

4 P» »l o) 027/514

VAI DE COPINHO

JoutJout Prazer

i R 1.289.463 visualizagdes
+ adicionara  # compartihar == Hootlet s+ Mais 1§ 2593 B se3

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Vai de copinho

Link para o video https://lwww.youtubeom/watch?v=33Ispg6LQBY&

Eixo Destabulizagéo

Cenario Quarto

Edicao Ritmo a fala

Didatica Experimento (copo com liquido vermelho feito de ketchup)

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Faz o relato da experiéncia com o uso do coldimnta que comprou p
indicagfes do publico do canal.

Tema Coletor menstrual

Ar gument o e m Novamente traz a questdo do autoconhecimento através do toque no
corpo e o quanto isso é positivo. Também fala da liberdade déersgsarou
n&o o coletar

Sem noia, sem cadem 5 minutos e 1 segundo de duracdo. Nkaf Jout questiona
porque as meninas que ficam com meninos séo taxadas de putas na adolescéncia e fala sobre .

necessidade de parar de julgar o comportamento sexual do outro
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Figura 30- Printscreendo video Sem noia, sem cad

4 P >l o) 0:08/501

SEM NOIA, SEM CAO

JoutJout Prazer

?7 s 601.601 visualizacdes
+ adicionara @ compartihar == Hootlet e+ Mais 1§ s11es B 26

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Sem noia, sem cad

Link para o video https://lwww.youtube.com/watch?v=0lcvspEeJso&

Eixo Critica

Cenério Area externa da casa

Edicdo Ritmo & fala

Didética Didlogo com a amiga Tila

Participacdo Tila

Origem do tema Youtuber

Experiéncia A youtuberusa a prépria experiénai@mbullying e conta sobre as experiénc
da amiga para desconstruir a ideia sobre o que é ser puta

Tema Meninas taxadas de puta

Ar gument o e nEladiz:fiVocé pode ficar com um monte de gente, ndo tem limite. Pode
com um monte de gente ao mesmo tempo, pode ficar com um de cadaivs:
numa noite. Vocé que decide, isso ndo quer dizevag&nao € boa pra namor
Entdo meninos. Namoreas avant gardes elas sao étinassrecatadas també
todo mundo é 6timo. A parada é nédo julgar

O proximo video & coisas que vocés ndo sabem sobre n@@mm 6 minutos e 1 segundo
de duracdoJout Joutapds passar um feriado com amigos homens, resolve falar sobre nove

coisas que acontecem com as mulheres que homens nao imaginam (ou ignoram)
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Figura 31 - Printscreendo video 9 coisas que vocés ndo sabem sobre nés

14 P Pl o) 016/601

9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS

JoutJout Prazer

.h LFEih 1.362.791 visualizagdes
+ adicionara b compartihar =g Hootlet  ses Mai 1§ 5500 B 707

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video 9 coisas que vocés ndo sabem sobre nés

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=EqwoAe33RzA&

Eixo Destabulizagéo

Cenario Quarto

Edicao Ritmo a fala

Didatica Listagem

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Todas as firevela-»esd0 S«0 narra-»
menstrual, corrimento, depilacdo, entre outras.

Tema Escatologias femininas

Ar gument o A e mNovamente dizque mulheres partilham dessas exp@g€a empodera home
sobre esseconhece nt o fiescatol -gicod sobr

Em seguidaGarrulitas vulvae: uma realidade, com 3 minutos e 56 segundos de

duragéo, e quéout Jout fala sobre o fendbmeno conhecido comumente Gouno vaginad e

explicaque € mais natural do que as pessoas imagiham sentido que ele esteja ha sequéncia,

ja que mais uma vez trata desses temas em que ela fala com naturalidade sobre questdes ligada

a sexualidades e que as pessoas normalmente expressam certa verfgdaha ao
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Figura 32 - Printscreendo video Garrulitas vulvae: uma realidade

Pl ) 001/356

GARRULITAS VULVAE: UMA REALIDADE

JoutJout Prazer

|
i Al 334.291 visualizagbes
+ adicionara b compartihar == Hootlet  see Mais 1§ 1205 B3

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL
Titulo do video Garrulitas vulvae: uma realidade
Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=FoWU1GDeAUO&
Eixo Destabulizagéo
Cenario Quarto
Edicao Ritmo a fala
Didatica Listagem
Participagdo Margot (a cachorra)
Origem do tema Pedido do publico
Experiéncia Fala sobre o assunto, mas diz dque
precisam ter | imiteo
Tema Flatuléncia vaginal
Ar gument o e mNaturalizar o fendbmeno,repetmd que ® #As- um ar zi I

O video seguinte Guarda esse piry que tem 1 minuto e 30 segundos de duracédo. O
mais curto dos videos de todalaylisttambém estd ent@s primeiros a terem sido postados
no canal, em maio de 2014. Neleut Jout critica os homens que abusam de pessoas dentro do

transporte publico, esfregando seus 6rgaos sexuais.
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Figura 33 - Printscreendo video Guarda esse piru

4 P »l o) 018/1:30

GUARDA ESSE PIRU

JoutJout Prazer

?2 e 496.722 visualizagdes

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Guarda esse piru

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=mq8R6pnshnY &

Eixo Critica

Cenario Quarto

Edicao Ritmo a fala

Didatica Nenhum

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experéncia N&o chega a falar diretamente

Tema Abuso (transporte publico)

Ar gument o e mUsaaironiae sarcasmo para dizertgume hora e lugar para as pessoas quer
ver 0s 0rgaos genitais umas das outras. E que no transporte publico né&
momento.

Calcinha boa é sem calcinhacom 3 minutos e 28 segundos de duracao, € outro dos
primeiros videos postados no canal (o primeiro ndo tem nenhuma fala, depois h& a postagem de
trés videos no mesmo dia, esse incluslyut Jout questiona o padid® beleza que determina
o formato das calcinhas e mostra como elas séo desconfortaveis para qualquer mulher.
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Figura 34 - Printscreendo video Calcinha boa € sem calcinha

4 P »l o) 1:28/3:28

CALCINHA BOA E SEM CALCINHA

JoutJout Prazer

By
{ 1027813 487.696 visualizagbes
+ Adicionara A compartihar =g Hootlet  +e+ Mais 1§ 72 B s

Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Calcinta boa é sem calcinha

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=ZC6goxhE_IU&

Eixo Critica

Cenario Quarto

Edicao Ritmo a fala

Didatica Experimento (almofadas e calcinhas)

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Mostra as prépas calcinhas para criticar o desconforto que causam

Tema Calcinhas

Argument o @ e mVem dos questionamentos sobre o desconforto extremo que os formg
calcinhas atuais podem cauddrira a calcinha e ahh liberdade. Ai vocé col
e (...)Demis querem saber porque a gente vai pro baile sem caicifibse.

Um dos dois videos de 2016 que integpdaglist, Pensando, pensede 4 minutos e 26
segundos, surge a partir de uma conversa com os andgas.Jout questiona porque as
mulheres pgam um valomenor de entrada em uma festa e se recusa a acreditar que seja apenas

por que assim o lugar enche de mulheres para que os homens possam escolher com quem ficar
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Figura 35- Printscreendo video Pensando, pensei

4 P >l o) 001/425

PENSANDO, PENSEI

JoutJout Prazer

1 mm‘ 469.958 visualizagtes
+ adcons A comparthar - Hootler +++ i o B

Forte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Pensando, pensei

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=0z8mCkBZ34U&

Eixo Critica

Cenario Sala (com bagunca)

Edicao Ritmo a fala

Didatica Chama a audiéncia a comentar, dialogo com Caio

Particpacéo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia A partir de um acontecimento do final de semangwuberpede a ajuda d
audiéncia para entender o porqué daquele acontecimento

Tema Mulheres pagam menos em festa

Argument o femConvidaaaudi#@ci a a opinar par a ¢ h eEgpavaneog
juntos pensar numa conclusdo que seja melhor que mais variedade de n
para serem cacadaglisse. Salienta queepsoas precisam sair para se dive
ndo para ficar com alguém.

O ultimo videodacategoriag Mulheres também transam com 3 minutos e 47 segundos
de duracdoNele, Jout Jout traz outro questionamenpor que em algumas distribuicdes

publicas de camisinhas, apenas os hore@osabordados?
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Figura 36 - Printscreendo video Mulheres também transam

« p

JoutJout Prazer
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699.767 visualizagbes

+ adicionara A compartihar - Hootlet pai 1§ 53776 P 1753
Fonte: YouTube
FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Mulheres também transam

Link para o video https://lwww.youtube.com/watch?v=r9nScgxSntl&

Eixo Critica

Cenério Sala

Edicao Ritmo a fala

Didatica Dialogo imaginario

Participacéo Nao ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Traz uma situacdo que aconteceu durante o carnaval para criticar o fato d¢
homens terem recebido camisinhas na distribuicdo publica

Tema Mulheres ndo recebem camisinhas

Argument o fi e mp o d Pede que as pessoas reflitggorquemulheres também transam e nao fic
apenas a disposicdo do homem durante o s@orque mulheres també
transam, ndo é s6 o homem que entra e sai da gente quando quer; a gern
participando ivamente, ta bend?disse.




Tabela 6 - Sintese da andlise da producayaatubemos videos de argument@§ronstrucao
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EIXO CENARIO EDIGAO DIDATICA PARTICIP. INICIATIVA TEMA SENTIDOS RELACIONADOS AO TEMA
DO TEMA
N&o tira o Critica Sala Ritmo a fala Lista de premissas Nenhum Youtuber Relacionamentos | Impedindo amizadegplhendo liberdadescontrole de roupas
batom vinheta abusivos magquiagem; chantagem sentimento de inferiadiade baixa
vermelho relacionamento autoestimaestupro violéncia fisicayioléncia psicolégica.
abusivo e som
de buzina
Por uma Destabulizgdo | Terrago Ritmo a fala, Listagem Nenhum Pedido @ Masturbacao Sempre como algoogitivo (prazer, alegria, gente esper
ppk mais didatismo publico feminina autoconhecimento, étimo, coisa maravilhosa, saudavel, feliz,
feliz bem)
Porque Destabulizgdo | Banheiro; | Ritmo a fala Representagao Nenhum Youtuber Uso de banheiros| Desconforto
malhamos sala (atuacéo) publicos por
as coxas mulheres
Incdmodos | Critica Quarto Ritmo a fala Anti-tutorial Nenhum Youtuber Maquiagem Incémodo no dia a dia; tira liberdade
maquilants
Vai de Destabulizgéo | Quarto Ritmo a fala Experimento (copo e | Nenhum Youtuber Coleta menstrual | Ecoldgco; autoconhecimentmao é nojentacientifica conforta
copinho liquido vermelho feito
com ketchup)
Sem noia, | Critica Area Ritmo a fala Didlogo com a amiga | Tila Youtuber Meninas taxadas | Avant garde menina com vontade, bemasolvida.
sem cad externa da Tila de puta
casa

9 coisas Destabulizgdo | Quarto Ritmo a fala Listagem Nenhum Youtuber Escatologias Curiosidadeqjue envolvem menstruagaevelacdes mulheres
que vocés femininas possuem vaginas
ndosabem
sobe nos
Garrulitas Destabulizgdo | Quarto Ritmo a fala Interpretasons, Margot (a| Pedido @ Flatuléncia Natural controle de natalidade
vulvae: pesquisa na internet | cachorra) publico vaginal
uma
realidade
Guarda essq Critica Quarto Ritmo a fala Nenhum Nenhum Youtuber Abuso €m Anti-higiénico;nojenta
piru transporte

publico
Calcinha Critica Quarto Ritmo a fala Experimento Nenhum Youtuber Calcinha Desconforto extremo; ottura; perfura a anca desumana
boaé sem (almofadas e penetracdo dupla na pele
calcinha calcinhas)
Pensando, | Critica Sala (com | Ritmo a fala Chama a auéncia, Caio Youtuber Mulheres pagam | Parater mais mulheres parshasnens escolherem (concluséo g
pensei bagunca) didlogo com Caio menos na festa | se recusa a acreditamnulher ganha menosnulher consoms

menogalternativas a anterior)

Mulheres Critica Sala Ritmo a fala Dialogo imaginario Nenhum Youtuber Mulheres ndo Cenéario problematicomensagem erragdanulheres participan
também recebem ativamente do sexanulheres &n responsabilidadeom relagéo
transam camisinhas a0sexo seguro
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Quando a argumentacdo que lea® empoderamento acontece pelo viés da
Desconstru¢cdddum equilibriona quantidade de videos em cada umeilass de articulacédo:
sete videos pela Critica ci nco pel a Nefsa categotamuguartgease espaga
Asemi privado cdid t pamatl i0oc i( BdJ-RGE SLSo,cendbdfdvarite,, 20C
usado em seis videos. A sa@laa segunda escolha, aparecendo em trés videos, seguido do
banheiro, em um.

Da mesma forma, nessa categoria argumentativa, aceéigsada para dar ritmo a fala
em tods os videos e, em menor grau, usada como recurso didatico em dois, ao sonorizar 0os
itens de uma listagenSena categoria apresentada anteriormentso de ferramentas como
recurso didatico ermaisconstante, quando a argumentacao € [Pekconstrucaa youtuber
lanca mao de outrosrecursblsm exempl o ® o Aantitutorialo d
Al nct!modos maqui | amformaococomum delog(wde auanamuiagesni
para, em vez de ilustrar como se magunerstrar o contraria porqué de nao usar maquiagem.
Os dois nhexperimentoso t anfWaRde copirho)thessataa c a m.
eficiéncia da vedacédo de coletores menstruais usando um liquido vermelho e um copo e, em
outro (Calcinha boa& sem calcinha)apresenta a deformg@o que calcinhas proporcionam ao
corpo feminino experimentands em almofada#ité o fato de usar uma cor que se assemelhe
a menstruacdo é interessante, ja que na publicidade, por exemplo, a menstruacdo aparece
sempre epresenta de forma mais asséptieacor azul claro, completamente irreal.

Apesar de tratar de assuntgrsives como 0 abuso, ela tenta usar do humor para fazer
esses movimentos de desconstrucao e reconstiygaiciativa dos temas a maior parte dos
videos é daoutubere emapenas dai , AGarrud ie afsPovrul wma sgpp k m:
sugestdes do publico. Nos videos com argumento de Desconstrucdo, ha maisgiedicipa
especiais, apesao dumero pequeno de videes que ha convidados

Além disso, outras quéss chamam atencaodaHimchamamentgara quea publico
estabelealacos com ela e entsg principalmente de solidariedag@é¢éo tira o batom vermelho
Sem noia, sem ca@ensando, penseiEm outro video(Vai de copinho) ela mostra a
importancia que da& ao publico, ao expemtarum produtd?® por indicacéo deles, feita atésy

de comentarios em um outro video @desgsma categoria argumentativa

No v2deo AVai de copinhoo, a i nyouubesorinfluéncialde pibligop e r i me
E comum (e a prépria Jout Jout paspou isso) blogueirosjoutubersinstagrammes, e outros influenciadores

digitais, receberem produtos de assessorias ou serem contratados por empresas para falar (de preferéncia bem)
sobre determinados produtos de maneira a influenciar o consumo daaspégsaudiéncia. Um livro muito
interessantguef az a di scuss«o s o0 bAuteent: the politicswf ambivdlencenmaarbraed ® 0
cultured d e S aWewdr. EIB, anolesite, dedica um capitulo a discutir a emergéncia dessa valorizagao
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Outra caracteristica comum é o movimento de primeiro criticar, questionar, contrapor,
desconstruir, para depois introduzir novos)amtos positivos,principalmente propondo
paralelos. @mo no vided@iPor uma ppk mais feliz ao se referir énasturbacado: coisa de gente
desesperadacoisa de gente saudavel e feliz; coisa de ndo quem tem narma@da de gente

tima, em mSea moiam ¢gwe primeiro conceitua
gue as meninas Qque s«0 taxadas assim mna es
resolvidas.

Por dltimo, dama a atencdo nessa partpldalistas expressdagie Jout Joutsapar
se referir aos 6rgaos sexuais feminimasculino. Com poucas excec¢egoutuberse refere
com termos mais coloqui ai s, g2rias ou outr e
fippko, fivjjo, fpepeca, flao, falio, fielad, Agrutad, fitinel da algriad, fixereca® ou fximbicao.

Isso pode fazer parte da linguagem mais-bhemorada para tratar dos assuntos, ou um certo

pudor, algumas vezes.

5.3 Producdao: construcdo, aconselhamentajesconstrucdo, uma questateminista

Depois de vermos as particulzades no jeito @ a youtuberse expressar, trabalhar o
material audiovisual, além de selecionar os temas que aborda, podemos visualizar certos
padrdes em ambas as categorias tematicas.

Entre os aspectos mais técnicos que observamos, os videos da c&egstiacao
contam com uma diversidade maior de locais que servem de cenario, além da edicéo ter sido
usada também como recurso didatico, ndo sé como uma maneira de dar ritmoyoiaiaosa
Além disso, temos a participacdo de Caio mais vezes, aléma@resenca um pouco maior
de temas sugeridos pgbublicqg a maioria deles trabalhados pelo eixo dos relacionamentos. O
brinquedoJumpyaparece como um recurso didatico em trés videos, servindo para ilustrar
algumas das opinides de Jout Jout. Da mesmaafas dialogos com Caio servem para tentar
explicar e desenvolver os assuntos.

Em todos os videos com argumento a partilCdastrucédo, os conselhos sdo para o
enfrentamento da vida, ndo importa o género. Mesmo quando trata sobre relacionamentos, Jout
Jaut constréi conceitos gerais a qualquer relacionamento, principalmente aqueles
protagonizados por jovens, como nao colocar todas as expectativas no outro, ou aumentar a

propria autoestimaduitos desses conselhos téomo base clichés do senso comum, rsas e

exacerbada da marca a partir de uma perspectiva de género, com o0 mercado que se volta ao consumo de mulheres
a partir da cria-«o de fivers»es mel hores do euo, proi
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€ 0 tom que norteia a producao dos videa@sa&mupoderam com o argumento de€trucao.
Em alguns videos até temos algumas criticas, mas sao pontuais e ndo ditam o tom do conteudo.

Os sentidos que ela da em relacdo aos temas, maosites6 um pouco dsafipsicologia
do senso comu pontuadspor clichés de autoajudasp vocé sabe o que te faz félibaixa
autoestima acomete todo mundivocé é uma pessoa maravilh@sds sofrimentos fazem
parte da vida e precisamos aprender a lidar cond, edege outros) ehd claramenteum
direcionamento a pessoas em fase de descoberta e amadurecimento, inclusive com exemplos
que ilustram bem essa fase, como a disputa com o0s pais para pensar no futuro, ndo saber lidar
com intimidade em relacionamentos ou figgras sobre sair a noite.

Quando passamos a assisbs videos em que o argumento para o empoderamento é
articulado a partir desconstrucédo, vemos que o tomydaituberna abordagené outro.
Encontramos sororidade em alguns momentos, mas a principateréstica € a critica, 0
questionamento, aironia. deno quando el aedtaalgelnici a- p@d a o
questionamento anterior, uma maneira de mostrar quépmsxmnceito € uma falacia e que,
por isso, pode ser repensado.

Jout Jout tambémparte do seu lugar de fala (como mulher, bradealasse médiade
orientacdo heterossexual), 0 que acaba criando uma maior empatia com outras pessoas com
condicdes semelhantes. Em alguns casos ela até salienta que as pessoas podem imaginar outrc
géneos e identidades sexuais ao que ela esta relatando, masleamforca seu lugar muitas
vezes nessa fala, o direcionamento fica ao femifétero, branco e de classe média)

Nessa categoria, Jout Jout convida a audiéncia ndo sé a pensar com &fznfoamnar,
setornarvisive, se transformar em publica#idir suas historias, a estarem atentos para ajudar
quem precisa, formando um tipo de corrente de solidariedade. Aqui ela também mostra que esta
atenta ao que publicodiz e também se deixa infnciar, testando produtos que a ajudaram a
repensar outros conceitos.

Mas 0 mais importante ri2esconstrucao é que os videos, sejam eles discutidos pelo eixo
dafCriticabouda Déist abul i za- «00, trazem no cerne um
o que é (e como €) ser mulher. Mesmo naqueles em que Jout Jout tenta ser mais inclusiva em
termos de género, o lugar de falayautuberfaz com que a discussao fique na esfera do
feminino. Muitas vezes essa esfera aparece como informagéo (e empoderamardo)rasr
mulheres, outras vezes, para homénsma forma de fa&los conhecer para tentarem ser
melhores para elas. Mesmo que na praxis apresentada ndo tenhamos uma inclusdo maior em
termos de orientagdo sexual (0 que acontece em outros videos que nagdaredessa

playlist), nem de raca (ha uma diferenga bem marcada em discussdes sobre violéncia sexual
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entre mulheres brancas e negras; em outro video, que &éa@slylist, ela traz umgoutuber

negra militante para falar sobre o assunto), elagraas importantes que sao tangenciados pela
questdo de género, principalmente na discussdo sobre corpo, saude, violéncia e liberdade
sexual Tematicas, como vimos, que fazem parte da discussqempectivdeminista s

estudos deyénero Essas questbfesim estdo contempladas na tematmastru¢cdo, mesmo
naqueles assuntos mais genéricos, quando ela fala da liberdaohe sentido mais amplo

Nos videos da categoizesconstrucdo encontramos uma valorizagcao positiva das coisas
ligadas ao feminino, seja nmosicionamento sexuahais decididp seja ao tratar sobre a
menstruacdo (ainda que ela mude algumas das opinides ao longo do tempo). Em muitos videos
dess categoriamrgumentativaa importancia do autoconhecimento é salientada, como forma
nao apenas dentender o corpo, mas de entender novos sentidos sobre ser mulher.

Essa é uma questdo importante, jA que poucas sdo as oportunidades para falar sobre
socializacdo de género, que € baseado nas expectativas culturais da sociedade em relacao
homens e mulhes (culturalmente, poucos sao os lugares que fazem socializacdo com género
neutro, ou opc¢Bes ndmnarias). Em muitos dos videos dessa categoria, Jout Jout, mesmo sem
nominar, questiona essas expectativas culturais, mostrando o quanto podem ser dasiguais o
negativas para mulheres. E o que acontece quando ela fala sobre masturbagéo feminina, quandc
Abarraquei rdquemuihergs tamEEm ttansare (e porque querem, nao apenas como
uma peca para a satisfacdo do outro), quando diz que € errado tarairesmue ficam com
muitos meninos de putas, quando questiona odtrmias calcinhas, até mesawfalar sobre
flatuléncias vaginais (em geral, temas ligados a sexualidade feminina sdo mais tabus na
sociedade)Os videosde Jout Jout deixam claro geendutss, normas e comportamentos
Afaceit 8vei s @wsgéners precisamdear revistpgutra questao ligadaperpectiva
feminista

Por todas essas questdes, n@gssaimo passo sera olhar paraubfico a partir desses
mesmos videos, para ver conssuijeitos ressignificam esses temas, questionamentos, criticas

e fidest ab wyduiukem - »es o0 da
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6 O PUBLICO E A PLAYLIST: EXPRESSOES E DISCUS®ES SOBRE 0OS
FEMINISMOS

fideus ndo |é comentario de vyoutube, trduxa
Feministas que incomodam s&o sempre ahones.

Os meus comentérios dizendo que vou expulsar homem
folgado continuam ai. Espero que ajude a espantar
quem quiser vir aqui tentar cantar de gal¢C1l, em
coment 8ri o no v2deo ASem no

Iniciaremosnossaanaliseapresentando os dadgganttativosemrelacéoa participaéo
do publico Os dados levantados aqui se referem ésioas dispoiveis no cana¢ aos 14.394
comentarios coletados que fizeram parte do nosgmus Esses dados nos deram as evidéncias
empiricas necessérias para delimitassa analise.

Os 25 videos dplaylist tiveram, no total, 16.996.151 visualizacdes (média de 679.846
por video), 809.779kes (média de 32.391), 7.498islikes (média de 299,96) e 22.722
comentéarios (média de 909 pddeo).Esses dados deixam claroeggxistemtrés principais
formas de engajamento no YouTulégossivel visualizar o video, manifestar a apreciacao e
rejeicdo através dos botdée e dislike, ou comentar. Cada uma dessas formas demanda um
maior ou menor esfor¢co da audiéndaigura ¥ (abaixg nos ajuda a melhor visualizar esse

volume de engajamento

Figura 37 - Engajamento da audiéncia

@,

COMENTARIOS - 0,13%
22.722
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Esse dado vem ao encontro do que aponta Orozco (2012b), que entende que ha uma
diferenca qualitativa na agéncia da audi&nque supde reflexdo e ndo apenas a reagao aos
conteudos apresentados. Como ja mostramos, € justamente essa diferenca qualitativa
principalmente quando se faz visiwegle nos da indicativos da formacéo de um publico proprio
do canal.

O nivel de engajaento muda de acordo com as reflexdes e elaboragfes cognitivas do
préprio publico. Esse dado também reflete a dispersédo e fragmentacdo desses sujeitos, um
movimento muito proprio do ambiente digital (HINE, 2004), um transito que ocorre ndo apenas
em relacé a outros meios simultaneos, mas por diferentes conteiddos em ambiéditias on
nem tudo que é visto € capaz de gerar um novo contetdo; a audiéncia tem agéncia, inclusive,
para ndo fazer nada. Nesse contextonos aocomentariosoletadospara refletirsobre o
nosso tema de pesquisa.

Ao delimitarmoso contetddo dalaylist, analisamoss falas do fblico que se engaja no
canal a partir desses videos. Dos 14.394 comentérios coletados nos 25 videos, o video com mais
comentarios coletados fi® coisas qu&océs ndo sabem sobre a6som 1.085 comentarios,
seguido poriPor que vocé ndo sabe flertar (e eu tambgoom 1.082fiPensando, pensgi
1.055,efiN&o tira o batom vermelldp1.014. A quantidade de comentérios coletados por video
pode ser vista ndabkela7 (abaixg:

Tabela 7 - Quantidade de comentarios coletados por video

TITULO DO VIDEO COMENTARIOS
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS 1.085
POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU TAMBEM) 1.082
PENSANDO, PENSE} 1.055
NAO TIRA O BATOM VERMELHO 1.014
MULHERES TAMBEM TRANSAM 977
VAI DE COPINHO 912
COCO ADOIS 762
FAZ PARTE 747
POR UMA PPK MAIS FELIZ 665
POR QUE MALHAMOS AS COXAS 621
INCOMODOS MAQUILANTES 598
PECADOS DA NOITE 594
SEM NOIA, SEM CAO 591
CALCINHA SACANA 541
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TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E JORGE) 487
MININIM DE HOTEL 421
ACONTECEU 374
GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA 324
POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS 293
CALCINHA BOA E SEM CALCINHA 280
BIG PICTURIZAGCAO DAS COISAS 272
NINGUEM ESTA IMUNE 205
GUARDA ESSE PIRU 190
GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE 184
O QUE APRENDEMOS SO FAR 120
TOTAL 14.394

Desses, 11.302 eram comentarios iniciais e 3.902, respostas. Entretanto, sabemos que o
namero correspondente de respostas pode ser fi@aipre muito® fazemfora do espaco de
indicadqg a partir de um comentario novo. Ao todo, 10.701 pessoas difecamesitaram
grande parte apenas amez(8.586). NoGrafico 8 (abaixo), destacamos os 10 sujeitos que

deixaram o maior numero de comeraanos 25 videos dalaylist

Gréfico 8 - Os 10sujeitoscom maior nimero de comentarios
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Podemos ver que ha um certo equililméssa parcela do publipor géner&®, com seis
mulheres e quatro homens. Também visualizamoscedife nivel dengajamentga que néo
ha una paridadeno nimero de comentarios em relacédo ao niumero de videdssde aqueles
gue comentamarias vezes em poucos videos, aos que comentam pouco em uma quantidade
maior de videodsso também mostra quegkndendo do assunto e da repercussao dele, alguns
sujeitosoptam por se envolver mais, deixando mais comentérios para reforcar seu ponto de
vista.

Para tentar visualizar os temas qu@ncentram 0 maior nimero de comentarios,
analisamos os 226 comentarites parcela do publico citada acin@omo € possivel ver no
Gréafico 9 (abaixo), os mais comentados fordiem noia, sem cap que recebeu 46
comentéariosfivai de Copinho, 44; fiNao tira o batom vermellap 34; iPor uma ppk mais
felizo, 33; ef9 coisas queacés ndo sabem sobre 6GE5.0s mais comentados séo justamente
0s videos em queeyoutuberusa o argumento deesconstrucdo para empoderar. Alias, dos 19
videos em que esses 10 sujeitos mais comentaram, 11 se enquadram no argumento da

Desconstrucéo.

Gréfico 9 - Comentarios por video entre 0s que mais comentaram
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Do total de comentaristas, 55 o fizeram em cinco videos ou Paisiesmo modo
destacamo®s 10 sujeitos que comentaram em uma quantidade maior de videos, que esta

representados r@rafico 10 (abaixg.

126 Essa informacao ndo esta presemnts perfis na coleta. Para conselgi fomos atrds dos perfis desses jovens
no YouTube e em outros sites de redes sociais.
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Gréfico 10- Os 10 que em mais videos comentaram
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Aqui ja ha uma pequena disparidade de géijeeguesete mulheresomentaram em uma
quantidade maior de videos. No total, os 10 si§ejte comentaram em mais videos, o fizeram
em 24 (de um total de 25 giaylist), com 118 comentarios.

Na andlise dos dados, vimos gdieut Jout em alguns momentos fez comentarios nos
prépriosvideos. Ayoutuberdeixou um total de seis comentarios em guaideos:fiO que
aprendemos so farfiPor um mundo sem velhos ranzinza&arrulitas Vulvaé e fiTeoria da
Peneiré. Todos estes foram postados em 2014: 22/05, 24/07, 28/08 e 19/09, respectivamente,
quando o numero de visualizacp@sscritos e comentasono canal ainda era muito baixo.
Todos os comentarios dela sdo em resposta a algum outro, como é possivé)wvadno 4
(abaixg:

Quadro 4 - Comentarios da Jout Jout em seus videos

VIDEO COMENTARIO DA JOUT JOUT
O QUE APRENDEMG SO FAR Cristiane <3
POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS 1) \o\//
2) +127 3050 Lucas Reienhamos calma, Joay
De grédo em grdo a galinha enche o papo

270 sinal de fA+0 ao | adsoaridbocitadooemeespostabidiceaiongda espeaificameritee
a esta pessoa


























































































































































































